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1 JOHDANTO

Tassa tyossa tutkitaan yritysilmetta kasitteena seka mitéa eri asioita yrityksen
organisaation sisélla ja ulkopuolella on siihen sidoksissa. Onko yritysilme vain
kaunis logo vai onko silla mydés muunlaista arvoa? Miten yritys hyotyy

yritysilmeesté ja onko siitd apua kilpailussa?

Taman opinnadytetyon toimeksiantona oli suunnitella ja toteuttaa yhtendinen
yritysilme IT-alalla toimivalle konsultointiyritys Datamic Oy:lle. Yritys on ollut
toiminnassa jo n. 20 vuotta, mutta silla ei vielakdan ole edes yritystunnusta.
Omistaja on kertonut, ettd hanellda on aina ollut ongelmia yrityksensa
markkinoinnin kanssa. Projekti on siis ajankohtainen ja tulee ainakin
toivottavasti auttamaan asiakasta tulevaisuuden viestinnassa. Kaikki materiaalit
mitd tassa tydssa naytetaan sisaltavat ns. dummy textid, joka on valiaikaista

esimerkkisisaltod. Materiaalien kielend on asiakkaan pyynnostéa englanti.

Yritysilmepaketti sisaltda yritystunnuksen, kayntikortin, C5-kirjekuoren, Word-

pohjan, Powerpoint-pohjan, www-sivujen ulkoasun seké graafisen ohjeistuksen.

Suurin osa materiaaleista tehtiin Adobe-perheen tuotteilla: Adobe Photoshop
kuvankasittelyohjelmalla, Adobe lllustrator vektorigrafiikan piirto-ohjelmalla ja
Adobe InDesign julkaisuohjelmalla. Naista Photoshop seka lllustrator olivat
minulle jo ennestddn melko tuttuja ja InDesignista minulla oli vain vahaista
kokemusta. Ainoastaan Word- ja Powerpoint-pohja tehtiin Microsoft Office-

sarjan tuotteilla, mutta niissa kaytetyt kuvat tehtiin kaikki Adoben tuotteilla.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen



2 VISUAALINEN MARKKINOINTI JA YRITYSILMEEN
SUUNNITTELU

Visuaalinen markkinointi on tarkea osa yrityksen markkinointia. Tan&a paivana
kuluttaja térma&a erilaisiin visuaalisiin viesteihin melkein joka paikassa.
Television, Internetin ja lehtien lisdksi naitd viesteja loytyy myos itse
ostopisteista, niitd on esim. tuotteen paketointi ja tyontekijoiden asu tai
univormu. Visuaalisella markkinoinnilla tarkoitetaan tapaa, jolla yritys
organisoidusti ja visuaalisesti tuo itsedan esille tavoittaakseen kohderyhmansa.
Sen tavoitteena on toimittaa kokemuksia ja haluttuja seka hyodyllisia viesteja
asiakkaille. (Wedel & Pieters 2007, 14.)

2.1 ldentiteetti, imago ja maine

Identiteetti

Identiteetti on yritykselle kokoelma tapoja miten asiakkaat voivat muistaa,
samaistua tai kuvailla yritystd. Se on tapa miten yritys paattdd identifioida
itsensé yleisotlle. Vahvan identiteetin avulla yritys voi esiintya, asettua ja erottua
kilpailijoistaan tuote- ja liiketoimintatasolla niin visuaalisesti kuin verbaalisesti.
(Melewar 2008, 9)

Positiivisen identiteetin luominen ei ole vain yritysjohdon vastuulla. Se miten
organisaation tyontekijat tuntevat, kokevat ja samaistuvat yrityksen identiteetin
kanssa on tarkea yhteys onnistuneen identiteetin luomisessa. Kilpailuedun
saavuttamiseksi tarvitaan siis kummatkin, johto ja tyontekijat. (Melewar 2008,
8.)

Yrityksen identiteetti kasitteena on laaja ja sisaltaa fyysisesti nahtavissa olevien
asioiden lisdksi myds kulttuurillisia ja kaytokseen liittyvid asioita. Alla oleva kuva

auttaa hahmottamaan yritysidentiteetin laajuutta. (Melewar 2008, 10-11.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen
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Kuva 1. Yritysidentiteetin laajuus. (Melewar 2008, 10.)

Imago eli mielikuva

Mielikuva ei ole pelkastaan yksi kuva ihmisen mielessd. Se on kokoelma
tunteita, aistimuksia ja henkilokohtaisia kokemuksia mielikuvan kohteesta.
Ihminen voi mielikuvien avulla jasentaa ja yksinkertaistaa nykypéivan

informaatiovy6ryn helposti sisaistettavaksi kokonaisuudeksi.

Mielikuvien suhde yritysiimeeseen ja identiteettin on vahva. Ihminen
muodostaa jo pelkan yritystunnuksen ndhdessaan silmanrapayksessa
yrityksesta ja sen tuotteista jonkinlaisen mielikuvan paasséaan. Mielikuvaan ei

kuitenkaan vaikuta pelkastaan yritysilme sekéa tuotteen visuaalinen ulkoasu ja
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muoto, vaan siihen vaikuttaa myos organisaation tyontekijoiden kayttaytyminen.
Kaikki nama visuaaliset, kulttuurilliset ja kaytokseen liittyvat tekijat antavat
asiakkaalle mielikuvan mika puolestaan vaikuttaa suoraan ostokayttaytymiseen.
(Lindroos ym. 2005, 22-26.)

MIELIKUVA

Tarinat
Nakymat
Huomiokohteet
Uskomukset
Odotukset
Ideat

KAYTTAYTYMINEN
HAVAINNOINTI
Paitdksenteko
Etsintd Voimavarojen
Erottuminen suuntaaminen
Tunnistaminen Vaikuttaa Suunnistaminen
Huomiointi Valinta
Tiedon keruu Arviointi
Nimedminen Kokeilu
Kokeminen

Kuva 2. Mielikuvan vaikutusprosessi, Ulrich Neisser. (Lindroos ym. 2005, 23)

Asiakkaan mielikuvaa yrityksesta ja sen tuotteista voi muuttaa jatkuvasti.
Mielikuvan syntyminen on jatkuvasti muuttuva prosessi johon voi vaikuttaa
visuaalisilla tekijoilla, tunnelatauksilla tai vuorovaikutuksella. (Lindroos ym.
2005, 24.)

Maine

Maine on kasitys yrityksestd ja sen toiminnasta mika perustuu pitkalle
aikavélille. Imagoon liittyvat ongelmat voivat olla nopeasti korjattavissa, mutta
maineen saatua kolauksen, tarvitaan sen korjaamiseen suhteessa

huomattavasti pidempi aika. Hyva maine on yritykselle mainio kilpailuetu.
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Identiteetti ja maine ovat vuorovaikutuksessa esim. rekrytoinnissa. Yritys voi
pohtia yllapitadkod potentiaalinen tyontekija yrityksen mainetta tulevaisuudessa.
Tybnhakija puolestaan voi mahdollisesti ottaa huomioon yrityksen maineen

paatoksenteossa. (Melewar 2008, 12-13.)

2.2 Brandi on koko yrityksen asia

Brandi on tyOkalu, jolla kasvottomasta yrityksestd saadaan helposti lahestyttava
ja huomiota heréttava. Se on kanava, jolla yritys voi tuoda esiin arvoja ja
ajatuksiaan seka olla vuorovaikutuksessa asiakkaiden kanssa. (Balmer &
Greyser 2003, 263.) (Lindroos ym. 2005, 14.)

Rajaa, missa brandi ja identiteetti eroavat toisistaan, on vaikea erottaa. Asiaa
voi ajatella niin, ettd identiteettia koskevia muutoksia voi tehda nopeasti, mutta
brandimuutokset vaativat aina koko liiketoimintastrategian muuttamista. Kuten
identiteettiin, my6s brandiin on pystyttdva samaistumaan yrityksen koko
organisaatio, silloin brandi on vahva. Kun brandin ydinajatus on vahva ja lujalla
perustalla, se kestdd nykyisen markkinaympariston jatkuvat muutokset.
(Lindroos ym. 2005, 35.)

2.3 Kaiken takana on asiakas

Brandin ja identiteetin molempien pohjalta kumpuaa asiakaslahtoisyys. Pyritaan
erottumaan Kkilpailijoista ja vastaamaan asiakkaan tarpeisiin mahdollisimman
hyvin. Asiakkaalle halutaan myyda pelkén tuotteen lisdksi sen tuomaa hyotya,
mielihyvaa tai helpotusta arkeen. Olennaista ei ole tayttda asiakkaan odotukset

- vaan ylittda ne. (Lindroos ym. 2005, 40-42.)

Alla olevassa listassa on asiakkaiden tarkeina pitamié asioita koskien brandia ja

yrityksen tuotteita (Lindroos ym. 2005, 41):

e Miten asiakas odottaa brandin palvelevan omia tavoitteitaan?

e Mita asiakas on oikeastaan ostamassa?

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen
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e Mista asiakkaan kokemus tuotteesta muodostuu?

e Mitd asiakas pitaa tarke&na?

® Millaista laatua asiakas tuotteelta odottaa?

2.4 Yritysilmeen hyddyt yritykselle

Hyvin suunniteltu yritysilme on helposti tunnistettava ja eroaa kilpailijoista. Sen
tehtavand on antaa yritykselle persoonallisuus ja taman myéta luoda yhteys
yrityksen ja asiakkaan valille. Taman yhteyden on tarkoitus herattaa
yhteenkuuluvuutta ja luotettavuutta asiakkaassa (Brand identity - why is it so
important? 2015). Identiteetin kehityksen ja tunnistettavuuden kasvaessa
potentiaalisten asiakkaiden tietoisuus nousee. Erityisesti uusille yrityksille
huolella tehty yritysilme selventaa yrityksen suunnitelmia ja tavoitteita, jonka
ansiosta se voi helpommin saada taloudellista tukea. Ammattimaisen nakdinen
iime luo myds mielikuvan, etta yritys on osaava ja alalleen omistautunut vaikka
se olisi juuri perustettu. Jos ilme ja yrityksen tuotteet ovat nayttavat, nakyy se
myds hinnoitteluissa. Yritysilmeen ansiosta voi maaritella tuotteille ja palveluille
parhaat hinnat. Asiakkaat myods usein etsivat hyvin maariteltyja ja nayttavia
yrityksia, koska niilla on suuri merkitys paatoksenteossa. Hyvin suunniteltu
yritysilme on siis vahva kilpailuetu. (Benefits and advantages of brand / identity

development 2015.)

2.5 Kulmakivena yritystunnus

Yritystunnus eli logo edustaa koko yritysta ja sen tarkeaksi kokemia arvoja ja
viesteja. Yleisesti tunnuksen tarkoitus on olla tunnistamisen merkki ja herattaa
positiivinen reaktio asiakkaassa. Tunnusta on helppo kayttdd monipuolisesti
tunnistettavuuden kasvattamiseen. Sita voi kayttdd esim. mainoksissa, tuotteen
pakkauksessa ja Internetissd. Yritystunnus on yksi yrityksen visuaalisen
markkinoinnin kulmakivista. Kaikki muu ikdan kuin rakennetaan sen ympairille.
(Cato 2010, 73)
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Logon suunnitteluprosessi on monivaiheinen ja noudattaa suunnittelijakohtaista
luovaa prosessia. Prosessi on vaikea aikatauluttaa ja sen kesto vaihtelevaa.
Erittain tarkedd on ymmartaa asiakkaana toimivan yrityksen- tai yhteison visio.
Tata vaihetta seuraa henkildkohtainen luova prosessi. Tutkimustyd ja
kilpailijoiden vertaus, prototyyppien valmistus ja kaikki muut innovaatiota
herattavat menetelmat. (Budelmann ym. 2010, 87.)

Kun logon lopullinen versio on saavutettu, on aika dokumentoida se.
Dokumentointi on suunnittelijan tapa esittdéd muille, mité ajatuksia hanelle on
herannyt suunnitteluprosessin aikana - Miksi han on paatynyt kuhunkin
ratkaisuun? Dokumentoinnin tarkoitus on asettaa saanndét ja suuntaviivat. Miten
ja missa tunnusta kaytetaan. Dokumentointiin yleensa sisaltyy logon lopullinen
versio tarkkaan piirrettynd, elementtien asettelu, valit, varit ja l&heisyys muiden

elementtien kanssa. (Budelmann ym. 2010, 135-136.)

2.6 Varien merkitys

Varit kasitteend on laaja. Suunnittelijalle niilla on suuri merkitys ja niihin liittyy
psykologiaa, tiedettd ja kulttuuria. Muodilla ja trendeillda on myds vaikutus

varivalintoihin.

Suunnittelijan kannalta tarkein opittava asia vareista on se, milloin paatés
varistd tehdaan. Varin valitseminen on tarkeaa jattaa suunnitteluprosessin
loppuun, koska lopputuloksen on toimittava kayttétarkoituksesta riippueen joko
erivarisend tai jopa mustavalkoisena. Varivalinnan tekeminen ei ole helppoa.
Sen tulee olla ajankohtainen ja tunteita herattava. Vaarin valittu vari voi saada
asiakkaan nayttamaan menneen talven lumelta ja nain voi kdyda vaikka tunnus
olisi todella hyvin piirretty. Varin voi valita puhtaasti esteettisin perustein, mutta
on suotavaa, etta valinta sisaltdd muitakin syita, jotka puolestaan entuudestaan

nostavat tunnuksen arvoa. (Budelmann ym. 2010, 15-19.)
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3 DATAMIC OY:N YRITYSILMEEN
SUUNNITTELUPROSESSI

Kuten aiemmin todettin, Datamic Oy on yhden hengen pyorittama
konsultointiyritys, joka on perustettu vuonna 1991. Yrityksella on siis vankka
kokemus konsultointialalta jo reilun 20 vuoden ajalta. Datamic Oy myy
asiakkaan vaatimusten mukaan raataloityja sovelluspalveluita. Asiakaskunta
koostuu usealta eri toimialalta, mutta suurimmaksi osaksi asiakkaat ovat IT-
alalta. Esimerkkeind Datamicin asiakkaista ovat teknologiajatti Fujitsu seka
kuitukaapeliyritys Nextrom. Yrityksen henkilékunta on aina koostunut yhdesta

tyontekijasta eika tarvetta laajenemiselle ole nahty.
Toimeksianto

Keskustelin toimeksiantajan kanssa hénen toivomuksistaan yritysiimeen
suhteen. Hanelle tarkeitd ominaisuuksia  ovat monipuolisuus, kokemus,
tasmallisyys, asiantuntijuus ja asiakaslahtoisyys. Han tahtoi korostaa yrityksen
tarkeyttd hanelle, kyse on ikdankuin hanen elamantydstaan. limeen toivotaan
edustavan vakavuutta, osaamista ja luotettavuutta. On tarkoitus valttaa
nykyajan trendikkaita "pilke silmékulmassa“-designeja. Varivalintatoivomuksena
on sininen, valkoinen ja harmaa. Perusteluina kotimaisuus, luottamus ja

rehellisyys.

Yritysilmepaketti sisaltda yritystunnuksen, kayntikortin, C5-kirjekuoren, Word-
pohjan, Powerpoint-pohjan ja www-sivujen ulkoasun. Naiden lisaksi koko
paketista muodostetaan .pdf-tiedostomuodossa oleva graafinen ohjeistus

auttamaan materiaalin kayttéonotossa

3.1 Yritysilmeet yleisesti IT-alalla

Seuraavaksi analysoin tarkemmin muutaman IT-alan jattilaisen yritysilmetta.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen
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Ensimmaisena yhdysvaltalainen Dell Inc. Se on Michael Dellin vuonna 1984
perustama tietokoneita ja oheislaitteita valmistava yritys. Se on yksi alan

suurimmista ja toimii maailmanlaajuisesti. (Dell 2015.)

Kuva 3. Dell yritystunnus.

Dellin  yritystunnus muodostuu sinisesta ympyrasta, jonka sisdlla on
suuraakkosin sinisella kirjoitettu Dell. Tunnuksen E-kirjain on kallistettu n. 45
asteen kulmaan ja se symboloi perustajan toivetta kdantadd maailma korvalleen,

englanniksi ilmaistuna "turn the world on its ear". (Dell logo 2015.)

Yrityksen verkkosivuja tutkiessa kay selvasti ilmi, etta yrityksen paavari on
sininen, joka on luotettavuuden ja rehellisyyden vari. Kaikki paasisaltd 16ytyy
valkoiselta pohjalta ja sinista kaytetdan kontrastivarind esimerkiksi paalinkeissa.
Kokonaisuudessaan sivusto antaa ammattimaisen ja vakuuttavan kuvan, mutta
myo6s samalla yritys nayttad niin suurelta, ettd henkilokohtaista tunnesidosta on

vaikea muodostaa.

Toisena kaikkien tuntema Bill Gatesin ja Paul Allenin vuonna 1975 perustama
yhdysvaltalainen  ohjelmistojatti  Microsoft. ~ Microsoft on  Windows-

kayttojarjestelman valmistaja ja myyja. (Microsoft 2015.)

=" Microsoft

Kuva 4. Microsoft yritystunnus
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Microsoftin yritystunnus (kuva 4) muodostuu neljasta neliosta, jotka on varjatty
tuttujen Windows-varien mukaisesti. Nama neliét kuvaavat yrityksen laajaa
tuotevalikoimaa. Typografiana toimii yksinkertainen ja helposti luettava

"Microsoft" ilman mitaan modifikaatioita. (Microsoft logo 2015.)

Microsoftin verkkosivujen varimaailma itsessddn on suurimmaksi osaksi
valkoista ja harmaata mutta sita on rikastettu kuvien paljoudella. Linkit on myds
varikoodattu Microsoftin eri tuotteiden mukaan mika helpottaa ja selkeyttaa
huomattavasti. Hyvin valitut kuvat seka niiden runsaus tekevat sivustosta ja itse
yrityksesta mielestani huomattavasti helpommin lahestyttdvan jos vertaa

aikaisemmin lapikaytyyn Delliin.

Viimeisena muttei vahaisimpana vuonna 1968 Gordon E. Mooren ja Robert
Noycen perustama teknologiayhtio Intel, joka on tunnettu
mikroprosessoreistaan. (Intel 2015.)

Intel,

Kuva 5. Intel yritystunnus.

Intelin yritystunnus koostuu Intel typografiasta, joka on kehystetty "swoosh"-
efektilla. Efekti kuvaa yrityksen suunnitelmia edeta alallaan nopeasti ja ottaa
johtoasema tulevaisuudessa. Logon typografia muodostuu pienaakkosin

kirjoitetusta Intelista. (Intel logo 2015.)

Myds Intel on valinnut pééavarikseen sinisen, joka ilmenee hyvin yrityksen
verkkosivuilla. Sivusto on ikadankuin valimuoto edellamainittujen Dellin ja
Microsoftin kanssa. Sivuilta 10ytyy paasisaltéa ja kuvia sopivassa suhteessa,
jotta sivusto pysyy selkeana ja helposti luettavana. My6s Intel on onnistunut

mielestani luomaan itsestddn ammattimaisen ja helposti lahestyttdvan kuvan.
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3.2 Yritystunnus Datamic Oy:lle

Suunnitteluprosessin aloitin  yritystunnuksesta eli logosta, silla se tulee
maarittamaan kaytannéssd koko muun kokonaisuuden véreja ja kuvioita

myoden.

Tavoitteena oli, ettd tunnus antaisi illuusion, ettd kyseessa olisi suurempi kuin
yhden henkilon yritys. Tunnuksen piti myos antaa ammattimainen ja alalleen
omistautunut vaikutelma. Pydriteltyani ideoita p&aassani paadyin siihen
johtopaatdkseen, ettd pyrin  yhdistamaan tunnuksessa kaksi asiaa:
konsultoinnin ja ohjelmistokehityksen. Selattuani netista referensseja IT-alan

yritystunnuksista paadyin sketsaamaan alla olevan version.

—

Kuva 6. Sketsi Datamic Oy:n yritystunnuksesta.

Tunnus siis yhdistdd kattelyn, joka symboloi konsultointia, sek& ohjelmoinnista
tunnetun </>-tagin abstraktiksi ikoniksi. Alla oleva kuvassa nakyy viimeistelty
vektoriversio ikonista ja se selkeyttdd ajatuksenjuoksuani tunnusta

suunniteltaessa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen



17

Kuva 7. Ajatus yritystunnuksen taustalla.

Kerroin ja naytin tuotostani toimeksiantajalle tdssd kohtaan ja han piti ideasta,
joten paasin jatkamaan projektia eteenpéin. Ikoni ei ollut itsekseen riittava
typografian seuraksi vaan vaikutti lian paljaalta. Paatimme asiakkaan kanssa
sijoittaa sen jonkun elementin sisaan. Kokeiltuani eri vaihtoehtoja suosikeiksi
nousi ympyréa ja nelid. Loppujen lopuksi pdadyimme nelioon, koska se tukee
ikonin muotoja ja kulmia paremmin. Nelion kanssa on myds helpompi maaritella
typografian ymparille negatiivista, eli tyhjaa tilaa. lIkoni sijoitettiin nelion sisalle

keskittaen. Alla olevassa kuvassa on lopullinen ikoni.

S
(&

4

Kuva 8. Lopullinen ikoni.

Typografia

Yritysilmeen materiaaleissa paadyttiin kayttamaan Open Sans-fonttia. Fontista
loytyy light-versio minkd avulla pystyi luomaan vahvoja kontrasteja boldin el

lihavoinnin kanssa. Yksinkertaisuuden ja helppolukuisuuden takia sama fontti

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen
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toimii niin paino- kuin verkkomateriaaleissa. Kuvassa 9 esitetdan kaikki Open

Sans-fontin versiot.

AaBbCcDd12345

Open Sans Light Open Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijkimnopgrstuwvxyz abcdefghijklmnopqrstuwvxyz
1234567890 1234567890

Open Sans Regular Open Sans Extra Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijkimnopqrstuwvxyz abcdefghijkimnopqrstuwvxyz
1234567890 1234567890

Kuva 9. Open Sans-fontti.

Yritystunnuksen typografiassa parhaimpana vaihtoehtona toimi Open Sans
Bold. Kokeilin  my6s light-versiota, mutta bold oli huomattavasti

voimakkaamman tuntuinen. Lopullinen yritystunnus on esitetty kuvassa 10.

Datamic

Kuva 10. Datamic Oy:n lopullinen yritystunnus mustavalkoisena.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen
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Varit

Varivalintoja tehdessa piti huomioida kaksi eri varitilaa. CMYK ja RGB. CMYK-
lyhenne tulee englannin kielen sanoista Cyan(syaani), Magenta(magenta),
Yellow(keltainen ja Key(musta). RBG-lyhenne taas Red(punainen),

Green(vihred), Blue(sininen).

CMYK-varitila ei ole tarpeeksi laaja sopeutuakseen kaytettavaksi tietokoneen
naytolla, joten sitd kaytetdan padasiassa painotuotteiden kanssa. Tassa tyossa

ne tulevat tarpeeseen esim. kayntikortissa. (CMYK 2015.)

RGB-varitilan paaidea on sekoittaa kolmen eri paavarin varistd valoa el
punaista, vihreda ja sinista. Tata varitilaa kaytetaan varien esittamiseen esim.
tietokoneen naytolla tai televisiossa, koska niiden pikselit muodostuvat
edellamainittujen varien valonlahteistd(RGB-varimalli 2015). Tassa tydssa tata

varitilaa kaytettiin esim. www-sivujen ulkoasun suunnittelussa.

Asiakkaan toivomuksesta taman yritysilmeen varimaailma on sininen, valkoinen
ja harmaa. Paavareiksi valittiin kaksi eri sinisen sdvya (Datamic dark blue &
Datamic light blue), ja niiden seuraksi tuli tumman harmaa sekad valkoinen.
Varimaailma on adoptoitu Suomen kulttuurista ja sen on tarkoitus edustaa
kotimaisuutta, luotettavuutta ja lojaalisuutta. Alla olevassa kuvassa nakyy
valittujen varien CMYK- ja RGB- arvojen lisdksi my6s varien
heksadesimaaliluku, joka on tietotekniikassa ja ohjelmoinnissa kaytettava
jarjestelma variarvojen merkitsemiseen. Heksadesimaaliluvun edessa on

risuaitamerkki (#).(Heksadesimaalijarjestelma 2015.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen



Datamic dark blue
#3497db

R 52
G151
B 219

c7n
M 29
YO
KO

Datamic dark grey
#3d3d3d

R 61
G6l
B 61

c68
M61
Y 60
K49

Kuva 11. Datamic Oy:n varimaailma.

Datamic light blue
#83d1f7

White

R 255
G 255
B 255

co
MO
YO

20

Vaikka yritystunnus toimii mainiosti my6s mustavalkoisena niin asiakas halusi

paaversion olevan varillinen. Datamic dark blue-varista tuli koko ilmeen paavari.

Tunnuksen nelid ja typografia varjattiin silla ja toinen "nuolista" varjattiin

vaalemmalla sinisella eli Datamic light bluella. Se toi tunnukseen mukavan

kontrastin. Alla olevassa kuvassa nékyy yritystunnuksen lopullinen versio niin

varillisena kuin mustavalkoisena, sek& tunnuksen konstruktio.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen
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Datamic

Datamic Datamic

Kuva 12. Lopullinen yritystunnus vareilla sek& konstruktio.

3.3 Kayntikortti

Tassa vaiheessa projektia kun yritystunnus on valmis niin muiden materiaalien
laatiminen nopeutuu. ldeana oli kayttda ja toistaa tunnuksen elementteja
kaikissa yritysilmeen materiaaleissa. Nain ilmeestd saadaan nayttava ja

yhtenéinen.

Kayntikortteja on olemassa erikokoisia, mutta sen leveydeksi valittin 86 mm ja
korkeudeksi 54 mm, koska se on luottokorteissa kaytetty koko. Tama koko
varmistaa, ettd se mahtuu vastaanottajan kukkaroon. Kayntikortin etupuolen
pohjana toimii ikaan kuin yritystunnuksen sininen nelid, joten pohjavariksi tuli
sama Datamic dark blue (#3497db). Yritystunnuksen ikoni venytettiin koko
kortin korkeudelle ja tunnuksen typografia oli muutettava valkoiseksi, jotta siitd

saadaan luettava.

Kortin kaantdpuoli on valkoinen ja sen keskelle keskitettiin yhteystiedot. Nimi

kirjoitetaan suuraakkosin ja sinisella (Datamic dark blue) erottuvuuden

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen
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luomiseksi. Muut yhteystiedot tulevat harmaalla (Datamic dark grey) nimen
alapuolelle. Alla olevassa kuvassa on kayntikortin varillinen ja mustavalkoinen

versio.

86 mm

54 mm

JOE AVERAGE

‘ P +35801234567

. E-mail: demo@datamic.fi
® Datamic

www.datamic.fi

P +35801224567
Email: demo@datamic.fi
www datamicfi

Kuva 13. Datamic Oy:n kayntikortti.

3.4 Kirjekuori

Kirjekuoren suunnittelu oli muita haastavampi, koska sen osat piti kasata ns.
palanen kerrallaan itse. Kaytin sen suunnitteluun Adobe Illustratoria.
Sovelluksesta I6ytyy valmiit pohjat erikokoisille papereille (esim. A4, A5), mutta
C-sarjan kirjekuoria ei sen asetuksista |6ydy. Kirjekuorilla on oma standardoitu
C-sarja, ja kuten A-sarjan paperit, niiden koko on aina puolet edellisesta. Erona
kuitenkin se, ettd C-sarjan kirjekuoret ovat aina vahan isompia kuin A-sarjan
paperit, jotta paperit mahtuvat kuoren sisdan ilman taittoa. C5-kirjekuoren

viralliset mitat ovat 162 mm x 229 mm.
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Kirjekuoren suunnittelussa meneteltin samalla tavalla kuin kayntikortinkin.
Kirjekuoren etupuoli mihin yhteystiedot ja postimerkki tulevat jai pohjaltaan
valkoiseksi. Yrityksen tunnus ja yhteystiedot sijoitettin vasemman reunan
ylanurkkaan. Kirjekuoren toinen puoli on variltdan Datamic dark blue ja sen
keskelle on keskitetty tunnuksen ikoni. Taméa puoli siis vastaa kayntikortin
etupuolta. Kuvasta 14 nakee kirjekuoren ulkoasun ja miten se taittuu.

Datamic

Datamic Oy

Example Street 1
SALO, Finland

P 435801234567
demo@datamic.fi

Kuva 14. Datamic Oy:n C5-kirjekuori.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Sami Halonen



24

3.5 Www-sivujen ulkoasu

Nettisivujen suunnittelussa oli mahdollisuus kayttdd vahan nayttavampaa
grafiikkaa RGB-varitilan ansiosta. Tarkoituksena oli kuitenkin paaasiassa jatkaa
jo maariteltyd varimaailmaa. Suunnitelmana oli pitdd sivut mahdollisimman
yksinkertaisina ja helposti selattavina. Sivujen on tarkoitus toimia vain ik&an
kuin yhteydenottokanavana lyhyen esittelyn kera. Trendi alalla on talla hetkella
ns. single page-sivut, eli koko sivujen sisalto tulee yhdelle sivulle jossa liikutaan
ylos alas akselilla. Taman tyyppisilla sivuilla navigaatio ei yleensa ole staattinen
eli se liikkuu kayttdjan mukana yl6s tai alas scrollatessa. Navigaatio on yleensa
sivun ylareunassa sijaitseva alue mista I6ytyy sivuston paalinkit. TA&méa single

page-asettelu siis sopii taydellisesti taman projektin vaatimuksiin.

Sivusto suunniteltiin taulukkosysteemilld, jonka leveydeksi valitsin 1400 pikselia.
Taulukkosysteemilla tarkoitetaan sitd, ettd elementtien koot on maaritelty
prosentteina. Prosenttiarvojen ansiosta sivuista on erittéain helppo tehda
responsiivinen, mika tarkoittaa sitd, ettd sivusto muokkaa itseddn kayttajan
resoluution tai selaimen ikkunan koon mukaan optimaaliksi. Sivusto rakentuu
padasiassa kolmesta eri osasta: navigaatio, paasisaltdé ja footer(sivun
alareunassa sijaitseva palkki josta |0ytyy yhteystiedot). Navigaatio suunniteltiin
mobiiliksi, joten se liikkuu kayttdjan scrollatessa. Sivusto myds liikkkuu
automaattisesti sen eri kohtiin navigaation linkkeja painettaessa. Navigaation ja
footerin korkeus on 70 pikselia. Paasisallon neljan eri osan jokaisen korkeus on
645 pikselia. (Wikipedia 2015.)

Www-sivuja ei vield toistaiseksi toteuteta. Suunniteltu ulkoasu on pelkastaan
kuvatiedosto siita, miltd lopulliset sivut voisivat nayttaa. Sivuihin  voi
ohjelmointivaiheessa vield tehda pienid muutoksia kunhan yleinen vaikutelma

pysyy samana. Suunniteltu ulkoasu esitetaan kuvassa 15.
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HOME  ABOUT  CONTACT

Datamic

Professional and versatile datasystem solutions.
Crafted with experience and precision.

Get started

CUSTOMER ORIENTED APPROACH

.4}

GET IN TOUCH

b8l Datamic

© Datarmic Oy, 2015, AX Aghts reserved. - Viik us on Facebook & Unkedia

Kuva 15. Datamic Oy:n www-sivut.
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3.6 Word- ja Powerpoint-pohja

Pakettiin kuului myds geneerinen Word- ja Powerpoint-pohja. Word-pohja on
erittdin yksinkertainen ja siséltdda kaytanndssa ainoastaan yrityksen logon
ylatunnisteessa seka yhteystiedot lomakkeen alareunassa. Ei mitaan
ylimaaraisia elementteja. Powerpoint-pohjan otsikkodia kayttaa taustakuvanaan
samaa mika loytyy jo www-sivujen ulkoasun ylaosasta, joten sama teema
jatkuu. Siséltddiat ovat normaalisti valkoisella taustalla, jonka pohjasta |6ytyy
sininen palkki alatunnistetta varten. Molemmat ovat tallennettu templateina eli

malleina, jotta niitd voidaan kayttaa tulevaisuudessa muissa tiedostoissa.

b B2 ;n“ }
Datamic T

Cu Lo

e G 4 1oy fmemy et o B Bt AN NIEHTA AT Lo hem b bees B
A Pandand Sumery St evat Wnie T 0N SRan a wringen driter Sack 8 Dy o e

e 1t o ey See g e e Baagry snd ey Aoty s frikies
AL e 1 B Pafe VS S et o Lo .

A0 T el At Bt b s nder a Be Ern i by B readebis cosest o § pae shes
Soghing o83 Wi Tg B0l o WEag LA i & a2 50 b mire o dem mrned Sy ies of

L AT B VAL TR By RO, TR 44 B0 (A Rt P W)

Thare W g s o paiaied o L i aae, B B Sty D el
P e A, by AR Do, B T et S AT ik e Ty
T e

Chrmm W WAk Mt el The petesried e i & Pasrtord et Bee She

PIVIRA, MM B, 64 A MG el 4N

tetrapwin

Mg e f amie & ~ rasd e .

Kuva 16. Word-pohja.
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Click to edit Master title style

+ Click to edit Master text styles
— Second level

‘ o * Third level
§ Datamic s

Click to edit Master subtitle style

Kuva 17. Powerpoint-pohja.

3.7 Graafinen ohjeistus

Graafiseen ohjeistukseen on koottu kaikki tuotetut materiaalit yhteen pakettiin ja
siihen on maaritelty materiaalin kayttéon liittyvat ohjeet ja saannot. Graafisen
ohjeistuksen tarkoitus on opastaa yrityksen tyontekijoita kayttdmaan

materiaaleja oikein, jotta yhtenainen ilme sailyy.

Datamicin graafinen ohjeistus sisaltaa lyhyen esittelyn yritystunnuksesta ja sen
kayttoa koskevat sdannot ja tdman lisdksi materiaalien kanssa kaytettavat fontit
seka variarvot. Myods kayntikortin mitat ja C5-kirjekuoren taitto I0ytyy ohjeista.
Poisluettuina ovat Word- ja Powerpoint-pohjat, koska niiden kayttéon ei liity

varsinaisesti mitdan ohjeita.

Graafinen ohjeistus I6ytyy liitteend opinnaytetydn lopusta.
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4 YHTEENVETO

Kehittamistyon tekeminen avarsi nédkemystani yritysilmeesta ja siihen liittyvista
osa-alueista. Tyotd tehdessa aloin ymmartamaan, etta yritysilmeelld on
muitakin tarkoituksia kuin pelkastaan nayttaa hyvaltd. Sen arvo maarittyy

fyysista ulkonakoa korkeammalle.

Vuorovaikutus asiakkaan kanssa oli helppoa, koska han oli ennestdan tuttu.
Palautteen antaminen ja ideoiden jakaminen oli mutkatonta. Asiakas oli
tyytyvdinen ja sai 20 vuoden jalkeen vihdoinkin yritykselleen ilmeen
markkinointia ja viestintdaa varten. Yhteistyd ei taman opinnaytetyon jalkeen
jatku, mutta ilme on helposti paivitettavissa tulevaisuudessa jos sille tulee
tarvetta. Lopputuloksesta tuli sellainen kuin alunperin tavoiteltiin. Ilme nayttaa
yhtendiselta, ammattimaiselta ja luotettavalta, mutta samalla myds pirtealta ja

helposti lahestyttavalta.

Tybprosessi onnistui  hyvin. Ylitsepaasemattomia esteita ei tullut ja
kehitystydhon valitut sovellukset mahdollistivat suunniteltujen materiaalien
tekemisen. Adoben sovellukset joita tydssa kaytettiin ovat kaikki ulkon&éltaan ja
toiminnaltaan melkeen samanlaisia, joka tekee tyoskentelystd sulavaa ja
hyppimisesta eri sovelluksien valilla helppoa, pisteet tastd Adobelle. Mielestani
hallitsen tyossa kaytetyt sovellukset kohtalaisen hyvin, mutta kehittymisen varaa

|Oytyy aina.

Haasteena oli pitdd yritysiime mahdollisimman yhtendisend. Koko tydn
haasteellisimpana osuutena pidin kirjekuoren ja graafisen ohjeistuksen
suunnittelua. Kirjekuoren haasteellisuus johtui siitéd, ettd Adobe Indesign
sovelluksesta ei 16ydy valmista pohjaa C5-kirjekuorille. Eli kirjekuoren kaikki
taitettavat osat piti valmistaa itse ja asetella oikeille paikoilleen, jotta kirjekuoren
pystyy taittelemaan oikein. Toivottavasti Adobe lisda tulevaisuudessa valmiit
pohjat C5-standardin kirjekuorille. Graafisen ohjeistuksen haasteena oli sen

yleisen ilmeen pitaminen yhtenaisena.
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Seuraavaksi viela Mockup-kuva yritysilmeesta kokonaisuutena. Ilmeen

yhtenaisyys on mielestani helposti havaittavissa.

Kuva 18. Mockuppi yritysilmeesta.

Mockuppi on kuvankasittelylla tuotettu kuva siitd milta yritysilmeen eri osat
voisivat todellisuudessa nayttdd. Kuvan vasemmassa reunassa olevassa
tabletissa on yrityksen www-sivut avattuna. Keskelta 16ytyy C5-kirjekuori ja
kayntikortti kuvattuna kummaltakin puolelta sekd oikeasta reunasta 0ytyy

Word-pohja.
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Graafinen ohjeistus

Liite alkaa seuraavalta sivulta.
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Datamic

Corporate visual identity guidelines




. Datamic

The Datamic Oy logo represents a handshake combined with the familiar tags (</>) known from programming into an abstract
symbol. The blue color theme is adopted from the Finnish culture and it represents nationality, trust and loyalty.



01 Color priority is the Datamic blue (If colors are unavailable, use 03 There should always be one third of the box height of blank
the black and white version). space around the entire logo.

02 The space around the Datamic typeface is one third of the box 04 The angles of the symbol are always 90 degrees.
height.



AaBbCcDd12345

Open Sans Light

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijkimnopgrstuwvxyz
1234567890

Open Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwvxyz
1234567890

Open Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwvxyz
1234567890

Open Sans Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijkimnopqrstuwvxyz
1234567890



Datamic dark blue

#3497db

R52
G 151
B 219

Cc71
M 29
YO
KO

Datamic dark grey

#3d3d3d

R61
G 61
B 61

Cc68
M 61
Y 60
K49

Datamic light blue

#83d1f7

R 131
G 209
B 247

c43
M 2
YO
KO

White
HEFFFFF

R 255
G 255
B 255

co
MO
YO
KO



86 mm

JOE AVERAGE

54 mm
P +35801234567
E-mail: demo@datamic.fi
www.datamic.fi
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