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Taman opinnaytetyon tavoitteena oli tutkia Instagram-markkinoinnin trendeja ja kaytantoja
vaateteollisuudessa, keskittyen erityisesti toimeksiantajan brandin vahvistamiseen ja naky-
vyyden lisaamiseen. Tyon tarkoituksena oli tarjota konkreettisia kehitysehdotuksia, jotka aut-
taisivat toimeksiantajaa optimoimaan Instagram-markkinointiaan ja saavuttamaan paremman
sitoutumisen kohdeyleisonsa kanssa. Toimeksiantaja hyotyy tyosta saamalla selkeita suosituk-
sia, joilla voidaan tehostaa sosiaalisen median strategioita ja parantaa brandin kilpailuasemaa
markkinoilla.

Kehittamistehtavassa keskityttiin analysoimaan nykyisia markkinointikaytantoja ja vertaa-
maan niita kolmen johtavan suomalaisen vaatetusalan brandin - Marimekon, Balmuirin ja R-
Collectionin - strategioihin. Vertailuanalyysin perusteella luotiin kehitysehdotuksia, jotka aut-
tavat toimeksiantajaa optimoimaan Instagram-markkinointiaan.

Viitekehys koostui sosiaalisen median markkinoinnin keskeisista kasitteista, kuten visuaalinen
ilme, julkaisutahti, hashtagien kaytto, vaikuttajayhteistyo ja kayttajien luoma sisalto. Teo-
reettinen tietoperusta syvensi ymmarrysta naista kasitteista ja tarjosi pohjan kehitysehdotuk-
sille.

Keskeiset tulokset osoittavat, etta toimeksiantajan Instagram-tili on kasvanut merkittavasti
ilman erityisia toimenpiteita. Tama osoittaa brandin vahvan aseman ja houkuttelevuuden. Ke-
hitysehdotukset, kuten julkaisutahdin optimointi, visuaalisen ilmeen kehittaminen, hashtagien
kayton lisaaminen, sisaltotyyppien monipuolistaminen ja vaikuttajayhteistyon laajentaminen,
tarjoavat konkreettisia toimenpiteita, joilla brandin nakyvyytta ja sitoutumista voidaan edel-
leen parantaa.

Tulosten ja kehitysehdotusten arviointi osoitti, etta naiden toimenpiteiden toteuttaminen voi
vahvistaa toimeksiantajan asemaa sosiaalisessa mediassa ja luoda kestavaa kasvua. Johtopaa-
tokset korostavat jatkuvan analyysin ja strategioiden optimoinnin merkitysta, jotta brandi py-
syy kilpailukykyisena ja relevanttina nopeasti muuttuvassa digitaalisessa ymparistossa.

Asiasanat: instagram, digimarkkinointi, vaateteollisuus
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The objective of this thesis was to examine Instagram marketing trends and practices in the
fashion industry, with a specific focus on strengthening the brand and increasing the visibility
of the client company. The purpose of the work was to provide concrete development
suggestions that would help the client optimize their Instagram marketing and achieve better
engagement with their target audience. The client benefits from this work by receiving clear
recommendations that can enhance social media strategies and improve the brand's
competitive position in the market.

The development task focused on analyzing current marketing practices and comparing them
to the strategies of three leading Finnish fashion brands - Marimekko, Balmuir, and R-
Collection. Based on the benchmarking analysis, development suggestions were created to
help the client optimize their Instagram marketing.

The theoretical framework consisted of key concepts of social media marketing, such as
visual identity, posting frequency, use of hashtags, influencer collaboration, and user-
generated content. The theoretical basis deepened the understanding of these concepts and
provided a foundation for the development suggestions.

The key results show that the client’s Instagram account has grown significantly without
specific measures. This indicates the strong position and attractiveness of the brand. The
development suggestions, such as optimizing posting frequency, improving visual identity,
increasing the use of hashtags, diversifying content types, and expanding influencer
collaborations, offer concrete measures to further enhance the brand’s visibility and
engagement.

The evaluation of the results and development suggestions showed that implementing these
measures can strengthen the client’s position on social media and create sustainable growth.
The conclusions emphasize the importance of continuous analysis and optimization of
strategies to keep the brand competitive and relevant in a rapidly changing digital
environment.

Keywords: digital marketing, Instagram, clothing industry
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1 Johdanto

Vaateteollisuus on erittain kilpailtu ja nopeasti kehittyva toimiala. Sen trendit muuttuvat jat-
kuvasti, ja brandien on pystyttava sopeutumaan nopeasti muuttuviin markkinaolosuhteisiin
sailyttaakseen kilpailukykynsa. Yksi merkittavimmista muutoksista viime vuosikymmenella on
ollut digitaalisen markkinoinnin ja erityisesti sosiaalisen median merkityksen kasvu. Sosiaali-
sen median alustoista Instagram on noussut keskeiseksi tyokaluksi vaatebrandeille, jotka ha-

luavat lisata nakyvyyttaan, rakentaa brandi-imagoaan ja tavoittaa uusia asiakasryhmia.

Instagramin suosio markkinointikanavana perustuu sen visuaaliseen luonteeseen, kayttajaysta-
vallisyyteen ja laajaan kayttajakuntaan. Instagram tarjoaa brandeille ainutlaatuisen mahdolli-
suuden esitella tuotteitaan visuaalisesti houkuttelevalla tavalla, kertoa tarinoita brandinsa
takana ja luoda suoraa vuorovaikutusta asiakkaidensa kanssa. Taman opinnaytetyon tavoit-
teena on tutkia Instagram-markkinoinnin tamanhetkisia trendeja vaateteollisuudessa. Tyossa
keskitytaan erityisesti siihen, miten eri vaatebrandit hyodyntavat Instagramia markkinointika-
navanaan, millaisia strategioita ja tyokaluja he kayttavat ja mitka tekijat vaikuttavat naiden

strategioiden tehokkuuteen.

Taman opinnaytetyon toimeksiantajana toimi suomalainen nopeasti kasvanut vaateyritys, joka
on saavuttanut merkittavaa menestysta niin kotimaisilla kuin kansainvalisilla markkinoilla.
Yritys tunnetaan innovatiivisista ja korkealaatuisista tuotteistaan seka vahvasta brandi-ima-
gostaan, joka puhuttelee erityisesti nuoria aikuisia. Toimeksiantaja on aktiivisesti hyodynta-
nyt Instagramia markkinointikanavanaan, ja se on yksi heidan keskeisimmista tyokaluistaan
brandin nakyvyyden ja asiakasuskollisuuden lisaamisessa. Tama tutkimus auttaa toimeksianta-
jaa syventamaan ymmarrystaan Instagram-markkinoinnin tehokkaista kaytannoista ja tren-
deista, tarjoten arvokasta tietoa heidan markkinointistrategioidensa kehittamiseksi ja tehos-

tamiseksi.

Tutkimus- ja kehittamismenetelmina tassa tyossa on kaytetty vertailuanalyysia (benchmar-
king), teoreettisia lahteita ja toimeksiantajan kanssa toteutettuun tyopajaan vertailuanalyy-
sin pohjalta. Vertailuanalyysi mahdollistaa eri vaatebrandien Instagram-markkinointikaytanto-
jen ja -strategioiden kartoittamisen ja analysoinnin. Analyysin avulla voidaan tunnistaa par-

haat kaytannot seka havaita eroja ja yhtalaisyyksia eri brandien valilla.



2  Toimeksiantajan esittely

Toimeksiantajana toimii suomalainen vaateyritys, joka on nopeasti noussut merkittavaksi toi-
mijaksi muotialalla. Yritys perustettiin vuonna 2020 vastauksena tarpeeseen loytaa korkealaa-
tuisia, mutta kohtuuhintaisia vaatteita, jotka yhdistavat klassisen tyylin ja kestavan kehityk-
sen periaatteet. Toimeksiantajan tuotevalikoima koostuu ensisijaisesti neuleista, jotka on val-

mistettu vastuullisesti valituista luonnonmateriaaleista.

Yrityksen perusfilosofiaan kuuluu tuotteiden pitkaikaisyyden varmistaminen seka ajattoman
muotoilun korostaminen. Kaikki vaatteet suunnitellaan Suomessa ja valmistetaan yhteistyossa
huolella valittujen kansainvalisten tehtaiden kanssa, jotka noudattavat korkeita eettisia ja
ymparistostandardeja. Toimeksiantajan strategiana on myos avoimuus tuotantoprosesseissa,
ja yritys jakaa aktiivisesti tietoa kaytetyista materiaaleista ja valmistusolosuhteista asiakkail-

leen.

Yritys on hyodyntanyt Instagramia tehokkaasti markkinointikanavanaan, kasvattaen brandinsa
nakyvyytta ja sitouttaen asiakkaita luomalla houkuttelevaa visuaalista sisaltoa. Toimeksian-
taja pyrkii jatkuvasti kehittamaan markkinointistrategioitaan ja hyodyntamaan uusimpia sosi-
aalisen median trendeja tavoittaakseen laajemman yleison ja vahvistaakseen brandi-imago-

aan.

Toimeksiantajan menestys perustuu sen kykyyn yhdistaa korkealaatuinen design ja vastuulli-
set tuotantomenetelmat kuluttajien arvostamaksi kokonaisuudeksi. Yritys on rakentanut vah-
van brandi-imagon, joka korostaa kestavaa kehitysta ja ajattomuutta. Heidan tuotteensa val-
mistetaan luonnonmateriaaleista, mika osoittaa sitoutumista eettisiin ja ymparistoystavallisiin
kaytantoihin. Yritys myos panostaa lapinakyvyyteen, jakamalla asiakkailleen yksityiskohtaista
tietoa valmistusprosesseista ja materiaalien alkuperasta. Naiden arvojen ja toimintatapojen
ansiosta yritys on saavuttanut laajan asiakaskunnan, joka arvostaa seka tuotteiden laatua etta

niiden taustalla olevia periaatteita.

3 Keskeiset kasitteet

Instagram-markkinointi - Strategiat ja kaytannot, joilla brandit hyodyntavat Instagramia ta-

voittaakseen kohderyhmansa ja kasvattaakseen nakyvyyttaan.

Hashtagit - Avainsanat tai fraasit, joita kaytetaan sosiaalisessa mediassa sisallon loytamisen

helpottamiseksi ja nakyvyyden lisaamiseksi.

Vaikuttajayhteistyo - Yhteistyo sosiaalisen median vaikuttajien kanssa brandin nakyvyyden ja

uskottavuuden parantamiseksi.



Kayttdjien luoma sisalto (UGC) - Sisaltoa, jota brandin seuraajat ja asiakkaat luovat ja jaka-

vat, kuten kuvia ja videoita brandin tuotteista.

Visuaalinen tarinankerronta - Kuvien ja videoiden avulla tapahtuva tarinankerronta, joka li-

saa brandin uskottavuutta ja sitoutumista.

Julkaisutahti - Kuinka usein brandi julkaisee sisaltoa sosiaalisessa mediassa. Tama voi vaikut-

taa nakyvyyteen ja sitoutumiseen.

Algoritmit - Sosiaalisen median alustojen kayttamat saannot ja mallit, jotka maarittavat,

mita sisaltoa kayttajille naytetaan ja missa jarjestyksessa.

Sitoutuminen - Seuraajien reaktiot ja vuorovaikutus brandin sisallon kanssa, kuten tykkayk-

set, kommentit ja jaot.

Vertailuanalyysi - on tutkimusmenetelma, jossa arvioidaan omaa suorituskykya suhteessa kil-
pailijoihin tai alan parhaisiin kaytantoihin. Vertailuanalyysista puhutaan myos usein sen eng-

lanninkielisella termilla ”Benchmarking”.

IGTV - Instagram TV, joka mahdollistaa pitkien videoiden jakamisen. IGTV tarjoaa brandeille
mahdollisuuden syvallisempaan sisallon esittamiseen ja tarinankerrontaan, kuten tuote-esitte-

lyihin ja kulissien takana -videoihin.

Instagram Stories - Kuvia ja videoita, jotka katoavat 24 tunnin kuluttua. Stories tarjoaa bran-
deille mahdollisuuden jakaa hetkellista ja spontaania sisaltoa, lisata vuorovaikutusta seuraa-

jien kanssa ja kayttaa interaktiivisia ominaisuuksia, kuten kyselyita ja aanestyksia.

Instagram Reels - IG Reels on Instagramin tarjoama lyhytvideopalvelu, joka mahdollistaa

kayttajien luoda ja jakaa enintaan 60 sekunnin mittaisia videoita

Naiden kasitteiden ymmartaminen auttaa syventamaan tietoa Instagram-markkinoinnista ja
sen keskeisista elementeista, mika on olennaista tehokkaan ja menestyksellisen markkinointi-

strategian luomisessa.

4 Instagram markkinointikanavana

Tassa luvussa kaydaan lapi Instagramin roolia markkinointikanavana vaateteollisuudessa. Kes-
kitymme erityisesti siihen, kuinka Instagram on vakiinnuttanut asemansa yhtena keskeisim-
mista sosiaalisen median alustoista brandien ja kuluttajien valisessa vuorovaikutuksessa. Tar-
kastelemme kayttajatilastoja ja demografisia tietoja, jotka osoittavat, miksi Instagram on

niin suosittu ja tehokas markkinointialusta. Lisaksi perehdymme Instagramin algoritmeihin ja



nakyvyyden optimointiin, jotta ymmarramme, miten vaateteollisuuden yritykset voivat par-
haiten hyodyntaa alustaa saavuttaakseen kohderyhmansa ja maksimoidakseen markkinointi-
toimiensa vaikutuksen. Naiden tekijoiden avulla saamme kattavan kuvan siita, miksi ja miten

Instagram on olennainen osa nykyaikaista markkinointistrategiaa vaateteollisuudessa.

4.1 Instagramin rooli sosiaalisessa mediassa

Instagram on noussut yhdeksi merkittavimmista sosiaalisen median alustoista, jolla on erityi-
nen merkitys markkinoinnissa. Perustamisestaan lahtien vuonna 2010 Instagram on kasvanut
nopeasti, saavuttaen yli miljardin kuukausittaisen aktiivisen kayttajan rajan. Tama alusta tar-
joaa yrityksille mahdollisuuden tavoittaa laajoja ja monimuotoisia yleisoja visuaalisen sisallon
kautta, mika on erityisen tarkeaa visuaalisesti orientoituneille aloille, kuten vaateteollisuu-
delle (Statista 2023).

Instagramin merkittava asema sosiaalisessa mediassa perustuu sen kykyyn tarjota kayttajille
seka brandeille alusta, jolla voi jakaa ja loytaa visuaalisesti houkuttelevaa sisaltoa. Algorit-
miensa ansiosta Instagram pystyy tarjoamaan kayttajille raataloitya sisaltoa, joka perustuu
kayttajan aikaisempaan toimintaan ja mieltymyksiin. Tama tekee siita tehokkaan kanavan ta-
voittaa kohdeyleisot tarkasti ja tehokkaasti (Alhabash & Ma 2017).

Instagramin ensisijainen etu muihin sosiaalisen median alustoihin verrattuna on sen visuaali-
nen luonne. Visuaalisuus on nykyaan keskeinen tekija, kun pyritaan kiinnittamaan ihmisten
huomio ja herattamaan heidan mielenkiintonsa. Tama tekee Instagramista erityisen tehok-

kaan alustan yrityksille, joiden tuotteiden tai palveluiden esteettinen puoli on merkittava.

Yrityksille, jotka hyotyvat tuotteidensa suunnittelusta, Instagram tarjoaa erinomaisen mah-
dollisuuden esitella tata visuaalista houkuttelevuutta. Muotibrandit, sisustussuunnittelijat ja
ravintolat voivat hyodyntaa Instagramin kuvien ja videoiden jakomahdollisuuksia esitellakseen
tyylikkaita asuja, kauniita sisustusratkaisuja tai herkullisia annoksia. Laadukkaat ja houkutte-
levat kuvat voivat herattaa potentiaalisten asiakkaiden mielenkiinnon ja edistaa brandin tun-
nettuutta. (Hubspot 2020)

Instagramin kasvava merkitys sosiaalisen median markkinointikanavana ei ole pelkastaan seu-
rausta sen suuresta kayttajakunnasta, vaan myos sen tarjoamista monipuolisista mahdolli-
suuksista brandien ja kuluttajien valiseen vuorovaikutukseen. Vaateteollisuuden yrityksille
tama tarkoittaa mahdollisuutta saavuttaa ja sitouttaa asiakkaita tavalla, joka yhdistaa visuaa-

lisuuden, vuorovaikutuksen ja tehokkaan kohdennuksen.

4.2 Kayttajatilastot ja demografia

Instagramin kayttajatilastot ja demografia antavat syvallisen kasityksen siita, miksi alusta on

niin tehokas markkinointikanava vaateteollisuudelle. Vuoden 2023 lopulla Instagramilla oli yli
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miljardi kuukausittaista aktiivista kayttajaa, mika tekee siita yhden maailman suosituimmista
sosiaalisen median alustoista (Statista 2023). Tama laaja kayttajakunta tarjoaa yrityksille

merkittavan mahdollisuuden tavoittaa erilaisia kohderyhmia globaalisti.

Lahes kaksi kolmasosaa kaikista amerikkalaisista aikuisista ja kolme neljasosaa internetin
kayttajista ilmoittaa kayttavansa yhta tai useampaa sosiaalisen verkostoitumisen palvelua.
Vaikka nuorilla aikuisilla (18-29-vuotiaat) on korkeimmat sosiaalisen median omaksumispro-
sentit, myos muut ikaryhmat - esimerkiksi teini-ikaiset ja vanhemmat aikuiset - osoittavat so-
siaalisen median omaksumisasteiden eksponentiaalista kasvua. Eri sosiaalisen median alus-
toilla kayttajien maara ylittaa satoja miljoonia ja joissain tapauksissa ylittaa maailman suu-
rimman maan kansalaisten maaran. Vaikka Twitter oli erittain suosittu muutama vuosi sitten,
uudemmat sosiaaliset mediat, kuten Instagram ja Snapchat, kasvavat suosiotaan. Facebook on
edelleen suosittu nuorten aikuisten keskuudessa, mutta teini-ikaiset hylkaavat sen ja siirtyvat
Instagramiin ja Snapchatiin. (Alhabash & Ma 2017).

Instagramin kayttajakunta on myos maantieteellisesti laaja, mutta suurin osa kayttajista tu-
lee Yhdysvalloista, Intiasta ja Brasiliasta. Tama kansainvalinen kattavuus tarjoaa brandeille
mahdollisuuden tavoittaa asiakkaita eri puolilta maailmaa ja laajentaa markkinointinsa glo-
baaliksi (Statista 2023).

Instagramin algoritmit ja mainostyokalut mahdollistavat tarkkaan kohdennetun mainonnan,
mika parantaa markkinointikampanjoiden tehokkuutta. Yritykset voivat hyodyntaa dataa kayt-
tajien iasta, sukupuolesta, sijainnista ja kiinnostuksen kohteista luodakseen erittain kohden-
nettuja mainoksia, jotka tavoittavat oikeat ihmiset oikeaan aikaan (Instagram 2021). Tama
tarkkuus auttaa parantamaan mainosten tuottamaa sitoutumista ja konversiota, mika on eri-

tyisen tarkeaa kilpailulla vaateteollisuuden alalla.

Instagramin kayttajatilastot ja demografia osoittavat selvasti, miksi alusta on korvaamaton
tyokalu vaateteollisuuden markkinoinnissa. Sen laaja ja aktiivinen kayttajakunta, yhdistettyna
tarkkoihin kohdennustyokaluihin, mahdollistaa tehokkaan ja vaikuttavan markkinoinnin, joka

tavoittaa juuri oikeat kohderyhmat.
4.3 Algoritmit ja nakyvyyden optimointi

Algoritmit ja nakyvyyden optimointi ovat keskeisia tekijoita brandien menestyksessa alustalla.
Instagramin algoritmi maarittaa, mitka sisallot nakyvat kayttajien uutisvirrassa ja kuinka kor-
kealla ne nakyvat. Algoritmi ottaa huomioon useita tekijoita, kuten kayttajan aktiivisuuden,

sisallon tuoreuden ja sitoutumisen tason (Instagram 2021). Tama tekee algoritmista kriittisen
tyokalun markkinoijille, jotka pyrkivat maksimoimaan sisaltonsa nakyvyyden ja saavuttamaan

kohdeyleisonsa mahdollisimman tehokkaasti.



11

Yksi tarkeimmista tekijoista algoritmin toiminnassa on kayttajan aikaisempi vuorovaikutus si-
sallon kanssa. Algoritmi suosii sisaltoa, joka on saanut paljon tykkayksia, kommentteja ja ja-

koja, koska nama indikaattorit viittaavat korkeaan sitoutumiseen (Instagram 2021).

Tuoreus on toinen merkittava tekija Instagramin algoritmissa. Uudempi sisalto saa yleensa
etusijan vanhempaan sisaltoon nahden, joten saannollinen ja johdonmukainen julkaiseminen
on tarkeaa nakyvyyden yllapitamiseksi (Statista 2023). Tama korostaa suunnitelmallisen sisal-

tostrategian merkitysta, jossa sisaltoa julkaistaan saannollisesti ja ajankohtaisesti.

On tarkeaa kayttaa seka suosittuja, etta vahemman yleisia hashtageja, jotta tavoitetaan laaja
ja oleellinen yleiso. Esimerkiksi hashtagit kuten #fashion, #style ja #00TD (outfit of the day)

ovat yleisia vaateteollisuudessa ja voivat auttaa tavoittamaan uusia seuraajia (Demeku 2024).

Instagram Stories ja Reels tarjoavat lisaa mahdollisuuksia nakyvyyden optimointiin. Nama
ominaisuudet mahdollistavat lyhytkestoisen ja vuorovaikutteisen sisallon jakamisen, mika voi
parantaa brandin nakyvyytta algoritmin suosimissa syotteissa. Stories ja Reels ovat erityisen
tehokkaita sitoutumisen lisaamisessa, koska ne nakyvat kayttajien syotteen ylaosassa ja tar-

joavat reaaliaikaisia paivityksia. (Instagram 2021)

Algoritmien ymmartaminen ja hyodyntaminen on tarkeaa brandeille, jotka haluavat menestya
Instagramissa. Oikeiden strategioiden avulla, kuten sitoutumista lisaavan sisallon luominen,
saannollinen julkaiseminen, tehokkaiden hashtagien kaytto seka Stories ja Reels ominaisuuk-
sien hyodyntaminen, brandit voivat parantaa nakyvyyttaan ja saavuttaa kohdeyleisonsa tehok-

kaammin.

5  Vaateteollisuuden markkinointi Instagramissa

Tassa luvussa tarkastellaan, miten vaateteollisuus hyodyntaa Instagramia markkinointika-
navana. Kasittelemme brandin rakentamista ja imagoa, visuaalisen sisallon merkitysta seka
kohderyhmien tavoittamista. Lisaksi tutkimme Instagramin erityispiirteita, jotka tekevat siita
erityisen sopivan juuri vaateteollisuuden markkinointiin, kuten visuaalinen ilme, hashtagien
kaytto ja vaikuttajamarkkinointi. Naiden tekijoiden avulla saadaan kattava kuva siita, miten

vaatemerkit voivat menestya Instagramissa ja tavoittaa kohdeyleisonsa tehokkaasti.
5.1 Brandin rakentaminen ja imago

Instagram on yksi tarkeimmista alustoista brandin rakentamisessa ja imagon luomisessa vaate-
teollisuudessa. Alustan visuaalinen luonne mahdollistaa brandeille tuotteidensa ja tarinoi-
densa esittelyn houkuttelevalla ja visuaalisesti rikkaalla tavalla, mika resonoi erityisesti visu-

aalisuuteen suuntautuneiden kuluttajien kanssa (Moreau, 2021).
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Visuaalisen tarinankerronnan voima on keskeinen Instagram-markkinoinnissa. Kuvien ja videoi-
den avulla brandit voivat kertoa tarinoita, jotka lisaavat niiden uskottavuutta ja sitouttavat
yleisoa (Keller, 2020). Tallainen visuaalinen kerronta auttaa myos erottumaan kilpailijoista ja

jattamaan pysyvan vaikutelman kuluttajiin.

Vaikuttajamarkkinointi on toinen merkittava strategia brandin rakentamisessa Instagramissa.
Yhteistyo vaikuttajien kanssa, joilla on suuri ja sitoutunut seuraajakunta, voi merkittavasti
parantaa brandin nakyvyytta ja uskottavuutta. Vaikuttajat voivat tuoda brandille aitoutta ja

inhimillisyytta, mika resonoi hyvin kohdeyleison kanssa (McKinsey & Co. 2023).

Instagramin algoritmit suosivat sisaltoa, joka saa korkeaa sitoutumista, kuten tykkayksia,
kommentteja ja jakoja, mika tekee vaikuttajayhteistyosta ja laadukkaasta sisallosta entista
tarkeampaa brandin nakyvyyden maksimoimiseksi. Saannollinen ja johdonmukainen julkaise-
minen, joka pitaa brandin aktiivisena ja relevanttina kayttajien uutisvirrassa, on myos valtta-

matonta brandin rakentamisessa Instagramissa. (McKinsey & Co. 2023)

Instagram tarjoaa vaateteollisuuden brandeille monipuoliset tyokalut brandin rakentamiseen
ja imagon luomiseen. Visuaalisen sisallon voima, hashtagien strateginen kaytto ja vaikuttaja-
markkinointi ovat keskeisia elementteja, jotka yhdessa luovat vahva, seka houkuttelevan

brandi-imagon.
5.2  Visuaalisen sisallon merkitys

Instagramin visuaalinen luonne tekee siita erityisen tehokkaan alustan brandien markkinoin-
tiin vaateteollisuudessa. Kuvien ja videoiden avulla brandit voivat esittaa tuotteensa ja vies-
tinsa tavalla, joka resonoi kuluttajien kanssa. Laadukas visuaalinen sisalto onkin avainase-

massa, kun brandit pyrkivat luomaan houkuttelevan ja yhtenaisen brandi-imagon.

Visuaalisen tarinankerronnan tavoitteena on vangita yleison huomio, herattaa tunteita ja lo-
pulta saada aikaan toimintaa. Markkinoinnissa visuaalinen tarinankerronta on noussut valtta-
mattomaksi tyokaluksi, joka auttaa brandeja erottumaan, luomaan syvemman yhteyden ylei-
soonsa ja tehokkaasti kommunikoimaan arvolupauksensa. Taman avulla brandit voivat erottua
kilpailijoistaan, vahvistaa yhteyttaan kohdeyleisoon ja viestia arvolupauksensa selkeasti ja
vaikuttavasti. (Foundation 2024)

Hashtagien strateginen kaytto on myos tarkea osa visuaalisen sisallon nakyvyyden lisaamista.
Hashtagit auttavat brandeja tavoittamaan laajemman yleison ja osallistumaan relevantteihin
keskusteluihin. Brandikohtaiset hashtagit luovat yhteisollisyytta ja kannustavat kayttajia tuot-
tamaan sisaltoa, mika puolestaan lisaa brandin uskottavuutta ja sitoutumista (Sonnenberg
2023). Vaikuttajamarkkinointi on merkittava strategia visuaalisen sisallon hyodyntamisessa In-

stagramissa. Yhteistyo vaikuttajien kanssa, joilla on suuri ja sitoutunut seuraajakunta, voi
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parantaa brandin nakyvyytta ja uskottavuutta. Vaikuttajat tuovat brandille aitoutta ja inhi-

millisyytta, mika resonoi hyvin kohdeyleison kanssa (McKinsey & Co. 2023).

Visuaalisen sisallon voima Instagramissa on merkittava tekija brandin rakentamisessa ja kulut-
tajien sitouttamisessa. Yhtenainen visuaalinen identiteetti, tarinankerronta ja vaikuttaja-
markkinointi ovat keskeisia elementteja, jotka yhdessa luovat vahvan ja houkuttelevan

brandi-imagon.

5.3 Kohderyhmien saavuttaminen

Instagramia voi kayttaa mainiosti kohderyhmien tavoittamisessa, silla sen algoritmit ja analy-
tiikkatyokalut mahdollistavat tarkasti kohdennetun markkinoinnin. Algoritmit arvioivat kaytta-
jien aktiivisuutta, kuten tykkayksia, kommentteja ja jakoja, ja mukauttavat sisaltojen naky-
vyytta sen perusteella. Tama mahdollistaa sen, etta sisallot nakyvat niille kayttajille jotka

ovat todennakoisimmin kiinnostuneita brandin tuotteista (Instagram 2021).

Instagramin mainostyokalut tarjoavat mahdollisuuden kohdentaa mainoksia erittain tarkasti.
Mainoksia voidaan kohdentaa demografisten tietojen, kuten ian, sukupuolen ja sijainnin pe-
rusteella, mutta myos kayttajien kiinnostuksen kohteiden ja kayttaytymisen mukaan. Tama
tarkkuus auttaa brandeja maksimoimaan markkinointitoimiensa tehokkuuden ja saavuttamaan
oikeat yleisot oikeaan aikaan. Esimerkiksi nuoret aikuiset, jotka ovat kiinnostuneita muoti- ja
lifestyle-tuotteista, voivat nahda mainoksia juuri niista tuotteista, joita he todennakoisimmin
haluavat ostaa (Meta, 2024).

Tarinat ja Reels ovat erityisen tehokkaita, koska ne nakyvat kayttajien syotteen ylaosassa ja

tarjoavat reaaliaikaisia paivityksia, jotka pitavat brandin jatkuvasti kayttajien mielessa.

Interaktiiviset kampanjat, kuten kilpailut ja kyselyt, lisaavat myos kayttajien sitoutumista ja
auttavat keraamaan arvokasta tietoa kohderyhmista. Naiden kampanjoiden kautta brandit
voivat saada suoraa palautetta ja parantaa ymmarrystaan asiakkaidensa tarpeista ja toiveista.
Tallainen kaksisuuntainen viestinta vahvistaa asiakasuskollisuutta ja luo syvemman yhteyden

brandin ja sen kohderyhman valille. (Instagram for Business 2019)

Instagram tarjoaa monipuoliset ja tehokkaat tyokalut kohderyhmien tavoittamiseen vaatete-
ollisuudessa. Algoritmien, kohdennettujen mainosten ja interaktiivisten kampanjoiden avulla
brandit voivat tavoittaa juuri ne kayttajaryhmat, jotka ovat kiinnostuneita heidan tuotteis-

taan, ja nain maksimoida markkinointitoimiensa vaikutuksen.
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6  Vertailuanalyysi

Tassa luvussa kaydaan lapi vertailuanalyysin perusteet ja merkitys liiketoiminnan kehittami-
sessa, seka vertaillaan toimeksiantajan Instagram-markkinointia Marimekon, Balmuirin ja R-
Collectionin markkinointiin. Tarkastelun kohteina ovat julkaisutahti, visuaalinen ilme, hashta-

gien kaytto, sisaltotyypit ja vaikuttajayhteistyo.
6.1 Vertailuanalyysin perusteet ja merkitys

Vertailuanalyysin tavoitteena on tunnistaa ja analysoida parhaat kaytannot vertailemalla toi-
meksiantajan markkinointistrategioita muiden alan johtavien yritysten, kuten tassa tapauk-
sessa Marimekon, Balmuirin ja R-Collectionin, kaytantoihin. Tama prosessi auttaa ymmarta-
maan, miten kilpailijat saavuttavat menestysta ja mita kehitysmahdollisuuksia voidaan sovel-

taa toimeksiantajan strategiaan.

Vertailuanalyysi perustuu systemaattiseen tietojen keraamiseen ja analysointiin. Ensimmainen
vaihe on tunnistaa vertailtavat yritykset, jotka ovat menestyneet hyvin markkinoinnissaan.
Taman jalkeen kerataan tietoa naiden yritysten markkinointikaytannoista, kuten julkaisutah-
tia, visuaalista ilmetta, hashtagien kayttoa, sisaltotyyppeja ja vaikuttajayhteistyota koskevia

tietoja. Naita tietoja vertaillaan toimeksiantajan nykyisiin kaytantoihin (ASQ 2024).

Vertailuanalyysin merkitys korostuu sen tuomassa arvokkaassa tiedossa ja konkreettisissa ke-
hitysehdotuksissa. Vertailuanalyysi tarjoaa selkeita viitteita siita, mita strategioita ja kaytan-
toja kannattaa ottaa kayttoon, jotta voidaan parantaa nakyvyytta, sitoutumista ja brandius-
kollisuutta. Esimerkiksi, jos kilpailijat kayttavat tehokkaasti hashtageja ja vaikuttajayhteis-
tyota, naiden elementtien integrointi omaan strategiaan voi merkittavasti parantaa markki-

noinnin tuloksia.
6.2 Vertailuanalyysin kohteet

Vertailuanalyysissa tarkasteltiin kolmea johtavaa suomalaista vaatetusalan yritysta: Mari-
mekko, Balmuir ja R-Collection. Naiden yritysten Instagram-markkinointia analysoitiin eri na-
kokulmista, kuten julkaisutahti, visuaalinen ilme, hashtagien kaytto, sisaltotyypit ja vaikutta-
jayhteistyo. Marimekko tunnetaan varikkaasta ja kuviollisesta visuaalisuudestaan, Balmuir
tyylikkaasta ja neutraalista estetiikastaan seka R-Collection luonnonlaheisesta ja rennosta
tyylistaan. Naiden yritysten markkinointikaytannot tarjoavat arvokkaita vertailukohtia ja ke-

hitysideoita toimeksiantajan markkinointistrategian parantamiseksi.
6.2.1 Marimekko

Marimekko on tunnettu suomalainen design-brandi, joka perustettiin vuonna 1951. Brandi

erottuu kirkkailla vareillaan ja ainutlaatuisilla kuoseillaan. Marimekon Instagram-markkinointi
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painottuu visuaaliseen tarinankerrontaan, joka sisaltaa tuotekuvia, lifestyle-kuvia ja kaytta-
jien luomia sisaltoja. Brandi kayttaa aktiivisesti hashtageja lisatakseen nakyvyytta ja sitoutu-
mista. Lisaksi Marimekko tekee saannollisesti yhteistyota tunnettujen vaikuttajien kanssa,

mika lisaa brandin uskottavuutta ja tavoittavuutta.

o Julkaisutahti: Useita kertoja viikossa.

e Visuaalinen ilme: Kirkkaat varit, tunnistettavat kuviot, ammattimaiset kuvat.
e Hashtagit: #Marimekko, #MarimekkoLove, #MarimekkoUnikko.

e Sisdltotyypit: Tuotekuvat, lifestyle-kuvat, kayttajien luomat sisallot (UGC).

e Vaikuttajayhteistyo: Yhteistyo tunnettujen vaikuttajien kanssa, kampanjat ja kilpai-
lut.

Kuva 1 @marimekko (Instagram)

marimekko

Kuva 2 Marimekko Logo

6.2.2 R-Collection
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R-Collection on suomalainen perheyritys, joka valmistaa ajattomia ja laadukkaita vaatteita.
Brandin Instagram-markkinointi keskittyy luonnollisiin ja maanlaheisiin savyihin seka rentoon
ja nuorekkaaseen tyyliin. Julkaisut sisaltavat tuotekuvia, luontoon liittyvia kuvia ja kayttajien
luomia sisaltoja, mika korostaa brandin yhteytta luontoon ja yhteisollisyyteen. Hashtagien
kaytto on monipuolista, ja R-Collection tekee yhteistyota paikallisten vaikuttajien ja urheili-

joiden kanssa, mika lisaa brandin nakyvyytta ja sitoutumista.

e Julkaisutahti: 2-3 kertaa viikossa.

e Visuaalinen ilme: Luonnolliset ja maanlaheiset savyt, rento ja nuorekas tyyli.

e Hashtagit: #RCollection, #RCollectionFinland, #RCollectionFamily.

e Sisaltotyypit: Tuotekuvat, luontoon liittyvat kuvat, kayttajien luomat sisallot (UGC).

e Vaikuttajayhteistyo: Yhteistyo paikallisten vaikuttajien ja urheilijoiden kanssa, yhtei-

sollisyyteen keskittyvat kampanjat.

\ | POP-UP Kamppi
L 4-166202

Kuva 3 @rcollectionfinland (Instagram)

RCOLLEGTION

Kuva 4 R-Collection logo
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6.2.3 Balmuir

Balmuir on suomalainen luksusbrandi, joka tarjoaa laadukkaita asusteita, vaatteita ja sisus-
tustuotteita. Brandi tunnetaan ajattomasta ja tyylikkaasta estetiikastaan, joka nakyy myos
sen Instagram-markkinoinnissa. Balmuirin julkaisut keskittyvat neutraaleihin ja harmonisiin
savyihin, ja sisaltotyypit vaihtelevat tuotekuvista sisustuskuviin ja kulissien takana -sisaltoi-
hin. Hashtagien kaytto on aktiivista, ja brandi tekee yhteistyota premium-vaikuttajien kanssa,

mika auttaa tavoittamaan yleison, joka arvostaa laatua ja tyylikkyytta.

e Julkaisutahti: 3-4 kertaa viikossa.

e Visuaalinen ilme: Neutraalit varit, tyylikkaat ja ajattomat kuvat, harmoninen koko-
naisuus.

e Hashtagit: #Balmuir, #BalmuirLiving, #BalmuirHome.

e Sisaltotyypit: Tuotekuvat, sisustuskuvat, kulissien takana -sisallot.

e Vaikuttajayhteistyo: Yhteistyo vaikuttajien kanssa, tapahtumat ja esittelyt.

Kuva 5 @balmuir (Instagram)

BALMUIR

Kuva 6 Balmuir logo
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6.2.4 Toimeksiantajan nykytilanne

Toimeksiantajan Instagram-markkinointi erottuu selkeasti sen modernilla ja minimalistisella
lahestymistavalla, mika on keskeinen osa brandin identiteettia. Brandi julkaisee sisaltoa pai-
vittain, mika osoittaa aktiivisuutta ja jatkuvaa sitoutumista seuraajiinsa. Tama paivittainen

julkaisutahti pitaa brandin jatkuvasti esilla ja auttaa luomaan saannollisen vuorovaikutuksen

seuraajien kanssa.

Visuaalisesti toimeksiantajan Instagram-tili on johdonmukainen tummien savyjensa ja minima-
listisen tyylinsa ansiosta. Tummat savyt ja yksinkertaiset kuvakulmat luovat tyylikkaan ja am-
mattimaisen vaikutelman, joka resonoi brandin kohderyhman kanssa. Tama johdonmukainen
visuaalinen ilme vahvistaa brandin tunnistettavuutta ja erottuu kilpailijoiden varikkaista ja

monimutkaisista visuaaleista.

Hashtagien kaytto on tietoisesti rajallista, mika tukee brandin minimalistista estetiikkaa.
Hashtagien vahaisyys voi vaikuttaa sisallon loydettavyyteen, mutta se myos sailyttaa brandin
visuaalisen puhtauden ja keskittyy laatuun maaran sijaan. Satunnaisesti kaytetyt hashtagit

ovat tarkkaan valittuja ja liittyvat suoraan kampanjoihin tai erityisiin branditapahtumiin.

Sisaltotyyppeihin kuuluu paaasiassa tuotekuvia ja branditarinoita, jotka viestivat brandin ar-
voja ja tarjoavat seuraajilleen syvemman ymmarryksen brandin filosofiasta ja tuotteista.
Nama visuaaliset tarinat luovat yhteyden seuraajiin ja auttavat rakentamaan brandiuskolli-
suutta. Satunnaiset kayttajien luomat sisallot tuovat aitoutta ja lisaavat yhteisollisyyden tun-

netta brandin ymparille, mika on tarkeaa modernille kuluttajalle.

Vaikuttajayhteistyo on toistaiseksi ollut vahaista ja satunnaista, mutta se antaa brandille
mahdollisuuden valikoida yhteistyokumppaninsa tarkkaan ja varmistaa, etta jokainen yhteis-
tyoprojekti on linjassa brandin arvojen ja estetiikan kanssa. Tama selektiivinen lahestymis-

tapa voi vahvistaa brandin autenttisuutta ja uskottavuutta.

Toimeksiantajan Instagram-markkinointistrategia on harkittu ja johdonmukainen, mika auttaa
brandia erottumaan kilpailijoista. Sailyttamalla minimalistisen estetiikkansa ja tarkkaan vali-
koidut markkinointikeinonsa, toimeksiantaja voi tehokkaasti tavoittaa kohderyhmansa ja ra-

kentaa pitkaaikaista brandiuskollisuutta.
6.3 Vertailuanalyysin yhteenveto

Vertailuanalyysissa tarkasteltiin toimeksiantajan Instagram-markkinointia suhteessa Marimek-
koon, Balmuirin ja R-Collectioniin. Analyysi keskittyi julkaisutahtiin, visuaaliseen ilmeeseen,
hashtagien kayttoon, sisaltotyyppeihin ja vaikuttajayhteistyohon.Toimeksiantaja julkaisee si-

saltoa paivittain, mika on aktiivisempaa kuin Balmuirin ja R-Collectionin, mutta
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vertailukelpoista Marimekon kanssa. Tama paivittainen tahti auttaa pitamaan brandin jatku-

vasti nakyvilla ja vuorovaikutuksessa seuraajiensa kanssa.

Toimeksiantajan Instagram-tili noudattaa minimalistista ja modernia estetiikkaa, jossa koros-
tuvat tummat savyt. Tama tyyli eroaa Marimekon kirkkaista vareista ja kuvioista, Balmuirin
neutraaleista ja tyylikkaista kuvista seka R-Collectionin luonnollisista ja maanlaheisista sa-
vyista. Toimeksiantajan visuaalinen ilme on suunniteltu houkuttelemaan tiettya kohderyh-

maa, joka arvostaa yksinkertaisuutta ja eleganssia.

Toimeksiantaja kayttaa hashtageja erittain vahan, mika on tietoinen paatos brandin minima-
listisen estetiikan sailyttamiseksi. Toisaalta, Marimekko, Balmuir ja R-Collection hyodyntavat
laajasti hashtageja nakyvyyden lisaamiseksi ja seuraajien sitouttamiseksi. Tama ero vaikuttaa

sisallon loydettavyyteen ja sitoutumiseen eri tavalla.

Toimeksiantajan sisalto keskittyy paaasiassa tuotekuviin ja branditarinoihin, jotka kertovat
brandin arvoista ja tavoitteista. Satunnaisesti kaytetaan myos kayttajien luomia sisaltoja,
mika lisaa yhteisollisyytta. Marimekko, Balmuir ja R-Collection kayttavat monipuolisempaa si-
saltoa, kuten lifestyle-kuvia, kulissien takana -sisaltoja ja kayttajien luomia sisaltoja, mika

voi lisata sitoutumista ja kiinnostusta laajemmalta yleisolta.

Vaikuttajayhteistyo: Toimeksiantajan vaikuttajayhteistyd on vahaista ja satunnaista. Mari-
mekko, Balmuir ja R-Collection sen sijaan tekevat saannollista ja strategista yhteistyota vai-
kuttajien kanssa, mika auttaa lisaamaan brandin uskottavuutta ja laajentamaan sen tavoitta-
vuutta. Vaikuttajayhteistyo tarjoaa mahdollisuuden autenttiseen ja uskottavaan brandivies-

tintaan, mika resonoi hyvin kohdeyleison kanssa.
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Julkaisutahti Paivittain Useita kertoja 3-4 kertaa viikossa 2-3 kertaa viikossa
viikossa
Visuaalinen ilme Modernija Kirkkaat varit, Neutraalit varit, Luonnolliset ja
minimalistinen, tunnistettavat kuviot  tyylikkéat ja ajattomat maanlaheiset savyt,
tummat savyt kuvat rento ja nuorekas tyyli
Hashtagit Vahaista #Marimekko #Balmuir #Rcollection
#MarimekkoLove #BalmuirLiving #RcollectionFinland
#MarimekkoUnikko #BalmuirHome #RCollectionFamily
Sisaltotyypit Tuotekuvat, Tuotekuvat, lifestyle-  Tuotekuvat, Tuotekuvat, luontoon
branditarinat kuvat, kdyttdjien sisustuskuvat, liittyvat kuvat,
luoma sisaltd (UGC) kulissien takana kayttajien luoma
sisaltd sisaltd (UCG)
Vaikuttajayhteistyo  Vahaista, satunnaisia Yhteistyd tunnettujen Yhteistyd premium Yhteistyo paikallisten
yhteistyoprojekteja vaikuttajien kanssa, vaikuttajien kanssa, vaikuttajien ja
kampanjat ja kilpailut tapahtumat ja urheilijoiden kanssa,
esittelyt yhteisollisyyteen
keskittyvat kampanjat

Taulukko 1 vertailuanalyysin yhteenveto

7  Vertailuanalyysin pohjalta toteutettu tyopaja

Tassa luvussa kasitellaan vertailuanalyysin pohjalta jarjestetyn tyopajan keskeisia maaran-
paita ja sisaltoa. Tyopajan tavoitteena oli kayda lapi analyysin lopputuloksia ja suunnitella
alustavia kehitysideoita toimeksiantajan Instagram-markkinoinnin parantamiseksi. Neljan
tyontekijan osallistuminen mahdollisti monipuolisen nakokulmien esittamisen ja ideoinnin.
Keskustelussa keskityttiin julkaisutahtiin, visuaaliseen ilmeeseen, hashtagien kayttoon, sisal-
totyyppeihin ja vaikuttajayhteistyohon. Tyopajan lopputuloksena syntyi konkreettisia kehitys-
ehdotuksia ja suunnitelma seuraavista askelista, jotka auttavat toimeksiantajaa vahvistamaan

brandinsa asemaa markkinoilla sailyttaen sen minimalistisen estetiikan.

7.1  Tyopajan kulku ja lopputulema

Vertailuanalyysin pohjalta jarjestettiin tyopaja, johon osallistui nelja toimeksiantajan tyonte-
kijaa. Tyopaja kesti noin tunnin ja sen aikana kasiteltiin analyysin lopputulokset seka pohdit-
tiin kehitysideoita toimeksiantajan Instagram-markkinoinnin parantamiseksi. Aluksi esiteltiin
vertailuanalyysin keskeiset loydokset, jotka koskivat julkaisutahtia, visuaalista ilmetta,
hashtagien kayttoa, sisaltotyyppeja ja vaikuttajayhteistyota. Jokainen naista osa-alueista kay-

tiin lapi yksityiskohtaisesti, ja osallistujat saivat esittaa kysymyksia ja kommentteja.

Analyysissa todettiin, etta toimeksiantajan paivittainen julkaisutahti on vahva perusta, joka
pitaa brandin jatkuvasti esilla. Visuaalisesti toimeksiantajan minimalistinen ja moderni ilme,

jossa korostuvat tummat savyt, on suunniteltu houkuttelemaan kohderyhmaa, joka arvostaa
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yksinkertaisuutta ja eleganssia. Keskustelussa pohdittiin myos mahdollisuutta lisata visuaalista
kiinnostavuutta satunnaisten varipilkahduksien avulla. Hashtagien vahainen kaytto tukee
brandin minimalistista estetiikkaa, mutta harkittiin strategisen ja harkitun hashtagien kayton

mahdollisuuksia valikoiduissa julkaisuissa.

Sisaltotyypeissa korostuvat tuotekuvat ja branditarinat, jotka viestivat brandin arvoista ja tar-
joavat seuraajille syvemman ymmarryksen brandin filosofiasta ja tuotteista. Tyopajassa nousi
esiin, etta sisallon monipuolistaminen lifestyle-kuvien, kulissien takana -sisaltojen ja kaytta-
jien luomien sisaltojen avulla voisi lisata sitoutumista ja luoda yhteisollisyytta brandin ympa-
rille. Vaikuttajayhteistyo on talla hetkella vahaista ja satunnaista, mutta keskusteltiin mah-
dollisuudesta lisata strategisia ja pitkaaikaisia yhteistyosuhteita vaikuttajien kanssa, mika

voisi lisata brandin uskottavuutta ja laajentaa sen tavoittavuutta.

Tyopajan lopussa pyoriteltiin useita konkreettisia kehitysideoita, kuten sisallon monipuolista-
mista, strategisen hashtagien kayton lisaamista ja vaikuttajayhteistyon laajentamista. Seuraa-
vina askelina sovittiin toimintasuunnitelman laatimisesta, jossa maaritellaan vastuut ja aika-
taulut ehdotettujen toimenpiteiden toteuttamiseksi. Naiden toimenpiteiden avulla toimeksi-
antaja voi parantaa Instagram-markkinointiaan ja vahvistaa brandinsa asemaa markkinoilla

sailyttaen samalla sen minimalistisen ja modernin estetiikan.

Tyopaja osoittautui erittain hyodylliseksi kehitysideoiden ja konkreettisten toimenpiteiden
suunnittelussa. Seuraavina askelina sovittiin toimintasuunnitelman laatimisesta, jossa maari-
tellaan vastuut ja aikataulut ehdotettujen toimenpiteiden toteuttamiseksi. Naiden toimenpi-
teiden avulla toimeksiantaja voi parantaa Instagram-markkinointiaan ja vahvistaa brandinsa

asemaa markkinoilla sailyttaen samalla sen minimalistisen ja modernin estetiikan.

8  Kehitysehdotukset

Tassa luvussa esitetaan konkreettisia kehitysehdotuksia toimeksiantajan Instagram-markki-
noinnin parantamiseksi. Ehdotukset perustuvat vertailuanalyysin ja tyopajan pohjalta tehtyi-
hin havaintoihin seka omiin havaintoihini. Naiden ehdotusten tarkoituksena on optimoida jul-
kaisutahtia, kehittaa visuaalista ilmetta, lisata hashtagien kayttoa, monipuolistaa sisaltotyyp-
peja ja laajentaa vaikuttajayhteistyota. Naiden toimenpiteiden avulla pyritaan parantamaan
brandin nakyvyytta, sitoutumista ja kokonaisvaltaista brandikokemusta Instagramissa. Tavoit-
teena on luoda strategia, joka resonoi paremmin kohderyhman kanssa ja vahvistaa brandin

asemaa markkinoilla.
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8.1 Ehdotukset julkaisutahtiin

Julkaisutahti on keskeinen tekija Instagram-markkinoinnin onnistumisessa. Toimeksiantajan
nykyinen paivittainen julkaisutahti on jo vahva perusta, mutta sita voidaan optimoida entises-
taan maksimoimaan nakyvyytta ja sitoutumista. Tassa on joitakin kehitysehdotuksia julkaisu-
tahtiin liittyen:

1. Analysoi paras julkaisuaika: Vaikka paivittainen julkaisutahti on hyva, on tarkeaa
varmistaa, etta julkaisut osuvat aikaan, jolloin kohdeyleiso on aktiivisimmillaan. In-
stagramin analytiikkatyokaluja hyodyntaen voidaan selvittaa, milloin seuraajat ovat
eniten paikalla ja sitoutuneita. Julkaisemalla naihin aikoihin voidaan maksimoida na-
kyvyys ja sitoutuminen.

2. Sdannollisyys ja johdonmukaisuus: On tarkeaa sailyttaa johdonmukainen julkaisu-
tahti, joka auttaa seuraajia tietamaan, milloin odottaa uutta sisaltoa. Tama voi pa-
rantaa sitoutumista ja uskollisuutta. Suunnittelemalla sisaltokalenteri etukateen voi-
daan varmistaa, etta julkaisut ovat saannollisia ja johdonmukaisia.

3. Kampanjoiden hyodyntaminen: Tiettyjen kampanjoiden tai teemaviikkojen aikana
julkaisutahtia voidaan lisata. Esimerkiksi uuden tuotelanseerauksen tai sesonkikam-
panjan aikana paivittaisia julkaisuja voidaan lisata kahteen tai kolmeen kertaan pai-
vassa. Tama voi lisata kampanjan nakyvyytta ja luoda enemman innostusta ja kiinnos-
tusta.

4. Seuraa ja optimoi: Julkaisutahtia kannattaa seurata jatkuvasti ja tehda tarvittaessa
optimointeja. Jos huomataan, etta tietty julkaisuaika tai -paiva tuottaa erityisen hy-
vaa sitoutumista, voidaan suunnitella lisaa julkaisuja naille ajoille. Datan hyodyntami-
nen ja analysointi ovat avainasemassa julkaisutahdin optimoinnissa.

5. Laajenna sisdlto: Vaikka paivittainen tahti on hyva, on tarkeaa varmistaa, etta sisalto
pysyy monipuolisena ja mielenkiintoisena. Tama voi tarkoittaa erilaisten sisaltotyyp-
pien, kuten kuvien, videoiden, tarinoiden ja IGTV-sisaltojen, kayttoa. Laajennettu si-

salto voi pitaa seuraajien mielenkiinnon ylla ja parantaa sitoutumista.

Toimeksiantajan julkaisutahdin monipuolistaminen varmistaa, etta julkaisut saavuttavat mah-
dollisimman suuren yleison ja sitoutumisen. Johdonmukainen ja optimoitu julkaisutahti on

tarkea osa onnistunutta Instagram-markkinointistrategiaa.
8.2  Visuaalisen ilmeen kehittaminen

Visuaalinen ilme on yksi Instagram-markkinoinnin keskeisimmista elementeista, silla se maa-

rittaa, kuinka brandi koetaan ja muistetaan. Toimeksiantajan nykyinen minimalistinen ja mo-
derni visuaalinen ilme, jossa korostuvat tummat savyt, on jo vahva lahtokohta. Kuitenkin visu-
aalista ilmetta voidaan edelleen kehittaa vastaamaan paremmin brandin tavoitteita ja erottu-

maan kilpailijoista. Tassa on joitakin kehitysehdotuksia visuaalisen ilmeen parantamiseksi:
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Yhtenainen visuaalinen tyyli auttaa rakentamaan brandin tunnistettavuutta ja luomaan vah-
van visuaalisen identiteetin. Tama voidaan saavuttaa kayttamalla johdonmukaisesti samoja
vareja, fontteja, kuvakulmia ja sommittelutapoja kaikissa julkaisuissa. Yhtenaisyys ei kuiten-
kaan tarkoita monotonisuutta - vaihtelua voidaan tuoda esimerkiksi kayttamalla erilaisia taus-

toja, tekstuureja ja valotekniikoita, jotka kuitenkin noudattavat brandin yleista estetiikkaa.

Varipaletin harkittu laajentaminen voi tuoda lisaa visuaalista kiinnostavuutta. Vaikka tummat
savyt ja minimalistinen tyyli ovat osa brandin identiteettia, satunnaisten varipilkahdusten li-
saaminen voi tehda visuaalisuudesta houkuttelevampaa ja erottuvampaa. Esimerkiksi kausi-
luonteiset varit tai brandin korostusvarit voivat tuoda dynaamisuutta ja mielenkiintoa. Varien
kaytossa on kuitenkin tarkeaa sailyttaa tasapaino, jotta kokonaisuus pysyy harmonisena eika

hairitsevana.

Visuaalisen tarinankerronnan vahvistaminen on olennainen osa visuaalisen ilmeen kehitta-
mista. Visuaaliset tarinat, jotka kertovat brandin arvoista, historiasta ja tuotekehityksesta,
voivat syventaa seuraajien sitoutumista ja luoda emotionaalista yhteytta. Tarinankerronnassa
voidaan hyodyntaa erilaisia sisaltomuotoja, kuten kuvia, videoita ja Instagram-tarinoita. Tar-
keinta on, etta jokainen julkaisu kertoo osan suurempaa tarinaa ja vahvistaa brandin ydin-

sanomaa.

Visuaalisen ilmeen kehittamisessa on tarkeaa ottaa huomioon myos kayttajien luomat sisallot.
Kayttajien luomat sisallot voivat tuoda aitoutta ja yhteisollisyytta brandin markkinointiin.
Kannustamalla seuraajia jakamaan omia kokemuksiaan brandin tuotteista ja jakamalla naita
sisaltoja brandin omalla tililla voidaan luoda autenttista ja uskottavaa viestintaa. Tama ei ai-

noastaan lisaa sitoutumista, vaan myos vahvistaa brandin yhteisollista imagoa.

Visuaalisen ilmeen kehittamisessa on tarkeaa seurata ja analysoida jatkuvasti, mika toimii ja
mika ei. Instagramin analytiikkatyokaluja hyodyntamalla voidaan saada tietoa siita, millaiset
visuaaliset elementit resonoivat parhaiten seuraajien kanssa. Tama tieto auttaa tekemaan

jatkuvia parannuksia ja optimointeja, jotta visuaalinen ilme pysyy raikkaana ja kiinnostavana.

Panostamalla visuaaliseen ilmeeseen toimeksiantaja voi vahvistaa brandinsa tunnistetta-
vuutta, sitouttaa seuraajia syvemmin ja erottua kilpailijoista houkuttelevalla ja ammattimai-
sella tavalla. On myos huomioitavaa, etta toimeksiantaja on valinnut oman visuaalisen ilmeen
hyvin yksityiskohtaisesti ja harkitusti, eika sita tarvitse valttamatta muuttaa siita poik-

keavaksi.
8.3 Hashtagien kayton lisaaminen

Hashtagien kaytto Instagram-markkinoinnissa on yksi tehokkaimmista tavoista lisata naky-

vyytta ja sitoutumista. Hashtagit auttavat sisallon loytymista ja laajentavat sen
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tavoittavuutta, silla ne toimivat hakusanoina, joiden avulla kayttajat voivat loytaa sisaltoa,
joka kiinnostaa heita. Kuten aiemmin on otettu huomioon, toimeksiantaja on harkitusti paat-
tanyt rajoittaa hashtagien kayttoa esteettisista syista sailyttaakseen minimalistisen ja yhte-
naisen visuaalisen ilmeen. On kuitenkin mahdollista lisata hashtagien kayttoa strategisesti,

niin etta visuaalinen ilme sailyy ennallaan, mutta nakyvyys ja sitoutuminen paranevat.

Hashtagien kayttoa voidaan lisata valikoidusti kampanjoiden ja erikoisjulkaisujen yhteydessa.
Tama tarkoittaa sita, etta tavallisten paivittaisten julkaisujen esteettinen ilme pysyy puh-
taana, mutta kampanjoiden aikana hyodynnetaan hashtageja laajemman nakyvyyden saavut-
tamiseksi. Esimerkiksi uuden tuotelanseerauksen yhteydessa voidaan kayttaa kampanjalle raa-

taloityja hashtageja, jotka houkuttelevat uusia seuraajia ja osallistujia.

Toimeksiantaja voi harkita myos ”piilotettujen” hashtagien kayttoa. Instagramissa on mahdol-
lista lisata hashtageja kommenttikenttaan sen sijaan, etta ne olisivat suoraan kuvatekstissa.
Nain hashtagit eivat hairitse julkaisun esteettista ilmetta, mutta sisalto hyotyy silti niiden
tuomasta nakyvyydesta. Tama menetelma yhdistaa esteettisyyden ja funktionaalisuuden te-
hokkaasti.

Brandille voidaan luoda muutama tarkoin valittu ja brandatty hashtag, joita kaytetaan joh-
donmukaisesti. Naiden hashtagien avulla voidaan rakentaa yhteisollisyytta ja tunnistetta-
vuutta. Esimerkiksi, toimeksiantaja voisi luoda oman brandihashtaginsa, jota kaytetaan kai-
kissa julkaisuissa. Tama ei ainoastaan lisaa brandin loydettavyytta, vaan myos rohkaisee seu-
raajia kayttamaan samaa hashtagia omissa julkaisuissaan, mika lisaa kayttajien luomien sisal-

tojen maaraa.

Hashtag-strategian kehittamisessa on tarkeaa seurata ja analysoida hashtagien tehokkuutta.
Instagramin analytiikkatyokalut tarjoavat arvokasta tietoa siita, mitka hashtagit tuovat eniten
nakyvyytta ja sitoutumista. Naiden tietojen perusteella hashtag-strategiaa voidaan jatkuvasti

optimoida, jotta saavutetaan parhaat mahdolliset tulokset.

Hashtagien kayton lisaaminen strategisesti voi merkittavasti parantaa toimeksiantajan In-
stagram-markkinoinnin tehokkuutta. Vaikka minimalistinen estetiikka on tarkea osa brandin
identiteettia, hashtagien alykas ja harkittu kaytto voi tuoda lisaarvoa ja auttaa saavuttamaan
laajemman yleison ilman, etta brandin visuaalinen ilme karsii. Naiden toimenpiteiden avulla
voidaan maksimoida sisallon nakyvyys ja sitoutuminen, mika on ratkaisevaa onnistuneen In-

stagram-markkinointistrategian kannalta.
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8.4  Sisaltotyyppien monipuolistaminen

Sisaltotyyppien monipuolistaminen on keskeinen tekija tehokkaassa Instagram-markkinoin-
nissa. Monipuolinen sisalto pitaa seuraajien mielenkiinnon ylla, lisaa sitoutumista ja tarjoaa
laajemman nakokulman brandin arvoihin ja tuotteisiin. Toimeksiantajan nykyinen keskittymi-
nen tuotekuviin ja branditarinoihin on vahva perusta, mutta sisaltotyyppeja voidaan laajentaa

entisestaan saavuttaakseen monipuolisemman ja kiinnostavamman profiilin.

Yksi tapa monipuolistaa sisaltoa on lisata enemman lifestyle-kuvia. Lifestyle-kuvat voivat esit-
taa tuotteita kaytossa todellisissa ymparistoissa ja tilanteissa, mika auttaa seuraajia kuvitte-
lemaan, miten tuotteet sopisivat heidan omaan elamaansa. Nama kuvat voivat myos korostaa
brandin arvoja ja elamantapaa, joita brandi edustaa. Esimerkiksi kuvat, joissa tuotteet naky-
vat osana paivittaista elamaa, voivat luoda vahvemman yhteyden seuraajiin ja inspiroida

heita.

Videot ovat toinen tehokas sisaltotyyppi, joka voi tuoda lisaa dynamiikkaa ja syvyytta brandin
Instagram-profiiliin. Lyhyet, nopeatempoiset videot voivat esitella tuotteita eri nakokulmista,
kertoa brandin tarinaa tai tarjota katsauksen kulissien taakse. Instagram Stories ja IGTV tar-
joavat erinomaisia alustoja videoiden julkaisemiseen, ja ne voivat lisata seuraajien sitoutu-
mista ja vuorovaikutusta. Videoiden avulla voidaan myos helposti jakaa tietoa tuotteiden kay-

tosta ja hoidosta, mika lisaa asiakastyytyvaisyytta.

Kayttajien luomat sisallot ovat autenttinen ja tehokas tapa monipuolistaa sisaltoa. Kannusta-
malla seuraajia jakamaan omia kokemuksiaan brandin tuotteista ja esittelemalla naita sisal-
toja brandin tililla voidaan luoda yhteisollisyytta ja luottamusta. UGC tarjoaa aidon nakokul-
man tuotteiden kaytosta ja arvosta, mika voi olla erittain vaikuttavaa uusille ja potentiaali-

sille asiakkaille.

Interaktiiviset sisallot, kuten kyselyt, aanestykset ja kilpailut, voivat myos lisata seuraajien

sitoutumista ja vuorovaikutusta. Instagram Stories tarjoaa erinomaiset tyokalut tallaisten si-
saltojen luomiseen. Kyselyt ja aanestykset voivat olla kevyita ja hauskoja tapoja saada seu-
raajien mielipiteita ja samalla lisata heidan osallistumistaan. Kilpailut voivat kannustaa seu-
raajia jakamaan brandin sisaltoa ja luomaan omia sisaltojaan, mika lisaa brandin nakyvyytta

ja yhteisollisyytta.

Kulissien takana -sisallot voivat tuoda esiin brandin inhimillisen puolen ja luoda syvemman yh-
teyden seuraajiin. Naita voivat olla esimerkiksi kuvat ja videot tuotantoprosesseista, tyonteki-
joista tai tapahtumien valmisteluista. Tallaiset sisallot voivat tehda brandista lahestyttavam-
man ja lisata seuraajien ymmarrysta ja arvostusta brandin taustalla olevasta tyosta ja ar-

voista.
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Sisaltotyyppien monipuolistaminen tarjoaa mahdollisuuden luoda rikkaamman ja monipuoli-

semman Instagram-profiilin, joka resonoi paremmin eri kohderyhmien kanssa. Seuraajien mie-
lenkiinnon yllapitaminen ja sitoutumisen lisaaminen ovat avainasemassa brandin menestyksen
kannalta. Naiden strategioiden avulla toimeksiantaja voi parantaa Instagram-markkinointiaan

ja vahvistaa brandin asemaa markkinoilla.
8.5 Vaikuttajayhteistyon laajentaminen

Vaikuttajayhteistyd on merkittava osa nykyaikaista Instagram-markkinointia, ja se tarjoaa
brandeille mahdollisuuden tavoittaa laajempia ja kohdennetumpia yleisoja autenttisella ja
uskottavalla tavalla. Toimeksiantajan nykyinen vaikuttajayhteistyo on vahaista ja satunnaista,
mutta sen laajentaminen voi tuoda huomattavia etuja brandin nakyvyyden ja sitoutumisen li-

saamiseksi.

Ensimmainen askel vaikuttajayhteistyon laajentamisessa on tunnistaa oikeat vaikuttajat,
jotka sopivat brandin arvoihin ja kohdeyleisoon. On tarkeaa valita vaikuttajia, joiden seu-
raajat ovat todennakoisesti kiinnostuneita brandin tuotteista, ja jotka voivat valittaa brandin
viestin uskottavalla tavalla. Tama tarkoittaa, etta vaikuttajien tulee olla aidosti kiinnostu-

neita brandin tuotteista ja arvoista, jotta yhteistyo tuntuu luonnolliselta ja vakuuttavalta.

Vaikuttajayhteistyon strategisessa suunnittelussa voidaan hyodyntaa seka mikro- etta makro-
vaikuttajia. Mikrovaikuttajat, joilla on pienempi mutta sitoutunut seuraajakunta, voivat tar-
jota korkeampaa sitoutumisastetta ja kohdennetumpaa viestintaa. Makrovaikuttajat, joilla on
suurempi seuraajakunta, voivat lisata brandin nakyvyytta laajemmin ja nopeasti. Molempien

ryhmien kanssa tyoskentely voi tasapainottaa brandin nakyvyyden ja sitoutumisen kasvua.

Kampanjoiden suunnittelu yhteistyossa vaikuttajien kanssa voi tuoda lisaarvoa seka brandille
etta vaikuttajalle. Esimerkiksi tuotelanseeraukset, erikoistarjoukset tai sosiaalisen vastuun
kampanjat voivat olla tehokkaita yhteistyon muotoja. Tallaiset kampanjat tarjoavat mahdolli-
suuden esitella tuotteita ja brandin arvoja monipuolisesti ja mielenkiintoisesti. Lisaksi vaikut-

tajien luomat sisallot voivat toimia inspiraationa ja esimerkkina brandin seuraajille.

Pitkaaikaisten yhteistyosuhteiden rakentaminen vaikuttajien kanssa voi olla erittain hyodyl-
lista brandin uskottavuuden ja jatkuvuuden kannalta. Yksittaiset kampanjat ovat tehokkaita,
mutta pitkaaikaiset yhteistyot luovat syvemman yhteyden vaikuttajan ja brandin valille. Tama
voi lisata brandin tunnettuutta ja vahvistaa sen asemaa kohdeyleison keskuudessa. Pitkaaikai-
set yhteistyot antavat myos vaikuttajalle mahdollisuuden tutustua paremmin brandiin ja tuot-

teisiin, mika voi johtaa autenttisempaan ja vaikuttavampaan viestintaan.

Vaikuttajayhteistyon onnistumisen seuraaminen ja analysointi on olennainen osa strategian

kehittamista. Instagramin analytiikkatyokalut tarjoavat arvokasta tietoa siita, kuinka hyvin
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yhteistyo kampanjoiden aikana toimii. Seuraamalla sitoutumista, nakyvyytta ja myyntilukuja
voidaan arvioida, mitka yhteistyot ovat tuottaneet parhaita tuloksia ja missa on parantamisen
varaa. Tama tieto auttaa optimoimaan tulevia yhteistyostrategioita ja varmistamaan, etta

brandi saa parhaan mahdollisen hyodyn vaikuttajayhteistyosta.

Vaikuttajayhteistyon laajentaminen tarjoaa toimeksiantajalle mahdollisuuden lisata brandin
tunnettuutta, tavoittaa uusia yleisoja ja vahvistaa sitoutumista. Oikeiden vaikuttajien valinta,
strateginen kampanjasuunnittelu ja pitkaaikaisten suhteiden rakentaminen ovat avainase-
massa onnistuneen vaikuttajayhteistyon luomisessa. Naiden toimenpiteiden avulla brandi voi
vahvistaa asemaansa markkinoilla ja saavuttaa kestavaa kasvua Instagram-markkinoinnin

avulla.
8.6 Yhteenveto kehitysehdotuksista

Toimeksiantajan Instagram-tili on kasvanut vahvasti ilman erityisia toimenpiteita, mika osoit-
taa brandin jo olemassa olevan vahvan aseman ja houkuttelevuuden sosiaalisessa mediassa.
Taman kasvuun vaikuttaneen menestyksen taustalla on johdonmukainen ja harkittu markki-
nointistrategia, joka on houkutellut kohdeyleisoa ja luonut sitoutumista. Toimeksiantajan
tiimi koostuu sosiaalisen median ammattilaisista, jotka ymmartavat alustan dynamiikan ja

osaavat hyodyntaa sen tarjoamia mahdollisuuksia.

Ehdotetut kehitystoimenpiteet, kuten julkaisutahdin optimointi, visuaalisen ilmeen kehittami-
nen, hashtagien kayton lisaaminen, sisaltotyyppien monipuolistaminen ja vaikuttajayhteistyon
laajentaminen, ovat keinoja vahvistaa ja nopeuttaa tata kasvua entisestaan. Naiden toimen-
piteiden avulla voidaan parantaa brandin nakyvyytta, sitoutumista ja kokonaisvaltaista bran-

dikokemusta Instagramissa.

Julkaisutahdin optimointi varmistaa, etta sisallot julkaistaan aikoina, jolloin seuraajat ovat
aktiivisimmillaan, maksimoiden nain nakyvyyden ja sitoutumisen. Visuaalisen ilmeen kehitta-
minen lisaa brandin visuaalista kiinnostavuutta ja yhtenaisyytta, mika vahvistaa brandin tun-
nistettavuutta. Hashtagien strateginen kaytto lisaa sisallon loydettavyytta ja laajentaa sen ta-

voittavuutta ilman, etta brandin minimalistinen estetiikka karsii.

Sisaltotyyppien monipuolistaminen tarjoaa seuraajille monipuolisempaa ja mielenkiintoisem-
paa sisaltoa, mika pitaa heidan mielenkiintonsa ylla ja lisaa sitoutumista. Vaikuttajayhteis-
tyon laajentaminen mahdollistaa brandin tavoittamisen laajemman ja kohdennetumman ylei-

son seka luo autenttista ja uskottavaa viestintaa.

Toimeksiantajan Instagram-tilin kasvu on jo nyt merkittavaa, ja naiden kehitysehdotusten
avulla kasvu voi kiihtya entisestaan. Sosiaalisen median ammattilaisista koostuva tiimi on hy-

vin varustautunut toteuttamaan nama toimenpiteet ja hyodyntamaan niiden tuomat
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mahdollisuudet taysimaaraisesti. Nain toimeksiantaja voi saavuttaa entista parempia tuloksia
ja vahvistaa brandinsa asemaa kilpailullisilla markkinoilla, varmistaen jatkuvan ja kestavan

kasvun Instagramissa.

9  Johtopaatokset ja pohdintaa

Tassa opinnaytetyossa on tarkasteltu Instagram-markkinoinnin trendeja vaateteollisuudessa
keskittyen erityisesti toimeksiantajan ja kolmen vertailukohteen, Marimekon, Balmuirin ja R-
Collectionin, markkinointikaytantoihin. Tutkimus on toteutettu monivaiheisena prosessina,
jossa on yhdistetty vertailuanalyysi, teoreettinen tarkastelu ja tyopaja toimeksiantajan

kanssa.

Instagram on noussut keskeiseksi markkinointikanavaksi vaateteollisuudessa, tarjoten bran-
deille mahdollisuuden tavoittaa laajan ja monipuolisen yleison visuaalisesti houkuttelevalla
tavalla. Brandin nakyvyyden ja sitoutumisen parantaminen Instagramissa on tullut yha tarke-

ammaksi kilpailukyvyn sailyttamiseksi ja kasvun varmistamiseksi.

Opinnaytetyo osoittaa, etta toimeksiantajan Instagram-tili on kasvanut merkittavasti ilman
erityisia toimenpiteita, mika korostaa brandin jo olemassa olevaa vahvaa asemaa ja houkutte-
levuutta. Sosiaalisen median ammattilaisista koostuva tiimi on hyvin varustautunut toteutta-
maan ehdotetut toimenpiteet ja hyodyntamaan niiden tuomat mahdollisuudet. Naiden toi-
menpiteiden avulla toimeksiantaja voi vahvistaa brandinsa asemaa markkinoilla ja saavuttaa

entista parempia tuloksia.
9.1 Tulevaisuuden nakymat

Instagram-markkinointi kehittyy jatkuvasti, ja brandien on pysyttava ajan tasalla uusista tren-
deista ja teknologioista sailyttaakseen kilpailuetunsa. Toimeksiantajan nykyinen menestys In-
stagramissa osoittaa, etta brandi on jo vahvasti lasna sosiaalisessa mediassa, mutta jatkuvan
kasvun ja kehityksen varmistamiseksi on tarkeaa seurata tulevaisuuden nakymia ja sopeutua

muuttuviin olosuhteisiin.

Vaikuttajamarkkinointi tulee todennakdisesti jatkamaan kasvuaan, ja sen merkitys brandien
markkinointistrategioissa kasvaa entisestaan. Vaikuttajat, joilla on pienempi mutta erittain
sitoutunut seuraajakunta, voivat tarjota brandeille tehokkaita tapoja tavoittaa kohdennettuja
yleisoja. Pitkaaikaiset yhteistyot vaikuttajien kanssa voivat vahvistaa brandin uskottavuutta ja
luoda syvempia yhteyksia yleison kanssa. Vaikuttajien autenttisuus ja luottamus heidan seu-

raajiensa keskuudessa tekevat heista arvokkaita kumppaneita brandeille.
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Analytiikan ja datan hyodyntaminen markkinoinnin optimoinnissa tulee olemaan entista tarke-
ampaa. Instagramin tarjoamat analytiikkatyokalut mahdollistavat yksityiskohtaisen seurannan
siita, mika toimii ja mika ei. Datan perusteella voidaan tehda tietoon perustuvia paatoksia ja
optimoida markkinointistrategioita jatkuvasti. Reaaliaikainen analytiikka auttaa tunnistamaan

trendit ja mukauttamaan sisaltoa ja kampanjoita nopeasti.

Tulevaisuudessa brandien on myos kiinnitettava huomiota kestavaan kehitykseen ja sosiaali-
seen vastuullisuuteen. Yha useammat kuluttajat arvostavat brandeja, jotka ottavat huomioon
ympariston ja yhteiskunnan hyvinvoinnin. Instagram-markkinoinnissa tama voi tarkoittaa esi-
merkiksi lapinakyvyytta tuotantoprosesseista, vastuullisten tuotteiden esittelya ja yhteisopro-
jekteihin osallistumista. Brandin arvojen ja sitoutumisen viestiminen sosiaalisessa mediassa

voi vahvistaa sen asemaa vastuullisena toimijana.

9.2 Lopuksi

Kehitysehdotukset tarjoavat selkeita ja konkreettisia toimenpiteita, joiden avulla toimeksian-
taja voi edelleen vahvistaa asemaansa sosiaalisessa mediassa. Julkaisutahdin optimointi, visu-
aalisen ilmeen kehittaminen, hashtagien kayton lisaaminen, sisaltotyyppien monipuolistami-
nen ja vaikuttajayhteistyon laajentaminen ovat strategioita, jotka voivat parantaa brandin

nakyvyytta ja sitoutumista entisestaan.

On kuitenkin tarkeaa huomata, etta sosiaalisen median kentta on jatkuvassa muutoksessa.
Teknologian kehittyminen ja uusien ominaisuuksien kayttoonotto Instagramissa tarjoavat jat-
kuvasti uusia mahdollisuuksia ja haasteita. Toimeksiantajan tiimin tulee pysya ajan tasalla

naista muutoksista ja olla valmiita sopeutumaan niihin.

Lopulta brandin menestys Instagramissa perustuu kykyyn yhdistaa luovuus ja analytiikka, au-
tenttisuus ja strateginen suunnittelu. Toimeksiantajan vahva asema antaa erinomaisen lahto-
kohdan, mutta jatkuva oppiminen ja sopeutuminen ovat avainasemassa pitkaaikaisen menes-
tyksen varmistamiseksi. Naiden kehitysehdotusten ja strategisten toimenpiteiden avulla toi-

meksiantaja voi jatkaa kasvuaan ja vahvistaa asemaansa kilpailullisilla markkinoilla.
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