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Opinnaytetyon aiheena oli tekstiilien uudelleenkéyttd Suomessa. Tavoitteena oli
selvittdd, kuinka paljon ja mita reitteja vaatteet, jalkineet ja asusteet kiertavat
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The topic of the thesis was the reuse of textiles in Finland. The goal was to find
out in which amounts and via which routes clothes, footwear and accessories
circulate among consumers. A consumer survey was used as the research
method in the work.

The work consists of a theoretical part, which examines the circular economy of
textiles and the role of consumers in it, as well as the reuse of textiles, and
related legislation and textile flows in Finland. At the end of the work, a survey
that was carried out for consumers about the reuse of clothes, footwear and
accessories is presented and the answers received analyzed.

The results of the survey show that basic clothing is donated and sold the most
among consumers. Among the reuse routes, donations and sales among family
and friends, as well as charity organizations, are used the most. These are used
during the year from a few times to several times a month, depending on
whether to buy or pass on textiles. There is more selling and donating than
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From the survey responses, it was possible to conclude that consumers are
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Kaytetyt lyhenteet tai sanasto

Arvoketju

Digitaalinen tuotepassi

Ekosuunnittelu

Hiilijalanjalki

Kiertotalous

Kierratys

Lineaarinen talousmalli

Malli, joka kuvaa jonkin hy6dykkeen vaiheittaista
jalostumista raaka-aineesta valmiiksi tuotteeksi.
Tuotteen arvoa nostaa jokainen arvoketjun vaihe.
Vaiheita voivat olla esimerkiksi suunnittelu-, valmistus-

ja jakeluprosessi. (Tieteen Termipankki n.d.)

Digitaalinen tuotepassin avulla saadaan tarkkaa tietoa
tuotteesta ja sen ymparistévaikutuksista sen koko
elinkaaren ajalta. (Gadda ym. 2023.)

Tuotteiden ekologisella suunnittelulla tuotteesta
pyritéan tekem&an energiatehokas, jolla on pienet

ymparistovaikutukset (Ty0- ja elinkeinoministerio n.d).

Hiilijalanjaljella tarkoitetaan, jotka aiheutuvat ihmisten
toiminnasta. Useimmiten hiilijalanjalki raportoidaan
hiilidioksidiekvivalentteina (CO2e). (Sj6stedt 2018).

Kiertotalous on talousmalli, joka tuo taloudellista
hyvinvointia maapallon kantokyvyn sallimissa rajoissa,

toisin kuin lineaarinen malli (Arnould ym. 2023, 17).

Kierratys on prosessi, jossa jate muutetaan uudelleen
kayttoon tuotteiksi, materiaaleiksi tai raaka-aineiksi.
Tekstiileja voidaan kierrattada mekaanisesti,
kemiallisesti tai lampokasittelylla. (Suomen tekstiili &

muoti n.d.)

Lineaarinen malli tarkoittaa talousjarjestelméaa, jossa
tuote valmistetaan, kaytetaan ja heitetdan pois. Tassa
jarjestelméssa luonnonvaroja ylikulutetaan. (Karttunen
2020.)



Luonnon monimuotoisuus Luonnon monimuotoisuus tarkoittaa ekosysteemien,

Pikamuoti

Poistotekstiili

SYKE

Tuottajavastuu

Uudelleenkaytto

lajien ja geenien moninaisuutta. Se on tarkeda ihmisen
hyvinvoinnille, koska se tuottaa palveluita, jotka
yllapitavat taloutta ja yhteiskuntaa. (European
Environment Agency 2020.)

Pikamuoti tarkoittaa edullisten ja trendikkaiden
vaatteiden nopeaa tuotantoa ja myyntia, jotta ne
saadaan nopeasti kuluttajien saataville. Tama malli
vastaa nopeasti muotitrendien muutoksiin, mutta
aiheuttaa suuria ymparistdongelmia lisaéamalla

jatekuormaa ja kasvihuonepaastoja. (WWF Suomi n.d.)

Poistotekstiili on tekstiili, jota omistaja ei enéa tarvitse.
Se voi olla joko tekstiilijatetta tai uudelleenkayttéon
sopivia kaytettyja ja ehjia tekstiileja. Lajittelemattomat
poistotekstiilit luokitellaan jatelainsdadanndssa

tekstiilijatteeksi. (Suomen tekstiili & muoti n.d.)
Suomen ymparistokeskus

Tuottajavastuu tarkoittaa sitd, etta tekstiilialan
toimijoiden, kuten vaatteiden valmistajien ja
maahantuojien, tulisi kantaa vastuunsa myds pois
heitettavien vaatteiden kerddmisesta ja kierratyksen

kustannuksista. (Mustankorkea 2023.)

Uudelleenkaytto tarkoittaa tuotteen tai sen osan
kayttdmista uudelleen alkuperéisessa
tarkoituksessaan. Ehjat ja puhtaat vaatteet ohjataan
esimerkiksi second hand -palveluihin. Puhtaita
materiaaleja voidaan myos kayttdd uusien
tekstiilituotteiden valmistukseen. (Suomen tekstiili &

muoti n.d.)



Uudelleenvalmistus Uudelleenvalmistuksella tarkoitetaan sita, etta tuotetta
kunnostetaan kayttokelvottomasta tuotteesta
kayttokelpoiseen niin, etta tuotetta voidaan jalleen
kayttaa uudelleen sen alkuperaista kayttotarkoitusta
vastaavalla tavalla. (Syke 2023.)

Vihrea siirtyméa Vihrea siirtyma tarkoittaa muutosta kohti ekologisesti
kestavaa taloutta ja kasvua, joka valttaa
luonnonvarojen ylikulutusta ja fossiilisten polttoaineiden
kayttod. Se perustuu vahahiilisiin ratkaisuihin seka
kiertotalouden ja luonnon monimuotoisuuden
edistamiseen. (Elinkeino-, liikenne-, ja ymparistokeskus
2024.)

VTT Teknologian tutkimuskeskus



1 Johdanto

Opinnaytetyon aiheena on tekstiilien uudelleenkayttd Suomessa. Tyon
tarkoituksena on selvittda, kuinka paljon ja misséa tekstiilien uudelleenkayttoa

tapahtuu Suomessa. Tyon toimeksiantaja on Ymparistoministerio.

Euroopan Unionin komissio on antanut jatedirektiivin muutosehdotuksen
5.7.2023. Muutosehdotuksessa esitetaan tekstiili- ja jalkinetuotteiden
tuottajavastuuta, joka muuttaisi Suomessa olevaa tekstiili- ja jalkinetuotteiden
uudelleenkaytto- ja kierratysjarjestelméa. Tekstiilialalta ja erityisesti tekstiilien
uudelleenkaytosta on melko vahan tutkimustietoa, ymparistoministerio tarvitsee
taustamateriaalia direktiivin ja siitéd seuraavan kansallisen jatelainsaadannon
muutoksen vaikutusten arviointia varten. Ymparistoministerio voi kayttaa tydssa
saatuja tuloksia jatedirektiivin uudistuksen ja siitd seuraavan kansallisen

lainsdadanndn muutoksen vaikutusten arviointiin.

Tutkimus tehtiin kuluttajille suunnatun kyselyn avulla, jossa tarkeimpana
tavoitteena oli selvittad, kuinka paljon tekstiileitd kaytetaan uudelleen ja mitka
ovat ne kanavat, joissa vaatteet kiertavat. Kyselyn tuloksia verrataan aiheesta
saatavilla olevaan tietoon uudelleenkaytosta, esimerkiksi tekstiilivirtaselvitysten

ja muiden tutkimusten avulla.

Tybn ensimmaiset kappaleet kasittelevat yleisesti tekstiilien kiertotaloutta,
uudelleenkayton lainsaadantoa ja uudelleenkaytt6d Suomessa. Seuraavat
kappaleet kasittelevat kyselya ja sen toteutusta, seka kyselysta saatuja tuloksia.
Viimeisessa kappaleessa verrataan eri tietolahteista saatuja tietoja kyselyssa
ilmenneihin tietoihin, ja pohditaan mahdollisia uusia oivalluksia aiheeseen

liittyen.
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2 Tutkimuksen tausta ja tavoitteet

Tekstiiliteollisuus tuottaa noin kymmenen prosenttia maailman
hiilidioksidipaastoista. Arvokkaita luonnonvaroja ja materiaaleja kaytetaan
vaatteiden valmistamiseen ja niiden pitaminen kierrossa on hyvin tarkeéa.
Tekstiilijatteesta maailmanlaajuisesti noin 85 prosenttia poltetaan ja viedaan
kaatopaikalle. Yksi tdrkeimmista syista tekstiilijatteen taustalla on pikamuoti. Se
on merkittava osa tekstiiliteollisuuden sektoria, ja sen liiketoimintamalli perustuu
huonolaatuisiin ja halpoihin vaatteisiin, sekd nopeaan tuotantoon. (Anckar ym.
2023.) Tekstiilijatetta saataisiin vahennettya ensisijaisesti, jos kuluttajat
hankkisivat kohtuullisen mé&éaran vaatteita ja muita tekstiileité ja ne pysyisivét

kierrossa mahdollisimman pitkaan.

Euroopan komissio julkaisi vuonna 2022 tiedonannon EU:n kestavien ja
kiertotalouden mukaisten tekstiilien strategiaksi. Sen mukaisesti julkaistiin
5.7.2023 jatedirektiivin uudistusehdotus, jonka tarkoituksen on mm. parantaa
tekstiilien kiertotaloutta. Taman muutosesityksen myoéta tekstiileille on tulossa
tuottajavastuu. (European Commission 2022.) Se tuo muun muassa muutoksia
tekstiilien valmistajille, maahantuojille, myyjille ja muille arvoketjussa toimiville,
esimerkiksi tekstiilien uudelleenkayttdorganisaatioille, kuntien jatelaitoksille ja
tekstiilijatteen keragjille ja kierrattgjille. (Salmenpera 2023.) Taman vuoksi onkin
tarkeda saada tietad, kuinka paljon tekstiileita kaytetdan uudelleen ja paljonko
erilaisia uudelleenkayttokanavia hyédynnetdén. Etenkin kuluttajalta kuluttajalle

tapahtuva vaatteiden vaihtamisen maaraa ei olla juurikaan tutkittu.

Taman tyon tavoitteena oli selvittaa tekstiilien uudelleenkaytt6a Suomessa
vaatteiden, jalkineiden ja asusteiden osalta ja tasséa tydssa apuna kaytettiin
kyselya, jonka avulla haluttiin selvittd& kuinka paljon vaatteet, jalkineet ja
asusteet kiertavat kuluttajien keskuudessa. Tyodssa haluttiin myos kartoittaa
kuinka paljon kuluttajat kayttavat erilaisia uudelleenkéyton kanavia ja miten
paljon kuluttajat vaihtavat esimerkiksi keskenaan tavaroita. Haluttiin tietaa,
mitka nama uudelleenkaytdn kanavat ovat, johon kuluttaja itselle

kayttokelvottomat tekstiilinsad ohjaa. Nama eivat nay Tilastokeskuksen vuosittain
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raportoimissa jatetilastoissa, joten tieto oli kiinnostava ja tarkea. Tarkeimpia
tutkimuskysymyksia olivat, millaista tekstiilien uudelleenkéaytté on Suomessa.
Onko vaatteiden, jalkineiden ja asusteiden uudelleenkaytdssa suuria eroja,
onko vaatetyypeittain eroja maaraan ja mitd kanavia uudelleenkayttdéa tapahtuu

Suomessa.
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3 Tekstiiliteollisuuden kiertotalous

Kiertotalous on talousmalli, joka tuo taloudellista hyvinvointia maapallon
kantokyvyn sallimissa rajoissa, toisin kuin lineaarinen malli (Arnould ym. 2023,
17). Lineaarinen malli tarkoittaa talousjarjestelmaa, jossa tuote valmistetaan,
kaytetaan ja heitetddn pois. Tassa jarjestelmassa luonnonvaroja ylikulutetaan.
(Karttunen 2020.) Kiertotaloudessa materiaalista otetaan koko hyoty irti
kestavalla ja tehokkaalla tavalla, jossa materiaali kiertaa pitk&an ja turvallisesti.
Tuotteet ndhdaéan palveluna, eli niitd jaetaan, vuokrataan, korjataan ja

kaytetaan uudelleen. (Arnould ym. 2023,17.)

Tekstiiliteollisuus on yksi saastuttavimmista teollisuuden aloista, se tuottaa
kasvavia maaria jatetta vaatteiden maarien lisddnnyttya. Arvokkaita resursseja
ja materiaaleja haaskataan huomattavia maaria tuotettaessa vaatteita yha
lisdantyvissa maarin. Tekstiiliteollisuudessa suosiotaan kasvattava pikamuoti- ja
kertakayttokulttuuri kasvattavat jatkuvasti tuotanto- ja jdtemaaria seka
neitseellisen raaka-aineiden tarvetta. Vaateteollisuuteen kuuluu myés
sosiaalisia ongelmia, kuten vaarallisia tydoloja ja lapsitydvoimaa. (Arnould ym.
2023, 35.)

Luonnonvarojen kayttd on viimeisen 50 vuoden aikana kolminkertaistunut, ja
sen odotetaan lahes tuplaantuvan vuoteen 2060 mennessa. Kansainvalisen
resurssipaneelin raportista kay ilmi, ettéa uusien luonnonvarojen kayttdonotto
aiheuttaa yli 90 prosenttia luonnon monimuotoisuuden katoamisesta ja
vesistoihin kohdistuvasta paineesta. (Karttunen 2020.) Kiertotalous onkin tarkeéa
osa luonnon monimuotoisuuden katoamisen pysayttamisessa. Se mahdollistaa
materiaalien tehokkaan kaytdon, jolloin luonnonvaroihin kohdistuva paine
pienenee. Circle Economy Circularity Gap -raportin mukaan vuonna 2020
maailma toimi vain 8,6 prosenttia kiertotalouden mukaisesti, tama tarkoittaa siis
kaytannodssa, ettd vain 8,6 prosenttia kaikista maailmassa kaytetyista
materiaaleista saadaan uudelleen kiertoon kierratyksen tai uudelleenkayton
avulla. Euroopassa ollaan hieman muuta maailmaa edell&a. Euroopan

ymparistokeskus (EEA) kertoo, ettd Euroopassa noin 10 prosenttia
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materiaalista otetaan talteen ja kaytetaan uudelleen. Maiden valilla on kuitenkin

luonnollisesti tdsséa eroja. (Karttunen 2020.)

Kiertotalous nousi keskustelun aiheeksi 2010-luvun alkupuolella (Karttunen
2020). Termina circular fashion esiintyi ensimmaisen kerran tekstiiliteollisuuden
kasitteend vuonna 2014. Tekstiiliteollisuudessa kiertotalous nakyy tuotantona,
jossa vaatteet ovat suunniteltu, tuotettu ja tuotu jakeluun niin, etta niitd voidaan
kayttaa mahdollisimman pitkéaan, ja ne voidaan kierrattad tehokkaasti.
Vaatteiden ja muiden tekstiilien tehokas kierratys uusien tuotteiden raaka-
aineiksi on tarkeaa, mutta on hyva muistaa, ettd myds nykyisten olemassa
olevien vaatteiden elinkaaren pidentdminen muun muassa korjaamalla,
huoltamalla ja kunnostamalla on tarkeaa. On todettu, etta vaatteiden kayttoian
pidentdminen on suorin keino vaateteollisuuden ympaéaristbongelmien
ratkaisuun. Vaatteiden kiertdessa mahdollisimman pitkaan uusien vaatteiden
ostaminen vahenee. (Arnould ym. 2023, 35.) Tekstiilien uudelleenkaytté on
tarkea osa tekstiilien elinkaaren pidentamista. Tekstiilien uudelleenkaytolla
tarkoitetaan, etta tuotteen tai tuotteen osaa kaytetdan uudelleen samaan
tarkoitukseen kuin mihin sen on alkuperaisesti suunniteltu. (Suomen tekstiili ja
muoti n.d.) Tassa tydssa uudelleenkaytdlla tarkoitetaan kuluttajalta kuluttajalle
suorasti tai valikaden kautta tapahtuvaa tekstiilien omistajuuden vaihtamista

myymalla, ostamalla tai lahjoittamalla.

3.1 Tekstiilien elinkaaren pidentaminen

Yksi kiertotalouden liiketoimintamalleista on tuote-elinkaaren pidentaminen, ja
sitéd voidaan pidentaa usealla eri keinolla. Tuote-elinkaaren pidentamisen
tavoitteena on pitaé tuotteet mahdollisimman pitkédan kaytdéssa niiden
alkuperaisessa tarkoituksessaan. Tassa on tarkeaa ottaa jo
suunnitteluvaiheessa huomioon tuotteen korjattavuus, huollettavuus ja
paivitettavyys. Tuote valmistetaan kestavista ja laadukkaista raaka-aineista niin,
ettd tuote voidaan kayttaa uudelleen ja myyda mahdollisesti myds eteenpain.

Ekosuunnittelun avulla voidaan valmistaa tuote pienilla muokkauksilla. Yllapito-
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ja korjauspalvelut voidaan rakentaa tuotteen ymparille pidentamaéan tuotteen

elinkaarta. (Kiertotaloudesta kasvua n.d.)

Yhtena osana tekstiilien elinkaaren pidentamistéd on uudelleenkéayttd. Suomessa
syntyy tekstiilijatetta vuosittain 70-100 miljoonaa kiloa. Maarasté tekee erityisen
huolestuttavan se, etta tekstiilijatteen jalostaminen uusiksi tuotteiksi on vaikeaa
ja kierratykseen liittyvét prosessit pitkia. Tasta tekstiilijatteesta 80 prosenttia
poltetaan energiaksi ja kierratykseen menee loput 20 prosenttia.

Kierratetyn tekstiilimateriaalin voi kayttdd uusien materiaalien tai tuotteiden
valmistuksessa, kun taas poltettaessa vaatteiden ja muiden kankaiden
materiaaliresurssit menevat hukkaan. (Parkkinen 2020.) Suomen
ymparistokeskus SYKEn mukaan kulutustavaroista menee uudelleenkayttoon
vain noin kaksi prosenttia. Kansanvalisten tutkimusten mukaan potentiaalia olisi
10-20 prosenttia tai jopa 50 prosenttia riippuen tuoteryhmastéa. Tutkimusten
mukaan esimerkiksi vaatekaapissa on kayttamattomana jopa 66 prosenttia
vaatteista. Tama vaatemaara vastaa miljardeja euroja, joka samalla vahentaa

tarvetta tuottaa uusia. (Circwaste 2022.)

Teknologian tutkimuskeskuksen VTT:n erikoistutkija Pirjo Heikkilan mukaan
tekstiilien ensisijainen pidennysmuoto on uudelleenkayttd. Se rasittaa
ymparist6d vihemman kuin tekstiilimateriaalien kierrattdminen. Uudelleenkaytto
tarkoittaa vaatteen myymista tai lahjoittamista eteenpain, jolloin vaate sailyttaa
alkuperaisen muodon ja tarkoituksensa. (Parkkinen 2020.) Esimerkiksi
kirpputorilta kaytetyn vaatteen hankkiminen on uudelleenkaytt6d, mutta
esimerkiksi jatteiden lajittelu ei ole uudelleenkayttéd vaan lajittelua kierratysta

tai uudelleenkaytt6a varten. (Syke 2023.)

Uudelleenkaytdn potentiaalia ei ole huomioitu riittavasti yhteiskunnallisessa
kehittamisessa. Jatehuollossa on keskitytty enemman energian
hyodyntamiseen ja materiaalien kierratyksen organisointiin. Uudelleenkayttta
tulisikin tutkia enemman ja kehittd& uudelleenkayttbtoimintaa keskeisend osana
kiertotaloutta. (Circwaste 2022.)
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Uudelleenkaytdlla on positiivisia vaikutuksia ilmastoon, koska se vahentaa
tavaroiden tuotannon ja kuljetusten tarvetta. Sitra on arvioinut, ettéa ihmisen
hiilijalanjalki voisi pienentya 11 prosentilla vuodessa, jos han ostaisi kaiken
tarvitsemansa kaytettyna. SYKEn mukaan esimerkiksi puuvillasta valmistetun
rullapyyhkeen uudelleenkaytt6 vahensi sen hiilijalanjalkea 24 prosenttia ja
vedenkulutusta 47 prosenttia kayttokertaa kohden verrattuna siihen, etta sita ei

kaytettaisi uudelleen. (Circwaste 2022.)

Uudelleenkaytto tarjoaa ymparistohyotyjen liséksi muitakin positiivisia
vaikutuksia. Se on tehokas keino kéyhyyden ja eriarvoisuuden vahentamiseksi,
silla monille heikommin toimeentuleville kotitalouksille uudelleenkaytto voi olla
merkittava talouden ja toimeentulon parantaja. Tarvittavat tavarat voidaan
hankkia paljon edullisemmin kuin uusina. Lisaksi uudelleenkaytto luo
tyopaikkoja. Euroopan uudelleenkayttétoimijoiden verkoston RREUSE mukaan
uudelleenkaytto tuottaa 70 tyopaikkaa 1000 materiaalitonnia kohti. Tyopaikat
uudelleenkayton parissa vaihtelevat matalan kynnyksen tehtavista korkeaa
asiantuntemusta vaativiin t6ihin, tarjoten nain mahdollisuuksia laajalle joukolle
tyonhakijoita. Suomessa kierréatys ja uudelleenkaytté ovat jo nyt merkittavia

aloja, joille voi tyollistya tukityollistamisen avulla. (Circwaste 2022.)

3.2 Kuluttajan rooli tekstiilien kiertotaloudessa

Tekstiilijatettd voidaan vahentaa ensisijaisesti niin, etta kuluttajat hankkivat
kestavia vaatteita ja kodintekstiileité kohtuullisesti ja, niin etta ne ovat
mahdollisimman pitkd&an kaytossa. Vaatteiden tulisi olla laadukkaita ja kestavia,
jotta ne kestavat mahdollisimman kauan. Kuluttajien on kuitenkin yha vaikeampi
tunnistaa ja l6ytaa nama tekstiilit, puhumattakaan tuotteen koko elinkaaren

ymparistévaikutusten tunnistamisesta ja arvioinnista. (Aalto 2014, 4.)

Kuluttaja tulisi nahda kiertotaloudessa monipuolisemmassa roolissa, niin
asiakkaana, kuin myds samalla kiertotalouden toteuttajana seka yritysten
yhteistybkumppanina. Jakamistalous ja kulutuskaytannot ovat merkittavassa
roolissa kiertotalouden toteutumisessa, joten sita ei tulisi vahatella. Myos toinen
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tarked nakokulma on ajankayttoon liittyva ongelma: jakaminen, kierrattdminen,
huoltaminen ja korjaaminen ovat aikaa vievia toimenpiteita. Naihin
toimenpiteisiin on nykyaikana ihmisilla vain rajallisesti aikaa, joten naiden
helpottaminen ja naista keskustelu on tarkeaa. Yksi toiminta tata helpottamaan
voisi olisi, ettd yritykset ottaisivat vastuuta naista palveluista kuluttajan tai

kolmannen osapuolen sijaan. (Arnould ym. 2023, 39-40.)

Helsingin yliopiston Kuluttajatutkimuskeskus, Kulutustutkimuksen seura ja
ymparistoministerio yhdessa jarjestivat tyopajan “Kiertotalouden
kuluttajapalvelut”. Tyopajassa selvitettiin tutkijoiden nakemyksia kiertotalouden
kuluttajapalveluista. Yhtend teemana oli kdytetyn tuotteen tai tuotteen osan
myynti, jossa pohdittiin palveluiden saatavuutta, mik&a saattaa olla talla hetkella
esteena palveluiden kehittymiselle. Kaytetyt tuotteet voitaisiin tuoda kauppojen
yhteyteen ja kaytettyjen tavaroiden myynnista lahikaupassa voisi tulla uusi
normi. Tallaista kaytantéa on nahty jo joissakin myymaloissa, kuten littala/Artek,

Polarn O. Pyret ja Ikea -myymaloissa. (Arnould ym. 2023,17-21)

Saavutettavuutta voidaan parantaa myods muilla keinoilla. Ruotsissa on saatu jo
kokemusta kauppakeskuksesta, joka on taysin kierratystuotteisiin perustuva.
Retuna avattiin vuonna 2015. Tama konsepti mahdollistaa kuluttajalle sen, etta
kaiken tarvittavan voi hankkia kaytettyna yhdesta paikasta. My6s Helsingissé on
vastaavaa kaytettyjen tuotteiden myyntiin perustuvaa ostoskeskusta
suunnitteilla Paakaupunkiseudun Kierratyskeskus Oy:n toimesta. On
epatodennékdista, ettd Suomeen tulisi tallaista kauppakeskusta. Saatavuuden
parantamiseksi ostoskeskuksiin voitaisiin kuitenkin kaavoittaa tiloja

kirpputoreille ja kaytettyjen tuotteiden kauppoja. (Arnould ym. 2023, 21)

Jatehallintaa tutkinut Lapin yliopiston sosiologian professori Jarno Valkosen
mukaan katse tulisi kaantaa kulutustottumuksiin. Kuluttaminen ei ole pelkastaan
yksilon asia, vaan se on kollektiivista. Esimerkiksi vaatteiden kulutus on
yhteisdssamme ilmaisunmuoto, miten yksilé6 kuuluu joukkoon tai erottuu
joukosta. Kulutuskulttuurin ratkominen yksilétasolla on vaikeaa, ja siihen
tarvittaisiinkin rakennetason muutoksia. Kulutuskulttuurimme on talla hetkella

kaukana ymparistoystavallisyydesta, mutta jatteeseen suhtautumisessa on
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tapahtunut muutoksia. Aikaisemmin jatteen syntya ei juuri ajateltu, mutta
nykyaan jatteen kierrattdminen on lain mukaan jokaisen velvollisuus. Tahan
kuitenkin liittyy myds virheellisid ajatuksia, etté lajittelemalla ihminen tekee
osansa ymparistonsuojelun eteen. Ei huomata ajatella, ettd tehokkaastikaan
tehty lajittelu ei ratkaise tuotantoon liittyvia ympéaristoongelmia. (Parkkinen
2020.)

Sitran selvityksen mukaan yksityisella kuluttamisella on merkittava rooli
kiertotalouden edistajana. Yritykset voivat edistaa jakamistalouden ja
kaytettyjen tuotteiden markkinoiden tehostamista, mutta niiden kehitys vaatii
muutoksia myds kuluttajien kulutustottumuksissa ja arvovalinnoissa. Etenkin
uudelleenvalmistettujen tuotteiden myynti vaatii sita, etta kuluttajat hyvaksyvat
ne kelvollisina tuotteina. Niiden arvoa on muuten vaikea sailyttaa. Yritysten
haaste on kehittaa sellaisia kiertotalouden liiketoimintamalleja, jotka
houkuttelevat kuluttajia. Muun muassa AirBnB ja Uber ovat tassa jo

onnistuneet, mutta sama mahdollisuus on my6s muilla. (Arponen ym. 2014, 68.)

Muutostakin on jo nahtavilla. Viime vuosikymmenet pikamuotibrandit ovat
vaatealalla olleet valta-asemassa, mutta nyt kuitenkin on huomattavissa
muutoksia. Kuluttajien ostokayttaytyminen on koronapandemian aikana
muuttunut. Erdan tutkimuksen mukaan 50 prosenttia nuorista EU:n
kansalaisista kokee kestavyyden olevan etusijalla ostopaétosta tehtaessa.
Kaytetyt vaatteet ovat nostaneet suosiotaan parikymppisten
ostokayttaytymisessa. Viime vuosina Kiinan kilpailukyky on karsinyt
kustannusten, tuotannon, toimitusten ja laadun ongelmien vuoksi. Siksi
Suomessa yritykset ovat tuoneet tuotantoaan lahemmaksi kotimarkkinoita, ja
pyrkineet samalla vastaamaan vaateteollisuuden vihreaan siirtymaan. (Anckar
ym. 2023.) Vihrea siirtyma tarkoittaa muutosta kohti ekologisesti kestavaa
taloutta ja kasvua, joka valttdd luonnonvarojen ylikulutusta ja fossiilisten
polttoaineiden kayttd6a. Se perustuu vahabhiilisiin ratkaisuihin seké kiertotalouden
ja luonnon monimuotoisuuden edistamiseen. (Elinkeino-, liikenne-, ja
ymparistokeskus 2024.) Kuluttajien muuttunut ostoskayttaytyminen ja vihrea

siirtyma tarvitsee uusia liiketoimintamalleja ja palvelukonsepteja. VTT:n mukaan
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yksilollisten, kierratettyjen ja ekologisten vaatteiden kysynta on lisdantynyt.
Liséksi arvioidaan, ettéa tekstiiliteollisuuden investoinnit voisivat tuoda jopa

17 000 uutta tyopaikkaa 15 vuoden aikana. (Anckar ym. 2023.)

3.3 Uudelleenkayttoon liittyvaa lainsdadantoa

Uudelleenkaytto ja myds tekstiilit ovat l&hivuosina nousseet niin Suomessa kuin
EU-tasolla tarkeéksi puheenaiheeksi. Ne mainitaankin useassa ohjelmassa ja
direktiivissa, jotka ovat joko jo tulleet voimaan tai tulossa voimaan. Esimerkiksi
Euroopan komission kestéavien tuotteiden aloitteessa esitetéaan, etta tuotteiden
tulisi olla kestavia ja korjattavia. Tdma oli yksi komission vuonna 2022
julkaisemista kiertotalouteen liittyvista aloitteista, jonka avulla halutaan tehda
tuotanto- ja kulutustavoista vastuullisempia ja kestavampia. Tarkedna osana
kiertotalousaloitteita on EU:n strategia kestaville tekstiileille, jonka
paatavoitteena on: soveltaa kiertotalouden periaatteita koko tekstiilien
arvoketjuun: tuotantoon, materiaalivalintoihin, tuotteiden suunnitteluun,
kulutukseen, poistotekstiilien keraykseen, uusioraaka-aineiden kehittamiseen ja
markkinoiden vahvistamiseen. Pakollisilla tuotekohtaisilla
ekosuunnitteluvaatimuksilla on tarkoitus liséta tekstiilien kestavyytta,
korjattavuutta, uudelleenkaytt6a ja kierratysta uusiomateriaaleiksi. Komissio
suunnittelee myds kieltdavansa myymaéttomien ja palautettujen tekstiilien
havittdmisen, torjuvansa mikromuovipaastoja ja kayttoonotettavan digitaalisen

tuotepassin tekstiileille. (Valtioneuvosto 2022.)

Uudelleenkayttoon liittyvaa lainsdadantda voidaan tutkia useasta eri
nakokulmasta, kuten jatehuollon ja kuluttajansuojan nakokulmasta. Jatelaki on
keskeinen sdados, joka méaarittelee jatehuollon perusteet Suomessa. Laki
edellyttaa jatehierarkian noudattamista, mika tarkoittaa ensisijaisesti jatteiden
ehkaisya ja uudelleenkayttdd, ja vasta toissijaisesti kierratysta ja
energiakayttda. Lisaksi laki asettaa vaatimuksia jatehuollon jarjestamiselle ja
jatehuoltovelvollisille. (Jatelaki 646/2011.) Uudelleenkaytettavia tekstiileja ei
luokitella talla hetkella jatteeksi, joten ne ovat edelleen tuotelainsaadannon

alaisia. Kuluttajansuojalaki antaa kuluttajille oikeuksia ja suojaa ostopaatosten
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yhteydesséa. Se myo0s sisaltaa sdannoksia tuotteiden palauttamisesta ja
uudelleenkaytosta. (Kuluttajansuojalaki 38/1978.) Naiden lakien ja ohjelmien
avulla pyritdan edistamaéan uudelleenkayttoa ja kierratystd osana laajempaa

tavoitetta siirtya kohti kestdvampaa ja resurssitehokkaampaa yhteiskuntaa.

3.3.1 Tuottajavastuu osana jatedirektiivia

Jatedirektiivin uudistusehdotus tuo merkittavia muutoksia kaikille tekstiilialalla
toimiville. Ehdotuksen mukaan tekstiilien ja jalkineiden valmistajat ja
maahantuojat vastaisivat tuotteidensa koko elinkaaren hallinnasta. My6s
uudelleenkayttotoimijoiden olisi sopeutettava toimintaansa, koska
kadunvarsikeraysten tekstiilit luokiteltaisiin jatkossa jatteeksi. Tekstiilien
kierratyksessa on myds parantamisen varaa, silla vain hieman yli 20 prosenttia

kuluttajien tekstiilijatteesta kierratetaan talla hetkella. (Salmenpera 2023.)

Tuottajavastuulla viitataan siihen, etta tekstiilialan toimijoiden, kuten vaatteiden
valmistajien ja maahantuojien, tulisi kantaa vastuunsa myo6s pois heitettavien
vaatteiden keraamisesta ja kierratyksen kustannuksista. (Mustankorkea 2023.)
Tekstiilialalle suunnitellun laajennetun tuottajavastuun tavoitteena on parantaa
ympariston- ja terveyden suojelua seka luoda markkinat tekstiilien
uudelleenkaytdlle, kunnostukselle ja kierratykselle. Erityisesti keskitytadan
kuidusta-kuiduksi kierratyksen ja lajittelun edistdmiseen. Ehdotuksen mukaan
tama vastuu kattaisi kotitalouksien vaatteet, asusteet ja jalkineet koko

Euroopassa. (Salmenpera 2023.)

Alankomaissa on 1.7.2023 alkaen otettu kaytt6on uusi tekstiilien
tuottajavastuulaki, joka koskee vaatteita, tyOvaatteita ja kodintekstiileja. Tama
lainsdadantt kannustaa tuottajia hydodyntamaan kierratettyja tekstiilikuituja
uusissa tuotteissaan. Liséksi laki velvoittaa tuottajia raportoimaan vuosittain
markkinoille tuoduista tuotteista seka kierratettyjen ja uudelleenkaytettyjen

tuotteiden maarista. (Salmenpera 2023.)

Alankomaiden lainsdadanto pyrkii siihen, etta vuoteen 2025 mennessa

vahintdan 50 prosenttia markkinoille saatetuista tekstiileisté olisi kierratetty tai
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uudelleenkaytetty. Vuoteen 2030 mennessa tavoite nousee 75 prosenttiin.
Liséksi vuoteen 2025 mennessa vahintaan 20 prosenttia tekstiileista olisi
valmistettu uudelleenkayttdéa varten, ja vuoteen 2030 mennessa tdma luku
nousisi 25 prosenttiin. Kierratetyista tekstiileista vahintaan 25 prosenttia olisi
kierratettava kuidusta kuiduksi vuoteen 2025 mennessa, ja vuoteen 2030

mennessa tdman osuuden tulisi olla 33 prosenttia. (Salmenpera 2023.)

3.4 Tekstiilivirrat Suomessa

Uudelleenkaytdn seuranta on viela alussa, joten luotettavaa tietoa ei ole pitkalta
ajalta. Uudelleenkaytdn raportointi on aloitettu Euroopan unionin jasenvaltioiden
kesken vuonna 2022, jossa yksi seurannan tuotekategoria on tekstiilit. SYKE
selvitti vuonna 2022 Suomen uudelleenkayttomaaria EU:n raportointia varten.
Selvitys tehtiin kyselylla, joka l&hetettiin alan toimijoille kuten kirpputoreille,
kierratyskeskuksille, nettikaupoille ja rakennustarvikkeiden kierrattajille.
Selvityksen perusteella tekstiilit ovat kappalemaarisséd mitattuna Suomen suurin
uudelleenkaytettava tuoteryhma. (Syke 2023.) Kun, raportoidut kappaleet
muutettiin painoksi, huomataan, etta tekstiileité ja huonekaluja kiertaa
uudelleenkayttoon lahes saman verran painossa mitattuna (Circwaste 2022).
SYKE kehittdd myds raportointia ja tutkimusta, jotka liittyvat uudelleenkayttoon.
Yrityksille ja kansalaisille suunnattujen kyselyjen avulla pyritddn saamaan
kasitys uudelleenkayton laajuudesta ja uudelleenkaytettyjen tuotteiden
maarasta. Ymparistoministerion laatiman valtakunnallisen jatesuunnitelman
keskeinen osa on uudelleenkaytto, joka siséltaa suunnitelman jatteen maaréan ja

haitallisuuden vahentamiseksi seka jatehuollon jarjestamiseksi. (Syke 2023.)

Vuonna 2021 Paakaupunkiseudun Kierratyskeskuksen kautta kierratettiin 5,6
miljoonaa tuotetta, mika tarkoittaa lahes 500 000 tuotetta kuukaudessa. Taman
ansiosta saastettiin noin 51 miljoonaa kiloa neitseellisi& luonnonvaroja.
(Circwaste 2022.) Tori.fi oli selvittdnyt, etta heidan nettisivuillaan kay yli 3,4
miljoonaa suomalaista. Vuonna 2021 Torissa myymalla ja ostamalla tavaraa

kaytettyna saastettiin noin 172 000 tonnin CO2e-paastoja. Saastetty maara
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hiilidioksidia vastaa esimerkiksi 6090 suomalaisen kotitalouden vuosittaisia

paastoja tai 1,9 miljoonan sohvan valmistamista. (Tori 2023.)

Suomessa on tehty tekstiilivirtaselvityksia vuosina 2012 ja 2019. Naiden
vuosien valilla vaatteiden ja kodintekstiilien kulutus on pysynyt vakaana, mutta
kotitalouksien poistotekstiilien kerays on kasvanut. Vuoden 2019 selvityksessa
kartoitettiin ensimmaista kertaa tekstiilien kokonaiskaytto, joka oli 130 811
tonnia (Syke 2021.) Vuoden 2019 selvityksen mukaan jokainen suomalainen
kulutti keskimé&arin 11,3 kiloa tekstiileja henkea kohden. Vuonna 2012 vastaava
maara oli 11 kiloa (Dalhbo ym. 2019).

Tekstiilivirtaselvityksessé on tekstiilien ja vaatteiden tuotannon, tuonnin ja
viennin tilastotietoja. Tekstiiliketjun toimijoilta on saatu tietoa kuluttajien kaytosta

poistamien vaatteiden ja kodintekstiilien kerdysmaarista. (Syke 2021.)

Vuonna 2012 tehtyjen selvitysten mukaan Suomen kotitalouksien erikseen
keratyt poistotekstiilimaarat ovat kasvaneet huomattavasti, noin 39 prosenttia.
Vuonna 2019 noin 44 prosenttia kotitalouksien hankkimista vaatteista ja
kodintekstiileista paatyi poistotekstiilien erilliskerdykseen. Poistotekstiilin kasite
kattaa tekstiilit, jotka voidaan luokitella sek& uudelleenkayttoon soveltuviksi etta
tekstiilijatteeksi. Hyvantekevaisyysjarjestot kerddvat paaosan uudelleenkayttéon
soveltuvista tekstiileista, kun taas jatehuoltoyhtiot vastaavat tekstiilijatteiden
kerayksesta. (Syke 2021.)

Vuonna 2019 poistotekstiileita kertyi yhteensa 85 770 tonnia. Naista noin 18
prosenttia vietiin ulkomaille, kun taas loput kaytettiin uudelleenkayttcon tai
hyoédynnettiin materiaalina tai energiana kotimaassa. Edelleen noin 60

prosenttia poistotekstiileista paatyi polttoon. (Syke 2021.)

Vuonna 2019 kunnalliset jatehuoltoyhtiot alkoivat erilliskerata poistotekstiileja.
Keratyissa tekstiileissa oli kuitenkin myds sellaisia tuotteita, jotka eivat
kuuluneet sinne, mika osoittaa selvan tarpeen ohjeistaa kuluttajia siita, mitka
tekstiilit ovat sopivia keraykseen. Hyvantekevaisyysjarjestot raportoivat, etta
kerdys- ja lahjoitusmaarat kasvavat jatkuvasti, mutta samalla lahjoitetut vaatteet

ovat laadultaan heikentyneet. Vuonna 2019 hyvantekevaisyysjarjestot kerasivat
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yhteenséa lahes 22 000 tonnia tekstiileja, joista vain vahan yli 3000 tonnia paatyi
uudelleenkayttoon. Materiaalin ja energian hyddyntamiseen kaytettiin alle 4000

tonnia ja vientiin l&hetettiin hieman alle 15 000 tonnia. (Dalhbo ym. 2019.)

Tekstillimateriaalin talteenotto on pysynyt alhaisena vuosien 2012-2019 valilla.
Vuodesta 2019 lahtien kunnallisten jatehuoltoyhtididen poistotekstiilien
erilliskerays on kuitenkin lisdéntynyt, ja tatd kasvua odotetaan jatkuvan myo6s
tulevina vuosina. Tehokkaan ja vertailukelpoisen tiedon tuottamiseksi
tekstiilivirroista tarvitaan raportointijarjestelma seka selkeat ohjeistukset

tekstiilimaarien mittaamiseen ja raportointiin. (Dalhbo ym. 2019.)
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4 Tutkimuksen toteutus

Kyselyyn pohjautuva tutkimus aloitettiin perehtymalléa aiheeseen internetin
hakupalveluilla, kuten Google, Google Scholar ja Finnan palvelut. Google
Scholarista etsittiin aineistoa hakusanoilla: tekstiilien uudelleenkayton
kuluttajatutkimus, tekstiilien uudelleenkaytto, tekstiilien kiertotalous, miten
kuluttaja lajittelee tekstiilinsa, kuluttaja tekstiilien lajittelu ja
tekstiilivirtaselvitykset. Myds Tarja Heikkilan Tilastollinen tutkimus (2014) kirjaa

kaytettiin niin e-kirjana, kuin tavallisena kirjana pohjaksi kyselytutkimukselle.

4.1 Tutkimusmenetelma

Tutkimusprosessiin ja menetelmiin perehdyttiin Tarja Heikkilan Tilastollinen
tutkimus (2014) kirjan avulla. Ty6 perustuu empiiriseen eli havainnoivaan
tutkimukseen ja jaotellaan kvantitatiiviseen tutkimukseen, silla
aineistonkeruumenetelmané kaytetadn internetkyselya (Heikkila 2014, 12-13).
Tutkimukseen haluttiin lahtokohtaisesti vastaaman eritaustaisia, eri ikaisia ja
erilaisia kulutustottumuksia omaavia ihmisid. Kyselyssa haluttiin havainnoida,

onko naiden muuttujien valilla eroja vastauksissa.

Kysymysten oikea muotoilu ja kohderyhma ovat tutkimuksen onnistumisen
kannalta tarkeitéa. Lomakkeen alkuun on hyva sijoittaa helppoja kysymyksia, ja
naiden avulla herattelemalla mielenkiinto kyselya kohtaan.
Henkilotietokysymyksilla ei kuitenkaan kannata kyselyé aloittaa, jottei vastaaja

asetu liilaksi henkilttietojen rajaamaan rooliin. (Heikkila 2014, 45-46.)

Kyselyyn valittiin paasaantoisesti suljettuja kysymyksia kasittelyn
yksinkertaistamiseksi. Suljetuissa kysymyksissa tarkeimpia ominaisuuksia ovat,
ettd vastausvaihtoehtoja ei ole liikaa, kaikille vastaajille 16ytyy sopiva vaihtoehto,
vaihtoehdot eivat saa olla toistensa poissulkevia, vaihtoehtojen tulee olla
mielekkaita ja jarkevia, seka tulee ilmoittaa, kuinka monta valittavaa
vastausvaihtoehtoa on. (Heikkila 2024, 49.)
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4.2 Kysely

Kysely paatettiin toteuttaa Google Forms -kyselylla, sen helppouden ja
monipuolisuuden vuoksi. Kyselystda saa myds muuttujat suoraan Exceliin, jonka

paatettiin olevan apukeinona tulosten analysoinnissa.

Kyselyssé haluttiin selvittdd, kuinka paljon vaatteet, jalkineet ja asusteet
kiertavat kuluttajien keskuudessa. Selvityksessa haluttiin myds kartoittaa,
kuinka paljon kuluttajat kayttavat erilaisia uudelleenkayton kanavia ja miten
paljon kuluttajat vaihtavat esimerkiksi keskenaan tavaroita. Ja mitka naméa
uudelleenkayton kanavat ovat, johon kuluttaja itselle kayttokelvottomat
tekstiilinsa ohjaa. Nama eivat nay jatetilastoissa, joten tieto oli kiinnostava ja
tarked. Sekajatteeseen paatyneita tekstiileja kasiteltiin kyselyssa lyhyesti,
tiedustelemalla, paljonko sinne laitetaan tekstiileja. Liséksi erilaiset vaatetyypit
haluttiin tarkkaan eritella kyselyssé, koska naissa voi myos olla suurtakin eroa,

esimerkiksi arkivaatteet ja juhlavaatteet valilla.

Kyselyssa oli lopulta kysymyksia 28 kappaletta, kaikki kysymykset luokiteltiin
pakollisiksi. Kysymykset koskivat vaatteita, jalkineita ja asusteita. Kysymykset
jaettiin kolmeen osa-alueeseen: erilaiset uudelleenkéyttbkanavat, vaatteiden
maarat ja tyypit, seka perustiedot. Ensimmaisessa osassa vastaajia pyydettiin
pohtimaan, mitd naistéa kolmesta (vaatteet, kengat ja asusteet) vastaaja on
myynyt, lahjoittanut ja ostanut tai saanut lahjoitettuna kaytettyna. Ja mita
erilaisia uudelleenkayttokanavia on kayttanyt ja kuinka usein.
Uudelleenkayttokanavat olivat jaettu seuraavanlaisesti: Facebookin
Marketplace, Tori.fi tai muu vastaava, nettikirpputorit, lahjoitus,
kivijalkakirpputori, jossa itse myyjana tai omistaja laittaa tuotteet myyntiin,
brandien second hand -palvelut, sekd perheen tai ystavien kesken lahjoitus ja

myynti.

Seuraavassa osa-alueessa haluttiin tietaa, millaisista maarista vaatteita ja
asusteita on kyse. Vastaajia pyydettiin pohtimaan kysymyksia liittyen vaatteiden
maariin ja tyyppeihin. Sama kysymys kysyttiin useammasta eri vaatetyypista.

Vaatetyypit olivat peruskayttovaatteet, ulkoiluvaatteet, lastenvaatteet,
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juhlavaatteet, asusteet ja jalkineet. Kysymyksissa kysyttiin erikseen vaatteiden
myymisesta ja lahjoittamisesta, ja myohemmin samat kysymykset kaytetyn
ostamisesta. Tassa osiossa myos kartoitettiin sitd, mihin kuluttaja laittaa itselle
kayttokelvottomat vaatteet, jalkineet ja asusteet elleivat ne mene kaupaksi.
Liséksi kysyttiin, kuinka paljon kaytetyn tavaran ostaminen vahentéda uuden

ostamista.

Kyselyn lopussa oli vieléa perustiedot osa-alue, jossa kysyttiin muun muassa
sukupuolta, ikda, ja koulutusta. Kysymysten vastausvaihtoehdot olivat
paaasiassa monivalintakysymyksia. 1ka kysyttiin kuitenkin avoimena
kysymyksena, ettei ryhmasta tulisi lilan heterogeenista ja etteivat havainnot

kasautuisi vain muutamaan luokkaan.

4.2.1 Valmistelu ja toteutus

Kysely aloitettiin pohtimalla kysymyksia, jotka haluttiin esittda mahdollisimman
selkedsti ja ilman johdattelua. Kysymyksia muokattiin alkuun paljon ja
toimeksiantajan kanssa pidettiin yhteytta, jotta kyselysta olisi mahdollisimman

paljon hyétya myos heille.

Kysely testattiin alkuun noin 10 henkil6lla, jotka edustivat eri ikéaryhmia ja
taustaisia ihmisia. Testaajilta kysyttiin kysymysten muotoilusta ja oliko jotkin
kysymyksista vaikeasti ymmarrettavia. Myos vapaasti sai kertoa mielipiteen
kyselysta, erityisia korjausehdotuksia ei tullut ja kysely vaikutti vastaajien
mielesta selkealta.

Kysely jaettiin sosiaalisen median ryhmisséa Facebookissa, Instagramissa ja
LinkedInissa. Facebookissa kysely jaettiin neljassa eri ryhmassa:
sentinvenyttgjat ja saastgjat, Turun seudun mamit, Turun seudun puskaradio ja
Moision ja Ylimaarian ilmoitustaulu -ryhmissa. Ryhmat valikoituvat sen
perusteella missa allekirjoittanut oli jo valmiina, ja missa on aktiivista toimintaa.
Lisaksi kysely jaettiin allekirjoittaneen henkilokohtaisessa Instagram ja LinkedIn
-tileilla, seka eri WhatsApp ja Teams -ryhmissa. Kysely my6s jaettiin

@telaketju_poistotekstiili Instagram -tililla.
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5 Tulokset

Kysely toteutettiin aikana 16.2.-1.3.2024 valisena aikana. Eniten vastauksia
kuitenkin saatiin ensimmaisen kolmen péivan aikana. Kyselyyn vastasi kaiken
kaikkiaan 1090 ihmista.

Tulokset analysoitiin Formsin luomien kaavioiden, sekd Excelin Pivot -
taulukoinnin avulla. Kyselyssa oli kolme osiota, joiden avulla pyrittiin saamaan
selkea kuva kokonaisvaltaisesti. Seuraavissa kappaleissa esitellaan tuloksia

suoraan osioiden avulla tarkemmin jokaista kysymysta.

5.1 Uudelleenkayton erilaiset kanavat ja niiden kaytto

Ensimmaisessa osiossa vastaajia pyydettiin pohtimaan, mita he ovat myyneet,
lahjoittaneet tai ostaneet kaytettyna. Vaihtoehtoina olivat vaatteet, jalkineet ja
asusteet. Ensimmaisessa osassa myos kysyttiin, mita erilaisia

uudelleenkayttokanavia vastaaja on kayttanyt ja kuinka usein.

Alkuun kysyttiin mita vastaaja on myynyt, vaihtoehdoista eniten myytiin
vaatteita, toisena asusteita ja kolmantena jalkineita. (Kuva 1.) Kysymyksessa oli
mahdollista vastata useampaa vaihtoehtoa, ja moni vastaajista olikin valinnut
useamman vaihtoehdon. Ei mitdan naista -vastausvaihtoehtoa oli myds

vastannut 5 prosenttia vastaajista.



Mita nadista olet myynyt?

m Vaatteet
M Asusteet

m Jalkineet

Kuva 1 Vaatteet, asusteet ja jalkineet myynti

Seuraavana kysymyksena kysyttiin sama kysymys lahjoittamisesta, tdssa

vastaukset painottuivat hyvin samalla tavalla kuin myynnin kohdalla. (Kuva 2.)

Ei mitadn naista
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Eniten lahjoitettiin vaatteita, toisena jalkineita ja kolmantena asusteita. Ei mitaan

naista -vaihtoehtoa vastattiin viela vahemman kuin aiemmassa myyntiin
liittyvassa kysymyksessa, vastaajia oli vain 1 prosenttia. Eli vastaajista l&hes

kaikki olivat jotakin vaihtoehdoista lahjoittanut.
Mita ndista olet lahjoittanut?
m Vaatteet

M Asusteet

m Jalkineet

Kuva 2 Vaatteet, asusteet ja jalkineet lahjoitus

Seuraavana kysyttiin, mitd vastaajat ovat ostaneet kaytettyna, tdssa myos

vastaukset olivat jakautuneet hyvin samanlaisesti kuin aiemmissa kohdissa.

Ei mitdan naista
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(Kuva 3.) Eniten oli ostettu vaatteita, asusteita toiseksi eniten ja jalkineita
kolmanneksi eniten. Ei mitdén naista -vaihtoehtoon oli vastaajista vastannut 3
prosenttia eli myds kaytettynd on lahes jokainen vastaaja jotakin vaihtoehdoista
ostanut.

Mita nadista olet ostanut kaytettyna?

M Vaatteet
® Asusteet
m Jalkineet

Ei mitaan naista

Kuva 3 Vaatteet, asusteet ja jalkineet osto

Neljantena kysyttiin viela mita vastaaja on saanut lahjoitettuna. (Kuva 4.)
Vaatteita vastaajat olivat saaneet vaihtoehdoista eniten, toiseksi eniten
asusteita ja kolmanneksi jalkineita. Vastaajista 8 prosenttia vastasi, ettei ole
mit&d&n naista saanut lahjoitettuna.

Mita nadista olet saanut lahjoitettuna?

M Vaatteet
M Asusteet
m Jalkineet

Ei mitaan ndista

Kuva 4 Vaatteet, asusteet ja jalkineet saaminen lahjoitettuna
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Kyselyssé kartoitettiin uudelleenkayttoon liittyvien kanavien kayttoa. Kyselyssa
kysyttiin, mitd palveluita vastaajat ovat kayttaneet tuotteiden myyntiin,
lahjoitukseen ja ostamiseen. Vaihtoehtoja olivat: Facebookin Marketplace,
Tori.fi tai muu vastaava, nettikirpputorit, lahjoitus, kivijalkakirpputorit, brandien
second hand -palvelut, perheen tai ystavien kesken lahjoitus ja myynti seka
viimeisena vaihtoehtona ei mikaan naista -vaihtoehto. Tahan kysymykseen oli

mahdollista vastata useampi vaihtoehto.

Selkeasti eniten vastaajat myyvat ja lahjoittavat ystavien tai perheen kesken,
seka lahjoittavat hyvantekevaisyysjarjestdille, myds Facebookin Marketplace,
Tori.fi ja muut vastaavat olivat suosittuja. (Kuva 5.) Vahiten kéaytettiin brandien
omia second hand -palveluita ja myds nettikirpputori-vaihtoehtoon vastauksia
tuli vain alle 200 eli noin 18 prosenttia vastaajista. Suurin osa vastaajista oli
kayttanyt myymiseen tai lahjoittamiseen kuitenkin jotakin naista palveluista, silla

en mitdan naista -vaihtoehtoon tuli vain muutamia vastauksia.

Mita nadista olet kdyttanyt vaatteiden, jalkineiden tai
asusteiden myymiseen/lahjoittamiseen?

En mitdadn naistd |
Perheen tai ystavien kesken lahjoitus/myynti
Brandien second hand -palvelut (esim. Reima Rescue,...
Kivijalkakirpputori, jossa olet itse myyjana
Kivijalkakirpputori, jossa omistaja ottaa tuotteet...
Lahjoitus (esim. SPR Kontti, pelastusarmeija, UFF)

Nettikirpputorit (esim. Vinted, Zadaa,...

Facebookin Marketplace, Tori.fi tai muu vastaava

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Kuva 5 Vaatteiden, asusteiden ja jalkineiden myynti- ja lahjoituskanavat

Ostamiseen vastaavasti kaytettiin eniten kivijalkakirpputoreja, ystavien ja
perheen kesken lahjoitusta ja myyntia ja Facebookin Marketplacea, Tori.fi tai
muuta vastaavaa. (Kuva 6.) Vahiten kaytettiin ostamiseenkin brandien second

hand -palveluita ja nettikirpputoria. Nettikirpputoria kaytettiin ostamiseen



kuitenkin enemman kuin myyntiin tai lahjoitukseen. Vastaajista yli 50 vastasi,

ettei kayta mitddn naista palveluista ostamiseen.

Mita ndista olet kayttinyt vaatteiden, jalkineiden tai
asusteiden ostamiseen?

Enmitaan naista [

Perheen tai ystavien kesken lahjoitus/myynti _

Brandien second hand -palvelut (esim. Reima Rescue,... .
Kivijalkakirpputorit |
Lahjoitus (esim. SPR Kontti, pelastusarmeija, UFF) |
Nettikirpputorit (esim. Vinted, Zadaa, ... [
Facebookin Marketplace, Tori.fi tai muu vastaava [

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Kuva 6 Vaatteiden, asusteiden ja jalkineiden ostokanavat

Seuraavaksi kysyttiin kuinka usein he arvioivat kayttavansa naita palveluita
tuotteiden myyntiin ja lahjoitukseen. (Kuva 7.) Vastausvaihtoehdot olivat noin
kerran kuussa tai useammin, noin 4-6 kertaa vuodessa, noin 1-2 kertaa

vuodessa ja harvemmin tai ei ollenkaan.

40 prosenttia vastaajista kertoi kayttavansa palveluita 1-2 kertaa vuodessa ja

35 prosenttia 4—6 kertaa vuodessa. Vastaajista 16 prosenttia kaytti palveluita

kerran kuussa tai useammin, ja 9 prosenttia harvemmin tai ei ollenkaan.

30
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Kuinka usein olet kayttanyt naita
palveluita tuotteiden myymiseen tai
lahjoittamiseen?

B Harvemmin tai ei ollenkaan
® Kerran kuussa tai useammin
® Noin 1-2 kertaa vuodessa

Noin 4-6 kertaa vuodessa

Kuva 7 Kuinka usein vastaaja kayttanyt naita palveluita tuotteiden myymiseen tai
lahjoittamiseen

Sama kysymys esitettiin jalleen myos ostamisen kannalta. (Kuva 8.)
Vastausvaihtoehdot olivat samat kuin edellisessakin kohdassa. Ostamiseen
kaytetaan palveluita useammin kuin myymiseen tai lahjoittamiseen. 36
prosenttia vastaajista kayttaa palveluita 4—6 kertaa vuodessa ja 28 prosenttia
kerran kuussa tai useammin. Noin 1-2 kertaa vuodessa palveluita kayttaa 22
prosenttia vastaajista, ja 14 prosenttia harvemmin tai ei ollenkaan.

Kuinka usein olet kayttanyt naita
palveluita tuotteiden ostamiseen?

M Harvemmin tai ei ollenkaan
M Kerran kuussa tai useammin
® Noin 1-2 kertaa vuodessa

Noin 4-6 kertaa vuodessa

Kuva 8 Kuinka usein vastaaja kayttanyt naita palveluita tuotteiden ostamiseen
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5.2 Vaatteiden tyypit ja maarat

Toisessa osiossa vastaajia pyydettiin pohtimaan kysymyksia vaateméaariin ja
vaatteiden tyyppeihin liittyen. Vastaajien tuli pohtia millaisia vaatemaaria he
ovat viimeisen vuoden aikana ostaneet, myyneet ja lahjoittaneet kaytettyna.
Tama sama kysymys esitettiin jokaisesta eri vaatetyypista, jotka olivat:
peruskayttovaatteet, ulkoiluvaatteet, lastenvaatteet, juhlavaatteet, asusteet ja
jalkineet. Vastausvaihtoehtoina olivat 0-5 kappaletta, 5-10 kappaletta, 10-20

kappaletta, 20-50 kappaletta ja enemman.

Ensin tarkastelussa ovat myydyt ja lahjoitetut vaatemaarat eri tyypeittain (Kuva
9). Kuvassa vasemmalla akselilla nakyy vastausten maarat kuhunkin
vaihtoehtoon, ja ala-akselilla vaatetyypit. Peruskayttovaatteissa vastaajat ovat
vastanneet hyvin tasaisesti jokaiseen vastausvaihtoehtoon, poisluettuna
vastausvaihtoehto enemman. Muissa vaatetyypeissa 0-5 kappaletta
vastausvaihtoehtoa on vastattu eniten, joka oli myods odotettavissa. Harvemmin
kaytdssa olevat vaatteet, kuten ulkoilu- tai juhlavaatteet kiertdvat vahemman ja
niitd myos myydaan ja lahjoitetaan vahemman kuin peruskayttbvaatteita.
Juhlavaatekategoriaan pienemman mahdollisen vastausvaihtoehdon eli 0-5
kappaletta oli vastannut lahes 900 vastaajista. Samoin myds lastenvaatteet,

asusteet ja kengat kiertavat kuluttajien keskuudessa maarallisesti vahemman.
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Myydyt ja lahjoitetut kappalema&arat
vaatetyypeittdin vuodessa
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Kuva 9 Myydyt ja lahjoitetut kappalemaarét vaatetyypeittain vuodessa

Seuraavana tarkastelussa ovat ostetut kappalemaéarat vaatetyypeittain (Kuva
10). Kuvassa vasemmalla akselilla nékyy vastaajien maara ja ala-akselilla
nakyy vaatetyypeittain vastaukset. Tassa kaaviossa eniten ostettuja
kappalemaarallisesti ovat lastenvaatteet, hieman yli 700 vastaajista on
vastannut kappalemaaraksi 10-20 kappaletta vuodessa. Muissa vaatetyypeisséa
suurin osa vastaajista ovat vastanneet kappalemaaraksi 0-5. Juhlavaate-,
asusteet- ja jalkineet kategoriassa ei ole yhtaan vastauksia osassa

vastausvaihtoehdoissa eli niita ostetaan maarallisesti vahan kaytettyna.
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Ostetut kappalemadaarat vaatetyypeittdin

vuodessa
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Kuva 10 Ostetut kappalemaarat vaatetyypeittain vuodessa

Naitd kahta kaaviota verrattaessa (Kuva 9 & Kuva 10) huomataan, etta
myyminen ja lahjoittaminen ovat suuremmassa suosiossa kuin kaytetyn
ostaminen. Jalkineita, asusteita, ja juhlavaatteita ei juurikaan osteta kaytettyna

tai ostetaan vain muutamia kappaleita vuodessa korkeintaan.

Toisessa kategoriassa kysyttiin myds itselle kayttokelvottomien vaatteiden,
jalkineiden ja asusteiden loppusijoituspaikkaa, jos ne eivat mene kaupaksi ja
kuinka paljon kaytetyn ostaminen vahentdd uuden ostamista. ltselle
kayttokelvottomien tuotteiden vastausvaihtoehdot olivat: lahjoitan
hyvantekevaisyyteen, vien sekajatteeseen, vien poistotekstiilikerdykseen ja
yritan kayttad ne uudelleen esim. ratteind. Vastaajia pyydettiin miettiméaan
ensisijaista vaihtoehtoa naista vaihtoehdoista. Vastaajista 66 prosenttia
lahjoittaisi tuotteet hyvantekevaisyyteen, 18 prosenttia veisi
poistotekstiilikeraykseen, 10 prosenttia kayttaisi ne uudelleen muussa
tarkoituksessa ja 6 prosenttia veisi sekajatteeseen. (Kuva 11.) Tassa
kysymyksessa oli my6s mahdollista vastata muu -vaihtoehdon, jos koki, ettei
mikaan naista sopinut. Muu-vaihtoehdossa vastattiin samoja asioita kuin

annetuissa vaihtoehdoissa, mutta vastaaja ei osannut valita ensisijaista, vaan
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halusi selventaa, missa tilanteessa mihinkin tuotteet sijoittaisivat. Osa vastasi
my0s, ettd pyrkii saamaan ne lahipiirissa jollekin ennen kuin sijoittaa ne

muualle.

Jos itselleni kayttokelvottomat
vaatteet, asusteet ja jalkineet eivat
mene kaupaksi...

M Lahjoitan
hyvantekevaisyyteen

M Vien ne sekajatteeseen

m Vien
poistotekstiilikeraykseen

Yritdn kayttaa uudelleen ne,
esim. ratteina

Kuva 11 Itselle kayttokelvottomien vaatteiden, asusteiden ja jalkineiden loppusijoitus

Viimeisena vastaajia pyydettiin arvioimaan prosentteina, kuinka suuri osa
kaytettyna hankituista tuotteista on korvannut uuden vastaavan tuotteen
ostamista. Vastausvaihtoehdot olivat <25 prosenttia, 25-50 prosenttia, 50—75
prosenttia 75—-100 prosenttia. Tassa vastauksia tuli jokaiseen vaihtoehtoon

l&hes yhté paljon. (Kuva 12.)

Arvioi prosentteina, kuinka suuri osa
naista hankinnoista on korvannut
uuden vastaavan tuotteen ostamista

W<25%
m25-50 %
m50-75 %
22% #(20% 75-100 %

Kuva 12 Kaytettyjen hankintojen korvaaminen uudella prosentuaalisesti
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5.3 Vastaajien perustiedot ja niiden vertailu saatuihin vastauksiin

Vastaajilta kysyttiin kyselyn lopussa viela muutamia perustietoja. Perustiedoiksi
valikoitiin ik&, sukupuoli, maakunta, kotitaloustyyppi ja ylin koulutusaste.
Vastaajista valtaosa oli naisia, yhteensa 96 prosenttia kaikista vastaajista.
Vastaajien keski-ika oli 43 vuotta, ika -kysymys oli avoimena kysymyksena ja
siihen toivottiin kerrottavan idn numeroina. Analysoidessa it jaettiin kuuteen

ikaluokkaan. Eniten vastanneita oli ikdluokassa 36—45 ja 26—35.

Maakunnan sai valita vetolaatikosta, vastanneista lahes 40 prosenttia oli
Varsinais-Suomesta. Ja yli 15 prosenttia vastaajista oli Uudeltamaalta, hieman
alle 10 prosenttia Pirkanmaalta ja hieman yli viisi prosenttia oli Pohjois-

Pohjanmaalta. Muita maakuntia oli alle 5 prosenttia tai ei ollenkaan.

Kotitaloustyyppeja olivat lapsiperhe, pariskunta, yhden hengen talous ja muu -
vaihtoehto. 50 prosenttia vastaajista oli lapsiperheita, 29 prosenttia pariskuntia
ja 19 prosenttia oli yhden hengen talouksia. Muu vaihtoehtoon vastasi 2
prosenttia vastaajista. Viimeisena perustietona kysyttiin viela vastaajien ylinta
koulutusastetta, 63 prosentilla vastaajista oli ylempi tutkinto, 35 prosentilla oli

toisen asteen koulutus ja 2 prosentilla perus- tai kansakoulu.

Perustietoja vertailtin my6s muutamiin kysymyksiin, ja katsottiin, onko ndissa
jotakin yhtenevaisyyksia tai eroavaisuuksia. Vertailtaviksi muuttujiksi valikoitui
ik&, kotitaloustyyppi ja koulutusaste. Sukupuolta ei otettu, silla kyselyyn

vastanneet olivat lahes kaikki samaa sukupuolta.

Vastaajien ik&a verrattiin siihen, kuinka usein kayttaa uudelleenkayttopalveluita.
Kaaviossa vasemmassa reunassa iat ovat ikaluokittain. (Kuva 13.) Ensin naita
verrattiin myynnin ja lahjoituksen osalta. Nuorimmat ikéluokat olivat vastanneet
eniten kayttavansa palveluita 1-2 kertaa vuodessa, sekéd myds kyselyyn
vastanneista vanhimmat ik&luokat. Vastanneista, jotka kuuluvat ikaluokkaan
36—45 olivat selkeasti vastanneet eniten kayttavansa palveluista 4—6 kertaa

vuodessa.
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Kuinka usein kayttda palveluita myymiseen tai
lahjoittamiseen ikdluokittain

Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa

66-80

56-65

46-55

36-45

26-35

15-25

Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
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Kuva 13 Kuinka usein vastaaja kayttaa palveluita myymiseen ja lahjoittamiseen
ikaluokittain

Seuraavaksi tutkittiin asiaa ostamisen osalta, eli kuinka usein kayttaa palveluita
ostamiseen ikaluokittain. (Kuva 14.) Ostamiseen palveluita kdytetaan useammin
jokaisessa ikaluokassa kuin myymiseen tai lahjoitukseen. Lahes jokaisessa
ikaluokassa palveluita kaytetaan eniten 4—6 kertaa vuodessa. Nuorin ikaluokka
kayttaa vielakin useammin kerran kuussa tai useammin, ja vanhin ikéluokka

taas 1-2 kertaa vuodessa.
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Kuinka usein kayttaa palveluita ostamiseen ikaluokittain

Noin 4-6 kertaa vuodessa  IEE————
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin IR
Harvemmin tai ei ollenkaan =
Noin 4-6 kertaa vuodessa | —
Noin 1-2 kertaa vuodessa |
Kerran kuussa tai useammin |
Harvemmin tai ei ollenkaan I
Noin 4-6 kertaa vuodessa I
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin Bl
Harvemmin tai ei ollenkaan I
Noin 4-6 kertaa vuodessa | mm—
Noin 1-2 kertaa vuodessa I
Kerran kuussa tai useanmmin |
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa |
Noin 1-2 kertaa vuodessa  E————
Kerran kuussa tai useammin | ——
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa I
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan I

36-45 46-55 56-65 66-80

26-35

15-25
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Kuva 14 Kuinka usein vastaaja kayttaa palveluita ostamiseen ikaluokittain

Ikaluokkien vastauksia verrattiin myds kysymykseen, mihin ohjaa itselleen
kayttokelvottomat vaatteet, asusteet ja jalkineet (kuva 15.) Jokaisesta
ikaluokasta vastattiin eniten, ettd lahjoittaa tuotteet hyvantekevaisyyteen
ensisijaisesti. Vastausvaihtoehto, ettd veisi tuotteet poistotekstiilikeraykseen oli
toiseksi suosituin vastausvaihtoehto jokaisessa ikéluokassa. Sama toistui myos
muiden vaihtoehtojen kanssa. Eli tdssé ei ollut eroavaisuuksia ikéluokasta
riippumatta.
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Jos itselleni kdyttokelvottomat vaatteet, asusteet ja jalkineet
eivit mene kaupaksi...

Yritan kayttaa uudelleen ne, esim. ratteind .
Vien poistotekstiilikerdykseen
Vien ne sekajatteeseen M
Lahjoitan hyvantekevaisyyteen IEE——
Yritén kayttdd uudelleen ne, esim. ritteing -
Vien poistotekstiilikerdykseen -
Vien ne sekajitteeseen Ml
Lahjoitan hyvantekevaisyyteen | —
Yritdn kdyttdd uudelleen ne, esim. rdtteind ®
Vien poistotekstiilikerdykseen M
Vien ne sekajatteeseen 1
Lahjoitan hyvantekevaisyyteen I
Yritan kayttaa uudelleen ne, esim. ratteind
Vien poistotekstiilikerdykseen I ——
Vien ne sekajatteeseen N
Lahjoitan hyvantekevaisyyteen |
Yritan kdyttdd uudelleen ne, esim. ritteind I
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Vien ne sekajitteeseen N
Lahjoitan hyvantekevaisyyteen | —
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Kuva 15 Itselle kayttokelvottomien vaatteiden, asusteiden ja jalkineiden loppusijoitus
ikaluokittain

Seuraavaksi verrattiin kotitaloustyyppid, siihen kuinka usein kayttaa palveluita
myymiseen ja lahjoittamiseen. (Kuva 16.) Muu -vaihtoehtoon vastasi vain
muutama vastaaja, joten se jatettiin vertailusta pois selkeyden vuoksi.
Lapsiperheet kayttavat palveluita eniten noin 4—6 kertaa vuodessa, pariskunnat

ja yhden hengen taloudet eniten noin 1-2 kertaa vuodessa.



40

Kuinka usein kdyttda palveluita myymiseen ja
lahjoittamiseen kotitalouksittain

Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa

Kerran kuussa tai useammin

Yhden hengen
talous

Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa

Kerran kuussa tai useammin

Pariskunta

Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa

Kerran kuussa tai useammin

Lapsiperhe

Harvemmin tai ei ollenkaan [

0% 5% 10% 15 % 20% 25%

Kuva 16 Kuinka usein vastaaja kayttaa palveluita myymiseen ja lahjoittamiseen
kotitaloustyypeittain

Ostamiseen palveluita kayttaa selkeasti useimmiten lapsiperheet, suurin osa
vastanneista kayttaa palveluita joko 4—6 kertaa vuodessa tai kerran kuussa tai
useammin. (Kuva 17.) Pariskunnista ja yhden hengen talouksista eniten oli

vastannut kayttavansa palveluita noin 4—6 kertaa vuodessa.

Kuinka usein kdyttda palveluita ostamiseen
kotitalouksittain

Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa

Yhden

Pariskunta hengen talous

Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin
Harvemmin tai ei ollenkaan
Noin 4-6 kertaa vuodessa
Noin 1-2 kertaa vuodessa
Kerran kuussa tai useammin

Lapsiperhe

Harvemmin tai ei ollenkaan

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

Kuva 17 Kuinka usein vastaaja kayttad palveluita ostamiseen kotitalouksittain
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Eli kotitaloutta verrattaessa palveluiden kayttoon vuoden aikana, pariskunnan ja
yhden hengen talouksien vastauksissa ei juuri ollut eroavaisuuksia.
Lapsiperheet taas kayttavat palveluita paljon useammin vuoden aikana, etenkin

ostamiseen.

Koulutuksittain verrattiin vastauksia kysymykseen, mihin vie kayttokelpoiset
tekstiilit, jotka eivat mene kaupaksi. (Kuva 18.) Naiden vertailussa, ei
kuitenkaan ollut eroa koulutuksittain. Ainoa ero oli, ettéa peruskoulun tai
kansakoulun kayneista ei yksikdan vastannut vievansa tekstiilit sekajatteeseen.

Taman vuoksi tata vaihtoehtoa ei kaaviossa ole tamén koulutusasteen kohdalla.

Mihin vie itselle kdayttokelvottomat tekstiilit, jotka ei mene
kaupaksi koulutuksittain

Yritdn kdyttad uudelleen ne, esim. ratteina
Vien poistotekstiilikerdykseen

Vien ne sekajatteeseen

Ylempi tutkinto
(esim. yliopisto,
AMK)

Lahjoitan hyvdntekevaisyyteen
Yritan kdyttad uudelleen ne, esim. ratteina
Vien poistotekstiilikeraykseen

Vien ne sekajatteeseen

koulutus (esim
lukio,
ammattikoulu)

Toisen asteen

Lahjoitan hyvantekevaisyyteen
Yritdn kdyttad uudelleen ne, esim. ratteina

Vien poistotekstiilikerdykseen

Peruskoulu tai
kansakoulu
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Kuva 18 Itselle kayttokelvottomien tekstiilien loppusijoitus koulutuksittain
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6 Pohdinta

Taméan opinnaytetyon tavoitteena oli saada selville, millaista tekstiilien
uudelleenkayttd6 on Suomessa. Haluttiin selvittaa, mita reitteja tekstiilit liikkuvat
kuluttajalta kuluttajalle ja onko eri vaatetyypeilla eroa, seka onko myynnilla,
lahjoittamisella tai ostamisella eroja. Opinnaytetyon tuloksia kaytetaan
jatedirektiivin uudistuksen ja siita seuraavan kansallisen lainsaddannon

muutoksen vaikutusten arviointiin.

Kyselyssa yllattavia tuloksia ei noussut, vaan tulokset tukivat pitkalti jo muissa
tutkimuksissa saatuja tietoja. Vaatteet nousivat kyselyssa eniten myydyksi,
lahjoitetuksi ja ostetuksi verrattuna jalkineisiin ja asusteisiin. Kyselyssa myos
huomattiin, ettd vastaajista jokainen oli lahjoittanut joko vaatteita, jalkineita tai
asusteita ja kayttanyt jotakin uudelleenkayttokanavaa. Tama kertoo, etta lahes
jokaiselle tekstiilien uudelleenkéaytté on ainakin jollakin tavalla osa elamaa.
Naiden palveluiden tukeminen ja helpottaminen ovat siis tarkeitd myos
tulevaisuudessa, jotta uudelleenkayttd pysyy vahintaankin samalla tasolla tai

jopa lisaantyy.

Kyselyn perusteella huomasi, etta vaatteiden myyminen ja lahjoitus on monelle
tuttua mutta kaytetyn ostaminen tai lahjoituksena saaminen on hieman
vahemman suosittua. Tama sama asia oli huomattavissa useammassa kyselyn
kysymyksessa. Kyselyssa kysyttiin eri vaatetyyppien ostamista ja myymista,
seka lahjoitusta vuoden aikana. Tassa huomattiin, ettd myyminen ja ostaminen
ovat epatasapainossa. Myymis- ja lahjoituskysymyksissa vastauksia tuli lahes
jokaiseen kappalemaarakategoriaan jokaisessa vaatetyypissa, mutta
ostamisesta kysyttdessa vastauksia ei tullut osassa kategoriassa yhtakaan.
Suurin osa vastaajista siis oli vastannut vaihtoehdon 0-5 kappaletta. Tama
siséltaa siis myos vastaajat, jotka eivat osta yhtakaan kappaletta vuoden
aikana. Myyminen ja lahjoittaminen ovat siis suuremmassa suosiossa kuin
kaytetyn ostaminen. lhanteellisessa tilanteessa nama olisivat tasapainossa,
mutta talla hetkella kyselyn tuloksista p&atellen tuotteita myyd&an ja lahjoitetaan

paljon suurempia maaria kuin olisi tuotteille ostajia.
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Hyvantekevaisyyslahjoitukset olivat monella suosituin tapa laittaa vaatteet
eteenpain. Yli puolet vastaajista kertoi vievansa itselle kayttokelvottomat
vaatteet hyvantekevaisyyteen, jos niitd ei saa myytya. Vuoden 2019
tekstiilivirtaselvityksissa kerrottiin, ettéa hyvantekevaisyysjarjestojen vaatemaaréat
nousevat joka vuosi (Dahlbo ym. 2019). T&h&n syyna voi olla
hyvantekevaisyysjarjestdjen saavutettavuus, joka nahtiin yhtena esteena
muiden uudelleenkayttopalveluiden kehittymiselle (Arnould ym. 2023, 21).
Lahjoittaminen on tehty helpoksi kuluttajille. Lahjoittaa voi itselle tarpeettomat
tekstiilit ja jattopisteita |0ytyy ympari kaupunkia helposti kaikkien saatavilla.

Kyselyn perusteella kiinnostavaa oli, ettd vaikka myynti ja lahjoitus ovat
kappalemaarissa yleisempaé kuin ostaminen, silti ostamiseen kaytetaan
palveluita vuoden aikana useammin kuin myymiseen ja lahjoittamiseen.
Kuluttajat siis todennakoisesti vievat kerralla suuren maaran tavaraa
lahjoitukseen ja myyntiin, kun esimerkiksi tekevét kevatsiivouksen kotona.
Ostamista tehd&én taas tiputellen pitkin vuotta, ja osa ostetuista vaatteista

saattavat olla myo6s herateostoksia.

Suurin osa kyselyn vastaajista kertoi kayttavansa uudelleenkayttdpalveluita
ostamiseen 4—6 kertaa vuodessa tai jopa kerran kuussa tai useammin.
Uudelleenkayttoreiteista eniten vaatteita kiertd& perheen ja ystavien kesken,

toiseksi eniten niitd viedaan lahjoitukseen tai ostetaan kivijalkakirpputoreilta.

Kyselyn tuloksia verrattiin myds kyselyyn vastanneiden perustietoihin eli ikaan,
kotitaloustyyppiin ja ylimpaan koulutusasteeseen. Vertailussa ei noussut mitadan
selkeita suuria eroja, mutta muutamia huomioita kuitenkin nousi. Myyntiin ja
lahjoittamiseen palveluita kayttavat useinten 36—45-vuotiaat, ja ostamiseen taas
kyselyn nuorimmat ikaluokat. Nuorimmat ikaluokat kayttavat palveluita jopa
kuukausittain tai viela useammin ostamiseen. Kotitaloustyyppeja vertaillessa
eniten palveluita kayttavat lapsiperheet, ero oli selkein ostamisen kohdalla.
Lapsiperheet kayttavat palveluita ostamiseen 4—6 kertaa vuodessa tai jopa 1-2

kertaa vuodessa.
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Kyselyn perusteella voisi sanoa, etta tekstiilien uudelleenkaytdssa kuluttajia
ajaa helppous. Kun kuluttajan pitaéa paasta eroon tarpeettomista tekstiileista, ne
mieluiten annetaan hyvantekevaisyyteen tai ystaville ja perheelle. Naméa ovat
muihin, kuten tavallisella tai nettikirpputorilla myymiseen, verrattuna helpompia
tapoja. Uusia vaatteita ostaessa kuluttaja helposti lahtee kivijalkakirpputorille tai
ottaa vastaan perheelta ja ystavilta heille tarpeettomia vaatteita. Tassakin
avainsana on helppous. Uudelleenkayttda siis voisi lisata parhaiten tuomalla
palvelut kuluttajille helpoiksi, kuten kauppoihin tai kauppakeskuksiin. Syy miksi
esimerkiksi harvemmin kaytettyja vaatetyyppeja, kuten juhlavaatteita ei osteta,
on niiden saatavuuden rajallisuus/haastavuus. On vaikea tietaa mihin
likkeeseen menee, jotta loytaa itseaan miellyttavan ja viela oikeaa kokoa
olevan juhlavaatteen. Helpompaa on menné perinteiseen kauppaan, josta tietaa
loytavansa hakemansa.

Uudelleenkayttd on koko ajan suosiotaan nostava kulutusmuoto, ja siina onkin
monta positiivista puolta. Sen avulla sdéstetdan luonnonvaroja ja materiaalista
saadaan sen koko potentiaalinen hyoty irti kayttdmalla sitd mahdollisimman
kauan juuri sen alkuperaisessd muodossa. Uudelleenkayttoa tulisi tukea ja
helpottaa mahdollisuuksien mukaan tulevaisuudessa, parhaiten sen voi
toteuttaa palveluiden helpottamisella ja saatavuuden parantamisella. Kuluttajien
osuus uudelleenkayton lisaantymiseen on avainasemassa. Lisaamalla
tietoisuutta ja houkuttelemalla kuluttajia uudelleenkayttoon, niin myymisen kuin

ostamisen saralla, saadaan uudelleenkaytosta koko hyoty irti.

Tutkimusmenetelmana kaytetty kysely onnistui paaosin hyvin ja kuten
suunniteltiin, ja vastauksia kyselyyn saatiin toivottu maara. Kysely sai
kiinnostusta ja palaute kyselysta oli suurimmaksi osaksi positiivista. Aihetta
pidettiin tdrkedna ja ajankohtaisena, ja kyselyn selkeys sai eniten positiivista
palautetta. Osassa kyselya vastausvaihtoehdoissa oli puutteita, joita ei
huomattu kyselya laatiessa. Nama kuitenkaan eivat muuta huomattavasti
kyselysta saatuja kokonaistuloksia. Kuten myds muissa vastaavissa kyselyissa,
myos tahan kyselyyn vastasi aiheesta kiinnostuneita ja todennakaoisesti

aiheesta varsin perilla olevia vastaajia. TAma tuleekin ottaa huomioon kyselyn
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tuloksia tarkastellessa. Kyselyn ja tutkimuksen haasteena oli tehda kattava,
mutta yksinkertainen ja helposti vastattava kyselypohja. Kysymykset tuli
muotoilla tarkkaan, niin etté kysely olisi l&ht6tiedoista huolimatta kaikille
ymmarrettava ja selked. Kysymykset mietittiin tarkkaan ja joukosta karsittiin
kysymykset, jotka eivat olisi tuoneet tutkimukselle oleellista tietoa. Kaiken
kaikkiaan kyselyn tulokset antavat suunnan ja hyvét raamit jatkotutkimukselle,
kysely voidaan toteuttaa uudelleen ja ottaa huomioon kyselyn mahdolliset

puutteet tai toteuttaa kysely esimerkiksi eri kohderyhmalle.
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Kyselyn runko

Kysely vaatteiden, jalkineiden ja asusteiden
uudelleenkaytosta

Olen 4. vucden energla- ja knilkan kelija. Teen talla hetkells lopputydtani tekstiilien
uvudelleenkayttodn littyen ja kyselyn tulokset auttavat minua tydssani. Kyselyn tavoitteena on saada kasitys kuinka paljon
vaatteet, kengat ja asustest k kuluttajien keskuud: 1a kuinka paljon kuluttajat kayttavat erilaisia
kanavia. Opinnaytety k tajana Ymp inisteri
Kyselyyn vastaaminen kestaa noin 10 la. Kyselyyn vastat. yymisti.
Kiitos vaivannadstanne!
* Pakollinen

Erilaiset uudelleenkayttokanavat

Ensimmilisessa osassa pyydan sinua pohtimaan mité olet myynyt, lahjoittanut ja ostanut kiytettynd. Ja mitd erilaisia
k olet kayttanyt ja kuinka usein

1. Mita naista olet myynyt? (voit valita useamman vaihtoehdon) *

D Vaatteita
[ Jalkineita
[ Asusteita

(] En mitaan ndista

2. Mita naista olet lahjoittanut? (voit valita useamman vaihtoehdon) *

O vaatteita

[ salkineita
[ asustena

[[] &nmitasn naista
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3. Mita naista olet ostanut kaytettyna? (voit valita useamman vaihtoehdon) *
[ vaatteita
[} Jalkineita
[] Asusteita

D En mitddn naistd

4. Mité niista olet saanut lahjoitettuna? (voit valita useamman vaihtoehdon) *
[] vaatteita
[] Jalkineita
|:| Asusteita

D En mitddn naista

5. Mita naista olet kayttanyt vaatteiden, jalkineiden tai asusteiden
myymiseen/lahjoittamiseen? (voit valita useamman vaihtoehdon) *

[] racebookin Marketplace, Torifi tai muu vastaava
D Mettikirpputarit (esim. Vinted, Zadaa, Vahankaytetty.fi, Emmy)
Lahjoitus (esim. SPR Kontti, Pelastusarmeija, UFF)

Kivijalkakirpputori, jossa omistaja ottaa tuotteet myyntiin

Brandien second hand -palvelut (esim. Reima Rescue, Particaitan Second hand -palvelu, Kaiko 2nd Hand -
palvelu)

Perheen tai ystavien kesken lahjoitus/myynti

O
U
D Kivijalkakirpputori, jossa olet itse myyjana
U
U
O

En mit3dan naista
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6. Mita naistd olet kayttdnyt vaatteiden, jalkineiden tai asusteiden ostamiseen? (voit valita
useamman vaihtoehdon) *

D Facebookin Marketplace, Torifi tai muu vastaava

[] Mettikirpputorit (esim. Vinted, Zadaa, Vahanksytetty fi, Emmy)
Lahjoitus (esim. SPR Kontti, Pelastusarmeija, UFF)
Kivijalkakirpputorit

Brandien second hand -palvelut (esim. Reima Rescue, Partioaitan Second hand -palvelu, Kaike 2nd Hand -
palvelu)

Perheen tai ystavien kesken lahjoitus/myynti

En mitddn naista

O 0 O 00O

7. Kuinka usein olet kdyttanyt naitd edelld mainittuja uudelleenkayttokanavia vaatteiden,
jalkineiden tai asusteiden myymiseen tai lahjoittamiseen viimeisen vuoden aikana? *

O Kerran kuussa tai useammin
O Moin 4-6 kertaa vuodessa
() Main 1-2 kertaa vuodessa

O Harvemmin tai ei ollenkaan

8. Kuinka usein olet kdyttanyt naitd edelld mainittuja uudelleenkayttdkanavia vaatteiden,
Jjalkineiden tai asusteiden ostamiseen viimeisen vuoden aikana? *

O Kerran kuussa tai useammin
O Moin 4-6 kertaa vuadessa
C:] Moin 1-2 kertaa vuodessa

() Harvemmin tai ei ollenkaan
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Vaatteiden maarat ja tyypit

Seuraavassa pyyddn sinua pohtimaan kysyrmyksid lithyen vaatteiden maanin ja tyyppeihin. Sama kysymys on kysytty
useammasta eni vaatetyypistd, joten ole tarkkana mita tyyppia kysytasn. Vaatetyypit ovat peruskaytttvaatieet, ulkoiluvaattest,
lastenvaattest, juhlavaatteet, asusteet ja jalkineet. Huomaa myos, ettd ensimmaisena kysytadn rmyymisesta ja lahjoittamisesta,
j& ryohemmin samat kysyrmyksat kaytetyn ostamisesta.

9. Arvioi, kuinka monta kappaletta peruskayttivaatteita olet myynyt tai lahjoittanut viimejsen

vuoden aikana *
O 0-5 kappaletta
O 5-10 kappaletta
() 10-20 kappaletta
() 20-50 kappaletta
O

Enemman

. Arvioi, kuinka monta kappaletta ulkoiluvaatteita olet myynyt tai lahjoittanut viimeisen

vuoden aikana *
O 0-5 kappaletia
O 5-10 kappaletia
() 10-20 kappaletta
() 20-50 kappaletta
@]

Enemman

. Arvioi, kuinka monta kappaletta lastenvaatteita olet myynyt tai lahjoittanut viimeisen

vuoden alkana *
O 0-5 kappaletta
5-10 kappaletta
10-20 kappaletta

20-50 kappaletta

O O O O

Enemman



Liite 1

12, Arvioi,

]

ONNORNONNORNG
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kuinka monta kappaletta juhlavaatteita olet myynyt tal lahjolttanut viimeisen vuoden

-5 imppaletta
5-10 imppaletta
10-20 icappaletta
20-50 kappaletta

Enemmidn

13. Arvioi, kuinka monta kappaletta asusteita olet myynyt tal lahjolttanut viimeisen vuoden
aikana? *

O

o O 0 0

-5 mppaletia

510 imppaletta

10-20 kappaletta

20-50 iappaletta

Enemmni

14. Arvioi, kuinka monta kappaletta jalkineita olet myynyt tal lahjolttanut vimeisen vuoden
dikana *

O
O

O
O
O

0% imppaletta

&-10 imppaletta

10-20 kappaletta

20-50 kcappaletta

Enemman

15. Jos itselleni kdyttokebeottormnat vaatteet, asusteet ja jalkinest eivat mene kaupaksi (valitse
ensisijainen vaihtoehto) *

O
O

O
O
O

Wien ree sl dbvesesn

Lahjoitan hyvantekevaiyyteen

Vien paistatekstilikeraykzeen

¥ritan kiyttad uudelieen ne, esim. ratteina
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16. Arvioi, kuinka monta kappaletta peruskayttovaatteita olet astanut yiimeisen vuoden aikana
kaytettyna *

(C) 05 mppaletta

510 imppaletta
10-20 kappaletta

20-50 iappaletta

O o0 o O

Enemmni

17. Arvioi, kuinka monta kappaletta ulkoiluvaatteita olet estanut viimeisen vuoden aikana
kaytettyna *

() 05 mppaletta
() %10 kappaletta
() 10-20 kappaletta
() a5 appaletta
O

Enemmidn

18. Arvioi, kuinka monta kappaletta lastenvaatteita olet astanut yiimeisen vuoden aikana
kaytettyna *

() 05 mppaletta
I:] 510 imppaletta
() 10-20 kappaletta

() 0-50 kappaletta

I::] Enizm mani

19. Arvioi, kuinka monta kappaletta juhlavaatteita olet estanut viimeicen vuoden aikana
kaytettyna *

() 05 mppaletta
D &-10 imppaletta
10-20 kappaletta

O
() 050 kappaletta
O

Enemman

55



Liite 1

20. Arvioi, kuinka monta kappaletta asusteita olet estanut viimeisen vuoden aikana kidytattyna *

() 0% mppaleta
%-10 mppaletta
10-20 kappaletta

20-50 icappaletta

O O O 0

Enemman

2

. Arviod, kuinka monta kappaletta jalkineita olet estanut wiimeisen wvyoden aikana kaytettynd *
() 05 kapaletta

510 kappaletta

10-20 icappaletta

20-50 icappaletta

o o o O

Enemmsan

22, Arvioi, kuinka suun osa naistd hankinnoista on korvannut uuden vastaavan tuotteen
ostamista? *

) <25

O xo%

) sors%

) 1m0k

23. Vapaa sana
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Perustiedot

24. Ikd numeroina *

25, Sukupuoli *
() Mainen
() hies
) muu

26. Maakunta *

D Ahvenanmaa

() Etela-Karjala

C_) Etefd-Pohjanmax

() Eteta-Save

() Kaiuu
Eanta-Hame
Eesi-Pohjanmaa
Keegic-Suomi
Kymenlaakzo
Lagpps
PBirkanmaa
Pohjanmaa
Pohjois-Karjala
Pohjpis-Pohjanmaz
Pohijois-Savo
Paijat-Hame
Satainanta

Lhsimaa

o0 o000 0000O0o0o0oo0oo

Warsinais-Suami
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27. Kotitaloustyyppi *

O

O
O
O

Yhden hengen talous

Pariskunta

Lapsiperhe

Muu, kimppakimppa yms.

28. Ylin koulutusaste *

O
O

Peruskoulu tai kansakoulu

Toisen asteen koulutus {esim. lukio, ammattikoulu)

Ylempi tutkinto (esim. yliopisto, AMK)
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