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Budjettimatkailu kasittda edullisuuden tavoittelun ja rahan saastamisen, mutta se voidaan kasit-
taa myos ajatustapana, jossa paastaan kokemaan ja nakemaan maailmaa samalla tehden tie-
toisia valintoja mihin ja miten rahaa kayttaa. Kokemus siita, mita budjettimatkailu on, voi tarkoit-
taa jokaiselle matkailijalle eri asiaa, perustuen matkailijan taustaan ja elamantilanteeseen. Suo-
men ja Tampereen matkailun kehitys on ollut huomattavaa ja Tampere on Suomen suosituin
matkailu-, opiskelu-, ja asuinkaupunki. Kotimaanmatkailu yleistyi huomattavasti koronaviruspan-
demian Covid-19 aikana. Matkailutuotteita ja -palveluita tuottavat yritykset alkoivat kehittdmaan
ja luomaan uutta pandemian aikana kysynnan lisdantyessa. Noussut piikki kotimaanmatkoissa
havahdutti seka matkailijat ettd matkailualan yritykset huomaamaan kotimaanmatkailun potenti-
aalin.

Tama opinnaytetyd on toteutettu helmikuun ja toukokuun 2024 valisena aikana. Toiminnallisen
opinnaytetyon produktina syntyi Tampereen budjettimatkaopas. Opinnaytetyén tavoitteena oli
tutkia ja analysoida Tamperetta budjettimatkailun kohteena. Opinnaytetyon aiheesta haluttiin
ajankohtainen, johon budjettimatkailu sopi. Budjettimatkailu on ollut kasvava trendi ja aihe on
ajankohtainen matkailualalle. Vastaavaa opasta ei Tampereesta ollut viela tehty, joten siita voi-
daan saada hyddyllinen valine kaupunkiin tutustumiseen ja kaupungin matkailulle. Tutkimuksen
pohjalta syntyi budjettimatkaopas, joka tarjoaa ideoita ja tietoa kaupunkiin tutustumisesta budje-
tilla. Budjettimatkaopas pohjautuu teoreettiseen tietoon, kehittdmistydn menetelmana tehdyn ky-
selyn tuloksiin seka tekijan omiin kokemuksiin. Budjettimatkaopas kasittelee erilaisia teemoja ja
aiheita, kuten kulttuuria, nahtavyyksia, majoitusvaihtoehtoja, ravintoloita, aktiviteetteja ja luontoa
eri vuodenaikoina teeman "tee, nde ja koe” kautta. Opinnaytetydén kohderyhmana olivat suoma-
laiset budjettimatkailusta kiinnostuneet nuoret aikuiset, jotka kasittivat tydssani noin 20-35-vuo-
tiaat.

Kehitystydn menetelmana kaytettiin Iahdemateriaalin lisdksi sahkoista kyselylomaketta kohde-
ryhmalle, joka analysoitiin kvantitatiivisen eli maarallisen tutkimuksen menetelmin. Kyselylla py-
rittiin ymmartamaan tarkemmin matkailijoiden matkailutottumuksia ja -mieltymyksia. Kyselylo-
make luotiin Webropol -kysely- ja raportointitydkalua hyddyntéen ja se oli avoinna 11.4.-
19.4.2024, sisaltaen asteikko- ja monivalintakysymyksia seka yhden vapaavalintaisen avoimen
kysymyksen. Kyselya jaettiin omilla henkildkohtaisilla sosiaalisen median alustoillani seka Visit
Tampereen LinkedIn-sivustolla. Kysely sai yhteensa 65 vastausta. Vastaukset analysoitiin kvan-
titatiivisen tutkimuksen keinoin ja aineiston analysoinnissa kaytettiin Webropolia ja Microsoft Ex-
celia seka lisaksi sanapilvea havainnoimaan avoimen kysymyksen vastauksia. Kyselyn tulok-
sien avulla lopullisen budjettimatkaoppaan sisaltd tarkentui. Oppaasta koottiin tiivis ja informatii-
vinen kokoelma tietoa, joka on hyodyllinen matkailijalle matkaa suunnitellessa ja vastaa kyse-
lyyn vastanneiden tarpeita. Opas on tarpeellinen ja ajankohtainen Tampereen matkailulle, vas-
taavanlaisen oppaan puuttuessa ja se jaettiin myos Visit Tampereen kayttoon.

Asiasanat
Budjettimatkailu, kestava matkailu, kotimaanmatkailu, matkailija, Tampere, vastuullisuus
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Liite 1. Kyselylomake

Liite 2. Tampereen budjettimatkaopas.............ccooiiiiiiiii i



1 Johdanto

Kotimaanmatkailu on kokenut valtavan muutoksen viime vuosien aikana Suomessa, ja matkailijat
ovat yha tietoisempia kuluttajia valitessaan matkailupalveluita ja -tuotteita, joita he kayttavat. Koti-
maanmatkailun kasvanutta suosiota edesauttoi koronaviruspandemia Covid-19 leviaminen ja sen
tuomat muutokset etenkin matkailualalle. Matkustaminen tapahtui myés enemman maata pitkin ja
ihmisten matkailuasenteissa oli huomattavissa muutosta esimerkiksi arvojen suhteen ja matkailun
kestavyytta mietittdessa. (Veijola & Aarras 2023, 43—44.) Yhtena matkailun trendina ja nousevana
iimidna on havaittavissa budjettimatkailu. Budjettimatkailu voidaan kasittaa saasteliaana ja edulli-
suutta tavoittelevana matkailuna, mutta se on samalla myds ajatustapa, jossa tehdaan tietoisia va-
lintoja matkailuelamysten saavuttamiseksi. Majoitusvaihtoehtoja on nykyaan paljon erilaisia ja pe-
rinteisemman hotellimajoituksen rinnalla on usein edullisempiakin vaihtoehtoja, kuten esimerkiksi

hostelli ja airbnb, jotka ovat suosittuja etenkin budjettimatkailussa. (Vairi 17.11.2023.)

Opinnaytetydni tavoitteena on tutkia ja analysoida Tamperetta budjettimatkailun kohteena. Tutki-
muksen pohjalta syntyy budjettimatkaopas, jonka tavoitteena on tarjota ideoita seka tietoa budje-
tilla matkustamiseen ja kaupunkiin tutustumiseen. Budjettimatkaopas tulee pohjautumaan teoreetti-
seen tietoon, kehittdmistydn menetelmana luodun séhkoisen Webropol-kyselyn tuloksiin seka kir-
joittajan omiin kokemuksiin. Opas tulee kasittelemaan erilaisia teemoja ja aiheita, kuten majoitus-
vaihtoehtoja, kulttuuria, ndhtavyyksia, ravintoloita, aktiviteetteja ja luontoa eri vuodenaikoina paa-

teeman "tee, née ja koe” kautta esitettyna.

Opinnaytetydn ja sen perusteella syntyvan budjettimatkaoppaan kohderyhmana ovat suomalaiset
budjettimatkailusta kiinnostuneet nuoret aikuiset, jotka kasittavat tydssani noin 20—35-vuotiaat. Op-
paan tiedonkeruumenetelmana kaytetaan lahdemateriaalin lisdksi sahkdista kyselylomaketta koh-
deryhmalle. Naiden pohjalta on mahdollista luoda budjettimatkailusta kiinnostuneille matkailijoille
hyodyllinen opas, jonka avulla Tampereeseen tutustuminen tarkemmin on heille vaivatonta. Toimi-
van oppaan avaintekijoita ovat sen ajankohtaisuus kohderyhmalle, hyoty lukijalle, selkeys ja hou-
kuttelevuus (Schreiber 15.1.2022).

Toiminnallinen opinnaytetyd tulee koostumaan tietoperustasta, prosessikuvauksesta seka itse pro-
duktista eli budjettimatkaoppaasta. Tietoperustassa syvennytaan tarkemmin Suomen matkailuun,
kotimaanmatkailun muutoksiin, Tampereeseen kaupunkina ja matkakohteena, budjettimatkailuun,
erilaisiin majoitusvaihtoehtoihin seka hyvan ja toimivan oppaan laatimiseen. Tietoperusta tulee si-
saltdmaan teemoja liittyen kotimaanmatkailuun, vastuullisuuteen, kestavaan matkailuun, budjetti-
matkailuun ja oppaan luomiseen. Keskeisia kasitteita tulee olemaan budjettimatkailu, budjettimat-
kailija, budjetointi, kotimaanmatkailu ja kestdva matkailu. Toiminnallisessa osassa tullaan keskitty-

maan tyon prosessikuvaukseen vaihe vaiheelta ja kyselyn vastausten tarkempaan analysointiin.



1.1 Tausta

Opinnaytetyon idea sai alkunsa kirjoittajan omakohtaisesta mielenkiinnosta luoda budjettimatka-
opas entisesta kotikaupungistaan Tampereesta. Vastaavaa opasta ei ole viela tehty ja budjettimat-
kailun ollessa kasvava trendi on aihe ajankohtainen matkailualalle seka Tampereelle ja oppaalle
on varmasti kysyntaa ja kayttéa. Opinnaytetydlla ei ole toimeksiantajaa, mutta tydn idea esitettiin
Visit Tampereelle, joka ilmaisi kiinnostusta opinnaytetyéta kohtaan ja lupautui myés avustamaan
opinnaytetyoprojektiani jakamalla sahkdista kyselya sen valmistuessa omassa LinkedInissaan.
Valmistuessaan budjettimatkaopas voi houkuttaa lisda matkailijoita Tampereelle ja toimia hyodylli-
sena valineena kaupunkiin tutustumiseen. Kotimaanmatkailu ja erilaiset staycationit eli oman koti-
kaupungin tai sen lahistélla vietetyt lomat (Cambridge Dictionary 2024) ovat myds viime vuosien
aikana saanut uutta nostetta ja mielenkiintoa osakseen erityisesti Covid-19 pandemian aikana ja
sen jalkeen. Opinnaytetydssa paastaan tutkimaan myoés tarkemmin matkailijoiden asenteita pande-
mian vaistyessa ja matkailualan avautuessa uudelleen, aiheen ollessa siltakin kannalta suhteelli-

sen ajankohtainen.
1.2 Tavoitteet

Opinnaytetyon tavoitteena on tutkia ja analysoida Tamperetta budjettimatkailun kohteena. Tutki-
muksen pohjalta syntyvan budjettimatkaoppaan tavoitteena on tarjota ideoita seka tietoa budjetilla
matkustamiseen ja kaupunkiin tutustumiseen. Budjettimatkaopas tulee pohjautumaan teoreettiseen
tietoon, kyselyn tuloksiin seka kirjoittajan omakohtaisiin kokemuksiin. Opas tulee kasittelemaan eri-
laisia teemoja ja aiheita, paateeman “"tee, nae ja koe” kautta esitettyna. Oppaassa kasitellaan
muun muassa kulttuuria, nahtavyyksia, ravintoloita, aktiviteetteja, majoitusvaihtoehtoja ja luontoa

eri vuodenaikojen kautta esitettyna.

Opinnaytetyon tuloksena syntyva budjettimatkaopas tulee antamaan konkreettista tietoa ja vink-
keja Tampereesta kaupunkina seka budjettimatkakohteena. Vaikka opinnaytetyon kohderyhmana
on erityisesti nuoret aikuiset, voi opasta hyodyntaa kuka tahansa sen sisallosta kiinnostunut ide-
oidessaan, suunnitellessaan ja tutustuessaan kaupunkiin. Opasta voi hyddyntaa myds tamperelai-

set ja kaupungin ennestdan paremmin tuntevat etsiessaan uusia ideoita tai inspiraatiota.
1.3 Aiheen rajaus

Opinnaytetyon kohderyhma on suomalaiset budjettimatkailusta kiinnostuneet nuoret aikuiset, joka
tassa opinnaytetydssa kasittaa 20—35-vuotiaat. Opinnaytetyon tavoitteena tutkia Tamperetta bud-
jettimatkakohteena ja luoda sen perusteella tuotos eli tassa tydssa budjettimatkaopas. Kohderyh-
malle tullaan luomaan sahkoinen kysely, jonka avulla on mahdollista selvittdd heidan matkailutottu-

muksiaan ja -mieltymyksidan. Opas tullaan luomaan oman tutkimuksen ja séahkdisen kyselyn



pohjalta. Opasta rakennetaan tutkimalla muiden matkaoppaiden sisdltda ja rakennetta sisallyttden
tarkeimmat elementit, joita niissa esiintyy. Kielellisesti ja visuaalisesti oppaasta pyritaan luomaan

selked ja ehed kokonaisuus lukijalle.

Opinnaytetydssa tutustutaan myos tarkemmin kotimaanmatkailun suosioon ja sen jatkuvuuteen
matkailualan avautuessa takaisin normaaliin Covid-19 pandemian jaljilta. Tyossa perehdytaan
myos budjettimatkailuun ja nuorten aikuisten matkailuun, nuorten aikuisten ollessa yksi isoimmista
kasvavista budjettimatkailusegmenteista (WYSE Travel Confederation s.a.). Budjettiystavallisina
majoitusvaihtoehtoina opinnaytetytssa tullaan esittelemaan tarkemmin hostelli ja Airbnb. Etenkin
hostellit voivat olla usein vastuullinen majoitusvaihtoehto ja vastikaan yksi isoimmista ja tunnetuim-
mista hostellialan toimijoista, Hostelworld, on luonut uuden viitekehyksen tavoitteenaan lisata vas-
tuullisuutta hostelleissa. (GSTC 1.3.2024.) Oppaan majoitusvinkeissa tullaan esittelemaan tarkem-
min erilaisia edullisia majoitusvaihtoehtoja. Majoitusvaihtoehdot sisaltdvat muun muassa hostelli- ja
hotellimajoituksia, joiden tarjonta ja saatavuus on varmempaa, silla esimerkiksi Airbnb-majoitukset
ovat enemman matkaajan omasta etsinnasta ja preferensseista kiinni ja niiden tarjonta seka saata-
vuus vaihtelevampaa. Opas tulee sisaltamaan myods suosituksia ja ideoita eri aktiviteetteihin, nah-

tavyyksiin ja ravintoloihin seka kahviloihin liittyen.

Vastuullisuuden ja kestavan matkailun ollessa tarkea aihe tulee se kulkemaan mukana lapi tyon.
Maailman matkailujarjeston (UNWTO) mukaan kestava matkailu tavoittelee matkailijoiden ja mat-
kakohteiden tarpeiden ja odotusten tayttamista. Kestava matkailu pyrkii samalla suojelemaan ja
edistamaan tulevaisuuden mahdollisuuksia matkakohteen potentiaalin kannalta. (Booyens & Brou-
der 2022, 23.) Kestavan matkailun tavoitteena on tuottaa tasapuolisesti hyotya matkailijoille, mat-
kailupalveluita ja -tuotteita tuottaville yrityksille, matkakohteelle ja sen paikalliselle vaestolle. Mat-

kailun tuoman hyddyn tulisi voittaa sen aiheuttamat haitat. (Visit Finland 25.4.2023, 6.)



2 Suomi matkakohteena

Maailman matkailujarjeston (UNWTO s.a.) mukaan matkailu on toimintaa, jossa ihmiset matkusta-
vat heille tavanomaisen elinymparistén ulkopuolella olevaan matkakohteeseen alle vuodeksi
muista syista, kuin tyon takia. Kotimaanmatkailija puolestaan on matkailija, joka matkustaa maan
sisalla, jossa han asuu, mutta kuitenkin tavanomaisen elinymparistdonsa ulkopuolelle. Matkailija voi-
daan edelleen, riippumatta siitd onko kyseessa kotimainen vai ulkomainen matkailija, kategorisoida
yon yli matkailijaksi tai saman paivan matkailijaksi riippuen siita viettdakod han yon matkakohtees-
saan. Molemmat matkailijatyypit ovat tilastollisesti isossa osassa matkakohteiden kokonaismatkus-
tajamaarissa, mutta yon yli kestavia matkoja rekisterdityjen ydopymisien kautta on huomattavasti
helpompi tilastoida ja seurata. (Nordic Council of Ministers 2023, 14—15.) Myéhemmin kotimaan-
matkailusta sekd Tampereen matkailusta tarkemmin puhuttaessa aiheita esitellddn muun muassa

rekisteroityjen ydpymisien kautta.

Kotimaanmatkailuun Pohjoismaissa on kiinnitetty vahemman huomiota verrattuna ulkomailta saa-
puviin matkailijoihin, mutta tdma kuitenkin alkoi muuttumaan koko maapalloa ravisuttaneen Covid-
19 koronaviruspandemian takia. Pandemia havahdutti kotimaanmatkailun tarkeyteen aikana, jona
matkailijaluvut romahtivat erinaisten rajoitusten takia, jotka vaikuttivat suuresti etenkin matkai-
lualaan. Yritysten tuli luovia lapi vaikeiden aikojen ja yrittda pitda toimintansa kannattavana panos-
taen kotimaanmatkailuun, uusien matkailutuotteiden ja -palveluiden kehittdmiseen seka samanai-
kaisesti nilden markkinointiin. (Nordic Council of Ministers 2023, 16.) Pohjoismaisten ihmisten koti-
maanmatkailua yhdistda luonto ja sen hyddyntdminen matkailussa. Hinnasta ollaan tarkkoja, mutta
laatua arvostetaan tuotteissa ja palveluissa ja niista ollaan valmiita maksamaan hieman enemman.
Pohjoismaiden matkailijoiden jakaessa samankaltaisia arvoja ja mieltymyksia on kotimaanmatkai-
lun kehittdmisesta myos hydtya muiden pohjoismaalaisten matkailijoiden houkuttelemiseksi. On
myos havaittu, ettd kotimaanmatkailu on tasaisempaa ja vihemman altista isolle vaihtelevuudelle,
kuten ulkomaisten matkailu, joka perustuu eniten sesonkiaikoihin tai johon vaikuttaa enemman

maailmanlaajuiset muutokset. (Nordic Council of Ministers 2023, 73-74.)
21 Suomen matkailun kehitys

Matkailu itsessaan voi olla monelle tuttu kasite, josta syntyva mielikuva vie ajattelijan miettimaan
lomamatkaa uuteen maahan, kasittdaa matkailu myos paljon muuta. Matkailu on muuttanut ja muut-
taa edelleen matkakohteita monella tapaa. Kasvavan ihmismaaran lisaantyessa matkakohteet
muuttavat, lisdavat ja rakentavat uusia palveluita ja samalla muuttavat jo olemassa olevaa ympa-
rist6a kasvavalle matkailulle sopivaksi. Matkailua on monenlaista, on esimerkiksi lomamatkoja, va-
paa-ajanmatkoja ja tydmatkoja. Matkailutoimiala kasittaa hotelli- ja majoitusliiketoiminnan lisaksi

my®ds ravintola-, kuljetus-, seka ohjelmapalvelut. (Veijola & Aarras 2023, 18-21.)



Suomen matkailun kehitys ja kasvu on kokenut monia vaiheita. ltsenaistymisen jalkeen Suomen
matkailussa haluttiin korostaa erityisesti Suomea ja suomalaisuutta seka suomalaisille, etta Suo-
meen matkaaville. Niin sanotun massaturismin aikakausi alkoi 1960-luvulla, jota edesauttoi muun
muassa kasvava talous seka yksityisautoilun suosion lisdadntyminen. Samoihin aikoihin panostettiin
erityisesti Pohjois-Suomeen ja lasketteluliiketoimintaan yhtend Suomen matkailualan valttina. Hiih-
tokeskuksia syntyi ja laajeni, niiden ymparille rakennettiin lomakylia ja laskettelusta tuli suosittu
ajanviete seka suomalaisille, etta ulkomaisille matkailijoille. Luonto on yksi Suomen vetovoimateki-
jOista ja asioita, joita matkailussa arvostetaan. Nelja vuodenaikaa mahdollistaa uniikkeja ja erilaisia
kokemuksia seka aktiviteetteja. (Veijola & Aarras 2023, 99-113.)

Matkailun ja matkailutoimialan vaikutuksen huomasi erityisesti koronaviruspandemian aikana, kun
etenkin matkailuala pysahtyi vuonna 2020. Pandemia vaikutti laajasti matkailualaan ja sen ihmisten
tydllisyyteen. Pandemian tuoma pysahdys antoi aikaa ajatella ja suunnitella vastuullisempaa toi-
mialaa. Huomattava muutos matkailualan kukoistuksesta ennen koronaviruspandemian tuomaa
taukoa ja pysahdysta antoi toimialalle aikaa pohtia matkailualan jatkoa. Taukoa pystyttiin hyddynta-
maan ajatteluun siita, miten matkailualaa lahdettaisiin johdattamaan uuteen nosteeseen ja kehityk-
seen rajoitusten vaistyessa. (Booyens & Brouder 2022, 82—-83.) Koronapandemian jalkeen Visit
Finland (2023) kartoitti Suomen matkailun asiakassegmentteja kohderyhmatutkimuksellaan ja ko-
kosi tutkimuksen pohjalta yhteensa 11 asiakassegmenttia, joista seitseman muodostaa paa-
asiakassegmentit. Paaasiakassegmentteja ovat: Nature lover, Lifestyle traveller, City life enthusi-
ast, Wellbeing seeker, Sun & Beach lover, Culture traveller ja Foodie. Luonto yhdistaa paaseg-
menteista Nature lover ja Lifestyle traveller -segmentteja, mutta Lifestyle traveller on kiinnostu-
neempi paikallisesta elamasta ja kulttuurista matkakohteessa seka uusien paikkojen I6ytamisesta,
kun puolestaan Nature lover on rauhallisempi, luontoon pysahtyvaisempi matkailija. Hyvinvointi ja
viihde yhdistaa puolestaan City life enthusiast, Wellbeing seeker ja Sun & Beach lover -segment-
teja. City life enthusiast on kiinnostunut matkakohteensa viihdetarjonnasta, kuten esimerkiksi y6-
elamasta ja tapahtumista. Wellbeing seeker ja Sun & Beach lover ovat kiinnostuneita erityisesti hy-
vinvoinnista ja rentoutumisesta. Culture traveller on kiinnostunut matkakohteensa historiasta, tai-

teesta ja kulttuurista ja Foodie puolestaan ruokakulttuurista ja -kokemuksista. (Taulukko 1.)



Taulukko 1. Visit Finlandin Suomen matkailun paaasiakassegmentit (mukaillen Visit Finland 2023)

*Kiinnostunut luonnosta, luonnonpuistoista ja
Nature Lover elaimista
*Voi vaeltaa luonnossa, ei muuten muuten aktiivisia

*Kiinnostunut luonnosta ja kulttuurista

Lifestyle traveller *Avoimia uusille kokemuksille, halu tutustua uusiin
paikkoihin ja paikalliseen kulttuuriin

Kiinnostunut kaupunkien tapahtumista, yoelamasta,
konserteista ja shoppailusta

City life enthusiast

Wellbeing seeker +Kiinnostunut hyvinvoinnista ja rentoutumisesta
9 *Hieronnat, kylpyladlomat ja retriitit aktiviteetteina

*Kiinnostunut rannoista, rentoutumisesta ja levosta, ei
Sun & Beach lover kovin aktiivisia tai kulttuurista kiinnostuneita
*Tunnetut matkakohteet vetavat puoleesa

*Kiinnostunut kulttuurista, historiasta, taiteesta ja
kaupunkikohteista

*Kiinnostunut paikallisista ruokakulttuureista ja -
elamyksista

*Matkustaa kulinaaristen elamysten takia

Nature lover, Lifestyle traveller ja Culture traveller -segmenteilld on suurin matkailua kasvattava
potentiaali Suomen matkailussa. Segmenteissa on tasainen jakauma miehia ja naisia, yleensa yli
45-vuotiaita, mutta Nature lover on ikdjakaumaltaan laajempi. Segmentit kayttavat keskivertoa
enemman rahaa matkustamiseen. Foodie koostuu hieman enemman miehista, myds enemmistol-
taan yli 45-vuotiaista ja thma segmentti kayttda eniten rahaa matkustaessaan, muodostaen keskin-
kertaisen potentiaalin Suomen matkailun kannalta. City life enthusiast on segmenteista nuorin,
keski-ialtaan alle 45-vuotiaita, kun taas Wellbeing seeker ja Sun & Beach lover koostuvat paaosin
keski-ikaisista tai vanhemmista. Kaikkia kolmea segmenttia yhdistda vahainen rahankaytté mat-
koilla seka pieni tai keskinkertainen potentiaali Suomen matkailulle. Suomessa voi tehda monenlai-
sia matkoja, mutta luonto- ja kulttuurimatkailu on selkeasti suosituinta ja jossa on eniten potentiaa-

lia Suomen matkailun nakékulmasta. (Visit Finland 2023.)

limastonmuutos on koskettanut matkailualaa jo ennen koronaviruspandemiaa ja sen vaikutukset
ovat pakottaneet miettimaan kestavampia ratkaisuja. llmastonmuutos on kuitenkin vain yksi osa-
alue puhuttaessa globaalista ymparistonmuutoksesta. Toinen merkittdva osa-alue ilmastonmuutok-
sen lisaksi on luonnon monimuotoisuuden heikkeneminen ja kolmantena osa-alueena voidaan ka-
sittda luonnonvarojen liikkakayttoa. Biodiversiteetti eli luonnon monimuotoisuus kattaa seka eri la-

jien monimuotoisuuden, ettd niiden elinymparistdjen monimuotoisuuden ja ilmastonmuutoksen



seurauksena alueiden ja maiden luontaiset elinolot muuttuvat, minka takia jo pienellakin muutok-
silla voi olla suuri vaikutus (Maa- ja metsatalousministerio s.a.). Etenkin ihmisen aiheuttama ympa-
ristdbn muutos rakentamalla ja muuttamalla jo olemassa olevan luonnon tilaa on yksi vaikuttavista
tekijoista. Siksi matkailun suunnittelussa on erityisen tarkeaa ottaa huomioon tekojemme vaikutuk-
set luonnolle ja sen kestavyydelle. limastonmuutos ja luonnon monimuotoisuuden heikkeneminen
kulkevat niin ikdan kasi kadessa. (Veijola & Aarras 2023, 132-138.)

Tulevaisuudessa kestadvaan matkailuun ja digitalisaation hyddyntadmiseen tulee kiinnittda laajem-
min huomiota. Luonto ja kulttuuri ovat isossa osassa Suomen matkailua ja sen ymparille pyritdan
kehittdmaan yha enemman erilaisia matkailutuotteita ja -palveluita. (Nordic Council of Ministers
2023, 102-103.)

2.2 Kotimaanmatkailun suosio

Kotimaanmatkailun suosio on ollut kovassa nousussa koronapandemiaa edeltavina vuosina ja koti-
maanmatkailun osuus kokonaismatkailusta oli noin 55 % vuonna 2018. Suosituimmiksi alueiksi ko-
timaisen vapaa-ajanmatkailun osalta nousivat Uusimaa, Pirkanmaa ja Pohjois-Pohjanmaa. Etelai-
semman Suomen kaupungeista Helsinki, Tampere ja Turku olivat suosituimpia samana vuonna.

(Honkanen, Sammalkangas & Satokangas 2021, 11.)

Taulukko 2. Matkailijoiden saapumiset Suomeen 2015-2023 (mukaillen Visit Tampere 15.2.2024)
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Koronapandemiaa ennen matkailijoiden saapumisten kokonaismaara on ollut tasaisessa kasvussa

ja vuosien 2015-2019 aikana kotimaisten matkailijoiden maara on noussut vuositasolla tasaisesti



noin 100 000—400 000 saapumisella ja puolestaan ulkomaisten matkailijoiden osalta noin 100 000—
300 000 saapumisella. Koronapandemian, vuosien 2020 ja 2021, matkailijoiden vahenemisen jal-
keen saapumisten kokonaismaara on taas lahtenyt jatkamaan tasaista kasvuaan. Viime vuonna
2023 Suomessa oli yhteensa 12,3 miljoonaa saapumista, joista 79,12 % oli kotimaisia matkustajia
(9,7 miljoonaa) ja 20,88 % ulkomaisia matkustajia (2,6 miljoonaa). (Taulukko 2.) Suosituimpia mat-
kustuskuukausia olivat kesakuu, heindkuu, elokuu ja syyskuu, jolloin kokonaismatkailijoiden maara
ylitti miljoonan (Visit Tampere 15.2.2024).

Matkailijoiden ydpymisten maara Suomessa on myds ollut nousussa ja tavoitellut kasvullaan yh-
teensa 24 miljoonaa y6pymista vuodessa ennen pandemiaa. Vuosien 2012—-2019 aikana kotimais-
ten yopymisten maara on ollut tasaisessa nousussa kasvaen noin 300 000-600 000 valilla vuosit-
tain ja puolestaan ulkomaisten ydpymisien osalta kasvanut noin 100 000—900 000 valilla vuosittain.
(Taulukko 3.)

Taulukko 3. Matkailijoiden rekisterdidyt yopymiset Suomessa 2015-2023 (mukaillen Visit Tampere
15.2.2024)
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Yo6pymisia vuonna 2023 oli yhteensa 22,8 miljoonaa, joista 74,84 % (17,1 miljoonaa) oli kotimais-
ten matkailijoiden ja 25,16 % (5,7 miljoonaa) ulkomaisten matkailijoiden yopymisia (taulukko 3).
Yo6pymisien saralla suosituimmat kuukaudet olivat kesékuu, heindkuu ja elokuu 2—3 miljoonalla yo-
pymisella kuukausittain. Suosituimmat kuukaudet ulkomaisilla yopymisilla olivat tammikuu, helmi-
kuu ja joulukuu 31-43 % osuudellaan kokonaismaarasta. (Visit Tampere 15.2.2024). Huomattava

osa kotimaisien matkailijoiden matkoista, jotka sisaltavat yopymisen tapahtuu kuitenkin erilaisissa



ilmaismaijoituksissa tai pienemmissa alle 20 vuodepaikan tai sdhkdpistokkeellisen matkailuauto- tai
vaunupaikan majoituksissa. Myos yleistyneet yksityisten majoittajatahojen kuten Airbnb:n, johon
tutustutaan viela tarkemmin luvussa 3.3.2, kautta tapahtuvat yopymiset jaavat myos kokonaan vi-

rallisten tilastojen ulkopuolelle. (Honkanen ym. 2021, 18-20.)

Kotimaanmatkailussa suosituin kulkuvaline on auto, jolla kuljetaan noin kaksi kolmasosaa kaikista
matkoista. Juna on seuraavaksi suosituin kulkuvaline, jolla taitetaan noin yksi viidesosa matkoista.
Lentokone on ulkomaille 1ahtiessa ylivoimaisesti suosituin kulkuvaline, ja bussi jaa kulkuvalineista
vahiten kaytetyksi. Hiilijalanjalkea mietittaessa lentokone on ehdottomasti paastailtdan suurin ja
juna puolestaan pienin mitattaessa matkustajakohtaista hiilidioksidipaastéa. Lentokoneen ja junan
valiin paastdissa jaa suurimmasta pienimpaan laiva, potkurilentokone, auto, sdhkoauto ja bussi.
Hiilijalanjalkeen kulkuneuvon lisdksi vaikuttaa myds muun muassa majoitus ja palvelut, joita mat-
kalla kaytetaan. (Huomo, Laalo & Nurmi 26.1.2023.)

Koronapandemian aikana matkailijoiden hiilijalanjalki luonnollisesti pieneni, inmisten matkustaessa
enimmakseen kotimaassa. Koronapandemiaa ennen ulkomaanmatkat olivat suosittuja ja niita teh-
tiin miljoonittain. Pandemiavuosien 2020-2021 aikana ulkomaanmatkat vahenivat huomattavasti
erilaisten matkustusrajoitusten takia, ja kotimaassa etenkin mokkeily nousi suositummaksi, kuin
aiemmin. Vuosi 2021 oli kotimaanmatkailun kulta-aikaa ja yopymisia seka paivamatkoja tehtiin run-
saasti enemman kuin pandemiaa edeltaneina vuosina. Vuonna 2022 paastiin kuitenkin tilastolli-
sesti taas lahelle pandemiaa edeltavia lukuja ulkomaanmatkoissa ja havaittavissa oli ulkomaan-
matkojen elpymista. Vuonna 2023 tilanteen voi arvioida jatkuvan samassa noususuhdanteessa.
(Huomo ym. 26.1.2023.)

Matkailua ohjaavat muun muassa trendit, jotka voidaan kasittda huomattavana muutoksena tai ke-
hityksena, joka tapahtuu tietyn aikavalin sisalla. Megatrendeiksi voidaan kasittaa suuremmat tren-
dit, joilla on huomattava vaikutus jopa maailmanlaajuisesti. Sitran raportti megatrendeista julkaistiin
viimeksi vuonna 2020 aivan koronaviruspandemian alussa ja nyt vuonna 2023 julkaistun raportin-
kin aikana maailmassa on tapahtunut paljon muutoksia, kuten Ukrainan sota, inflaatio ja energia-
kriisi. Tulevaisuuden ennustaminen on vaikeaa, ellei jopa mahdotonta, mutta megatrendit pyrkivat
peilaamaan seka nykyhetked, tulevaa, ettd mennytta aikaa. Trendien ja megatrendien ymmartami-
nen on tarkeaa esimerkiksi yrityksille suunnitellessa palveluita vastaamaan kysyntaa. Etenkin mat-
kailualalla on tarkeaa pystya havainnoimaan ja ymmartamaan seka kotimaan tapahtumia ettd maa-
ilmanlaajuista tilannetta. (Dufva & Rekola 2023, 4.) Vuonna 2023 julkaistun raportin mukaiset me-

gatrendit ovat koonti viiden teeman ymparilla:
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- |Ihmiset: hyvinvoinnin haasteet kasvavat

- Luonto: luonnon kantokyky murenee

- Talous: talouden perusta rakoilee

- Teknologia: kilpailu digivallasta kiihtyy

- Valta: demokratian kamppailu kovenee. (Dufva & Rekola 2023, 6.)

Hyvinvoinnin haasteet kasvavat vaestdn samanaikaisesti ikdantyessa ja jatkamassa kasvuaan. |h-
misten elinidnodote on ollut kasvussa ja nykyaikana ihnmiset elavat pidempaan. Esimerkiksi lansi-
maissa syntyvyys on vahentynyt ja iso osa vaestosta vanhentuu. Muuttoliike kaupunkeihin jattaa
muita alueita vdhemman asutetuksi ja vahentaa niiden potentiaalista tyévoimaa, jolloin on vaara,
ettd myods palvelut heikkenevét ja siirtyvat mukana isompiin kasvaviin kaupunkeihin. Tyonteossa
on my6s tapahtunut huomattava muutos etenkin koronapandemian vaikutuksesta ja esimerkiksi
etatyoskentely on lisaantynyt, ja siitd on muodostunut monille haluttu tydmuoto. Myos ihmisten
asenteissa on tapahtunut muutosta ja ihmiset arvostavat yna enemman vapaa-aikaansa ja mah-

dollisuuksia vaikuttaa enemman omaan arkeensa. (Dufva & Rekola 2023, 34-35.)

Luonnon kantokyky murenee muun muassa ilmastonmuutoksen aiheuttamana. Hiilidioksidimaarat
iimakehassa jatkavat kasvuaan samalla muun muassa nostaen lampdtiloja maapallolla aiheuttaen
huomattavia muutoksia eri alueiden iimastoissa. Sademaarien lisdantyessa tulvat yleistyvat ja puo-
lestaan kuivilla alueilla kuivuus lisdantyy entisestdan. Samanaikaisesti biodiversiteetti pienenee,
lajeja kuolee sukupuuttoon ja uhkaa jatkaa havidmistaan, luonnonvarat vahenevat ja maapera
kdyhtyy. (Dufva & Rekola 2023, 18.) Osittain kotimaanmatkailun kasvanut suosio voidaan liittaa
vastuullisuusasioihin ja matkailijoiden lisdantyneeseen tietoisuuteen omien valintojensa vaikutuk-
sista. Kotimaan sisalla matkustamista esimerkiksi lentokoneella voi valttaa suosimalla esimerkiksi
omaa autoa, junaa tai bussia. (Honkanen ym. 2021, 20-21.) Talouden perusta rakoilee uusien in-
novaatioiden ja kehityksen mahdollistaessa uusia tilaisuuksia. Epatasa-arvo yksildiden ja maiden
valilla kasvaa yhteiskunnissa, joissa esimerkiksi elamiseen tarvittavien valttamattdmyyksien saami-
nen on vaikeaa kehittyvissd maissa verrattuna ylikulutukseen lansimaissa. Kulutus on saavutta-
massa rajansa nykymaailmassa, jossa uusia tuotteita, vaatteita ja palveluita tuotetaan enemman ja
enemman, kuin koskaan aiemmin ja samalla myds jatteen maara kasvaa. Nykyisella tahdilla maa-
pallo ei kesta kovinkaan kauaa ja tdhan on onneksi alettu havahtumaan kunnolla. (Dufva & Rekola
2023, 62.)

Kilpailu digivallasta kiihtyy ja demokratian kamppailu kovenee yhteiskunnan kehittyessa muun mu-
assa teknologian kehityksen kautta ja sen luodessa uusia mahdollisuuksia. Teknologian kehityk-

sessa tasapaino on tarkeaa, silla se vie resursseja, mutta mahdollistaa myds paljon uusia
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innovaatioita. (Dufva & Rekola 2023, 48—49.) Nykyaan yhteydenpito, informaation I6ytaminen ja
maailman tilanteiden seuranta on yha helpompaa ja vaivattomampaa. Saatavilla olevan tiedon
maara kasvaa paivittain ja nykyaan on erityisen tarkeaa tunnistaa luotettava tieto valheellisesta.
Valheellisen tai tarkistamattoman tiedon seka kuulo- ja huhupuheiden levittdminen on myds hel-
pompaa kuin koskaan aiemmin. Kaytdnndssa kuka vaan voi kirjoittaa mita vain esimerkiksi ano-
nymiteetin suojassa ja valheellisen tiedon paatyessa vaariin kasiin se voi levita hallitsemattomasti.
Samanaikaisesti ihmisten on nyt helpompi saada mielipiteensa kuuluviin heille tarkeista asioista,

joita he haluavat edistda seka seurata muutoksia maailmanlaajuisesti. (Dufva & Rekola 2023, 36.)

Kotimaanmatkailu on vield aiemmin ollut verrattain vahan tutkittua ja tilastoitua, mutta etenkin ko-
ronaviruspandemian aiheuttama havahtuminen kotimaanmatkailun tarkeyteen on luonut nostetta
myds sen tarkemmalle tutkinnalle ja tilastoinnille, joten tulevaisuudessa siihen liittyen saattaa olla

enemman tietoa saatavilla. (Nordic Council of Ministers 2023, 113-114.)
2.3 Kestava matkailu

Maailman matkailujarjestd (UNWTO) esittda kestavan matkailun tavoittelevan matkailijoiden ja
matkakohteiden tarpeiden ja odotusten tayttamista samalla suojellen ja edistden tulevaisuuden
mahdollisuuksia matkakohteen potentiaalille (Booyens & Brouder 2022, 23). Kestava matkailu kes-
kittyy matkailun aiheuttamiin ymparistdllisiin, taloudellisiin ja sosiaalisiin vaikutuksiin. Kestavan
matkailun tavoitteena on tuottaa tasapuolista hyétya matkailijoille, matkailupalveluita ja -tuotteita
tuottaville yrityksille sekd matkakohteelle ja sen paikallisille ihmisille. Kestavaa matkailua voidaan
tarkastella kolmen osa-alueen kautta, joita ovat ekologinen, taloudellinen ja sosiokulttuurinen kes-
tavyys. (Visit Finland 25.4.2023, 6.) Vastuullisuusnakdkulma ja kestavan matkailun mahdollistami-
nen ovat viimeisten vuosikymmenien aikana nousseet moniin keskusteluihin. Monia muutoksia ja
kehityksia on jo tehty paikallisella tasolla matkakohteissa, kuten lisatty tietoisuutta matkailun vaiku-
tuksista, sen aiheuttamista paastoista ja kasvavasta hiilijalanjaljesta seka rajoittamalla tai suojele-
malla esimerkiksi luontoalueita, tehostamalla kierratysta ja kuluttamalla energiaa ja raaka-aineita
viisaammin. Viela kuitenkin tarvittaisiin huomattavasti mittavampaa edistysta maailmanlaajuisesti

matkailualan kehityksesséa. (Booyens & Brouder 2022, 21-22.)

Ekologinen kestavyys kiinnittdd huomiota matkailun ymparistolle aiheuttavaan padosin kuluttavaan
vaikutukseen. Matkailu luo paastgja, jotka johtuvat muun muassa liikenteesta, jatteesta ja energi-
ankulutuksesta. Uusiutuvien raaka-aineiden ja energian kayttd on ensisijaisen tarkeaa seka omien
paastdjemme ja hiilijalanjalkemme huomioimisen matkustusvalinnoissamme. Matkailun tulisi ai-
heuttaa mahdollisimman vahan haittaa sen luomaan hyétyyn nahden ja vastuullisilla valinnoilla
tdma on mahdollista. (Visit Finland 25.4.2023, 29-35.) Matkailu tyollistaa, kasvattaa taloutta seka

luo uutta kysyntaa ja mahdollisuuksia matkakohteille. Etenkin pienemmat matkakohteet hy6tyvat
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taloudellisesti matkailusta alueellaan, erityisesti kohteiden hotelli- ja ravintola-alat ovat kasvun koh-
teina. Taloudellisen kestavyyden yksi pdamaarista on tehda matkailusta ymparivuotisempaa, jotta
matkailijoita vierailisi matkakohteissa tasaisemmin samalla tasoittaen myés kohteen saamia tuloja.
(Visit Finland 25.4.2023, 20—-24.) Sosiokulttuurinen kestavyys puolestaan huomioi matkailussa pai-
kalliset elamantavat, kulttuurilliset ominaispiirteet ja matkailijoiden vaikutukset naihin. Matkailun ei
tulisi vaikuttaa negatiivisesti matkakohteeseen ja sen paikallisten ihmisten elamaan vaan tuoda
niille lisdarvoa. Sosiaalinen kestavyys huomioi myds inklusiivisuuden ja saavutettavuuden eli esi-
merkiksi esteettomyyden, LGBQT-myonteisyyden seka viestinnan saavutettavuuden useammalla
kielelld. (Visit Finland 25.4.2023, 25-28.) LGBTQT-lyhenteelld viitataan seksuaali- ja sukupuoliva-
hemmist6ihin (Seta 31.10.2023).

Matkailun vaikutukset ovat laajat ja viime vuosien aikana on alettu kiinnittamaan entistd enemman
huomiota matkailusta aiheutuneille seka positiivisille, ettd negatiivisille vaikutuksille. Matkailu antaa
paljon matkakohteelle ja sen paikalliselle vaestélle, mutta samalla myds ottaa. Suosituimmissa
matkakohteissa, joissa vierailee paljon matkailijoita vuosittain, on havahduttu matkailun haitallisiin
vaikutuksiin ymparistolle, paikalliseen kulttuuriin, ihmisten elamanlaatuun seka perinteisiin. Kes-
tava matkailu pohjautuu muun muassa arvoihin ekologinen, eettinen, taloudellinen, sosiaalinen ja
kulttuurinen. Kestavalla matkailulla on eri muotoja, kuten ymparistdnsuojelu, vapaaehtoistyo ja ta-
loudellisen kestavyyden tukeminen. Tutkimuksissa on kuitenkin huomattu, etta vaikka matkailijoita
kiinnostaa vastuullisen ja kestavan matkailun tukeminen, harva silti paatyy valitsemaan kestavia
matkailutuotteita tarjolla olevista vaihtoehdoista. (Konu, Pesonen, Reijonen & Alakoski 2020, 99—
101.)

"Lisaako tieto tuskaa?” -kysymykseen saadaan vastaus Visit Finlandin (25.4.2023, 3) selvityksesta
kestavan matkailun tilasta vuonna 2022, jolloin kestdvan matkailun kansallinen indikaattorijarjes-
telma on lanseerattu. Indikaattorien avulla pyritaan keraamaan matkailusta yhtenaisempaa dataa,
jota ei ole ollut saatavilla ennen, joten tieto ei lisda tuskaa vaan painvastoin vahentaa sita. (Visit
Finland 25.4.2023, 3.) Dufvan & Rekolan (2023, 48-51) mukaan tiedosta on tulossa yksi keskei-
simmista tekijoista yhteiskunnan ja sen palveluiden kehittdmisessa. Suomen kestavan matkailun
indikaattoreita tutkitaan Visit Finlandin Sustainable Travel Finland (STF) -ohjelman avulla, joka on
aloitettu vuonna 2020. STF-merkinnan saanut yritys on tayttanyt tarvittavat kriteerit merkinnan saa-
miseksi ja vuonna 2022 merkinnan saaneita yrityksia Suomessa oli 219. (Visit Finland 25.4.2023,
3-6.) Toinen esimerkki kestdvan matkailun sertifiointiohjelmasta on GSTC-kriteerit. Global Sustai-
nable Tourism Council (GSTC) on globaali toimija tavoitteenaan edistaa kestavaa matkailua glo-
baalilla tasolla. Kriteeristdja on kaksi, toinen kohdistuen matkakohteisiin ja toinen hotelleihin ja mat-

kanjarjestajiin. Vuonna 2023 julkaistiin ensimmainen GSTC:n seuranta- ja arviointiraportti, jonka
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tavoitteena on tulevaisuudessa seurata vuositasolla edistysta seka valottaa tulevista projekteista ja
kehityskohteista. (GSTC 18.3.2024.)

Vastuullisia valintoja tehdessa useiden tutkimuksien mukaan matkailijat ovat valmiita maksamaan
hieman enemman vastuullisemmasta vaihtoehdosta, kuten esimerkiksi majoituksesta. Hintaeroa ei
kuitenkaan tulisi olla liikaa, korkeintaan noin 25 Yhdysvaltain dollaria eli noin 23 euroa. Vastuulli-
simmiksi luokitellut matkailutuotteet ja -palvelut maksavat yleensd hieman enemman, mutta onko
se perusteltua, miksi ja kuka siita on vastuussa? Matkailutuotteiden ja -palveluiden tuottajat asetta-
vat hintansa, joista matkailijat maksavat. Valinta vastuullisen ja vAhemman vastuullisen palvelun tai
tuotteen valilla ei pitaisi perustua pelkdstadan hintaan, vaan vastuullisista palveluista ja tuotteista
tulisi tulla standardi. (Konu ym. 2023, 104—109.) Visit Finlandin (25.4.2023, 37) tavoitteena onkin
saada kestavyydesta normi seka Suomesta houkuttavin Pohjoismaisista matkakohteista ja kesta-
van matkailun johtava kohdemaa. Yksi syy nykyiselle tilanteelle on matkailijoiden vahainen tieto
kestavasta matkailusta ja heidan matkailunsa ja valintojensa vaikutuksista. Vastuullisuusviestintaa
tulisikin lisata ja selkeyttaa, jotta kuluttajan olisi vaivattomampaa tehda paatoksia. Matkailutuotteita
ja -palveluita tuottavien yritysten viestinta aiheesta on viela minimaalista tai olematonta, koska vas-
tuullisuuskysymyksia voidaan pitaa haastavina ilman ymmarrysta tai konkreettisia tekoja, joihin
niitd pohjata valttddkseen viherpesua. (Konu ym. 2023, 104—-109.) Viherpesussa annetaan har-
haanjohtavaa kuvaa kuluttajille esimerkiksi yrityksen vastuullisuudesta tai ymparistoystavallisyy-
desta. Viherpesua on valilla vaikea huomata monitulkintaisten, liiallisen tai liian vahaisen viestinnan
takia. Matkailualalla on my6s olemassa huomattavan paljon erilaisia sertifikaatteja, jolloin matkaili-
jan voi olla vaikeampaa tunnistaa niista luotettavimmat. (Booyens & Brouder 2022, 264.) Kuten
kaikki alat ja niilla toimivat yritykset, myés matkailuala tavoittelee kasvua ja kehitysta. Kestavan
matkailun mahdollistamiseksi myds kasvun tulisi olla kestavaa. Kestava kasvu ei hyodyta vain
pientd osaa tai osa-aluetta ihmisista tai yrityksistd vaan pyrkii huomioimaan kestavan matkailun
kaikki kolme osa-aluetta: ekologinen, taloudellinen ja sosiokulttuurinen. (Booyens & Brouder 2022,
29-32.)

24 Tampereen matkailu viime vuosina

Tampere on kolmanneksi suurin kaupunki Suomessa yli 250 000 asukkaallaan (Tampereen kau-
punki 2024) seka pohjoismaiden suurin sisdmaakaupunki (Business Tampere s.a.). Kaupunki on
erityisen suosittu opiskelijakaupunki ja kaupungin suurimman ikdryhman muodostaa 20—29-vuoti-
aat. Kaupungin pinta-alasta, 689,6 nelidkilometria, noin neljasosa on vetta, kaupungin sijoittuessa
Tammerkosken ymparille seka Pyhajarven ja Nasijarven valille. (Tampereen kaupunki 2024.) Kau-
punki sijaitsee Pirkanmaalla Etela-Suomessa sen lahimpien suurien kaupunkien ollessa Hameen-

linna, Jyvaskyla ja Pori (kuva 1).
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Kuva 1. Tampereen sijainti (mukaillen OpenStreetMap & Maanmittauslaitoksen maastotietokanta
2024)

Tampere perustettiin vuonna 1779 ja sen perustajana toimi Ruotsin kuningas Kustaa Ill. Tampere
on tunnettu teollisuus- ja tehdaskaupunkina muun muassa Finlaysonin puuvillatehtaan ansiosta.
Kaupunki tunnetaan myos esimerkiksi mustamakkarasta, maailman saunapaakaupunki -statuk-
sesta seka ainoasta Muumimuseosta maailmassa. Tampere-Pirkkalan lentokentta helpottaa seka
kotimaista, ettd ulkomaista matkailua ja tuo Tampereelle matkailijoita. Kaupungin uudehko raitio-
vaunuliikenne "Tampereen ratikka” nopeuttaa kulkua kaupungin sykkeessa. Nykyaan Tampere on
tutkitusti Suomen suosituin matkailu-, opiskelu- ja asuinkaupunki. (Visit Tampere s.a.) Kaupunki
jakautuu moneen asuinalueeseen. Lahelld keskustan aluetta sijaitsevat esimerkiksi Finlayson, Pyy-
nikki, Amuri ja Kaleva. Kauempana keskustasta esimerkiksi Kissanmaa, Messukyla, Hervanta, Koi-

vistonkyla, Harmala seka Lentavanniemi. (Kuva 2.)
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Kuva 2. Tampere (mukaillen OpenStreetMap & Maanmittauslaitoksen maastotietokanta 2024)

Haapalan (29.3.2023) mukaan Tampere on jo kolmatta kertaa tehdyssa Vetovoima & Pitovoima -
tutkimuksessa Suomen vetovoimaisin kaupunki ja Tampere on pitanyt vetovoimaisimman kaupun-
gin titteliad kaikkina kolmena vuonna, kun tutkimus on jarjestetty. Tutkimuksessa on mukana Suo-
men 10 suurinta kaupunkia ja tutkimuksessa kiinnitetddan huomiota muun muassa sijaintiin, talou-
den elinvoimaan ja palveluihin. Tampereen tuloksen 3,84 jalkeen Oulu ja Kuopio jakavat 2. sijan
tuloksellaan 3,71. Tulokset perustuvat tutkimuksessa arvioitavien osa-alueiden 1-5 asteikon pis-
teytyksen keskiarvoon. (T-Media 29.3.2023.) Vuonna 2022 Tampereen tulos oli 3,94 (T-Media
8.4.2022). Kuluneiden muutaman vuoden aikana Tampereen seudulla on panostettu erityisesti
joukkoliikenteeseen ja sen sujuvuuteen. Uusi raitiovaunu palvelee bussilinjojen ohessa ja uusia ra-
taosuuksia on jatkuvasti suunnitteilla ja rakenteilla. Tesomalle avautunut junien seisake mahdollis-
taa lisaa palveluja ja junavuoroja seka lahi- etta kaukojunille. Busseissa ja raitiovaunuissa on siir-
rytty [ahimaksuun kortilla tai mobiililaitteella ja panostettu Nysse-mobiilisovelluksen toimivuuteen.
(Periviita & Tamminen 2023, 3.)

Vuonna 2023 Tampereelle saapui matkailijoita yhteensa 926 935, eli hieman alle miljoonan. Saa-
puneista kotimaisten matkailijoiden osuus oli 91,6 % (849 046) ja ulkomaisten matkailijoiden osuus
8,4 % (77 889). Kuukausitasolla kotimaisten ja ulkomaisten matkailijoiden osuudet liikkuivat l[ahes
samoissa suhteissa, ulkomaisten matkailijoiden kohdalla yli 10 % osuuteen kotimaisista paastiin

toukokuun, kesakuun, elokuun seka syyskuun aikana. (Taulukko 4.)
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Taulukko 4. Tampereelle saapuneet matkailijat 2023 (mukaillen Visit Tampere 15.2.2024)

120 000
110 000
100 000
90 000
80 000

70 000
60 000
50 000
40 000
30 000
20 000
10 000

Tammi Helmi Maalis Huhti Touko Kesa Heind Elo Syys Loka Marras Joulu

o

m Kotimaiset = Ulkomaiset

Keskimaarin kotimaisten saapuvien matkailijoiden lukumaara liikkui 54 000—-100 000 valilld kuukau-
sittain, kun taas ulkomaisten saapuvien matkailijoiden lukumaara liikkui 3700-10 000 valilla. Mat-
kailijoiden maarat ovat pysyneet suhteellisen tasaisina viime vuosien aikana, lukuun ottamatta Co-
vid 19-pandemian vaikutusta vuosien 2020 ja 2021 aikana, jolloin saapuneiden matkailijoiden ko-
konaismaara tipahti 400 000-500 000 valille. Vuonna 2023 kuukausittaiset saapumiset yhteensa
vaihtelivat noin 58 000—-118 000 valilla, joista joulukuussa oli vahiten saapumisia ja puolestaan hei-
nakuussa eniten saapumisia. Eniten ulkomaisia matkailijoita saapui vuonna 2023 Ruotsista, Sak-

sasta, Yhdysvalloista ja Virosta. (Visit Tampere 15.2.2024.)

Y6pymisia vuonna 2023 oli yhteensa 1,4 miljoonaa Tampereella, joista kotimaisten matkailijoiden
yopymisten osuus oli 86,44 % (1 224 034) ja ulkomaisten matkailijoiden osuus oli 11,34 % (192
074). Yopymiset jakautuivat kuukausitasolla tasaisesti, kuitenkin ulkomaisten yépymia suhteessa

kotimaisiin ydpymisiin tapahtui eniten toukokuussa, kesakuussa ja syyskuussa. (Taulukko 5.)
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Taulukko 5. Matkailijoiden rekisterdidyt yopymiset Tampereella 2023 (mukaillen Visit Tampere
15.2.2024)
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Kotimaisten matkailijoiden ydpymiset johtuivat enimmakseen vapaa-aikaan, mutta myds toista joh-
tuviin syihin. Vapaa-ajan yopymiset olivat erityisen isossa osassa kesakuussa, heindkuussa ja jou-
lukuussa. Tyohon liittyvat ydpymiset puolestaan olivat erityisen isossa osassa toukokuussa, syys-
kuussa ja marraskuussa. (Visit Tampere 15.2.2024.) Yodpymiset lisdantyivat vuoteen 2022 verrat-
tuna seitsemalla prosentilla, joista kotimaisten yépymisten osuus on noussut viidella prosentilla ja
ulkomaisten yopymisten osuus on noussut 19 prosentilla. Matkailijoiden ja ydpymisten maaran
nousua selittda osin muun muassa Tampereen Nokia Areenalla osittain pidetyt jaadkiekon MM-kisat
sekd Suomen Nato-jasenyyden mukana tulleet tydmatkustajat. Vuonna 2024 Tamperetta pyritdan
markkinoimaan kansainvalisesti etenkin luonnon, jarvien seka saunapaakaupunkistatuksen kautta.
(Visit Tampere 6.2.2024.)
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3 Budjettimatkailu

Budjettimatkailu kasittda paitsi edullisuuden tavoittelun ja rahan saastamisen, mutta se voidaan ka-
sittdd myos ajatustapana, jossa paastaan kokemaan ja nakemaan maailmaa samalla tehden tietoi-
sia valintoja mihin ja miten rahaa kayttaa. Budjettimatkailu saattaa usein vaatia enemman suunnit-
telua, vaihtoehtojen tutkimista ja paatoksentekoa. Budjettimatkailun paatavoite ei valttamatta yksi-
naan ole vierailu matkakohteessa, vaan se sisaltda myds valmiuden muutoksiin matkan aikana.
Budjetin asettaminen riippuu matkailijasta itsestaan, toiset voivat menna taysin edullisimmilla vaih-
toehdoilla, kun taas toisille se voi kasittda esimerkiksi hieman joustavampaa budjetointia tavalli-
seen verrattuna. Budjettimatkailussa yksia tarkeimpia asioita on asettaa matkailijalle itselleen rea-
listinen budjetti ja se voi vaihdella eri matkustajien valilla, silla ei ole olemassa ehdotonta sallittua
matkailuun kaytettdvaa summaa, jotta se voitaisiin yha mieltda budjettimatkailuksi. Budjettimatkailu
voidaan kokea jokaisen matkailijan kohdalla eri lailla. Kokemus siitd, mita budjetilla matkustaminen

on, perustuu matkailijan taustoihin, elamantilanteeseen ja tulotasoon. (Vairi 17.11.2023.)

Matkustusvaihtoehtoja on monia riippuen matkakohteesta ja lahtopaikasta. Halpalentoyhtitt lennat-
tavat matkailijoita moniin kohteisiin edullisemmin kilpailijoihinsa nahden, sdastamalla erilaisissa
palveluissa, joita lennolla ja eri lentoyhtidilla on tarjolla. Julkinen liikenne, kuten bussit tai junat ovat
usein seka edullisia ettéd ymparistoystavallisempia vaihtoehtoja. Budjettimatkailu voi usein olla vas-
tuullisempaa ja siité voi tehda vastuullista. Esimerkiksi maata pitkin matkailu, julkisen liikenteen
hyédyntdminen ja kimppakyydit ovat hyvia tapoja vahentda omaa hiilijalanjalkedan, saastaa luon-
toa seka samalla ovat usein budjettiystavallisempi matkustusvaihtoehto esimerkiksi lentdmiseen
verrattuna. Matka-ajat saattavat olla pidempia, mutta samalla maata pitkin matkustamalla paasee
myds nakemaan paljon enemman matkan aikana. (Hynes 24.8.2023.) Majoitusvaihtoehtoja miet-
tiessa hostelleissa usein voidaan jakaa huone ja yleiset tilat, kuten vessat monien majoittujien kes-
ken ja majoittuminen on monin tavoin saasteliaampaa ja majoitusvaihtoehdoista budjettimatkailija

valitsee todennakdisimmin hotellin sijasta esimerkiksi hostellin tai Airbnb:n. (Vairi 17.11.2023.)

Budjettimatkailu on laaja ja moninainen kasite ja jokaisen matkailijan kohdalla voidaan kasittaa ja
toteuttaa eri tavalla. (Vairi 17.11.2023.) Seuraavissa alaluvuissa keskitytaan tarkemmin budjetti-
matkailijaan ja nuoreen aikuiseen matkailijana seka muutamiin suosittuihin budjettiystavallisiin ma-

joitusvaihtoehtoihin, kuten ylla mainittuun hostelliin ja Airbnb-majoitukseen.
3.1 Budjettimatkailija

Jokainen budjettimatkailija on erilainen, mutta heita yhdistaa budjettitietoinen, kokemuksia etsiva ja
joustava ajatusmaailma. Budjettimatkailijana on hyva olla valmis joustamaan, vaihtamaan suunni-

telmia ja usein myds kayttamaan enemman aikaa matkustamiseen. Budjettimatkailijat tyypillisesti
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etsivat tarjouksia suunnitellessaan matkaansa ja joskus suunnittelun ohessa matkasuunnitelma
saattaa muuttua osittain tai kokonaan. Joustavalla aikataululla matkustaessa on aikaa pysahdella
pitkin matkaa, muuttaa suunnitelmia matkankin aikana seka kayttamaan enemman aikaa matkus-
tamiseen. (Hynes 24.8.2023.)

Visit Finlandin luomiin asiakassegmentteihin pureuduttiin tarkemmin luvussa 2.1. Budjettiin huo-
miota eniten kiinnittavat Nature lover, City life enthusiast, Wellbeing seeker sekéd Sun & Beach lo-
ver. Segmenteissa City life enthusiast painottuu ikdjakaumaltaan nuorempiin alle 45-vuotiaisiin,
kun taas puolestaan Wellbeing seeker sekd Sun & beach lover —segmenttien ikdjakauma painottuu
keski-ikaisiin tai sitd vanhempiin. Nature lover —segmentti on laajin ikdjakaumaltaan ja pitaa sisal-
I1&dan seka nuoria, ettd vanhempia ja Wellbeing seeker —segmentti puolestaan painottuu enemman
naisiin, muiden segmenttien ollessa tasaisempia jakaumaltaan. Kaikissa segmenteissa etsitdan
tietoa internetista ja eri alustoilta, kuten esimerkiksi Facebookista tai Instagramista ja suunnitellaan
matkoja hyvissa ajoin ennakkoon. Tyypillista segmenteille on myés matkustaa noin kerran vuo-
dessa. Segmentit itsessaan ovat erilaisia, mutta niiden matkailijat voivat silti matkustaa budjetilla ja
kokea eri asioita. Matkailu voi keskittya laajasti eri osa-alueisiin, kuten luontoon, hyvinvointiin, ren-

toutumiseen tai kaupunkielamaan ja silti toteutua budjetilla. (Visit Finland 2023.)

Teknologian kasvu on vaikuttanut suurelta osin myds matkailualaan ja sen yrityksiin. Nuorempien
sukupolvien edustajat etsivat informaatiota internetista ja luottavat sielta I6ytdamaansa tietoon. In-
ternet toimii ikaan kuin tarkistusvalineena tiedolle ja eri internet-lahteista etsitdan varmennusta
kuulemalleen tai muualta lukemalleen asialle. Nuoremmat matkailijat usein hoitavat kaikki matkai-
luun liittyvat asiansa internetin valityksella, aina tiedonhausta matkojen varaamiseen. Matkailualan
yritysten onkin tarkedd muovata toimintaansa sdhkdisemmaksi ja huolehtia esimerkiksi nettisivujen
selkeydesta ja helppokayttdisyydesta seka varauskanavan soljuvuudesta. Vahva lasnaolo interne-
tissa ja eri sosiaalisen median kanavissa on my0s tarkeaa asiakkaiden tavoittamiseksi. Matkailuyri-
tysten on tarked huomata eroavaisuudet ja muutokset eri sukupolvien valilla. Jokainen sukupolvi
on erilainen matkustustottumuksiltaan ja odotuksiltaan ja tdma tulee huomioida heille suunnatussa
markkinoinnissa ja tuotetuissa matkailupalveluissa seka -tuotteissa. (Kumar, Sousa & Sharma
2023, 189-191.)

Budjettimatkailun yksina suosituimpina muotoina voidaan pitaa reppureissausta ja interrailausta.
Budjettimatkailija ja reppureissaus yhdistetddn monesti toisiinsa tai mielletdan samaksi asiaksi,
silla matkailumuodoista |6ytyy monia yhtalaisyyksia. Reppureissaajat tyypillisesti vierailevat
useissa kohteissa matkojensa aikana ja suosivat edullisia vaihtoehtoja, kuten esimerkiksi majoi-
tusta ja usein majoitusmuotona on hostellit. Reppureissaajat ovat usein itsenaisia soolomatkaili-

joita, jotka ovat kiinnostuneita matkakohteidensa kulttuurista ja paikallisesta elamasta. Termit
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"reppureissaus” tai "reppureissaaja” kuvaavat tapaa matkustaa, usein yhdella repulla tai rinkalla.
Reppureissaus on erityisen suosittua nuorien, noin 20—25-vuotiaiden, matkailijoiden keskuudessa.
Yli 30-vuotiaiden reppureissaajien maara on kuitenkin noussut vuosi vuodelta. (Wyse Travel Con-
federation 9.12.2019.) Interrailaus puolestaan mahdollistaa reilaamisen ja matkustamisen mo-
nessa maassa yhdella lipulla. Saatavilla on monia erilaisia lippuvaihtoehtoja, kuten esimerkiksi
Global Pass Interrail -lippu, joka kattaa useamman maan seka erilaiset yhden maan liput. Valitta-
vissa on my0s eri voimassaoloajoilla varusteltuja lippuja, jotka oikeuttavat reilaamisen vain tiettyina
ajankohtina ja tietyn maaran ja joista matkailija voi valita tarpeillensa sopivan. (Interrail Eurail
2022.)

Budjettimatkailu ja edullisemmat vaihtoehdot, kuten halpalentoyhtiét ja edullisemmat majoitusvaih-
toehdot mahdollistavat nykyaikana matkustamisen suuremmalle vaestélle, kuin aikaisemmin ja on
myds siksi lisdnnyt matkailua entisestaan. Budjettimatkailua voi tehdad monella eri tapaa soveltuen
matkailijan elamantilanteeseen ja siihen, mita matkalla halutaan saavuttaa. (Kumar ym. 2023, 192—
193.)

3.2 Nuori aikuinen matkailijana

Nuoret matkailijat voidaan karkeasti jakaa kahteen sukupolveen: Y-sukupolveen eli paremmin mil-
leniaaleina tunnettuihin vuosien 1980-2000 valilla syntyneisiin ja tatd nuorempaan Z-sukupolveen,
jotka ovat syntyneet vuoden 2000 jalkeen. Nuoret aikuiset matkailijoina muodostavat yhden suu-
rimpia kasvavia segmentteja matkailussa. Nuoret aikuiset matkustavat monista syista, joista noin
50 % lukeutuu lomamatkoihin ja toiset noin 50 % perustuu kokemuksiin, kuten esimerkiksi vaihto-
opiskeluun, ulkomailla tydskentelyyn tai vapaaehtoistydhon. Yha kasvavampana trendina nuorien
aikuisten matkailussa voidaan havaita nimenomaan kokemuksiin perustuva matkailu, jossa mat-
kalla on syvallisempi tarkoitus esimerkiksi itsensa kehittaminen. Tyypillisesti nuoremmat matkailijat
matkustavat budjetilla, mutta heilla on usein enemman aikaa kaytettavana matkustamiseen. Koke-
muksiin perustuva matkailu kestaakin usein kauemman yhtajaksoisen ajan, jonka aikana myos ku-
lutus kasvaa. Nuorena matkailun aloittaminen luo my6s pohjaa omille matkailutottumuksille, joilla
voi olla pitkalle kantavia vaikutuksia myéhemmalla ialla. On havaittu, ettd nuoret matkailijat usein
palaavat takaisin nuoruusvuosien matkakohteisiin vanhemmalla ialla. (WYSE Travel Confederation

s.a.)

Nuoremmat matkailijat suosivat majoitusvaihtoehtoina majataloja tai kotimajoituksia ja hakevat
matkoiltaan hauskuutta, rentoutumista ja lepoa, ja lisédksi ovat myos kiinnostuneempia paikallisesta
elamasta ja toimintatavoista. He etsivat myos uusia kokemuksia ja aktiviteetteja ja saattavat usein
olla valmiita maksamaan hieman enemman saadakseen rahoillensa vastinetta, kuitenkin arvostaen

edullisuutta. Nuoremmat matkailijat tekevat tietoisempia valintoja matkustaessaan. (Kumar ym.
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2023, 193-195.) Yhtena nuorten matkailijoiden suosimana matkailumuotona on reppureissaus.
Reppureissaajat kayttavat matkansa aikana keskimaarin noin 3200-3400 euroa. Rahallinen kulu-
tus matkalla on pysynyt paaosin vakaana lapi vuosien. Reppureissaukselle tyypillistd on usein
my0s tdiden tekeminen matkan aikana matkakohteissa tienatakseen matkakassaa. Tienatut palk-
kiot eivat kuitenkaan usein ole suuria ja kattavatkin esimerkiksi yli kolmen kuukauden matkoista

vain noin 10 % koko matkan hinnasta. (Wyse Travel Confederation 9.12.2019.)

Ennen koronaviruspandemiaa vuonna 2017 keskivertomatkan kesto nuorella matkailijalla oli 52
paivaa ja keskivertokulutus koko matkalla oli 2867 euroa. Noin yksi neljasosa matkoista on kustan-
nettu esimerkiksi perheen avulla, mutta useimmiten nuoret aikuiset kustantavat matkansa itse esi-
merkiksi kerrytetyista saastoistaan tai tydskentelemalld matkakohteessa. Matkakohteissa tyosken-
tely on suosittu vaihtoehto etenkin taloustilanteen tai tydpaikkojen saatavuuden ollessa huonompi
ja tdma saattaa toimia laukaisevana tekijana nuoren halulle matkustaa pidempi aika ja etsia valiai-
kaista tyota matkakohteesta tai pitaa valivuosi saastojen avulla. Tyélomat eli Working Holiday -vi-
san hankkiminen on suosittu tapa matkustaa ja tydskennella ulkomailla mahdollistaen samanaikai-
sesti lisatienestin ja kokemuksen matkailijalle seka samalla hyddyttden myods matkakohdetta. Pi-
dempien viipymien ansiosta rahaa kaytetaan paikallisiin palveluihin ja tuotteisiin tasaisesti ja jatku-
vasti vipyman aikana. Pidempien viipymien motivaattorina on myds nuorten aikuisten matkailijoi-

den halu tutustua paikalliseen kulttuuriin ja ihmisiin syvemmin. (WYSE Travel Confederation s.a.)

Teknologian kasvun vaikutuksesta tietoa etsitaan internetista ja sosiaalisen median kautta ja sielta
I6ydettyyn tietoon luotetaan. Internet toimii seka tarkistusvalineena etta varauskanavana. Matkai-
luyritysten on tarkea pysya hereilld muutoksista ja muuttuvista matkailutottumuksista. (Kumar ym.
2023, 189-191.) Matkustaessaan nuoret aikuiset etsivat tyypillisesti informaatiota laajasti eri verk-
kosivuilta ja sovelluksista, kuten Facebookista, Instagramista ja TikTokista ja jakavat myos aktiivi-
semmin omia kokemuksiaan niissa. (Visit Finland 2023). Jakamalla omia kokemuksiaan usein,
nuoret aikuiset vetavat ja houkuttelevat myés muita matkailijoita matkakohteisiin. Lisaksi nuorten
matkailijoiden lasnaolo luo usein positiivista ilmapiiria ja ajatuksia liittyen matkakohteeseen ja esi-
merkiksi tdman takia monissa kaupungeissa mietitdan yha tarkemmin yliopistojen sijaintia, jotta tie-
tyille alueille saataisiin nuorempia ihmisia luomaan keskuksia. Nuoret matkailijat toimivatkin erédan-

laisina trendien asettajina muille. (WYSE Travel Confederation s.a.)
3.3 Budjettimajoitukset

Erilaisia majoitustyyppeja on monenlaisia ja ominaisuuksiltaan ja palveluiltaan erilaisia ja sama
koskee myo6s budjettimajoituksia. Jokainen matkailija arvostaa majoituksessa eri asioita, joihin he

majoituksen valinnassa kiinnittavat huomiota. (Seremetaki 29.6.2021.)
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Matkustaessa majoitus saattaa vieda ison osan budjetista, etenkin pidemmalla viipymalla, jossa
majoitusta tarvitaan moniksi Oiksi. Digitalisaation avulla eri majoitusvaihtoehtojen etsiminen ja ver-
tailu on kuitenkin helpottunut huomattavasti. Saatavilla on nykydan monia erilaisia vaihtoehtoja,
tarjouksia ja eri peruutusehtoja, joiden kanssa on hyva olla tarkkana matkaa suunnitellessa ja ma-
joitusta varatessa. Ajoissa suunnitellessa ja varatessa voi 16ytaa edullisempia hintoja ja tarjouksia,
joissa peruutusehdot voivat myos olla joustavammat. Etenkin budjettimatkailijat, jotka perustavat
matkansa usein joustavuuteen ja muutoksien mahdollisuuteen, suosivat budjettimajoituksia, jolloin

hyvien hintojen ja peruutusehtojen I6ytaminen on tarkeaa. (Boucher 17.2.2024.)

Budjettimajoitukset mahdollistavat kustannustehokkaan yépymisen, joissa on isossa osassa myos
mahdollista tutustua muihin matkailijoihin tai paikalliseen vaesté6n paremmin ja saada monipuoli-
sesti vinkkeja ja suosituksia matkalleen, saada matkaseuraa seka kasvattaa yhteisollisyyden tun-
netta. (Vairi 17.11.2023.)

3.3.1 Hostelli

Hostellit ovat yksi suosituimmista budjettiystavallisista majoitusvaihtoehdoista, joka on saanut al-
kunsa Euroopassa. Hostelleissa, perinteisesta hotellista poiketen, on usein useita jaettuja huo-
neita, joista majoittuja voi ostaa sankypaikan itselleen. Usein myo6s hostelleissa on jaettavat yhteis-
tilat, kuten oleskelutila, keittio ja kylpyhuone. Huoneet saatetaan jaotella miehille ja naisille erik-
seen, mutta useista hostelleista 16ytyy myds niin sanottuja sekahuoneita, joissa voi yépya kuka ta-
hansa. Tyypillisesti sangyt ovat kerrossankyja ja hostelleista riippuen majoittujalla on yleensa kay-
téssdan myos lukollinen kaappi henkilokohtaisille tavaroilleen. Joissakin hostelleissa saattaa olla
myds yksityisia makuuhuoneita, mutta nama kustantavat tyypillisesti hieman enemman. Hostellit
ovat suosittuja etenkin nuorempien matkustajien seka budjettimatkailijoiden keskuudessa ja hostel-
lit ovat hyvia paikkoja I0ytaa samanhenkisia ihmisia seka saada matkakohteeseen liittyen vinkkeja.
(Valtr 16.1.2023.) Hostelleissa majoittuessa on hyva ottaa muut majoittujat huomioon. Yhteisia ti-
loja jaettaessa on hyva kunnioittaa hiljaisuutta ja muiden unta jaetuissa makuuhuoneissa ja pitaa
paikat siistina yhteisia tiloja hyodyntaessa esimerkiksi sivoamalla omat jaljet ruuanlaiton jalkeen.

(Kilroy s.a.)

Hostellin majoituksekseen valitsevat ovat usein esimerkiksi soolomatkailijoita eli yksin matkustavia,
reppureissaajia, jotka kiertavat monia matkakohteita tai opiskelijoita, jotka haluavat majoittua ja
matkustaa budijetilla. Hostellien tarjonnan lisdantyessa ja monipuolistuessa voivat ne saada majoit-
tujikseen yha laajemman joukon ihmisia. Hostelleista voi I6ytya esimerkiksi baari, allasalue, enem-
man yhteista oleskelutilaa ja muita palveluita. Hostelleja on nykyaan myds erilaisia kasvavan ky-
synnan seurauksena. Valittavissa on vaatimattomampia hostelleja tai luksushostelleja modernim-

malla twistilla ja laajemmilla palveluilla. (Hostelworld 1.11.2022.) Hostellit ovat yksia parhaimpia
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edullisia majoitusvaihtoehtoja ja nykyaan hostelleja on monenlaisia mista valita. Hostelleissa on
helppo tutustua muihin matkailijoihin, saada vinkkeja tai jopa matkaseuraa. Monet hostellit ovat va-
rusteluiltaan moderneja ja siisteja, tarjoavat monipuolisesti palveluita ja yhteista tilaa. Hostellien
yksityisetkin huoneet saattavat olla hyvin edullisia vaihtoehtoja hotelleihin verrattuna. (Boucher
17.2.2024.)

Yksi isoimmista ja tunnetuimmista hostellialan verkossa toimivista matkatoimistoista, Hostelworld,
aloitti yhteistyon Global Sustainable Tourism Council GSTC:n kanssa pyrkidkseen luomaan uuden
vastuullisuuden viitekehyksen hostellialalle. "Vastuullisuuden portaikoksi” kutsutun viitekehyksen
tavoitteena on yhtenaistaa vastuullisuutta ja kestavaa matkailua hostellialalle. CSTC:n kriteerien
pohjalta viitekehyksessa on nelja kohtaa: kestavan kehityksen hallinta seka ymparistoéllinen, kult-
tuurillinen ja sosioekonominen vaikutus. Hostellit tyypillisesti voivat olla vastuullinen majoitusvalinta
matkailijalle. Jaetut tilat mahdollistavat vahdisemman energian ja veden kayton seka jatteen maa-
ran. Hostellit parantavat myos sosiokulttuurisesta nakokulmasta matkakohdetta, kannustaen mat-
kailijoita tutustumaan matkakohteensa historiaan ja kulttuuriin seka sosiaalisoimaan enemman pai-
kallisten seka muiden matkailijoiden kanssa. (GSTC 1.3.2024.)

3.3.2 Airbnb

Airbnb eli alkuperaiselta nimeltaan "Airbed & Breakfast” on saanut alkunsa vuonna 2008, jolloin ol
tyypillistd majoittaa vieraita ylimaaraisella iimapatjalla. Nykyaan Airbnb-majoituksissa on paljon
enemman variaatiota ja mahdollisuuksia valita esimerkiksi kerrostaloasunto kodin mukavuuksilla,
kuten keittiolla ja kylpyhuoneella. Airbnb mahdollistaa majoittumista myos sielld, missa hotelleja tai
muita majoitusvaihtoehtoja ei valttamatta ole saatavilla. Yhtena haittapuolena sen tuoman ihmis-
maaran takia, jotkin pienemmat kunnat ovat kieltaneet tai rajoittaneet saatavilla olevia Airbnb-ma-
joituksia. (Folger 27.9.2023.)

Majoittuessaan Airbnb:ssa matkailija paasee tutustumaan tarkemmin paikalliseen ymparistoon ja
mahdollisesti myds majoittajaan ja sitd kautta saa myds suosituksia matkakohteeseen liittyen (Vairi
17.11.2023). Airbnb on kateva majoitusvaihtoehto majoitusta etsivalle seka keino majoittaa esimer-
kiksi asunnon, talon tai mokin niiden omistajalle. Airbnb-sivuston kautta majoittuja pystyy etsimaan
haluamaltaan alueelta erilaisia majoitusvaihtoehtoja, perustuen alueen tarjontaan luomalla itselleen
vahvistetun profiilin omilla vahvistetuilla henkilétiedoillaan. Majoittajat luovat itselleen myds vahvis-
tetun profiilin, jonka kautta he voivat asettaa kohteitaan saataville. Majoittujat pystyvat myds arvioi-
maan ja jattdmaan kommentteja maijoittajasta tai hanen kohteestaan muille kayttajille nahtavaksi.
Yo6kohtaiset hinnat ovat usein matalammat, kuin hotellissa. Majoittajat voivat tienata toisella asun-

nollaan tai esimerkiksi majoittamalla vieraita vierashuoneeseensa. (Folger 27.9.2023.)
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Huoneiston tai asunnon ottaminen Airbnb:n kautta ei kuitenkaan kayttokokemukseltaan ole valtta-
matta sama kuin ennen. Aiemmin esimerkiksi avaimen luovutus on lahes aina tapahtunut majoitta-
jan kautta, jolloin majoittajan paasi tapaamaan majoituksen alkaessa ja majoittaja usein myds saat-
toi esitelld asunnon ja sen sdannot viela paikan paalla tarkemmin majoittujalle. Nykyaan on kuiten-
kin yleistynyt niin sanottu itsepalvelusisaankirjautuminen, jossa avain jatetaan esimerkiksi asunnon
lahelld sijaitsevaan numerokoodilla varusteltuun laatikkoon, josta majoittuja voi sen noutaa majoi-
tuksen alkaessa. Majoituksen paatteeksi avain viedaan takaisin laatikkoon eika majoituksen aikana
majoittajaa nde taten ollenkaan. Nykyaan Airbnb on myds edullinen vaihtoehto Iahtdkohtaisesti
vain pidemmilla viipymilla, erilaisten tarjouksien ja siivouskulujen takia. Majoittajalle pidemmat vii-
pymat ovat yleensa ideaalimmat, silla majoittaja saastaa muun muassa siivouskustannuksissa ja
maijoittajalle yhtajaksoiset samana majoittujan viipymat ovat parempia hajanaisempiin yhden yon
viipymiin verrattuna. (French 11.1.2024.)

Airbnb tarjoaa laajan valikoiman erilaisia majoitusvaihtoehtoja aina kerrostaloasunnosta mokkiin
jarven rannalla, joten majoittujan on helppoa I6ytaa tarpeilleen sopiva vaihtoehto. Airbnb on myds
luotettava vaihtoehto seka majoittujalle, etta majoittajalle ja saatavilla on Airbnb:n tuki ja asiakas-

palvelu vuorokauden ympari. (Airbnb s.a.)
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4 Toimivan matkaoppaan laatiminen

Matkaoppaat houkuttelevat ihmisia matkakohteisiin (Dirxion s.a.) ja ne auttavat lukijaansa suunnit-
telemaan ja hyédyntamaan aikansa matkakohteessa hyvin seka helpottamaan matkailijaa saa-
maan mahdollisimman vaivattoman matkan. Matkaoppaat ovat myos tarkeassa roolissa anta-
massa vinkkeja ja suosituksia paikallisesta kulttuurista ja tavoista. Matkaopasta kootessa on tar-
keada huomioida sen tavoittelema kohderyhma, tehda tarkka analyysi ja tutkimus matkakohteesta ja
esittaa tiedot selkeasti ja loogisesti lukijalle. Henkilbkohtaisten kokemusten tai tarinoiden lisdami-
nen voi lisata uskottavuutta, mutta myds lisata tietoisuutta paikallisista nahtavyyksista ja sisapiirin
vinkeista. (Traveler 6.8.2023.)

Matkaopasta laatiessa ensimmaisien valintojen joukkoon kuuluu luontevasti matkakohteen tai
maan valinta, josta opas kirjoitetaan. Kohteen valinnalla on merkitysta, silla on eri asia koostaa
opas jo tunnetuista ja suosituista matkakohteista, kuin pienemmista ja vihemman tunnetuista koh-
teista. Matkaopasta tehdessa on hyva huomioida aiemmat mahdolliset oppaat ja kirjoitukset valit-
semastaan matkakohteesta. Se lahteekd kilpailemaan muiden jo olemassa olevien oppaiden
kanssa, vaikuttaa oman oppaan sisallon valitsemiseen. Erityisesti matkaoppaiden kanssa olisi
hyva saada paikallisten nakdkulmia ja suosituksia siséllytettyd mukaan ja luomaan autenttisempaa
tunnelmaa. Alussa on myos tarkeaa tehda valinta siitd, missd muodossa ja milla alustalla matka-

opas tulee olemaan. (Schreiber 15.1.2022.)

Digitaaliset matkaoppaat sdastavat seka luontoa, ettd rahaa voidessa unohtaa oppaan tulostami-
sen tai painamisen. Digitaalisia oppaita on myds helpompi saavuttaa ja jakaa internetissa ja sosi-
aalisen median avulla, usein myés maksutta. Oppaaseen on vaivattomampi liittda kuvia ja videoita
matkakohteesta, seka seurata kaytté- ja kavijddataa oppaan ollessa digitaalisella alustalla. (Dirxion
s.a.) Parhaimmillaan matkaopas antaa lukijalleen hyddyllisia vinkkeja ja ideoita, joiden avulla lukijat

saavat matkastaan enemman irti. (Traveler 6.8.2023.)
41 Tavoitteet ja kohderyhma

Digitalisaatio ja teknologian kehitys ovat siirtdneet suuren osan tekstista sahkodiseen muotoon, jol-
loin on erityisen tarkeaa, ettd se on ymmarrettavaa, selkeda ja helppolukuista. Asiakaskokemus,
kaytettavyys ja saavutettavuus on huomioitava tekstissa, jotta se palvelee mahdollisimman hyvin
lukijaansa. (O6rni 2024, 9.)

Kohderyhmalla tavoittelet tiettyja ihmisia, eli kayttajaryhmaa, jolle oppaasi on tarkoitettu. Kohderyh-
maksi voi rajata esimerkiksi ikaryhman kautta, kuten nuoret tai aikuiset tai muun oppaallesi tarkoi-

tetun ryhmittelyn avulla. (Finto s.a.) Alustan sekd oppaan muodon valinnalla on kohderyhman
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kannalta vaikutusta. Vaihtoehtoja t4h&n on monia, esimerkiksi sdhkdinen PDF-tiedosto, nettisivut,
erilaiset blogialustat, lehtid, kirja tai E-kirja. (Schreiber 15.1.2022.)

Yksi tarkeimpia asioita, joita matkaoppaan suunnittelussa ja tekemisessa on hyva huomioida, on
kohderyhma, jolle opas on tarkoitettu. Kohderyhmaa voidaan lahted miettiméan esimerkiksi demo-
grafisten segmenttien kautta, joita ovat esimerkiksi ika, sukupuoli, koulutus, etninen alkupera ja tu-
lotaso. Oppaan kohderyhmaa voidaan myds miettia sen kautta, millaiselle matkailijalle opas on tar-
koitettu. Erilaisia matkailumuotoja on esimerkiksi soolomatkat, reppureissaus, lomamatkat, vapaa-
ajan matkat, tydmatkat ja luksusmatkat. Kohderyhman tarpeita voi kerata esimerkiksi erilaisten ky-
selyiden tai haastatteluiden avulla tai tutkimalla dataa sosiaalisesta mediasta tai matkailusivus-
toilta. (Traveler 6.8.2023.)

Matkailijan tarpeiden, toiveiden ja tahtojen ymmartaminen on erityisen tarkeaa ja ymmartaakseen
heidan kayttaytymistdan tulee ymmartaa mista he pitavat tai eivat, heidan taustastaan, individuaali-
sista piirteistdan ja aiemmasta matkailutaustastaan. Vain talldin matkailupalvelun tai -tuotteen on
mahdollista olla hyddyllinen ja toimiva. Ero matkaoppaan luomien odotusten ja realiteetin valilla tu-

lisi olla mahdollisimman pienta. (Kumar ym. 2023, 195.)
4.2 Rakenne ja sisalto

Palveluiden digitalisoituessa tarvitaan uudenlaista selkeytta, jossa ymmarrettavalla ja selkealla
tekstilla on tarkea rooli. Tekstia tukemaan on hyva lisata kuvia, symboleita ja vareja, mutta itse
tekstin on oltava paaosassa. Internetista luettua tekstia selataan usein alypuhelimella, tabletilla tai
tietokoneella, jolloin on erityisen tarkeaa, etta teksti on helppolukuista ja selkeda luettaessa pie-
neltd naytdlta. Digitalisaatio on muovannut myds tapaamme lukea, yha useammin tekstit silmail-
ldan nopeasti lapi ja keskittyminen ei aina ole niin tarkkaa kuin ennen. Haluamme informaation no-
peasti likaa energiaa ja vaivaa siihen kayttamatta ollessamme yha tottuneempia kiireeseen ja no-
peaan tiedonhakuun esimerkiksi internettia selaamalla. (O6rni 2024, 16—17.) Oérnin (2024, 21)
mukaan digipalvelut ja datan lataaminen kayttavat energiaa ja synnyttavat osaltaan myos hiilidiok-
sidipaastoja, jonka takia on erityisen tarkeaa luoda esimerkiksi verkkosivut helppokayttoisiksi ja

selkeiksi, jotta haluttu tieto I10ydetaan niista nopeasti.

Vuonna 2023 julkaistu selkean kielen kansainvalinen ISO-standardi, pyrkii ohjaamaan kirjoittajaa
luomaan standardin mukaista tekstia, joka on lukijalle olennaista, ottaa huomioon muun muassa
lukijoiden taustaa. ISO-standardit ovat kansainvalisia standardeja, joiden avulla pyritddn muun mu-
assa parantamaan palveluiden tai tuotteiden laatua seka edesauttamaan niiden myyntia (Droege
9.3.2022). Selkean kielen kansainvalinen standardi voidaan kasittda neljan periaatteen kautta, joita

ovat: olennainen, l16ydettava, ymmarrettava ja kaytettdva. Teksti sisaltda olennaisen tiedon lukijan
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kannalta, siitd on helppoa 16ytaa etsimansa ja ymmartaa seka se on kaytettavaa. Kaytettava teksti
on helposti silmailtavissa esimerkiksi otsikoiden, valiotsikoiden kautta ja luetelmien kautta ja tekstin
kappaleet seka virkkeet ovat sopivan mittaisia. Kaytettavyytta tukee myds tekstin ymmarrettavyys
lukijalle ymmarrettavien sanojen kaytolla tai vastavuoroisesti selittdmalla mahdollisesti vaikeat sa-
nat tai termit. (O6rni 2024, 37—41.) Lukijan huomion matkaoppaaseen pystyy vangitsemaan puo-
leensavetavalla aloituksella, joka on kuvailevaa, mielenkiintoista ja ytimekasta seka antaa hyvan

yleiskatsauksen sisallosta. (Traveler 6.8.2023.)

Erilaisia matkaoppaita on olemassa jo valtava maara, mutta erityisesti matkaoppaiden kohdalla
tietty rakenne ja siséaltd seuraa toisiaan eri oppaissa. Matkaoppaaseen on hyva sisallyttaa vinkkeja
matkakohteessa kulkemiseen, majoittumiseen, nahtavyyksiin, aktiviteetteihin ja sydmiseen liittyen.
Lisaksi on hyva valottaa matkakohteen turvallisuutta, parhaita aikoja vierailla ja yleista hintatasoa.
(Schreiber 15.1.2022.) Ymmarrettava ja hyddyllinen matkaopas pitaa yleensa sisallaan johdannon
matkakohteeseen sisaltden kattavan ja informatiivisen yleiskuvan kohteesta ja sen historiasta. Joh-
danto-osuudessa on hyva myds sisallyttaa suositeltu aika matkustaa kohteessa seka muuta hyo-
dyllista yleistietoa. Kohteessa liikkuminen ja sinne paaseminen ovat myos tarkeita aiheita kasitella
oppaan alkupuolella ja sisallyttaa sen hetken ajantasainen tieto esimerkiksi julkisesta liikenteesta
ja hinnoista. Seuraavaksi voidaan esitella nahtavyydet, majoitus- ja ruokailuvaihtoehdot seka mah-
dolliset aktiviteetit, joita kohteessa voi tehda. Hintoja on hyva myos sisallyttaa edella mainituista,
jotta matkailija osaa luoda tarkempaa kokonaiskuvaa yleisesta hintatasosta, seka valita omalle
budjetilleen sopivia vaihtoehtoja. Oppaassa on hyva olla myds tietoa matkakohteen yleisesta tur-
vallisuudesta, tavoista ja terveydellisista asioista, kuten mahdollista rokotuksista, joita kohteeseen

matkustaessa voi tarvita. (Traveler 6.8.2023.)

Matkakohteen valinta ja sen tutkiminen ovat avainasemassa toimivan oppaan suunnittelussa. Mat-
kakohdetta kannattaa tutkia monien lahteiden, kuten matkailublogien ja -sivustojen, sosiaalisen
median ja muiden olemassa olevien oppaiden kautta. Matkaoppaassa on hyva tuoda esille konk-
reettisia vinkkeja matkakohteesta ja siitéd mita sielld kannattaisi tehda. Lisaksi, jos mahdollista, kan-
nattaa kohteessa vierailla my0s itse, jotta saa tietoa ja vinkkeja myds paikallisilta seka omakoh-
taista kokemusta. (Traveler 6.8.2023.)

4.3 Visuaalinen ilme ja tyyli

Tekstissa ja sen jasentelyssa on hyva huomioida kiinnostava ja kuvaava otsikointi ja valiotsikointi,
jota seuraa tarkein tieto, jolloin lukijan on helppo saada kiinni sisallésta. Kappaleiden on hyva olla
lyhyita ja jasenneltyja, jotta kappaleet etenevat johdonmukaisesti. Tarkeita tai huomionarvoisia asi-
oita voi korostaa esimerkiksi lihavoinnin avulla, ei kuitenkaan liian pitkiin tekstin patkiin vaan avain-

sanoihin. Toistoa ei myodskaan tulisi valttaa, silla monet lukijoista etsitat vain jotain tiettya asiaa,
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eivatka valttamatta lue koko tekstia tai tuotosta vaan tarvittava informaatio on hyva olla helposti
saatavilla. Luetelmia on myods hyva kayttaa tiivistdmaan tekstia ja tuomaan sen olennaisia kohtia
esille, kuitenkaan ylittamétta noin viittd kohtaa, joka usein on viela sopiva silmailtavaksi. (Oorni
2024, 60-84.)

Visuaalista ilmetta pystytdan korostamaan ja tekemaan houkuttelevammaksi esimerkiksi laaduk-

kailla kuvilla, kartoilla ja kuvituksilla, kun niiden sijainti ja kayttd matkaoppaassa on hyvin harkittu.
(Traveler 6.8.2023). Kuvilla on iso vaikutus matkaoppaan yleisilmeeseen ja niita olisi hyva olla so-
pivasti. Lisdksi karttojen hyédyntaminen on myos tarkeaa, silla niista lukijan on helpompi hahmot-

taa etaisyyksia ja sijainteja. (Schreiber 15.1.2022.)

Osuvasti otsikoidun sisallysluettelon littdminen oppaan alkuun mahdollistaa lukijan silmailla op-
paan aiheet 1api nopeasti ja poimia kohdat, jotka ovat hanelle erityisen hyddyllisia. Jarkeva ja mie-
titty asettelu parantaa oppaan luettavuutta, visuaalista viehattavyytta seka helpottaa olennaisen
informaation I0ytamista. Onnistunut asettelu antaa myés ammattimaisemman mielikuvan op-
paasta. Lapi oppaan on hyva kayttda samaa tyylia, kuten elementteja, fontteja ja varimaailmaa tu-
kemaan oppaan luettavuutta. Lopuksi, kuten muissakin teksteissa on hyva oikolukea matkaopas
I&pi mahdollisten kirjoitusvirheiden tai epaselkeiden kohtien varalta, jotta sisaltd on yhtenaista
alusta loppuun. Huomion kiinnittdminen edella mainittuihin seikkoihin mahdollistaa kokoamaan hel-
posti luettavan, visuaalisesti toimivan ja kayttajaystavallinen matkaoppaan, jonka vinkkeja lukijan

on vaivattomampi noudattaa. (Traveler 6.8.2023.)
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5 Tampereen budjettimatkaopas prosessikuvaus

Prosessikuvauksessa avataan tarkemmin opinnaytetyén pohjalta syntyvaa lopputuotetta eli Tam-

pereen budjettimatkaopasta sen suunnittelun, kirjoittamisen ja kehittdmisen osalta. Prosessikuvaus
etenee vaihe vaiheelta ja avaa vaiheiden toteutumista alussa luodun projektisuunnitelman (kuva 3)
kautta. Opinnaytetyd ja budjettimatkaopas syntyivat helmikuun ja toukokuun 2024 valisena aikana,

hieman yli kolmessa kuukaudessa aiheideasta ja opinnaytetydsuunnitelman kirjoittamisesta.

Opinnaytetydn lopputuloksena syntyvan produktin, Tampereen budjettimatkaoppaan, tueksi kehit-

tamisen menetelmana laadittiin sahkoinen kysely, jonka tavoitteena oli selvittaa kohderyhman mat-
kustustottumuksia ja -mieltymyksia. Kyselyn analysoinnissa kaytettiin maarallista eli kvantitatiivista
tutkimusmenetelmaa, jossa hyddynnetaan tilastollisia ja laskennallisia analyysimenetelmia esimer-
kiksi prosentuaalisia osuuksia analysoimalla (Vilkka 2021, luku 1). Tutkimuksen kohderyhmana oli-
vat nuoret aikuiset, joka opinnaytetydssani kasitti noin 20—35-vuotiaat. Kyselyyn vastanneista

enemmisto kuului ialtaan tdhan kohderyhmaan.
5.1 Tavoitteet, rajaus ja kohderyhma

Yhtena matkailun trendind ja nousevana ilmiéna on ollut havaittavissa budjettimatkailu. Vastaavaa
budjettimatkaopasta ei ollut viela Tampereesta tehty ja budjettimatkailun ollessa kasvava trendi ol

aihevalinta ajankohtainen ja hyddyllinen matkailualalle.

Opinnaytetydni tavoitteena oli tutkia ja analysoida Tamperetta budjettimatkailun kohteena ja luoda
sen pohjalta kattava ja selkea seka visuaalisesti miellyttdva budjettimatkaopas. Budjettimatkaopas
pyrkii tarjoamaan luotettavaa tietoa ja ideoita budjetilla matkustamiseen ja Tampereeseen tutustu-
miseen kaupunkina. Oppaan tavoitteena on mahdollistaa matkailua budjetilla ja tuoda budjettimat-
kailua ja sen eri vaihtoehtoja laajempaan tietoisuuteen. Opas tulee sisaltdmaan tietoa majoittumi-

seen, kaupungissa kulkemiseen, sydmiseen, juomiseen seka aktiviteetteihin ja nahtavyyksiin liit-

tyen paateeman "tee, nae ja koe” kautta neljan eri vuodenajan avulla esitettynd. Budjettimatkaop-

paaseen pyrittiin sisallyttdmaan seka edullisia etta ilmaisia vinkkeja.

Budjettimatkaoppaan kohderyhmana ovat suomalaiset budjettimatkailusta kiinnostuneet nuoret ai-
kuiset, jotka kasittavat tydssani noin 20—35-vuotiaat. Budjettiystavallisena majoitusvaihtoehtona
oppaassa tullaan esittelemaan tarkemmin hostelleja seka edullisempia hotellivaihtoehtoja. Hostel-
lien ja hotellien tarjonta ja saatavuus on varmempaa ja majoitusvaihtoehdoissa pyrittiin esittele-
maan erilaisia vaihtoehtoja pienemmista, vahemman tunnetuista, majoituspaikoista eika esimer-

kiksi ketjuhotelleista.
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Lopputuotteena syntyvan budjettimatkaoppaan laadullinen arviointi pitaa sisallaan erityisesti merki-
tyksellisyyden. Onnistunut budjettimatkaopas on lukijallensa hyédyllinen, ajankohtainen ja vastaa
matkailijoiden tarpeita seka kiinnostuksen kohteita. Opas voidaan mieltaa toimivaksi myds, kun
siina esitetyt asiat ovat toteutettavissa ja kaytanndllisia, jolloin kayttékelpoisuus toteutuu. Onnistu-
nut ja toimiva opas on lisaksi uskottava, luotettava ja selked. Selkeytta edesauttaa visuaalisesti yh-

tendinen opas, jota on miellyttava ja helppo lukea.
5.2 Projektisuunnitelma

Projektisuunnitelma kasittaa kaikki opinnaytetyéhon ja budjettimatkaoppaan luomiseen liittyvat vai-
heet aiheidean keksimisesta opinnaytetydn palautukseen. Projektisuunnitelma sisalsi monta vai-

hetta, joiden edetessa opinnaytetyd ja budjettimatkaopas tarkentuivat sisalloltaan.

Ideointi ja suunnittelu -vaihe avaa tarkemmin I&ht6tilannetta, josta opinnaytetyd lahti liikkeelle,
jonka jalkeen perehdytaan tarkemmin alustavaan ja lopulta toteutuneeseen aikatauluun. Tietope-
rustan koostamisen jalkeen siirryttiin laatimaan sahkoistd Webropol-kyselya, jonka avulla pyrittiin
saamaan lisatietoa vastaajien matkailumieltymyksista ja -tottumuksista ja samalla tukemaan bud-
jettimatkaoppaan luomista. Kyselyn ollessa avoinna lahdettiin suunnittelemaan oppaan ulkoasua ja
alustavaa sisaltoéa. Kyselyn sulkeutuessa sen saamia tuloksia analysoitiin ja sisallytettiin oppaa-
seen. Palautetta budjettimatkaoppaasta kysyttiin opinnaytetyén ohjaajaan lisdksi muilta opiskeli-
joilta ja Tampereen paremmin tuntevilta, lisdksi palautetta tydsta saatiin myds sen esittdmisen jal-
keen. Saadun palautteen perusteella pystyttiin tekemaan viimeistelya ja pienia lisdyksia ennen
opinnaytetyon palautusta. (Kuva 3.)

Tietoperustan Kyselyn

Opinnaytetyon
ideointi ja
suunnittelu

Aikataulun
laatiminen

aed  Kirjoittaminen ja gl  laatiminen ja
jakaminen

kokoaminen

Palautteen
kysyminen ja
CEEINIEN

Oppaan Kyselyn tulosten Oppaan
suunnittelu arviointi kirjoittaminen

Opinnaytetyon
Viimeistely palautus &
valmis tuotos

Kuva 3. Projektisuunnitelma
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5.2.1 Oppaan ideointi ja suunnittelu

Opinnaytetydn aiheen ideointi ja suunnittelu alkoi helmikuun alkupuolella 2024. |deoinnin aikana
muistelin opintojen alkupuolella nahtya opinnaytetydesitysta, jossa vastaava budjettimatkaopas oli
tehty Helsingista, kohdentuen ulkomaisille matkailijoille. Budjettimatkailun ollessa kasvava trendi
syntyi aihetta kohtaan syvempi kiinnostus. Alun tutkinnan jalkeen ei vastaavaa opasta ollut viela
tehty Tampereesta ja aihevalinta oli tehty. Tampereen valinta oppaan kohdekaupungiksi oli suh-
teellisen looginen, sen ollessa entinen kotikaupunkini, joten omakohtaista tietoa ja kokemusta oli
my®os jo olemassa. Kotimaanmatkailun suosion noustessa Covid-19 vuosien 2020-2022 aikana,
suomenkielisen oppaan luominen tuntui ajankohtaiselta ja hyddylliseltd valinnalta. Koronavuosien
aikana seka yritykset ettd matkailijat havahtuivat kotimaanmatkailun potentiaaliin. Koronarajoitus-
ten poistuessa matkailuala on palannut IBhemmas entistd normaalia, on matkailupalveluita ja -tuot-

teita kehitetty kotimaassa sen seurauksena (ks. 2.2).

Oppaan ideointi ja suunnittelu aloitettiin suunnittelemalla oppaan visuaalista iimetta ja sisaltéa. Op-
paasta haluttiin selked ja varimaailmaltaan neutraali. Oppaan varipaletissa hyédynnettiin muun mu-
assa valkoista, beiged, ruskeaa ja muita vaaleita ja maanlaheisia savyja. Karttakuvissa havainnoin-
nin tueksi kaytettiin kirkkaampaa punaista. Fontteja oppaaseen valikoitui muutamia erilaisia, jotka
kulkevat lapi oppaan mukana samalla kaavalla. Havainnointia helpottamaan kaytettiin muun mu-

assa sanojen lihavointia. (Kuva 4.)

Oppaan sisallon valitsemisen tueksi suunniteltiin jo alussa tehtavan sahkdinen kysely ja siihen liit-
tyen oltiin yhteydessa Visit Tampereeseen sahkopostitse heti tyon alkupuolella. Visit Tampere kiin-
nostui opinnaytetydideasta ja lupautui jakamaan kyselya omassa Linkedlnissaan. ldeoinnin ede-
tessa oppaan yhdeksi paateemaksi muodostui "tee, née ja koe”, jossa esitellaan eri aktiviteetteja,
tekemista ja ndkemista neljan eri vuodenajan kautta ilmaistuna (kesa, syksy, talvi ja kevat). Lisaksi
oppaaseen haluttiin sisallyttaa edullisempia majoitusvaihtoehtoja, vinkkeja kirpputoreista ja ravinto-
loista seka kahviloista. Oppaassa esitellaan myds tarkemmin Tampereen joukkoliikenne TKL ja eri
likkumisen muotoja kaupungissa. Oppaaseen haluttiin sisallyttdd myos lyhyesti fakta- ja nippelitie-

toa kaupungista.
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Kuva 4. Budjettimatkaoppaan nakyma mobiililaitteella
5.2.2 Aikataulun suunnittelu

Alustavaa aikataulua lahdettiin suunnittelemaan heti aiheidean varmentuessa helmikuussa 2024 ja
tuolloin tavoitteena oli saada opinnaytetyd valmiiksi vappuun 2024 mennessa eli muutamassa kuu-

kaudessa.

Tiukka aikataulu ja opinnaytetydn valmistumisen takarajaksi asetettu vappu johtui osaltaan viela
tyota aloittaessa puuttuvasta tiedosta, milloin se viimeistaan tulisi olla valmis kesalla valmistuvien
opiskelijoiden osalta. Aikataulun suunnittelussa pyrittiin olemaan realistinen, mutta myoés asetta-
maan alustava aikataulu hieman tiukemmaksi, jotta mahdollisuuksien salliessa siita voisi viela hie-
man joustaa. Opinnaytetydn edetessa selveni, etté opinnaytetyd tulisi palauttaa viimeistaan
17.5.2024 eli aikataulua oli mahdollista viela muokata. Alkuperaisen suunnitelman mukaisesti tieto-
perustan kirjoittamiselle oli varattuna kuukausi, joka paatyi ylittymaan yhdella ylimaaraisella viikolla
samalla muuttaen hieman alkuperaista aikataulua. Kyselylomakkeen laatiminen siirtyi suunnitel-
lusta viikolla eteenpain ja sen jakaminen kahdella viikolla eteenpain. Oppaan suunnittelu ja kirjoit-

taminen paastiin aloittamaan alkuperaisen aikataulun mukaisesti. Oppaan kirjoittaminen paatyi
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ottamaan hieman suunniteltua enemman aikaa. Opinnaytetyo esitettiin 14.5.2024 viikolla 20 alus-

tavan suunnitelman mukaisesti ja saatiin palautettua 15.5.2024 samalla viikolla. (Taulukko 6.)

Taulukko 6. Opinnaytetydn suunniteltu ja toteutunut aikataulu

Viikko Tehtava Toteutunut
Viikko 6 Aiheen hyvaksynta, ONT-suunnitelman aloitus Kylla
Viikko 7 ONT-suunnitelman kirjoitusta Kylla
Viikko 8 ONT-suunnitelman kirjoitusta ja palautus Kylla
Viikko 9 Tietoperustan kirjoitusta Kylla
Viikko 10 Tietoperustan kirjoitusta Kylla
Viikko 11 Tietoperustan kirjoitusta Kylla
Viikko 12 Tietoperusta valmis Tietoperustan kirjoitusta
Viikko 13 Kyselylomakkeen laatiminen ja jakaminen Tietoperusta valmis

Kyselylomakkeen laatiminen,
Viikko 14 Oppaan suunnittelu ja kirjoittaminen oppaan suunnittelu ja

kirjoittaminen
Oppaan suunnittelu ja kirjoitta-

Viikko 15 Oppaan suunnittelu ja kirjoittaminen minen, kyselylomakkeen jaka-
minen

Viikko 16 Oppaan kirjoittaminen, kyselyn tulosten arviointi Kylla

Viikko 17 Oppaan viimeistely, pohdinta Oppaan kirjoittaminen, pohdinta

Viikko 18 Viilaus, viimeistely, valmis! Oppaan kirjoittaminen

Vikko 19 | Lisatty viikko Palautteen kysyminen ja vii-
meistely

Opinnaytetyon esittaminen ja

Viikko 19—20 | Opinnaytetyon esittaminen palautus viikolla 20

5.2.3 Kyselylomakkeen luominen ja jako

Tutkimusmenetelmina voidaan kayttaa esimerkiksi laadullista eli kvalitatiivista tai maarallista eli
kvantitatiivista tutkimusmenetelmaa. Laadullinen tutkimus perustuu tutkittavan asian tulkintaan ja
ymmarrykseen. Laadullisen tutkimuksen avulla voidaan pyrkia ymmartamaan subjektiivisesti ilmi-
Oita tai tutkittavien asioiden merkityksia ihmisten kokemuksien avulla esimerkiksi haastattelun
avulla. (Vilkka 2021, luku 1.) Tassa tutkimuksessa kaytettiin maarallista eli kvantitatiivista tutkimus-
menetelmaa ja suoritetun kyselyn tuloksia arvioitiin kvantitatiivisen tutkimuksen keinoin. Kvantitatii-
visessa tutkimusmenetelmassa saavutetaan usein numeraalista tietoa esimerkiksi lukumaaria ja
prosentuaalisia osuuksia tutkittavasta asiasta tai ilmidsta. Tutkimusmenetelmaa voidaan kayttaa
esimerkiksi silloin, kun halutaan numeraalisesti kuvailla tutkittavaa asiaa, sen muutoksia tai tutkia
asioiden syy-seuraussuhteita ja vaikutuksia toisiinsa. Maarallisen tutkimuksen yksi yleisimmista
menetelmista on kysely- ja tutkimuslomakkeet. Tutkittavien asioiden havainnollistaminen onnistuu

muun muassa erilaisten kaavioiden ja taulukoiden avulla esitettyna. (Heikkila 2014, 15.)
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Produktin kehittamistydn menetelmana kvantitatiivinen tutkimus kyselylomakkeen avulla oli toimiva
menetelmavalinta halutessa selvittaa ja havainnollistaa sekd ymmartaa tarkemmin kohderyhman
matkailutottumuksia ja -mieltymyksia. Sahkoinen kysely luotiin Webropol -kysely- ja raportointityd-
kalulla, jonka avulla kyselyn luominen, jakaminen ja raportointi oli mahdollista katevasti. Kyselyn
avulla pyrittiin saamaan tarkennusta budjettimatkaoppaaseen sisallytettyjen aiheiden ja sisallén va-

lintaan.

Kyselysta pyrittiin luomaan yleisluontoinen, lyhyt ja selked, jotta siihen olisi mahdollista vastata
aiemmasta matkustuskokemuksesta riippumatta laajempi otanta ihmisia. Kyselyssa oli kuitenkin
muutamia tarkempia kysymyksia esimerkiksi Tampereeseen tai Pirkanmaan seudulla matkailuun
littyen. Kysymykset suunniteltiin kattaviksi, mutta vastaajalleen nopeaksi vastata, jotta kyselyyn
vastaaminen veisi noin 5—10 minuuttia ja vastaajalla sailyisi keskittyminen koko kyselyn Iapi. Ky-
sely piti sisallaadn 21 kysymysta, jotka olivat enimmakseen monivalintakysymyksia. Monivalintaky-
symyksissa pystyi valitsemaan joko yhden tai useamman vaihtoehdon kysymyksen laadun mu-
kaan. Kyselyssa oli myos muutamia arviointiasteikkokysymyksia, joissa vastaaja paasi valitsemaan
vaihtoehtojen 1-5 valilla vaittdmien mukaan. Lisaksi kysely sisalsi myos yhden avoimen kysymyk-
sen liittyen tarkemmin Tampereeseen kaupunkina, joka oli vastaajalle vapaaehtoinen. (Liite 1.) Ky-
symyksen vapaaehtoisuudella pyrin turvaamaan vastausten laatu ja hyddyllisyys siihen vastatessa

vain kysymyksen aiheesta kiinnostuneet.

Kysely oli avoinna 11.4.—19.4.2024 ja koska kyseessa on toiminnallinen opinnaytetyd ja kyselyn
tavoitteena oli tukea lopullisen produktin syntymista, kyselyn tavoitteena oli kerata 50 vastausta.
Kysely oli taysin anonyymi, eika vastaajaa pysty yhdistamaan jattamiinsa vastauksiin. Kyselya jaet-
tiin eri sosiaalisen median kanavissa, kuten omassa Instagramissa, WhatsApp-ryhmissa ja Lin-
kedlnissa. Kyselya jaettiin myds Visit Tampereen LinkedInissa (kuva 5), jolla oli yli 6000 seuraajaa

kyselynjakohetkella.

Kyselyn vastausten pohjalta lopullisen budjettimatkaoppaan sisalt6a lahdettiin kokoamaan ja saa-
tiin tarkempaa tietoa matkailijoiden matkailutottumuksista ja siita mita he kokisivat hyodylliseksi tie-

doksi budjettimatkaoppaassa.
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Kuva 5. Visit Tampereen LinkedIn apuna kyselyn jakamisessa

5.2.4 Kyselylomakkeen tulosten arviointi

Kysely sai yhteensa 65 vastausta, joka ylitti tavoitteen 50. Kyselyyn vastaamisen aloittaneista 84,4

% jatkoi vastaamista loppuun asti ja koko kyselyn avanneista 37,4 % paatyi lopulta vastaamaan

kyselyyn. Kyselyn tulosten arvioimisessa kaytettiin Webropolin valmiita analyyseja ja raportteja,

joista luotiin taulukoita Microsoft Excelin avulla. Lisaksi avoimen kysymyksen vastauksien havain-

noinnissa kaytettiin sanapilvea.

Vastaajien ikdjakauma oli tasaisen vaihteleva. Suurimmat kyselyyn vastanneet ikaryhmat muodos-
tivat 18—24-vuotiaat ja 25-29-vuotiaat. 56,9 % vastaajista oli 18—24-vuotiaita ja 30,8 % vastaajista

oli 25-29-vuotiaita. Tasaisesti noin 3—4 % vastanneista osui ikaryhmaltadan 30-35-vuotiaisiin, 36—

44-vuctiaisiin tai yli 45-vuotiaisiin. Kyselyyn ei vastannut alle 18-vuotiaita. (Taulukko 7.)



Taulukko 7. Kyselyyn vastaajien ikdjakauma (n=65)
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Kyselyyn vastanneiden sukupuolijakauma painottui naisiin. Vastaajista 75,4 % oli naisia, 21,5 %
vastaajista oli miehia. Lisaksi “en halua vastata” -vastausvaihtoehdon valitsi 3,1 % vastaajista
(Taulukko 8.) Vastaajien ylin suoritettu koulutus oli enemmistoélla 41,5 % lukio, 35,4 %
ammattikorkeakoulu ja 13,8 % yliopisto. Lisaksi mainittuja koulutuksia oli ylempi
ammattikorkeakoulututkinto seka kaksoistutkinto. Kyselyn vastaushetkella 50,8 % vastaajista oli

opiskelijoita ja 38,4 % tydssakayvia, lisaksi 4,6 % vastaajista vietti valivuotta.

Taulukko 8. Kyselyyn vastaajien sukupuolijakauma (n=65)
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Vastaajien keskuudessa vapaa-ajalla matkustaminen on yleista ja toistuvaa. Enemmisto kyselyyn
vastanneista matkustaa vuodessa keskimaarin 2-3 kertaa (47,7 %). Tasaisesti seuraavana
vuodessa matkustetaan 4-6 tai yli 7 kertaa (18,5 %). Kerran vuodesta matkustaa vastanneista 13,8

% ja vain 1,5 % harvemmin kuin kerran vuodessa. (Taulukko 9.)

Taulukko 9. Vastaajien keskimaarainen matkustusmaara vapaa-ajalla vuodessa (n=65)

Yli 7 kertaa 18,5%
4-6 kertaa 18,5%
2-3 kertaa 47,7%
Kerran vuodessa 13,8%

Harvemmin kuin kerran vuodessa 1,5%
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Vapaa-ajanmatkat vastaajilla kestavat yleensa puolestaan useimmiten alle viikosta alle kahteen
viikkoon. Vastanneiden vapaa-ajanmatkojen kesto painottui 4-7 paivaan (63,1 %), 1-3 paivaan
(26,1 %) ja 8-13 paivaan (10,8 %).

Kenenkaan vastanneista vapaa-ajanmatkat eivat yleensa kesta 2-3 viikkoa tai yli kuukautta. Vas-
taajista enemmistd kokee matkailevansa vapaa-ajallansa kotimaassa usein. Vastanneista 27,7 %
oli tysin samaa mielta vaittdman “matkustan vapaa-ajalla kotimaassa usein” kanssa ja 36,9 %
vastanneista oli jokseenkin samaa mielta. Jokseenkin eri mielta vaittdman kanssa oli 21,6 %, tay-
sin eri mielta vain 4,6 % ja 9,2 % vastaajista ei ollut samaa tai eri mielta vaittdman kanssa. Vait-
tama “matkustan vapaa-ajalla Pirkanmaalla usein” puolestaan sai tasaisemmin vastauksia, jotka
olivat jokseenkin samaa mielta, ei samaa eika eri mielta tai jokseenkin eri mieltd vaihdellen kunkin
kohdalla 20,0-29,2 % valilla. Taysin samaa mielta vaittdman kanssa oli vain 7,7 % ja taysin eri
mieltd 18,5 %. (Taulukko 10.)
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Taulukko 10. Vastaajien vapaa-ajan ja Pirkanmaan matkailun yleisyys (n=65)
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Matkustan vapaa-ajalla kotimaassa usein

—Matkustan vapaa-ajalla Pirkanmaalla usein

Kulkuvalineend matkailussa enemmistd suosii junaa (85,9 %) tai autoa (73,4 %). Seuraavaksi suo-
situimmat vaihtoehdot ovat bussi (40,6 %) ja lentokone (39,1 %). Laiva (9,4 %) jai vahimmalle kan-
natukselle. Kulkuvalineen valintaan vaikuttaa tietenkin matkan kohde ja lahtdpaikka seka tarjolla
olevat vaihtoehdot reitille. Valtaosa vastaajista perustaa kulkuvalineen valintansa edullisuudelle,
nopeudelle ja mukavuudelle kunkin vaihtoehdon vaihdellen 60,9-67,2 % valilla. Kaytannollisyytta

miettii 46,9 % ja vastuullisuutta vain 20,3 % vastaajista.

Majoitusvaihtoehdoista selvasti suosituimmat olivat hotelli (73,4 %), ilmaismajoitus esimerkiksi
tutun luona (56,3 %) ja Airbnb (51,6 %). Mdkkimajoitus sai myds kohtalaisen kannatuksen (34,4 %)
ja puolestaan leirintdmajoitus pienimman (1,6 %). Lisaksi edellisten lisdksi matkailuauto mainittiin
yhtend majoitusvaihtoehtona, joka palvelee samalla myds kulkuvalineena. Majoitusta miettiessa
eniten painoarvoa paatokselle tekee edullisuus (79,7 %) ja sijainti (71,9 %). Tasaisesti seuraavaksi
paatdksentekoon vaikuttavat majoituksen luotettavuus (45,3 %), mukavuus (39,1 %) ja
kaytanndllisyys (39,1 %). Vahemmistd vastanneista miettii majoitusvalinnassaan vastuullisuutta
(7,8 %) tai majoituksen tilavuutta (1,6 %).

Vapaa-ajan matkoilla vastaajia kiinnostaa eniten ravintolat (67,2 %), nahtavyydet, (57,8 %),
aktiviteetit (53,1 %), luonto (53,1 %) kulttuuri (42,2 %) ja paikalliset erikoisuudet (42,2 %). Kahvilat
(21,9 %) ja shoppailu ja kauppojen kiertely (18,8 %) sai osalleen myods pienta suosiota, mutta
baarit (6,3 %) puolestaan vahimmissa maarin. Vaihtoehtojen ulkopuolelta esimerkiksi kirpputorit

saivat myds osakseen mainintoja. (Taulukko 11.)



39

Taulukko 11. Vastaajien kiinnostuksen kohteet vapaa-ajan matkoilla (n=65)

Jokin muu, mika? 4.7%
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Paikalliset erikoisuudet 42,2%

Kulttuuri (esimerkiksi museot) 42,2%
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Vastuullisuus nakyi vastanneiden matkailuvalinnoissa kohtalaisesti. Kysymyksessa 14 (liite 1)
vastausvaihtoehdot olivat asetettu arvoasteikkoon 1-5, jossa minimiarvo 1 tarkoitti taysin eri mielta
olemista 3 ei samaa eika eri mielta olemista ja maksimiarvo 5 taysin samaa mielta olemista. Kuten
taulukosta 12 havaitaan, kyselyyn vastaajat matkustavat kohtalaisen vastuullisesti. Keskiarvolla
2,7-3,2 valiin sijoittuivat vaittdamat “vastuullisuus nakyy matkailuvalinnoissani”, “otan selvaa
vastuullisista vaihtoehdoista matkoja suunnitellessani seka “olisin valmis maksamaan
vastuullisesta vaihtoehdosta hieman enemman”. Keskiarvon 3,5 vastauksissa sai vaittama
“valitsisin matkustaa maata pitkin (esimerkiksi junalla tai bussilla) lentokoneen sijaan
vastuullisuuden takia” ja 4,1 keskiarvoon vastauksissa ylsi vaittdama “valitsisin matkustaa maata
pitkin sdastaakseni rahaa”. Viimeisen vaittdman saadessa eniten samaa mieltd olevia vastauksia,
voidaan huomata rahan olevan tassa tapauksessa isommassa painoarvossa vastuullisuuteen

verrattuna. (Taulukko 12.)
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Taulukko 12. Vastuullisuuden néakyminen vastaajien matkailuvalinnoissa (n=65)

Vastuullisuus nakyy ‘ ‘ ‘
matkailuvalinnoissani 11% 20% 28% 35% 6%/ 3.0

Otan selvaa vastuullisista h
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Valitsisin matkustaa maata pitkin
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2% 13% 9% 28% 48% 4,1

Valitsitin matkustaa maata pitkin
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Rahaa vastaaijilla kuluu matkan aikana yleensa eniten majoitukseen (76,6 %), ruokaan ja juomaan
(65,6 %) ja matkoihin (55 %) mika on loogista, sillda ndma kolme osa-aluetta ovat usein matkusta-
essa niin ikdan pakollisia kulutuskohteita matkan aikana mikali ei majoitu esimerkiksi tuttavan
luona, jolloin kuluissa on mahdollista usein saastda enemman. Seuraavaksi eniten rahaa kulute-
taan yleensa aktiviteetteihin (21,9 %), ostoksiin ja tuliaisiin (10,9 %) ja nahtavyyksiin (6,3 %). Nah-
tavyyksiin kaytetty pienin rahallinen osuus selittyy usein niiden ilmaisuudella. Joihinkin suosituim-
piin tai muuten esimerkiksi kavijamaaraltaan rajattuihin nahtavyyksiin saattaa olla erillinen sisaan-
paasymaksu, mutta esimerkiksi ulkonahtavyyksissa voi paasta vierailemaan myos ilmaiseksi. Mat-
kan aikana useimmat vastaajista olisivat valmiita maksamaan enemman ruuasta ja juomasta (55,4
%), majoituksesta (47,7 %) ja aktiviteeteista (47,7 %). MyOs matkakohteeseen matkustamisesta
(30,8 %) ja nahtavyyksista (20,0 %) oltaisiin valmiita maksamaan enemman. Pieni osa vastaajista

maksaisi enemman myds ostoksista ja tuliaisista (10,8 %).

Vastaajista enemmisto oli tdysin samaa mielta (32,3 %) tai jokseenkin samaa mielta (41,5 %)
kysymyksen “matkustan usein budjetilla” kanssa. Ei samaa eika eri mielta (13,9 %) tai jokseenkin
eri mielta (12,3 %) oltiin myds tasaisesti, mutta kukaan vastaajista ei ollut taysin eri mielta
kysymyksen kanssa. Kysymyksen “koen itseni budjettimatkailijaksi” vastaukset seurasivat
suhteellisen tasaisesti verrattuna edeltavaan kysymykseen. Vastaajista 27,7 % oli taysin samaa

mielta, 30,8 % jokseenkin samaa mielta, 20,0 % ei samaa eika eri mielta ja 20,0 % jokseenkin eri
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mielta. Kuitenkin poikkeuksellisesti edelliseen kysymykseen verrattuna 1,5 % oli taysin eri mielta

vaittdman kanssa eli ei koe itsedan budjettimatkailijaksi. (Taulukko 13.)

Taulukko 13. Vastaajien budjettimatkailun yleisyys (n=65)
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mmm Matkustan usein budjetilla —Koen itseni budjettimatkailijaksi

Vastaajien mielesta hyodyllisin tieto budjettimatkaoppaassa on ilmainen tekeminen tai aktiviteetit
(80,0 %), budjettimajoitusvaihtoehdot (73,8 %), edulliset ravintolavinkit (70,8 %) ja paikallisten
vinkit ja suositukset (67,7 %). Seuraavaksi hyodyllisin tieto on kulkeminen matkakohteessa (49,2

%), néhtavyydet ja aktiviteetit (41,5 %) ja paikalliset erikoisuudet (38,5 %). Kohtalaisesti valintoja

sai my0s edulliset kahvilavinkit (29,2 %), edulliset baarivinkit (23,1 %) ja turvallisuus

matkakohteessa (23,1 %). Lisaksi vaihtoehtojen ulkopuolelta kirpputorivinkit saivat maininnan.
(Taulukko 14.)
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Taulukko 14. Hyodyllisin tieto budjettimatkaoppaassa (n=65)

Jokin muu, mika? 1,5%
Paikalliset erikoisuudet 38,5%
Paikallisten vinkit ja suositukset 67,7%
Turvallisuus matkakohteessa 23,1%
lImainen tekeminen tai aktiviteetit 80,0%
Nahtavyydet tai aktiviteetit 41,5%
Edulliset baarivinkit 23,1%
Edulliset kahvilavinkit 29,2%

Edulliset ravintolavinkit 70,8%

Kulkeminen matkakohteessa 49,2%

Budjettimajoitusvaihtoehdot 73,8%

0% 20% 40% 60% 80%  100%

Matkaa suunnitellessa vastaajille oli esitetyista vaihtoehdoista tarkeaa tasaisesti kaikki. Vastaajat
saivat valita arvoasteikolla 1-5 tarkeina pitaminaan asioita, jossa minimiarvo 1 tarkoitti ettei
kyseisella asialla ole merkitysta matkaa suunnitellessa ja maksimiarvo 5 tarkoitti, etta asialla on
hyvin tarkea merkitys. Keskiarvon 4 saa vaihtoehdoista enemmisto eli vastaajat pitavat
tasapuolisen tarkeana edullista hintaa, budjetin suunnittelua, vastuullista matkakohdetta,
varaamisen/ostamisen helppoutta, majoitusvaihtoehtoja matkakohteessa, muiden aiempia
kokemuksia, ja aktiviteetteja. Keskiarvolla 3 tarkeana pidetdan vastuullisia tuotteita- tai palveluita ja

puolestaan keskiarvon 5 tarkeydelldan sai turvallisuus matkakohteessa. (Taulukko 15.)



Taulukko 15. Matkaa suunnitellessa tarkeaa vastaajille on (n=65)
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Edullinen hinta

Budjetin suunnittelu
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Kyselyn viimeinen ja avoin vapaaehtoinen kysymys 21 (lite 1) “Jos olet vieraillut tai asut Tampe-

reella mitka ovat suosikkipaikkojasi tai asioita kaupungissa ja miksi?” kerasi yhteensa 41 vas-

tausta. Alla poimittuna muutama suora ote vastauksista:

“Tampereella olen kaynyt vain muutaman kerran elamani aikana. Tampereella

tykkaan siita, kun keskustassa kaikki tuntuu olevan lahella kaikkia. Tampere on myds

kaunis kaupunki kavella ja katsella maisemia.”

“... Tammelan Tori ja Sorsapuisto ovat erityisesti kesalla tdynna elamaa ja kivoilla

sijainneilla. Tallipihan kahvila ja sen lahialue... Myds ratikka helpottaa elamaa ja

reiteillda varmasti nahtavaa.”

“Tampere on ihana ja lammin kesdkaupunki. Hyvia ravintoloita. Oivat

shoppailumahdollisuudet.”

“Kavelyreitit jarvien rannoilla, koska nautin luonnon aarella olemisesta ja ndma ovat
aarimmaisen kauniita paikkoja. Etenkin nasinpuisto, pyynikki ja arboretum kivoja

paikkoja. Historialliset rakennukset ja alueet myds ihania.”
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Avoimissa vastauksissa painottuu Pyynikin alue, Pyynikin nékdtorni, Pispala seka luonto (kuva 6).
Pyynikki mainittiin jollain tapaa yhteensa 19 kertaa eli melkein joka toisessa avoimeen

kysymykseen vastauksessa.

Kissakahvila imanaor Historialliset rakennukset
Pyirdilyreitit

Nirpputarit

Rannat .I I .

Nisinnesla Avantesaunat

Tammelantoe

! = Nasinneula Rauhaniemen kansankylpyla
Pyynikinharju TD"t Ranta-Tampella P IS p a I a Nokla ArEEna B

Aunessilta

Jarvimaisemat

Kuva 6. Sanapilvi avoimessa kysymyksessa usein esiintyneista maininnoista

Yhteenvetona kyselyn tuloksista pystytdan havainnoimaan, etta vastaajien keskuudessa vapaa-
ajan matkat ovat suosittuja ja niitd tehdaan tyypillisesti kahdesta yli seitsemaan kertaan vuodessa.
Vapaa-ajanmatkat ovat kestoltaan useimmiten pidempia 4-13 paivan matkoja. Kotimaassa
matkustetaan verrattain usein, lisédksi Pirkanmaan alueella matkailu on jokseenkin yleista, mutta
vastaajien joukosta I6ytyi myds huomattava osa, joka ei koe matkustavansa vapaa-ajallansa siella
usein. Kyselyssa oltaisiin viela voitu kysya syyta matkustamattomuudelle, jotta
budjettimatkaoppaassa oltaisiin voitu huomioida naita syita. Matkustaessa vapaa-ajalla vastaajia
kiinnosti tasaisesti esitetyt asiat kuten kulttuuri, nahtavyydet, aktiviteetit, luonto ja ravintolat.
Vahimmassa maarin vastaajia puolestaan kiinnosti kahvilat, shoppailu ja baarit. Kulkuvalineista
auto, juna, bussi ja lentokone olivat suosittuja, mika ei esimerkiksi Suomen sisaisilla matkoilla ole
ihme, matkojen mahdollisten etaisyyksien takia. Ulkomaille Iahtiessa monet turvautuvat lentamaan,
sen nopeuden ja helppouden takia. Majoitusvaihtoehdoista hotelli ja Airbnb oli odotetusti
suosituimpien joukossa. lImaismajoituksen suosio tuli yllatyksena, mutta matkojen liittyessa
esimerkiksi perheen tai Iaheisten luona vierailuun suosio selittyy. Vastuullisuus nakyi vastauksissa
keskinkertaisesti. Tulokset eivat yllata, mutta jaivat odotettua alhaisemmiksi. Kuten luvussa 2.3
esitettiin, matkailijoiden kiinnostus vastuullisempaa ja kestdvampaa matkailua kohtaan on
kasvanut, mutta monet matkailijoista eivat tasta huolimatta paady tekemaan vastuullisia valintoja.
Budjettimatkailun mahdollistaessa usein myos kestdvammat valinnat, voidaan kyselyn tuloksista

huomata, etta vastaajat matkustavat budjetilla, mutta eivat samassa maarin koe itsedan



45

budjettimatkailijoiksi. Tulosten perusteella voisi huomata, ettd matkailussa budjetoidaan
valitsemalla edullisimpia vaihtoehtoja motiivina rahan saastaminen. Niin ikaan
vastuullisuusnakokulma usein voidaan katsoa unohtuvaksi, jos ostopaatokset tehdaan vain

erilaisten tarjousten ja edullisten hintojen perassa.

Vastauksien tuloksia analysoimalla huomattiin muutamia eroavaisuuksia esimerkiksi miesten ja
naisten valisissa vastauksissa. Naisvastaajia kysely sai eniten (talukko 8), mutta tarkemmin mies-
ten ja naisten vastauksia analysoimalla huomattiin esimerkiksi, ettd miesvastaajat matkustavat
vuodessa vapaa-ajalla tasaisesti joko 2—3 kertaa (42,9 %) tai yli 7 kertaa (42,9 %). Esimeriksi nais-
vastaajista vain 12,2 % vastasi matkustavansa vuodessa vapaa-ajalla yli 7 kertaa. Miesvastaajat
olivat myds enemman eri mielta vaittdman “matkustan vapaa-ajalla Pirkanmaalla usein” kanssa.
Lisaksi vastuullisuusasioissa kukaan miesvastaajista ei valinnut vastuullisuutta yhtena vaikutta-

vana tekijana kulkuvaline- tai majoitusvalinnassaan.
5.2.5 Oppaan laatiminen

Budjettimatkaoppaan ulkoasun ja alustavan sisallén suunnittelu aloitettiin tietoperustan valmistumi-
sen jalkeen ja ennen kyselyn julkaisemista. Budjettimatkaopas syntyi Canvalla, joka on graafisen
suunnittelun sivusto. Opas syntyi maksullisella Canva Pro:lla, jossa on ilmaisversiotaan enemman
hydédynnettavia ominaisuuksia, grafiikoita ja malleja. Oppaan luominen ilmaisversiolla olisi ollut var-
masti myds mahdollista, mutta halu panostaa oppaan visuaaliseen iimeeseen ja ominaisuuksiin
mahdollistui omiin tarpeisiin paremmin Canva Pro:lla. Canvalla sahkoisessa muodossa toimivan
oppaan luominen oli mahdollista ja opas soveltuukin luettavaksi monilla laitteilla, kuten alypuheli-
mella, tietokoneella tai tabletilla. Suunnitteluvaiheessa hahmottui oppaan visuaalinen ilme ja sen
kasittelemat aiheet seka alustava sisallysluettelo. Kyselyn ollessa avoinna jatkettiin tydostamista op-

paan kanssa lisaten siihen silloin yleisia vinkkeja, tietoa Tampereesta ja siella kulkemisesta.

Kyselyn sulkeutuessa sen vastauksia paastiin hyodyntamaan aiheiden ja suositusten rajaamiseen.
Kyselyn tulosten perusteella oppaaseen sisallytettiin kirpputorit, jotka saivat mainintoja muutamien
kysymyksien "jokin muu, mika” avoimessa vaihtoehdossa. Kyselyn tulosten perusteella vahem-
malle painoarvolle asetettiin kahvilat ja baarit, mutta niista silti muutamia tullaan esittelemaan op-
paassa niista kiinnostuneille. Kyselyn avoimesta kysymyksesta saatiin tarkeaa tietoa vastaajien pi-
tamista asioista Tampereella. Monien samojen asioiden, nahtavyyksien ja paikkojen toistuminen
useissa vastauksissa vahvisti niiden sisallyttamisen tarkeytta oppaaseen. Lisaksi vastauksista saa-

tiin my6s uusia ideoita ja lisdyksia, joita ei viela aiemmin ollut oppaaseen mietitty.

Oppaasta pyrittiin luomaan selked, kayttajaystavallinen ja toimiva kokonaisuus. Oppaan ulkoasun

ja sisalldon suunnittelussa hyddynnettiin muiden matkaoppaiden tutkimista inspiraation I&hteena.
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Visuaalisesta ilmeesta haluttiin luoda kutsuva ja lukijan mielenkiintoa herattava. Oppaan varimaail-
masta haluttiin luoda yhtendinen ja vareissa korostuu vaaleat beigen ja ruskean savyt seka valkoi-
nen. Tekstien fonteista haluttiin selkeita ja helppolukuisia, mutta kuitenkin visuaalisesti miellyttavia.
Korostuskeinoina kaytettiin lihavointia, eri kokoisia fontteja sekéd muutamaa eri fonttityylia. Kuvia
lisattiin havainnollistamaan ja elavoéittdmaan opasta. Oppaassa kaytetyt kuvat ovat padosin omia
kuviani, muutamaa lukuun ottamatta, josta I0ytyy maininta oppaan viimeisella kiitos”-sivulla ja joita

tekijanoikeuksien mukaisesti sai oppaassa hyédyntaa.

Budjettimatkaopas sisaltda paljon erilaisia vinkkeja ja ideoita Tampereeseen liittyen. Oppaan yksi
keskeinen teema on "tee, née ja koe”, joka seuraa lapi oppaassa kasiteltyjen eri vuodenaikojen.
Jokaiselle vuodenajalle esitetdan ideoita tekemiseen, ndkemiseen ja kokemiseen liittyen. Useat
oppaassa esitetyt vinkit ja ideat ovat toteutettavissa vuoden ympari, mutta oppaaseen ne on koottu
sen vuodenajan alle, jolloin kyseinen asia olisi ihanteellisin. Liséksi oppaassa esitellddn muutamia
nostoja liittyen kirpputoreihin, majoitukseen, sydmiseen ja juomiseen. Kaiken kaikkiaan oppaasta
haluttiin luoda kattava kokonaisuus, joka palvelisi mahdollisimman hyvin eri asioista kiinnostuneita

lukijoita.
5.3 Oppaan hyodyllisyys

Budjettimatkaopas tehtiin hyddyntaen Canva-alustaa, joka on graafisen suunnittelun sivusto. Opas
on saatavilla PDF-muodossa ja on luettavissa monilla laitteilla, kuten esimerkiksi tietokoneella, pu-
helimella ja tabletilla. Oppaasta pyrittiin tekemaan hyddyllinen sekd Tampereen uusille tuttavuuk-

sille, etta paikalliselle tai kaupungin paremmin tunteville. Oppaan sisallésta pyrittiin luomaan moni-
puolinen ja se sisaltaa ideoita tekemisesta, ndkemisesta ja kokemisesta eri vuodenajoille, ravintola

ja kahvilavinkeista seka hostellisuosituksista majoitusta kaipaaville.

Budjettimatkaopas on hyodyllinen kokonaisuus tietoa Tampereesta budjettimatkailun kohteena.
Opas esittelee laajasti erilaisia vinkkeja ja tietoa, joita on mahdollista hyddyntaa seka kaupungin
uusien tuttavuuksien etta kaupungin jo paremmin tuntevienkin. Luvussa 2.2 kasiteltiin koronaviruk-
sen vaikutuksia kotimaanmatkailulle ja koronarajoitusten poistuessa seka "maailman avautuessa”
uudelleen on matkailuala palaamassa takaisin normaaliin, koronavuosia edeltdneeseen, aikaan.
Kuitenkin vastaavien oppaiden avulla, voidaan heratella ja muistutella matkailijoita kotimaanmat-
kailun potentiaalista, jotta myds se paasisi jatkamaan kasvuaan ja kehitystaan. Opas koottiin lu-
vussa 4 tehtyjen havainnointien pohjalta toimivasta oppaasta, jotta siitéa saataisiin mahdollisimman
ehea ja selkea kokonaisuus lukijalleen. Budjettimatkaopas tulee olemaan saatavilla alkuun tekijan
omien sosiaalisten medioiden kautta. Opas tullaan jakamaan myds Visit Tampereelle, kuten kyse-
lyn jakamisvaiheessa heille mainitsin, mahdollistaen sen kaytén heidan kanavissaan, mikali he ko-

kevat sen heita hyddyntavaksi ja tarpeelliseksi. Lisaksi tulevaisuudessa oppaalle voitaisiin miettia
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myoOs esimerkiksi nettisivuja tai muuta vastaavaa jakelukanavaa, jossa opasta olisi mahdollista pai-

vittda vuosittain vastaamaan siina esitettyjen asioiden ajantasaisia tietoja ja hintoja.

Budjettimatkaopas annettiin sen valmistuessa luettavaksi ja kommentoitavaksi muutamalle opiske-
lijakollegalle sekd Tampereen paremmin tuntevalle. Palautetta oppaasta saatiin myos koko opin-
naytetydsta pidetyn esityksen jalkeen opettajilta ja opiskelijakollegoilta. Saatujen palautteiden ja
huomioiden avulla opasta viimeisteltiin ja muokattiin sen lopullisen muotoon. Palautteista ei nous-
sut esille suuria vimehetken muutoksia vaan enemman pienia viilauksia. Testilukijat olivat vakuut-

tuneita oppaan hyodyllisyydesta ja toimivuudesta.
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6 Pohdinta

Opinnaytetydni tavoitteena oli tutkia ja analysoida Tamperetta budjettimatkailun kohteena. Opin-
naytetydn ja sen lopputuloksena syntyvan budjettimatkaoppaan kohderyhmana olivat suomalaiset

budjettimatkailusta kiinnostuneet nuoret aikuiset, jotka kasittivat tydssani noin 20-35-vuotiaat.

Aihetta tutkittiin [lBhdemateriaalin avulla, jonka avulla keskityttiin tarkemmin kotimaanmatkailuun,

budjettimatkailuun seka toimivan oppaan kirjoittamiseen. Teoreettisen [ahdemateriaalin tueksi luo-
tiin sahkoinen kysely kohderyhmalle, jonka avulla pyrittiin selventamaan matkailijoiden matkailutot-
tumuksia seka saamaan konkreettista nakokulmaa heidan tarpeistaan budjettimatkaoppaassa. Lo-
pullinen budjettimatkaopas sisaltaa ja kasittelee aiheita paateeman "tee, nae ja koe” avulla eri vuo-
denaikojen kautta esitettyna. Lisaksi oppaaseen on koottu tietoa edullisemmista majoitusvaihtoeh-

doista, kaupungissa kulkemisesta, syomisesta ja juomisesta seka kirpputoreista.
6.1 Johtopaitokset ja luotettavuus

Budjettimatkaoppaan tekemisessa hyoddynnettiin tutkittua tietoa seka sahkoista kyselya kohderyh-
malle. Kaytetyt lahteet pyrittiin valitsemaan monipuolisesti ja ne sisaltavat seka painettuja etta sah-
koisia lahteitd. Lahteina on kaytetty erilaisia kirjoja, artikkeleita, blogeja, tutkimuksia ja raportteja.
Lahteisiin on valittu kotimaisia ja ulkomaisia lahteita ja useimmissa Iahteissa henkilotekija ja julkai-
suaika on tiedossa. Lahteista 16ytyy my6s muutamia, joissa henkil6tekijaa ja/tai julkaisuajankohtaa
ei ole saatavilla ja tdman tyylisiin I&hteisiin on suhtauduttava kriittisemmin. Vaikkakin henkilotekijaa
tai julkaisuajankohtaa ei aina ollut saatavilla on kyseiset lahteet usein julkaistu luotettavan julkaisi-

jan, kuten esimerkiksi Visit Finlandin, alustoilla.

Budjettimatkaoppaan luomisen tueksi tehty kysely sai 65 vastausta ja ylitti tavoitevastaajamaaran
50. Vastausten avulla saatiin yleiskuvaa vastanneiden matkailijoiden matkailutottumuksista seka
avoimen kysymyksen kautta vastaajien mielesta parhaista asioista Tampereella. Kyselysta pyrittiin
tekemaan kattava, mutta paallisin puolin yleisluontoinen vastata, jolloin kyselyyn pystyivat vastaa-
maan myo6s matkailijat, joille ei valttamatta budjettimatkailu aiheena ollut niin tuttua. Kyselyssa
muutamat kysymykset liittyivat tarkemmin kuitenkin esimerkiksi budjettimatkailuun ja Tamperee-
seen, joista sai tarkempaa kuvaa vastaajien taustoista ja mieltymyksista. Kyselyn alussa kerrottiin
kyselyn tarkoituksesta ja tavoitteista seka siitd, miten vastauksia tullaan hyddyntamaan (liite 1) ja
kysely toteutettiin eettisesti. Kyselyyn oli vapaaehtoista vastata ja kysely oli anonyymi, jolloin sen
vastauksia oli mahdollista kasitella luotettavasti iiman vaaraa, etta vastausten tietoja olisi pystytty

yhdistamaan niiden vastaajaan.
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Opinnaytetyon produktina syntynyt Tampereen budjettimatkaopas on 29-sivuinen kokoelma tietoa
kaupungista. Paateema "tee, nae ja koe” puhuttelee lukijaa 1api oppaan. Ryhmittely eri vuodenai-
koihin mahdollisti tarkemman jaottelun oppaan rakenteeseen, jotta siitéa saatiin eheampi ja selke-
ampi kokonaisuus. Budjettimatkailulle tyypillisesti oppaaseen pyrittiin sisallyttamaan laaja kattaus
esimerkkeja, vinkkeja ja tietoa, jotta se palvelisi lukijoitaan mahdollisimman monipuolisesti heidan

eri tarpeissansa.

Kuten aiemmin todettu, budjettimatkailu on kasvavana trendind ajankohtainen aihe, jolle on hyva
saada nostetta. Oppaan kohteeksi valitulla kaupungilla Tampereella on muun muassa oma kau-
pungin matkailuun kohdentunut toimija, Visit Tampere, josta matkailijan on mahdollista saada kat-
tavasti tietoa Tampereesta matkakohteena. Budjettimatkaoppaan kokoaminen kaupungista katsot-
tiin kuitenkin tarpeelliseksi ja hyddylliseksi, silla vastaavaa tietopakettia ei budjettimatkaoppaan
muodossa viela ollut tehty. Visit Tamperetta kaytettiin laajasti IAhteend oppaan koonnissa, jotta op-
paan sisallosta saatiin mahdollisimman luotettava kokonaisuus. Lisaksi lahteina kaytettiin siina esi-
teltyjen paikkojen ja yritysten omia verkkosivuja, joiden tietojen ajantasaisuus on verkkosivujen yl-
lapitajalla, mutta kaikilta verkkosivuilta oli Idydettavissa 2024 paivitettya tietoa, joka oli ajantasaista

oppaan tekohetkella.

Budjettimatkaoppaan jakelukanavana toimii alkuun tekijan omat sosiaalisen median kanavat. Li-
saksi budjettimatkaopas tullaan jakamaan Visit Tampereelle, kuten luvattu kyselyn avustamiseen
kysymisen yhteydessa. Mikali Visit Tampere kokee tai ei koe opasta heille hyddylliseksi, jaa heidan
arvioitavaksi. Mydbhemmin oppaalle voidaan miettia myds pysyvampaa alustaa, kuten esimerkiksi
omia verkkosivuja tai vastaavaa, jossa opasta olisi mahdollista paivittda esimerkiksi vuosittain

mahdollisten aukiolo- tai hinnastomuutosten varalta.
6.2 Oma oppiminen

Opinnaytetyoprojekti aloitettiin helmikuun aikana, jolloin aiheidean keksimisen jalkeen opinnayte-
tydsuunnitelma kirjoitettiin. Suunnitelman valmistumista seurasi tietoperustan kirjoittamisen aloitta-
minen ja sen lahteiden etsiminen. Lahdemateriaalia I0ytyi verrattain hyvin, etenkin liittyen koti-
maanmatkailuun seka Tampereeseen matkakohteena. Myds muista tietoperustan aihealueista 10y-
tyi kattavasti erilaisia lahteita, joita valikoiden tietoperusta alkoi muotoutua. Jo alussa syntyi myos
idea pienen kyselyn tekemisesta oppaan kokoamisen tukena, joka vahvistui saadessani Visit Tam-
pereelta vihreata valoa sen jakamiselle heidan LinkedInissaan. Kyselyn tein yleisluontoiseksi, jotta
siihen olisi mahdollista vastata vaikkei kokisi itseaan budjettimatkailijaksi tai vaikka Tampere mat-
kakohteena ei olisi ollut ennestaan niin tuttu. Kysely sisalsi kuitenkin muutamia budjettimatkailuun,
budjettimatkaoppaaseen sekd Tampereeseen kohdennettuja kysymyksia, mutta naita olisi myds

voinut olla enemman, jolloin viela tarkemman analyysin tekeminen olisi voinut olla mahdollista.
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Vastauksia saatiin tavoiteltua maaraa enemman seka myaos kattavasti vastauksia vapaavalintai-

seen avoimeen kysymykseen.

Opin opinnaytety6ta ja budjettimatkaopasta tehdessani paljon itse aiheestani, tutkimuksen tekemi-
sesta ja analysoinnista. Opin myds Webropol-kyselyn tekemisesta ja analysoimisesta tarkemmin,
silld opinnaytetyotani varten julkaistu kysely oli ensimmainen Webropolilla luomani julkinen kysely.
Ajankaytonhallinta vahvistui opinnaytetyon edetessa ja osoittautui yhdeksi tarkeimmista asioista
etenkin opinnaytetyon aikataulun ollessa tiukka. Opinnaytetyon valmistuminen venyi hieman alku-
peraisesta tavoitteestaan ja valmistui toukokuun 2024 alussa pienista aikataulullisista muutoksista
johtuen (taulukko 6). Valitsemani aihe oli mieluisa tutkia ja kirjoittaa, joten uskon tietoperustan kir-
joittamisen sujuneen siitd syysta jouhevasti. Budjettimatkaoppaan suunnittelu ja luominen oli myoés
mieluisaa, vaikkakin pienia tuskailuja sen kanssa ajoittain oli muun muassa oppaan visuaalisen il-
meen ja sisallon suunnittelussa. Opinnaytetydllani ei ollut toimeksiantajaa, mutta Visit Tampereen
apu kyselyn jakamisessa seka lahdemateriaalin vinkkaamisessa olivat erityisen hyodyllista. Myos
heidan innostus opinnaytetyoni aiheesta vahvisti ja vahvistaa minulle tietoa siita, etta opinnayte-

tyoni aihe ja budjettimatkaopas ovat hyddyllisia matkailualalle.
6.3 Haasteet

Yhtena selvana ja isoimpana haasteena opinnaytetydlleni oli sen tiukka aikataulu. Aikataulussa py-
syttiin kuitenkin paaosin hyvin ja opinnaytetyd valmistui ajallaan. Aikataulun tiukkuutta hankaloitti
osa-aikaisesti tdiden tekeminen ja opinnaytetyOprojektin ohella, mutta loppujen lopuksi molempien
yhdistaminen ja aikatauluttaminen sujui verrattain hyvin. Vapaa-ajan maara ei tdiden ja kirjoittami-
sen keskella ollut aina korkea, mutta vapaa-aikaa koitin kuitenkin jarjestda aina kun mahdollista,
jotta palautuminen ja lepo olisi mahdollista. Toisena alussa mietittyna haasteena oli, jos kyselyn
vastausmaara olisi jaanyt alle tavoitteen, jolloin tarkkaa analyysia olisi ollut hankalampaa tehda.

Vastausmaara ylitti kuitenkin tavoitellun, joten tama haaste ei vaikuttanut opinnaytetyohoni.

Budjettimatkaoppaan ollessa sdhkodisessd PDF-muodossaan, voi sita lukea erilaisilla mobiililait-
teilla, kuten puhelimella, tietokoneella ja tabletilla. Haasteeksi tdssd muodostui kuitenkin oppaan
jakaminen. Opas tulee olemaan luettavissa ja kaytettavissa julkaistussa opinnaytetydssani seka
omissa sosiaalisen median kanavissani, mutta jotta se saavuttaisi lukijoita parhaiten tulisi silla olla
myo6s muu helpommin I6ydettavissa oleva julkaisualusta hyodyllisyyden maksimoimiseksi. Budjetti-
matkaopas tullaan jakamaan myos kokonaisuudessaan Visit Tampereelle, mutta viela opinnayte-
tydn julkaisuajankohtana ei ole tiedossa, tuleeko opas Visit Tampereen kanavissa jakoon. Lisaksi,
koska opinnaytety6 ja budjettimatkaopas valmistuivat vuoden 2024 kevaalla on esimerkiksi budjet-
timatkaoppaassa olevat hinnastot vuoden 2024 mukaisia. Saavuttaakseen todellisen potentiaalinsa

tulisi pysyvan julkaisualustan liséksi olla mahdollista paivittda oppaan tietoja esimerkiksi vuosittain.
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Opinnaytetyon tiukan aikataulun takia, en lahtenyt kysymaan tai etsimaan tydlleni toimeksiantajaa
esimerkiksi Visit Tampereesta. Aikataulun ollessa sallivampi, olisi toimeksiantajaa voinut etsia sa-
malla mahdollisesti saaden sille pysyvan julkaisualustan. Toimeksiantaja olisi voinut tuoda tyéhén

lisdksi uusia ndkodkulmia tai sisalldllisia ideoita ja toiveita.
6.4 Jatkokehittamisideat

Yhtena jatkokehittdmisideana olisi vastaavanlaisen oppaan luominen englanniksi kohderyhmana
ulkomaiset Tampereesta kiinnostuneet budjettimatkailijat. Vaikka ulkomaalaisten matkailijoiden
saapumiset ja rekisterdidyt yopymiset ovat olleet kotimaisia matkailijoita alhaisemman (ks. luku
2.4), on ulkomaisten matkailijoiden maarat olleet jatkuvassa kasvussa viime vuosina. Ulkomaisten
matkailijoiden kohdalla voisi erityisesti tutkia motiiveja ja syitd Tampereelle matkustamiseen, jonka

pohjalta koota heille kohdistuvaa opasta.

Budjettimatkailun ollessa kasvava trendi voisi vastaavanlaisia oppaita koostaa myds muista Suo-
men kaupungeista tai jopa koko Suomesta. Koko Suomen kattavassa budjettimatkaoppaassa voi-
taisiin keskittya esimerkiksi tiettyjen reittien kautta aiheeseen (Etela-Suomi — Pohjois-Suomi-reitilla

tai Lansi-Suomi — Ita-Suomi-reitilld).

Jatkotutkimuksissa voisi miettid myds toimeksiantajan kysymistd mukaan opinnaytetydhén, jotta
vastaavanlaisilla matkaoppailla olisi selkea julkaisupaikka heti alusta alkaen. Tyén tilaajana toimek-

siantajalta voisi saada myds enemman ideoita ja toiveita liittyen matkaoppaan sisaltéon.
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Liitteet

Liite 1. Kyselylomake

Budjettimatkailukysely

[ ] Pakolliset kysymykset merkitty tahdella (*)

Tama kysely toteutetaan osana opinnaytetyotani, jonka lopputuloksena syntyy Tampereen budjettimatkaopas.
Kyselyn tavoitteena on selvittad matkailijoiden matkailutottumuksia ja -mieltymyksia. Lisaksi pyritdan selvittamaan,
kuinka paljon budjetoinnilla on vaikutusta matkan suunnittelussa.

Budjettimatkailu kasittda edullisuuden tavoittelun ja rahan sadstamisen, mutta se voidaan kasittaa myods ajatustapana,
jossa paastaan kokemaan ja nakemaan maailmaa samalla tehden tietoisia valintoja, miten ja mihin rahaa kaytetaan
(Vairi 17.11.2023).

Kyselyn vastaukset kasitellaan anonyymisti. Kyselyyn vastaaminen vie noin 5-10 minuuttia.
Kiitos vastauksestasi jo etukateen!

Terveisin,
Neea Haapa
Haaga-Helia ammattikorkeakoulu

1.1kd *

O Alle 18 vuotta
(O 18-24 vuotta
O 25-29 vuotta
O 30-35 vuotta
O 36-44 vuotta
O Y1 45 vuotta

2. Sukupuoli *

O Nainen
O Mies
o Muu

O En halua vastata



3. Ylin suoritettu koulutus *

O Peruskoulu
O Ammattikoulu

o Lukio

e
O Ammattikorkeakoulu

QO VYiiopisto
O Jokin muu, mika?

4. Mikad on elamantilanteesi tilld hetkelld? *
QO opiskelija

O Tysssakayva

O Tyoton

QO Tyénhakija

QO vietan valivuotta

O Jokin muu, mika?

5. Matkustan vuodessa keskimairin vapaa-ajalla *

O Harvemmin kuin kerran vuodessa
O Kerran vuodessa

o 2-3 kertaa

O 4-6 kertaa

O Yii 7 kertaa

6. Vapaa-ajanmatkani kestavat yleensa *

QO 1-3 paivaa
QO 47 paivaa
O 8-13 paivaa
O 2-3 viikkoa
O Yli kuukauden
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7. Matkustan vapaa-ajalla kotimaassa usein *

O Taysin samaa mielta (5)

O Jokseenkin samaa mielta (4)

O Ei samaa mielta eika eri mielta (3)
O Jokseenkin eri mielté (2)

SE——

8. Matkustan vapaa-ajalla Pirkanmaalla usein *

O Taysin samaa mieltd (5)

O Jokseenkin samaa mielta (4)

O Ei samaa mielta eika eri mieltd (3)
O Jokseenkin eri mieltd (2)

QO Taysin eri mielta (1)

9. Kotimaassa vapaa-ajalla matkustaessa minua kiinnostaa eniten (voit valita
enintadn 4 vaihtoehtoa) *

|:| Kulttuuri {(esimerkiksi museot)

D Paikalliset erikoisuudet

[[] nantavyydet

[ axiviteetit

D Ravintolat

[] Kkahvilat

I:l Baarit
D Luonto
D Shoppailu ja kauppojen kiertely

I:I Jokin muu, mika?

10. Matkailussa suosin kulkuvélineena (voit valita enintaén 3 vaihtoehtoa) *

[] Autoa

D Bussia

D Junaa

D Laivaa

D Lentokonetta
D Jokin muu, mika?
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11. Valitessa kulkuvilinettd mietin (voit valita enintadn 3 vaihtoehtoa) *

I:l Mopeutta

E Mukavuutta

D Vastuullisuutta
[[] Eedullisuutta

[ kaytannalisyytta
I:I Jokin muu, mika?

12. Majoitusvaihtoehdoista valitsen mieluiten (voit valita enintadn 3 vaihtoehtoa) *

D Hotellin

I:I Airbnb:n

D Hostellin

[ mekin

D Leirintamajoituksen

D limaismajoituksen (esimerkiksi tutun luona)

I:I Jokin muu, mika?

13. Valitessani majoitusta mietin (voit valita enintaan 3 vaihtoehtoa) *

[[] Edullisuutta

I:I Luotettavuutta
I:I Tilavuutta

I:l Mukavuutta

D Vastuullisuutta
[ xaytannaiisyytta
[] sijaintia

D Jokin muu, mika?
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14. Kuinka seuraavat vaittamat toteutuvat matkailussasi?

1 = taysin eri mieltd, 3 = ai samaa eiki eri mieltd, 5 = taysin samaa mielta *

Vastuullisuus nékyy matkailuvalinnoissani

Otan selvaa vastuullisista vaihtoehdoista
matkoja suunnitellessani

© O O-=-
O O O«

Qlisin valmis maksamaan vastuullisemmasta
vaihtoehdosta hieman enemman

© O O-
© O O~
O O O«

Valitsisin matkustaa maata pitkin (esimerkiksi
junalla tai bussilla) lentokoneen sijaan O
vastuullisuuden takia

O
O
O
O

Valitsisin matkustaa maata pitkin (esimerkiksi

junalla tai bussilla) lentokoneen sijaan O O O O O

saastadkseni rahaa

15. Eniten rahaa matkan aikana kuluu yleensa (voit valita enintaan 3 vaihtoehtoa) *

I:I Majoitukseen

D Matkoihin

[] Axtiviteetteinin

[] nantavyyksiin

EI Ruokaan ja juomaan
[[] ostoksiin tai tuliaisiin
D Jokin muu, mika?

16. Matkustan usein budjetilla *

O Taysin samaa mielté (5)

O Jokseenkin samaa mielta (4)

O Ei samaa mielta eika eri mieltd (3)
O Jokseenkin eri mieltd (2)

(O Taysin eri mielta (1)

17. Koen itseni budjettimatkailijaksi *

O Taysin samaa mielté (5)

O Jokseenkin samaa mielta (4)

O Ei samaa mielta eika eri mieltd (3)
o Jokseenkin eri mieltd (2)

(O Taysin eri mielta (1)



18. Olisin valmis maksamaan enemman matkan aikana (voit valita enintdan 3
vaihtoehtoa) *

D Majoituksesta
L _________________________________________________________________________________|

|:| Matkustamisesta matkakohteeseen (esimerkiksi lennoista)
[ axtviteeteista

[] nantavyyksista

|:| Ruuasta ja juomasta

D Ostoksista tai tuliaisista

D Jokin muu, mika?

19. Hyédyllinen tieto budjettimatkaoppaassa olisi mielestani (voit valita enemman
kuin yhden vaihtoehdon) *
|:| Budjettimajoitusvaihtoshdot

D Kulkeminen matkakohteessa

I:' Edulliset ravintolavinkit

[] Eduliiset kahvilavinkit

[[] Eduliset baarivinkit

[] nNahtavyydet tai aktiviteetit

D limainen tekeminen tai aktiviteetit
D Turvallisuus matkakohteessa
D Paikallisten vinkit ja suositukset
D Paikalliset erikoisuudet

D Jokin muu, mika?

20. Kuinka tarkedna pidat seuraavia tekijoitd matkaa suunnitellessasi?
1 = oi merkitystd, 5§ = hyvin tirkednad

Edullinen hinta *

Budjetin suunnittelua

Vastuullinen tuote tai -palvelu

N

Vastuullinen matkakohde
‘Varaamisen/ostamisen helppous *
Majoitusvaihtoehdot matkakohteessa *
Muiden aiemmat kokemukset *

Turvallisuus matkakohteessa *

000000000 -~
000000000~
O00O0O0O00O0OO0 =
O0O0O0O0O0OO0OO0 »
(o) oNoNoNoNOHONONOIL

Aktiviteetit matkakohteessa *

Jokin muu, mika?

@)
O
O
@)
O

21. Jos olet vieraillut tai asut Tampereella mitkd ovat suosikkipaikkojasi tai asioita
kaupungissa ja miksi?
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Liite 2. Tampereen budjettimatkaopas

T AMPEREEN
BUDJET TIMATKAOPAS
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HEIPPAI

Olen Neea Haapa, kevaalla 2024 valmistuva
matkailun lilkkeenjohdon restonomi Haaga-Helia
ammattikorkeakoulusta.

Tama budjettimatkaopas on osana opinnaytetyotani
syntynyt kokoelma tietoa ja tutkimusta Tampereesta
budjettimatkakohteena koottuna katevaksi
budjettimatkaoppaaksi.

Opas pitaa sisallaan erilaisia vinkkeja tee, nae & koe
-teeman kautta esitettyna eri vuodenaikoina, silla
Tampere on oiva matkakohde vuodenajasta
riippumatta! Lisaksi opas sisaltaa myos mm. vinkkeja
liittyen majoitukseen, ruockaan & juomaan.

Esitetyt kulkuyhteydet ovat valille keskusta-kohde
(. kuvastaen bussia & (=) kuvastaen ratikkaa.

Mukavia lukuhetkia!l

@Neea

Psst!

Opas on valmistunut
kevaalla 2024,
Tietoihin, hintoihin ja
aukioloaikoihin
on voinut tulla
muutoksia.
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TAMPERE
PAHKINANKUORESSA

Moaoro,
anna maa kerron
sulle vaha faktojal!

Maailman saunapaakaupunki
Suurin sissmaakaupunki Pohjoismaissa
suomen

Kolmanneksi suurin kaupunki Suomessa -kieliset R
- YIi 250 000 asukasta '

- Suomen vetovoimaisin kaupunki (2021,2022 & 2023) i

. ‘ o o ] . 0,5 %
- Suosittu matkailu-, asuin- ja opiskelijakaupunki . -kieliset °
- Turvallinen kaupunki
(83 /100 % tamperelaisten hyvinvointikysely 2021) T 9.4 %
Jarvimaisemien kaupunki Tampere tykkaal (]

Sarkanniemi
| _ 2 S 1
Pinta-alasta 689,6 m? vetta Y e

Nasijarven ja Pyhajarven ymparoima 7 Tappara & llves X

Tammerkoski virtaa keskustan lapi (yleensa vahvasti vain toinen)

G258 AINED B SRR E
(Keskustori)

Jyvaskyla

)
Helsinki CawuxT-MNetepbypr




KULKEMINEN

NYSSE

Tampereen joukkoliikenne (TKL) tarjoaa laajan
verkoston palveluita. Nysse on lyhenne sanoista
“Nyt se tulee" tai tamperelaisittain “Nysse tulee”.
Jakautunut kolmeen vyohykkeeseen: A, B & C,
joista AB-vyohyke kattaa laajasti Tampereen
keskustan ja lahialueita. Lisaksi tarjontaan kuuluu
lahialueet Kangasala, Lempaala, Nokia, Orivesi,
Pirkkala, Vesilahti ja Yl&jarvi.

BUSSI

e Liikenndilaajasti Tampereella ja lahialueilla

e Useita linjoja ja vuoroja

¢ Nysse mobiilisovelluksella voi ostaa liput ja
tarkistaa reitit katevasti, [ahimaksu busseissa
myos mahdollista

RATIKKA
¢ Koeajot ja ratikan liilkennointi alkoi 2021
e Uusia rataosuuksia jatkuvasti rakenteilla
¢ Samat matkaliput, kuin busseissa kayvat

VR
e Kauko- ja lahijuna liikenne
e Esimerkiksi Helsinki-Tampere vali [2hijunalla
7,45 € opiskelijalta ja 14,90€ aikuiselta
e Liputvrfitai VR Matkalla -sovellus

TAMPERE-PIRKKALA LENTOASEMA

e Kansainvalisen liikenteen matkustajamaarissa
vksi Suomen vilkkaimpia lentoasemia

e |aaja lentoverkosto kotimaisissa ja
ulkomaisissa lennoissa

e Esimerkiksi Ryanair-halpalentoja

TKL HINNASTO 2024

Kertalippu AB nuoret (17-24 v)
¢ matkakortti 1,60 €
¢ mobiililippu 2,00 €

Kertalippu AB aikuiset (+25v)
¢ matkakortti 2,21 €
e mobiililippu 2,70 €

Vuorokausilippu AB nuoret
e mobiililippu 525 €
¢ [dhimaksu 7,00 €

Vuorokausilippu AB aikuiset
e mobiililippu 7,00 €
e [ahimaksu 7,00 €

Kausilippu™® AB 30 vrk nuoret
e matkakortti 41,00 €

Kausilippu* AB 30 vrk aikuiset
e matkakortti 59,00 €

*kausilippu saatavilla talla hetkella

vain opiskelijoille mobiililippuna
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AE & KOE

ESALLA
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TIEE

SARKANNIEMI & NASINNEULA

Sarkanniemen huvipuisto palvelee
kesakaudella ja alueelta oytyy
huvipuiston laitteiden lisaksi Akvaario,
Koiramaen elainpuisto, Nasinneulan
nakotorni ja Ravintola Nasinneula.

Alueelle ei ole iimaista sisdanpaasya.
Lippuvaihtoehdot ja edullisimmat
hinnat saa verkkokaupan kautta

varauskalenteria hyodyntamalla.

Esimerkiksi* (aiturikatu 1
Huvipuistolippu sis. paasyn huvipuiston alueelle.

Nasinneula-lippu sis. paasyn Nasinneulaan. 2 9
Kohderanneke sis. paasyn Koiramaen elainpuistoon,

Akvaarioon, Nasinneulan nakdtorniin ja huvipuistoon. 2
*Kaytdssa dynaaminen hinnoittelu.

< Kesdkuu2024 -~
HINNASTO 2024

Ma Ti Ke To Pe La Su

Huvipuistolippu . .

e alk 990 € 1900€  19,00€
. 4 5 6 7 8 9

Nasinneu |a—|[ppu 1900€  2300€  2300€  2300€  2300€ 25006  2500€
e alk 990 € ” % 2 - " - .

23,00€ 23,00€ 23,00€ 23,00€ 23,00€ 25,00€ 25,00€

Kohderanneke . .
17 18 19 22 23

® pa I ka n paa |ta 29100 € 23,00 € 23,00 € 23,00 € 19,00 € 19,00€ 23,00€ 23,00€
e varauskalenterissa
iht t hi T . = . . ® 2 30
vaihtuvat hinna
19,00 € 23,00€ 19,00 € 19,00 € 25,00€ 23,00€ 23,00€

Kohderannekkeen varauskalenteri kesakuussa 2024



TEE

KOULUKADUN MINIGOLF
Etelapuiston kesaisista maisemista
loytyy kesakaudella aktiviteettina
minigolf. Pelattavissa kolme erilaista
18-reikaista rataa, jotka ovat
vaikeustasoiltaan helpoimmasta
vaikeimpaan: betoni, eterniitti ja
huopa. Kioskista ostettavissa myos
kylmaa juomaa ja jaateloa.

Pelihinnasto 2024
vksi pelirata 8-10 €

Koulukatu 28 10

RANTA-TAMPELLAN REITT]
Ranta-Tampellan kaupunginosa
toimii jatkeena kantakaupungille
aivan Nasijarven rannalla. Reitin
varrella on puistoja, hienot
ulkoilumahdollisuudet ja kauniita
siltoja yhdistamassa eri
kaupunginosia toisiinsa. Nasinsilta
yhdistaa Ranta-Tampellan
Sarkanniemeen ja puolestaan
Myllysaaren siltaa pitkin paasee
katevasti kulkemaan keskustaan.

Ranta-Tampella

PAIVARETKI VIIKINSAAREEN

Viikinsaari on pieni saari noin 20 minuutin laivamatkan paassa
Laukontorin satamasta, josta laivat kulkevat. Viikinsaaressa vietat
helposti mukavan kesapaivan. Laivat Viikinsaareen lahtevat tasatunnein,
paluulaivat takaisin puolelta. Viikinsaaresta Idytyy mm. ravintoloita,
grillikatoksia, kesateatteri, uimarantoja, sauna ja paljon tekemista.
Saarishopista voi vucokrata esimerkiksi malkyn tai muita peleja kayttoon.

Hintaesimerkit verkkokaupasta 2024
Opiskelijat/koululaiset/elakeldiset 12 € | Aikuiset 15 €
sis. meno-paluu risteilyn
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NAE

HATANPAAN ARBORETUM
Paljon kaunista nahtavaa

mMmm. puita, pensaita, kesakukkia,
maustekasveja seka ruusutarha

vanhan kartanopuiston lahella. Lisaksi

kesakaudella kaksi kahvilaa.

Busseilla numero 11,13 ja 15 paasee
keskustasta aivan arboretumin
lahelle.

Hafahfbddh ,bu/;’cfokuja 79 98 % 915

PYYNIKIN NAKOTORN|

26-metrinen nakétorni sijaitsee
mMaailman suurimman soraharjun
paalla. Avattu Tampereen 150-
vuotisjuhlassa vuonna 1929 ja se on
yksi suosituimmista Tampereen
matkailukohteista. Nakymat ovat
Pyhajarven ja Nasijarven yli.
Nakotornin alapuolen kahvilasta saa
ostettua suosittuja ja herkullisia

munkkeja.

. i ) Poikkeuksena
Avoinna joka paiva:

juhannusaatto ja
talviaikana klo 9-20 jouluaatto
kesaisin klo 9-21 (9-16)

Paasymaksu torniin aikuisilta 2 €/ hlo
ja 4-15-vuotiailta lapsilta 1€/ hlo.
Alle 4-vuotiaat lapset ilmaiseksi.

Nékétornintie 20 10

TORIT

Kesaisilla toreilla paaset nauttimaan
torikahvit, katsastamaan paikallisen
mansikkatarjonnan tai ihan vain
paistattelemassa auringossa
tamperelaisessa toritunnelmassa.

Laukontori!
Tammelantori!

Suosittuja toreja
keskustan tuntumassa?

KAUPPAHALLI

Kaupungin sydan ja
kohtaamispaikka jo yli 120 vuotta.
Arkkitehtuuriltaan ja
tunnelmaltaan kuvastaa kaupunkia.
Loydettavissa kaikki tarvittava mm.
aamiais- ja lounasravintoloita,
leivonnaisia, makeisia, satokauden
vihanneksia, kukkasidontoja,
kampaaja ja suutari.

Hémeenkatu 19 / Hallituckatu 10
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KOE

UIMARANNAT

Rauhaniemen kansankylpyla

Yksi suosituimmista uimarannoista Nasijarven
rannassa. Kaksi puulammitteista saunaa,
hyppytorni, ulkosali ja kioski pitavat huolen
viihtymisestal!

Rauhaniementie 23 B &

Kaupinojan uimaranta

Myos Nasijarven rannalla sijaitseva uimaranta on
rauhasta pitavan uimarin valinta. Yleinen sauna
varmistaa hyvat 1oylyt uinnin lomassa.

/(aup:'hpuifffméafu 1A 2 7

Tampereen maauimala

Maauimala sijaitsee uintikeskuksen takana ja
sielta loytyy mm. lastenallas, kahluuallas,
hyppyallas, 50 metrin uintiallas, hyppytorni,
kahvila ja nurmialue oleskeluun.

Joukahaicenkatu 7 B 6 1, 3

Pyynikin uimaranta

Saunan
kertamaksu
10 €

Saunan
kertamaksu
10 €

Sisaanpaasyn
kertamaksu

Nuoret (17-24 v) 3,20 €
Aikuiset (+25 V) 6,60 €
Opiskelijat 4 €

Keskella Pyynikin kaunista luontoa ja Pyhajarven rannalla sijaitseva uimaranta

pehmeine hiekkoineen on kenties yksi Tampereen suosituimmista uimarannoista.

10
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Rannalta loytyy mm. kioski, pelikentta, erilaisia leikkivalineita ja rantalentopallokentta.

| Jalkasaarentie 7 10
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MUUMIMUSEO

Tampere-talossa sijaitsee maailman ainoa MuumMiMuseo, jossa
paasee tutustumaan Muumilaakson tarinoihin ja syntyyn
tarkemmin. Museo on avoinna tiistaista sunnuntaihin ja sen
nayttelyt sopivat kaikenikaisille.

Hinnasto 2024
7 € opiskelijat | tyottomat | elakelaiset
14,50 € aikuiset
0 € museokortilla
(Jarjestetaan myods ilmaispaivia: =2 muumimuseo.fi)

Psst..
Bongaa Muumipeikko-patsas Tampere-talon edustalta,
Sorsapuiston laidalta! Sanotaan, ettda Muumipeikon
korviin koskeminen tuo hyvaa onnea.

KIRPPUTORIKIERROS

Tampereelta loydat monia hyvia kirpputoreja ja esimerkiksi keskustan
alueella paaset helposti liikkumaan kavellen kirpputorien valilla, silla
etaisyydet ovat sopivia. Kirpputoreja kaupungista loytyy pienia ja suuria
seka usein hinnoiltaan maltillisia. Nopeasti kierrat lapi useammankin
paivassa tai tarkempaa kierrosta tehdessa voi Kirppistelyyn vierahtaa
toinenkin paiva.

Psst...
Léydat kirpputorivinkit ja
niiden sijainnit kartalla
tarkemmin sivulta 25!
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POLIISIMUSEO
Tamperetta voidaan pitaa myos poliisikaupunking, silla sielld sijaitsee
Suomen ainoa poliisiammattikorkeakoulu (POLAMK). POLAMK on siita
poikkeuksellinen ammattikorkeakoulu, etta se toimii Suomen
sisaministerion alaisena.

POLAMK:in yhteydessa on mahdollista vierailla poliisimuseossa ja
tutustua tarkemmin poliisin toimintaan ja historiaan. Poliisimuseossa
paaset esimerkiksi kokeilemaan milta tuntuisi istua poliisiauton
kyydissa.

VAPRIIKK
Eurooppalaisten museokeskusten edellakavija Vapriikki tarjoaa
monipuolisesti nahtavaa ja koettavaa. Vapriikki korostaa
rakennuksellaan Tammerkosken rannan kupeessa kaupungin
punatiilistd maisemaa.

Matkalla tehtaasta museoksi Vapriikin historia on ollut moninainen ja
vuonna 2017 Vapriikki valittiin Vuosisadan museoksi.

Kurkkaa esimerkiksi Manserock-nayttely (9.2.2024-3112.2026)!

Hintaesimerkit 2024
opiskelijat 5 € | tyottémat 10 € | aikuiset 15 € | 0 € museokortti
(Jarjestetaan myos ilmaispaivia: vapriikki.fi)
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TAPAHTUMIEN YO

Hiipuvaan kesaan ja alkavan syksyn tunnelmaan voi laskeutua
Tapahtumien Yo6ss3, iltojen viela ollessa [ampimia ja valoisia.
Poikkitaiteellinen tapahtuma, joka on osa elokuun ensimmaisen
kokonaisen viikon aikana vuosittain jarjestettavaa Tampereen
Teatterikesaa. Teatterikesa kestaa kokonaisuudessaan seitseman paivaa ja
kuusi yota.

Tapahtumien Y& on Teatterikesa-viikon torstaina. Suurin osa tapahtumista
on ilmaisia ja ohjelmistosta loytyy paljon valikoimaa eri puolilta kaupunkia
seka sisa- etta ulkotiloista.

Vuonna 2024
Tapahtumien Yé 8.8.2024

AMURIN MUSEOKORTTEL]

Museokorttelissa saat katsauksen tydovaen historiaan noin sadan vuoden
takaa nykypaivaan heidan kotien ja kuviteltujen elamantarinoiden kautta.
Museokortteli avautuu vuosittain toukokuun aikana ja sulkeutuu syyskuun

alussa. Museokorttelin alueella jarjestetaan mm. opastuksia ja erilaisia
tapahtumia yleisdlle.

Alueella palvelee myds museokauppa ja kahvila Amurin Helmi, joka
tarjoilee mukaan ostettavien herkkujen lisaksi aamiaista ja keittolounasta,
joita molempia voi ostaa alle 10 eurolla (hinnasto 2024).
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AVANTO & SAUNAT

Rauhaniemen kansankylpyla

Yksi suosituimmista uimarannoista, palvelee
mMyos talvisin avantona. Maisemat Nasijarvelle ja
kaksi perinteista saunaa lampimana joka paiva.

Rauhaniementie 23 8 7z

Kaupinojan sauna

Myds Nasijarven rannalla sijaitseva sauna jo
vuodesta 1977. Kivisaunassa saat sopivat loylyt,
jonka jalkeen avantoon pulahtaminen virkistaa.

Kaupinpu/{‘tméafu 14, 2 7

Saunaravintola Kuuma

Laukontorilla sijaitsevassa saunaravintolassa
onnistuu saunoa, joko puu- tai savusaunassa
seka pulahtaa Ratinan suvannossa ympari
vuoden. Terassi ja ravintola palvelevat myos
saunojia.

(L aukontori 21

AVANTOVINKIT

Saunan
kertamaksu
10 €

Saunan
kertamaksu
10 €

Arkisin ennen klo 17
12 €

Arkisin klo 17 jalkeen
& viikonloppuisin
17 €

1) Tunnustele itsellesi sopiva tapa kastautua tai pulahtaa.

2) Opi rajasi seka saunojana ettd avannossa.
3) Varustaudu kunnolla mm. uimapuvulla, pyyhkeella, jalkineilla,

paahineella, juomapullolla seka mukavilla vaatteilla.

4) Nesteyta!
5) Nauti!

16
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JOULUTORI

Vuodesta 2008 asti jarjestetty
joulutori valloittaa Tampereen
keskustorin aina joulukaudella.

Joulutorilta l6ytyy mm.
Clégiravintola, munkkikahvila seka
monia erilaisia kasitoita, makeisia ja
syotavaa myyvia pienia mokkeja.
Joulutorin kruunaa korkea ja
nayttava joulukuusi. Ohjelmalavalla
jarjestetaan myos paljon
tapahtumaa ja ohjelmaa joulutorin
aukioloaikoina.

TALLIPIHA

Tallipihan vanha historia ulottuu
1800-luvulle, jolloin Tallipihan
rakennutti Wilhelm von Nottbeck
hevosillensa ja tydntekijdillensa.

Nykyaan Tallipihalta 16ytyy erilaisia
puoteja, kuten suklaapuoti ja
kasityopuoteja, kahvila ja paljon
erilaisia tapahtumia. Elaimia on
Tallipihalla myds nahtavissa eri
aikoina vuodessa. Tallipiha palvelee
vuoden ympari.

Talviaikaan Tallipihan tunnelmassa
on aistittavissa joulufiilista, kun
Tallipihaa koristavat monet
tunnelmalliset valot ja koristeet.
lImassa on havaittavissa glogin ja
piparien tuoksua ja puodeista on
ostettavissa monia jouluisia
koristeita ja lahjoja.

Kuninkaankatu 4
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TALVIRETKI TAMPEREELLA

Tampereen keskustan lahelta 16ytyy
monia nuotiopaikkoja, joissa nautit
evaista ja lammitat erimerkiksi
kahvit tai glégit samalla nauttien
kauniista talvisesta luonnosta.

Kaupin nuotiopaikka

Nasijarven rannalla lyhyen matkan
paassa keskustasta alkavan Kaupin
alueella on monipuoliset
ulkoilumahdollisuudet, seka talvisin
mMyos hyvin hoidetut hiihtoreitit.

2 7

Etelapuiston nuotiopaikka
Pyhajarven rannalla laheisella
etaisyydella keskustaan nahden ja
saavutettavissa keskustasta
kavellen.

Santalahden rannan nuotiopaikka
Nasijarven rannalla ja keskustasta
nopeasti saavutettavissa. Nakymat
jaiselle Nasijarvelle ja
Sarkanniemeen.

SIILINKARI & JAINEN NASSY
Siilinkari on pieni Majakkasaari
Nasijarvella Sarkanniemen
|laheisyydessa. Siilinkari on talvella
suosittu vierailukohde ja Nasijarvi
puolestaan suosittu luistelu ja
hiihtokohde jaiden kantaessa.

Talvisin paaset Siilinkarille
esimerkiksi retkiluisteluratoja pitkin,
hiihtamalla tai kavellen jaata pitkin.

Talvisin Siilinkarilla on pieni
mokkikahvio mista voi ostaa
esimerkiksi kahvia, kaakaota, pienta
suolaista, makeaa tai makkaraa.

(uictelurata No’ig'g'/irve//d
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PUISTOPIKNIK

Tampereelta ja sen keskustan alueelta loytyy
monta puistoa, joissa nauttia kevaisesta
kaupungista ja lampenevista paivista.

Koskipuisto
Tammerkosken vieressa sijaitseva
puisto on suosittu
kohtaamispaikka keskella
kaupunkia, etenkin aurinkoisina
kevat- ja kesapaivina. Puiston
vierta pitkin loytyy monia penkkeja
ja laaja nurmialue.

Kockikatu 1

Vanhankirjastonpuisto
Tammerkosken toisella puolella
Koskipuiston vastapainen puisto

tarjoaa lisatilaa nauttia kosken
maisemista Laikunlavan takana,
josta saatat kuulla myos sen
tapahtumien aania.

Puutarhakatu

Hameenpuisto
Kaupungin lansipuolella
ydinkeskustan lapi yli kilometrin
verran kulkevaa puistoa rajaa
pohjoispaassa Nasinpuisto ja
etelapaassa Etelapuisto. Esplanadi
/ bulevardityylisesta puistosta
loydat otollisen piknik-paikan.

Hémeenpuicto 47

20

Nasinpuisto
Nasijarven maisemissa on
mahdollista viettaa aikaa

Nasinpuistossa. Laajalta
puistoalueelta 1oytyy myds
esimerkiksi suihkulahde ja museo
Milavida. Puistosta kavelee
nopeasti myds Tallipihalle.

Nz cijdrvenkatu

Etelapuisto
Keskella kaupungin yksia
vilkkaimpia alueita on mahdollista
rentoutua Pyhajarven kauniissa
maisemissa isolla nurmialueella.
Alueelta loytyy myos esimerkiksi
padelkenttia.

Etelépuicto
Sorsapuisto
Pienen matkan paassa keskustasta
Sorsalampea ymparoiviin
maisemiin paasee Sorsapuistossa.
Samalla voit tutustua moniin
lintulajeihin seka tietysti sorsiin.
Lisaksi puistossa on mm.
petankkikentta ja kuntoilupaikka.

7 .
< orcapuicto
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KISSAKAHVILA PURNAUSKIS

Eldinten ja etenkin kissojen ystavien unelmakahvila, jossa voit nahda ja
rapsutella monia kissoja!

Sisaanpaasymaksu 5 € / vierailija, joka kaytetaan kissakahvilan asukkien
hyvaksi.

Erilaisten kahvien lisaksi kissakahvilasta saa muitakin juomia, suolaista ja
Makeaa syotavaa.

Avoinna tiistaista lauantaihin.

Kissakahvilassa jarjestetaan myads
K-18 aikuisteniltoja jokaisen kuukauden toisena perjantainal

AUNESSILTA
Retki Teiskon Kimmenniemeen paljastaa etelaisen Suomen ainoan
vuonon. Graniittista 50-metrista holvisiltaa pitkin, joka on valmistunut
1899, ylitat Paarlahden ja naet sen virtaavan veden.

Paarlahtea voidaan pitaa myds Pohjolan pisimpana sisamaavuonona.
Aluetta ympardi kaunis luonto metsineen seka Kammenniemen ja
Viitaniemen uimarannat. Paarlahden lisaksi nakymat avautuvat myos
Nasijarvelle.

Paikalle paaset kulkemaan helposti bussilla ABC-lipulla paatepysakkina
Kammenniemi.
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TAMPEREEN \/ADPE\-

Vapun aikaan Tampereen tayttaa
monenlainen vappuhulina,
Tampereen ollessa yksia Suomen
suosituimpia opiskelijakaupunkeja.

Vapputoreilta, joita kaupungissa on
monia, loydat mm. pallot, munkit,
simat ja koristeet vappuun:

Ho'{meenpm's’ton vappulori
Keckuctori
{aukontori

Tanumelantori

Teekkarikaste on yksi
tamperelaiseen vappuun liittyvista
pitkista perinteista, jossa
teekkarifuksit (ensimmaisen
vuoden teknillisen yliopiston /
korkeakoulun opiskelijat) saavat
kasteen Tammerkoskessa. Ennen
kastetta teekkarikulkueen matkaa
VoI seurata Amurinpuistosta
Koskenrantaan.

Sarkanniemen avaus ajoittuu myos
vuosittain vappuaatolle!

LAIVARAVINTOLAT

Laukontorilla Ratinan suvannossa
Sijaitsee muutamia suosittuja
laivaravintoloita, joiden aurinkoisista
mMmaisemista ja tunnelmista voi
nauttia mukavasti (saavarauksella).

Suvi-laiva

Suvi-laiva on yksi vanhimpia ja
tunnetuimpia laivaravintoloita ja on
palvellut Tampereella jo vuodesta
1992 asti. Avoinna huhtikuun lopulta
syyskuun alkuun asti paivittain.

Havana Joe

Toisella puolella Ratinan suvantoa
sijaitseva Havana Joe tarjoilee
juomien ja ruoan lisdksi usein Mmyos
livemusiikkia. Avoinna
loppukevaasta pitkalle kesaan.

Psst... Tsekkaa
myos taa!

Laituri

Havana Joen laheinen Laituri on
tilava noin 400-paikkainen laituri-
terassi, jossa tarjolla myds kylmia
juomia kauniissa maisemissa.
Ratinan stadionin tuntumassa eri
tapahtumien kuunteleminen
onnistuu mukavasti terassilta.
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SYOMASSA & JUOMASSA

Pella’s cafe ) ¥

Hameenkadulla sijaitseva Pella's cafe
tarjoilee monipuolisesti juotavaa, sydtavaa ja
pienta naposteltavaa. Juomapuolella tarjolla

Psstl esimerkiksi erilaisia erikoiskahveja ja
EvERIE 2025 syotavana valikoitavissa on seka

on avattu o & e .
Pella's cafon makeita etta suolaisia herkkuja.

sisarravintola,
Pella's

i Buffethinnasto 2024

aamiaisbuffet ma-pe klo 8-10.30 15,10 €
lounasbuffet ma-pe klo 11-14 13,20 €

Hémeenkatu 14 (&

Avoinna ma-cu

2h+k Mo ¥

Tuttavallisernmin “Kaksio” on kahden
huoneen kokonaisuus, jossa yhdistyy keittio ja
baari. Erityisesti baarin puolelta nappaat
menusta itsellesi juotavaa ja pienta
naposteltavaa edullisesti.

Esimerkkihintoja 2024
pienet naposteltavat alk. 1,50 € / kpl |
siivet 6 kpl /7,20 € | hampurilaiset alk. 12,60 €

Aleksanterivkatu 33
Avoinna ti-la

Boulangerie Marco ¥ ¥

Leipomo-kahvila aanestettiin 2023 Tampereen
parhaaksi kahvilaksi. Tarjolla leipomotuotteiden
lisaksi esimerkiksi erilaisia pasta- ja
salaattiannoksia. Lounasaikaan jono saattaa
yltaa pihalle saakka.

Esimerkkihintoja 2024
salaatit alk. 11,90 € | pasta-annokset alk. 12,70 €

Tullikatu 6

Avoinna ti-la

Ravintola Puisto ¥ ¢

Tammerkosken kupeessa sijaitsevasta
Puistosta loydat molemmat: kahvila- ja
ravintolapuolen. Vaihtoehtoja mista valita
Ioytyy pieneen ja suurempaan nalkaan.
Onneksi on Puisto!

Esimerkkihintoja 2024
aamiainen 14,50 € | lounas 13,50 €-1490 €
(S-etukortilla etuja)

Hémeenkatu 14 A

Avoinna ma-cu

Mustamakkaran lisaksi tamperelaisten lautasilta
|oytaa siipial Toiminut Tampereella vuodesta
1993 ja valittu usein parhaaksi siipiravintolaksi.
Ravintoloista ja kauppojen hyllyilta voi bongata
myos Siipiweikkojen suosittuja kastikkeita!

Esimerkkihintoja 2024
ateriat alk. 12,50 € | lounas alk. 12,70 € |
ranskalaiset alk. 4,90 € |
pienet naposteltavat alk. 1,30 € / kpl

Alekcanterinkaty 26 (keckusta) / Jublatalonkatu 5 (Tampe//aj

Avoinna ma-cu

Pizzeria Napoli }# ¥

Kiistatta Tampereen vanhin ja suosituin
italialaistyylinen pizzeria! Menusta |Oytyy
kattavan pizzavalikoiman lisaksi mm. pastaa ja
salaatteja.

Esimerkkihintoja 2024
pizzat alk. 14,60 € | lounas alk. 11,70 € | Vo
pastat alk. 13,90 € | vegaanisia
: vaihtoehtoja
salaatit alk. 13,50 €
Alekcanterinkatu 31

Avoinna ma-cu

vz
[

Gluteenittomia
vaihtoehtoja
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SYOMASSA & JUOMASSA

Moro Sky Bar )& ¥

Solo Sokos Hotel Torni Tampereen 25. kerroksessa
sijaitseva Moro Sky Bar on kunnianosoitus
tamperelaisille olympiamitalisteille ja esittelee
hulppeiden nakymien lisdksi kaupungin
urheiluhistoriaa. Monipuolinen juomalista, pienta
purtavaa & lounasta viikolla.

Esimerkkihintoja 2024
soppalounas ma-pe klo 11-1310,90 €
kuoharilasi alk. 11,40 € | viinilasi alk. 12,20 €
mocktailit alk. 10 € | cocktailit alk. 12,60 €

Ratapihankatu 43

Avoinna ma-cu {kef{ftrb' ma«,be)

Zeytuun ) ¥

Kasvisruokaa libanonilaisittain kahdessa
toimipisteessd. Zeytuun tarkoittaa arabiaksi
oliivia ja annoksissa on runsaasti Lahi-idan
makuja. Menussa monipuolinen valikoima
erilaisia annoksia pieneen ja suurempaan
nalkaan.

Esimerkkihintoja 2024
hummus/baba ganoush & leipa 9,20 £ |
lounas alk. 15 € | taytetyt leivat alk. 18,20 € |
salaatit alk. 1820 €

Kuninkaankatu 12 / Tuomiokirkonkatu 27

Avoinna ma-cu

Cafe Pispala I ¢

Tunnelmallisen kodikas Cafe Pispala on yksi
)ﬂ suosituimmista aamupala- ja brunssipaikoista

Vegaanisia
vaihtoehtoja

idyllisessa Pispalassa. Vaihtuva lounaslista

\:i tarjoilee erilaisia makumatkoja viikoittain.
o=

Gluteenittomia
vaihtoehtoja

Esimerkkihintoja 2024

lounas alk. 8,50 € | talon jaatee alk. 3,50 € |
mimosa alk. 7 € | pannukakkubrunssi alk. 15,50 €

Pf;‘,bﬂnkﬂftc 30

Avoinna to-cu

Tampereen
kahvila-, ravintola- ja
baaritarjonta on
valtaval Lisaa
vaihtoehtoja loydat
katevasti esimerkiksi
Visit Tampereen -
sivuiltal
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KIRPPUTORIVINKIT KARTALLA

Fida Kuninkaankatu Kirpputori Bueno
Kuninkaankatu 22 Itsenaisyydenkatu 13
Keskeisella sijainnilla aivan Tammelassa sijaitseva rento
Keskustorin tuntumassa. Fida kirppis on ldhes 400 m? pinta-
on Suomen suurimpia alaltaan.
hyvantekevaisyysmyymala- Avoinna ma-la.

ketjuja. Y
Avoinna ma-su. \‘
I
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Kirpputori Kodin Kirppis42 Radiokirppis
Kakkonen Hameenpuisto 42 Laukontori 12
Papinkatu 20 o -
Hameenpuistossa sijaitsevalla Toiminut Laukontorilla jo yli 20

Tilava noin 1000 m? kirpputori kirppikselld voit nauttia vuotta karaokebaari Kaijakan
Hameenpuistossa. kahvikupillisen kirppistelyn alapuolella. Tiloissa noin 200
Avoinna ma-su. lormassa. poytad, tarjolla myds pienta

Avoinna ti-su. suolaista ja kahvia.

Avoinna ma-la.
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MAJOITUSTARPIT

o Dream Hostel & Hotel

Euroopan kymmmenen parhaan
luksushostellin joukossa. Makuuhuoneissa
laadukkaat puukerrossangyt, valittavissa eri

kokoisia makuusaleja seka yksityisia
huoneita. Yhteiskeittio, kylpyhuone ja
ilmainen wifi. Tavaroiden sailytys
vastaanoton matkatavarasailossa tai
lukittavissa (omalla lukolla) kaapeissa. Ei
lemmikkeja. Aamiaismahdollisuus
ennakkotilattuna 10 € / yo. Pyykinpesu 5 €.
atk. 25-81€ [yo
Akerlundinkatu 2
Check-in 15-20 [ Check-out 11

a Hostel Teopolis

Hostel Teopolis sijaitsee Suomen teologisen
opiston asuntolan tiloissa ja toimii hostellina
opiston loma-aikoina.

Saavilla 2-3 hengen huoneita, joko
jaettavalla tai omalla kylpyhuoneella.
[Imainen wifi ja pysakdinti.

Ei lemmikkeja. Ei aamiaismahdollisuutta.

alk. 80 Eﬂ/lvu"
Cairaalankatu 5-7
Check-in 15-20 [ Check-out 10

e Hotel Homeland

Huoneet hyvin varusteltuja mm. TV ja oma
keittonurkkaus. lImainen wifi. Hotellissa
yhteiset saunatilat, takallinen TV-lounge ja
kolikoilla toimiva pesutupa. Saatavilla 1-3
hengen huoneita. Kesaisin hotellissa on
myos ulkoterassi. Sis. aamiaisen.

alk. 100 €/ yé
Kullervonkatu 19
Chect-in 14-18 [ Check-out 11

e Hotelli Ville

ltsepalveluhotelli Hatanpaallg, lahella mm.
Hatanpaan Arboretum. Huoneet hyvin
varusteltuja, ilmainen wifi ja pysaksinti.

Saatavilla 1-2 hengen huoneita. Ei
lemmikkeja. Ei aamiaista, huoneista I6ytyy

mm. astiasetti, kahvin- ja vedenkeittimet,

mikro, minijaakaappi ja TV. Joissain
huonetyypeissa lisaksi liedellinen
keittonurkkaus. Samassa rakennuksessa
sijaitsee ravintola Bistro Vilja.
alk. 55-11€/ ys
Hatanpésn valtatie 40
Check-in 15 [ Check-out 12

o ~ Hotel Citi Inn

Huoneet hyvin varusteltuja mm. TV,
Jjaakaappi, hiustenkuivain ja vedenkeitin.
lImainen wifi. Saatavilla 1-3 hengen
huoneita. Ei erillista sisaankirjausta sucraan
hotellin omilta sivuilta tehtyihin varauksiin.
Huonenumero ja ovikoodi lahetetaan
sahkopostitse.

Ei lemnmikkeja. Sis. aamiaisen.

alk. 724 f‘/ryo"
Tteendicyydenkatu 2
Check-in 15 [ Check-out 12

o Mango Hotel

ltsepalveluhotelli itamaisella ja
antiikkityylisella sisustuksella. Huoneissa
mm. jaakaappi ja TV. llmainen wifi ja
pysakointi. Saatavilla 1-4 hengen huoneita.
Osassa huoneista jaettu kylpyhuone.
Kaytdssa itsepalvelupesula ja yhteinen
keittio. Ei lemmikkeja. Sis. aamiaisen.

alk 69 €/ yé
Hatanpbdn ;Dwfto,{zda 36
Check-in 15 [ Check-out 12
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Q) oo Hostel & Hotel
o Hotell; Ville
e Hoctel Teopolic

o Hotel Citi Tnn
e Hotel Homeland
o Hotel Mango
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KITTOS!

Toivottavasti |0ysit oppaasta
hyodyllisia vinkkeja seuraavalle
Tampereen reissullesi tai kenties
uusia tuttavuuksia paikallisenal

Q?Neea
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LAHTEET

https://www.nysse fiftietoa.html
https/Avww.tampereenratikka.fi/ratikan-vaiheet/
https/fwww finavia fiffi/lentoasemat/tampere-pirkkala
https;//sarkanniemifi/fi

https;//koulukadunminigolffi

https//www.viikinsaarifi

https//visittampere fi/nahtavyydet/hatanpaan-arboretum/
https//visittampere.fi/nahtavyydet/pyynikin-nakotorni-ja-munkkikahvila/
https/Avisittampere.fi/nahtavyydet/tampereen-kauppahalli/
https//www.vapriikki.fi/museo/tietoa-vapriikista/
https/fwww.tamperelainen fi/paikalliset/1590374
https://rauhaniemi.net

https//visittampere fifelamys/pyynikin-uimaranta/
https;//www.saunaravintolakuuma fi/saunat/
https//talviuimarit fi

https:/fwww .viikinsaari fi

https//www.dreamhostel fi/hostelli/

https//www.hotelliville fi

https//tecpolis fi

https//mangohotel fi
https//visittampere.fi/majoitus/hotelli-homeland-tampere/
https:;/citiinn fi/fi/

https//radiokirppisfi

https//kirpputoribuenao fi

https//www.kirppis42 fi
https/fwww fida fi/myymalat/tampere-kuninkaankatu/
https//www.kirpputorikodinkakkonen.com
https;//hikingtravelhitfi/siilinkarin-talvikahvio/

https/Avww tampere.fi/luonto-ja-ymparisto/puistot/tampereen-rantareitit
https//pellasfi/

https//www.raflaamo fi/fi/ravintola/tampere/puisto
https,/Avww.boulangeriemarco.fi/

https/fwww.2hk fi/

https://siipiweikot fi

https//www.pizzerianapoli.fi
https,/Avww.raflaamo.fiffi/ravintola/tampere/moro-sky-bar
https,//zeytuun.com

https://www.ohanarestaurants.com

https//www.tampere fifliikunta/liikuntapaikat/uimahallit-ja-maauimala/tampereen-maauimala
https//ftampereenjoulutorifi

https://tallipiha.fi

https;//outdoorstampere.fi/nuctiopaikat/
https://www.muumimuseofi

https//www.teatterikesa fi

https;//visittampere fi/artikkelit/vinkit-vapun-viettoon-tampereella/
https//suvilaiva.fi

https//tampereelle fiffi-fi/laituri/219/
https//ftampereellefiffi-fi/article/havana-joe/havana-joe/751/
https/fvisittampere.fi/artikkelit/tampere-on-puistojen-kaupunki/
https//www.purnauskisfi

https//kohokohdat fi/tampere/aunessilta-ylittaa-pohjoismaiden-pisimman-sisamaavuonon/
https//poliisimuseo fifvierailijalle
https//www.amurinmuseokortteli fi
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