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ESIPUHE JA KIITOKSET

Tama sponsorointiyhteistéihin liittyvd opas on tehty osana kulttuurituottajan opin-
naytetydtdni Humanistisessa ammattikorkeakoulussa. Tilaajana toimii Joutsalainen
Taidelaitos Haihatus, joka hyddyntéd opasta taiteeseen liittyvissa projekteissa ja ta-
pahtumissa rikastuttaakseen toimintojaan. Kansallisesti kuin kansainvélisestikin tunnet-
tu Haihatus viettédd 25-vuotisjuhlaansa vuonna 2024, ja idea oppaaseen syntyi kahta
kautta: tarve helpottaa ja j@sentdaé taidelaitoksen sponsorihankinnan prosesseja juh-
lavuoden sponsorihankintaa varten, sekd omakohtaisten havaintojeni pohjalta lisata
kulttuuri- ja taidealalla tydskentelevien sponsorihankintaosaamista erityisesti nyt, kun
pandemian ja sotien vaikutukset, epévakaa toimintakenttd ja nousevat kustannukset
tuovat haasteita taiteen ja kulttuurin olemassaololle.

Oppaan keskeisend ajatuksena on helpottaa yksittaisten taiteilijoiden, taiteen vapaan
kentén toimijoiden ja nonprofit -ajatuksella toimivien taideorganisaatioiden sponsori-
hankintaa, seké havainnolistaa sponsoriyhteistydn tuomia mahdollisuuksia taiteen ja
kulttuurin aloilla. Se sisaltéd yksinkertaiset toimintachjeet sponsorihankintaan, joiden
avulla yhteistyskumppanuuksia voi kokeilla toiminnassaan, vaikka tdmé aihe on ollut
ennestddan vieraampi. Suosittelen tutustumaan myés témén oppaan taustalla olevaan
opinndytety&hdni, jossa asioita avataan tarkemmin.,

Haluan kiittéd kaikkia opinnéytety&hdni panoksensa antaneita tahoja. Hiljainen tieto
on tarkedtd saada jaettua eteenpdin, sillé néin voimme edistéd koko alan kéayténtei-
td ja luoda vusia mahdollisuuksia menestykselle. Erityiskiitoset haluan antaa Tyynéla
Galleryn taustalla toimivan KihlITuli Productions ry:n Terese Kihlille, joka antoi hénen
luomaansa Taiteilijaohjelmaan liittyvén ohjeistuksen opinnaytetydhéni kayttdon, kult-
tuurialan moniosaaja Maija Sydéanmaanlakalle monipuolisesta perehdytyksesta tai-
de- ja kulttuurialalla toimimiseen, seké sponsorisopimuspohjasta Turun ammattikor-
keakoulun koulutusvastaavalle, Markus Hatakalle.

Minna Kuitunen

Lohjalla 22.5.2024
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TERMIT

SPONSOROINTI

Vastikkeellista markkinointiin liittyvéd toimintaa. Téssé tydssé sponsoroinnilla, yhteistysllg,
sponsoriyhteisty6lla ja yritysyhteistydlla viitataan vastikkeelliseen yhteistyshén. Huomaa ettd
yleisesti katsoen yhteistyd ja yritysyhteistyd voi olla muutakin, kuin sponsorointia, eli kaikki
sponsorointi on yhteisty&td, mutta kaikki yhteistyé ei ole kuitenkaan sponsorointia.
Kansainvélisen kauppakamarin médritelmén mukaan sponsorointi tarkoittaa sitd, etté sponso-
ri ja sponsoroitava tekevét kummankin etuja turvaavan kaupallisen sopimuksen. Sponsori
antaa sopimuksen perusteella sponsoroitavalle rahaa tai muuta tukea. Sopimuksen tarkoituk-
sena on luoda myénteinen mielleyhtymé sponsorin imagon, tuotetunnuksen tai tuotteen ja
sponsoroin-tikohteen vélille. Sponsori saa vastineeksi oikeuden hyddyntéa tété myénteista
mielleyhtymdé tai muuta etua omassa toiminnassaan. (ICC 2018, 25.)

TAIDETOIMLIA

Taidealalla toimiva yhteisé tai yksils.

TARJOOMA

Sponsoriyhteistdihin liittyen sana tarjooma viittaa siihen, mité taidetoimijalla on tarjota
potentiaaliselle sponsoriyhteistyékumppanille. Tarjoomalla tarkoitetaan yritykselle tarjottavia
palveluita ja etuja konkreettisesti listattuna (Kihl 2024). Néihin kuuluvat esimerkiksi tietty
mdadrd somejulkaisuja ja -tarinoita, yrityksen logondkyvyys markkinointimateriaaleissa, nostot
sosiaalisessa mediassa, sekd mahdollisesti iimaiset padsyliput ndyttelyihin koko henkildkun-
nalle (mt.). Tavoitteena on luoda molempia osapuolia hyddyttavia yhteistyésopimuksia (mt).

NONPROFIT-ORGANISAATIO

Organisaatiot, joiden tarkoitus ei ole rahallisen voiton tuottaminen omistajilleen, vaan
tavoitteena on jonkin mission saavuttaminen. Témd ei kuitenkaan tarkoita, etteiké organisaa-
tiolla voisi olla taloudellisia tavoitteita. Ne voivat olla julkisen- kuin yksityisen sektorin
organisaatioita, kattaen monia aloja, kuten kulttuuriorganisaatiot. Yleispétevas tapaa jakaa
nonprofit-organisaatioita ei ole, sillé eri maissa alat, joilla voittoa tavoittelemattomia yhdis-
tyksi@ ym. on vaihtelevat. (Vuokko 2004, 9, 16-18, 20.)

TAITEEN VAPAA KENTTA

Vapaaseen kenttaan kuuluu ammattitaiteilijoita, jotka eivat kuulu valtionosuusjarjestelmén
piiriin. Vapaan kentdn toimijoita ovat néyttdma-, tanssi-, savel-, sirkus- ja performanssi- ja
esitystaiteen aloilla mm. valtion harkinnanvaraista toiminta- tai projektiavustusta saavat
ryhmat, yksittéiset tydryhmat, tuotantotalot ja muut erilaisia taidetilaisuuksia jarjestévat tahot
sekd freelance-taiteilijat. (OKM 2011.) Vapaan kentéin toimijat voivat saada siis esimerkiksi
Taiteen edistémiskeskuksen toiminta-avustusta. Liséksi on myds toiminta-avustusten ulkopuoli-
sia toimijoita ja yksittdisid taiteilijoita. (Oinaala & Ruokolainen 2016, 126.)
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SPONSOROINTI PAHKINANKUORESSA

Sponsoroinnin ja yritysyhteistydn vélinen raja on usein hailyva. Sponsorointi on
strategista ja tavoitteellista toimintaa, joka perustuu sponsorin ja sponsoroitavan
kohteen valiseen yhteistydsopimukseen. Sponsoriyhteistydkumppanuudessa
suoritteen lisaksi on my&s vastasuorite, ja nama vastikkeet luovat sekd aineellista
ettd aineetonta lisdarvoa sekd yhteistydyritykselle etta taidetoimijalle.

Sponsorointi on perinteisesti yhdistetty markkinointiviestinnéllisiin vastikkeisiin, mutta nykyisin se on on
monipuolistunut merkittdvasti, avaten vusia yhteistydmahdollisuuksia. Ténd péivénd sponsorointia voisi
kutsua myds sponsoriyhteistydkumppanuudeksi. Suomessa taidetoimintaan liittyvé sponsoriyhteistyd
on vield kehittyméss&, mutta sen potentiaali on alkanut heréttdé huomiota seké taiteen kentélla ettd
yritysmaailmassa.

Sponsoroijan p&dtavoitteita voivat olla bréndin ja imagon vahvistamisen lisdksi esimerkiksi tunnettuu-
den lisé@minen omassa kohderyhmdssaén tai pyrkimys laajentaa uusiin kohderyhmiin. Taidetoimijat
voivat vastata tdhén tarpeeseen ainutlaatuisilla ja vudenlaisilla lahestymistavoilla. Samat motiivit,
kuten sidosryhmé- ja yhteiskuntasuhteiden hoitaminen, pétevét myds nonprofit-yhdistyksiin suuntautu-
vassa sponsoriyhteistydssd (Vuokko 2009, 217). Sponsoriyhteistyd pohjautuu osapuolten erilaisiin
tarpeisiin, ja sithen kuuluu sekd suoritteita etté vastasuoritteita, jotka tuottavat aineellista ja aineetonta
lisiarvoa (Valanko 2009, 24, 62, 97, 194).

Taiteenvapauteen liittyvét kysymykset voivat nousta esiin taidetoimijan pohtiessa sponsoriyhteistydn
mahdollisuutta projektin tukena. Téllaisia tilanteita voi vélttas keskustelemalla avoimesti ja selkedsti
sopimusvaiheessa (Syddnmaanlakka 2024). Yhteistydtaho ei voi olettaa vaikutusvaltaa taiteellisiin
sis@ltéihin, ja téma tulee ilmaista selvésti taiteellisen osapuolen taholta (mt.). Taiteellisissa tuotannoissa
on usein herkkyyksia kaupallisten osapuolten nékyvyyden suhteen, mikd voi tulla yllatyksend. Naiden
asioiden selventéminen ja ennakointi on kuitenkin kulttuuri- tai taidetoimijan vastuulla, ei yritysyhteis-
tydkumppanin (mt.).

Yhteistydkumppanuus on oikein toteutettuna tehokas véline rikastaa taiteilijan tai taideyhteisén toimin-
taq, tapahtumia ja teoksia. Vaikka sponsorointi siséltéé usein kaupallisia elementtejd, ei se taiteelliseen
ympéristédn kohdentuessaan kuitenkaan tarkoita kéden ojentamista paholaiselle. Ennalta hyvin
suunniteltu ja raamitettu sponsoriyhteistyd tuottaa parhaimmillaan kauaskantoista hedelméaé.

“Onnistunut yhteistyd alkaa suunnittelusta. Tamén
oppaan avulla saat taidetoiminnan sponsorihankinnan
alkeet haltuusi ja rikastat projektejasi.”

-Minna Kuitunen



SPONSORIYHTEISTYON PROSESSI

Jarjestelmallinen suunnittelu ja varhainen aloitus ovat avainasemassa

sponsoriyhteistydn onnistumisessa. Projektiin sitoutuminen ja aikaresurs-

sien huolellinen suunnittelu ovat ratkaisevia tekijoitd. Vaikka sponsoroin-

tiprosessin kesto voi vaihdella merkittavasti, hyvissé ajoin liikenteessé
oleminen antaa mahdollisuuden hallita aikatauluja tehokkaasti. Tarkeaa
on varata riittévasti aikaa sekd potentiaalisten kumppaneiden kontak-
tointiin ettd sopimusneuvotteluihin.

IDEOI

Mink& muotoista tukea
kaivataan: esim. materi-
aaleja, rahaa vai aineet-
tomia hysdykkeitée Mita
yhteistydllé halutaan
saavuttaa? Miké on
kilpailuetusi, eli mitd teet
paremmin kuin muut@

ETSI

Tutustu potentiaalisiin
sponsoreihin ja heidén
arvoihinsa. Listaa ylés
sopivimmat ja mielenkiin-
toisimmat kohteet. Perso-
noi tarjoomaa tarvittaessa
lis&ia.

TEE SOPIMUS

Jos organisaatio kiinnos-
tuu asiasta, taytd spon-
sorisopimus, raatélsi sité
tarvittaessa sponsorin
kanssa ja toimita se pape-
risena tai sdhkdisend. Tee
kaikki mahdollisimman
helpoksi. Ole riped, alaka
jat& asioita roikkumaan.

HIO JA KIRKASTA

Jatkojalosta ideat ytimek-
kadksi tarjoomaksi. Kirjoita
yl&s mité& voisit tarjota vastik-
keeksi ja mitd sponsorit hys-
tyisivat yhteistydstd. Mieti
my&s miten edetd ja milloin.
Hyvin konseptoitu tarjooma
on helposti ymmarrettévé ja
selked.

KONTAKTOI

Ota yhteyttd potentiaalisiin

sponsoreihin joko séhk&épos-

titse, puhelimitse tai paikan-
paalla kéymalla. Esittele
asiasi ytimekkadsti hyvin
valmisteltujen taustamateri-
aalejen pohjalta.

+| KK

JALKIHOIDA JA
JATKOKEHITA

Tiedota sponsoria tuloksista
ja kiitd yhteisty&sta. Kysele

tunnelmia ja kehitysideoita.
Hyvin hoidettu yhteisty voi
olla kauaskantoista. Yll&pi-
dé yhteyksia.

TOTEUTA JA SEURAA

TULOKSIA

Etene suunnitelman mukaan ja seu-
raa toteutusta. Kerad mahdollista
dataa tai muita tuloksia.

* Aikajdnteet viitteellisid. Ne voivat vaihdella suurestikin. Pienet sponsoriyhteistydt voivat hoitua jopa alle kuukaudessa, mutta
padsdantdisesti yhteistydkumppaneita kannattaa kontaktoida hyvisséd ajoin 1,5-0,5 vuoden aikajénteelld.
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IDEASTA SPONSORISOPIMUKSEEN

Ennen kuin potentiaalisiin sponsoreihin ollaan yhteydessé, on hyvé pohtia myés
omaa brandia. Témé voi yksinkertaisimmillaan alkaa siitd, ettd taiteilija tai
taideorganisaatio kirjoittaa ylds ytimekkaén mission, eli mikd tehtava taiteilijalla
tai taideorganisaatiolla on - miksi se on olemassa?

Taméan pohjalta listataan ylés taiteilijan tai taideorganisaation kolme tarkeinté
arvoa. Arvojen pohjalta on helppo pohtia arvolupaus, eli mité arvoja esimerkiksi
taidelaitos luo asiakkaillensa. Lisdksi on hyvéa kirjata ylés visio, eli mika on
tulevaisuuden tavoitetila tai unelma - mitd haluatte saavuttaa esimerkiksi viiden
vuoden sisdllé tai vielé pidemmadlla aikajanteella?

Tarinallistaminen on hyvé keino luoda mielikuvia, ja tata kannattaa hyddyntéa
myds sponsorihankinnassa. Kirjoita kerronnallisia postauksia someen, kuvaa
videoita, tai kokoa taiteilijanurastasi pieni tarinajuuri verkkosivuille, mink&
pohjalta kasvatat tarinapuuta kaikissa kdyttémissdsi viestimissé.  N&in viet
toimintaasi tutustumisen aivan vusille ulottuvuuksille.

Tarkastele lisciksi toimintasi somekanavia ja mediandkyvyyttd. Arvioi onko
sisaltési tarpeeksi laadukasta ja kehitd sitd tarvittaessa. Opettele seuraamaan
somekanaviesi ja verkkosivujesi analytiikkaa, sillé néisté ovat sponsoritkin
kiinnostuneita.

“Taiteilija on kéveleva kdyntikortti ja oman itsensd edustaja ja bréandi.”

-Terese Kiihl

“Sitkeys, ketteryys ja tavoitteellisuus
ovat avainominaisuuksia sponsoriyh-

teistyén maaliin saattamisessa.”

-Minna Kuitunen




IDEOITA YHTEISTYOHON

Yhteistycimalleja voit kehittdd omien tarpeiden ja ideoiden pohjalta. Tassé muutamia
valmiita malleja Tyynelén Taiteilijaohjelmasta poimittuna, joita voit kdytt&d apunasi
ideoidessasi yhteistyomallia.

1. TAIDEPROJEKTIN TOTEUTTAMINEN YHDESSA KUNNAN TOIMIJAN KANSSA

Jaettu tydpanos: Tydryhmdn tyépanos, tydpajojen ohjaaminen, seké markkinointi ja viestinté (some, nettisivut)
Kunnan toimija tarjoaa: Toimitilat taidetydpajojen kéyttddn ja materiaalit (paidat, taiteilijatarvikkeet)

Yhdistys tarjoaa: Logon lisé@minen markkinointimateriaaliin (juliste, some ym.) ja projektin johto, idea ja toteutus.

2. MARKKINOINTIYHTEISTYO PAIKALLISEN YRITYKSEN KANSSA

Jaettu tydpanos: Kummatkin osapuolet tarjosivat toisilleen markkinointia

Yritys tarjoaa: Maksuttoman popup myyntitiskin taidetuotteille omassa liiketilassaan

Yhdistys tarjoaa: Logon lisééminen markkinointimateriaaliin (juliste, some ym) ja ilmaiset padsyliput néyttelyyn
henkilsstélle (tyshyvinvointi)

3. MATERIAALIYHTEISTYO YRITYKSEN KANSSA

Yritys tarjoaa: Maksutta materiaaleja ja tarvikkeita
Yhdistys tarjoaa: Tuotteen ja yrityksen markkinointia

4, TUOTEYHTEISTYO YRITYKSEN KANSSA

Yritys tarjoaa: Valmiita tuotteita
Yhdistys tarjoaa: Markkinointivalokuvia yrityksen tuotteista

5. TOIMITILAYHTEISTYO MUSEON KANSSA

Museo tarjoaa: Néyttelytilan maksutta kéyttéén
Yhdistys tarjoaa: Logon lisé@minen markkinointimateriaaliin (juliste, some ym.)

6. LAHJAKORTTIYHTEISTYO

Yritys tarjoaa: X e arvoisen lahjakortin, jolla yhdistys sai ostaa yrityksen tuotteita
Yhdistys tarjoaa: yrityksen markkinointia, logon lisé&minen markkinointimateriaaliin (juliste, some ym.) ja ilmaiset
pdadasyliput nayttelyyn koko henkildstélle (ty&hyvinvointi)

7. FEATURE ARTIKKELI ESIM. KANSAINVALISEEN TAIDEJULKAISUUN

Julkaisija tarjoaa: ilmaisen artikkelipaikan julkaisussaan
Yhdistys tarjoaa: Taidejulkaisun markkinointia

8. TUOTEALENNUSYHTEISTYO

Yritys tarjoaa: alennusta tuotteista ja maksutta tuotteita
Yhdistys tarjoaa: yrityksen markkinointia, logon lisé&minen markkinointi- materiaaliin (juliste, some ym) ja ilmaiset
pdadsyliput nayttelyyn koko henkildstélle (tyshyvinvointi)

9. PALKKATUKIYHTEISTYD

Yritys tarjoaa: palkkatuen joka kattaa osan nuorten palkkakuluista, kun yhdistys palkkaa nuoria kesatsihin
Yhdistys tarjoaa: Nuorten palkkaaminen

10. UUSI TUOTE -YHTEISTYD

Yritys tarjoaa: esim. 200 t5lkkid olutta yhdistyksen suunnittelemalla etiketilléd maksutta

Yhdistys tarjoaa: Etiketin suunnittelun, yrityksen markkinointia, logon lisédminen markkinointimateriaaliin (juliste, some
ym) ja ilmaiset p&dsyliput ndyttelyyn henkildstélle (tydhyvinvointi)

11. YHTEISTYO NIMENKAYTOSTA PROJEKTIN NIMESSA JA RAHALLINEN KORVAUS
Yritys tarjoaa: Rahaa taiteilijoiden ja muun tyéryhmdn palkkoihin ja palkkioihin néyttely- ja tyéskentelytilojen vuokriin
Yhdistys tarjaa: Yrityksen nimi lisGtéan projektin nimeen
Lahde: Tyynels Gallery, KihlTuli Productions ry,
Tyynelén Taiteilijaohjelma, Terese Kihl
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TARJOOMA

Yhteistyé voi koskea koko taidyhteiséa tai yksittaista taiteilijaa. Se voi
liitty& yhteen tilaisuuteen tai olla pidempiaikainen kokonaisuus. Huolelli-
nen pohjatyd kantaa hedelmaé siind vaiheessa, kun tarjoomia lghete-
taén niille kohteille, joiden kanssa yhteisty6ta halutaan. Tarjooma voi
tassa tapauksessa tarkoittaa yksinkertaisemmillaan séhképostia, jossa
kerrtoaan kuka hakee mitd, miksi, keneltd ja milloin. Tarjoomassa esitel-
|laan myds vastikkeet joita taidetoimija tarjoaa vastapalvelukseksi spon-
sorille. Kun yritykselle tarjotaan ennalta muotoiltua ja jGsenneltyd koko-
naisuutta - eli valmista pakettia, on siihen helpompi tarttua.

POHDI NAITA KYSYMYKSIA:

* Mitd yhteistydkumppanuudella halutaan saavuttaa?

Kaivataanko sponsorilta millaisia resursseja? (materiaaleja, tyévélinei-
td, tavaroita, palveluita, rahaa, oman tuotteen tai palvelunmyynnine -
distémistd tai markkinointiyhteisty6td...tms. )

* Mitd voitte tarjota yhteistykumppanille?

esim. ndkyvyyttd (onko oma bréndi ja somet kunnossa?), osaamista,ai-
nutlaatuisia elémyksid, vusia kohderyhmi& ym. Miké on missiosi@ Voisi-
ko sitd hyédyntéaa?e

* Mitd yhteistySkumppanuus voisi pitad sisalllaan?
* Mika tai kuka yhteistykumppani voisi olla?

* Miten yhteistybkumppanuuden saamiseksi edetddn ja milla
aikataululla?

Léhde: Terese Kuhl, Tyyneldn Taiteilijaohjelma, KihITuli Productions ry

“Taideorganisaatio tai taiteilija ei voi olettaq, ettd muilta aloilta tulevat
toimijat tuntevat taidealan kaytédnteet, tavat ja kirjoittamattomat sdén-
nét. Toimialojen vélisessa vuoropuhelussa tulisikin panostaa asioiden ja

tapojen selkeadn, yleiskieliseen sanoittamiseen ja molemminpuoliseen

kunnioittavaan kommunikointiin.”
-Maija Sydéanmaanlakka
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[DEOT TAHAN]

VASTIKKEET SPONSORILLE

Muovaa tarjooma jokaiselle potentiaaliselle sponsorille erikseen huomioiden
sen erityispiirteet ja oletetut tarpeet. Muista hyddynt&a valttikorttejasi:
erityistaidot ja -tilat kannattaa hyédynt&d yhteistydssé.

ARVOT

Kolme térkeintd arvoasi?
Jaatko saman arvomaailman potentiaalisen sponsorin kanssa?

1.

Pohdi my&s, mit& erityisosaamista sinulla on, jota voisit hyddyntaa?
Mitd muita etuja sinulla on, mitd voisit kayttaa vastikkeiden luomiseen?

MITA YHTEISTYOLLA HALUTAAN SAAVUTTAA?

Materiaa: Tavaroita, materiaaleja, tydvélineitd, rahaa, palveluja (esim. myynninedistémisté
ja markkinointiyhteistyté).
Aineetonta: Mielikuvat, maine, imago, verkostot, kontaktit, konsultointipalvelut.

LYHYT- VAI PITKAAIKAISTA YHTEISTYOTA?

Projektiluontoista sponsorointia vai pitkdaikaista yhteistysta?2
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MIKA TAI KUKA YHTEISTYOKUMPPANI VOISI OLLA?

Listaa téhén mink& alan yhteistydt palvelilsivat tarpeitasi. Esim. rautakauppa, painoalan
yritys, musiikkiliike, panimo, taidetarvikeliike jne.2

VASTIKKEET

Mita sponsori saa?

Aineellista: Taideteokset ja muu taide, vip-kutsut avajaisiin, markkinointimateriaali, kuvitus ja
grafiikka, ndytékset, mainospaikat ym.

Aineetonta: Osaaminen, vaikuttajamarkkinointi, elamykset, tydpanos, mielikuvat, julkisuus,
nakyvyys, kontaktit, imago ym.
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HINNOITTELE VASTIKKEET

Sponsoriyhteistyssa tarjoamasi vastikkeiden arvon tai hinnan mé&arittédminen on
keskeinen osa prosessia, mutta samalla se on myds vaikein osuus. Témé
vastikkeiden arvotus tai ns. hinta perustuu sithen, mitéa sponsorit saavat vastineeksi
antamastaan tuesta.

Arvon md@darittamiseen liittyy useita tekijsitd, jotka vaihtelevat yhteistydn
luonteesta, kohdeyleiséstd ja tavoitelluista tavoitteista riippuen. On tarkeété
koittaa selvittad, mité yleisesti mistékin maksetaan, ja hinnoitella léhelle markkina-
arvoa — ei sokeasti omien tarpeiden mukaan.

POHDI NAITA ASIDITA:

* Mitka ovat vastikkeet ja mika on niiden arvo?

Kun vastikkeet on listattu, médritetdén niiden arvo. Pienehkéjen taidetoi-
mijoiden sponsoriyhteistét jGévét monesti satoihin euroihin per yhteis-
tyé. Yli tuhannen euron panostukset vaativat jo suuremman tapahtuman
tai tilaisuuden ja monipuolisen sisallén vastikkeisiin.

Alg keskity hinnoittelussa siihen, kuinka paljon tarvitset sponsorilta tukeg,
vaan tutki ja vertaile, sillé hinnan on hyvé perustua markkinahintoihin.

* Tuleeko yksinkertaisia vai raataldityja yhteistoita?
Yksinkertaiset paketit, kuten logonékyvyydet ovat helpoimmasta p&ésté
arvottaa, mutta ne ovat usein myés huokeimman hintaisia. Erikseen réé-
talsidyt yhteistyét tuovat oman haasteensa hinnoitteluun, eritoten, jos
ne sisdltdvat eldmyksia ja taidetta. Ole huolellinen, &l& alihinnoittele,
mutta Gl& myéskédan liioittele.

e Sosiaalisen median kanavat
Voit hyédyntdd somenédkyvyyden hinnoittelussa vaikuttajille suunnattuja
laskentaohjelmia kuten Social BlueBook tai Influencer Marketing Club.
Hintoihin vaikuttavat mm. seuraajamdérét ja julkaisualusta.
Yksikkshinta yhdelle julkaisulle muutaman tuhannen seuraajan Insta-
gram tilillé on arvoltaan n. 150 euroa.
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KARTOITA POTENTIAALISET SPONSORIT

Tutustu potentiaalisiin sponsoreihin ja heiddn arvoihinsa. Listaa ylés sopivimmat
ja mielenkiintoisimmat kohteet. Personoi tarjoomaa tarvittaessa liséd. Monesti
yksi tai muutama hyvin sopiva sponsoriyhteistydkumppani on parempi kuin livta
arvoihisi tai tarpeisiisi sopimattomia.

POHDI NAITA KYSYMYKSIA:

* Kuinka monta sponsoria?
Etsitécinkd muutamaa, vai onko tarve suuremmalle médrélle? Luokitel-
laanko ja tehd&dké eri hintaisia sponsoripaketteja?

* Kohderyhman sopivuus

On tdrkedd varmistaq, etté sponsoriyhteistybkumppanin kohderyhmé
vastaa omaa kohderyhméadsi tai ettd sillé on potentiaalia tavoittaa ha-
luamasi asiakasryhmd.

* Bréndin arvotjamaine
Onko yrityksen arvot linjassa omiesi kanssa € Enté maine ja luotetta-
vuuse

* Taustat, resurssit ja sitoutuminen

Tutki julkisia tietoja ja asiakkaiden arvioita yrityksestd: Minké kuvan
saat yrityksestd, sen resursseista ja sitoutumiskyvystc@

* Ndakyvyys ja markkinointimahdollisuudet

Arvioi yrityksen kautta potentiaalisesti saatavaa nékyvyyttd ja markki-
nointimahdollisuuksia. Palvelevatko ne sinun tai yhdistyksesi tarpeita?

”...taytyy kuunnella myés rahoittavan tahon tarpeita ja toiveita -

milla tavoin sponsoroiva yritys haluaisi tehda yritysyhteistyétd ja
mitka tavat tukisivat parhaiten esimerkiksi yrityksen arvolupausta
tai nakyvyyden kasvua?”

-Maija Sydéanmaanlakka
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KUMPPANUUSANALYYSITAULUKKO

Hahmottele tdhan mitd haluat saavuttaa yhteistydlla ja mitkd toimijat ovat
potentiaalisimpia yhteistydbkumppaneita tavoitteeseen p&dsemiseksi.

MITA HALUAT SAAVUTTAA  MITA VOIT TARJOTA? POTENTIAALINEN MUUTA HUOMIOITAVAA?
YHTEISTYOLLA? SPONSORI?

Ideoinnissa on hyédynnetty osia Tyynelén Taiteilijaohjelmaan liittyvésta Yhteistybkumppanuus-taulukosta.
Lahde: Tyynela Gallery, KihITuli Productions ry, Tyynelan Taiteilijaohjelma, Terese Kihl.
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KONTAKTOI POTENTIAALISET SPONSORIT

Ota yhteyttd potentiaalisiin sponsoreihin joko sd@hképostitse, puhelimitse tai
paikanpadlla  kaymalla. Esittele asiasi  ytimekkaésti  hyvin  valmisteltujen
taustamateriaalejen pohjalta. Tamd myyntivaihe voi viedé paljon aikaa ja
kieltdytymisiltd ei voi monesti vélttyd ennen sopivan yhteistydkumppanin
|5ytymistd. Huomioi ettd aina sponsoria ei 16ydy, vaikka pohjatydt olisi tehty
kuinka huolella.

POHDI NAITA ASIOITA:

e Aikataulutus

Huomioi ettd sponsorihankinnassa aikajénteet ovat monesti pitkét.
Alkuvuosi on sopivaa aikaa kontaktoida yrityksid, kun vudet tilikaudet
alkavat ja budjetit on pdivitetty.

* Kuka kontaktoi ja keta?

Onko jollakin henkilékohtaiset suhteet olemassa potentiaaliseen
yhteistybkumppaniin@

* Onko kontaktointiin varattu tarpeeksi aikaa?

Myyntivaihe vie ylléttévén paljon aikaa. Varmista ettd sinulla on varattu
tarpeeksi tilaa kontaktointiin, viestittelyyn, sopimuksiin ja muistutteluun.

* Onko tarjoomat tarpeeksi yksilSityja ja hinnoiteltu oikein?
Mit& enemmdn kdytét aikaa potentiaalisen yhteistybkumppanin
taustojen selvittémiseen, vastikkeiden ragtalsintiin ja selkedén rajaami-
seen sekd mddrittelyyn, sen helpompaa yhteistyéhén IGhteminen teh-
dadn yrityksille. Petaa kaikki niin valmiiksi kuin vain voit.

“ Toimialojen vélisessé vuoropuhelussa tulisi panostaa asioi-

den ja tapojen selke&dn, yleiskieliseen sanoittamiseen ja
molemminpuoliseen kunnioittavaan kommunikointiin.”

-Maija Sydénmaanlakka
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TEESOPIMUS

Kun sponsoriyhteistydkumppani |6ytyy, téytd sponsorisopimus, r&étalsi sitd
tarvittaessa sponsorin kanssa ja toimita se paperisena tai sdhkdisend. Tee kaikki
mahdollisimman helpoksi. Ole riped, aléka jata asioita pitkdksi aikaa roikkumaan.

Nykyisin helpointa on kéyttad sahksista allekirjoitusta. Markkinoilla on tarjolla niin
yksityishenkil&ille kuin yrityksille suunnattuja palveluita. Tutustu esimerkiksi Adobe
Sign tai SignWeall allekirjoituspalveluihin. Huomioi ettd isoilla yrityksilla voi olla
myds omat sponsorisopimuspohjat, joita he haluavat kayttaa.

Yksinkertaisimmillaan sopimus syntyy sahkdpostikuittauksella, jossa osapuolet tuovat
ilmi hyvaksyvansa sopimuksen. Kayttakad tuolloin henkilékohtaisia sahképosteja,
jotta voi paremmin varmistua allekirjoittajan henkilsllisyydesta. Ala kayta esim.
tyépaikan info@-alkuisia séhképosteja, johon monella ihmiselld on p&dsy. Néin
valtytadn ikaviltd tilanteilta, jossa jalkikateen kiistetdan sopimuksen hyvéksymyninen
jonkun tietyn henkildn nimissé

POHDI NAITA ASIOITA:

 Sopimuskohde ja -kausi
Alkuun kirjataan sopimuksen kohde, eli koskeeko se esimerkiksi tapahtumaa,
taidendyttelyd, konserttia, taideteosta tms.
Sponsorisopimukseen kirjataan aina sopimuskausi, eli aloitus- ja lopetuspdi-
vamadarat.

 Oikeudet ja velvollisuudet

Listaa molempien osapuolten oikeudet ja velvollisuudet tarpeeksi
tarkasti.

* Yhteyshenkil 6t

Pohdi kuka toimii yhteyshenkiléné sinun puoleltasi. Jos olette esimerkiksi yh-
distys, onko yhteyshenkils allekirjoitusoikeudellinen, vai allekirjoittaako so-
pimuksen joku muu henkil62 Yhteyshenkilén on hyvé olla yksi ja sama yhteis-
tyén alusta loppuun.

* Muut ehdot ja erimielisyydet

Vaikka ongelmia ei kukaan toivo yhteistyhén, on niiden varalta hyvéa  kir-
jata ennalta jo toimintamallit, jolloin epédselvyyksien selvittdminen kay vai-
vattomammin.
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SPONSORISOPIMUS MUOKKAA OMIIN TARPELSTIST SOPLVAKSI!

1 Osapuolet

Edustamasi toimijan nimi  (jéliempéna Oikeuksien omistaja/Sponsoroitava/Yhdistys/taiteilija
tms.)

Osoite:

Sponsorin nimi (jaliempénéa Sponsori)

2 Sopimuksen kohde

Sopimus koskee Oikeuksien omistajan *TASSA LUKEE SPONSOROITAVA KOHDE * jgliempand
Tapahtuma/Néyttely /Taideteost tms. taloudellista tukemista Sponsorin saamaa markkinointivies-
tinndllista (listaa muut hyddyt myés tarvittaessa) hydtyé vastaan.

Tahén voi kirjata muuta tietoa sopimuskohteesta ja kuka sitd toteuttaa.

3 Sopimuskausi
Sopimus on voimassa x.x.2024 — x.x2024

4 Taloudellinen tuki
[] Sponsori suorittaa Oikeuksien omistajalle € (alv 0%) laskua vastaan.
[ Sponsoritoimittaa Oikeuksien omistajalle (tuotteet, maarét, toimitustapa, jne...)

5 Osapuolten oikeudet ja velvollisuudet

5.1 Sponsori

Sponsori saa mainostilaa xxxxxx yhteydessd seuraavasti: (m&ard, koko, sijoittelu yms. maarittely
esim. logo esitteessé tai muussa markkinointimateriaalissal).

Sponsori saa ... (saako Sponsori muita vastikkeita tai hyddyntaé esim. teosta jossaing) Sponsori
vastaa ......(luettele t&han erilasia kuluja, jos sellaisia tulee rikseen, kuten mahdollisesti aiheutuvista
esityskorvauksista esim. Teosto).

Sponsori toimittaa Oikeuksien omistajalle tarvittavat logot tms. sovittavan markkinointimateriaalin
painokelpoisessa/verkkojulkaisuun soveltuvassa muodossa.

Kirjaa tdhdn my&s muut sponsorin toimittavat vastikkeet ja niiden DL.

5.2 Oikeuksien omistaja

Oikeuksien omistaja ei saa ilman Sponsorin lupaa mainostaa Sponsorin valmistamien hyddykkei-
den kanssa kilpailevia hyédykkeitd tai niiden tuottajia xxxx (esim. tapahtuman, néyttelyn tms.)
yhteydessé (padsponsorin mahdollisuus téhén rajaukseen). Kirjaa tdhdn muitakin sponsorikohteen
oikeuksia, velvollisuuksia ja rajoituksia.
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Oikeuksien omistajan/yhdistyksen on tuotava yhteistyd Sponsorin kanssa esille xxxx tapahtu-
man/ndyttelyn tms. yhteydess& seuraavin tavoin: (esim. markkinointimateriaali, esitteet, avajais-
puheet, tiedotusvdlineet).

Oikeuksien omistaja toimittaa xxxx (jos sopimukseen kuuluu jotain materiaalin toimittamista, kuten
markkinointimateriaalia sdhkéisessé muodossa) Sponsorille muodossa.

6 Muut ehdot

Osapuolet sitoutuvat noudattamaan Kansainvalisen kauppakamarin ICC:n sponsorointia koskevia
s&antojé (https:/ /kauppakamari.fi/wp-content/uploads/2020,/05 /marketing-code-fin-
nish-saannot-suomeksi-2019.pdf).

7 Yhteyshenkil6t
Sponsorin puolelta
nimi

puh email

Oikeuksien omistajan/Yhdistyksen/Taiteilijan puolelta

nimi

puh email

8 Erimielisyyksien ratkaiseminen
Tata sopimusta koskevat erimielisyydet ratkaistaan ensisijaisesti neuvotteluteitse. Jos sopimukseen
ei padstd, ratkaistaan asia (Sponsorikohteen alueen) karajdoikeudessa.

9 Sopimuksen voimassaolo ja siirtdminen

Sopimus tulee voimaan, kun osapuolet ovat sen allekirjoittaneet. Sopimus padttyy sopimuskauden
umpeuduttua tai jommankumman sopijapuolen purettua sopimuksen. Sopimusta ei voi siirtéd kol-
mannelle osapuolelle ilman molempien osapuolten hyvéksyntad. Mikali jompikumpi sopijapuoli
jattaa sopimusehdot tayttdmattd tai toimii tavalla, joka voidaan selvasti tulkita toista sopijapuolta
loukkaavaksi, on loukatulla osapuolella oikeus kirjallisesti purkaa sopimus paattymaan valitts-
mdsti. (Tama kohta on tarked, sillé jos tapahtuu jokin esim. mainekriisi, on kaikille osapuolille pa-
rasta p&dstd yhteistydtsd nopeasti eroon.)

Tata sopimusta on tehty kaksi samanlaista kappaletta, yksi kummallekin sopijapuolelle (tai vaihto-
ehtoisesti virtuaalisesti allekirjoitettuna pdf-tiedostot molemmille osapuolille).

Kauvpunki___.__.201__

Sponsoroitava/Yhdistys/Taiteilija tms. Sponsori

Nimi (ja edustamasi yhdistys tai yritys)

Lahde: Turun ammattikorkeakoulun koulutusmateriaali
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TOTEUTA JA SEURAA TULOKSIA

Etene suunnitelman mukaan ja seuraa toteutusta. Keréaé mahdollista dataa tai
muita tuloksia. Muista ettd yhteistyd ei lopu siihen, kun sponsorin vastike on
saatu. Sponsoria on tarkedtd informoida my&s sponsorointiin liittyvistd tuloksis-
ta. Yksinkertaisimmillaan nédmé ovat kévijatilastoja ja mielipidekyselyita.

POHDI NAITA AIHEITA:

* Seuranta ja toteutus

Onko aikataulutus tehty ja eteneeké asiat sen mukaisesti@

Onko seurannan ja toteutuksen vastuuhenkilét sovittu@

Mit& seurataan ja milloin@

Kuka huolehtii toteutuksen eri osioista? Esim. sponsorille lghetettévistd
pddsylipuista?

Kuka hoitaa sponsoriyhteistyéhén liittyvét grafiikat ym. ja materiaalit
painoon tarvittaessa?

 Datan kera@minen ja analysointi

Seuraa esim. kévij@mdadrid, sosiaalisen median mittareita, mediandky-
vyyttd (uutisoinnit ja artikkelit). Kirjaa ylés Iéhtétilanne, ja onko luvut
muuttuneet sponsoriyhteistyén aikana. Yksinkertaisimmillaan voit tehdé
sen kirjaamalla taulukkoon l&htétilanne ja lopputilanne, sekd muutos.
Jos tulosten seuranta kiinnostaa syvemmin, tutustu esim. ROI- ja ROO-mit-
tareihin.

* Raportointi ja sponsorin informointi
Tee raportti tekemdsi seurannan ja keré@mdsi datan pohjalta. Mieti miké
asiat on syytd raportoida tai informoida sponsorille.

* Kysele ja kehita
Tee asiakaskyselyitd, joissa kartoitat heidén tyytyvdisyyttadn. Pyydd
sponsorilta palautetta yhteistyén sujumisesta ja mahdollisista parannus-
kohteista. Kaikki témé auttaa sinua kehittdmé&dén sponsoriyhteistéissé toi-
mimista ja luvomaan parempia yhteistSitd.
Kirjaa ylés hyvéksi havaitut kdyténteet ja jaa tietoa myds eteenpdin.
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JALKIHOIDA JA JATKOKEHITA

Tiedota sponsoria tuloksista ja kiitd yhteistydstd. Kysele tunnelmia ja kehityside-
oita. Hyvin hoidettu yhteisty voi olla kauaskantoista ja poikia jatkoa. Yllapida
yhteyksid.

POHDI NAITA AIHEITA:

* Miten kiitén sponsoriyhteistySkumppaneita?
Kuka léhettéd kiitoskirjeen tai -viestin sponsoriyhteistyékumppaneille
Muista my8s julkiset kiitokset omissa kanavissasi.

* Miten meni?
Missé onnistuttiin, mité voisi kehittda?
Selvité myé&s asiakkaiden ja sponsorin ajatuksia keskustelun, sGhképostin
tai palautelomakkeen avulla.

e Seurannan tulokset?
Jaa tietoa kévijétilastoista tai muista seurantakohteista myés sponsorille.

* Jatkuuko yhteisty5?2

Pohdi oma kantasi ja tiedustele tilanteesta riippuen sponsorin nékemyk-
sid yhteistyén jatkosta.

“Palautteen kerédé@minen ja analysointi on erittdin takedd, kun
pyritdan kehittdmé&dn entistd merkityksellisempid ja paremmin
molempien osapuolten tarpeita palvelevia sponsoriyhteistyéita.”

-Minna Kuitunen

Sivu 17




K0osTA OLEELLINEN!

SPONSORIYHTEISTYON KOONTI

Kun sponsoriyhteistyd on padttynyt, laadilyhyt kooste yhteistydn kokonaisuudesta
tuloksineen. Tata raporttia voit hyddyntéd esitellessasi aiempia yhteistsita
potentiaalisille sponsorikumppaneille. Kooste on my&s hyvé tapa tiedottaa
nykyisté sponsoria yhteistyén tuloksista ja saavutuksista. Tekstin ei tarvitse
ollapitka. Tarkein mahtuu muutamaan kappaleeseen

YHTEENVETO

Kirjoita lyhyt kuvaus sponsorointiyhteistydsté, sen tavoitteista ja merkityksestd molemmille
osapuolille.

SPONSORIYHTEISTYON KUVAUS

Anna yksityiskohtaisempi kuvaus yhteistyn taustoista, tavoitteista ja molempien osapuolten
rooleista.

SPONSORIYHTEISTYON SUUNNITTELU

Taissé osiossa kuvataan sponsoroinnin strategia, tavoitteet ja suunnitteluprosessi.

TOTEUTUS

Kuvaile yksityiskohtaisesti, miten yhteistyd toteutettiin kdytdnndssd.

ONNISTUMISEN ARVIOINTI

Téssd osiossa arvioidaan sponsorointikampanjan onnistumista, tuloksia ja sen vaikutuksia.

LITTEET

Liséd loppuun mahdolliset liitteet: Linkkejd, kuvia, videoita, tutkimustuloksia jne.

“Sponsoriyhteistydstd kertovan koosteen tai raportin ei tarvitse olla

pitkd opus. Riittaa etta kirjaat muutamilla lauseilla yhteenvedon koko
projektista, miten se toteutettiin ja missa onnistuttiin.”

-MInna Kuitunen
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ESIMERKKEJA SPONSORIVHTEISTOIDEN
ESILLAOLOON

Sopimuksesta riippuen, sponsoriyhteistydkumppanit merkitaan yhteistyo-
hon liittyviin materiaaleihin. Muista maaritelld jo tarjoomaan, mihin kaik-
kiin esitteisiin logonékyvyys kuuluu.

Kuva 1:Joutsan Kulttuurikesé 2024 -flyer, jossa myés yhteistydkumppaneiden logof.

Layout: Minna Kuitunen. Mukana kéytetty Tuomo Vuoteenoman tekemid elementtejd.

Kuva 2. Taidelaitos Haihatuksen HAIHATUS25 -néyttelyn somebanneri rahoittajien,
sponsoreiden ja yhteistydkumppaneiden logoilla. Design: Samar Zureik.
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Kuva 3: Joutsan Joutopdivien kaulapassit, joissa passit tarjonneen sponsoriyhteistys-
kumppanin, Grafiteamin logo. Grafiikka: Minna Kuitunen Joutop@ivien graafisen ilmeen
pohjalta.

Kuva 4: Pohjolan Liikenteen lippualennuskampanjan Facebook-julkaisu Lohjan jGé&karu-
sellifestivaalejen sivuilla. layout: Minna Kuitunen Pohjolanlikenteen materiaalejen ja JKF:n
graafisen ohjeen yhdistelmang.
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Kuva 5: Havainnekuva: Kaupalliset yhteistyét voivat olla osana sponsoriyhteistyéid. Huo-
lehdi silloin kaupallisten yhteistéiden oikeinmerkitsemisestd. Kuva: Minna Kuitunen.

Kuva 6: Uusi tuote yhteistydlléa aikaan. Varastopanimon panema Haihatus 25 -juhlaolut.
Etiketti: Visa-Matti Kuitunen. Haihatus 25 juhlavuoden tunnus: Hanna Toiviainen.
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VEROTUS

Verotukseen ei ole yhtd yleispatevaa ohjetta, silla siihen vaikuttavat mm. tyés-
kenteleekd taidetoimija freelancerina, yhdistyksen vai yrityksen kautta. Esi-
merkiksi yleishyédylliset yhdistykset voivat saada tiettyja tuloja verovapaana,
mikd voi joissain tapauksissa koskea myds sponsoriyhteistitd. Taidetoimijoi-
den sponsoriyhteistdihin liittyvastd verotuksesta on niukasti tietoa saatavilla, ja
ennakkotapauksia on vahan, joten ohjeiden tulkinta voi olla osin hankalaa. On
myds hyvé huomioida, ettd verotuskdytdnndt kehittyvat jatkuvasti, joten varmista
aina ohjeiden ajantasaisuus.

Suomen verotusohjeet perustuvat padasiassa lainsdadantdén, veroviranomais-
ten ohijeisiin ja tulkintoihin sek& oikeuskaytantdén ja ennakkotapauksiin. Jokai-
sen yhteison, taiteilijan tai yrityksen verokohtelu arvioidaan tapauskohtaisesti,
joten paras tapa selvittda sponsorityéhdn liittyvat verotuskysymykset on kéan-
tyé suoraan veroviranomaisten puoleen.

Tutustu lisGé aiheeseen:

Suomen Taiteilijaseuran Ammattitaiteilijan vero-opas
Yleishyddyllisen yhteisén tuloverotus

Verotusohie yleishy&dyllisille yhteisdille

POHDI NAITA AIHEITA:

* Tuloveroaq, elinkeinoveroa, verovapaata varainhankintaa?

Palkkiot ovat p&dsddantsisesti tuloveron alaisia ja laskutettavat
sponsorituet taas elinkeinoveron alaisia. Yleishyédyllinen yhdistys voi
tehdd varainhankintaa verovapaasti, mutta on tapauskohtaista, miké
lasketaan varainhankinnaksi ja miké veronalaiseksi elinkeinotoiminnak-
si.

* Yleishyddyllisen yhdistyksen varainhankintaa?
Tutustu veroviranomaisten sivuilta [8ytyviin ohjeisiin yleishy&dyllisen yh-
distyksen verotuksesta. Varainhankinta on verovapaata, mutta siind on
tulkinnanvaraa, miké lasketaan sponsoriyhteistéiden kohdalla varain-
hankinnaksi ja miké taas on veronalaista elinkeinotoimintaa.
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YLEISHYODYLLINEN YHTEISO JA VEROTUS

Konsultoin yhteisdjen veroasiantuntijaa opinndytetydhéni liittyen ja keskustelim-
me sponsoriyhteistydhdn liittyvistd asioista. Erityishuomiona nostaisin keskuste -
lusta, ettd@ sponsorin logoja sijoiteltaessa, on hyva huomioida, etté ne liittyvat
nimenomaan johonkin tiettyyn véliaikaiseen tapahtumaan, jotta se voidaan las-
kea verovapaaksi toiminnaksi. Huomioi ettd ndmd ovat tulkinnanvaraisia asioi-
ta, mutta mm. mainosmyynti tilaisuudessa esilld olevien mainosten osalta, kuten
siirrettévat kenttémainokset ovat verovapaat (Verovirasto 20204). Kiinteistd,
yleisesti esilld olevista mainoksista saatu tulo katsotaan yleensé elinkeinotoimin-
naksi ja siitd on maksettava veroja.

2.2.1 Urheilukilpailut tai muu vastaava tilaisuus

Yleishyddyllisen yhteisén toimintansa rahoittamiseksi jérjestémésta TVL 23.3
§:n 1 kohdassa tarkoitetusta tilaisuudesta ja sen yhteydessd harjoitetusta tarjoi-
lu-, myynti- ja muusta sellaisesta toiminnasta saatu tulo ei ole yleishyddyllisen
yhteisén elinkeinotuloa. Verovapauden edellytyksend on se, etté yhteisd jérjes-
t&d tilaisuuden itse tai on jarjestamisvastuussa yhdessé toisen yhteisén kanssa.
Toiminta on luonteeltaan tilapdistd mutta se voi olla toistuvaa. Verovapaata ei
tdmén lainkohdan perusteella ole muiden yhteisdjen kuin tapahtuman jérjestd-
jan harjoittama myynti.

Kyseisessd lainkohdassa tarkoitetusta tilaisuudesta ja niiden yhteydessa tapah-
tuvasta myyntitoiminnasta saatua verovapaata tuloa ovat esimerkiksi:

* padsylippumyynti ko. tilaisuuteen

* kisaohjelmien tai vastaavien myynti ja mainosmyynti ko. julkaisuihin

* ruokatarjoilu- ja virvokemyynti sek& alkoholimyynti tilaisuuden aikana

* mainosmyynti vain tilaisuudessa esillé olevien mainosten osalta, kuten siirret-

tavat kenttdmainokset
* urheiluasusteiden mainokset
* tavaramyynti tilaisuuden aikana

Lahde: Verovirasto 2023




SPONSOROINTIIN LITTYVAT EETTISET OHJEET

Kansainvdlisen kauppakamarin (ICC) markkinoin- MUISTA Frri

tisd&nnot tarjoavat eettiset ohjeet, jotka edistévat AT SPONSOKOINH ON VO
tasapuolisia toimintaedellytyksia ja vdahentdvét SPONSOROINNIKSII
lainséddé@nnén tarvetta. Saanndt tukevat eettistd '
ja vastuullista markkinointia, joka hyddyttaé yrityksid ja kulutta-

iia seké suojelee yleisdn luottamusta markkinointiviestintaéan (ICC 2018). Spon-
sorointia koskevissa sé&nndissa korostetaan molemminpuolista kunnioitusta.
Sponsorin on kunnioitettava sponsoroitavan itsemddaréédmisoikeutta ja varmistet-
tava, ettd téméan arvoa ei vahingoiteta. Samoin sponsoroitavan on kunnioitetta-

va sponsorin imagoa ja tavaramerkkeja (ICC 2018, artikla B2, 26).

WATUNNISTAS

Sponsorointi perustuu molempien osapuolten edun mukaiseen sopimukseen, ja
vastuu sédntdjen noudattamisesta kuuluu seké sponsorille etté sponsoroitaval-
le (ICC 2018, artikla B13). Sponsoriyhteistyét on tuotava esiin tunnistettavalla
tavalla, ja markkinoinnin on oltava selkedsti tunnistettavissa markkinoinniksi (ICC
2018, 9, artikla 7).

POHDI NAITA AIHEITA:

* Onko yhteistyd tuotu selvasti esille?

Sponsorointi on monesti tunnistettavaa ilman erillistd mainontaa, esimer-
kiksi sponsorin logolla painatetussa t-paidassa, mutta tilanteen mukaan
pyri kirjoittamaan eteen esimerkiksi Yhteistydssd,/Sponsorit/ Yhteisty&s-
sd mukana.

» Kaupalliset yhteisty6t selvasti esille

Sponsoriyhteistéiden ja vaikuttajamarkkinoinnin vélillé on vienoinen
ero. Tutustu liséé aiheeseen opinndytetyéni avulla tai lue Kilpailu- ja
kuluttajaviraston ohjeet vaikuttajamarkkinointiin (KKV 2019).
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