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1 Johdanto

Tassé opinnaytetydssa kasitellddn visuaalisen ilmeen merkitysta brandin
rakennuksessa, visuaalista luksusta seka projektiosuudessa brandi-ilmeen

rakentamista Maja-nimisen luksushuvilan markkinointia varten.

Ennen projektiosuutta opinnaytetyon alussa maaritellddn yleisesti visuaalista
identiteettia ja kerrotaan sen merkityksesta yrityksille. Liséksi tarkastellaan
miten tietynlaisilla visuaalisilla valinnoilla voidaan antaa haluttua viestia, kuten
Majan tapauksessa "helposti lahestyttavaa luksusta”. Opinnaytetydn
projektiosuus kasittelee Majalle suunniteltuun brandi-ilmeeseen luotuja

elementteja.

Maja valmistui vuonna 2023 Suomen etelaisimman tunturin Iso-Syotteen
valittomaan laheisyyteen. Maja on vuokrattava huvila, joka tarjoaa asiakkailleen
majoituspalveluita hulppein fasiliteetein: useita makuuhuoneita kahdessa
kerroksessa, hyvin varustettu avokeittit laadukkailla kodinkoneilla, suuret
kylpemis- ja saunatilat sek& iso olohuone huippuelektroniikalla ja design-

huonekaluilla kalustettuna.

Majalle on opinnaytetyon lopputuloksena suunniteltu tunnus ja méaaritetty
varimaailma, typografia, graafiset elementit seké kuvamaailma. limeen
tavoitteena on nostaa brandin tunnettuutta ja tavoittaa seka kotimaista etta
ulkomaista kohderyhmaa ja taten kasvattaa myyntia. Suunnittelutyén yhtena
iIsoimpana teemana oli kiinnittdd huomiota luksukseen ja siihen, miten

suomalainen ja ulkomaalainen kohderyhma kasittaa sen.

Mielenkiintoiseksi aiheen teki oma kiinnostukseni brandi-ilmeisiin sek& haluni
kehittya kyseisella osa-alueella graafisessa suunnittelussa. Projektissa paasin
toteuttamaan omaa visiotani niin graafisessa suunnittelussa kuin

valokuvamaailman luonnissa valokuvaajaa ohjeistaen.



2 Visuaalisen ilmeen merkitys brandin rakennuksessa

Brandi-ilmeen tehtava on tehda bréandista kiinnostava ja helposti lahestyttava,
mutta brandi-ilmeen rakentamisessa keskeisin tekija on merkitys: miten ilmeen
visuaalisuus ja sen elementit viestivat brandin keskeisintd ideaa, arvoja ja
missiota. Brandi-ilmeen tarkoitus on myos tehda brandista erottuva
kilpailukentassa seka mahdollisesti visuaalisuudellaan vaikuttaa kuluttajien
ostovalintoihin. (Pohjola 2019, 138.)

Brandi-ilme herattaa tunteita, ja esimerkiksi tuotepakkausta pidellessa voi
nahda, koskea ja tuntea brandin. Brandin voi myds kuulla tai néhdéa sen

liikkuvan, esimerkiksi aaniefektien tai animaation keinoin. (Wheeler 2017, 4.)

Seuraavissa luvuissa kasittelen visuaalista ilmetta osana brandin rakennusta
seka sitd, miten onnistunut brandi-ilme hyddyttaa yrityksia ja mita se voi

parhaimmillaan saada aikaan.

2.1 Visuaalinen ilme osana brandin rakennusta

Brandin rakentaminen on merkitykseen perustuva prosessi, joka vaikuttaa
suoraan yrityksen menestykseen. Brandin rakennuksen tavoitteena on
vahvistaa yrityksen mielikuvaa. Kun brandi on rakennettu huolella ja
johdonmukaisesti, se voi muodostaa vahvan ja luottamuksellisen siteen
asiakkaisiin, jotka tuntevat saavansa enemman kuin pelk&n tuotteen tai
palvelun. Usein brandi kuitenkin mielletaan vain logoksi tai visuaaliseksi
ilmeeksi, jolloin brandi nahdaan liian suppeasti. Onnistunut brandinrakennus
kasitteleekin visuaalista ilmetta vain yhtena, vaikkakin keskeisena osana.
(Pohjola 2019, 17.)
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Kuva 1. Havainnekuva brandin rakennuksen laajuudesta (mukaillen Outreach
Monks 2023).

Kuva 1 osoittaa, kuinka visuaalinen identiteetti ja erityisesti yritystunnukset ovat
todellisuudessa vain hyvin pienid osa-alueita brandin rakennuksessa. Viime
vuosien aikana brandeisté ja niiden rakentamisesta on tullut niin moniulotteista,
ettd brandin tarkoitusta tai sijoittumista kentélla ei yksinkertaisesti voi tiivistaa
pelkkaan tunnukseen. Michael Johnson vaittaa, ettd tunnus on nykyaan enaa
pelkka lippu rakennuksen paalla tai allekirjoitus séhkopostiviestissa. Kaikkien
muiden tekijoiden, kuten esimerkiksi kuvamaailman, tone of voicen

(d4anensavyn), brandin persoonan ja typografian on kannettava vastuu brandin



tunnistettavuudesta. Johnsonin mukaan paras kaava brandaamiseen on se, kun

koko yrityksen viestintd on yhdenmukaista ja selke&é. (Johnson 2016, 180.)

2.2 Visuaalisen ilmeen maaritys ja merkitys yritykselle

Visuaalinen identiteetti tai arkisemmin visuaalinen ilme on osa yrityksen brandi-
identiteettia ja auttaa yritysta erottumaan kilpailijoistaan seka luomaan vahvan
ja tunnistettavan lasnéolon markkinoilla. Visuaalinen identiteetti viittaa yrityksen

ulkoiseen ja ndkyvaan osaan eli siihen, mitd naemme yrityksesta tai tuotteesta.

Visuaalinen identiteetti tai ilme tarkoittaa brandin tai halutun mielikuvan
rakentamisen ndkdkulmasta visuaalisia keinoja, joilla pyritdan luomaan
kilpailijasta erottautuvaa visuaalisuutta seka saavuttamaan tavoitteiden
mukainen mielikuva. Visuaalisen identiteetin tavoitteena on ilmentééa yrityksen
tai brandin merkitysta, sen arvoja ja olemassaolon syyta. Hyvé ja onnistunut
visuaalinen identiteetti puhuttelee kohderyhmaansa seké jalkautuu helposti eri
alustoille. llme voi muodostua monesta eri elementista, joita ovat muun muassa
yrityksen tunnus, varit, typografia, graafiset elementit ja kuvamaailma.
lImeeseen valittujen elementtien tulisi valittaa ja tukea brandin tarinaa seka

herattaa vastaanottajissa assosiaatioita ja tunteita. (Pohjola 2019, 15, 142.)

Yrityksilla on usein kdytossaan brandiohjeisto tai graafinen ohjeisto, joita olen
omalla tydurallanikin padssyt suunnittelemaan ja toteuttamaan. Brandiohjeisto
tai graafinen ohjeisto on opas, jossa ohjeistetaan visuaaliseen identiteettiin
kuuluvien elementtien kayttba ja sen tavoitteena on varmistaa, etta yritykselle
luotua visuaalista identiteettid osataan jalkauttaa esimerkiksi
markkinointiviestintdan, sosiaalisen median kanaviin, tai painotuotteisiin, jotta

ilme sailyttaa yhtenaisyyden ja eheyden.

Nakeminen on tarkein aistimme, jolla otamme vastaan informaatiota
ymparistostamme. Suurin osa paatoksista tehdaan visuaalisten havaintojen
perusteella. Siksi visuaalinen ilme on yksi brandin tarkeimmista osista, miten
yrityksen tarjoama tuote tai palvelu ymmarretdan ja mita tunteita se herattaa.

Siksi ilmeelta vaaditaan paljon: sen tulee erottua kilpailukentasta, olla



muistettava ja viestia yrityksen arvoja ja tarinaa. Visuaalinen identiteetti on yksi
keskeisimmisté asioista, kun aletaan rakentamaan ja yllapitama&an

tunnistettavaa ja johdonmukaista brandia. (Pohjola 2019, 17, 43.)

Tasta voitaneen paatella, etta brandin tunnistettavuus luo perustan
asiakasuskollisuudelle ja pitkaaikaisille suhteille. Asiakkaat voivat muodostaa
positiivisen ensivaikutelman visuaalisen identiteetin perusteella, mika voi
vaikuttaa heidan ostopaatoksiinsa ja uskollisuuteensa brandia kohtaan. Hyvin
suunniteltu visuaalinen identiteetti luo yhtenaisyytta brandin viestinnassa.
Yhtenaiset ja toistuvat visuaaliset elementit varmistavat, etta kaikki brandin
materiaalit noudattavat samaa linjaa, jolloin brandin yleiskuva vahvistuu ja siita

tulee helpommin tunnistettava eri markkinointikanavissa.

Visuaalinen identiteetti vaikuttaa suoraan asiakkaiden mielikuvaan yrityksesta.
Visuaalinen ilme luo mielikuvia, ja mielikuvat vaikuttavat suoraan ihmisten
kayttaytymiseen ja liikketoiminnassa luovat suoraa muutosta kuluttajien
ostoskayttaytymiseen ja sita kautta yritysten menestykseen (Wheeler 2017, 2).
Hyvin suunniteltu ja harkittu visuaalinen ilme voi viestid esimerkiksi

luotettavuutta, ammattimaisuutta seka yrityksen arvoja.

3 Tavoitteena visuaalinen luksus

Opinnaytety6n toiminnallisessa osuudessa on tehty visuaalinen ilme Maja-
luksushuvilalle. Alkuperéiseen toimeksiantoon kuului markkinoinnin ilmeen
lisdksi branditarinan luonti, ydinviestien ja tone of voicen maarittdminen seka
nettisivujen rakentaminen Squarespace-alustalla. Roolini projektissa oli toimia
Art Directorina. Tyotehtaviini kuului vastata luovasta suunnittelusta
visuaalisuuden osalta, toteuttaa graafista suunnittelua ja liikegrafiikkaa seka
luoda kuvaussuunnitelma, jonka pohjalta pdasin ohjeistamaan valokuvaajaa

kuvauksissa.

Tassé opinnaytetydssa kasitellddn seuraavissa alaluvuissa kuitenkin vain

projektin taustoja, jotka liittyivat visuaaliseen ilmeeseen. Lisaksi avaan hieman



luksuksen kasitetta ja sita, miten eri kulttuurit kokevat luksuksen arvon.

Mydhemmin opinnéytetydssa esitellaan myds visuaalisen ilmeen ydinelementit.

3.1 Toimeksianto

Projekti tehtiin yksityishenkildiden toimeksiantamana ja se toteutettiin
edustamassani mainostoimistossa nimelta Diamonds Helsinki. Toimeksianto
visuaalisen ilmeen osalta kuului seuraavasti: Tehtavana on suunnitella
markkinoinnin tueksi brandi-ilme Maja-nimiselle luksushuvilalle. liImeen
tavoitteena on jatkaa vaikutelmaa laadusta ja luksuksesta, jota Maja itsessédan
edustaa. Majalla on myo6s tarkoitus jarjestad brandikuvaukset, joissa otetaan
laadukkaita kuvia itse rakennuksesta ja sen yksityiskohdista. lIme tulee
jalkautumaan ensisijaisesti nettisivuille ja sosiaalisen median kanaviin, kuten

Instagramiin ja Facebookiin.

Asiakkaalla ei varsinaisesti ollut mitaan toiveita visuaalisten elementtien
suhteen, vaan sain hyvin vapaat kéadet toteutukseen. Toimeksiannossa puhuttiin
kuitenkin tavoitteista ja kohderyhmista. Laadukkaan brandi-ilmeen tulee
houkutella uusia asiakkaita niin Suomesta kuin ulkomailta ja taten lisata

myyntia.

3.2 Benchmarking

Tein ennen projektin aloittamista kevyen benchmarkingin eli
kilpailijakartoituksen suomalaisista huvilavuokrausyrityksistd, jotka vaikuttavat
erityisesti Pohjois-Suomessa. Kilpailijakartoituksen tavoitteena oli tutustua ja

saada ymmarrysta alaa kohtaan, joka oli entuudestaan itselleni vieras.

Huomasin yritysten valilla olevan joitakin yhtélaisyyksia: Lapin luonto, sen
revontulet, porot ja valkoiset lumikinokset olivat vahvasti esilla erityisesti
kuvamaailmassa. Lapin luonto toimii hyvana keinona houkutella asiakkaita
etenkin ulkomailta, jossa lumiset maisemat eivat valttamatta ole niin tuttuja.
Valokuvamaailman laatu onkin siis tarkea, silla hyvilla valokuvilla jotkin yritykset

erottuivat selvasti edukseen.



Merkille pantavia yhtalaisyyksia olivat myds yritysten tunnuksissa esiintyvat
logotyypit, joissa huomasin usein kaytettavan paatteellisia kirjaintyyppeja tai
paatteettbmia, joissa kirjainvalistysta oli suurennettu merkittavasti.
Kokemukseni mukaan ndma tehokeinot ovat tyypillisia, kun havitellaan laadun

tunnetta typografian keinoin.

3.3 Luksuksen méaaritelmat ja erot eri kulttuureissa

Luksus on kasitteena hyvin moniulotteinen, ja siksi sen maarittdminen on
haastavaa. Sen rajaaminen k&sitteena ainoastaan yhteen kategoriaan tai
tieteenalaan on mahdotonta, silla luksus on enemmankin hybridinen k&site ja

sen méaarittdminen on riippuvainen sen tarkastelutavasta. (Latvala 2013, 9-10.)

Luksusta on maaritelty monin tavoin eri sanakirjoissa. Oxfordin sanakirja
maarittdé luksuksen erityisista ja kalliista asioista, erityisesti ruoasta, juomasta,
vaatteista ja ymparistosta nauttimiseksi. Luksus on kallista ja nautinnollista,
mutta ei valttamatonta. Se on mielihyva, ilo tai huvi, josta ei usein paase
nauttimaan. (Oxford Learners Dictionaries 2024.) Websterin sanakirjan mukaan
luksus on muun muassa runsautta tai suurta helppoutta ja mukavuutta

loistokkaassa ymparistossa (Merriam-webster 2024).

Luksuksen arvo on kuitenkin aina yksildllista ja se vaihtelee ihmisten valill&.
Tutkimusten mukaan erityisesti lantisten ja itaisten kulttuurien valilla on eroja.
Lansimaiset kulttuurit ovat enemman individualistisempid, jolloin kuluttajat
arvioivat luksuksen arvon suhteessa omaan itseensa, kun taas itaiset kulttuurit
ovat enemman Kollektiivisia, jolloin luksuksen arvoa mitataan suhteessa
kontekstiin ja muihin ihmisiin. (Parekh 2022, 2.)

Oman nadkemykseni mukaan esimerkiksi suomalaisten suhtautuminen
luksukseen on hyvin omanlaisensa. Suomalaisessa kulttuurissa luksus nahdaan
laadukkaana ja kaytannollisena, mutta kuitenkin hillittyna. Nakemykseni
mukaan suomalaiset pitavat kiinni vaatimattomuudesta, jolloin liiallinen
nayttavyys ei ole arvostettua. Luksustuotteiden tai kallimpien tuotteiden
odotetaan kestavan pidempaan, jolloin ne tarjoavat vastinetta rahalle.



Suomalaiset arvostavat myos luontoa ja ekologisuutta, ja olen huomannut sen

tulevan yhd enemman ilmi esimerkiksi brandien arvoissa.

Kulttuurierot luksuksen arvostuksessa, niiden huomiointi ja ymmartaminen on
tarkeaa brandin rakennuksessa. Erojen ymmartaminen auttaa brandeja
puhuttelemaan paremmin potentiaalisia asiakkaita. Tuotettavaa sisaltoa
voidaan kohdentaa paremmin, ja brandin sijoittuminen kilpailukentdssa on
selkeampaa. (Parekh 2022, 6.)

Visuaalinen luksus on tarkea teema tassa opinnaytetyossa, silla
suunnittelemani brandi-ilmeen yksi tarkeimmisté tehtévista on viestia laadusta

visuaalisin keinoin.

4 Valmiin ilmeen ydinelementit

Hain inspiraatiota Majan brandi-ilmeen elementteihin ennen projektin
aloittamista erilaisista kanavista, padosin Pinterestista. Kahlasin lapi paljon
erilaista materiaalia, toistuvia elementteja ja erilaisia variyhdistelmia. 1so kuva
brandin ilmeesta alkoi hahmottumaan jo varhain, mutta jatkoin silti koko

suunnitteluprosessin ajan inspiroitumista erilaisista lahteista.

Tyon alkuvaiheessa tutkin erilaisia brandaykseen ja brandi-ilmeisiin sopivia
moodboard-malleja ja teetin niista itselleni ja projektin suunnittelutarpeisiin
sopivan. Moodboard-malli rakennetaan yleensé jonkinlaisesta gridistd, johon
sijoitetaan esimerkiksi tunnus, varimaailma, typografia, valokuvia sekd myds
jalkautuksia tai mockupeja, joilla havainnollistetaan, miten ilme nakyy
esimerkiksi nettisivuilla tai mahdollisissa oheistuotteissa (kuva 2). Koin mallin
kayttamisen todella hyddylliseksi, silla siihen oli helppo alkaa muotoilemaan
erilaisia vaihtoehtoja ja kokeilemaan, miten eri kirjaintyypit, varimaailmat ja
graafiset elementit toimivat yhdessa ja miltd ne nayttavat vierekkain samalla
sivulla. llImeen kokonaisuuden hallinta oli n&in paljon helpompaa. Vareille en
lisannyt omaa osiota, koska ilmeen varimaailma ilmenee kauttaaltaan

moodboardissa, kun kayttda varitaustoja esimerkiksi tunnuksen, typografian ja



graafisten elementtien taustoilla.

TUNNUS TYPOGRAFIA VALOKUVA

GRAAFISET ELEMENTIT TUNNUS

VALOKUVA VALOKUVA MOCKUPIT

Kuva 2. Tekemani moodboard-malli, jota kaytin suunnittelun alkuvaiheessa
apuna hahmottamaan ilmeen kokonaisuutta (Jarvi 2024).

Kokonaisuutena Majalle luotu visuaalinen ilme on normeista poikkeava.
Yleisesti voisi ajatella, ettd mikali iimeen muotokieli on orgaaninen ja/tai
epasymmetrinen tai vaihtoehtoisesti geometrinen ja suoralinjainen, on sopivaa,
ettd kaikki sen sisaltamat elementit ovat myds sellaisia. lImetta suunnitellessani
halusin kuitenkin hieman haastaa tata normia. Maja on arkkitehtuuriltaan hyvin
suoraviivainen ja kulmikas rakennus, ja se on rakennettu luonnon keskelle.
Juuri tsta ajatuksesta sain inspiraation brandin visuaaliselle iimeelle. Yleensa
brandi-identiteetin kasvoiksikin koettu kulmikas ja geometrinen tunnus yhdistyy
orgaaniseen muotoiluun ja luonnonlaheiseen varimaailmaan. Symbolisesti
ajateltuna geometrinen tunnus on luonnonléaheisen ilmeen keskell&, niin kuin

Majakin ymparistossaan on.

Pidin yhtena suurena teemana tassa projektissa oman ammatillisen
kehittymisen kannalta sitd, miten eri valinnat perustellaan, ja erityisesti miten
elementit esitetddn visuaalisesti. Tarkkaan mietityt valinnat ja huolitellusti
esitellyt elementit on helpompi myyda asiakkaalle, ja asiakkaan on myo6s

helpompi ihastua brandin ilmeeseen. Pohjolakin (2019, 110) sanoo kirjassaan,
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ettd visuaalisessa suunnittelussa luksus nakyy yksityiskohtien ja viimeistelyn

laadussa.

llImeen suunnittelu aloitettiin tunnuksesta, jonka rinnalle muotoutuivat graafiset
elementit. Naiden palasten ymparille lahdettiin rakentamaan varimaailmaa ja
typografiaa, jonka jalkeen tavoiteltava kuvamaailma alkoi muodostumaan.
Opinnaytetytssa kaydaan lapi Majalle luodun valmiin ilmeen ydinelementit:
tunnus, graafiset elementit, varimaailma, typografia ja kuvamaailma. Tydssa
avataan kunkin elementin kohdalla niiden suunnitteluvaiheita, valintaperusteita
seka sitd, miten kutakin elementtia kaytetdan. Asiakkaan tilaukseen ei kuulunut
brandiohjeistoa, joten elementtien kayttoa tullaan demonstroimaan

enimmakseen esimerkkien keinoin.

4.1 Tunnus

Tunnussuunnittelu on ehka oleellisin osa graafisessa suunnittelussa. Tunnus
voi koostua sanasta, kirjaimesta, muodoista tai kuvista, tai se voi olla myods
yhdistelma edella mainituista elementeista. Tunnusten tehtava on identifioida
tuotteita, yrityksia ja instituutioita, herattaa huomiota, kasvattaa tunnettuutta ja
onnistuessaan parhaassa tapauksessa muodostaa lojaaliutta. (Heller &
Anderson 2020, 6.)

llkka Janatuinen (2024) vaittaa hyvan tunnuksen olevan selkea seké helposti
tunnistettava, ja mita yksinkertaisempi tunnus on, sitd paremmin se yleensa
tunnistetaan ja muistetaan. Janatuinen sanoo myg@s, etta tunnussuunnittelussa
kannattaa suosia selkeitd muotoja ja vareja seka yrityksen nimen

helppolukuisuutta.

Lahtiessé&ni Majan tunnuksen suunnitteluun tavoitteena oli suunnitella tunnus,
joka luo laadukasta mielikuvaa, on mieleenpainuva ja tarinallinen, mutta
kuitenkin monipuolinen kaytettavyydeltdan seka tarpeeksi yksinkertainen.
Halusin sitoa tunnuksen vahvasti itse Majan sijaintiin ja herattaa tunnuksen
henkiin liikegrafiilkan keinoin. Seuraavissa alaluvuissa esittelen Majan

tunnuksen suunnitteluprosessin luonnoksista lopulliseen tunnukseen.
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4.1.1 Luonnokset

Pelkkien hieman vaisuiksi jaaneiden logotyyppiluonnosten ja alkeellisten
typografiakokeilujen jalkeen tiesin, ettd halusin haastaa itseani suunnittelijana ja
suunnitella tunnuksen, jossa yhdistyvét liikemerkki ja logotyyppi. Hahmottelin
kynalla paperille muutaman erilaisen luonnoksen geometrisesta liikemerkista.

Siin&d yhdistyivat Iso-Sydtteen tunturit seka itse Maja (kuva 3).

Tunturit voivat olla hieman stereotyyppisiakin elementteja Lapin alueella
toimivan yrityksen/palvelun tunnuksessa. Havittelin kuitenkin Majan
likemerkissa tapaa esittaa tunturit, jollaista en ldytanyt tehdessani

kilpailijakartoitusta.

Kuva 3. Ensimmaiset luonnokset geometrisesta liikemerkista (Jarvi 2024).

Suunnittelin lllustrator-ohjelmaan itselleni gridin, jonka pohjalta lahdin
rakentamaan tunnusta. Koen, etta gridin kaytté etenkin geometristen
liikemerkkien suunnittelussa on hyodyllista auttaen samojen kulmien
maarittelyssa seka elementtien suhteen ja etdisyyksien hallinnassa.
Havaintoani vahvistaa muun muassa Kreafolkin (2024) kirjoittama artikkeli,

jonka mukaan gridin avulla suunnittelijat voivat varmistaa, ettd tunnuksen
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jokainen osa on oikein mitoitettu suhteessa toisiinsa saavuttaen ehean ja
tasapainoisen lopputuloksen. Artikkelissa sanotaan myos, ettd matemaattinen
lahestymistapa suunnitteluun antaa seka rakenteen tunteen ettd myads rytmin
visuaalisille elementeille. Kuten kuvasta 4 nakee, sain luonnoksestani heti

toimivan gridin avulla.

GRID LIIKEMERKIN SUUNNITTELUUN

TUNNUSLUONNOS ASENNETTUNA GRIDIIN

Kuva 4. Havainnollistus suunnittelemastani gridista ja alkuperaisen luonnoksen
istuttamisesta siihen (Jarvi 2024).

Tein nelja erilaista vaihtoehtoa, joista kolmeen oli lisatty ympyra (kuva 5).
Ympyréan tarkoituksena on symboloida aurinkoa tai kuuta riippuen siita, miten
katsoja sen haluaa tulkita. Kolmesta eri vaihtoehdosta kahteen oli myds Majan
kattoon lisatty varipintaa tarkoituksena esittaa ympyréasté heijastuvaa valoa.
Pidin ympyraa ja heijastusta merkittdvana tekijana lisaamaan tunnukseen

tarinallisuutta ja mielenkiintoa.
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Liikemerkin lisaksi tunnuksessa esiintyy logotyyppi. Logotyypiksi valikoitui
monospaced-tyylinen kirjaintyyppi. Varmistin, ettd liikemerkin viiva ja logotyyppi
ovat saman paksuisia, jonka liséksi suurensin reilusti kirjainvalistysta tuomaan

ilmavuutta ja arvokkuutta logotyyppiin.

MAJA MAJA MAJA MAJA

Kuva 5. Nelja erilaista tunnusvaihtoehtoa, joista kolmeen oli lisatty ympyréa
symboloimaan aurinkoa tai kuuta (Jarvi 2024).

Kuvan 5 neljasta versiosta kolmas vasemmalta naytti seka omasta etta
kollegoideni mielestéd parhaimmalta. Taméa heijastuksen muoto katossa
tasapainottaa sopivassa maarin ympyraa ja tekee liikkemerkista nain

kokonaisvaltaisemman.

Tunnuksen suunnittelun alkuvaiheessa pidin ajatuksesta, ettéd tunnusta tai sen
osia voitaisiin kayttaa jonkinlaisena kuosina. Tahan ajatukseen liittyi
luksusmaailma ja muun muassa muotimaailman jattilainen Gucci, jonka
tunnusta kaytetdan kuosina vaatteissa, laukuissa ja muissa asusteissa. Vaikka
lopullinen tunnus muotoutuikin tAman luonnoksen pohjalta, luovuin kuitenkin

kuosiajatuksesta, silla se ei olisi istunut muuhun ilmeeseen.

4.1.2 Lopullinen tunnus ja esimerkit sen kaytosta

Majan lopullinen tunnus on mielenkiintoinen ja kertoo yrityksen tarinaa.
Tunnuksessa yhdistyy laadukkaan mielikuvan antava geometrinen muotoilu
sekd mieleenpainuva ja kilpailijoistaan erottuva tapa ilmaista palvelunsa

tarkoitus: luksushuvila tuntureiden juurella (kuva 6).
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Kuva 6. Majan tunnuksen eri variversiot eri varitaustoilla (Jarvi 2024).

Kuten tassa opinnaytetydssa on aiemminkin todettu, halusin panostaa siihen,
miten suunnittelemani elementit esiteta&n. Tutkittuani padosin Pinterestista
erilaisia tapoja esitella yritysten tunnuksia, halusin tehd& Majan tunnuksesta
mockupeja, jotta asiakkaan olisi helppo ndhda, miltd tunnus nayttaa erilaisissa
ymparistoissa. Mockup tarkoittaa mallia, jossa esitelty elementti on skaalattu
todelliseen kokoonsa ja/tai istutettu ehdotettuun ymparistéon
havainnollistamaan lopputulosta ja testaamaan lopputulosta (Lasin Maailma
2018).

Halusin nayttaa, ettd suunnittelemani tunnus toimisi hyvin muuallakin kuin
digitaalisessa tai painetussa ymparistossa, joten tein kolme erilaista mockupia
tunnuksesta (kuva 7). Suunnittelin Majalle luonnoksen kayntikortista, jossa
tunnus esiintyy kayntikortin etu- ja takapuolella. Mockupissa kayntikortit
nojaavat kiveen, joka sopii hyvin suunnittelemaani luonnosta paljon inspiraatiota
saaneeseen brandi-ilmeeseen. Kayntikortin lisaksi tein kaksi muuta mockupia,
joista toisessa tunnus on brodeerattu college-paitaan ja toisessa painettu
kangaskassiin. Tekemani mockupit osoittavat, ettd Majan tunnus toimii hyvin

erilaisissa ymparistoissa.



KOEARKTINEN
YLELLISYYS

Kuva 7. Majan tunnus upotettuna erilaisiin mockupeihin havainnollistamaan
tunnusta kaytossa (Jarvi 2024).

Halusin tunnuksen esittelyssa tuoda mygs esiin suunnittelussa kayttamani
gridin. Tekemani mallinnus tunnuksesta gridissa lisaa mielestéani
ammattimaisuutta ja tukee valintoja tunnuksen takana. Mallinnuksen
nayttaminen lisaa tunnetta siita, etta tunnuksen muodot ja mittasuhteet ovat

tarkkaan mietityt.

15
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Kuva 8. Tunnuksen suunnittelussa kaytetty grid osoittamaan tarkkaan mietityt
mittasuhteet (Jarvi 2024).

Kuva 8 havainnollistaa, miten suunnittelussa kaytetysta gridista voi saada
visuaalisesti mielenkiintoisen, kun se esitetddn hyvin. Kuvan 8 kaltainen taitto
voitaisiin esitella esimerkiksi Majan brandikirjassa, jossa voitaisiin avata

enemmankin taustoja tunnuksen visuaalisista valinnoista.

4.1.3 Animoitu tunnus

Monien eri internetissa esiintyvien artikkeleiden mukaan tunnusanimaatiot
parantavat brandin tunnistettavuutta, antavat mahdollisuuden kertoa brandin
tarinan tai tarkoituksen animaation keinoin ja voivat hyvin tehtynd antaa
bréandistd ammattimaisemman vaikutelman. Muun muassa kansainvalinen
liikegrafiikkaan erikoistunut Sickboat Creative Studios -niminen yritys kertoo
nettisivuillaan, etta erityisesti nykyaan digitaalisen markkinoinnin lisdantyessa
tunnusanimaatio on erinomainen lisa esimerkiksi nettisivuille, sosiaalisen
median kanaviin seka muihin brandin markkinointimateriaaleihin. (Sickboat
2024.)
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Tunnuksen animoimiseen lahdettaessa tahtotilana oli luoda tunnusanimaatiosta
niin sanottu loop eli silmukka, jossa tunnus ilmestyy tyhjasta ja katoaa
pelkastaan liikkkeen avulla. Taten tunnusanimaatio toimii hyvin esimerkiksi gif-
tiedostomuodossa ilman, ettéa animaatio toksahtdéa misséén vaiheessa.
Animaatio alkaa ja loppuu ja alkaa taas uudestaan sulavasti ilman, etta siita on

nakyvia osia jaljella animaation uudelleen alkaessa.

Tunnusanimaatio on rytmitetty kahteen osaan. Animaation ensimmaisessa
osassa tunnuksesta animoituu kolmio (kuva 9). Kolmio piirtyy viivana alkaen
sen ylaosasta, kiertden muut kulmat oikealta vasemmalle ja paattyen takaisin

yldosaan. Kolmio esittd& tunnuksessa olevaa etummaista tunturia.

0:00:00:00 = Tunti : Minuutti : Sekunti : Frame

0:00:00:05 0:00:00:10 0:00:00:15 0:00:00:20 0:00:01:00
ALKU

ANIMOITUMISEN SUUNTA

Kuva 9. Havainnollistus tunnusanimaation ensimmaisesta osasta. Nakymaa
ajassa 0:00:00:00 ei nayteta, silla se olisi ollut tyhja (Jarvi 2024).

Tunnusanimaation toinen osa sisaltdéd enemman elementteja. Viisi samaan
aikaan tapahtuvaa pienta hienovaraista liiketté paljastaa loput tunnuksesta
(kuva 10). Ensimmaisessa osassa piirtynyt kolmio siirtyy hiukan vasemmalle ja
ikaan kuin sen takaa animoituu oikealle puolelle tunnuksessa oleva taaempi
kolmio, tai tdssa tapauksessa tunturi. Samaan aikaan tunnuksen alaosasta
nousee tunnuksessa oleva maja. Onnistuin lisédmaan tarinallisuutta
tunnusanimaatioon kuuta tai aurinkoa esittavan pallon ja majan kattoon

heijastuvan valon avulla. Edella mainittujen liikkeiden kanssa samanaikaisesti
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pallo animoituu etummaisen tunturin takaa vasemmalle ikd&n kuin nousevana
kuuna ja samaan aikaan majan kattoon piirtyy kolmion muotoinen heijastus, niin
kuin se valmiissa ja lopullisessa tunnuksessa onkin. Tunnuksen logotyyppi
ilmestyy lilkkemerkin alle hienovaraisesti kunkin kirjaimen animoituessa hieman

viiveella edelliseen kirjaimeen verrattuna luoden tyylikkaan lopputuloksen.

0:00:00:00 = Tunti : Minuutti : Sekunti : Frame

0:00:01:10 0:00:01:15 0:00:01:20 0:00:02:00 0:00:02:05
Bl mm == V /—\ =i EN /_\ u H M A LJ A M A J A
LOPPU
—>

ANIMOITUMISEN SUUNTA

Kuva 10. Havainnollistus tunnusanimaation toisesta osasta (Jarvi 2024).

Tunnus animoituu pois kahdessa osassa saman tapaan, mutta k&éanteisessa
jarjestyksessa (kuva 11). Tunnusanimaatio on kokonaisuutena hyvin
kayttokelpoinen ja monipuolinen, koska silla on kolme eri vaihtoehtoa
animoitumiseen. Sitd voidaan kayttaa silmukkana, jolloin se ilmestyy ruutuun ja
katoaa ruudusta, tai tunnus voidaan jattaa ruutuun paikoilleen animoitumisen
jalkeen tai vield kolmantena vaihtoehtona jos halutaan animoida paikoillaan ollut

tunnus pois ruudusta.
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0:00:00:00 = Tunti : Minuutti : Sekunti : Frame
0:00:00:05 0:00:00:10 0:00:00:15 0:00:00:20 0:00:01:00
FAN
Pq /\ (] /\ Pq /\ LJ /\ Pq /\ LJ f* |V| f\ L) N 0] 1 e

ALKU

0:00:01:15 0:00:01:20 0:00:02:00 0:00:02:05 0:00:02:10
LOPPU

ANIMOITUMISEN SUUNTA

Kuva 11. Havainnollistus tunnusanimaation osasta, jossa tunnus animoituu
pois. Animaatio loppuu kokonaan todellisuudessa ajassa 0:00:02:14. Nakyma
on jatetty pois, silla se olisi ollut tyhja (Jarvi 2024).

Tunnusanimaatio on kokonaisuudessaan moderni, ja sen siséltama liike on
hienovaraista mutta hallittua. Kaikkien liikkeiden nopeuskayréat on sdadetty
alkamaan nopeasti ja paattymaan hitaasti. Nopea alku tekee liikkeesta
itsevarman ja ennen kaikkea laadukkaan tuntuisen, kun taas hitaalla lopulla
sdilytetaan tietynlainen hellyys ja levollisuus. Sickboat Creative Studiosin (2024)
kirjoittama artikkeli tukee visiotani: hyvin ajoitettu tunnusanimaatio tuntuu
luonnolliselta ja lahes aaltomaiselta, se on yksinkertainen ja se voi avata
yrityksen tarkoitusta ja arvoja. Nopeuskayrien asteittaisen kiihdyttamisen ja
hidastamisen avulla saadaan aikaan dynaamisempaa liikettd, joka tekee

animaatiosta eloisamman ja mielenkiintoisemman.

Tunnuksen animoiminen oli opettava ja palkitseva osa Majan brandi-ilmeen

rakentamisessa. Lukuisten maskien kayttd ja nopeuskayrien asettelut vaativat
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miettimaan animaation rytmid seka pohtimaan, mita hyvalta ja toimivalta
tunnusanimaatiolta vaaditaan. Tunnusanimaatio on lisétty liitteisiin autenttisen

katselukokemuksen varmistamiseksi (Liite 1).

4.2 Graafiset elementit

Graafiset elementit voivat olla tehokkaita valineita tunteiden herattdmisessa ja
brandin luonteen valittamisessa. Visuaalisessa identiteetissd muotokieli voi
perustua joko yhteen tai muutamaan toistettavaan muotoon tai vaihtoehtoisesti
erilaisten muotojen yhdistdmiseen — esitystapa voi olla runsaampi tai
pelkistetympi. (Pohjola 2019, 193 & 145.)

Pohjolan (2019, 145) mukaan pohjoismaisessa grafiilkassa on totuttu
pelkistetympaan muotoiluun verrattuna esimerkiksi pohjoisamerikkalaiseen
grafilkkaan. Pelkistetylla ja hallitulla muotoilulla saavutetaan tunne korkeasta

laadusta ja luotettavuudesta.

Tunnusomaisten graafisten elementtien on huomattu parantavan sitoutumista
brandiin, ja siksi tunnistettavan olemuksen luominen bréandille onkin yksi
visuaalisen ilmeen suunnittelun paéatavoitteista. Brandi jalkautuu usein moneen
eri alustaan ja ymparistoon, kuten markkinointiviestintddn, myynti- tai
palvelupisteelle tai tuotepakkauksiin. Naiden alustojen tulisi tukea ja vahvistaa
toisiaan, jotta kuluttajan tai vastaanottajan on helpompi osata yhdistaa nama
samaksi brandiksi. Vastaanottaja tarvitsee visuaalisia kiintopisteita eli

tunnistettavia samanlaisena toistuvia graafisia elementteja. (Pohjola 2019, 149.)

4.2.1 Graafisten elementtien suunnittelu

Majan brandi-ilmeen suunnittelussa tunnus ja graafiset elementit olivat
ensimmaiset valmiit elementit varien ja typografian viela hieman elaessa
suunnittelun lomassa ja hakiessa paikkaansa. Tavoitteenani oli luoda grafiikkaa,
joka tunnuksen, varien ja typografian kanssa on helposti yhdistettavissa

brandiin. Muotoja, joita pystyy helposti kayttdmaan markkinointimateriaaleissa
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seka jalkauttamaan esimerkiksi nettisivuille. Muotoja, jotka ovat tarkkaan

mietityt ja joista tulee laadukas vaikutelma.

Koska tunnus on geometrinen, halusin brandi-ilmeen muiden graafisten
elementtien olevan luonnonmukaisia ja helposti lahestyttavid. Hainkin luonnosta
inspiraatiota ja aloin hahmottelemaan yksinkertaisia ja erilaisia
luonnonkappaleita suoraan lllustrator-ohjelmassa vaihdellen ja kokeillen eri
pensselikokoja ja -tyyleja (kuva 12). Suunnittelemani muodot kuvastivat
riekonmarjaa, kivea seké kapya. Valitsin kyseiset luonnonkappaleet muun
muassa siksi, etté riekonmarjaa kasvaa erityisesti tunturialueilla Pohjois-

Suomessa. Piirsin muodot vapaalla kadella hiirelld, jolloin muotoihin tuli selkea

tyyli.

RIEKONMARJA KIVI KAPY

Kuva 12. Suunnittelemani graafiset elementit riekonmarja, kivi ja kapy (Jarvi
2024).

Koin lopulta, etta yksi muoto riittaisi suunnittelemaani ilmeeseen ja pitéisi sen
kayton helppona mahdollisissa jalkautuksissa, esimerkiksi
markkinointimateriaalien tuotannossa. Valitsin muodoista kiven sen
yksinkertaisen ja aaltomaisen reunan ansiosta, jota ajattelin olevan helppo

hyodyntaa erilaisissa tilanteissa. (kuva 13.)
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ALKUPERAINEN MUOTO 5PT OVAALI-BRUSH
VIIVAN PAKSUUS VIIVAN PAKSUUS VIIVAN PAKSUUS VIIVAN PAKSUUS
6 pt 10 pt 14 pt 18 pt

Kuva 13. Majan brandi-ilmeen monipuolinen graafinen elementti. Kuvassa on
havainnollistettu, miten viivan paksuutta sdatamalla muodosta saa erilaisen
ovaalin muotoisen pensselin avulla. (Jarvi 2024.)

Kivimuodon viivassa on kaytetty ovaalin muotoista pensselid, joten kun sen
paksuutta muuttaa, muoto muuttaa samalla hieman muotoaan. N&in muoto
hieman elda kaytettaessa eika ole aina identtinen, vaikkakin tunnistettavissa

samaksi muodoksi.

4.2.2 Esimerkkeja graafisten elementtien kaytosta

Kuten kuvassa 14 havainnollistetaan, kivimuotoa pystyy kayttamaan
sellaisenaan taustoissa erilaisissa taitoissa tai esimerkiksi maskina valokuvan
paalla. Muodolla voi kayttda luovuutta sen rajauksilla tai sité voi kayttaa

kokonaisena, jos haluaa tuoda esiin brandillista kuvitusta.
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Kuva 14. Majan brandi-ilmeen graafisen elementin erilaisia kayttotapoja (Jarvi
2024; Saily 2024).

Muodolla voi kayttaad luovuutta sen rajauksilla, sité voi kayttaa kokonaisena
muotona, jos haluaa tuoda esiin brandillista kuvitusta tai sita voi kayttaa

valokuvan maskina.

4.3 Varimaailma

Brandi-ilmeen suunnittelussa vareja kaytetaan herattamaan tunteita ja
ilmaisemaan persoonallisuutta. Varit auttavat brandeja erottautumaan

kilpailijoista ja ne synnyttavat tunnistettavuutta. Varien valinta on elintarkea, silla
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aivot havaitsevat varin heti muodon havaitsemisen jalkeen, ja vasta sen jalkeen
alkavat lukea sisaltgja. (Wheeler 2017, 154.)

Variteorian ymmartaminen on tarkeaa, silla vareilla on merkitysta siina, miten
brandi vastaanotetaan ja minkalaista viestia se valittdd (Wheeler 2017, 154). On
kuitenkin my6s hyva huomioida, ettéa esimerkiksi eri kulttuureissa ja
kohderyhmissa varit liitetd&n eri asioihin, joten on mahdotonta sanoa, etta tietty
vari viestii aina samasta asiasta. Varin ilme myds muuttuu toisen varin rinnalla.
(Pohjola 2019, 189.)

Majan varimaailmaa suunnitellessa luotin suureksi osaksi omiin kokemuksiini,
havaintoihini ja tuntemuksiini siitd, mink&lainen varimaailma luo laadun tunnetta
tuotteesta tai yrityksesta. Halusin myo6s luoda varimaailman, jollaista en
kilpailijakartoitusta tehdessani I6ytanyt. Seuraavissa alaluvuissa esittelen
Majalle suunnittelemani varimaailman, ajatukset ja valintaperusteet varien

takana seka esimerkkeja varimaailman jalkautumisesta.

4.3.1 Varimaailman valintaperusteet

Majan brandi-ilmeen varimaailma on graafisten elementtien tapaan saanut
inspiraationsa luonnosta. Varimaailma on tarkeéssa roolissa, kun mietitaan
viestid, jota brandin ilme haluaa antaa. Omien kokemuksieni ja tuntemuksieni
mukaan liitAn mustan varin hyvin vahvasti luksukseen ja laatuun. L&hdin
rakentamaan varimaailmaa hieman sévytetystd mustasta, jonka rinnalle aloin
kokeilemaan muita vareja. Tavoitteena oli luoda varimaailma, joka on hallittu ja
yksinkertainen, mutta kuitenkin kiinnostava ja monipuolinen ja joiden varisavyilla

pystyy hieman leikittelemaan brandin markkinointiviestinnassa.

Valitsin mustan sévyn, jonka rinnalle valikoitui toinen, hieman vaaleampi musta.
Oli heti alusta asti selvaa, etté halusin ilmeeseen vihreén savyja, silla uskoin
niilla saavani ilmeeseen luotettavuutta, vakautta ja helposti lahestyttavyytta.
Valitsinkin varimaailmaan kaksi luonnonmukaista eri vihredn savya, toinen
tummempi, joka muistutti metsasta ja toinen hieman vaaleampi. Mustan ja

vihrean savyjen rinnalle ajattelin toimivan ilmeen tarvitsevan myags raikkautta ja
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vaaleutta saadakseen ilmaa tarvittaessa. Tunkkaisuuden valttamiseksi
varimaailmaan lisattiin kaksi vaalean harmaan savya. Naméa kuusi savya

toimivat brandi-ilmeen paavareina.

Aivan lopuksi lisattiin vield lisdvareja taydentaméan varimaailmaa, joka antaa
mahdollisuuksia luovempiin ratkaisuihin. Lisavareja pystyy tarpeen tullessa
kayttamaan esimerkiksi infografiikassa, tai jos halutaan vaihtelua
markkinointimateriaaleihin. Lisavareiksi valikoitui keltaisen, ruskean ja valkoisen

savyt, jotka jatkavat paavarien luonnonmukaista varimaailmaa.

Valmis varimaailma (kuva 15) on kokonaisvaltainen, hyvin yhteen toimiva ja se
tukee viestia, jota toimeksiannossa tavoiteltiin. Uskon sen osuvan seka
suomalaiseen etta ulkomaalaiseen kohderyhmaan, silla varimaailma sisaltaa
seka rauhallisia ettd maanlaheisia savyja, mutta juuri esimerkiksi pienella
maaralla keltaista saadaan sopiva ripaus luksusta. Majan brandi-ilmeeseen
suunniteltu varimaailma on suunniteltu niin, etta se sopii yhteen mygs itse
Majan, sen materiaalien ja huonekalujen kanssa, jolloin brandi-ilmeen ja itse

rakennuksen yhteys ja side vahvistuu.
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Kuva 15. Majan brandi-ilmeen lopullinen varimaailma esiteltyna
(Nataliazakharova i.a; Galushchenkova i.a; Genthophoto i.a; Helivideo i.a;
Breakingthewalls i.a; Marmoset i.a; Progressman i.a; Ghostdom i.a; Neumiler
i.a.)
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Varimaailman esittdmiseen on panostettu. Halusin, etta vareille keksittaisiin
nimet, joten yhdessa projektin copywriterin kanssa lahdimme miettimaan, miten
varit saataisiin sidottua luontoon. Varien nimeaminen ja varien esittely variin

liittyvien valokuvien keinoin lisda tarinallisuutta ja laadun tuntua.

Véripalettiin on varien, valokuvien ja nimien lisaksi lisatty kunkin varin kohdalle
numeroita ja kirjaimia. Nama merkkisarjat ovat varikoodeja, joiden avulla
valittuja vareja pystyy kayttdmaan jatkossa esimerkiksi
markkinointimateriaaleissa. RGB- ja HEX-koodi ovat digiympéristoon ja CMYK-

arvot ovat printti- ja painomateriaaleihin sopivat.

4.3.2 Varitaustojen tekstuuri

Majan brandi-ilmeeseen on suunniteltu tekstuuri, joka lisatd&n mukaan aina
taustavareihin. Tekstuurin avulla taustaan saadaan rosoisuutta ja sen tehtavana
on symboloida luonnossa esiintyvien pintojen epataydellisyyksid. Halusin
kuitenkin, etta graafiset elementit jatetaan ilman tekstuuria, silla se tuo

mielenkiintoisen kontrastin ilmeeseen.

Taustasta tulee mieleen laadukas, hieman paksumpi kartonkipaperi, joka lisda
luksuksen tunnetta. Mahdollisissa painotuotteissa paperi itsessaan tulisi olla

laadukasta, jolloin mielikuvaa rosoisuudesta ei efektin kautta tarvitsisi tehda.

4.3.3 Esimerkkeja varien kaytosta

Kuvassa 16 on naytetty esimerkit siitd, minkalaisia variyhdistelmia Majan

brandi-ilmeessa voi kayttaa.
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ENSISIJAISET
VARIYHDISTELMAT #005638B #212321 #FS5F5F5

#009570 #292B29 #D7D7D7

TOISSIJAISET
VARIYHDISTELMAT P — .
#FEEC93 H#HFEECO3 #FEEC93 #FEEC93

Kuva 16. Ensisijaiset ja toissijaiset variyhdistelmat. Toissijaisissa
variyhdistelmissa "ruska”-varia kaytetddn yhdessa tummien taustojen kanssa
aksenttivarina (Jarvi 2024).

Paasaantdisesti ainoastaan tiettyja savyja tulee kayttdd yhdessa, jotta
varimaailma pysyy yhtendisena eika lahde leviamaéan. Suunnittelemani
varipaletti on hallittavissa oleva kokonaisuus, silla vareja on suhteellisen vahan.
Maarittamiani variyhdistelmié on helppo jalkauttaa erilaisiin

markkinointimateriaaleihin.

4.4 Typografia

Typografia tarkoittaa kirjainten ja tekstin asettelua, jonka tavoitteena on auttaa
katsojaa ymmartamaan viesti ja helpottaa viestin oikeanlaista valittymista.
Viestin ymmartaminen on usein paatavoite, mutta typografialla voidaan saada
teksti esimerkiksi muotojen ja koon vaihtelulla houkuttelevaksi ja tehokkaaksi.
Typografian tarkoitus on antaa kirjoitetulle kielelle haluttu visuaalinen muoto.
(Graafinen.com 2015a.) Typografian voi lyhyimmilladn maaritella kirjaintyyppien

valinnaksi ja kaytoksi (Itkonen 2019, 11).
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Yleensa brandeilla on kaytdossaan yksi tai kaksi eri kirjaintyyppid, joita kaytetaan
johdonmukaisesti eri alustoilla. Typografia on elintdrkea osa tehokkaassa
brandi-ilmeessa, silla monet brandit ovat tunnistettavia suurelta osin niiden

erottuvasta ja yhtenaisesta typografisesta tyylistd. (Wheeler 2017, 149, 158.)
Kirjaintyyppeja on monenlaisia, mutta yleisin tapa on jakaa ne kahteen osaan:

antiikvat eli paatteelliset ja groteskit eli paatteettomat (kuva 17).

PAATTEELLINEN PAATTEETON
Scilla Regular DM Sans Light

7 VERSAALI GEMENA VERSAALI GEMENA

Kuva 17. Havainnollistus paatteellisen ja paatteettoméan kirjaintyypin erosta
(Jarvi 2024).

Muita kirjainmuotoihin liittyvia termeja ovat gemena ja versaali. Gemena on

pienaakkonen ja versaali suuraakkonen. (Itkonen 2019, 12.)

4.4.1 Typografian valintaperusteet

Ennakko-oletukseni luksuksen omaisista kirjaintyypeista sai vahvistuksen
laitettuani "luksus”-suodattimen paalle Adoben kirjaintyyppikirjastossa:
lahestulkoon pelkastaan paatteellisia kirjaintyyppeja. Oman kokemukseni ja
nakemykseni mukaan luksukseen sopiva typografia on ilmavaa, jossa tekstilla
ja tyhjalla tilalla sen ymparilld saavutetaan laadukkaan oloista taittoa. Otsikot

saattavat usein olla pelkastaan versaaleilla ja kirjainten valistysta on kasvatettu
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niin, etta kirjainten valissa on paljon tilaa. Nailla ennakkotiedoilla [ahdin

etsimaan ja kokeilemaan Majan brandi-ilmeelle erilaisia kirjaintyyppeja.

Oli heti alussa taysin selvaa, etta ilmeeseen valittavan typografian tulisi olla
eleganttia ja juhlavaa, joka huokuisi laatua. Halusin, etta otsikko- tai
paakirjaintyyppi olisi antiikva, jonka rinnalle lisattaisiin groteski kirjaintyyppi, jolla

olisi paljon erilaisia leikkauksia, joka taten toisi paljon mahdollisuuksia taittoihin.

Scilla-niminen kirjaintyyppi paatyi valinnaksi otsikkokirjaintyypiksi. Scilla on
Atipo Foundryn tuottama kirjaintyyppi. Atipo Foundryn nettisivujen mukaan
Scilla-kirjaintyypin muodot ovat saaneet inspiraationsa kukista (Atipo Foundry
2024). Scilla on muotokieleltdan hyvin kaunis, siina on teravat karjet, pitkat
pidennykset ja isot kontrastit muotojen valilla, mika tekee kirjaintyypista
elegantin ja tyylikkaan. Scilla sopii siis taydellisesti Majan brandi-ilmeeseen.
Scilla-kirjaintyyppi sisaltaa nelja eri leikkausta: regular, regular Italic, narrow
regular seka narrow regular italic, mutta Majan brandi-ilmeeseen paéatin
sisdllyttaa vain regularin ja regular Italicin, koska ne sopivat muotokieleltdan

paremmin yhteen muun ilmeen kanssa.

Toiseksi kirjaintyypiksi valikoitui DM Sans -niminen kirjaintyyppi. DM Sans on
moderni ja geometrinen groteski kirjaintyyppi, joka on paéosin tarkoitettu
pienemmille tekstikoille. Se on Colophon Foundryn tuottama kirjaintyyppi, ja sen
on suunnitellut Jonny Pinhorn. (Google Fonts 2024.) DM Sans siséltaa laajan
kirjon leikkauksia: aina Thinista Blackiin asti. Se on kirjaintyyppina hyvin
helppolukuinen ja saavutettava. Valitsin DM Sansin sen monipuolisuuden takia

ja siksi, etta siin& on ajattoman groteskin tunne.
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OTSIKKOKIRJAINTYYPPI LEIPATEKSTIKIRJAINTYYPPI

Scilla DM Sans

Regular Regular Italic Light Bold

Aa BbCc AaBb(c Aa Bb Cc AaBbCc

1’? g[)ired I?y f Extralight Light Regular Medium
[ g SemiBold Bold ExtraBold Black
the Shapes

O 1:[0 lvers DM Sans is a low-contrast geometric sans serif design,
S intended for use at smaller text sizes.

— ATIPOFOUNDRY.COM/FONTS/SCILLA - FONTS.GOOGLE.COM/SPECIMEN/DM+SANS/ABOUT

Kuva 18. Majan brandi-ilmeeseen valitut kirjaintyypit esittelyssa (Jarvi 2024).

Kuva 18 voi todeta, etté valitsemani kirjaintyypit sopivat varsin hyvin yhteen
muodostaen toimivan kokonaisuuden. Typografia jatkaa muun ilmeen tavoin
samaa linjaa, kun geometrinen ja kauniit linjat kohtaavat naiden kahden

kirjaintyypin yhdistaessa.

4.4.2 Esimerkkeja typografian kaytosta

Majan brandi-ilmeen typografian padosassa on otsikkokirjaintyyppi Scilla, joka
tuo taittoihin laadukkaan tunnelman. Otsikot on taitettu pelkastaén versaaleilla,
tehden niisté elegantteja. Kuvassa 19 havainnollistetaan esimerkkitaittoa, jossa
on otsikko, ingressi seka leipateksti. Otsikko taitetaan aina mahdollisuuksien
mukaan mahdollisimman isolla, pitden silméalla kuitenkin taiton sommitelmallisen
eheyden. Isokokoinen versaaleilla taitettu otsikko antaa arvokkuutta ja se tuo

my0ds selkeaa hierarkiaa taittoihin.
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. KOEARKTINEN
=" YLELLISYYS

DM Sans Medium Maja — tuo majapaikkojen mestariteos Lapin koskemattomassa
Ingressi luonnossa, uniikki “mokki” Suomen eteldisimmaén tunturin helmassa.
20/25pt Paikka, joka kutsuu viihtymaén. Kohde, joka ylittaa kaikki odotukset.

Tanne arktisten maisemien keskelle kohonnut Maja on hienoimmista
materiaaleista muotoutunut mukavuuden linnake. Sisaan astuessa sinut viettelee
hienostunut sisustus, jossa yhdistyy moderni eleganssi seka skandinaavisen
suunnittelun ajattomuus. Taalla jokainen tarkkaan harkittu yksityiskohta luo kaikki

DM Sans L[ght aistit valloittavan tunnelman.

Leipateksti

15/21pt Majassa koet mita taydellinen rentoutuminen oikeasti tarkoittaa.

Huipputeknologinen ymparisto pitaa huolta jokaisesta toiveestasi samalla kun
sina ihailet maisemia lattiasta kattoon yltévien ikkunoiden lapi tai hammastelet
revontulien huikeaa valonaytdsta ulkoporeammeen kuplissa lepaillen.

Ja lisaksi, nautit ylellisyydesta hyvalla omallatunnolla tietaen, ettad Maja on yksi
vastuullisimmista valinnoista. Olemme varmistaneet, etta kaytossasi on kaikkein
ekologisimmat koneet ja matkasi jattaa mahdollisimman pienen jaljen Lapin

Loumiilla mnicamalla

Kuva 19. Esimerkkitaitto, jossa on otsikko, ingressi, leipateksti seké ja niissa
kaytettavat kirjaintyypit, leikkaukset ja niiden koot (Jarvi 2024).

Kuvassa 20 on havainnollistettu taittoja mobiilikoossa, eli kuvasuhteessa 9:16.
Sisallot esimerkeissa on taitettu yhdessé graafisten elementtien kanssa, joka

osoittaa, etté elementit sopivat yhteen sailyttden tasapainon niiden valilla.

ENEMMAN,
KUIN KOHDE
Tanne arktisten maisemien

keskelle kohonnut Maja on
hiencimmista materiaaleista SISUSTUS.

KOE MAJA - muotoutunut mukavuuden J( )SSA SI l‘.\l.u\ [Al‘:l),“\,“\
KOE ARKTINEN linnake. Sisaan astuessa sinut

viettelee hienostunut sisustus,

YLELLISYYS jossa yhdistyy moderni
eleganssi seka skandinaavisen
suunnittelun ajattomuus. Taalla
jokainen tarkkaan harkittu

yksityiskohta luo kaikki aistit
valloittavan tunnelman.

Majassa koet mité taydellinen
rentoutuminen oikeasti
tarkoittaa. Huipputeknologinen
ymparisto pitaa huolta

Kuva 20. Esimerkkeja 9:16 koossa olevista taitoista, joissa osassa on myds call
to action -painike. Esimerkkitaitoissa tekstit on sommiteltu graafisten
elementtien ja tunnuksen kanssa yhteen sopivaksi (Jarvi 2024).
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Kuvan 20 osassa esimerkeissa on myos havainnollistettu, miten Majan brandi-
ilmeen markkinointiviestinnassa kaytetaan call to action -painikkeita. Call to
action -painikkeiden tarkoitus on houkutella kayttdjaa painamaan esimerkiksi
bannerimainosta, johon on linkitetty markkinoijan maarittama laskeutumissivu,
useimmiten kotisivu tai esimerkiksi tietty kampanjasivu. Call to action
-painikkeissa lukee yleensa jonkinlainen kehote, kuten esimerkiksi tutustu, lue

lisda tai osta.

45 Kuvamaailma

Kuvakulmat, varimaailmat, perspektiivit, teravyysalueet seka valaistukset ovat
tekijoita, jotka maarittavat valokuvien visuaalisen muodon. Valokuvien
jalkikasittelylla voi olla myds suuri rooli, kun halutaan luoda huomiota herattavaa
ja kilpailijasta erottuvaa tyylia. Kuvankasittelyssa voidaan esimerkiksi
tummentaa tai vaalentaa vareja tai saataa kontrastia, jolla voidaan vaikuttaa
vaikutelmaan, mika yrityksesta halutaan antaa kuvan keinoin.
Valokuvamaailmaan voidaan yhdistaa myds muuta grafiikkaa tai useita
valokuvia samaan aikaan, jolla saadaan luotua persoonallisuutta ja
tunnistettavaa tyylia. (Pohjola 2019, 195.)

Kuvien sisélto voi olla yhdistava tekija, kun aletaan suunnittelemaan brandin
kuvamaailmaa. Kuvat voivat keskittya pelkkiin yksityiskohtiin tai ne voivat
kasittaa laajempia kokonaisuuksia. Silla, mita kuvat sisaltavat on merkittava
tekija valokuvamaailman ohjeistamisessa. Kuvien sisaltamat ihmiset, esineet tai
ymparistot vaikuttavat suuresti siihen, minkalaisia mielikuvia kuvat herattavat.
Yrityksilla onkin usein tarvetta monenlaisille kuville: mainoskampanjaan,
esitteeseen tai nettisivuille tarvitaan erilaisia kuvia. Yrityksen kayttamat
valokuvat voivat viestid brandin arvomaailmasta ja persoonasta. (Pohjola 2019,
195.)

Toimiessani Majan brandi-ilmeen suunnittelussa Art Directorina sain vaikuttaa
siihen, minkalainen kuvamaailma brandille halutaan luoda. Omien havaintojeni

mukaan luksukseen ja laatuun liitettdvat valokuvat ovat usein lahikuvia
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yksityiskohdista tai materiaaleista. Kuvissa voi olla my6s paljon tyhjaa tilaa

ymparillg, jolloin kuvattava asia saa isomman roolin.

Majan brandi-ilmetta varten jarjestettiin kuvaukset, jossa teimme yhteistyota
ulkoisen ammattivalokuvaajan kanssa. Olimme pienen tiimin kanssa paikan
paalla 1so-Syotteelld ohjaamassa ja valvomassa kuvauksia. Kuvauksia varten
laadimme kuvaussuunnitelman, joka kaytiin [&pi valokuvaajan kanssa ennen
kuvauksia. Seuraavissa luvuissa kasitellaan kuvaussuunnitelmaa, itse

kuvauksia ja haviteltua kuvatyylia.

4.5.1 Kuvaussuunnitelma ja kuvaukset

Majalla jarjestetyissa kuvauksissa oli tavoitteena saada erilaisia herokuvia,
laadukkaita kuvia Majan tiloista seka sisalta etta ulkoa ja tayte- tai fiiliskuvia
yksityiskohdista, joita Majassa on. Hero-kuva tarkoittaa suurta kuvaa, joka on
yleensa ensimmainen asia mita kayttaja nakee esimerkiksi verkkosivuille
laskeutuessa. (J&Co 2024). Still-kuvien lisdksi tarkoituksena oli kuvata
videokuvaa, jota voitaisiin hyddyntaa myohemmin tehtavassa brandifilmissa.
Kasittelen tassa opinnaytetydssa kuitenkin paasaantoisesti ainoastaan still-

kuvia.

Laadimme kuvaussuunnitelman, jossa esiteltiin valokuvaajalle
havittelemaamme tyylia seka kaytiin [api kdytannon asioita, kuten esimerkiksi
aikatauluja: missa vaiheessa paivaa mitakin kuvia otetaan.
Kuvaussuunnitelman lapikdymisen jalkeen olimme kuvaajan kanssa
yhteisymmarryksessa paivan tapahtumista ja siitd, minkalaisia kuvia olisi

tavoitteena saada otettua.

Kuvaussuunnitelman tavoitteena oli tuoda ilmi, ettd Maja tarvitsee laatua ja
luksusta korostavia brandikuvia, jotka huokuvat elokuvallista vetovoimaa ja
tuovat eloon tilan ainutlaatuisen miljéén ja tunnelman. Kuviin haettiin
tarinallisuutta, syvyytta ja kiinnostavuutta esimerkiksi heijastusten, viitteellisten
ihmishahmojen, yllattavien kuvakulmien ja kuvien kerrostamisen avulla.

Tavoitteena oli myds saada geneerisempaé, tekstuurimaista kuvituskuvaa
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esimerkiksi materiaaleista ja pinnoista seka fiiliskuvaa, joissa on selkeé tarina ja

tapahtuma, jossa on ihminen viitteellisesti tekemassa jotain.

Kuvauspaiva oli opettavainen monellakin tapaa. Paasin tekemaan yhteistytta
valokuvaajan kanssa ensimmaista kertaa tydurallani. Yhteisty6 sujui kaiken
kaikkiaan hyvin: pyysin kuvaajaa ottamaan kuvia eri kuvakulmista ja ideoin
yhdessé kuvaajan kanssa erilaisia kuvia. Mielenkiintoista oli my6s nahda, mita
dronekameralla saa aikaan. Kuvauspaiva opetti myds muun muassa sen, ettei
voi luottaa ulkoilman olevan juuri sellainen, kuin on kuvaussuunnitelmassa
ajateltu. Ensisijaisen kuvaussuunnitelman kuvat olivat lahtokohtaisesti
aurinkoisia ja yksityiskohdat auringon valon tekemia heijastuksia, mutta olimme

my0s listanneet kuvia pilvista saata varten.

Vaikka aikataulu oli hyvin tiukka, saimme tarvittavat kuvat Majasta ja olimme

tiimimme kanssa tyytyvaisia lopputulokseen.

4.5.2 Kuvatyyli

Maja on rakennusmateriaaleiltaan laadukas niin sisé- kuin ulkopinnoiltaan ja se
on sisustettu lukuisilla design-huonekaluilla. Halusin kuvamaailmassa tuoda
esiin laadukkaita materiaaleja lahikuvien avulla seka talon lahiymparistoa ja

Majan avaria sisétiloja laajakuvan keinoin.

Majasta otettiin kuvia ulkopuolelta dronekameralla. Kuvat havainnollistivat
Majan suurta fyysista kokoa seké luontoa ympairilla. Illalla otetut kuvat toivat

my6s Majan ulkovalaistuksen hienosti esiin.
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Kuva 21. Kuvakollaasi Majalle otetuista kuvista (Saily 2024).

Kuva 21 havainnollistaa Majan valokuvamaailman tyylin. Kuvissa panostettiin
yksityiskohtiin seka laadukkaisiin kuviin itse Majasta ja sen tiloista, joista valittyy
Majan poikkeukselliset olosuhteet. Luksuksen vaikutelma tulee l&hikuvista, jotka

on otettu pinnoista, design-huonekaluista tai muista kalusteista.

4.6 Brandi-ilmeen kokonaiskuva

Kuvaan 22 on koottu kaikki tdssé opinnaytetydssa mainitut elementit ja siité saa

kokonaisvaltaisen kuvan Majan brandi-ilmeesta.
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ENEMMAN,
KUIN KOHDE

Maja - pik

KOE ARKTINEN
YLELLISYYS

KOE MAJA -
KOLE ARKTINEN
YLELLISYYS

#F5F5F5
TUTUSTY

( REVONTULI HIILI JAKALA
#009570 #2928B29 #F5F5F5

RUSKA KAARNA HANKI

#FEEC93 #005638 #FDFEFD

SISUSTLU'S,
JOSSA SILMA LEPAA

Kuva 22. Kaikki Majan brandi-ilmeen keskeiset elementit havainnollistettuna
yhteen kuvaan (Jarvi 2024; Saily 2024).

Kuva 22 osoittaa, miten suunnittelemani brandi-ilmeen elementit toimivat
yhdessa. Kuvan 22 kaltainen taitto on yleinen, kun halutaan esitella yritysilmeen
kokonaiskuva. Rakennettuna hyvin siita selviaa nopeasti ilmeen yleisluonne.
Esiteltaessa brandi-ilmetté on mielestani tarkoituksenmukaista taittaa
esimerkkeja ja tehdd mockupeja. Koen, etté télla tavoin katsoja pystyy
havaitsemaan paremmin, miten ilmeen elementit esiintyvét oikeasti ja toimivat
yhdessa.

Koen, ettd suunnittelemani brandi-ilme jatkaa hyvin Majan tarinaa ja viestii
tavoittelemiaan mielikuvia yrityksesta: laatua ja luksusta, luonnon keskella.
Tunnus ja typografia tuovat hyvin elegantin ja modernin tunteen. Se
yhdistettyna rauhalliseen ja luonnonlaheiseen varimaailmaan seka ilmeen
muihin muotoihin, on kokonaisuus hallittu ja hyvin laadukkaan oloinen. Majan
brandi-ilmeessa on sopivassa maarin luksusta, sailyttden kuitenkin
maanlaheisyyden. Juuri tama tekija on syy, miksi uskon ilmeen osuvan seké

kotimaiseen etta ulkomaalaiseen kohderyhméaan.
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5 Yhteenveto

Majan brandi-ilmeen suunnittelu oli monella tapaa opettavainen projekti. En ole
aikaisemmin tydurallani paassyt suunnittelemaan yrityksen brandi-ilmetté alusta
loppuun yksin, joten jokainen ilmeeseen suunnittelemani elementti vaati paljon

pohdintaa ja jatkuvaa kokonaisuuden hallintaa.

Uskon saavuttaneeni seka omat ettd asiakkaan asettamat tavoitteet brandi-
ilmeen suunnittelussa. Lopputuloksena syntyi ehea kokonaisuus, joka kertoo
Majan tarinaa, viestii sen tavoittelemia arvoja ja missiota seké on
visuaalisuudeltaan laadukkaan oloinen, niin kuin toimeksiannossa toivottiin.
Brandi-ilme jalkautuu toistuvin elementein hyvin erilaisille alustoille sailyttaen
tunnistettavuuden sen tunnuksen, graafisten muotojen, varimaailman ja

typografian avulla.

Tama opinnaytetydprojekti opetti henkilékohtaisella tasolla paljon siitd, miten
projektin taustalla tapahtuneet yksinkertaisetkin asiat voidaan esittaa
visuaalisesti kiinnostavalla tavalla luoden ammattimaisen kuvan suunnittelijasta.
Koen, ettd valintojen huolellinen perustelu asiakkaalle ja esimerkiksi projektin
yksittéisten elementtien tarkempi avaaminen omassa portfoliossakin osoittavat
luovuutta ja antavat kuvan, etta projektiin ja sen sisalla tehtyihin valintoihin on
panostettu. Toki on muistettava, etta erilaisissa projekteissa toimitaan ennalta
asetettujen palkkioiden ja tuntiméarien raameissa, jolloin joitakin elementteja
joudutaan mahdollisesti rajaamaan tai taustatybhon ei ehditd paneutua suurissa
maarin. Opinnaytetydprojekti oli siind mielessa opettavainen projekti, etta sain
harjoitella taustatyon tekemista rauhassa, mutta samalla ymmartaen, etté niin ei
tule tapahtumaan jokaisessa projektissa ja se on otettava huomioon myods

suunnittelussa.

Tutustuin opinnaytetydssa hieman visuaaliseen luksukseen ja mitéa se tarkoittaa
eri kulttuureissa. Jatkossa aiheeseen voisi syventya teoreettisesta kulmasta
viela tarkemmin, silla Majalle suunniteltuun brandi-ilmeeseen luksukseen on

syvennytty visuaalisella kulmalla tehden kartoitusta kilpailijoista ja hakien
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inspiraatiota kahlaten Iapi paljon erilaista materiaalia. Valintoja brandi-
iimeeseen on tehty myds paljon omaa intuitiota seuraten seka omia kokemuksia

luksuksesta jaljitellen.

Liséksi opinnaytetyOprojekti opetti kokonaisvaltaisen brandi-ilmeen laajuudesta
seka siita, minkalaisia elementteja se vaatii. Koen, etta projektikohtaisesti
suppeimmillaan yritysilme voi koostua tunnuksesta, maaritetysta varimaailmasta
ja typografiasta, mutta laajimmillaan graafiset elementit ja muodot, taittotyylit
seka tietynlainen kuvamaailma lisdavat brandin tunnistettavuutta ja voivat

kertoa yrityksen tarinaa ja sijoittumista kilpailukentassa tarkemmin.
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