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TIIVISTELMA

Opinnaytetyoni tarkastelee kulttuurista kestavyytta puetta-
vien tuotteiden ja vaatesuunnittelun ndkdkulmasta. Keskityn
selvittamaan, mita tama kasite merkitsee tekstiilien ja vaat-
teiden kontekstissa, mitka ovat sen piirteet suomalaisessa
vaatesuunnittelussa ja miksi sen huomioiminen on olennaista
vaatesuunnittelijoille tuotesuunnitteluprosessissa.

Kulttuurisen kestavyyden ymmartaminen on kuin sidos, joka
yhdistaa kulttuurin ja puettavien tuotteiden maailman. Opin-
naytetydni valaisee, miten td&ma kasite vaikuttaa vaatesuun-
nittelijoiden paatdoksentekoon muotoiluprosessissa, ja mita se
vol tuoda tullessaan tuotteen julkaisun jalkeen.

Osana tutkimustani tuotin opinndytetydmalliston, jossa tuon
esiin suomalaisen kulttuurisen kestavyyden ainutlaatuisia piir-
teita. Kasittelen mallistossani, miten nama piirteet ovat kehit-
tyneet ja mitkd ovat niiden pysyvat elementit. Mallisto el ole
pelkdstaan visuaalinen esitys, vaan myos osa opinnaytetyon
Kirjallista kokonaisuutta. Tyd kokonaisuudessaan toimii esi-
merkkina siitd, miten kulttuurinen kestavyys voi ohjata koko
malliston luomisprosessia.

Tutkimukseni aikarajaus sijoittuu Suomen itsenaistymisen jal-
keiseen aikaan, mikd antaa mahdollisuuden tarkastella kult-
tuurisen kestavyyden kehitystd ensimmaisen maailmansodan
Jalkeen.
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ABSTRACT

My thesis examines cultural sustainability from the perspecti-
ve of wearable products and fashion design. | focus on eluci-
dating what this concept means in the context of textiles and
clothing in general and in Finland and why it is essential for
garment designers in the product design process.

Cultural sustainability in clothing is like a bond that connects
Finnish culture with the world of wearable products. My thesis
sheds light on how this concept influences the decision-ma-
king of fashion designers in the design process and what it
can bring to the table after the product is released.

As part of my research, | created a thesis collection that
highlights the unique features of Finnish cultural sustainabi-
lity. In my collection, | address how these features have evol-
ved and what their enduring elements are. The collection is
not only a visual presentation but also part of a written whole
that serves as an example of how cultural sustainability can
guide the entire process of creating a collection.

The timeframe of my research is set in the post-independen-
ce era of Finland, providing an opportunity to examine the de-
velopment of cultural sustainability after the First World War.
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1 JORDANTO

LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

Nuoruudestani Idhtien olen syventynyt oman identiteettini rei-
teille, jotka kietoutuvat lappilaisen sielunmaiseman ja paijat-ha-
malaisen paattavaisyyden poluille. Ymparillani vaikuttavat mo-
ninaiset kulttuurit ovat vaikuttaneet persoonallisuuteeni, ja
tdméa heijastuu muotoilutydssani visuaalisena ilmentymana.
Kysymykset omasta identiteetisténi ja sen ilmaisemisesta ovat
keskeisid tydssani.

Viime vuosina on noussut laaja keskustelu kulttuurisen ilmen-
tdmisen, tekijanoikeuksien ja muotoilijoiden vastuusta kult-
tuurisen kestavyyden kontekstissa. Opiskellessani Berliinissa
vuonna 2023, tama aihe vangitsi minut, erityisesti tekstiilien
Ja tuotesuunnittelun kautta. Kulttuurisen kestédvyyden tiedos-
taminen n&dhddan tarkedna osana tulevaisuuden muotoilua ja
avaimena innovatiiviseen ajatteluun.

Opinnaytetydssani tarkastelen kulttuurista kestavyytta eri-
tyisesti puettavien tuotteiden ja vaatesuunnittelun nékokul-
masta. Tutkin kasitteen merkitysta tekstiillien ja vaatteiden
kontekstissa sekd sen tarkeyttd vaatesuunnittelijoille. Lisdksi
analysoin suomalaisen vaatesuunnittelun piirteitd kulttuurisen
kestavyyden nakdkulmasta, paljastaen kulttuurisen identitee-
tin ominaispiirteitéd suomalaisessa tekstillisuunnittelussa. Tut-
kKimusmenetelmind kaytédn aineistoanalyysid, kuva-analyysia,
havainnointianalyysia, sekd prototypointia.

Tutkimuksessani pyrin korostamaan kulttuurisen kestavyyden
tiedostamisen merkitystéd puettavan muotoilun opinnoissa.
Tiedon avulla pyritédan ehkaisemaan kulttuurista vaarinkayttoa,
sekd edistdmaan oikeudenmukaisempaa ja monimuotoisem-
paa kulttuuria. Osana tutkimustani esittelen myods opinnay-
tetydmalliston, joka havainnollistaa suomalaisen kulttuurisen
kestdvyyden ainutlaatuisia piirteitd vaatesuunnittelussa.



TUTKIMUSKYSYMYKSET

TUTKIMUSPROSESS

MIKSI KULTTUURINEN KESTAVYYS ON TARKEAA TIEDOSTAA
VAATESUUNNITTELUN MUOTOILUPROSESSISSA?

SUUNNITTELUPROSESSI

MITKA OVAT KULTTUURISEN KESTAVYYDEN YHTEISET JA PYSYVAT PIIRTEET
SUOMALAISESSA VAATESUUNNITTELUSSA?



KASITTEET

Kulttuurinen kestavyys

Kulttuurinen kestavyys on 0sa kestavaa kehitysta, pyrkien sailyt-
tamaan ja kehittamaan kulttuuria sukupolvelta toiselle. Se kasit-
taa kulttuuriperinnon, kielten, perinteiden ja monimuotoisuuden
vaalimisen seka kaikkien oikeuksien kunnioittamisen. Tavoitteena
on myos edistaa eri kulttuurien valista yhteiseloa, rauhaa, ihmis-
oikeuksia ja yhteistyota. (Harma & Nasib 2023.)

Kulttuuriset piirteet

Kulttuuriset piirteet ovat opittuja kaytantoja, uskomuksia ja ar-
vo{a,Jotka muodostavat elamantavan. Ne sisaltavat taiteen, ajat-
telutavat, perinteet, vakaumukset ja muut yhteison ja yksilon il-
mentymat. Kulttuuri on jaettu ja kollektiivinen ilmio, joka valittyy
sukupolvelta toiselle. Se koostuu kirjoittamattomista saannoista,
joita noudatamme huomaamatta arkielamassamme. (Kansalai-
sopistojen liitto, 2018.)

Kulttuuri-identiteetti

Kulttuuri-identiteetti viittaa yksilon tai ryhman kokemukseen ja
tunnistamiseen tiegisté kulttuurisista tekijoista, kuten kieli, ar-
vot, perinteet, ja niiden vaikutus yksilon tai ryhman identiteettiin.
Omat juuret ovat osa kulttuuri-identiteettia, ja kulttuuri-identi-
teetti vol muuttua seka voi kokea kuuluvansa useampiin kulttuu-
reihin samanaikaisesti. (Laine 2014, 63.)

Poistotekstiili

Poistotekstiili on omistajalleen tarpeetonta tekstiilia, joka sisal-
taa seka tel<stii|i{étteet ettd kaytetyt ja ehjat tekstiilit eli tekstiili-
tuotteet. Tekstiilituotteet ovat kaytettavissa alkuperaisessa tar-
koituksessaan. Lajittelematon poistotekstiili on jatetta. (Suomen

tekstiili & muoti 2022.)

Uudelleenkayttd

Toiminto, jossa kaytosta poistettua tuotetta/materiaalia, sen osia
tai komponentteja kaytetaan uudelleen joko samaan tai muuhun
tarkoitukseen kuin alkuperaisesti. Tuote el ole ollut jatettd. Uu-
delleenkayttod on myos vanhojen vaatteiden muokkaaminen ja
kayttaminen materiaalina uusien tuotteiden tekemiseen. (Suo-
men tekstiili & muoti 2022.)

Upcycling

Termi, jota kaytetaan yleensa toiminnasta, jossa jatteen arvoa
pyritdan lisaamaan uudella toiminnalla. Esimerkiksi suunnittele-
malla tavallisesti jatteeksi paatyvasta materiaalista uusiin kayt-
totarkoituksiin soveltuvia tuotteita. (Suomen tekstiili & muoti
2022.) Ehjan vaatteen muokkaamista uudeksi tuotteeksi kutsu-
taan muodistamiseksi. (Lindh 2023.)
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KULTTUURINEN KESTAVYYS
KASITTEENA

Kulttuurisen kestdvyyden kdasite juontaa juurensa vuoden
2001 UNESCOn yleismaailmallisesta kulttuurien moninaisuu-
den julistuksesta, joka korosti kulttuurin olevan neljds ulottu-
vuus kestdvan kehityksen kontekstissa. Ensimmaisen kerran
kasite maariteltiin vuonna 1995 Kulttuurin ja kehityksen maa-
iImankomission (WCCD) toimesta, tarkoituksenaan varmistaa
kulttuuriresurssien saavutettavuus seka sukupolvien valilla
ettd niiden sisélla. (Cultural Intellectual Property Rights Ini-
tiative 2023))

Muodin ja tekstillien ndkdkulmasta kulttuurinen kestavyys ka-
sittéda perinteisen tekstillitiedon ja kulttuurin ilmaisut, jotka
siirretaan tuleville sukupolville. Tama ldhestymistapa painot-
taa kestdvan kehityksen nakdkulmaa, jossa kulttuuri nahdaan
voimavarana, joka ansaitsee suojelua ja siirtymista pitkalla ai-
kavalilla. (Cultural Intellectual Property Rights Initiative 2023.)



Kulttuurinen kestavyys on kéasite, joka alkaa saada ansaitse-
maansa huomiota, vaikka se on edelleen monille vieras. Tama
kasite katkee sisdansa monimutkaiset taidot ja tekniikat, jotka
ovat hioutuneet sukupolvien aikana, ja se pyrkii varmistamaan
niiden merkityksellisyyden nykypaivan muotimaailmassa. (Az-
zura, 2023))

Se on elintarked toimintatapa, koska se toimii suojana kult-
tuuriperinndélle, varmistaen, etteivat perinteiset tiedot ja ka-
sitydmenetelmat katoa ajan mydta. Tama kéasite on avainase-
massa monipuolisten tekstiiliperinteiden sailyttamisessa, jotka
muodostavat olennaisen osan lukuisien maailman yhteisojen
kulttuurista. (Azzura, 2023.)

Kulttuurinen kestavyys ei ole ainoastaan menneisyyden vaali-
mista, vaan se myos integroituu nykyaikaan. Se antaa perintei-
sille taidoille tilaa kehittya ja sopeutua muuttuvaan maailmaan
sailyttéden samalla niiden alkuperaisen hengen. Nain ollen kult-
tuurinen kestavyys ei ole staattinen kasite, vaan se kukoistaa
Ja elaa yhdessa yhteiskunnan kanssa. (Azzura, 2023.)

Kaiken kaikkiaan kulttuurinen kestavyys on valttamaton tekija,
kun pyritaan sailyttémaan kulttuuriperintédmme ja varmista-
maan perinteisten tekstiiliperinteiden jatkuvuus. Se viittaa pe-
rittyjen kompleksisten taitojen ja tekniikoiden sdailyttamiseen
Ja siirtamiseen, jotka ovat kehittyneet sukupolvien aikana ja
sailyttavat relevanssinsa nykyisen muotikentan keskelld Se on
sitoutumista menneisyyden arvokkaiden taitojen suojelemi-
seen ja niiden siirtdmiseen tuleville sukupolville, jotta voimme
nauttia rikkaasta ja monimuotoisesta kulttuurista myos tule-
vaisuudessa. (Azzura, 2023.)

5

Kulttuurinen kestavyys merkitsee paitsi perinteen sailyttamis-
tad myds sen jatkuvaa sopeutumista muuttuvaan aikaan. Tama
keskustelu korostaa tarvetta sailyttaa kulttuuriset arvot, us-
komukset ja symboliikka, jotka ovat olleet perinteisen kasi-
tyon ja vaatteen perusta. Taman sailyttéminen ei kuitenkaan
tarkoita vain menneisyyden toistamista, vaan myos niiden ele-
menttien uudistamista, jotka voivat sopeutua nykyhetkeen ja
tulevaisuuteen. (Brown & Vacca, 2022))

Kasitydn perinteisiin juurtuneet kulttuuriset uskomukset ja
symboliset merkitykset toimivat ikdan kuin kulttuurin kesta-
vana tietovarastona. Tama tieto on eldvaa, mukautuen ympa-
roivan maailman muutoksiin. Paikkaan sidotun merkityksen ja
ideoiden, asenteiden ja kdytantojen kehittymisen mydta perin-
teisen kasityon paikallista tietdamysta voidaan pitaa kulttuurin
kestavana tietovarastona. (Brown & Vacca, 2022.)

Kulttuurisen kestavyyden edistaminen muodin jarjestelmas-
sa vaatii siis sekd perinteen kunnioittamista etta sen luovaa
uudelleenarviointia. Tama tie kohti kestdvaa muotia tarjoaa
mahdollisuuden yhdistaa perinteiset arvot nykyajan tarpeisiin,
luoden nain tasapainoisen ja merkityksellisen lahestymistavan
muodin maailmassa.(Brown & Vacca, 2022.)



KULTTUURINEN KESTAVYYS
TUOTESUUNNITTELUSSA

Tuotesuunnittelijoiden tehtavat ovat monimuotoistuneet yh-
teiskunnan kehittyessa, ja heidan paatoksilladn on entista laa-
jemmat vaikutukset kulutuskayttaytymiseen ja kulttuuriseen
vuorovaikutukseen. Yksi nakdkulma, joka nousee keskiddn
tuotesuunnittelun eettisessé tarkastelussa, on kulttuurillinen
kestavyys. Miksi suunnittelijoiden tulisi ottaa tdma nakokulma
huomioon, ja miten se muokkaa itse suunnitteluprosessia?

Yhteiskunnan nopeasti muuttuvat trendit vaikuttavat jatku-
vasti muotoiluun ja suunnitteluun. On olennaista tunnistaa ja
valttdéda mahdolliset ongelmakohdat suunnitteluprosessissa
ennen kuin ne voivat johtaa esimerkiksi julkiseen arvosteluun.
Arvostelun tarkotuksena on saattaa vastuuseen epaeettisesti
toimivat tahot eristdmalla ne yhteiskunnasta, mutta kaytan-
ndssa kuitenkin on tapahtunut tilanteita, joissa se kohdistuu
tahoihin, joiden sanomaa on tarkoituksellisesti vaaristelty.
(Luoma-Aho 2023.)

Suunniteltujen esineiden historia onkin olennainen osa kult-
tuurihistoriaa. Suunnittelu ei ole koskaan kulttuurisesti neut-
raalia, vaan se heijastelee aina sosiaalis-kulttuurisia arvoja, joi-
den merkitys riippuu siitd, millaisia symbolisia, tunneperaisia
Ja merkityksia se sisaltaa.

(Brown & Vacca, 2022, 592))

Kuinka siis valtetdan kulttuurinen vaarinkdyttd tuotesuunnit-
telussa ja luodaan muotoilua, joka edistdd monimuotoisuutta,
samalla kun otetaan huomioon kulttuurilliset oikeudet?

Mielestani kulttuurillinen kestavyys tuotesuunnittelussa ei ole
vain eettinen velvollisuus, vaan se parantaa tuotteiden laatua,
monimuotoisuutta ja kayttokelpoisuutta. Suunnittelijat voivat
nain edistdd kestavaa ja kulttuurisesti tietoista kuluttamista,
luoden samalla tuotteita, jotka heijastavat yhteiskunnan moni-
muotoisuutta ja arvoja.

Eettinen vastuu ohjaa suunnittelijoita tekemaan valintoja, jot-
ka valttavat kulttuurista omimista ja vaarinkayttéa. Suunnitte-
lijoiden on oltava tietoisia siitd, miten heidadn luomansa tuot-
teet voivat vaikuttaa kulttuurisiin arvoihin ja perinteisiin. Tama
vaatil herkkyytta ja kunnioitusta suunnitteluprosessin kaikissa
vaiheissa, silld tuotesuunnittelijoiden tulee pyrkid ymmarta-
maan erilaisten yhteisdjen arvoja ja perinteita, jotka toimivat
merkityksellisena inspiraationlahteena. Tama lahestymistapa
el ainoastaan laajenna markkina-aluetta, vaan myos kunnioit-
taa eri kulttuurien ainutlaatuisuutta sekd kulttuurista moni-
muotoisuutta.

Suunnittelijoiden rooli liittyy yhteiskuntavastuuseen, ja kult-
tuurinen kestavyys on olennainen osa tatad vastuuta. Posi-
tiivinen vaikutus yhteisdihin voidaan saavuttaa edistamalla
kestavaa kehitysta ja vahentamalla kulttuurista haviamista ja
tietamattomyytta. Kulttuurisesti kestdvaan muotoiluun sitou-
tunut suunnittelija rakentaa positiivista mainetta ja kuluttajat
saattavatkin valita brandin sen perusteella, miten se kunnioit-
taa ja huomiol eri kulttuurien monimuotoisuuden ja perinteet.

Myos kayttdjakeskeisyys korostuu kulttuurisen kestavyyden
kontekstissa. On olennaista ymmartaa kohdeyleisén kulttuu-
riset taustat, jotta suunnitellut tuotteet ovat merkityksellisia
ja kayttgjaystavallisia eri yhteisdissa. Kulttuurinen monimuo-
toisuus tuo esiin piirteita, jotka tekevat tuotteista houkuttele-
vampia laajemmalle yleisolle.



Kulttuurillinen kestavyys rohkaisee suunnittelijoita luomaan
pitkaikaisia ratkaisuja. Tuotteiden tulisi sailyttda arvonsa ajan
mydta eivatkd ne saisi olla pelkastdan ohimenevid muotivir-
tauksia. Tama edellyttad suunnittelijoilta kykya erottaa ajatto-
mia piirteité ohimenevista trendeista ja keskittya kokonaisval-
taisesti kestavaan suunnitteluun. (Brown & Vacca, 2022.)

Cultural Intellectual Property Right Initiative ndkee muodin
potentiaalisena edellakavijand kulttuurisessa kestavyydessa.
Aloite esittdad kolmois-C-mekanismin, joka tarkoittaa tahdon-
mukaista suostumusta, oilkeudenmukaista tunnustusta tyosta
Ja reilua korvausta (Consent, due Credit and fair Compensa-
tion). Ne ovat periaatteita, joita usein kaytetaan puhuttaessa
olkeudenmukaisuudesta ja vastuullisuudesta erilaisissa tilan-
teissa, erityisesti esimerkiksi tekijanoikeuksiin, tydsuhteisiin
Ja ihmisoikeuksiin liittyen. Tama mekanismi korostaa suostu-
musta, asianmukaista tunnustusta ja oikeudenmukaista kor-
vausta, luoden nain kehyksen, joka kunnioittaa kulttuuriperin-
ndn oikeudenmukaista ja kestavaa hyddyntamista muotialalla.
(Moisin, 2019.)

Muotiyhtididen ja suunnittelijoiden el tulisi ainoastaan omak-
sua kulttuuria, vaan niiden taytyy ottaa aktiivisesti osaa siihen.
Kunnioittaen ja arvostaen sen tuomaa rikastusta. On olennais-
ta jakaa perinteiden mukana kulkevat tarinat kuluttajien valis-
tamiseksi. Kun muotiyhtiot integroivat perinteisia kaytantoja
kokoelmiinsa aidon kunnioituksen hengessa eivatka vain jal-
Jittele niitd, ne edistavat naiden perinteiden sailymista. Tama
toimintatapa luo lopulta pohjaa monikulttuuriselle yhteisdlle,
Joka on olennainen osa kestavaa kehitysta ja yhteisollista ku-
koistusta. (Azzura, 2023))

KULTTUURINEN OMIMINEN

Kulttuurinen kestavyys muodissa edellyttda tarkastelua kult-
tuurillisen omimisen historiasta. Omimisen keskeiset ongelmat
littyvat omistusoikeuteen, tekijdnoikeuteen, kunnioitukseen ja
valtasuhteisiin, joissa brandit usein hyddyntavat ainutlaatuisia
kulttuurillisia iiImaisuja ja prosesseja kaupallisiin tarkoituksiin,
jé)gsWS kunnioittamattomalla tavalla. (Brown & Vacca, 2022,

Muotilain asiantuntija Susan Scafidi, teoksen “Who Owns Cul-
ture?” (2015) kirjoittaja, nostaa esiin kulttuurillisen omimisen
yhtena syyna siihen, miksi tietyt kulttuurit ja niiden ilmentymat
ovat uhattuina. Han nakee perinteen kaupallisen hyodynta-
misen tuhoisana alkuperdiskansojen yhteisoille, kun brandit
levittavat sita ilman kiitollisuutta tai taloudellista hyotya alku-
perdisille luojille. (Brown & Vacca, 2022, 591.)

Muotiyhtididen tulisi osallistua kulttuuriin aktiivisesti, kunnioit-
taen sen antamia panoksia eikd vain lainaten sita. Tarinoiden
Jakaminen on olennaista kuluttajien kouluttamiseksi. Sisallyt-
tamalla perinteisia kaytantoja kokoelmiinsa pelkan jaljittelyn
sijaan muotiyhtiot edistavat naiden perinteiden sailymista ja
lopulta monikulttuurista yhteiséa. (Azzura, 2023.)

Nykydan ei ole riittavasti oikeudellista suojaa alkuperaiskan-
sojen aineelliselle kulttuurille, mikd mahdollistaa brandien
Jatkavan kulttuuriperinnén hyddyntamista, vaikka heitd kriti-
soitaisiin julkisesti. Useat alkuperédiskansayhteisdt pyrkivat
laajentamaan henkisen omaisuuden lakia kattamaan yhteisen
aineellisen kulttuurin suojaamaan sita, ja aika on kohta kasilla,
kun suunnittelijat eivat voi enda ammentaa inspiraatiota toi-
sesta kulttuurista ilman asianmukaista korvausta yhteisolle,
Jjoka on heita innoittanut. (Brown & Vacca, 2022, 591.)



KULTTUURISEN
KESTAVYYDEN
VAIKUTUS TUOTTEESSA

Kuluttajien kasvava kiinnostus kestavampaan kulutukseen
heijastaa yhteiskunnan suuntausta kohti vastuullisempaa ja
tietoisempaa elédmantapaa. Monet kuluttajat ovat heranneet
tiedostamaan vaatteiden tuotannon ja kulutuksen ymparisto-
vaikutukset sekd eettiset kysymykset, jotka liittyvat usein pi-
kamuotiin ja kulttuurilliseen omimiseen.

Tama kasvava tietoisuus on synnyttanyt kysyntaa kestavam-
mille ja eettisemmille vaihtoehdoille muodin maailmassa. Ku-
luttajat arvostavat yhd enemman vaatteiden alkuperaa, valmis-
tusprosessia ja niiden vaikutusta ymparistéon ja kulttuuriin.
Kestavyyteen liittyvd kiinnostus tarjoaa otollisen maaperan
syvemmalle pohdinnalle siitd, miten kulttuurinen kestavyys voi
l\(aikuttaa muotimaailman muutoksiin ja ohjata kuluttajien va-
Intoja.

Kulttuurinen kestavyys toimii voimakkaana vastavoimana pi-
kamuodille. Kuluttajlen huomatessa eron massatuotannon ja
kasityon valilla, he suosivat jalkimmaista. Siirtyminen hitaaseen
muotiin kdynnistyy, kun kuluttajat alkavat tiedustella vaattei-
densa alkuperasta ja tuotantotavoista. Kulttuurinen kestavyys
vaikuttaa merkittavasti heidan paatdkseensa irrottautua pi-
kamuodista, ja silla on potentiaalia edistda monimuotoisuutta
Juhlistavaa, globaalia yhteisda. (Azzura, 2023.)

Kulttuurinen kestavyys ilmenee tuotteessa monipuolisesti,
tuoden esiin ainutlaatuisuuden, eettisyyden ja ajankestavyy-
den keskeiset piirteet. Tuote voi k&tkea sisaansa perinteisia
kasityomenetelmia ja materiaaleja, jotka eivat ainoastaan ri-
kastuta sen fyysista ilmetta vaan myos tukevat perinteisten
kasityolaisten taitoja ja perinnettd. Tama nakdkohta konkre-
tisoituu tuotteen fyysisessd olemuksessa, jolloin kulttuurinen
Kestavyys ei ole pelkkda sanahelindd vaan nahtavissa ja koet-
tavissa.

Eettisyys kuvastuu tuotantoprosesseissa, joissa korostuvat
oikeudenmukainen palkkaus, asianmukaiset tyoolot ja ympa-
ristoystavalliset valmistusmenetelmat. Nama eettiset valinnat
eivat jaa abstrakteiksi periaatteiksi vaan heijastuvat suoraan
tuotteen fyysiseen olemukseen ja kayttokokemukseen.

Kulttuurinen kestavyys ilmenee myds tarinoina, joita tuote
kantaa mukanaan. Kulttuuriset tarinat voivat ilmeta esimerkik-
si tuotteen koristeluissa, kuvioinneissa tai muissa visuaalisissa
elementeissa, valittéaen tietyn kulttuurin perinteita ja merkityk-
sid. Nain tuote ei ole pelkastaan esine vaan myos kertomus,
joka avaa kuluttajalle ikkunan eri kulttuurien maailmaan (Kuva
1, Kuva 2).

Ajankestavyys on keskeinen piirre kulttuurisesti kestavissa
tuotteissa. Ne eivat ole sidoksissa lyhytkestoisiin trendeihin,
vaan ne on suunniteltu sailyttdmaan ajattomuutensa. Tama el
ainoastaan vahenna ymparistdvaikutuksia pitkalla aikavalilla,
vaan myods tarjoaa kuluttajille kestavan vaihtoehdon massa-
tuotannolle.



Kuva 1. Kalevalakoru, Kuutar korvakorut

Kuva 2. Toysan kenkatehdas, Roikovarsilapikas

Yhteenvetona kulttuurinen kestavyys heijastuu kaikin puolin
tuotteeseen. Sen avulla tuote voi toimia paitsi esineend myads
valineend, joka valittaa kulttuurista rikkautta, eettisyytta ja
ajankestavyytta kuluttajille. Se kannustaa kunnioittavaan vuo-
rovaikutukseen eri kulttuurien kanssa ja edistaa kestavaa, eet-
tistd ja monimuotoista lahestymistapaa tuotesuunnitteluun.

Se voi parantaa tuotteen houkuttelevuutta ja vaikuttaa po-
sitilvisesti kuluttajien ostopadatoksiin, erityisesti niiden kes-
kuudessa, jotka arvostavat vastuullisuutta, monimuotoi-
suutta ja kulttuurista kunnioitusta. Sen laiminlyonti  voi
aiheuttaa eettisia, maineeseen liittyvida ja lilkketoimintaa hait-
taavia ongelmia prosessin aikana, seka tuotejulkaisun jal-
keen. On tarkedd ottaa huomioon kulttuuriset nékdkoh-
dat tuotesuunnittelussa, valmistuksessa ja markkinoinnissa
edistddkseen vastuullista ja kunnioittavaa lahestymistapaa.



3 KULTTUURINEN
KESTAVYYS
SUOMALAISESSA
VAATESUUNNIT TELUSSA
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SUOMI-IDENTITEETIN
HISTORIA

Kulttuuriperintd muodostaa olennaisen osan kasitdiden ja pe-
rinnetekstiilien maailmaa, mutta kulttuuriperinnéon seka kult-
tuurisen kestavyyden piirteiden erottaminen vaatesuunnit-
telussa ja puettavissa tuotteissa herattaa kysymyksia. Miksi
meilld on kansana taipumus pukeutua mustaan, miksi verhou-
dumme keittiossd Kirjavaan perintdessuun ja miksi moneen
otteeseen parsitut villasukat [6ytavat tiensé jalkoihini? Kuinka
syvalle pukeutumistapamme juurtuvat kulttuuriimme, ja miten
voimme erottaa kulttuurisen kestavyyden piirteet historian ja
vaatesuunnittelun kontekstissa suomalaisesta muodista?

Syvennyn kulttuurisen kestavyyden historiaan, selvittdaen sen
alkuperada ja juuria. Tekstissad tuon esiin suomalaisen vaate-
suunnittelun ainutlaatuiset piirteet tyolaiskulttuurin linssin
lapi. Lisaksi sivuan Suomen sota-historian vaikutusta puetta-
viin tuotteisiin, paljastaen ajan roolin tunnistettavan suomalai-
sen designin nousussa. Luon katsauksen suomalaisen muo-
toilun monipuoliseen taustaan ja sen vaikutusta 2000-luvulla,
tuoden ilmi naisen merkittavaa roolia sen kehityksessa ja nou-
sussa.



Suomalaisen kulttuurin ytimessa ilmenee monitahoisuus. Toi-
saalta kohtaamme alhaisen itsetunnon taakan, kun taas toi-
saalta olemme ylpeita rehellisyydesta, sisusta ja selviytymises-
ta. Alempiarvoisuuden tunnetta selitetddn puuttuvilla suurilla
Kulttuurimonumenteilla, suomalaisten alhaisemmalla asemalla
Ruotsin (1523-1809), seka Vendjan (1809-1917) vallan aika-
na ja myohaiselld kansallisen identiteetin heraamisella. (Oravii-
ta, 2008.)

Ylaluokka on historiallisesti ollut paaasiassa ulkomaalaista
syntyperada, kun taas suomalaiset ovat muodostaneet maan-
viljeljaluokan, keskiluokan ja rahvaan. Tama heijastuu kult-
tuuriimme keskiluokkaisuutena ja korkeana tydmoraalina, jot-
ka edelleen tarjoavat voimavaroja. Kovat olosuhteet, jatkuva
sodankaynti sekd pohjoinen mentaliteetti ovat synnyttaneet
kiintymyksen kaytannollisyyteen, josta olemme ylpeita.
(Oraviita, 2008.)

Vaativat olosuhteet, jatkuva sotatila ja pohjoinen mentaliteet-
ti vaikuttivat syvasti myos tydeldamaan. Kansakunta ymmarsi,
ettd tyd oli avain pelastukseen, sodan aiheuttama velka oli
suoritettava ja elintarvikkeet sekd kulutustuotteet hankittava.
Tyolaisnainen (Kuva 3) seisoi tyoldismiehen rinnalla, muodos-
taen tulevaisuuden Suomen vahvan perustan. Suomi nousi
raskaan sotataakan alta, ja tdssa nousussa tydlaisaditien panos
oli korvaamaton. Heidan tyollaan rakennettiin uusi, vahvempi
perusta maallemme. (Yle dokumentti: Tyolaisditimme, 2002.)
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Kuva 3. Nuori tydlaisnainen (Armand Rassenfosse 1900-1905, Kansallisgalleria)



Naisten rooli tydmarkkinoilla muuttui merkittavasti toisen maa-
IImansodan aikana, ja sodanjalkeinen maaltamuutto toi naiset
kaupunkiin téihin. Posteljoomtja ratikkakuskit olivat yhta lailla
naisia, samoin kuin naiset toimivat talonmiehina ja tyoskente-
livat rakennuksilla. Osa naisista suuntasi herrasvien piioiksi ja
kodinhoitajiksi. Tyd oli valittava sen mukaan, mita tarjolla oli, ja
vaatteiden taytyi olla tilanteen mukaiset. Kotity6t ja kodin ul-
kopuoliset tyot vaativat monipuolista vaatetusta. Tyolaiskult-
tuuri oli vahvaa, ja koreilevien, yksityiskohtaisten vaatteiden
sijaan suosittiin kaytannollisyytta ja vahaeleista ilmetta. (Yle
dokumentti: Tyolaisaitimme, 2002.)

Muuttaessaan maalta kaupunkiin, perheet asettuivat asumaan
omiin vaatimattomiin kaupunkikoteihinsa, joissa oli usein vain
yksi huone. Tyolaiset saattoivat vuokrata huoneen tyonanta-
Jaltaan. Uhka hydkkayksista oli jatkuvasti lasna, mika heijastui
maallisen omaisuuden niukkuutena kodeissa. Eldma oli ké-
desta suuhun, ja rahaa oli niukasti. Tekstiilit ja vaatteet olivat
monikayttoisia, vaindellen kayttajalta toiselle perheen sisalla.
Tilaa naiden yllapitamiseen oli vahan, joten vaatteet pestiin
kasin ja kuivattiin pienilla sisapihoilla mustassa kaupunki-il-
massa. (Yle dokumentti: Tyolaisaitimme, 2002.) Tama on yksi
syy siihen, miksi tummat vaatteet ja tekstiilit olivat aikakauten-
sa symboleita.
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Talvisodan aikana ja sen jalkeiselld pula-ajalla Suomessa koet-
tiin voimakas vaikutus vaatetukseen. Sotaa edeltédneet mate-
riaalipulat ja kulutustavaroiden saantely rajoittivat tekstiilien
saatavuutta, silla tekstiiliteollisuuden resurssit suunnattiin
paaasiassa sotilaiden varustamiseen. Tama vaikutti merkitta-
vasti ihmisten asenteisiin pukeutumisen suhteen, kun omaa
vaatetusta el koettu prioriteettina sodan aikana. (Hallikainen
2020, 21))

Pula-ajan vaatteista voi edelleen tunnistaa kdytetyt materiaa-
liratkaisut, jotka olivat usein kekselidita. Vaatteita valmistettiin
esimerkiksl vanhoista sisustustekstiileistd, ja naisten kavely-
pukuja luotiin uudelleen vanhoista miesten puvuista ja soti-
laspuvuista. Pienia reikia ohuissa sukissa ja sukkahousuissa
korjattiin kdyttden hiuksia langan sijaan. Nain syntyi luovia rat-
kaisuja resurssipulan keskella. (Hallikainen 2020, 21.)



Tassa kontekstissa asu ja muoti toimivat kommunikaatiovali-
neind, valittden merkkeja ja symboleita, jotka viestivat yksiloi-
den ja koko kulttuurin arvoista, suojautumisen tarpeesta seka
mielialasta ja tunnelmasta. Vaatteet eivat ainoastaan peilan-
neet tydn ja arjen vaatimuksia, vaan myds heijastivat kulttuu-
rin syvempia kerroksia ja kasityksia. (Oraviita, 2008.)

Suojautuminen, oli se sitten fyysista, psyykkista tai moraalista,
nakyi niin vaatevalinnoissa kuin naispuolisten tyontekijdiden
roolissa kaupunkien arjessa. Noyryys, joka ilmeni tyonteossa
Ja vaatteiden valinnassa, heijasti samalla suojautumista ja vies-
titti sen hetkisistd kulttuurillisista arvoista. (Oraviita, 2008.)

Suomalaisessa pukeutumiskulttuurissa nakyy vahva halu suo-
Jautua moraalivaaroilta, miké heijastuu vaatevalinnoissa. Suo-
malaisten valinta pukeutua tummiin varisavyihin ja asiallisiin
leikkauksiin kumpuaa tarpeesta viestia vakavuutta, hillittya
eleganssia ja huomiota herattamatonta tyylikkyytta. Harmaat
savyt, ldysat ja jaykat vaatteet ovat osa tata estetiikkaa, joka
heijastelee suomalaisen kulttuurin syvempia arvoja. Samalla
se tarjoaa suojan ymparistolta, silla asialliset ja hillityt vaat-
teet viestivat arvoista, jotka korostavat vakavuutta, siveytta ja
ymparistdn huomioimista. Téallainen pukeutumistyyli heijastaa
suomalaisen identiteetin piirteita. (Oraviita, 2008, 24.)

Suomalainen vaate heijastaa suomalaisia arvoja ja turhuuden
valttamista. Se korostaa resurssien saastamista ja tapaa toi-
mia 0sana suomalaista kulttuurista kokonaisuutta. Se el korei-
le, vaan toimii noyrana palvelijana kantajalleen ja auttaa ilmai-
semaan tilanteen vaativaa vakavuutta.
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Suomalaisen pukeutumisen yhtendisyys el juonnu vaatevali-
koiman rajallisuudesta, vaan se juurtuu syvemmin kulttuuriin.
Suomalaisen kulttuurin imago ja identiteetti ovat vaatimatto-
mia ja epamuodollisia, ja pienid asioita arvostetaan suures-
ti. Ylaluokkaisuutta valtetaan ja sita ei pidetad arvossa, mika
heijastuu pukeutumiseen, jossa puuttuvat universaalit merkit
vallasta ja resursseista. Valtapukeutuminen ilmenee vaatimat-
tomina muotoina ja vareind. Suomessa pukeutumisen ei tar-
vitse olla vaikuttavaa; mukavuus ja miellyttava tunne ovat en-
sisijaisia. Talldin yksild kokee olonsa viehattavaksi. (Oraviita,
2008, 81.)

Suomalaiseen luonteeseen on juurtunut vaatimattomuuden
perinne, joka nakyy vahaisena tarpeena korostaa itseaan tai
varallisuuttaan vaatetuksen kautta. Suomalaiset eivat myos-
kaan painota ulkoista loistoa vaatteissaan. Keskittyessdan
kestavyyteen, laatuun ja mukavuuteen, vaatteiden koetaan
olevan oikeutettu sijoitus. Suomalaisuus liitetddn luonnonla-
heisyyteen, rehellisyyteen, suoraviivaisuuteen, luotettavuu-
teen, mustavalkoisuuteen, jayhyyteen, amakkyyteen ja aidosti
vaatimattomaan asenteeseen. (Oraviita, 2008))



KULTTUURISEN KESTAVYYDEN
PIRTEET SUOMALAISEN
VAATESUUNNITTELUN KONTEKSTISSA

Suomalaisen designperinteen perustan rakentaminen kaynnis-
tyi 1920-luvulla ja kansainvalistad kehitysta seurattiin tarkasti,
erityisesti ensimmaisen maailmansodan aikana. Esteettisyys ja
taide nahtiin yhteisena perinténa riippumatta sosiaalisista luo-
Kista. Kasityota kaytettiin vélineena taidekasvatuksessa, ko-
rostaen valistusta ja "hyvadn maun” opettamista. Suositeltavia
piirteitd olivat kaytannollisyys, materiaalien harmonia, aitous
Ja vahaeleisyys. Kansainvélisia vaikutteita ei nahty vastustami-
sena, vaan niiden tukemisena. (Heinédnen, 2009.)

Taideteollisuudessa pyrittiin [6ytamaan suomalaista tyylia,
mutta tdma pyrkimys ei toteutunut taysin. Taidekasityodkult-
tuuria rakennettiin talonpoikaisen kansantaiteen ja kotiteolli-
suuden pohjalta, korostaen yksilollisyytta ja luovuutta. (Heina-
nen, 2009.)

Luovan ongelmanratkaisun ndkdkulmasta taideteollisuus etsi
yleispatevia kansainvalisia muotoja, samalla korostaen kansal-
lisia piirteita yksilollisen luovuuden kautta. (Heindnen, 2009.)
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Designperinteen perustan vaikutukset ovat havaittavissa edel-
leen 2020-luvulla. Ne heijastuvat eri muotoilun aloille, mutta
yhteinen muotokieli ja kansalliset piirteet ovat selkeasti ero-
tettavissa.

Suomalaisen vaatesuunnittelun piirteet ovatkin moninaisia ja
heijastelevat maan kulttuuriperintéda, luontosuhdetta ja arvo-
maailmaa. Vaikka suomalaiset suunnittelijat ja brandit voivat
vaihdella tyyliltaan ja lahestymistavoiltaan, on havaittavissa
selvid yhteisid piirteita, jotka luovat tunnistettavaa suomalais-
ta designia.

Nain todetakseni, olen tarkastellut suomalaisen vaatesuunnit-
telun tekijoita eri vuosikymmenilta 1950-luvulta 1980-luvulle
lama-aikaan saakka, seka selasin suomalaisten 2020-luvulla
yha toimivien vaatemerkkien kuvastoja seka verkkokauppaa,
verratakseni brandien suunnittelufilosofiaa ja muotokielid
keskenaan.
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Kuva 4. Images of Finnish Design, Ornamo

Tarkastelin  syvemmin neljad 1950-1980-lukujen tunnet-
tua suomalaista tekstiili- ja vaatesuunnittelijaa, sekd heidan
tuotteidensa muotokieltd. (Kuva 4) Suunnittelijat ovat valit-
tu heidan vaikutuksensa perusteella kyseiseen aikaan ja sen
perusteella, kuinka vahvasti he ovat jattaneet jalkensa suo-
malaiseen tekstiilikulttuuriin. Lisdksi, heiddn tunnustuksensa
omassa ajassaan on ollut merkittavaa.

Kyseinen ajanjakso tarjosi resursseja ja mahdollisuuksia pai-
kallisille suunnittelijoille, ja samalla he pystyivat hyddyntamaan
Suomen ainutlaatuista kulttuuria ja muotoiluperinnettd luo-
dakseen omaa, erottuvaa muotikieltaan (Heindnen, 2009). Va-
litsin kyseisen ajanjakson tarkasteltavaksi opinnaytetydssani,
silld Suomen teollistuminen loi suotuisan ympariston muoti-
suunnittelijoiden nousulle erityisesti 1950-luvun jalkeen.

Suomalaiset opinnaytetydssani esiintyvat vaatemerkit ovat
huolellisesti valittu niiden pitkan ian ja useiden vuosikymmen-
ten ajan jatkuneen liiketoiminnan perusteella. Nama yritykset
ovat toimineet 2020-luvulle saakka, yllapitden tunnistettavaa
muotokieltd ja tarjoamalla edelleen korkealaatuisia tuotteita
Suomen markkinollla.



VUOKKO
ESKOLIN-NURMESNIEM|

Vuokko Eskolin-Nurmesniemi (s. 1930) on suomalainen muo-
toilija, joka tunnetaan erityisesti tekstiili- ja vaatesuunnittelus-
ta (Kuva b). Eskolin-Nurmesniemi valmistui Teollisuustaiteen
instituutista vuonna 1952 ja liittyi sitten Printex/Marimekkoon
vuonna 1953. Han loi alkuperaisen Marimekko-mekkolinjan,
tuoden uudenlaisen nakdkulman teolliseen tuotantoon. (Fin-
nish Association of Designers Ornamo, 1991, 46.)

Vuonna 1964 han perusti oman yrityksensa, Vuokon, ja suun-
nitteli klassisia ja ajattomia vaatteita kayttden padaasiassa
luonnonkuituja kuten puuvillaa, villaa ja jutea. Hanen kankai-
taan suunniteltiin tiettyjd vaatekappaleita ajatellen. Vaattei-
den suunnittelussa korostuivat yksinkertaisuus ja ajattomuus,
sarjatuotantoon sopivuus sekd@ ergonomiset periaatteet etta
esteettiset harkinnat. “Ennen kaikkea vaatteiden on tarkoitus
olla kaytettavid.” (Finnish Association of Designers Ornamo,
1991, 46.)
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Kuva 5. Vuokko Eskolin-Nurmesniemi (Kotiliesi 2021, Marimekko OM-Arkisto)



P&M
DESIGN

“Vaatteiden tulee olla kaytanndllisia, imartelevia ja helppoja pu-
kea paalle — niisséd on tunnettava olonsa vapaaksi.” Nama ovat
olleet vaatesuunnittelija Maj Kuhlefeltin (s. 1931-k. 2018) kes-
keiset periaatteet aina uransa alkuvaiheista lahtien. Vuosina
1963-1968 han suunnitteli Finn Flare -kokoelman ja 1970-Iu-
vun Maj lahti erikoistumaan tydvaatteisiin, joissa noudatti sel-
keadsti omia periaatteitaan. (Finnish Association of Designers
Ornamo, 1991, 92)

Han perusti P&M Designin (Kuva 6) yhdessa Pi Sarpanevan
(s. 1933-k. 2019) kanssa, joka oli entinen opiskelukaveri ja ja-
koi samankaltaiset nakemykset muotoilusta. (Finnish Associa-
tion of Designers Ornamo, 1991, 92.) Pi tydskenteli myds Finn
Flarelle, kun he pyysivat Piitd suunnittelemaan vaatteita hyo-
dyntden Timo Sarpanevan kanssa kehittdmaansa patentoitua
‘Ambiente’-varimenetelmaa. (Finnish Association of Designers
Ornamo, 1991, b6.)

P&M:n voimanlahteend oli ajatus: “Se, mitd kaytat tydsken-
nellessasi, muodostaa ldheisimman tyoympadristosi; kaikkein
tarkeimman vaatetuksen! Kahdeksan tuntia paivassa tyovaat-
teissasi — piditpa niista tai et.” He saivat erityispalkinnon teks-
tiiliteollisuuden tuotekehitysrahastolta vuonna 1984. Palkinto
mydnnettiin heidéan ennakkoluulottomasta ja perusteellises-
ta tutkimuksestaan tyodvaatteiden parissa seka siita, ettd he
suunnittelivat kaytannollisia ja huolella vimeisteltyja vaatteita,
ottaen kayttajien tarpeet huomioon. (Finnish Association of
Designers Ornamo, 1991, 92))
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Kuva 6. Pi Sarpaneva & Maj Kuhlefelt (Ilta-Sanomat 2019, Sverker Strom)



ANNIKA
RIMALA

Annika Rimala (Kuva 7) opiskeli (s.1936-k.2014) 1950-luvul-
la silloisessa teollisen taiteen yliopistossa. Han oli omaksunut
opettajansa ohjeen: “Kaikessa on aina mahdollista tehda viela

paremmin”. (Finnish Association of Designers Ornamo, 1991,
50.)

Tydskennellessdan Marimekolla Rimalan tekstiilikuvioiden mit-
takaava vaihteli kokoelmasta toiseen, tuoden mukanaan erilai-
sia tunnelmia. Hanen vaatesuunnittelunsa perustui tarkkaan
kuvioituihin kankaisiin, ja vaatteet olivat osa laajempaa raken-
teellista kokonaisuutta, samalla tarjoten mukavuutta kaytta-
Jélleen. (Finnish Association of Designers Ornamo, 1991, 50.)

Yhdysvalloissa Marimekon muotia kutsuttiin “alymystéon uni-
formuksi”, ja Annika Rimalan suunnitelmia esiteltiin kansainva-
lisissd muotilehdissa, kuten Voguessa ja Ellessd. Vuonna 1967
hanet nimitettiin yhdeksi maailman kymmenestad johtavasta
muotisuunnittelijasta, seuranaan nimia kuten Pierre Cardin,
Yves Saint-Laurent, Emmanuelle Khanh ja Courreges. (Finnish
Association of Designers Ornamo, 1991, 50.)

Hanen tyodnsa oli itsenaista ja innovatiivista, ja han korosti:
“Tarkeimmat inspiraationldhteet ovat taide ja arkkitehtuuri -
siind ei ole epadilysta. Konstruktivismi on vaikuttanut siihen,
miten leikkaan vaatteeni.” (Finnish Association of Designers Or-
namo, 1991, 50))
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Kuva 7. Annika Rimala (Marimekko arkisto)



KIRSTI
RANTANEN

Tekstiilitaiteilija, taiteilijaprofessori, opettaja, suunnittelija,
luennoitsija - Kirsti Rantasen (s. 1930-k. 2020) saavutuslista
on loputon (Kuva 8). Hanen tydnsa yhdistaa suomalaista pe-
rinnettd moderniin abstraktioon, ja siina on jalkia vaikutteista
niinkin kaukana kuin Egyptissa ja Yhdysvalloissa. Rantanen
aloitti uransa vuonna 1952 Finlaysonin kangassuunnittelijana
Ja osallistui ja voitti tekstiilikilpailuja. (Finnish Association of
Designers Ornamo, 1991, 214.)

Mybdhemmin han alkoi opettaa nykyisen Taideyliopiston teolli-
suustaiteen laitoksella, vietti vuoden Kairossa ja vuoden Bang-
kokissa, ja hdnen téitaan on esilla ympari maailmaa. Rantanen
on sanonut: “Tekstiilitaide ei ole veistos tai maalaus, vaikka
sitéd voidaan kuvailla sen plastisten tai varis- teellisten omi-
naisuuksien perusteella. Tekstiilitaide toimii omilla ehdoillaan.
Tekstiilitaiteilijan iimaisukeinot sisaltavat materiaalit, kuidut ja
niiden kayton kudoksen rakenteessa, jotta taiteilija voi antaa
ajatuksilleen visuaalisen muodon. Tekstiilitydssa rakenne pal-
Jastaa suunnittelijansa persoonallisuuden.” (Finnish Associati-
on of Designers Ornamo, 1991, 214.)
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Kuva 8. Kirsti Rantanen (Designmuseon arkisto)



NANSO

Nanson tarina (Kuva 10) alkoi vuonna 1921, kun joukko pir-
kanmaalaisia perusti Nokian Kutomo ja Warjays Oy:n luodak-
seen tyopaikkoja ja edistdédkseen Suomen itsendisen talouden
nousua. Alusta asti Nanson suunnittelufilosofia on perustunut
aitojen arvojen vaalimiseen ja laadukkaiden, kestavien vaattei-
den luomiseen. Suunnittelu on keskittynyt luomaan aikaa kes-
tavia, laadukkaita lempivaatteita, jotka tuntuvat ja nayttavat
hyvalta paalla. (Nanso, 2023.)

1930-luvulla uudet valmistustekniikat, kuten purkautumaton
Interlock-neulos, antoivat Nanson tuotteille erottuvuuden.
Alusvaatevalmistus laajeni kasittden myos lapsille suunnatut
mallistot. Sotavuodet 1940-luvulla toivat mukanaan raaka-ai-
nepulan, ja suuri osa tuotannosta suuntautui sotilastoimituk-
siin. Mallistot laajenivat 1950-luvulla erilaisiin neuletuotteisiin.
(Nanso, 2023.))

2000-luvulla suunnittelussa ja markkinoinnissa korostettiin
mukavuutta, rentoutta ja iloa arjessa. Lempi-vaatemallisto
vuonna 2002 heijasteli kokellevampaa l&hestymistapaa ja pu-
hutteli nuorempaa kohderyhmaa. Suunnittelufilosofia perustui
perinteisiin arvoihin ja suomalaiseen retrohenkiseen designiin,
Ja se palkittiin Kultaisella Vaatepuulla vuonna 2004. 2020-lu-
vulla Nanso keskittyy naistenvaatteisiin. (Nanso, 2023.)

Nanson historia on syvasti sidoksissa suomalaiseen luontoon
Ja maaseutuun. Vaatteiden suunnittelussa vaalitaan laaduk-
kuutta ja suomalaista elamantyylid. Printit ovat olleet olennai-
nen osa tarinaa 1960- ja 1970-lukujen vaihteesta lahtien, ja
kotimainen kuosisuunnittelu on Nanson vahvuus. Pitkan histo-
rian ansiosta Nansolla on rikkaat arkistot, joista he ammenta-
vat aikaa kestavaa suunnittelua. (Nanso, 2023.)
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Kuva 9. Nanso logo

Kuva 10. Nanso (Nanso arkisto)



JOUTSEN

Joutsen (Kuva 12) syntyi 1936, kun Marius Pedersen sai lii-
keidean vaimonsa hdyhenid puhdistellessa. Alusta alkaen per-
heyritys keskittyi untuvien jalostukseen ja kasvoi nopeasti val- u

mistamaan untuvapeittoja Ja tyynyja. Symbolinaan yritys valitsi
Jjoutsenen, kuvaten puhtautta ja pohjoisen ylpeytta. (Joutsen
Finland Oy, 2023.)

Mariuksen ja Saiman alkuperédinen visio hyvaa oloa tuotta-
vista tuotteista ja positiivisesta tyoyhteisdstd ohjaa edelleen
yrityksen toimintaa. Rehellisyys ja huolenpito ovat Joutsenen
perusarvoja, heijastuen kaikkeen toimintaan ja kohtaamisiin.
Perheyritys on nyt neljannessa polvessa, jatkaen tarinaansa
vahvollla juurillaan. Kaikkein merkittavimmat Joutsen-tarinat
kerrotaan kuitenkin hyvan yon toivotusten lomassa, retkilld
luonnossa ja jokaisessa hetkessé, jolloin untuvatuote tuo loh-
tua ja iloa kayttdjansa arkeen. (Joutsen Finland Oy, 2023.)

1966 Joutsen laajensi valikoimaansa valmistamalla ensimmai-
set untuvatakit Gronlannin retkikunnalle. Téama aloitti Jout-
sen-untuvatakkien valmistuksen, ja yritys sailyi maailman poh-
Joisimpana untuvatakkeja valmistavana yrityksena. Toimivuus,
tekniset ominaisuudet ja muunneltavuus ovat peruspilareita,
Joille Joutsenen takit rakentuvat. (Joutsen Finland Oy, 2023.)

Suunnittelijat pitavat mielessédan asiakkaan tarpeiden lisak-
si myos laajemman kontekstin, kuten ilmaston vaikutukset.
Tama huomio takaa, ettd takit eivat ainoastaan vastaa yksilol-
lisiin tarpeisiin vaan myo&s sopeutuvat ajan haasteisiin. Suun-
nittelussa nain ollen yhdistyvét estetiikka ja kaytannollisyys, el "““”” Finland Oy logo \
ja tuloksena on tuote, joka ei ainoastaan néyté hyvaltd vaan Kuva 12. Joutsen Finland Oy (Joutsen Finland oy arkisto)
palvelee kayttajaansa eri tilanteissa.

(Joutsen Finland Oy, 2023))
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R-COLLECTION

R-Collection (Kuva 14), vuonna 1978 perustettu Kajaanilainen
vaatetusalan perheyritys, on vakiinnuttanut asemansa luomal-
la laadukkaita ja kdytanndllisid vaatteita, jotka heijastavat ren-
toa ja liikunnallista elamantapaa. Inspiraationsa yritys ammen-
taa pohjoisesta luonnosta, ja tama nakyy erityisesti heidan
tavallisissa, mutta laadukkaissa anorakeissa, T-paidoissa ja
collegeissa. R-Collectionin ylpeys piilee tavallisuudessa, joka
tarkoittaa heille laadukkuutta, klassisuutta ja ajattomuutta.
(R-collection, 2023.)

Tuotteiden suunnittelussa keskitssa ovat kestavyys ja mate-
riaalien laatu. He haluavat varmistaa, etté vaatteet kestavat
aikaa, kulutusta ja ovat helposti huollettavissa. Tama periaa-
te yhdistyy ajattomaan suunnitteluun, joka ei seuraa trendeja
vaan tekee tuotteista yhta relevantteja tulevaisuudessa kuin
nykyaankin, siirtyen sukupolvelta toiselle. (R-collection, 2023.)

R-Collectionin vahva laatuimago rakentuu korkeiden laatuvaa-
timusten ja suuren osan tuotannosta tapahtuvan Suomessa.
Yritys on harvoja kotimaisia vaatevalmistajia, jotka ovat selvin-
neet alalla kohtaamista vaikeuksista. (R-collection, 2023.)

Vaikka R-Collectionin tarina alkoi silkkipaino-tekniikasta, on
yritys kokenut erityistd menestystd 2020-luvulla, kun perus-
tajat Pekka ja Marjo Saastamoinen ovat siirtaneet yrityksen
Jatkamaan tarinaa. Nyt liikketoimintaa uudistaa Pekan ja Mar-
Jjon poika Olli, joka jatkaa R-Collectionin perintda kotimaan ja
kansainvalisten markkinoiden parissa. (R-collection, 2023.)

22

Kuva 13. R-Collection logo

Kuva 14. R-Collection (R-collection arkisto)



MARIMEKKO

Armi Ratia loi Marimekon (Kuva 16) perustaessaan sen :

1950-luvun alussa sodanjalkeiseen Suomeen. Se oli maailman m a r1 m e o
ensimmaisia lifestyle brandeja, ja toimii yha edelleen 2020-Iu-
vulla globaalisti tunnettuna tavaramerkkinad. Ratian visioon
kuului optimismi ja rohkeus kulkea omaa polkuaan, ja taman-
kaltaiselle lahestymistavalle oli selkeasti kysyntaa. Marimekon
tarina alkoi yksinkertaisista mekoista ja ainutlaatuisista ku-
vioista. Nadissa mekoissa heijastui yksilollisyys, voima ja mo-
dernit arvot, jotka tekivat niista ikonisia jo syntyessaan.

Vuosien varrella Marimekon mekot ovat olleet itsenaisten
naisten luottovaatteita ympari maailmaa. Marimekosta kasvoi
nopeasti paljon enemman kuin pelkkd muotimerkki: siita tuli
kokonaisvaltainen elamantapafilosofia. (Marimekko, 2023.)

Alusta alkaen Marimekon tunnetut kuviot ovat tuoneet iloa
myds kodin sisustukseen ja asusteisiin. Raidat, ruudut, abst-
raktit ja kukka-aiheiset kuviot varikkdissa savyissa muodos-
tavat rikkaan taiteellisen perinndn. Suunnitteliat ovat vuosien
varrella luoneet yli 3 500 erilaista kuviota, jotka ovat |dytaneet
tiensd muodin, asusteiden, laukkujen ja kodintuotteiden muo-
toon, rikastaen jatkuvasti uusien sukupolvien elamaa. (Mari-
mekko, 2023.)

Marimekon ikoniset kuosit ovat osoitus niiden ajattomuudes-
ta, ja ne ovat nahty tuhansissa eri variyhdistelmissa. Joka vuo-
si téhan jatkuvasti kasvavaan taidekokoelmaan lisdtdan uusia N , ,
kuvioita, sailyttden samalla bréndin elinvoiman ja uudistumis-  Kuvald Marimekkologo \
kyvyn. (Marimekko, 2023) Kuva 16. Marimekko (Vaccaro, Marimekko arkisto)
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SUOMI-IDENTITEETIN TOISTUVAT
PIRTEET VAATESUUNNITTELUSSA

LAADUKKUUS, KESTAVYYS JA LUONTOINSPIRAATIO

Suomalainen vaatesuunnittelu kukoistaa monimuotoisuu-
dessaan, mutta silti siind nakyy useita yhteisia piirteita, jotka
maarittelevat suomalaisen muodin identiteetin. Laadukkuus ja
kaytannollisyys ovat kulmakivia, jotka heijastavat suomalaisen
kaytannonlaheisen ldhestymistavan vaatesuunnitteluun. Vaat-
teet eivat ainoastaan ole tyylikkaita, vaan myos kestavia kay-
t0ssa, ajassa ja kulutuksessa. Suunnittelultaan ne ovat myos
helposti huollettavissa.

Rennon tyylin yhdistdminen inspiroivaan pohjoisen luontoon
on toinen vahva teema suomalaisessa vaatesuunnittelussa.
Luonnon kauneus ja puhtaus ovat innoituksen lahteita, ja
tama nakyy vaatteiden ajattomassa ulkomuodossa, joka kai-
kuu pohjoisen ylpeyttd ja seesteisyytta. Laadukkuus, ajatto-
muus ja klassisuus ovat arvoja jotka heijastuvat Suomen luon-
non maisemista ja ovatkin keskeisia teemoja suunnittelulle
yha tana paivana.

Vastuullisuus ja kestavyys ovat nousseet entistd vahvemmin
esille muotoilussa. Suunnittelijat pyrkivat luomaan vaatteita,
Jjotka eivat ainoastaan kestd aikaa, vaan myos kantavat vas-
tuuta ymparistdsta. Materiaalivalintoja ohjaa pitkaikaisyys, ja
suunnittelijat vaalivat arvoja, jotka korostavat vaatteiden eet-
tisyyttad ja ekologisuutta.
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Suomalainen vaatesuunnittelu ei ole pelkastaan ulkoista es-
tetiikkaa, vaan siind korostuu myo6s vaatteiden toimivuus ja
muunneltavuus. Yksilolliset tarpeet otetaan huomioon, ja
suunnittelijat pyrkivat vastaamaan ajan haasteisiin Joustawl—
la ja monipuolisilla ratkaisuilla. Vaatteiden tulee olla kestavia,
seka ullkoasultaan ettd toiminnallisesti, jotta ne voivat sallya
suosikkeina vuosien varrella.

Suomalaisen vaatesuunnittelun perinteet ja vahvat juuret na-
kyvat myds monissa suunnitteluprosesseissa. Retrohenkinen
design ja perinteiset arvot ovat olennainen osa suomalaista
muotokulttuuria.

Myo6s kokonaisvaltainen hyvinvointi ja hyva olo ovat keskei-
sia tavoitteita suomalaisessa vaatesuunnittelussa. Vaatteet
on suunniteltu tuottamaan kayttgjalleen iloa ja lohtua arjessa,
mika heijastaa suomalaisen vaatesuunnittelun pyrkimysta tar-
jota enemman kuin vain vaatteita.

Suomalainen vaatesuunnittelu on siis monipuolinen ja rikas
kudos erilaisia piirteitd, jotka yhdistyvat luovaksi ja ajattomak-
si ilmaisuksi. Se kunniolttaa perinteitd, heijastaa suomalaisen
luontosuhteen ja sisukkaan asenteen, sekd@ pyrkii luomaan
vaatteita, jotka eivat ole vain muodikkaita hetken, vaan kesta-
vat pltkaan llahduttaen kayttajaansa tulevaisuudessakin. Suo-
malaisen vaatesuunnittelun ydin onkin itsensa arvostamisessa
ja mahdollisuudessa olla juuri sellainen kuin on.



PIIRTEIDEN JATKUVUUS 2020-LUVULLA

Suomalainen vaatesuunnittelu sdailyttdd vahvasti juurensa
laadukkaissa materiaaleissa ja kdytanndllisissd leikkauksissa.
Funktionaalisuus ja kestédvyys ovat kulmakivig, jotka heijastu-
vat niin vaatteiden ulkondossa kuin niiden rakenteessa. Kes-
keisené tavoitteena on tarjota kayttajalle rentoutta ja vapau-
den tunnetta.

Suomalainen luonto ja kansankulttuuri toimivat edelleen
Inspiroivana voimana suunnittelulle. Kuviot, varit ja tekstuurit
kumpuavat pohjoisen luonnon kauneudesta ja raikkaudesta,
sailyttéden samalla yhteyden menneisyyden perinteisiin. Suun-
nittelijat ammentavat innoitustaan historiasta, tuoden klassi-
set elementit ajanmukaiseen muotoiluun.

Vastuullisuus nousee entistd keskeisemp&an rooliin suoma-
laisessa vaatesuunnittelussa. Ekologiset materiaalit, eettiset
tuotantokaytédnnot ja kierrdtettavyys ovat nousseet arvoiksi,
Jjotka ohjaavat suunnitteluprosessia. Vaatteet suunnitellaan
kestdamaan aikaa sekd nopeita trendeja vastaan.

Suomalainen vaatesuunnittelu pyrkii edistdméaan yksilollisyyt-
t4 ja itsensd arvostamista. Vaatteet ovat suunniteltu istumaan
erilaisille vartalotyypeille ja korostamaan jokaisen ainutlaatui-
suutta. Yksilolliset tarpeet ja monikayttdisyys ovat suunnitte-
lun keskidssa.

Esimerkking suomalaisen muotoilun piirteiden jatkuvuudesta
toimivat vaatemerkki Halon From North, seka suunnittelija ja
kuvittaja Klaus Haapaniemi. Halon kuviointi ja varimaailma am-
mentavat ulkondkonsa taiteilija Reidar Sarestoniemen maala-
uksista (Kuva 18). Minimalistinen muotoilu ja luonnonmukai-
set materiaalit jatkavat pohjoisen muotokieltd. Haapaniemen
Kuvitukset tuovat esille kansankulttuurin, mystiikan ja luonnon
elementtejd (Kuva 17). Hanen printeissdan yhdistyvat mieliku-
vitus ja tarinallisuus, tuoden kauneutta arjen keskelle.
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Kuva 17. Klaus Haapaniemi, Cosmic Jellyfish silk cushion

Kuva 18. Halo From North, Reidar Nomad kimono



MIKSI SUOMALAINEN PUKEUTUU MUSTAAN

Suomalainen design on kuin salainen kieli, joka puhuu kylmyy-
destd, luonnosta ja vahvasta identiteetista. Tama ainutlaatui-
nen viesti on syntynyt Suomen karusta luonnosta, historiasta
Ja vahvasta yhteenkuuluvuuden tunteesta. Naistd kumpuaa
myds suomalaisten kukoistava suhde laadukkaisiin materiaa-
leihin ja ketaviin vaatteisiin.

Kun suomalainen pukeutuu, hén kertoo tarinaa maasta, joka
selvisi sodasta, kylmasta ja nousi vahvana jaloilleen. Suoma-
lainen vaatesuunnittelu on suomalaisille sils enemman kuin
muotia, se on tapa ilmaista identiteettia ja yhteenkuuluvuut-
ta. Kestavyyden ja kaytannollisyyden korostaminen on saanut
juurensa sotavuosista, kun resurssit olivat rajalliset ja elama
ol vaativaa.

Musta ja harmaa ovat vallitsevia sdvyjd suomalaisten vaate-
valinnoissa, kuvastaen aikakausien vakavuutta ja tarvetta so-
peutua ankariin olosuhteisiin. Naissa vareissa heijastuu myos
kansallinen yhtendisyys, kun suomalaiset yhdistivat voimansa
sotavuosien haasteiden voittamiseksi. Vahvojen vérien ilotte-
lua on sitemmin nahty suunnittelijoiden kddesta, luoden jatku-
mon suomalaisen vahvalle luonteelle.

Vaikka aika on muuttunut, sota-historia vaikuttaa edelleen

suomalaiseen pukeutumiseen, luoden kulttuurista kestéavyytta
Ja korostaen Suomalaisen suunnittelutydn arvostusta.
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MUSTA ON KAYTANNOLLINEN,
AJATON JA VAHVA,

AIVAN KUTEN
SUOMALAINEN ITSE.
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VAATEMALLISTOSSA

SUUNNITTELUPROSESS]

Tietopohjaiseen tutkimukseeni perustuva opinndytetydmal-
listoni ammentaa inspiraatiota suomalaisista kulttuurisen
kestavyyden piirteista, jotka ovat nousseet esiin taustatutki-
muksessani. Tavoitteenani on valittda naita piirteita mallistoni
muotokielessa, varipaletissa ja yksityiskohdissa.

KAJO on vaatemallisto, jonka olen toteuttanut kulttuurises-
ti kestavalla lahestymistavalla. Inspiraatiota on ammennettu
suomalaisesta kulttuurista ja sen kestavista piirteistad, heijas-
taen samalla omaa identiteettiani suunnittelijana muotokie-
leen ja suunnittelun lahtokohtiin. Malliston nimi on suomen
kielen sana, joka kuvaa kirkkautta, selkeytta ja hehkua.

Materiaalit on hankittu kulttuurisesti kestavillda menetelmilla,
Jjotka tukevat paikallisuutta ja kestavia arvoja. Siluetit ja muo-
toilu kunnioittavat perinteita ja samalla tuovat esiin modernia
muotoilua.

Malliston varit ovat saaneet inspiraationsa luonnosta, heijas-
taen sen puhtautta ja kauneutta, seka tuovat esille suunnitte-
lijaidentiteetin taustaa. Yksityiskohdat, sekd materiaalien pin-
nat toistavat luonnon monimuotoisuutta ja elavaisyytta.

Mallisto ei ole ainoastaan lopputulos opinndytetyon tutkimuk-
sesta vaan myos osoitus siita, ettéa muoti voli olla seka kaunis-
ta ettd kestdvaa, ja samalla se kertoo tarinan suunnittelijan
Juurista ja omasta ndkemyksesta muodin saralla.



VISUAALINEN ILME

Suomalainen identiteetti ja kulttuurinen kestavyys toimivat
perustana vaatemallistolle, joka painottuu laatuun, kdytannol-
lisyyteen ja ajattomaan suunnitteluun. Tadma ainutlaatuinen
yhdistelma luo suomalaista ja tyylikadsta vaatekulttuuria, joka
ammentaa juurensa pohjoisen luonnon kauneudesta (Kuva 19
& kuva 20).

Innostus luonnosta heijastuu vaatteiden laadussa, ajattomuu-
dessa ja klassisuudessa. Mallisto perustuu kestavyyden ja laa-
dun periaatteille. Tuotteet kestavat ajan, kulutuksen ja ovat
helposti huollettavissa. Suunnittelussa korostuvat ajattomuus,
puhtaus ja pohjoinen perinne.

Mallisto on suunniteltu tuomaan iloa, rentoutta ja hyvaa oloa
eri elamantilanteisiin. Perinteiset arvot ja suomalainen design
yhdistyvat kaytannollisyyteen ja vastuullisuuteen, tarjoten mu-
kavuutta ja iloa paivittaiseen kayttoon.

Suomalainen sisukkuus ja vastuullisuus nakyvat vahvasti mal-
liston suunnittelussa. Vaatteet on suunniteltu kestdmaan seka
ulkoasultaan etta toiminnallisesti, tarjoten istuvuutta, peh-
meytta, klassisuutta ja viehattavyytta.

Materiaalivalinnoissa painottuu pitkaikaisyys, ja siluetit seka
kuosit on suunniteltu kestdméaan yli sesonkien. Harmoninen
varien valinta mahdollistaa helpon yhdistelyn eri tuotteiden
valilla. Mallisto rohkaisee itsensa arvostamiseen ja oman iden-
titeetin juhlimiseen juuri sellaisena kuin on.

Malliston monipuolinen, laadukas ja vastuullinen suunnittelu
llahduttaa pitkaan tulevaisuudessa. Tuotteet eivat ole ainoas-
taan vaatteita, vaan ne ilmentavat suomalaista identiteettia,
tarjoten samalla mahdollisuuden ilmaista omaa ainutlaatuista
persoonaansa tyylikkaasti ja kestavasti.
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Kuva 19. Oulangan kansallispuisto, Matkalla Missa Milloinkin

Kuva 20. Oulangan kansallispuisto, Matkalla Missa Milloinkin



PRINTTI

Suomalainen muotoilu, seka designmerkit ovat tunnettuja
upeista printeistddn tekstiileissa. Perinteisind toistuvina ele-
mentteind ovat olleet suuret kuviot, seka rohkeat varit. Printti-
suunnittelun historia Suomessa on rikas, silld maassa on ollut
pitkdan vahva tekstiilitaideperinne, joka on vaikuttanut myos
printtisuunnitteluun. Vahva kulttuuriperinto, laatu ja rohkeus
ovat suunnittelun kulmakivia.

Omaan mallistooni loin printin (Kuva 21), joka sal inspiraa-
tionsa pakkaspaivan sulattamasta huurteesta ikkunassa. Mi-
ten pisarat muodostavat mielenkiintoisia kuvioita, jotka tuovat
mieleen kansanperinteen kuvataiteen symbolilkan. Luonnon ja
kansankulttuurin yhdistelmasta inspiroitunut printti Kide.
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Kuva 21. ma

ston painettu printtikuvio Kide



MATERIAALIT, KAAVOITUS, VALMISTUS

Aikaisemman ammattini ansiosta olen l6ytanyt itselleni edul-
lisimmat tavat suunnittella, muotoilla, kaavoittaa ja valmistaa
tuote. Malliston valmistusprosessin hahmottaminen, seka ai-
kataulutus on jo luontaista ja ndin ollen pitdd minut kiinni pro-
sessin hallinnassa.

Olen materiaalilahtdinen suunnittelija, joten itselleni on tar-
keaa miltd materiaali tuntuu seka nayttaa, ennen kuin voin
hahmottaa toimivia kokonaisuuksia. On tarkeaa ymmartaa
miten materiaaleja tyostetdan, seka miten ne kayttaytyvat ja
asettuvat haluttuihin siluetteihin nahden. Malliston materiaalit
hankin uudelleenkaytettyina eri toimijoilta, seka paljon menek-
|kié vaativiin tuotteisiin tilasin materiaalit Toijalan Tekstiilipalve-
usta.

Kaavoituksessa lahdin liikkeelle omista vanhoista valmiina ole-
vista kaavoista, joita muokkaamalla paasin haluttuun loppu-
tulokseen. Kaavasta ompelin prototyypin, jota muotoilin vield
lopulliseen toivottuun siluettiin.

Koska malliston siluetit ovat valjia, tarvitsevat ne nayttavyy-
den efektin luomiseen rakennetta vaatteen nurjalle puolelle.
Osa materiaaleista el pysty kannattelemaan toivottua siluettia
ainoastaan omalla tuellaan, jolloin kaytan efektin luomiseen
tyllid, seka olkatoppauksia. Tylli on tarpeeksi keved materiaali
sopimaan kankaiden luonteeseen, tuoden silti huomattavaa
tukea nayttavyyden luomiseen.

Vaikka malliston siluetit esiintyvat yksinkertaisina, on mate-
riaalien tydstaminen haastavin osuus tuotteiden valmistami-
sessa. Materiaalit (Kuva 22) vaativat erilaisia saumaratkaisuja,
tukiompeleita, sekd muodot pakottavat harkittuihin tydmene-
telmiin. Hennot varivalinnat, seké materiaalit vaativat erityista
herkkyytta niité kasitellessa.
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MATERIAALI 5 MATERIAAL
Puuvillasatiini: 100% Y Tylli: T00% Nylon
puuvilla

iy HUOLTO
Pesu 30 asteessa, silitys
yhdelld pisteella.

40 asteen hienopesu, ei
rumpukuivausta, kahden
pisteen silitys.

MATERIAALI
Uudelleenkaytetty
Puuvillasekote

MATERIAALI
Uudelleenkaytetty
Sekotesatiini

HUOLTO
Hellavaraista pesua val-
jassa viiledssa vedessa.

HUOLTO
Hellavaraista pesua val-
Jjassa viilledssa vedessa.

MATERIAALI
Ryppytafti:

40% polyamidi / 60%
polyesteri

i MATERIAALI
Hl Fringe: 100% polyesteri

HUOLTO
Pesu 30 asteessa.
HUOLTO
Pesu 30 asteessa.

Hellavaraista pesua val-
jassa viiledssa vedessa.

_ Hellévaraista pesua val-
~ j&ssé villedsséa vedessa.

MATERIAALI B MATERIAALI
Crinkles satiini: T00% E;’, Silky satiini: T00% po-
polyesteri i lyesteri
e
HUOLTO k , HUOLTO

MATERIAALI
Uudelleenkaytetty nahka

MATERIAALI
Tekstiilituotannon havik-
kinahka

HUOLTO
Pehmeadlle nahalle sopivat o HUOLTO
huoltotuotteet. Pehmeélle nahalle sopivat
. huoltotuotteet.
‘)‘ MATERIAALI MATERIAALI
| Uudelleenkaytetty Uudelleenkaytetty
uviosatiini /" porontalja
1 HUOLTO HUOLTO
| tuotteiden vuorissa, Harjaus ja tuuletus.
késinpesu.

Kuva 22. Tekstiilimateriaalit, Malliston materiaalikartta
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Kulttuurisesti kestavalla
menetelmallad valmistettu

vaatemallisto
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6 LOPPUPAATELMAT
&
JATKOTUTKIMUS

Opinnaytetydssani keskityin selvittamaan, miksi kulttuurinen
kestavyys on tarkedd huomioida vaatesuunnittelun muotoilu-
prosessissa seka mitka ovat kulttuurisen kestavyyden pysyvat
piirteet suomalaisessa vaatemuotoilussa. Tutkimukseni poh-
Jautui péadasiassa verkkolahteisiin, silld suurin osa saatavilla
olevasta materiaalista oli englanniksi. Opinnaytetydn ensim-
maisen osan lahteiden hankkiminen oli haasteellisempaa, silla
aihe on uusi ja ldhteet englanniksi. Toisessa osassa suomen-
kieliset lahteet olivat helpommin saatavilla.

Toisessa osassa tarkastelin suomalaista vaatesuunnittelua ja
etsin kulttuurisen kestavyyden piirteitd. Havainnoin eri suun-
nittelijoiden suunnittelufilosofiaa sek& muotokieltd, ja tutkin
niiden yhtenevaisyyksid muodostaen tunnistettavaa Suo-
mi-identiteettid vaatesuunnittelussa.

Tutkimuksen tuloksena huomasin, etta kulttuurisen kestavyy-
den huomioiminen suunnittelutydssa on olennaista, silld se
varmistaa suunniteltujen tuotteiden ja palveluiden yhteenso-
pivuuden erilaisten kulttuurien kanssa. Tama vahentaa taha-
tonta vaarinkayttoa ja lisda tuotteiden hyvaksyttavyytta. Glo-
baalisti kulttuurisesti kestdva muotoilu edistdd kulttuurista
monimuotoisuutta ja vuorovaikutusta eri maiden ja kulttuurien
valilla, edistéen yhteistydta ja maailmanlaajuista ymmarrysta.

Tutkimuksen kautta nousi esille, ettd suomalaisessa vaatemuo-
toillussa on havaittavissa kulttuuri-identiteetin piirteita, jotka
ovat jatkuneet vuosikymmenia ja nakyvat edelleen 2020-luvun
muodissa ja vaatesuunnittelussa. Tama korostaa kulttuurisen
ke.lstévyyden merkitystd suunnittelutydssé ja tekstiilien muo-
tollussa.

Opinnaytetydn tutkimusosan tavoitteena oli pyrkid korosta-
maan kulttuurisen kestavyyden tiedostamisen merkitysta
puettavan muotoilun opinnoissa. Opinnaytetydon tavoitteena
oli myds esitelld mallisto, joka havainnollistaa suomalaisen
kulttuurisen kestdvyyden ainutlaatuisia piirteité vaatemuotoi-
lussa. Tutkimukseni tulokset toimivat mallistoni muotokielen
pohjana ja inspiraation ldhteena. Mielestani opinnadytetyoni
saavutti molemmat tavoitteet hyvin ja vastasivat tyon tutki-
muskysymyksiin kattavasti.
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MITEN KULUTTAJAT KOKEVAT JA
MAARITTELEVAT KULTTUURISTEN

PALVELUN OSANA?

Kulttuurisen kestavyyden piirteiden lainaamisen ja omimisen
valisen rajan hahmottaminen herattaa kysymyksen siita, mis-
sa maarin ulkoisten vaikutteiden hydédyntaminen muotoilupro-
sesseissa edistdd monimuotoisuutta ja kulttuurista rikkautta,
Ja missa vaiheessa se kdantyy omimiseksi.

Nyt kun olen havainnut suomalaisten piirteiden olemassaolon
ja merkityksen, tulisi ker&td dataa ja kuluttajakokemuksia suo-
malaisten designtuotteiden takaa.

Suomalaiset muotoilijat ovat avainasemassa hahmottamaan,
miten kulttuurisia vaikutteita voidaan kunnioittavasti hyodyn-
téa ilman vaarinkayton riskid. Heidan ndkemyksensa tarjoavat
konkreettisia esimerkkeja siitd, miten luovassa tydssa voidaan
edistda kulttuurista monimuotoisuutta ja kunnioitusta.

Kuluttajat taas voivat tarjota arvokasta tietoa siitd, miten
kulttuurisia vaikutteita koetaan ja tulkitaan kaytadnndn tasol-
la, sekd syvempdd ymmarrysta kuluttajien kayttdytymisen
taustoista ja motiiveista muotoiluprosessissa. Liséksi heidan
osallistumisensa voi edistda kulttuurista monimuotoisuutta ja
moniarvoisuutta keskustelussa.

Jatkokysymyksena voitaisiin siis esittaa: "Miten kuluttajat ko-
kevat ja madrittelevat kulttuuristen elementtien arvon tuot-
teen tai palvelun osana?". Téllainen kysymys voisi johdattaa
keskustelua syvemmalle kulttuuriseen herkkyyteen ja vas-
tuulliseen muotoiluun, tarjoten samalla tilaisuuden tarkastella
kulttuurisen omimisen ilmi6ta kuluttajan nakdkulmasta.
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