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Insindorityon tavoitteena oli toteuttaa hakukoneoptimoitu verkkosivusto WordPress-
siséllénhallintajarjestelmaa kayttaen. Tydssa keskityttiin orgaaniseen hakukonenaky-
vyyteen eli ilman maksettua mainontaa saavutettavaan nakyvyyteen. Tavoitteena oli
toteuttaa sellainen verkkosivusto, etta silla olisi mahdollisuudet paéasta Googlen ha-
kutulosten ensimmaiselle sivulle sivustoon olennaisesti liittyvilla hakusanoilla.

Tyon teoreettisessa viitekehyksessa perehdyttiin ensin hakukoneoptimoinnin eri osa-
alueisiin: sisaiseen, tekniseen ja ulkoiseen hakukoneoptimointiin. Tassa osassa kay-
tiin 1api erilaisia toimenpiteitd ja tyokaluja verkkosivuston hakukoneoptimoimiseksi.
Taman jalkeen tarkasteltiin WordPress-sisallonhallintajarjestelman toimintaa seka
sitd, miten kyseisell& jarjestelmalla perustetaan uusi verkkosivusto.

Teoriaan syventymisen jalkeen toteutettiin WordPress-verkkosivusto. Verkkosivuston
toteuttaminen aloitettiin aiheen valinnasta ja avainsanatutkimuksesta seka verk-
koisannan ja -tunnuksen valinnasta. Taman jalkeen alettiin konkreettisesti rakentaa
sivustoa ja toteuttaa sille sisaista seka teknistd hakukoneoptimointia.

Verkkosivustototeutus ja hakukoneoptimointi onnistuivat asetettujen tavoitteiden mu-
kaisesti. Tyon aikana havaittiin, etta sivuston hakukoneoptimointiin on tarjolla run-
saasti ilmaisia tyokaluja, ja hakukoneoptimoidun sivuston saa halutessaan toteutet-
tua edullisesti. WordPressin todettiin tarjoavan hyvan pohjan hakukoneoptimoidun si-
vuston rakentamiselle seka mahdollistavan verkkosivuston perustamisen kohtuullisen
pienella vaivalla.

Tyo6ssa tutustutaan lopuksi kahteen tyékaluun, joiden avulla hakukoneoptimoinnin tu-
loksia voidaan seurata. Hakukoneoptimointi on pitkdaikainen prosessi, ja hakutulos-
ten ensimmaiselle sivulle sijoittuminen voi vieda kuukausia. Jatkuva tulosten seu-
ranta ja kehityskohteiden tunnistaminen ovat avainasemassa optimaalista hakuko-
nenakyvyytta tavoitellessa.
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The goal of the study was to implement a search engine optimized website using the
WordPress content management system. The study focused on organic search en-
gine visibility, i.e. the visibility achieved without paid advertisements. The goal was to
create a website that would have the opportunity to reach the first page of Google
search results with search terms essentially related to the website.

The theoretical framework of the study first examined the different areas of search
engine optimization: on-page, technical and off-page search engine optimization. In
this part, various techniques, and tools for search engine optimization of a website
were reviewed. After that, the paper examines how the WordPress content manage-
ment system functions and how to set up a new website using that system.

After exploring the theoretical framework, a WordPress website was implemented.
The implementation of the website began with topic selection and keyword research,
as well as the selection of a web host and domain. After this, the concrete building of
the website as well as the on-page and technical search engine optimization were
started.

The search engine optimized website was successfully implemented. During the the-
sis process, it was discovered that there are plenty of free tools available for search
engine optimization of a website and that a search engine optimized website can be
implemented inexpensively. It was found that WordPress offers a good basis for
building a search engine optimized website and enables the establishment of a web-
site with reasonably little effort.

Lastly, the thesis introduces two tools that can be used to monitor the results of
search engine optimization. Search engine optimization is a long-term process, and
ranking on the first page of search results can take months. Continuous monitoring
and identification of areas for development are crucial in aiming for optimal search
engine visibility.

Keywords: SEOQ, Search engine optimization, WordPress
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Lyhenteet

CSS:

DOM:

HTML:

JSON-LD:

PHP:

XML:

Cascading Style Sheets. Yleisesti verkkosivuilla kaytetty tiedosto,

jossa maaritellaan sivun tyylit.

Document Object Model, dokumenttioliomalli. Tapa kuvata esimer-

kiksi HTML-dokumentit rakenneolioista koostuvana puuna.

Hypertext Markup Language, hypertekstin merkintakieli. Yleisesti

verkkosivuilla kaytetty merkintakieli.

JavaScript Object Notation for Linked Data. Menetelma linkitetyn da-
tan koodaamiseen tiedonvalitykseen ja tallennukseen tarkoitetussa

JSON-tiedostomuodossa.

Hypertext Preprocessor. Erityisesti dynaamisten verkkosivujen luon-

nissa kaytetty ohjelmointikieli.

Extensible Markup Language. Rakenteellinen kuvauskieli, jota kay-

tetaan jasentamaan laajoja tietomassoja.



1 Johdanto

Taman insindorityon aiheena on hakukoneoptimoidun WordPress-verkkosivus-
ton toteuttaminen. Insindoritydssa seka rakennetaan uusi verkkosivusto
WordPress-alustaa kayttaen etta pyritaan kehittamaan sen luonnollista hakuko-

nenakyvyyttd Googlessa.

Insindorityon aihe valikoitui kirjoittajan henkilokohtaisten kiinnostuksenkohteiden
seka tyokokemuksen pohjalta. Kirjoittaja on tydskennellyt monen vuoden ajan
hakukoneoptimoitujen WordPress-sivustojen siséllontuotannon ja sisdisen ha-
kukoneoptimoinnin parissa. Tieto- ja viestintatekniikan opintojen kautta kirjoitta-
jalla herasi kiinnostus teknisen hakukoneoptimoinnin puoleen seka oman haku-

koneoptimoidun WordPress-verkkosivuston toteuttamiseen.

InsinO0rity6 tuo lisdarvoa niin omia WordPress-sivustoja suunnitteleville kuin
my6s omien WordPress-sivujen hakukoneoptimointia tavoitteleville yksilGille ja
yrityksille. Insinddritydssa kaydaan yksityiskohtaisesti lapi WordPress-sivuston
hakukoneoptimoinnin vaiheet ja taten sita voidaan kayttaa oppaana omien

WordPress-sivujen hakukoneoptimoinnissa ja rakentamisessa.

InsinO0rityossa kaydaan lapi koko verkkosivujen luontiprosessi aina aiheen,

verkkotunnuksen ja webhotellin valinnasta lahtien sivujen julkaisuun ja valmistu-
miseen saakka. Hakukoneoptimointi otetaan huomioon kaikissa sivuston raken-
tamisen vaiheissa ja nain pyritdan toteuttamaan mahdollisimman hyvin hakuko-

neoptimoidut sivut.

Insindoritydssa keskitytaan sivuston luonnollisen eli orgaanisen hakukonenaky-
vyyden parantamiseen. Talla tarkoitetaan nakyvyytta, joka saadaan aikaiseksi
ilman maksettua mainontaa. Orgaanisen hakukoneoptimoinnin keinot sisaltavat

sivuston teknisen, ulkoisen ja sisdisen hakukoneoptimoinnin.

Insindoritydssa ei perehdyta maksettuun eli mainonnalla saatuun nékyvyyteen.

Talla viitataan muun muassa Google Adsissa luotuihin mainoksiin, jotka



naytetaan esimerkiksi Googlen hakutuloksissa ennen orgaanisia tuloksia tai
YouTube-videon valissa. Maksetut mainokset ovat nekin tarkea hakukoneopti-
moinnin osa-alue ja oikein toteutettuna erittain tehokas keino hakukonenakyvyy-
den parantamiseen. Maksettu mainonta on kuitenkin rajattu tAman insinddrityon
ulkopuolelle siksi, etta tdssa insindoritydssa keskitytaan vain maksuttomiin ha-

kukoneoptimoinnin keinoihin.

Insindoritydssa perehdytaan lyhyesti myds hakukoneoptimoinnin onnistuneisuu-
den seurantaan. Insindoritydn tiukan aikataulun vuoksi varsinainen toteutetun
verkkosivuston tulosten seuranta jatetaan kuitenkin tutkimuksen ulkopuolelle,

silla verkkosivuston nouseminen hakutuloksissa vie yleensa useita kuukausia.

Insindoritydn lopputuloksena syntyy hakukoneoptimoitu WordPress-sivusto. In-
sinooritydn kirjoittaja rakentaa taman sivun alusta lahtien aina julkaisuvalmiiksi
asti. Kyseisen verkkosivuston rakentamisen eri vaiheet kaydaan tassa insinéori-
tydssa lapi hakukoneoptimoinnin nakdkulmasta. Tyossa siis tarkastellaan, mita
kaikkea uutta WordPress-sivustoa rakentavan henkilon tulisi ottaa huomioon
parhaan mahdollisen hakukonenékyvyyden takaamiseksi. Valmista insin6ori-
tyota voikin kayttdd apuna omien hakukoneoptimoitujen WordPress-sivustojen

toteuttamisessa.

2 Hakukoneoptimointi

Hakukoneet etsivat verkosta jatkuvasti uutta tietoa sivustolta toiselle kulkevien
hakurobottien avulla. Nama robotit kayttavat tietynlaista algoritmia méaaritellak-
seen sen, mitka sivustot naytetdaan hakutuloksissa ja missa jarjestyksessa. Ta-
voitteena on tarjota hakukoneen kayttajille mahdollisimman hyddyllista ja rele-
vanttia sisaltoéa kayttajaystavallisessa muodossa. Jos sivusto ei tayta naita vaa-
timuksia, se tuskin sijoittuu korkealle hakutuloksissa. Mitéa alempana sivusto on
hakutuloksissa, sitd harvempi kayttaja paatyy sivustolle hakukoneen kautta. [1,
s. 5]



Verkkosivuston hakukonenakyvyytta voidaan parantaa hakukoneoptimoinnilla
(search engine optimization, SEO). Kyseessa on pitkdjanteisyytta edellyttava
monivaiheinen prosessi. Sivuston hakukoneoptimointi voidaan jakaa kolmeen
osa-alueeseen, jotka ovat tekninen hakukoneoptimointi (technical SEO), siséi-
nen hakukoneoptimointi (on-page SEO) ja ulkoinen hakukoneoptimointi (off-
page SEO). Teknisessa hakukoneoptimoinnissa keskitytdan sivuston teknolo-
gian ja rakenteen kehittamiseen, sisdisessa hakukoneoptimoinnissa sisaltdjen
kehittamiseen ja ulkoisessa hakukoneoptimoinnissa taas linkitysten ja maineen
kehittamiseen. [2, s. 237-239.]

Verkkosivustoa hakukoneoptimoidessa on kannattavinta keskittyé optimoimaan
sivusto niin, etta se parjdd mahdollisimman hyvin Googlen hakutuloksissa.
Google on hakukoneista ylivoimaisesti suosituin ja sivustoa on vaikea hakuko-
neoptimoida niin, ettéa se parjaisi yhta hyvin kaikissa eri hakukoneissa. Vaikka
esimerkiksi Bing ja Yahoo ottavatkin Googlen kanssa samoja asioita huomioon
jarjestellessaan sivustoja hakutuloksiin, painottavat ne asioita hieman eri suh-
teessa. [1, s. 17.] Naista syistd myds tassa insinoorityossa keskitytddn hakuko-

neoptimoimaan verkkosivusto Googlelle.

Sivuston hakukoneoptimointia suunnitellessa kannattaa pitaa mielessa se, etta
kyseessa on jatkuva prosessi. Ei siis valttdmaétta riitd, etta sivusto hakukoneopti-
moidaan vain kertaalleen. Sen lisaksi, etta sivustolle kannattaa lisata saannalli-
sesti tuoretta ja relevanttia sisalttéa, on hyva seurata hakukoneiden algoritmipéi-
vityksid. Vaikka hakukoneoptimoinnin perusperiaatteet ovatkin pitkdan pysyneet
samana, hakukoneiden algoritmit paivittyvat sdanndéllisesti ja saattavat alkaa
paivityksen myoté painottaa hieman eri asioita. Esimerkiksi Googlen algoritmi
paivittyy yleensa useamman kerran vuodessa. Tarkoituksena on suodattaa ha-
kutuloksista pois heikkolaatuisia verkkosivustoja. Jos tavoitteena on sijoittua ha-
kutuloksissa mahdollisimman korkealle, kannattaa sdannollisesti tarkistaa, etta

oma verkkosivusto on viimeisimpien vaatimusten mukainen. [1, s. 18.]



2.1 Miksi hakukoneoptimoida sivusto?

Kayttajat voivat saapua verkkosivustolle neljalla tapaa: hakukoneen kautta, toi-
sen verkkosivuston valitykselld, sosiaalisen median tai muun viestintapalvelun
kautta tai suoraan, eli esimerkiksi kirjanmerkkien kautta. Useimmilla aloilla val-
taosa kavijoista saapuu sivustolle hakukoneen kautta. Nekin, jotka saapuvat si-
vustolle kirjanmerkin kautta tai kirjoittamalla osoitteen suoraan osoiteriville, ovat

todennakoisesti alun perin I0ytaneet sivuston hakukoneen kautta. [3, s. 64.]

Hakukoneoptimoinnilla voidaan lisata verkkosivuston ja tata kautta esimerkiksi
sivuston omistavan yrityksen ja sen tuotteiden nakyvyytta. Parhaimmillaan taméa
tapahtuu vielapa ilmaiseksi, jos keskitytddn maksetun hakukonenakyvyyden si-
jaan orgaaniseen eli luonnolliseen ndkyvyyteen. Jos sivustoa ei ole hakuko-
neoptimoitu, se paatyy yleensa hakukoneissa tulosten hantapaahan. Talldin
vain harva kayttaja paatyy sivustolle hakukoneen kautta. Vain 25 prosenttia ha-
kukoneen kayttajista katsoo edes hakutulosten toista sivua [2, s. 237]. Itse asi-
assa edes hakutulosten ensimmaisen sivun loppupaan sivustoja paatyy klikkaa-
maan vain harva — tuloksissa ensimmaiseksi sijoittuneelle sivustolle klikkaa ha-
kukoneesta noin 32 prosenttia kayttgjista, kun taas sijoille 8—-10 enéa 3 prosent-
tia [3, s. 69].

Jos verkkosivuston jattdd hakukoneoptimoimatta, tallgin valtava maara potenti-
aalisia asiakkaita jaa tavoittamatta. Kayttajan paatyessa hakukoneeseen etsi-
maan tiettya asiaa, hanella on yleensa herannyt jo jokin tarve — esimerkiksi
tarve ostaa tietty tuote tai tietaa lisda jostakin asiasta. Mitéa paremmin sivusto on
hakukoneoptimoitu, sitd todennakdéisemmin tallainen asiakas paatyy kyseiselle
sivustolle. Jos verkkosivustoon on viela kohdennettu oikeat avainsanat, ovat ha-
kutulosten kautta sivustolle paatyvat kavijat todennékaoisesti kiinnostuneet juuri

sivuston aiheesta tai sielld esitellysta tuotteesta tai palvelusta. [2, s. 237.]



2.2 Avainsanatutkimus

Ennen kuin verkkosivustoa alkaa rakentaa, kannattaa tehda avainsanatutki-
musta. Avainsanatutkimuksessa selvitetaan, milla hakusanoilla toteutettavan
verkkosivuston kohdeyleiso yleensa hakee tuotteita, palveluita tai tietoa hakuko-
neista. Tata tutkimusta tehdessa selviaa myos se, kuinka paljon verkkosivuston

aihepiiriin liittyvia hakuja kayttajat ylipaataan tekevat. [4.]

Avainsanatutkimus on erittain tarked osa hakukoneoptimointia, silla sen avulla
selvitetd&n, onko verkkosivustolle tai sen mainostamalle tuotteelle tai palvelulle
ylipaataan kysyntaa. Jos kukaan ei hae hakukoneesta asioita, joita verkkosivus-
tolla kasitellaan, ei sivusto saa kavijoita hakukoneiden kautta. Osittain juuri tasta
syysta noin 90 % verkosta I6ytyvista sivustoista ei saa lainkaan kavijoita
Googlen kautta. Taman vuoksi avainsanatutkimus kannattaakin suorittaa jo

siina vaiheessa, kun mietitdan, onko verkkosivuston perustaminen kannattavaa.

[4.]

Avainsanatutkimuksen voi aloittaa yksinkertaisesti miettimalla verkkosivuston
aiheeseen olennaisesti liittyvia sanoja. Jos ollaan toteuttamassa esimerkiksi koi-
ran tarvikkeita myyvaa verkkokauppaa, télléin avainsanoja voisivat olla esimer-
kiksi koira, elainkauppa, koiratarvikkeet ja koiran hoito. [4.] Tata listaa voi halu-
tessaan lahted edelleen laajentamaan esimerkiksi tutkimalla kilpailijoiden verk-
kosivuja ja keksimalla erilaisia alkuperaisiin avainsanoihin liittyvid sanoja, kuten

synonyymeja tai eri taivutusmuotoja [5, s. 97-98].

Nama eivat kuitenkaan valttamatta ole viela niita sanoja, joihin verkkosivuston
siséltod kannattaa lahtea kohdistamaan. Naita kaytetdan vain apuna avainsa-
natutkimuksen seuraavissa vaiheissa, joissa otetaan avuksi erilaiset avainsana-
tyOkalut. [4.] Avainsanatydkalujen avulla voi paitsi keksia lisdd avainsanoja
my0ds selvittdd sen, mitd hakusanoja haetaan eniten [5, s. 101]. Joillain tydka-
luilla voi selvittdd myos sen, kuinka vaikeaa tietylla avainsanalla hakutulosten

karkeen sijoittuminen on.



Saatavilla on niin ilmaisia kuin maksullisiakin avainsanatytkaluja. Esimerkiksi
Google tarjoaa ilmaisen Google Ads Keyword Planner -tydkalun. Tydkalu tar-
joaa kuitenkin vain rajoitetusti dataa, jos sita ei kaytd maksullisten PPC (pay-
per-click) -mainosten julkaisuun. Google Ads Keyword Planner toimii seuraa-
vasti: sille annetaan yksi tai useampi avainsana ja taméan jalkeen se kertoo,
kuinka haettuja ndméa avainsanat ovat. limaiseksi tyokalu ei tosin anna tarkkoja
lukemia, vaan kertoo tiettya sanaa haettavan esimerkiksi kesimaarin 200—1000
kertaa kuukaudessa. Lisdksi tyOkalu antaa pitkan listan alkuperdisiin avainsa-
noihin liittyvia sanoja ja kertoo myds sen, kuinka usein nailla sanoilla tehdaan
hakuja. [5, s. 102.]

Muita suosittuja avainsanatytkaluja ovat muun muassa Ahrefs, Semrush ja Moz
Keyword Explorer [5, s. 103]. Semrush- ja Moz Keyword Explorer -tytkaluja voi
kayttaa ilmaiseksi, mutta talloin ne tarjoavat vain rajoitetun maaran dataa [6; 7].
Myds Ahrefs tarjoaa useita ilmaisia avainsanatytkaluja, kuten Keyword Genera-
tor ja Keyword Difficulty Checker -tyOkalut. Namé&kaan eivat kuitenkaan tarjoa

yhta kattavasti tietoa kuin mit& Ahrefsin maksullisessa versiossa on saatavilla.

[8.]

Ahrefsin ilmaisella Keyword Generatorilla pystyy generoimaan jopa 150 avain-
sanaehdotusta ja tarkistamaan kuukausittaisen hakuvolyymin kullekin avainsa-
nalle tietyssa maassa (kuva 1). Se kertoo myds hakusanan vaikeuden eli sen,
kuinka vaikeaa tietylla avainsanalla on sijoittua 10 ensimmaisen hakutuloksen
joukkoon. Vaikeus arvioidaan asteikolla 0-100, jossa 0 on helpoin mahdollinen

ja 100 on vaikein mahdollinen. [9.]



Keyword ideas for “koiratarvikkeet”
e e 0 ke o o o 112

/
Keyword KD Volume 4 ' Updated
koiratarvikkeet 2 700 6 days
prisma koiratarvikkeet 0 150 22 September
tokmanni koiratarvikkeet 0 150 16 September
koiratarvikkeet netista 5) 100 24 September
peten koiratarvikkeet 0 80 4 days
citymarket koiratarvikkeet 0 70 26 September
koiratarvikkeet oulu 19 70 20 September
lid! kairatarvikkeet 2 60 15 September
koiratarvikkeet tampere 4 50 3days
koiratarvikkeet verkkokauppa 5) 50 26 September

Kuva 1. Ahrefsin ilmainen Keyword Generator nayttaa annettuun avainsanaan
liittyvia avainsanoja.

Ahrefsin ilmainen Keyword Difficulty Checker taas antaa tarkempia tietoja siita,
kuinka vaikeaa tietylla hakusanalla on sijoittua 10 ensimmaéisen hakutuloksen
joukkoon. Se nayttaa 10 ensimmaista hakutulosta ja antaa kuvassa 2 nakyvét
lisatiedot kolmesta ensimmaisesté hakutuloksesta. Tyokalu arvioi myds, kuinka
monta kaanteista linkkia (backlink) verkkosivusto tarvitsee, jotta se voisi sijoittua

10 ensimmaisen hakutuloksen joukkoon. [10.]



Keyword Difficulty for “koiratarvikkeet”

We estimate that you’ll need followed backlinks

2 from ~3 websites to rank in the top 10 for this
keyword.
- E
asy
SERP overview
Search result DR UR Backlinks Domains  Traffic Keywords

> Shopping results
> 1 Topad

1 Koiratarvikkeet ja koiranruoka
49 7 44 14 1.6K 217

https w.petenkoiratarvike.com/koirat

2 Koiratarvikkeet edullisesti
https://dreampetstore.com/koirat

34 4 1 1 392 65

> 2 siteLinks

3 Koiratarvikkeet & koiranruoka edullisesti
https://www.zooplus.fi/shop/koirat

43 9 20 8 1.5K 105

> 4 sitelLinks

Kuva 2. Ahrefsin Keyword Difficulty Checker -tydkalun antamat lisatiedot kol-
melle ensimmaiselle hakutulokselle avainsanalla "koiratarvikkeet”.

2.3 Tekninen hakukoneoptimointi

Teknisella hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan verkkosivuston teknisen puolen
kehittamista hakukonesijoitusten parantamiseksi [11]. Esimerkkeja yleisista tek-
nisen hakukoneoptimoinnin toimenpiteista ovat sivuston nopeuden kehittami-
nen, sivustorakenteen parantaminen, mobiiliystavallisyyteen panostaminen ja
sivustokartan lahettdminen Googlelle [12]. Tekninen hakukoneoptimointi voi-
daan myds laskea osaksi sisdistd hakukoneoptimointia, silla siina keskitytaan
sivuston sisaisten seikkojen kehittdmiseen [13]. Tassa insinooritydssa keskity-
taan kuitenkin paaasiallisesti tekniseen hakukoneoptimointiin, joten tama on

siksi eroteltu omaksi osa-alueekseen.



Tekninen hakukoneoptimointi voi vaikuttaa verkkosivuston sijoittumiseen haku-
tuloksissa merkittavasti. Jos sivuston tekniseen puoleen ei ole panostettu lain-
kaan, pahimmillaan tdma voi johtaa siihen, etteivat hakukoneiden hakurobotit
paase sivustolle. Talloin sivusto ei ndy hakutuloksissa ollenkaan. [12.]

Google on lisaksi vahvistanut, etté seka sivuston nopeus etta mobiiliystavalli-
syys vaikuttavat sijoitukseen hakutuloksissa. Nama molemmat vaikuttavat myos
kayttajakokemukseen. Jos sivusto on esimerkiksi liian hidas, kayttajat saattavat
l&hte& pois sivustolta nopeasti. Tama taas kertoo Googlelle, ettei sivuston kayt-
tajakokemus ole positiivinen, miké saattaa myos osaltaan vaikuttaa sijoittumi-

seen hakutuloksissa. [12.]

Yll& mainittujen asioiden lisdksi teknisen hakukoneoptimoinnin tarkeimpia kul-
makivia ovat seuraavat: sivuston turvallisuuteen panostaminen, toimimattomien
linkkien korjaaminen ja tuplasisallon valttdminen. Nama eivat kuitenkaan ole ai-
noita teknisia keinoja hakukonenékyvyyden parantamiseksi, vaan esimerkiksi

rakenteellisen datan kaytosta voi myos olla hyotya. [12; 11.]

2.3.1 Hakukoneiden paasy sivustolle

Sivuston teknisen hakukoneoptimoinnin puoleen keskityttaessa kannattaa aivan
ensimmaiseksi varmistaa, etta sivusto on ylipaataan hakukoneiden saavutetta-
vissa. Ei ole valia, kuinka hyvin sivusto on muuten hakukoneoptimoitu, jos haku-
robotit eivat edes Idyda sivustolle, eivatka taten voi indeksoida sivuja eli lisata
niita hakutuloksiin. [12.]

Kun tavoitteena on rakentaa hakukoneiden saavutettavissa oleva sivusto, on
tarkeaa panostaa etenkin sivuston arkkitehtuuriin eli rakenteeseen. Hyva sivus-
torakenne noudattaa loogista hierarkiaa — kotisivun alta voi 10ytya esimerkiksi
eri kategoriasivuja, ja eri kategoriasivujen alta taas kuhunkin kategoriaan kuulu-
via artikkeleita. Tamé& auttaa hakurobotteja I6ytdmaan kaiken sivuston sisallon
helposti ja nopeasti. Tallainen rakenne my6s vahentaa orposivujen (orphan pa-

ges) maaraa sivustolla. Nama ovat sivuja, joihin yksikaan verkkosivuston
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siséinen linkki ei viittaa. Niin hakurobottien kuin kayttajienkin on vaikea l0ytaa

tallaisia sivuja. [12.]

Sivustorakenne auttaa lisaksi kertomaan Googlelle, mitka verkkosivuston yksit-

taisista sivuista ovat kaikkein tarkeimpia. Sivuston arkkitehtuurilla voi siis vaikut-
taa siihen, mitkd oman verkkosivuston sivuista sijoittuvat hakutuloksissa parhai-
ten. [14.]

Arkkitehtuurin luomisessa voi kayttaa apuna muun muassa kategorioita ja ta-
geja — esimerkiksi WordPress tarjoaa mahdollisuuden lisata naita artikkeleille.
Sivustorakennetta voi kehittéaa kuitenkin monella muullakin tapaa, kuten siséi-
silla linkeilla, luomalla selkedn navigaatiovalikon ja hyddyntamalla murupolkua
(breadcrumbs). [14.] Murupolulla tarkoitetaan yleensa yksittdisen sivun yla-
laidasta 10ytyvaa tekstipolkua, joka kertoo, missa kayttaja on sivustolla. Esimer-
kiksi kuvassa 2 nahdaan murupolku "SEO Blog / Site Structure / What are
breadcrumbs? Why are they important for SEO?”, joka kertoo Yoastin murupol-

kuja kasittelevan blogiartikkelin sijainnin sivustolla.

1A SEO blog Site structure

What are breadcrumbs? Why are they important for
SEQ?

13 April 2023 | 4 Comments | Tags Bleg SEQ, Ecommerce SEQ, Site structure, User eXperience (UX), WeordPress

Kuva 3. Murupolku Yoastin artikkeliin “What are breadcrumbs? Why are they
important for SEO”.

Arkkitehtuuriin panostamisen lisaksi toinen tapa auttaa Googlea I6ytamaan
kaikki verkkosivustoon kuuluvat sivut on sivustokartan toimittaminen Googlelle.
Kyseessa on XML-muotoinen tiedosto, joka kertoo hakukoneille, mita sivuja
verkkosivustoon kuuluu ja misté ne l6ytyvat. Jos verkkosivuston osoite on esi-
merkiksi esimerkkisivusto.fi, sivustokartta |0ytyy todennakoisimmin joko osoit-
teesta esimerkkisivusto.fi/sitemap.xml tai esimerkkisivusto.fi/sitemap_index.xml.

Sivustokartan saa toimitettua Googlelle syéttamalla sivustokartan
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sijaintiosoitteen Google Search Consoleen. Tama edellyttdd kyseiseen tyoka-

luun rekisterditymista. [12.]

Kaksi muuta indeksoinnin kannalta olennaista asiaa ovat indeksoinnin kieltavien
(noindex) ja kanonisten (canonical) tagien oikea kaytto. "Noindex”-tagilla voi-
daan ilmaista, etta tiettya sivua ei haluta indeksoida eli nayttdd Googlen hakutu-
loksissa. Jos tavoitteena on, etta sivu on l6ydettavissa hakukoneen kautta, tal-
I6in kannattaa varmistaa, ettei tata tagia ole kaytetty. Toisinaan "noindex”-tagin
kaytto voi olla tarpeen, kuten esimerkiksi johonkin tiettyyn markkinointikampan-
jaan liittyvien laskeutumissivujen kohdalla. Téallaisia poikkeustapauksia lukuun
ottamatta indeksointi kannattaa kuitenkin sallia, ja etenkin kaikkien verkkosivus-
ton tarkeimpien sivujen tulisi olla indeksoitavissa. Silloin kun "noindex”-tagin
kayttd on tarpeellista, sijoitetaan esimerkkikoodia 1 vastaava koodi sivuston
HTML-koodin <head>-osioon. [12.]

<meta name="robots" content="noindex">

Esimerkkikoodi 1. Sivun indeksoinnin kieltava koodi.

Kanoniset tagit taas kannattaa ottaa kayttéon silloin, jos samasta sivusta on ole-
massa useita identtisia tai lahes samanlaisia versioita. Tallaisessa tilanteessa
kanonisella tagilla saa kerrottua Googlelle, miké useista eri versioista on se,
jonka halutaan nakyvan hakutuloksissa. Yleenséa kanoniset tagit viittaavat vaih-
toehtoisesta versiosta siihen versioon, joka Googlen halutaan indeksoivan. En-
sisijaiseen versioonkin kannattaa kuitenkin lisata itseensa viittaava tagi. [16.]
Kanoninen tagi, joka on nahtavissa esimerkkikoodissa 2, sijoitetaan "noindex”-

tagin tapaan HTML-koodin <head>-osioon.

<link rel="canonical" href="https://esimerkki.fi/ensisijainen-url-ta-
han/" />

Esimerkkikoodi 2. Kanoninen tagi, joka kertoo sivun ensisijaisen version sijainti-
osoitteen.
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2.3.2 Sivuston nopeus

Sivuston nopeus on tarkea seikka jo pelkastaan kaytettavyyden nékdkulmasta.
Jos sivusto ei lataa tarpeeksi nopeasti, kaikki kavijat eivat todellakaan jaa odot-
tamaan, vaan moni yksinkertaisesti siirtyy toiselle sivustolle. Itse asiassa tutki-
musten mukaan jopa 25 prosenttia kavijoista poistuu verkkosivustolta jo siina

vaiheessa, jos sen latautuminen vie 4 sekuntia. [5, s. 143.]

Toisekseen Google on vahvistanut, etta sivuston nopeus on yksi niista teki-
jOistd, joka vaikuttaa sivuston sijoitukseen hakutuloksissa. Nopeuden vaikutus
ei valttamatta ole valtava, vaan on todennakaista, ettd monia muita asioita pai-
notetaan enemman. Jos kaksi verkkosivustoa on kuitenkin kaikilta muilta osin
yhta hyvia, mutta toinen latautuu hieman hitaammin, talldin nopeus voi olla rat-
kaiseva tekija. [5, s. 143.]

Verkkosivuston nopeuden saa tarkistettua esimerkiksi Googlen PageSpeed In-
sights -tydkalun avulla. Tyokalulle tarvitsee vain antaa sivuston osoite, ja taman
jalkeen se analysoi sivuston Lighthouse-jarjestelman avulla. Analyysin valmis-
tuttua PageSpeed Insights antaa sivustolle arvosanan asteikolla 0—100, jossa O
on huonoin ja 100 paras arvosana. [5, s. 145.] Tyopoyta- ja mobiiliversioille on
kummallekin saatavilla omat arvosanansa. Sivuston nopeuden lisdksi tydkalu
arvioi myos sivuston esteettomyyden ja hakukoneoptimoinnin seka parhaiden
kaytantojen toteutumisen asteikolla 0-100, kuten kuvasta 4 on ndhtavissa. Saa-

tavilla on myds erilaisia suosituksia sivuston kehittamiseksi. [17.]
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Tehokkuus Esteettdmyys Parhaat kdytdnnét  Hakukoneoptimointi

63

Tehokkuus

Arvot ovat arvioita ja voivat vaindella. Tehokkuusprosentti lasketaan
suoraan naista mittareista. Katso laskin

A 040 50-89 @ 90100
TIEDOT Laajenna nakymaa
@ First Contentful Paint ® Largesi Contentful Paint
09s 1,1s
A Total Blocking Time ® Cumulative Layout Shift
1620 ms 0.056
Speed Index
20s
E Captured at 1. marrask. 2023 klo 10.24 UTC+2 8 Emuloitu tydpoyia with Lighthouse 11.0.0 &5 Yksi sivun lataus
@ Ensimmainen sivun lataus " Omat rajoifukset @ Using HeadlessChromium 117.0.5938. 149 with Ir

Kuva 4. PageSpeed Insights -analyysin tulokset Helsingin Sanomien verkkosi-
vustolle.

Verkkoisannan valinta

Verkkosivuston nopeuteen vaikuttavat monet eri asiat. Nopeus kannattaa ottaa
huomioon jo siind vaiheessa, kun valitsee sivustolleen sopivaa verkkoisantaa.
Jos verkkoisannan palvelimet ovat hitaita, myos sen isannodimat verkkosivustot
ovat talldin hitaita. Nopeuden testaamiseen |6ytyy erilaisia tydkaluja ja liséksi
verkosta |6ytyy myds runsaasti vertailuja eri verkkoisantien nopeuksista. Vertai-
luja lukiessa kannattaa tosin ottaa huomioon, etta kaikki vertailuja julkaisevista
sivustoista eivat ole luotettavia, silla moni niistd saa rahaa tiettyjen verkkoisan-

tien mainostamisesta. [5, s. 148-149.]
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WordPress-teeman valinta

WordPress-verkkosivujen kohdalla nopeuteen vaikuttaa huomattavasti myos
valittu teema. Vaikka teeman valinta ulkoasun perusteella saattaa tuntua hou-
kuttelevalta, néin ei kannata tehda. Sen sijaan huomiota kannattaa kiinnittéa
muun muassa eri elementtien latautumisnopeuteen seka siihen, 16ytyyko tee-
masta kaikki tarvittavat toiminnot. Liséksi on hyva tarkistaa teeman saamat ar-

vostelut seka se, milloin teema on viimeksi paivitetty. [18.]

Kuvien optimointi

Yksi monia verkkosivustoja hidastava tekija on liian suurien kuvien kaytt6. Ku-
vatiedostot kannattaa pienentaa jo valmiiksi ennen sivustolle lisdémista sen ko-
koisiksi, millaisina niiden haluaa suurimmillaan sivustolla ndkyvan. Kuvien pie-
nentdminen HTML-koodilla ei ole yhta nopeaa kuin valmiiksi pienennettyjen ku-
vien kaytto. [5, s. 150.]

Koon liséksi kuvien latausnopeuteen vaikuttaa myods tiedostomuoto. Kuvien tie-
dostomuodoista JPEG on hyva valinta silloin, jos kuvan latausnopeus on priori-
teetti. Jos kuvan korkea resoluutio on nopeutta tarkedmpéaa tai kuvassa haluaa

kayttaa lapinakyvaa taustaa, talléin PNG on usein paras vaihtoehto. [19.]

WordPress-lisdosat

WordPress-sivujen kohdalla sivuston nopeuteen voidaan lisaksi vaikuttaa suu-
resti erilaisilla lisdosilla. Ensinndkin kannattaa varmistaa, ettei kaytdssa ole mi-
tdén turhia lisdosia, silla nAma saattavat hidastaa sivustoa. Toisekseen kannat-
taa tutustua erilasiin sivuston nopeuteen keskittyviin lisdosiin, joita WordPressiin
on tarjolla runsaasti. Saatavilla on esimerkiksi lisdosia, jotka tallentavat verkko-
sivustolla tarvittavia tiedostoja kayttajan selaimen valimuistiin, jolloin sivusto la-

tautuu kyseiselle kayttajalle seuraavalla vierailukerralla nopeammin. [18.]

Koodin optimointi
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Verkkosivuston koodia voi myds optimoida monella tapaa, mika sekin voi
omalta osaltaan nopeuttaa sivustoa. Esimerkiksi usein kaytetyt tyylitiedostot ja
JavaScript-koodin voi tallentaa ulkoisesti, jolloin ne ladataan vain kerran ja hae-
taan valimuistista seuraavaa sivua ladatessa. JavaScript, HTML sekd CSS-tie-
dostoja voi myods tiivistaa esimerkiksi poistamalla turhat merkit ja rikkinéisen
koodin. Koodista kannattaa muutenkin tehda mahdollisimman kompaktia ja te-

hokasta seka valttaa turhaa toistoa. [5, s.150-151.]

2.3.3 HTTPS

HTTPS on ollut vuodesta 2014 lahtien yksi verkkosivuston hakukonesijoituk-
seen vaikuttavista tekijoistd. HTTPS on turvallinen versio HTTP:sté eli selaimien
ja WWW:-palvelimien tiedonsiirtoon kayttamasta protokollasta. Se auttaa kaytta-
jien arkaluontoisia tietoja, kuten vaikkapa salasanoja tai maksutietoja, pysy-

maan salassa. [12.]

Sen, kayttaako sivusto HTTPS:aa vai ei, saa helposti tarkistettua verkkosivus-
ton osoiteriviltd. Useimmat selaimet nayttavat osoiterivilla lukon kuvan, jos si-
vustolla on kaytdossa HTTPS-protokolla. Jos osoiterivilla sen sijaan nakyy varoi-
tus siita, ettei yhteys ole turvallinen, sivusto kayttaa HTTP:ta eli yhteys ei ole sa-
lattu. [12.] Tall6in kolmannet osapuolet voivat paasta kasiksi niin kayttajalle 1a-
hetettavaan verkkosivustoon kuin myos kayttajan sivustolle lahettamiin tietoihin
[5, s. 115].

HTTPS-protokollan kayttéonotto tapahtuu asentamalla SSL-sertifikaatti, joka
seka vahvistaa verkkosivuston identiteetin etté luo salatun yhteyden kayttajan ja
sivuston valille [12]. Moni verkkoisantd myos tarjoaa asiakkailleen ilmaisen
SSL-sertifikaatin asennuksen. [20.]

2.3.4 Mobiiliystavallisyys

Valtava osa hauista suoritetaan tana paivana tietokoneiden sijaan alypuhelimilla

ja tableteilla [5, s. 114]. Siksipa Google kayttaakin nykyaan etupaassa
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verkkosivuston mobiiliversiota indeksointiin ja hakusijoituksen maarittelyyn. Ta-
man vuoksi Google suosittelee vahvasti luomaan verkkosivustoista myds mobii-

liversion. [21.]

Parhaan kayttajakokemuksen varmistamiseksi mobiililaitteilla Google suositte-
lee seuraamaan sen oppaassa maariteltyja parhaita kaytanteitd. Oppaassa suo-
sitellaan kayttdmaan responsiivista suunnittelua (responsive design), silla tama
on helpoin toteuttaa ja yllapitaa. Responsiivisesti suunniteltu sivusto nayttaa
kayttajalle saman HTML-koodin samassa osoitteessa kaytetysta laitteesta riip-

pumatta, mutta nayton koko saattaa vaikuttaa sisallon muotoiluun. [21.]

Oppaassa kehotetaan myds varmistamaan, ettéd Googlella on varmasti paasy
mobiilisivustojen siséltdoon ja resursseihin. TAman varmistamiseksi taysversi-
ossa ja mobiilisivustolla tulee olla kaytdssa samat metatagit eika hakurobottien
paasy mobiiliresursseihin saa olla estetty "disallow”’-saanndlla. Lisaksi ensisijai-
sen sisallon lataamiseen ei tule kayttaa laiskaa latausta (lazy load). [21.] Lais-
kalla latauksella tarkoitetaan sita, etta tietyt ei-kriittiset resurssit ladataan vasta
tarvittaessa. Esimerkiksi kuvat voidaan laiskaa latausta kayttamalla ladata vasta
silloin, kun kayttaja vierittaa sivuston niiden kohdalle. Talla tavalla voidaan ly-

hentaa sivuston latausaikaa. [22.]

Liséksi kannattaa varmistaa, etté sisaltd on sama niin tyopoyta- kuin mobiiliver-
siossakin. Vaikka sisélto olisi sama, jopa erot DOM:ssa tai sivun asettelussa
saattavat aiheuttaa sen, ettd Google ymmartaa sisallon eri tavalla. Talléin eri
versiot sivustosta eivat valttamatta sijoitu yhta korkealle Google haussa. Mobiili-
versiossa kannattaa myos kayttaa samaa rakenteista dataa (structured data) ja
kuvien vaihtoehtoisia kuvauksia kuin taysversiossa. Muutenkin on hyva varmis-
taa, ettd niin teksti- kuin myos esimerkiksi kuvasisaltokin on yhté laadukasta

molemmissa sivustoversioissa. [21.]
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2.3.5 Toimimattomat linkit

On normaalia, etta verkkosivustolta 16ytyy jonkin verran toimimattomia linkkeja
eli linkkeja, jotka johtavat joko kaytosta poistetuille tai toiseen osoitteeseen siir-
retyille sivustoille. Naita kuitenkin kannattaa pyrkia mahdollisuuksien mukaan
valttamaan, silla toimimattomat linkit saattavat vaikuttaa kayttajakokemukseen
negatiivisesti — etenkin jos niité on paljon. Hakukoneet eivat nekaan suhtaudu
404 eli "sivua ei l10ydy” tai 410 eli "sivu poistunut” -virheilmoituksiin positiivisesti.
[23.]

Parasta on tietenkin pyrkia ennaltaehkaisemaéan toimimattomia linkkeja. Jos
verkkosivustolta siis esimerkiksi poistaa jonkin sivun tai siirtda sen eri osoittee-
seen, tulisi vanhaan kaytosta poistuneeseen osoitteeseen asettaa uudelleenoh-
jaus jollekin toimivalle sivustolle. [11.]

Jos verkkosivustolta 16ytyy linkkeja ulkoisille sivustoille, tallaisten linkkien rik-
koutumista on vaikea ehkaistd. Taman vuoksi kannattaakin saannollisesti tarkis-
taa, ettei sivustolta |I0ydy toimimattomia linkkeja. Téllaisen tarkistuksen teko on-
nistuu erilaisilla tyokaluilla, kuten Semrushin Site Auditilla, Ahrefsin Site Explo-

rerilla tai Monster Insights Analytics -lisdosalla. [23; 13; 24.]

Toimimattomien linkkien korjaamiseen on olemassa muutama eri vaihtoehto.
Rikkoutuneen linkin voi esimerkiksi korvata toimivalla linkilla tai 404-sivun voi
uudelleenohjata jollekin toimivalle sivulle. Halutessaan linkin voi my6s vain pois-

taa kokonaan. [23.]

2.3.6 Strukturoitu data

Strukturoidun datan lisédminen verkkosivustolle auttaa Googlea ymmartdmaan
sivun sisaltda ja sen tarkoitusta. Sen avulla voidaan muun muassa luokitella si-
vun sisaltoa. [25.] Jos kyseessa on esimerkiksi elokuva-arvostelu, voidaan
strukturoidussa datassa kertoa esimerkiksi elokuvan nimi, ohjaaja ja julkaisu-

paiva seka annetut tahdet [26].
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Strukturoitu data tulee esittaa joko JSON-LD-, Microdata- tai RDFa-muodossa.
Google suosittelee kayttamaan JSON-LD-formaattia. Kyseessa on JavaScript-
merkintd, joka lisatdan <script>-tagien sisaan ja upotetaan HTML-koodin
<head> tai <body>-osioon. Sen liséksi, etta data tulee esittaa tietyssa muo-
dossa, tulisi sen myds seurata Googlen yleisia strukturoidun datan suuntavii-
voja. [25.] Strukturoituun dataan ei siis esimerkiksi saa lisaté tietoja, jotka eivat
ole sivun HTML-koodissa nakyvissa kayttgjille. Se ei mydskaan saa sisaltaa
epaoleellista tai harhaanjohtavaa tietoa. [27.]

Strukturoidun datan lisdéaminen verkkosivustolle ei ole pakollista. Se on kuiten-
kin hakukoneoptimoinnin nakékulmasta erittain hyodyllista. Sen liséksi, etta se
auttaa Googlea ymmartamaan sivuston sisaltéd, voi sen avulla saada oman
verkkosivustonsa ndkymaan hakutuloksissa erityisessa muodossa. Téaté kutsu-
taan rich-tuloksiksi (rich search results). Esimerkiksi elokuva-arvostelusivun
kohdalla voisi hakutuloksissa tavanomaisten tietojen, kuten sivun otsikon ja ku-
vauksen, liséksi nakya elokuvan saama arvosana téhtiné ja prosentteina seka

elokuvan saama &anien maara samaan tapaan kuin kuvassa 5.

Rotten Tomatoes
hitps:ffwww rottentomatoes.com » oppenheimer_2023

Oppenheimer

Oppenheimer marks another engrossing achievement from Christopher Nolan that benefits
from Murphy's tour-de-force performance and stunning visuals.
Arvio: 93% - 471 aanta ()

Critic Reviews for Oppenheimer - Barhie, Oppenheimer, They . - Christopher Nolan

Kuva 5: Rotten Tomatoesin rich-hakutulos Google-haulle "Oppenheimer movie
review”.

Jotta sivu voisi nakyd Google-haussa rich-tuloksena, tulee strukturoidun datan
olla Googlen Searchin tukemassa muodossa. Vain tietyille sivutyypeille, kuten
arvosteluille, resepteille ja tapahtumille on olemassa oma erityinen muotonsa,
jossa ne voidaan esittaa hakutuloksissa. Aivan mita tahansa sivua tai misséa ta-

hansa muodossa olevaa strukturoitua dataa ei siis voi saada ndkymaan
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Googlen haussa erityisessa muodossa. Kaikki Googlen Searchin tukemat struk-

turoidun datan merkintatavat |6ytyvat Google Search Centralista. [28.]

2.4 Siséainen hakukoneoptimointi

Google tarkastelee verkkosivun sisaltoa paattaessaan, vastaako sivu kayttajan
tekemaan hakuun. Jos sivun sisalté on Googlen mielesta hyodyllista kayttajalle,
parantaa se kyseisen sivun hakusijoitusta. Taman vuoksi verkkosivuston sisal-
|6n optimointi on &&rimmaisen tarkead, jos tavoitteena on sijoittua mahdollisim-

man korkealle hakutuloksissa. [29.]

Sisadisen hakukoneoptimoinnin voidaan katsoa sisaltavan kaiken sen, mita itse
verkkosivustolle voidaan tehda hakukonesijoituksen parantamiseksi. Periaat-
teessa tekninen hakukoneoptimointikin on siis sisaista hakukoneoptimointia,
koska sekin on itse verkkosivuston kehittamista. [29.] Usein tekninen hakuko-
neoptimointi kuitenkin erotetaan omaksi osa-alueekseen, ja sisaisessa hakuko-
neoptimoinnissa keskitytadn paaasiallisesti siséllon kehittamiseen [2, s. 239; 1,
S. 6].

2.4.1 Sisallon méara ja pituus

Hakukoneet lukevat kaiken verkkosivustolta loytamansa tekstin maaritelles-
saan, mita asiaa sivusto kasittelee. Ne lukevat seka sivuston tekstisisallon etta
myo6s esimerkiksi HTML-koodin ja kuvien nimet. Loytamiensa tietojen perus-
teella hakukone muun muassa paattaa, mita hakusanoja sivuston sisalté vastaa

ja kuinka luotettava tietoléahde sivusto on. [30, s. 321.]

Jos verkkosivustolla ei ole riittavasti tekstia, hakukoneen on vaikea maaritella,
mika sen aihe on. Jos hakukone ei pysty paatteleméaan tata olennaista tietoa si-
vustosta, ei se voi sijoittua korkealle hakutuloksissa. Taméan takia hakukoneopti-
moinnin kannalta onkin tarkeada, ettd sivustolta |0ytyy paljon siséltéa. Toki
maara ei tdssakaan tapauksessa korvaa laatua, vaan sisallon tulee myés oike-

asti liittyd sivuston aiheeseen. Jos verkkosivustolla on paljon sen aiheeseen
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littymatonta sisaltéa, tima voi hammentaa hakukoneita, eivatka ne valttamatta

osaa maaritella sivuston aihepiiria. [30, s. 321.]

Optimaalinen sivujen méara ja sisallon pituus riippuvat suuresti seka verkkosi-
vuston aihepiirista etta siitd, milla avainsanoilla sivuston toivoo hakukoneista
l6ytyvan. Onkin hyva idea tutustua korkealle hakutuloksissa sijoittuneiden kilpai-
lijoiden verkkosivustoihin ja tutkia, montako indeksoitua sivua ndilla on ja kuinka
monen sanan pituista sisaltd kullakin sivulla on. Tata kautta voi saada jonkinlai-
sen kuvan siitd, kuinka paljon sivustolta tulisi I0ytya sisaltod, jos haluaa sijoittua
korkealle hakutuloksissa. [30, s. 321.]

On toki olemassa jonkinlaisia yleisia suosituksia siitd, kuinka pitkia sivujen teks-
tisisaltojen tulisi yleensa olla. Nama suositukset vaihtelevat kuitenkin jonkin ver-
ran lahteesta riippuen. Esimerkiksi Yoast suosittelee tavanomaisten sivujen ja
artikkelien pituudeksi vahintdan 300 sanaa ja niin sanottujen "kulmakivisivujen”
(corner stone content page) pituudeksi vahintadn 900 sanaa [31]. Semrush taas
suosittelee informatiivisten artikkelien olevan 1000—-1500 sanaa pitkia ja téar-
keimpien sivujen sisallon pituuden olevan vahintdan 3000 sanaa [32].

2.4.2 Sisallon hyodyllisyys

Googlen algoritmit muuttuvat jatkuvasti, ja taman vuoksi voi olla vaikea pysya
perassa kaikista hakukoneoptimoinnin parhaista kaytanteista. Google on kuiten-
kin jo pitkd&n pitanyt kayttdjakokemusta yhtena tarkeimmista kriteereistéa sivus-
ton sijoitusta maaritellessaan. [29.] Google suositteleekin keskittymaan ensisi-
jaisesti luomaan kayttajille kiinnostavaa ja hyodyllista, helppolukuista sisaltoa.
Parhaimmillaan laadukas sisalt6 voi jopa saada kayttajan suosittelemaan verk-
kosivustoa muillekin kayttajille. [33.]

Adrimmaisen tarkedd on myos se, etta sivun sisaltd vastaa kayttajan haun tar-
koitusta (search intent). Talla tarkoitetaan sita syyta, minka vuoksi kayttaja te-
kee haun tiettyjd sanoja kayttéaen. Se siis kertoo siita, mita kayttaja yrittda haul-
laan saavuttaa. Ehka kayttaja yrittaa l1oytaa lisatietoa tietysta aiheesta tai
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kenties kayttgjan tarkoituksena on ostaa tietty tuote. Google on panostanut vah-
vasti siihen, etta se ymmartaisi, mita kayttaja yrittda kullakin haulla saavuttaa.
Jos siis sivunsa haluaa sijoittuvan hyvin Googlen hakutuloksissa, tulee sivun si-
séaltaa oikeasti relevanttia sisaltoa liittyen niihin avainsanoihin, joilla sivun toivo-

taan l0ytyvan hakukoneesta. [34.]

2.4.3 Avainsanojen kaytto

Tietenkin sivun siséllon tulee myos siséltaa avainsanoja, joilla siséllon toivotaan
l6ytyvan Googlesta. Nama kannattaa kuitenkin sisallyttaa tekstiin luontevasti,
eika sivua tule vakisin tayttada avainsanoilla. [29.] My6s Google suosittelee valt-
tamaan liiallista avainsanojen kayttoa tekstissa seka esimerkiksi avainsanojen

piilottamista niin, ettéd ne nakyvat vain hakukoneille, mutta eivat kayttajille [33].

Paaasialliset avainsanat kannattaa sisallyttaa ainakin H1-otsikkoon eli paaotsik-
koon, ensimmaiseen kappaleeseen ja osaan alaotsikoista. Tama auttaa
Googlea ymmartamaan, mita aihetta sivu kasittelee. Myos sivulle paatyvat kavi-
jat monesti katsovat ensin otsikoita ja ensimmaista kappaletta nahdakseen,
vastaako sivun sisaltd heidan hakuunsa. [29.] Avainsanojen optimaalisen maa-
ran ja sijainnin maarittamisen avuksi on saatavilla monenlaisia tytkaluja. Esi-
merkiksi WordPressiin saatavilla oleva Yoast SEO -lisdosa kertoo, onko avain-
sanoja kaytetty tekstissa tarpeeksi ja onko niita kaytetty kaikissa olennaisim-

missa paikoissa [35].

Itse sivun tekstisiséllon lisaksi avainsanoja kannattaa myds hyddyntaa sivulla
kaytettyjen kuvien vaihtoehtoisissa teksteissa, title-attribuutissa ja sivun meta-
kuvauksessa. Metakuvaus on lyhyt teksti, joka nakyy yleensa hakutuloksissa si-
vun otsikon alapuolella. Sen lisaksi, ettd metakuvauksen on hyvéa siséltaa avain-
sanoja, kannattaa siita tehda sellainen, ettd se houkuttelee kayttdjia siirtymaan
sivustolle. Tassa voi kayttdd apuna esimerkiksi erilaisia ilmauksia, jotka kehotta-

vat kayttajaa toimimaan, kuten "lue lisaa” tai "kokeile ilmaiseksi”. [29.]
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2.5 Ulkoinen hakukoneoptimointi

Ulkoisella hakukoneoptimoinnilla viitataan kaikkiin niihin oman verkkosivuston
ulkopuolella tehtyihin toimenpiteisiin, joilla pyrita&n parantamaan hakuko-
nenakyvyytta [36]. Nama toimenpiteet saattavat sisaltaa esimerkiksi linkkien ra-
kentamista, sosiaalisessa mediassa markkinointia, vieraskirjoitusten Kirjoitta-

mista ja podcasteihin osallistumista [37].

Verkkosivustolle toisilta sivustoilta osoittavat linkit eli paluulinkit (backlinks) ovat
olennainen osa hakukoneiden algoritmia, joka maéarittaa sivuston sijoituksen ha-
kutuloksissa. Ajatuksena tdssa on se, ettd jos moni sivusto on kiinnostunut lin-
kittamaan tietylle sivustolle, talldin sen siséltd on todennékdisesti patevaa.
Kaikki saapuvat linkit eivat tosin ole samanarvoisia, vaan hakukoneet arvioivat

myads sivustolle linkittavien sivustojen auktoriteettia. [3, s. 82.]

Ei siis riita, etta verkkosivustolleen hankkii aivan mita tahansa paluulinkkeja.
Itse asiassa vaaranlaiset paluulinkit saattavat jopa huonontaa hakukonesijoi-
tusta. Huonoja linkkeja ovat esimerkiksi verkkosivuston aiheeseen liittymatto-
milta tai indeksoimattomilta sivuilta tulevat linkit. [38.] Googlen mukaan jopa kai-
kenlaiset linkit, joiden tarkoituksena on puhtaasti manipuloida hakukonesijoi-
tusta, voidaan tulkita linkkispammiksi, ja ne voivat taten laskea sivuston hakuko-
nesijoitusta. Hakukonesijoitusten manipuloinniksi lasketaan muun muassa pa-
luulinkkien ostaminen tai vaihtaminen tuotteisiin tai palveluihin. My6s ylenpaltti-
nen kahden sivuston vdlilla toisilleen vastapalveluksena tapahtuva linkittdminen

voidaan tulkita linkkispammiksi. [39.]

Hyvat paluulinkit sen sijaan tulevat luotettavasta, verkkosivuston aiheeseen liit-
tyvasta lahteesta. Niitd ei ole sijoitettu sivustolle puhtaasti hakutulosten manipu-
loimiseksi. Sen sijaan joku on yksinkertaisesti I6ytanyt verkkosivuston ja koke-
nut sen niin hyodylliseksi, etta on halunnut lisé&ta sivuilleen sinne johtavan linkin.
Paras tapa saada tallaisia paluulinkkeja on luoda uniikkia ja verkkosivuston ai-
heeseen liittyvaa sisaltoa, joka saavuttaa luonnollisesti suosiota verkossa siksi,

ettd moni kokee verkkosivuston tarjoavan arvokasta tietoa. [38.] Taman liséksi
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nykyaan suosittuja tapoja hankkia nakyvyytta ja tatd kautta myos paluulinkkeja
ovat erilaiset sisaltomarkkinoinnin keinot, kuten vieraskirjoitukset muiden blo-
geissa tai verkkosivuilla, podcasteihin osallistuminen ja sosiaalisen median
markkinointi [37].

2.6 Hakukoneoptimoinnin seuranta

Verkkosivustoa ei kannata vain hakukoneoptimoida kertaalleen ja taman jal-
keen jattdd oman onnensa nojaan. Sen sijaan hakukoneoptimoinnin tuloksia
kannattaa seurata saannollisesti ja tarkastella sen onnistuneisuutta. On hyva pi-
taa silmalla sita, mitka asiat toimivat ja mitka taas eivat. Naiden tietojen avulla

verkkosivuston hakukoneoptimointia voi kehittaa entista toimivammaksi. [40.]

Tietoa hakukoneoptimoinnin onnistuneisuudesta saa erilaisten analytiikkatyoka-
lujen avulla. Jos tarkoituksena on optimoida verkkosivusto nimenomaan
Googlelle, talléin kannattaa ehdottomasti ottaa kayttéon ainakin Google Search

Console ja Google Analytics. [1, s. 48-49.]

Google Search Console on Googlen tarjoama ilmainen tyokalu. Se auttaa seu-
raamaan sivuston nakyvyyttéd Googlen hakutuloksissa ja ratkaisemaan erilaisia
nakyvyyteen liittyvid ongelmia. Tydkalu nayttaa esimerkiksi, kuinka monta ker-
taa sivusto on nakynyt kayttajille haussa ja kuinka moni on siirtynyt sivustolle
Googlen kautta. Sen kautta voi myds toimittaa Googlelle sivustokartan ja var-
mistaa, etta kaikki verkkosivuston yksittaiset sivut on indeksoitu. Liséksi tyokalu
lahettaa ilmoituksia, jos se kohtaa verkkosivustolta esimerkiksi indeksointiin tai

roskapostiin liittyvia ongelmia. [41.]

Google Analyticsin kautta sen sijaan voi ndhda tarkempia tietoja verkkosivuston
kavijoista ja heidéan kaytoksestaan. Se luokittelee kéavijat ryhmiin muun muassa
i&n, sukupuolen ja mielenkiinnonkohteiden mukaan. Liséksi tydkalu kertoo esi-
merkiksi, kuinka kauan kayttajat keskimaarin viettavat sivustolla ja kuinka suuri
osuus kayttajista poistuu sivustolta klikkaamatta mitaan sivuston sisaista linkkia.

Tamakin tyokalu on Google Search Consolen tapaan ilmainen kayttaa. [42.]
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3 WordPress-sisallonhallintajarjestelma

Yli 43 % verkkosivustoista toimii nykyaan WordPress-alustalla, joka on maail-
man suosituin sisallénhallintajarjestelma (CSM eli Content Management Sys-
tem) [43]. Sisallonhallintajarjestelmalla yritykset ja yksilot voivat helposti hallita
digitaalista sisaltba. Tallaisen jarjestelman avulla kayttajat voivat lisata verkkosi-
vuille tietoa seka muokata ja poistaa sitéa ilman teknistd osaamista. Sen avulla

voi jopa rakentaa kokonaisen verkkosivuston osaamatta ohjelmoida. [44.]

Useimmat siséllonhallintajarjestelméat koostuvat front endisté ja back endista.
Front end on sivuston kayttgjille n&kyva puoli sivustosta. Back end taas on so-
vellus, jonka kautta sivustoa yllapitava yritys tai yksilo voi lisata sisaltoa sivuille.
Useimmissa sisallonhallintajarjestelmissa, kuten myés WordPressissa, sisallon
lisaaminen tapahtuu helppokayttoisen, tekstinkasittelyohjelmaa muistuttavan
kayttoliittyman kautta. [44.]

WordPressilla saakin halutessaan laitettua verkkosivut pystyyn todella helposti
ilman sen erikoisempaa teknista osaamista. Ulkoasun voi valita valmiiden tee-
mojen joukosta ja niin teksti- kuin mediasisallonkin lisaéaminen sivustolle onnis-
tuu helposti WordPressin yksinkertaisen kayttoliittyman kautta. WordPress-sivut

ovat jopa valmiiksi jokseenkin hakukoneoptimoituja. [43.]

Toisin kuin erilaiset kotisivukoneiksikin kutsutut julkaisujarjestelmat, kuten Wix
ja SquareSpace, WordPress tarjoaa kuitenkin osaavalla tekijalle myods kattavat
mahdollisuudet kustomointiin. WordPressiin on muun muassa saatavalla luke-
mattomia erilaisia lisdosia, joilla siséllonhallintajarjestelman perustoiminnalli-
suutta voi laajentaa. Oman WordPress-sivustonsa koodia voi myds aivan va-
paasti muokata haluamallaan tavalla. Lisdosia kaytt6on ottamalla ja koodia
muokkaamalla kayttaja voi paitsi muokata sivustosta taysin haluamansa nakaoi-
sen ja lisata sivustolle l[Ahestulkoon mita tahansa toiminnallisuuksia, myds pa-

rantaa sivuston hakukonenakyvyytta entisestaén. [43.]
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3.1 Miten WordPress toimii?

Kaikista yksinkertaisimmillaan verkkosivut koostuvat verkkopalvelimelle lada-
tuista HTML-tiedostoista. Kayttajan vieraillessa sivustolla verkkopalvelin |&het-
td& HTML-koodin kayttajan selaimeen. [45.]

WordPressin toimintaperiaate on kuitenkin hieman erilainen. Kun kayttaja saa-
puu sivustolle ja selain lahettaa pyynnon tietysta sivusta, tama kaynnistaa verk-
kopalvelimella ohjelmakoodin. Tamé& koodi hakee tarvittavat tiedot, kuten sivun
siséllon, tietokannasta. Lopulta koodi kasaa hama tiedot tavanomaiseksi HTML-

sivuksi, jonka se lahettaa takaisin selaimelle. [46, luku 1.]

WordPress koostuu siis kaytanndssa kahdesta osasta: tietokannasta ja ohjel-
makoodista. Tietokantaan sailétaan sivujen sisalto seka kaikki tarpeelliset lisé-
tiedot, kuten sivun kategoria ja tagit. Tietokanta toimii MySQL-tietokantamootto-
rilla, joka on WordPressin tapaan ilmainen avoimen lahdekoodin ohjelmisto. [46,
luku 1.]

Ohjelmakoodi taas tekee niin sanotusti kaiken varsinaisen tyon. Se kasaa tieto-
kannasta loytyvan sisallon sivupohjiin ja luo néin toimivia, tietylla ulkoasutee-
malla varustettuja sivuja. WordPress-sivustoilla ohjelmakoodi toteutetaan PHP-
koodikielella. [46, luku 1.]

3.2 Verkkosivujen rakentaminen WordPressilla

WordPressilla voi rakentaa monenlaisia nettisivuja. Se on lahes aina hyva va-
linta, jos tavoitteena on saada aikaan kohtuullisen siistit ja helposti yllapidettavat
nettisivut ilman valtavaa tyémaara. [46, luku 1.] WordPressin etuihin kuuluvat
helppokayttdisyyden lisaksi sen ilmaisuus, turvallisuus ja kustomoitavuus. Li-
saksi taméa alusta on myos hyva valinta hakukoneoptimoinnin nakdkulmasta sen

korkealaatuisen koodin ja semanttisten merkintdjen ansiosta. [47.]

WordPressilla voi toteuttaa esimerkiksi blogin, yrityssivun tai katalogin. Jopa

nettikaupan rakentaminen onnistuu, vaikka tarvittavia toiminnallisuuksia ei
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l6ydykaan itse WordPressin perusversiosta, vaan kayttoon tulee talldin ottaa li-

saosia. [46, luku 1.]

Rakennettavan sivuston tyyppi ja toiveet sivuston ulkoasulle seka toiminnalli-
suuksille vaikuttavat siihen, kuinka vaivalloista sivuston toteuttaminen tulee ole-
maan. Riippumatta siité, millaista sivustoa ollaan kasaamassa, sivuston raken-

tamisen perusteet ovat kuitenkin hyvin samankaltaiset [46, luku 1].

3.2.1 Webhotellin valinta ja WordPressin asentaminen

Verkkoisénnoinnilla, webhotellilla tai hosting-palvelulla (web hosting) tarkoite-
taan palvelua, jossa asiaan erikoistunut palveluntarjoaja vuokraa omalta palveli-
meltaan asiakkaalle verkkosivutilaa. Tassa tilassa sijaitsevat seka itse verkkosi-
vusto, etta kaikki siihen liittyvat tiedostot. Verkkosivuston tarvitseman levytilan
lisdksi webhotellit siséltavét oikeastaan poikkeuksetta hallintapaneelin. Lisaksi
pakettiin saattavat palveluntarjoajasta riippuen kuulua esimerkiksi verkkotun-
nus, verkkotunnuksen ohjauspalvelut, sahkopostilaatikot ja SSL-sertifikaatti.
[48.]

WordPress.org-sivustolta ladattavissa olevaan WordPress-siséllonhallintajarjes-
telmaan, jota tassa insin6oritydssa kaytetaan, ei sisélly verkkoisannointia. Jos
verkkosivunsa rakentaa myods WordPressia hyddyntavan WordPress.com:in
kautta. Talloin myos verkkois&nnointi sisaltyy pakettiin. Jalkimmaisen kautta si-
vujen rakentaminen onnistuu helpommin ja nopeammin, mutta se ei kuitenkaan
tarjoa laheskaan yhta kattavia mahdollisuuksia sivuston kustomointiin kuin

WordPress.org, etenkaan, jos kaytdossa on WordPress.com:in ilmaisversio. [49.]

Webhotellin valinta

Valitessa webhotellia WordPress-sivustolle vaihtoehtoja on tarjolla valtava vali-
koima. WordPress suosittelee, ettd webhotellin tulisi tukea vahintaan PHP-ver-
siota 7.4 ja MySQL-versiota 5.7 tai MariaDB-versiota 10.4. Lisaksi
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verkkoisannan tulisi tarjota HTTPS-tuki. [50.] Nykypaivana lahestulkoon kaikki

verkkoisannat tayttavat nama vaatimukset.

Jos tarkoituksena on toteuttaa verkkosivusto joko itselle tai pienelle yritykselle,
talloin jaettu palvelin yleensa riittdd. Tama tarkoittaa sita, ettd samalla verkko-
palvelimella tulee sijaitsemaan muitakin verkkosivuja. Halutessaan palvelimen
voi toki varata myos kokonaisuudessaan omalle verkkosivustolleen. Tama kui-
tenkin maksaa useimmiten huomattavasti enemman kuin jaettu palvelin, eika
yleensé ole pienen tai keskikokoisen verkkosivuston kohdalla tarpeen. [46, luku
2.]

Parhaimmillaan webhotellin voi saada jopa alle 5 eurolla kuukaudessa. Kaikista
halvimpien isannointipakettien kohdalla kannattaa ottaa kuitenkin huomioon se,
etta ne sallivat monesti vain yhden verkkotunnuksen ja -sivuston rekisterdinnin.
Levytilaa on my6s halvimmissa paketeissa usein tarjolla hyvin rajallisesti, eika
verkkotunnus valttamatta kuulu naissa hintaan, vaan sen saattaa joutua hankki-
maan erikseen. Verkkotunnuksen hankinta ei tosin ole mik&én valtava kuluera,

silla halvimmillaan verkkotunnus maksaa noin 10 euroa vuodessa.

Hinnan liséksi tarkeimmat huomioonotettavat seikat webhotellia valitessa ovat
verkkoisannan luotettavuus, turvallisuus ja asiakaspalvelun toimivuus [46, luku
2]. My0s verkkoisannan nopeuteen kannattaa kiinnittdé& huomiota, silla tama
vaikuttaa verkkosivuston nopeuteen mika taas puolestaan voi vaikuttaa hakuko-

netuloksissa sijoittumiseen seka sivuston vierailijoiden tyytyvaisyyteen [51].

Moni verkkoisanta tarjoaa nykyaan WordPress-verkkosivustoille optimoituja
webhotelleja. Naisséa palvelun hintaan saattavat siséltya esimerkiksi esiasen-
nettu WordPress, vanhan WordPress-sivuston siirto, automaattiset paivityksen
ja saanndlliset varmuuskopiot. Pakettiin saattaa myods kuulua erilaisia lisdosia
tai teemoja, testiymparisto ja erilaisia tilastoja verkkoliikenteen seurantaan. Téal-
laisen palvelun avulla WordPress-sivuston perustaminen onnistuu katevasti,

mutta hintaa nailla on yleensd enemman kuin yksinkertaisimmilla
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isanndintipaketeilla. Osaava tekija saa tehtya kaiken WordPressin asennuk-

sesta sen paivityksiin ja varmuuskopiointiin itsekin.

WordPressin asentaminen

Ennen WordPressin asennusta kayttajalla tulee olla hankittuna webhotelli sekéa
verkkotunnus. WordPressin asennusprosessi vaihtelee hieman valitun verk-
koisdnnan mukaan. Kaikki naista tarjoavat kuitenkin jonkinlaisen ohjauspaneelin
verkkosivun konfigurointia varten. Kaikista yleisin ohjauspaneeli on cPanel. [46,
luku 2.]

Ohjauspaneeliin kirjaudutaan verkkoselaimen kautta webhotelliin rekisterdidyilla
tunnuksilla. Taman jalkeen nakyviin tulee yleensa erilaisia ikoneita, joiden
taakse katkeytyy joukko erilaisia asetuksia. Tata kautta onnistuu yleenséd myaos

WordPressin asentaminen.

Useimmat verkkoisannat tarjoavat tydkalun, jonka avulla WordPressin saa
asennettua helposti. Padasiassa kaikki naista toimivat hyvin samaan tapaan.
Kayttajan tulee ensin kirjautua webhotellin tililleen ja painaa asennustydkalun
ikonia. Taman jalkeen kayttaja viedaan yleensa tyokalun sivulle, josta tulee
viela valita WordPressin asennus. Asennuksen aikana tyokalu kysyy kayttajalta
kaikki asennuksen kannalta tarpeelliset tiedot seka pyytaa kayttajaa paatta-
maan tunnuksen ja salasanan WordPressin yllapitotilille. Tydkalu luo vaadittavat
kansiot ja kopioi niihin WordPress-tiedostot seka luo MySQL-tietokannan. [46,
luku 2.]

Halutessaan WordPressista voi myos luoda paikallisen kopion omalle tietoko-
neelleen. Tahan on olemassa erilaisia tydkaluja, kuten Local ja InstantWP. [52.]
Paikallisessa kopiossa erilaisia muutoksia voi huoletta testata ilman, ettéa ne
menevat heti verkkoon kaikkien nahtaville. Jos keskeneraisen sivuston ver-
kossa esilla olo ei haittaa, talloin lokaali testiymparisto ei valttamaéatta ole tar-

peen.
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3.2.2 WordPressin hallintapaneeli

Kun WordPress on asennettu, kayttaja saa paasyn kuvassa 6 nakyvaan
WordPressin hallintapaneeliin. Hallintapaneelin kautta hoituvat muun muassa
sivujen ja artikkelien lisddminen, poistaminen ja muokkaaminen, valikoiden luo-
minen, sivuston teeman vaihtaminen ja lisaosien kayttoonotto. Taalla onnistuvat
my0s sivun asetusten, kuten esimerkiksi sivuston nimen ja kuvauksen vaihtami-

nen.

@ Ohjausnakyma OhJausnakyma
Etusivu

Paivitykset

Tervetuloa kayttamaan WordPressia!

A Artikkelit

07 Media

B s Lue lisd3 versiosta 6.3.2.

B Kommentit

Q Astra

¥ Ulkoasu

£ Lissosat Luo monipuolista E Aloita n Tutustu uuteen
- sisaltoa lohkojen ja mukauttaminen tapaan rakentaa

s Kayttajat
lohkomallien avulla verkkosivustosi.

& Tyokalut M3&aritd sivustosi logo, otsake,

valikot ja paljon muuta

Lohkomallit ovat valmiiksi Mukauttimessa.

Tarjolla on uudenlaisia

Asetukset madritettyjd asetteluja lohkoille. WordPress-teemoja, joita
Hae niistd inspiraatiota tai luo Avaa mukautin kutsutaan lohkoteemoiksi.

¥ Yoast SEO niden avulla uusia sivuja Niiden avulla voit rakentaa
noepeasti. sivustosi juuri kuten haluat

S WP-Optimize . lohkojen ja tyylien avulla.
Lis&3 uusi sivu

o Backuply Lue lis3a lohkoteemoista

-ﬁ Loginizer Security

Kuva 6. WordPressin hallintapaneelin ohjausndkyma.

Kaytannodssa kaiken WordPress-sivuston rakentamisen kannalta tarpeellisen
saa tehtya hallintapaneelissa. Jopa WordPressin teeman CSS ja PHP-tiedos-
toja padsee muokkaamaan tata kautta. Jos tarkoituksena on tehda koodiin suu-
ria muutoksia tai esimerkiksi luoda kokonaan oma teema tai lisdosa. Tallgin eril-

lisen koodieditorin kaytté on kuitenkin yleensa tarpeen.

Jos WordPress on asennettu verkkopalvelimelle eika lokaaliin ymparistoon, tal-
|6in hallintapaneeliin paésee kirjoittamalla verkkotunnuksen peraan osoiteriville
”/wp-admin”. Hallintapaneeliin kirjaudutaan WordPressin asennuksen yhtey-

dessé luoduilla tunnuksilla.
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3.2.3 Sivujen ja artikkelien luominen

WordPress-sivustolle voi lisatéa sisaltdd joko sivujen tai artikkelien muodossa.
N&iden erona on se, etta sivut ovat staattisia ja pysyva osa sivuston sisaltoa.
Ne eivat ole aikaan sidonnaisia ja niihin [0ytyy yleensa suorat linkit sivuston
paavalikosta. Yleisia WordPress-sivustoilla nahtavia sivuja ovat esimerkiksi etu-

sivu ja yhteystiedot. [53.]

Artikkeleihin sen sijaan liittyy aina julkaisuaika, jonka tosin voi halutessaan pii-
lottaa nakyvista. Artikkelit voi lajitella esimerkiksi aikajarjestykseen tai katego-
rioittain. Esimerkiksi jos WordPress-sivustolla on uutisosio, jokainen uusi uuti-
nen on yleensa uusi artikkeli. Toinen esimerkki artikkeleista ovat blogiartikkelit,

jotka nekin useimmiten esitellaan kronologisessa jarjestyksessa. [53.]

Sivujen ja artikkelien luominen tapahtuu WordPressissa hyvin samaan tapaan.
Hallintapaneelin valikosta tulee vain valita joko "Sivut” tai "Artikkelit” sen mu-
kaan kumpaa on luomassa ja taman jalkeen painaa "Lisaa uusi’. Tasta kayttaja

viedaan sisaltoeditoriin.

Joulukuusta 2018 lahtien WordPressin oletuseditorina on toiminut kuvassa 7
nakyva lohkoeditori, jota kutsutaan myods Gutenberg-editoriksi. Lohkoeditori tar-
joaa kayttajalle valikoiman erilaisia lohkoja sivun tai artikkelin sisallén toteutta-
miseksi. Lohkot ovat siis erilaisia sisaltdelementteja, kuten otsikoita, kappaleita,
kuvia ja listoja. Lohkojen asettelun ja jarjestyksen muokkaaminen onnistuu loh-
koeditorissa helposti. [54.]
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Tee nakyva kannanotto, lis3a kuva.
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Kuva 7. WordPressin lohkoeditori, jolla onnistuu artikkelien ja sivujen sisallon li-

saaminen ja muokkaaminen.

Editorin oikeasta laidasta |0ytyvat sivun tai artikkelin seka yksittaisten lohkojen

asetukset. Tata kautta voi esimerkiksi asettaa artikkelille artikkelikuvan, sallia

kommentoinnin tai muuttaa yksittaisen lohkon vari- ja tekstiasetuksia. Editorin

ylalaidasta taas |0ytyy paneeli, josta saa muun muassa kumottua ja tehtya uu-

delleen muutoksia, tallennettua luonnoksen tai julkaistua artikkelin. [54.]

3.2.4 Teeman valinta ja ulkoasun muokkaaminen

WordPressissa sivuston ulkoasuun liittyvat asetukset tallennetaan teemaan.

Vaihtamalla tai muokkaamalla teemaa kayttgja voi muuttaa sivuston ulkoasua.
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Teemaan tehdyt muutokset eivét vaikuta sivuston siséltoon, vaan teema ja si-

vuston sisaltd ovat taysin toisistaan erillisia osasia. [46, luku 5.]

Teeman valinta onnistuu WordPressin hallintapaneelissa valitsemalla paavali-
kosta ensin "Ulkoasu” ja taman jalkeen "Teemat”. Nakyviin tulee ensin vain
muutama erilainen teema, mutta napsauttamalla "Lisaa uusi teema” kayttaja
paasee kuvan 8 nakymaan, jossa voi selata koko valmiiden teemojen valikoi-
maa. Tarjolla on tuhansia erilaisia valmiita teemoja, joista osa on ilmaisia ja osa
maksullisia. Teeman voi halutessaan rakentaa myds alusta lahtien itse.

Ohje v

S Lisaa teemoja

A Artikkelit
@ Suositut  Uusimmat  Lohkoteemat  Suosikit £ Ominaisuussuodatin Etsi teemoja

o .
41 Media
W Sivut
[ J— [:] Asennettu Asennettu

. Hello
A .. The works of Berthe

» Ulkoasu

Morisot, 1800s-era
French painter

Teemat B
Mukauta

) ‘ e
Vimpaimet ccubanes  oum Farico [ —
valikof
Nl Hello Elementor Astra Twenty Twenty-One
Teeman tiedostoeditori

K Lisaosat
S & |8 Ocearip e e [ e D) =

& Kayttajat
F Tyokalut Welcome to the Swedish
4 e
Museum of Modern Art e o
Asetukset AND SO MUCH MORE
TS
v‘ — _
& wp-Optimize . N \3'
I = —— AP
€ Backuply [E—— e B a 9 . 4&' b -1
£} Loginizer Security Twenty Twenty OceanWP Kadence

© Fiilota valikko

Kuva 8. WordPressin valmiiden teemojen valikoima.

Teema pitaa sisalladn sivupohjat, jotka maarittelevat kunkin sivustolta 16ytyvan
yksittaisen sivun asettelun, eli sen, mitéa kaikkea sivulla naytetaan ja missa jar-
jestyksessa. Useampi sivu voi kayttdd samaa sivupohjaa ja usein nain onkin —
yleensé esimerkiksi jokainen yksittéainen artikkeli kayttaa samaa pohjaa. Taméan
ansiosta, jos kayttaja haluaa tehda jonkin muutoksen tietyn sivutyypin asette-
luun, h&nen tarvitsee muokata ainoastaan sivupohjaa. Jokaista yksittaista sivua

ei siis tarvitse muokata erikseen. [46, luku 5.]
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Muita ulkoisia ominaisuuksia voi muuttaa WordPressin ulkoasueditorin kautta.
Riippuu hieman teemasta, mitkéa kaikki ulkoasuominaisuudet ovat muokatta-
vissa tata kautta. Useimmiten ulkoasueditorissa saa kuitenkin muokattua esi-
merkiksi valikoita, fontteja, vareja, taustakuvia ja marginaaleja. Sivuston ulko-
asua voi muuttaa myods CSS-tiedostoa tai -tiedostoja muokkaamalla. Tata
kautta saa muutettua sellaisiakin ulkoisia ominaisuuksia, joiden muokkaaminen

ei onnistu suoraan WordPressin omassa ulkoasueditorissa. [55.]

Kaikista yksinkertaisimmillaan teema koostuu kahdesta tiedostosta. Klassisissa
teemoissa vaaditut tiedostot ovat index.php ja style.css ja uudemman mallisissa
lohkoteemoissa taas index.html ja style.css. Index.php tai index.html on sivu-
pohja, jota kaytetddn aina, jos tietylle sivulle ei [dydy omaa mallipohjaansa.
Style.css taas méaarittelee sivuston ulkoasun. [55.] Harva teema todellisuudessa
kuitenkaan koostuu vain naista kahdesta tiedostosta, vaikka tama mahdollista
onkin. Yleensa teemoissa on muun muassa useampia erilaisia sivupohjia eri-

tyyppisille sivuille seka teeman funktiot sisaltava functions.php-tiedosto. [55.]

3.2.5 Lisaosat

Lisdosat ovat koodipaketteja, jotka joko laajentavat WordPressin perusversi-
ossa mukana tulevia toimintoja tai tuovat sivustolle kokonaan uusia toimintoja.
Ne on kirjoitettu PHP-koodikielelld, ja mukana saattaa olla myds muita osia ku-

ten kuvia, CSS:44 tai JavaScript-koodia. [56.]

Kuka tahansa voi rakentaa WordPressiin lisdosia ja julkaista ne muiden
WordPressin kayttajien saataville [56]. WordPressin lisdosahakemistossa onkin
tarjolla tuhansia kayttajien luomia lisdosia. Taman vuoksi uutta toiminnallisuutta
WordPress-sivustolle suunniteltaessa on monesti hyva idea tarkistaa, [6ytyyko
taman toiminnallisuuden toteuttava lisaosa jo valmiiksi WordPressin lisdaosaha-

kemistosta.

WordPressin lisdosahakemistosta 16ytyy esimerkiksi yli 1 000 erilaista hakuko-

neoptimoinnissa auttavaa lisdosaa. Naista suosituin on Yoast SEO, josta on
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saatavilla seka ilmainen ettd maksullinen versio. Se tarjoaa erilaisia tyokaluja
niin teknisen kuin sisaisen ja ulkoisenkin hakukoneoptimoinninkin tueksi. Yoast
SEO auttaa muun muassa optimoitujen metakuvausten ja -tagien seka edisty-
neiden XML-sivustokarttojen luomisessa, Schema.org:in mukaisen rakenteelli-
sen datan integroinnissa sivustolle sekéa hakukoneoptimoidun siséallén tuottami-

sessa. [36.]

4 Verkkosivuston toteuttaminen

4.1 Verkkosivuston aiheen valinta ja avainsanatutkimus

Koska insin6orityota ei toteutettu toimeksiantajalle, tyon kirjoittaja sai valita
verkkosivuston aiheen vapaasti. Aihe valittiin siis paaasiallisesti kirjoittajan
omien mielenkiinnonkohteiden pohjalta. Lisavaatimuksena aiheelle oli, etta silla
seka siihen olennaisesti liittyvilla avainsanoilla tulisi olla kuukausittain sen ver-
ran hakuja, etté tulosten seuranta olisi tulevaisuudessa mielekastéa. Toisaalta
myo6skaan kilpailu avainsanoille ei saisi olla niin kovaa, etta hakutulosten ensim-

maiselle sivulle sijoittuminen olisi kdytanndssa mahdotonta.

Aiheeksi valikoitui naiden kriteerien pohjalta kuntosaliharjoittelu. Tavoitteena oli
luoda sivusto, joka tarjoaisi tietoa tasta aiheesta. Aiheeseen liittyen pohdittiin al-
kuun ensimmaisena mieleen tulevia avainsanoja, joita olivat kuntosali, sali-
treeni, saliohjelma ja treeniohjelma. Naita avainsanoja lahdettiin tutkimaan tar-
kemmin Ahrefsin ilmaisilla tyOkaluilla. Ensin tutkittiin avainsanaa "kuntosali”. Ah-
refs Keyword Generator arvioi talla hakusanalla tehtavan hakuja noin 2 900

kappaletta kuukaudessa.

Keyword Difficulty Checker taas arvioi hakusanan vaikeuden olevan 1 eli
helppo. Toisaalta paluulinkkeja etenkin kahdella ensimmaisella hakutuloksella
oli tuhansia, kuten kuvasta 9 on nahtavissa, ja DR eli Domain Rating oli kaikilla
kolmella ensimmaisella hakutuloksella melko korkea. Tama lukema arvioi pa-
luulinkkien maaran lisdksi myds niiden laatua skaalalla 0—2100, jossa 0 on ma-

talin mahdollinen arvosana ja 100 korkein mahdollinen arvosana. Kolmen
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ensimmaisen hakutuloksen joukkoon sijoittuminen saattaisi siis olla vaikeaa,
mutta kymmenen ensimmaisen tuloksen joukkoon voisi paasta kohtuullisen hel-

posti.

We estimate that you’ll need followed backlinks

1 from ~2 websites to rank in the top 10 for this
keyword.
- Easy
SERP overview
Search result DR UR Backlinks Domains Traffic Keywords

1 > Local Pack

2 Fressi Hvanvowmt|ke.§kukset | 24h kuntosalit ... 49 23 9.1K 425 12K 1.3K
https://www.fressi.fi/
> 4sitelinks

3 EasyFit

51 18 5.6K 309 1.2K 1.0K
https://www.easyfit.fi/fi

> 4 sitelinks

4 Kuntos‘ah: monipuolisia sg#eja uselHlal eri paik... 48 9 35 6 143 12
https://www.foreverclub.fi/kuntosali/

Kuva 9. Ahrefs Keyword Difficulty Checker -tydkalun arvio avainsanan vaikeus-
tasosta sanalle "kuntosali”.

Toisaalta myds kayttajien haun tarkoitus tulee aina muistaa huomioida. Sanalla
"kuntosali” haun tekeva kayttaja etsii todennakoisesti lahellaan sijaitsevaa kun-
tosalia, eika suinkaan tietoa kuntosaliharjoittelusta. Tata vaittdmaa tukee se,
ettd kuten kuvasta 10 voidaan nahda, hakusanaan "kuntosali” litetdan usein pe-
raan jonkin kaupungin nimi. Nama kayttajat toivovat erittain todennakoisesti
saavansa hakutulokseksi kyseisessa kaupungissa sijaitsevia kuntosaleja. Nailla
perustein tama ei ole avainsana, johon verkkosivuston siséltoa kannattaisi alkaa

paaasiallisesti kohdistaa.
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Keyword ideas for “kuntosali”

The first 100 keywords out of 9,212
/ Questions

Keyword KD Volume 4 ' Updated
kuntosali 1 2.9K 4days
kuntosali turku 0 1.5K 15 October
kuntosali oulu 9 1.5K 17 October
kuntosali tampere 3 1.5K 18 October
kuntosali jyvaskyld 2 1.2K 17 October
kuntosali forever 5 1.0K 25 October
kuntosali lahti 5 800 19 October
kuntosali espoo 1 800 20 October

Kuva 10. Ahrefs Keyword Generator -tydkalun tulokset avainsanalle "kuntosali”.

Avainsanalla "kuntosaliharjoittelu” Keyword Generator arvioi hakuja olevan vain
noin 200 kuukaudessa. Hakusanalla "saliohjelma” hakuja sen sijaan oli arviolta
1 300 kappaletta kuukaudessa. Lisaksi tyOkalu ehdotti tahan liittyen useita
avainsanoja, joilla se arvioi olevan 150—600 hakua kuukaudessa, kuten ku-
vasta 11 on nahtavissa. Keyword Difficulty Checker taas arvioi avainsanan vai-
keustason olevan 3. Vaikka vaikeustaso olikin hieman korkeampi kuin hakusa-
nalla "kuntosali”, vain ensimmaisella hakutuloksella oli yli 1 000 paluulinkkia ja

paluulinkkien taso oli kaikilla kolmella ensimmaisella tuloksella melko matala.



Keyword ideas for “saliohjelma”

The first 100 keywords out of 479
/ Questions

Keyword

saliohjelma

kaksijakoinen saliohjelma
kolmijakoinen saliohjelma
saliohjelma naiselle
yksijakoinen saliohjelma
aloittelijan saliohjelma
saliohjelma aloittelijalle
ilmainen saliohjelma aloittelijalle

saliohjelma miehelle

KD

Volume &

1.3K

600

600

500

400

350

350

200

150
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Updated

20 October

1 day

5 days

10 October
12 October
14 October
26 September
12 October

12 October

Kuva 11. Ahrefs Keyword Generator -tyokalun tulokset avainsanalle "salioh-

jelma”.

Esimerkiksi hakusanalla "kaksijakoinen saliohjelma” hakusanan vaikeustaso

sen sijaan oli 0 ja kahdella ensimmaisella hakutuloksella ei ollut paluulinkkeja

lainkaan. Myds hakusanan "kolmijakoinen saliohjelma” kohdalla niin paluulink-

kien maara kuin laatukin oli vahainen kolmen ensimmaisen hakutuloksen koh-

dalla. Lisaksi naitd hakusanoja kayttavien haun tarkoituksena on todennakai-

sesti l0ytaa tietynlainen kuntosaliohjelma, eika itse kuntosalia. Tallaista hakusa-

naa kayttavat voivat myos mahdollisesti olla kiinnostuneita muutenkin lukemaan

tietoa kuntosaliharjoittelusta.

Nailla perustein "saliohjelma” ja siihen liittyvat avainsanat paatettiin valita avain-

sanoiksi, joihin sivustoa lahdettiin alkuun ensisijaisesti kohdentamaan. Ajatuk-

sena oli, etta aluksi toteutetaan vain muutaman sivun laajuinen verkkosivusto,

mutta myohemmin taté voidaan sitten halutessa lahtea laajentamaan ja kohdis-

tamaan sivuja myds muille avainsanaoille.



38

4.2 Verkkoisannan ja verkkotunnuksen valinta

Verkkosivuston verkkoisannaksi valittin Namecheap. Merkittavin syy taman
verkkoisannan valintaan oli sen edullinen hinta seké se, etta tarjolla oli hinnasta
huolimatta riittavasti erilaisia ominaisuuksia yksinkertaisen WordPress-verkkosi-

vuston toteuttamiseen ja yllapitoon.

Ostohetkella Namecheapin edullisin verkkoisénnointi jaetulla palvelimella mak-
soi 4,17 euroa kuukaudessa, kun palvelinkeskuksen sijainniksi valittiin EU ja
laskutusjaksoksi kuukausi. Tahan hintaan sisaltyi muun muassa 20 GB levytilaa
sekd WordPressin helpon asentamisen mahdollistava Softaculous-asentaja.
Kuten kuvasta 12 on nahtavissa, tarjolla olisi ollut myés hieman kallimpia pa-
ketteja, jotka olisivat tarjonneet hieman enemman erilaisia ominaisuuksia. Insi-
nooritydn Kirjoittaja paatyi kuitenkin siihen lopputulokseen, ettd ndmé ominai-
suudet eivat ole ainakaan alkuun tarpeen. Halutessaan sopimusta tai koko verk-
koisantaa voi kuitenkin vaihtaa myéhemmin, jos edullisin paketti osoittautuu riit-

tamattdomaksi.

Shared Hosting

Fast, secure, and affordable hosting plans for any budget

Datacenter location Billing cycle

QOEU ~ Bl Monthly ~

Datacenter location may affect prices

POPULAR

Stellar Stellar Plus Stellar Business

€4,17/mo €6,03.’mo €8,83!mo

3 Websites Unlimited websites Unlimited websites

20 GB ssD Unmetered SSD 50 GB ssD

30 Mailboxes Unlimited mailboxes Unlimited mailboxes

Cloud Storage AutoBackup & Cloud Storage AutoBackup & Cloud Storage

Website Builder Website Builder Website Builder
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Kuva 12. Namecheapin tarjoamat verkkoisannointipaketit, joissa verkkosivusto
sijoitetaan jaetulle palvelimelle.

Verkkoisdnnéinnin ostoa varten tarvittiin myos verkkotunnus, joka verkkosivus-
toon liitettaisiin. Verkkotunnuksen haluttiin olevan sellainen, etté se liittyisi sel-
vasti verkkosivuston aiheeseen. Toisaalta verkkotunnus ei saanut myoskaan
olla liian spesifinen, jotta verkkosivuston sisaltda voitaisi haluttaessa laajentaa
my6hemmin. Lisaksi verkkotunnus ei tietenkdan saanut olla jo jonkun muun

kaytossa. Nailla perustein paadyttiin verkkotunnukseen "treeninurkka.fi’.

Fi-paatteisia verkkotunnuksia tarjoavat monet eri palveluntarjoajat. Na-
mecheapin kautta naita ei voi kuitenkaan ostaa. Ennen verkkotunnuksen ostoa
tehtiin hintavertailua eri palveluntarjoajien kesken. Tama kuitenkin osoitti, ettei-
vat hintaerot ole kovinkaan merkittavia, vaan useimmilla palveluntarjoajilla fi-
verkkotunnus maksaa noin 12—14 euroa vuodessa. Verkkotunnus paadyttiin lo-
pulta ostamaan Domainhotellilta, jolta sen sai ostettua ensimmaiseksi vuodeksi

hintaan 12,28 euroa. Jatkossa hinta olisi 14,76 euroa vuodessa.

4.3 Verkkosivuston perustaminen

Namecheapin kautta WordPress-verkkosivuston saa perustettua helposti. Verk-
kosivuston perustamiseksi tulee vain kirjautua Namecheap-tililleen, menné osi-

oon "Hosting List” ja taalta siirtya haluamansa sivuston cPaneliin.

WordPressin saa cPaneilissa asennettua Softaculous Apps Installer -tydkalun
avulla. Ennen asennuksen aloitusta tydkalulle tulee antaa muutamia olennaisia
tietoja, kuten verkkosivuston nimi ja kuvaus seka osoite, johon WordPress
asennetaan. Lisaksi admin-tunnukselle tulee valita kayttdjanimi ja salasana.
Kun kaikki vaaditut tiedot on annettu, voi WordPressin asennuksen aloittaa.

Asennus vie korkeintaan muutaman minuutin.

Kun WordPress oli asennettu, verkkotunnukseen liitetyt nimipalvelimet tuli viela

kayda vaihtamassa Domainhotellin sivuilla Namecheapin omiin palvelimiin.
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Taman jalkeen tuli enda odottaa, ettda muutokset astuivat voimaan, ja verkkosi-

vusto WordPressin oletusteemalla ja -sisallolla oli julkaistu.

Ennen kuin sivustolle lahdettiin lisddmaan sisaltoa, haluttiin oletusteema viela
vaihtaa johonkin verkkosivustolle paremmin sopivaan teemaan. Ensisijaisina
kriteereina teeman valinnassa olivat nopeus ja selkeys. Lisaksi teeman haluttiin
olevan asettelultaan ja muutenkin ulkoasultaan sellainen, ettéa se sopisi mahdol-
lisimman vahin muutoksin blogityyliselle verkkosivustolle, jossa on runsaasti
muutaman eri kategorian alle koottuja artikkeleita. Nailla perustein p&adyttiin ot-

tamaan sivustolle kayttoon kuvassa 13 nakyva GeneratePress-niminen teema.

My Blog Sample Page

Etsi

Hello world!

8 marraskuun, 2023 kirjoittaja admin

Welcome to WordPress. This is your first post. Edit or delete it, then start writing!

M Uncategorized

% 1 kemmentt RECent POStS

Hello world!

Recent
Comments

A WordPress Commenter aiheesta

Hello world!

© 2023 My Blog « Built with GeneratePress

Kuva 13. WordPress-verkkosivusto GeneratePress-teemalla ja oletussisallolla
varustettuna.
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4.4 Verkkosivuston sisainen hakukoneoptimointi

Verkkosivuston hakukoneoptimointi aloitettiin sisdisesta hakukoneoptimoinnista,
koska sivustolle haluttiin lisata sisaltda, ennen kuin teknista hakukoneoptimoin-
tia lahdettaisi suorittamaan. N&in sivustolle saataisi luotua ensin kaikki tarvitta-
vat sivut ja siséltd. Taman jalkeen voitaisi sitten varmistaa, ettéa niin koko sivusto
kuin my6s jokainen yksittdinen sivu on sisaisen liséaksi myos teknisesti hakuko-

neoptimoitu.

4.4.1 Kilpailevien sivustojen sisallon tutkimus

Ennen kuin siséltéa lahdettiin luomaan, tutustuttiin muutamiin kilpailijoiden sivui-
hin. Tarkoituksena oli saada yleisluontoinen kuva siitd, kuinka monta sivua kil-
pailijoiden verkkosivustoilla yleensa on ja kuinka pitkaa sisalté kullakin yksittai-
sella sivulla on. Lisdksi ajatuksena oli, etta tata kautta saataisi myos ideoita
siitd, mihin osa-alueille verkkosivuston sisaltda voitaisi tulevaisuudessa mahdol-

lisesti laajentaa.

Kilpailijoista perehdyttiin sellaisiin sivustoihin kuin treenikunkku,fi, treenaami-
nen.fi, treeniohjelma.org ja saliohjelma.com. Nama olivat ensimmaisten hakutu-
losten joukossa useammalla eri kuntosaliin ja saliohjelmiin liittyvalla hakusa-

nalla.

Kilpailevista verkkosivustoista treenikunkku.fi ja treenaaminen.fi olivat hyvin sa-
mankaltaisia. Kummaltakin naista verkkosivustoista |0ytyi useiden eri saliohjel-

mien lisaksi tietoa myos lisdravinteista ja treenivarusteista. Saliohjelma.com ja

treeniohjelma.org-sivustot sen sijaan keskittyivat lahinna erilaisiin saliohjelmiin,
joskin nailtakin I6ytyi jonkin verran tietoa esimerkiksi liikkeiden oikeista teknii-

koista tai ravinnosta.

Treenikunkku.fi-sivustolla artikkeleita oli yli 100 kappaletta ja treenaaminen.fi-
sivustollakin yli 60 kappaletta. Tarkeimmat artikkelit olivat nailla sivustoilla yli

1 000 sanan pituisia ja jotkin artikkelit olivat jopa yli 2 000 sanan pituisia. Lisaksi
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joukkoon mahtui kuitenkin myds alle 1 000 sanan artikkeleita. Treenioh-
jelma.org-sivustolta artikkeleita sen sijaan 16ytyi vain muutamia ja ne olivat paa-
osin 600—800 sanan mittaisia. TAma sivusto nayttikin keskittyvan péaéasiassa
ohjaamaan kavijoita liittymaan sahkopostilistalle, jonka kautta se tarjoaisi lisaa
tietoa. Saliohjelma.com-sivustolla erilaisia alasivuja taas oli kymmenia, mutta
tekstia nailla ei kaikilla ollut ollenkaan, vaan monelta sivulta [6ytyi vain video.

Niillakin sivuilla, joilla oli tekstia, tekstin pituus oli vain noin 200—-300 sanaa.

Taman tutkimuksen perusteella tultiin siihen tulokseen, etta saliohjelmiin ja kun-
tosalilla treenaamiseen liittyva verkkosivusto voi paasta ainakin joillakin avain-
sanoilla hakutulosten karkeen hyvin vahaisellakin sisallolla. Joidenkin avainsa-
nojen kohdalla hyvin vahaisella siséallolla varustetut sivut jopa ohittivat hakutu-
loksissa treenikunkku.fi ja treenaaminen.fi-sivustojen pidemmat artikkelit. Toi-
saalta sitten taas viimeksi mainitut verkkosivustot sijoittuivat ensimmaisten ha-
kutulosten joukkoon huomattavasti useammalla eri hakusanalla kuin vahem-
malla sisallolla varustetut saliohjelma.com ja treeniohjelma.org. Toki nailla verk-

kosivustoilla kasiteltava aihepiirikin on suppeampi.

Esimerkkia verkkosivuston siséllén maaraéan, pituuteen ja aihepiireihin paatettiin
lahted katsomaan treenikunkku.fi ja treenaaminen.fi-sivustoilta, silla kirjoittajan
toiveena on tulevaisuudessa saada verkkosivusto sijoittumaan hakutulosten

karkeen mahdollisimman monella eri hakusanalla.

4.4.2 Sisallon lisddminen sivustolle

Insindoritydhon kaytettavissa olevan rajallisen ajan vuoksi verkkosivustolle ei ol-
lut mahdollista lis&ta heti alkuun kymmenia artikkeleita, vaikka esimerkkina kay-
tettavilla kilpailevilla sivustoilla artikkeleita n&in paljon olikin. Sen sijaan liikkeelle
paatettiin lahted lisddmalla verkkosivustolle olennaisimmat sivut, kuten etusivu
ja infosivu, sekd muutama eri kategoria ja pari artikkelia kuhunkin naista. Ta-

man pohjalta sisaltéa voisi lahtea myéhemmin sitten laajentamaan.



43

Sivustolle paadyttiin lisadamaan alkuun seuraavat kategoriat: saliohjelmat ja lisa-
ravinteet. Saliohjelmat-kategoriaan lisattiin artikkelit yksijakoinen saliohjelma,
kaksijakoinen saliohjelma ja kolmijakoinen saliohjelma. Lisaravinteet-kategori-
aan taas lisattiin artikkelit proteiinijauhe ja kreatiini. Kaikki naista ovat Ahrefs
Free Keyword Generator -tyokalun perusteella kohtuullisen paljon haettuja
avainsanoja. Lisaksi insinoorityon Kirjoittajan mielestéd nama olivat olennaisia ai-

heita kuntosalitreenaamista kasittelevalla sivustolla.

Sisallon tuottamisessa kaytettiin apuna Yoast SEO -lisdosaa. Nain saatiin var-
mistettua, ettd sisaltd seuraa kaikkia olennaisimpia hakukoneoptimoinnin peri-
aatteita. Lisdosa auttaa muun muassa varmistamaan, etta avainsanaa on kay-
tetty kaikissa olennaisimmissa paikoissa ja etta sivulle on lisatty metakuvaus ja
vahintaan yksi kuva seké ulkoinen ja sisainen linkki. Tekstisisallon insindorityén
Kirjoittaja tuotti itse ja kuvat taas haettiin Unsplash-sivustolta, joka tarjoaa ilmai-

sia kuvia vapaaseen kayttoon.

4.4.3 Ulkoasun muokkaaminen

Verkkosivuston ulkoasua lahdettiin muokkaamaan ensin WordPressin omaa ul-
koasueditoria kayttaen. Tata kautta sivustolta poistettiin sivupalkki, sivuston va-
reja muutettiin ja ylapalkkiin lisattiin otsikon tilalle oma, GIMP-ohjelmalla tehty

logo. Lisaksi WordPressin asetuksista etusivuksi valittiin etusivu sen sijaan, etta

etusivulla naytettaisi vimeisimmat artikkelit.

Pian selvisi kuitenkin, ettei ilmaisen GeneratePress-teeman ulkoasuominaisuuk-
sien kautta saada muokattua kaikkia niitd ominaisuuksia, joita sivustolla haluttiin
muokata. Artikkeleista haluttiin poistaa nékyvista kirjoittaja seka otsikon ylapuo-

lella n&kyva artikkelikuva. Nama muokkaukset tuli tehdé teeman kooditiedostoi-

hin.

Otsikon ylapuolella nékyvéa artikkelikuva poistettiin muokkaamalla featured-ima-

ges.php-kooditiedostoa kommentoimalla pois rivi, joka toi kuvan nékyviin.
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Artikkelien kirjoittaja taas saatiin pois nakyvista muokkaamalla post-meta.php-

tiedoston funktiota, joka toi kirjoittajan nakyviin.

Verkkosivuston ulkoasu haluttiin pitd& yksinkertaisena, jotta sivusto sailyisi sel-
keana ja helppokayttdisena. Liian monimutkainen ulkoasu saattaa myos hidas-
taa sivustoa ja heikentéda sen kaytettavyytta mobiililaitteilla. Kuvassa 14 on néh-
tavissa Treeninurkka-verkkosivuston valmis ulkoasu kaikkien muokkausten jal-

keen.

TREENINURKKA Etusivu Saliohjelmat Lisdravinteet Tietoa meistd

Salitreenaajan apuna ja tukena

Olemme kasanneet sivuillemme vinkkeja ja neuvoja salitreenaamisen tueksi. Loydat sivuiltamme muun
muassa ilmaiset saliohjelmat seka tietoa erilaisista lisaravinteista.

Saliohjelmat Lisdravinteet

Tavoitteemme

Tavoitteenamme on luoda netin kattavin infosivusto kaikille salitreenaamisesta kiinnostuneille. Haluamme
auttaa lukijoitamme saavuttamaan tavoitteensa kuntosalilla. Olitpa sitten aloittelija tai jo kokenut
salitreenaaja, voit I6ytaa sivuiltamme hy6dyllista tietoa treeniesi tueksi.

Kuva 14. Treeninurkka-sivuston valmis ulkoasu.

4.5 Verkkosivuston tekninen hakukoneoptimointi

Kun verkkosivustolle oli lisatty kaikki olennainen sisélt6 ja sen ulkoasu oli val-
mis, aloitettiin sivuston tekninen hakukoneoptimointi. Mobiiliystavallisyys ja si-
vuston nopeus oli toki otettu huomioon jo sivustoa rakentaessa. Teknisen haku-
koneoptimoinnin vaiheessa kuitenkin viela varmistettiin, etté kaikki on nailtakin

osin kunnossa.



45

451 HTTPS

SSL-suojaus sivustolle hankittiin Namecheapin kautta. Tata kautta ostettiin Po-
sitiveSSL ja aktivoitiin se cPanelin kautta saatavan Certificate Signing Reques-
tin avulla. Lopuksi verkkotunnuksen omistajuus piti viela vahvistaa admin@tree-

ninurkka.fi-osoitteeseen lahetetyn sahkodpostin kautta.

Lopuksi SSL-sertifikaatti tuli viela kdyda asentamassa cPanelin SSL/TLS-ase-
tusten kuvassa 15 nékyvan "Manage SSL Hosts” -kohdan kautta. Taalta tuli va-
lita "Domain”-kohtaan treeninurkka.fi-sivusto ja liittda "Certificate”-kohtaan sah-
kopostitse toimitettu sertifikaatti. Private Key- ja Certificate Authority Bundle -
kohdat saatiin taytettya "Autofill by Certificate” -painikkeen avulla. Taman jal-
keen sertifikaatin asennus voitiin aloittaa. Asennus vei muutaman sekunnin ja

taman jalkeen treeninurkka.fi-verkkotunnus oli SSL-suojattu.

cPanel

x Tools Select a Domain v

IP Address

162.0.217.91

‘\‘:‘I‘ WordPress Manager by

Softaculous

Certificate: (CRT)

mos o supply the CA bundle because the server will fetch it from a
public

Install Certificata Reset

Kuva 15. "Manage SSL Hosts” -vdlilehti cPanel-hallintapaneelissa.
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4.5.2 Hakukoneiden paasy sivustolle

Aivan ensimmaiseksi varmistettiin se, etta sivusto ja kaikki sen alasivut ovat ha-
kukoneiden saavutettavissa. Sivustolle luotiin selke& hierarkia: paavalikkoon li-
sattiin linkit etusivulle, kategoriasivuille ja "Tietoa meista” -sivulle. Artikkelit taas

laitettiin niille sopivan kategorian alle.

Seuraavaksi sivusto liséttiin Google Search Consoleen. Tama tapahtui lisaa-
malla Google Search Consoleen "Add property” -linkin kautta kohtaan "URL

prefix” -osoite https://treeninurkka.fi/. TAman jalkeen sivuston omistajuus viela

vahvistettiin lisaamalla kotisivun HTML-koodin <head>-osioon Google Search
Consolen antama koodinpatka. Tama tehtiin muokkaamalla teeman ylatunnis-

tetta (header.php) WordPressin tarjoaman tiedostoeditorin kautta.

Kun sivuston omistajuus oli saatu vahvistettua, sivustokartta toimitettiin
Googlelle Google Search Console kautta. Taalla tuli valita sivuvalikosta linkki
"Sitemaps” ja antaa avautuvalle sivulle sivustokartan osoite eli https://treeni-

nurkka.fi/sitemap_index.xml.

4.5.3 Sivuston nopeus

Sivuston nopeus testattiin PageSpeed Insights-tyokalun avulla. Tulokset mobiili-
laitteille ovat nahtavissa kuvassa 16. Tulokset tietokoneille olivat hyvin saman-

kaltaiset. Kuten kuvasta nakyy, PageSpeed Insights arvioi niin tehokkuuden, es-
teettomyyden ja parhaiden kaytantojen kuin hakukoneoptimoinninkin olevan hy-

valla tasolla.


https://treeninurkka.fi/

a7

Raportti: 24.11.2023 klo 16.31.32

https://treeninurkka.fi/ ‘

O wmebiti [ Tietokone

Tutustu oikeiden kayttajien kokemuksiin ® Eidataa

Diagnosoi toimivuusongelmia

Tehokkuus Esteettdmyys Parhaat kéytannét  Hakukoneoptimointi
Salitreenaajan apuna
‘I e @ Ja lukena

Tehokkuus

Arvet ovat arvioita ja voivat vaihdella. Tehokkuusprosentti lasketaan
suoraan naista mittareista. Katso laskin

A 049 50-89 @ 90-100
TIEDOT Laajenna nakymaa
@ First Contentful Paint @ Largest Contentful Paint
09s 1,7s
@ Total Blocking Time @® Cumulative Layout Shift
0ms 0

® Speed Index

09s

Kuva 16. PageSpeed Insights-tydkalun analyysi Treeninurkka.fi-sivustosta.

Nain hyvéat tulokset tehokkuuden osalta saavutettiin silla, ettd nopeusnakdkulma
otettiin huomioon jo verkkoisantaa ja teemaa valitessa. Liséksi kaikki sivuilla
kaytettavat kuvat pienennettiin jo ennen sivustolle lisdamista. Kayttéon oli myos
otettu jo heti verkkosivuston perustamisen yhteydessa LiteSpeed Cache -lisa-
osa. Tama lisdosa nopeuttaa sivustoa monin erin tavoin, kuten hyédyntamalla

valimuistia seka optimoimalla kuvia ja sivuston koodia.

4.5.4 Mobiiliystavallisyys

Mobiiliystavallisyys huomioitiin jo verkkosivuston teemaa valitessa. Generate-

Press-teema on responsiivinen ja toimii loistavasti myds mobiililaitteilla.
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Liséksi mobiiliystavallisyys pidettiin mielessa sivustolle sisaltoa lisdtesséa ja ulko-
asua muokatessa. Aina kun sivustolle tehtiin ulkoasumuutoksia tai lisattiin
muuta sisaltéa kuin tavanomaista tekstia, kaytiin verkkosivuston mobiiliversiota
katsomassa Chrome DevTools -tyOkalun kautta. N&in voitiin varmistaa, etta

kaikki muutokset toimivat ja nayttivat hyvalta myoés mobiililaitteilla.

Tarked osa mobiiliystavallisyytta on myos varmistaa, etta tydpoyta- ja mobiili-
versiossa on sama sisaltd. Taman eteen ei Treeninurkka-sivuston kohdalla tar-
vinnut tehda mitaan erityisia toimenpiteita, silla WordPress lisdé oletuksena sa-

man sisallon seké tyopoyta- etta mobiiliversioon.

4.5.5 Linkit ja niiden toimivuus

Jokaiseen artikkeliin lisattiin hakukoneoptimointia varten yksi sisdinen ja yksi ul-
koinen linkki. Sisaisella linkilla tarkoitetaan saman verkkosivuston toiselle sivulle
osoittavaa linkkia ja ulkoisella linkilla taas toiselle verkkosivustolle osoittavaa
linkkia.

Aina kun sivustolle oli lisatty uusi linkki, sen toimivuus testattiin. Nain valtyttiin
toimimattomilta linkeiltd. Toki ulkoisiin l&hteisiin viittaavat linkit voivat lakata toi-
mimasta milloin tahansa, ja taméan vuoksi linkkien toimivuus kannattaakin var-

mistaa saannollisin véliajoin.

4 5.6 Strukturoitu data

Strukturoitua dataa ei tarvinnut lahtea lisddmaan suoraan verkkosivuston
HTML-koodiin, silla Yoast SEO -lisdosa tarjoaa asetuksen strukturoidun datan
tuottamiseksi kullekin sivulle. Kullekin sivulle tai artikkelille tulee vain valita sivun
tyyppi ja artikkelityyppi. Taman jalkeen Yoast SEO -lisaa strukturoidun datan
kaikkine olennaisine tietoineen sivun HTML-koodiin.

Schema Markup Validator -ty6kalun avulla varmistettiin kuitenkin vield, etta

strukturoitu data toimii ja siséltaa tarpeelliset tiedot. Kuvassa 17 on néhtavissa
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strukturoidun datan alkuosa artikkelille "Yksijakoinen saliohjelma”. Struktu-
roidussa datassa nékyy siis muun muassa sivun artikkelin otsikko, julkaisu-
paiva, sanamaara ja artikkelikuvan osoite sekd muita olennaisia tietoja, jotka

voivat auttaa hakukoneita ymmartamaan sivun sisaltoa.

Article JIRHETTA ITu ~
D: https://treeninurkka fi/yksijakoinen-saliohjelma/#article
@type Article
@id https://treeninurkka.firyksijakoinen-saliohjelmas#article
headline Yksijakoinen salichjelma
datePublished 2023-11-19T11:05:36+00:00
dateModified 2023-11-24T14:45:26+00:00
wordCount 1285
commentCount a
thumbnailUrl https://treeninurkka.fi/wp-content/uploads/2023/11/yksijakoinen-saliohjelma jpg
articleSection Saliohjelmat
inLanguage fi
isPartof
@type WebPage
@id https://treeninurkka fifyksijakoinen-saliohjelma/
url https://treeninurkka.firyksijakoinen-saliohjelmay
name Yksijakoinen saliohjelma | 3 ilmaista saliohjelmaa | Treeninurkka
thumbnailurl https://treeninurkka.fi/wp-content/uploads/2023/11/yksijakoinen-saliohjelma jpg
datePublished 2023-11-19T11:05:36+00:00
dateModified 2023-11-24T14:45:26+00:00
description Yksijakoinen saliohjelma on treenimucto, jossa koko kehon lihakset treenataan samalla kertaa
Katso ilmainen saliohjelmat
inLanguage fi
isPartof
@type WebSite
@id http://treeninurkka.fi/#website
url http://treeninurkka.fi/
name Treeninurkka
description Tietoa kuntosalitreenaamisesta
inLanguage fi
publisher
(@type Organization
@id http://treeninurkka.fi/#organization
name Treeninurkka
url http://treeninurkka.fi/

Kuva 17. Alkuosa Schema Markup Validator -tyokalun tuloksista artikkelille "Yk-
sijakoinen saliohjelma”.

4.6 Verkkosivuston ulkoinen hakukoneoptimointi

Verkkosivustolle ei nahty tassa vaiheessa tarvetta alkaa tehda ulkoista hakuko-
neoptimointia. Jo avainsanatutkimuksen vaiheessa huomattiin, ettd monilla niilla
avainsanoilla, joihin verkkosivua lahdettiin kohdistamaan, ensimmaisten hakutu-
losten joukkoon voi sijoittua jopa ilman paluulinkkeja. Tahan osa-alueeseen ei
siis ollut jarkevaa alkaa panostaa taman insin6orityén aikana, kun aikaa oli kay-
tettavissa rajallisesti. Paadyttiin siihen lopputulokseen, etté ulkoista hakuko-

neoptimointia tehdaan vasta sitten, jos pidempiaikainen tulosten seuranta
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osoittaa, ettei sisdisella ja teknisella hakukoneoptimoinnilla saavuteta haluttuja

tuloksia.

5 Hakukonendkyvyyden seuranta

Treeninurkka-verkkosivusto liitettiin Google Search Console -tyokaluun jo sivus-
tokarttaa Googlelle lahettaessa. Tatd samaa tyokalua voi kayttaa myos avuksi
seurattaessa sita, kuinka paljon kavijoita sivustolle saapuu Googlen hakutulos-
ten kautta. Lisaksi taalla voi esimerkiksi seurata sita, milla hakusanoilla sivus-
tolle on paadytty, mika on sivuston keskimaarainen sijoitus kullakin hakusanalla
ja mitka artikkelit ovat olleet suosituimpia Googlen hakutuloksista sivustolle paa-
tyneiden keskuudessa. Nama ovat kaikki hyodyllisia tietoja, kun halutaan seu-

rata hakukoneoptimoinnin onnistumista ja miettia kehityskohteita sen saralla.

Lisaksi verkkosivusto liitettiin seurantaa varten Google Analyticsiin. Tanne insi-
nooritydn kirjoittajalla oli jo valmiiksi tili, joten Analyticsiin tuli vain lisata uusi
verkkosivusto. Ensin sivustosta tuli antaa muutamia tietoja ja taméan jalkeen
verkkosivuston HTML-koodiin tuli heti head-osion jalkeen lisata Analyticsin an-
tama koodinpatka. Nain verkkosivuston omistajuus saatiin todistettua ja se voi-
tiin liittd& Analytics-tiliin.

Google Analyticsin kautta voidaan ndhda myds sellaiset kavijat, jotka eivat ole
saapuneet sivustolle hakutulosten kautta. Liséksi sen kautta saa runsaasti lisa-
tietoa kavijoista ja siita, mita kavijat ovat verkkosivustolla tehneet. Analyticsin
avulla voidaan esimerkiksi |0ytaa erilaisia ongelmia ja kehityskohtia. Jos kaytta-
jat vaikkapa poistuvat sivustolta nopeasti, tama selviaa Analyticsin kautta. Toi-
saalta tata kautta saadaan myos tietoa siitd, onko verkkosivusto saavuttanut oi-
kean kohderyhméan. Analytics kertoo myods esimerkiksi kayttajien kiinnostuksen-
kohteista, mita voidaan kayttdd apuna esimerkiksi suunniteltaessa uutta sisaltoa

tai asettaessa mainoksia sivustolle.

Varsinainen tulosten seuranta jatettiin taman insin6orityon ulkopuolelle, silla

sille ei jadnyt tarpeeksi aikaa. Seurantaa olisi voitu tehda 2—3 viikon ajan, ja
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nain lyhyessa ajassa uudet verkkosivustot saavuttavat kovinkaan merkittavia
kavijamaaria. Vaikka verkkosivusto olisi taitavasti hakukoneoptimoitu, saattaa

sen nousu hakutulosten karkisijoille vieda kuukausia.

6 Johtopaatdokset

InsinO0rityon tavoitteena oli toteuttaa hakukoneoptimoitu WordPress-verkkosi-
vusto. Tarkoituksena oli keskittyd orgaaniseen hakukonenakyvyyteen eli haku-
koneoptimoida sivusto paaasiallisesti maksuttomia tydkaluja ja muita ilmaisia
keinoja kayttaen. Toiveena oli, etta verkkosivusto voisi tulevaisuudessa nousta
Googlen hakutulosten etusivulle niilla avainsanoilla, joihin verkkosivusto pyrittiin

kohdentamaan.

Insindoritydssa saatiin tavoitteiden mukaisesti toteutettua valmis WordPress-
verkkosivusto. Seka sivuston sisalto etta tekniset ominaisuudet saatiin optimoi-
tua tehokkaasti erilaisia maksuttomia tytkaluja hyddyntaen. Ulkoista hakuko-
neoptimointia sivustolle ei aikarajoitteiden vuoksi tehty. Ainoat kulut insin6o6ri-
tyon aikana aiheutuivat verkkoisannoinnista, verkkotunnuksesta ja SSL-sertifi-

kaatista.

Tyon aikana selvisi, etta WordPressin avulla on mahdollista toteuttaa hakuko-
neoptimoitu verkkosivusto edullisesti ja kohtuullisen pienella vaivalla. Edes oh-
jelmointiosaamista ei valttamaétta tarvita, joskin siité voi olla hydtya sivuston ul-

koasua muokatessa ja teknistd hakukoneoptimointia suorittaessa.

Etenk&an tuoreet verkkosivustot eivat yleensa nouse hakutulosten etusivulle tai
saavuta merkittavia kavijamaaria kovinkaan nopeasti. Tama saattaa hyvinkin
hakukoneoptimoidulla verkkosivustolla vieda jopa kuukausia. Taman vuoksi
tassa insindoritydssa ei jaanytkaan aikaa seurata hakukoneoptimoinnin tuloksia.
Insindoritydssa aloitettua tutkimusta voitaisi siis jatkaa seuraamalla hakuko-
nendkyvyytta useamman kuukauden ajalta. Analytiikkatydkalujen avulla voitaisi
my0ds pyrkia tunnistamaan erilaisia kehityskohteita ja tarkastella, saadaanko

naihin puuttumalla hakukonenakyvyyttad parannettua entisestaan.
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