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Kreativ turism kunde betyda att
skargardsbesokaren hugger ved till bastun och
tillverkar sin egen bastukvast

Maria Engberg 06.06.2023 05:00

Det hér ar en opinionstext, asikterna dr skribentens egna.

Under arens lopp har turismen pa manga hall hittat sin plats for att frimja och utveckla bade
ekonomi och samhille.

Turismen kan pd vissa stillen till och med fa en avgorande roll d& den lyft den lokala
ekonomin, speciellt i omrdden som é&r attraktiva ur turismsynvinkel men som kanske hotas av
avfolkning.

Hallbar turism &r en oundviklig vig i dag. Det dr en nodvandighet och inte langre ett
alternativ.

Besokare som uppskattar och vill kdpa lokala produkter pa landsbygden eller i skargarden ar
en viktig del av hallbar turism eftersom det frimjar ekonomisk tillvaxt och utveckling av
gemenskap, samtidigt som den lokala kulturen och dess traditioner upprétthélls, vilket i sin tur
kan vara viktigt for en regions identitet och historia.

Fran hallbar turism ar steget inte 1angt till sa kallad kreativ turism.

Kreativ turism ger besdkare mdjlighet till personlig utveckling genom att delta i kreativa
aktiviteter som till exempel verkstider eller kurser som pa nagot sitt knyter an till platsen de
besoker. Besokaren blir engagerad och vistelsen ldmnar forhoppningsvis ett 1dngvarigt och
géirna bestdende intryck.



For en besokare i Abo skiirgard kunde det betyda att hen hugger ved till bastun, deltar i
eldandet, tillverkar sin egna bastukvast for att slutligen njuta av bastubadandet, det vill sdga
den egentliga turismupplevelsen.

Yrkeshogskolan Novias utbildning i foretagsekonomi har i tre ars tid varit med i ett Erasmus+
projekt, CultSense — Sensitizing Young Travellers for Local Cultures.

Projektets mal var att medvetandegora unga om deras paverkan péa den lokala kulturen dé de
reser.

Vi inom projektet dr dvertygade om att utbildning &r en viktig del i att fordndra unga
manniskors attityder och genom att medvetandegora unga resendrer om lokala kulturer, bidrar
projektet till forbattrad livskvalitet for lokalbefolkningen, mera meningsfulla upplevelser for
resendrerna samt en overgripande bittre forstaelse for europeiska virderingar och identitet.

De olika partnerhdgskolorna har bland annat ordnat utbildningar for representanter for de
olika skolorna. Undertecknad har deltagit i aktiviteter och verkstider som hogskolorna i
Nederlédnderna, Ruménien, Spanien, Portugal och Finland har arrangerat.

Flera av partnerhogskolorna har arrangerat matlagningsverkstéder och det var bade intressant
och skojigt att ldra sig tillreda paella i Katalonien, Spanien eller baka brdd pa traditionellt satt
1 byn Lindoso i norra Portugal. I Ruménien lirde vi oss dansa lokala danser iklddda
traditionella kldder for att kdnna oss mer som en del av kulturen.

Jag tinkte inte pé att Cult Sense teamet kunde ha varit med och eldat bastu, deltagit i en
matlagningsverkstad eller lirt sig dansa, tja, varfor inte schottis dé de besdkte Abo och
skédrgédrden. Visst badade vi bastu och visst at vi god mat.

Och vi vandrade en del av S:t Olavsleden for att uppleva det ndra sambandet mellan natur och
kultur som jag upplever att ar sé viktigt for oss finlandare.

Kanske jag under projektets gang har utvecklat mina tankar och idéer och nu ar mer 6ppen for
kreativ turism?

Jag tror bestdmt att jag nista gang jag far internationellt besok ska forsoka hitta turistforetag
dér vi kunde utdva kreativ turism.

Finns dessa mojligheter redan hos oss eller dr det ndgonting som vi kunde utveckla? Jag tror
att kreativa losningar och kreativ turism, ocksé kunde ge turismen ett lyft i var region.
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