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1. JOHDANTO

Lastensairaala hajoaa kasiin! Taméan hetken potilaat seka heidan vanhem-
pansa nakevat joka paiva sairaalan akuutit viat, eika niita enaa pystyta korjaa-
maan. Suomi seka Lastenklinikan potilaat ja heidat hoitava henkilékunta tar-
vitsevat uuden sairaalan heti. Talkoot ovat meneillaan, eivatkd ne lopu ennen
kuin uusi sairaala on valmis. Uuden Lastensairaalan tavoitteena on valmistua
vuonna 2017. Jokainen voi auttaa lapsia voimaan paremmin, lahjoittamalla
Uusi Lastensairaala 2017 -saatidlle. Lasten hyvinvointi on tarkeaa ja Uusi Las-
tensairaala 2017 tulee hoitamaan kaikki ne Suomessa syntyneet sairaat lap-
set, joita ei pystyta tiedon, taidon tai valineiden puutteen vuoksi hoitamaan

muissa sairaaloissa. (Uusi Lastensairaala 2014a.)

Tassa opinnaytetydssa otamme osaa talkoisiin toisella tavalla, kuin lahjoitta-
malla saationkerayslippaaseen summan x. Uusi Lastensairaala 2017 -saatién
avunpyyntd on liitettynd vapaa-aikana tapahtuvaan urheiluun ja urheiluker-
hoon. Ynnatessa hyvantekevaisyyskerayksen ja urheilun l6ytyi idea, lisata al-
kuverryttely olemassa olevaan hyvantekevaisyystapahtumaan. Hyvantekevai-
syytta harrastaessa on hyva muistaa Aiti Teresan sanat, jotka on vapaamuo-

toisesti tAhan suomennettu.

"Ollakseen hedelmallistd hyvantekevaisyys maksaa meille rakkauden. Rakkauteen kuuluu
antamisen tarve: joka on tarpeellinen, jotta olisimme vapaita itsekkyydesta.”

- Aiti Teresa -

Toimeksiantajana opinnaytetydlle on Sydanlapset ja -aikuiset ry Lapinalue-
osasto. Toimeksiantajan kanssa rikomme perinteista tapahtumarajaa liitta-
malla alkuverryttelysuunnitelman jo olemassa olevaan suurempaan kokonai-
suuteen. Opinnaytetydsuunnitelma yhdistetddn osaksi aiemmin mainittua ko-
konaisuutta, joka on uutenavuotena jarjestettdva Koko kansan hyvantekevai-
syysjuoksutapahtuma. Tapahtumajarjestamisesta vastuussa on rovaniemelai-
nen pitkAnmatkanjuoksijoiden erikoisseura Arctic Marathon Club (Arctic Ma-
rathon Club 2012).

Opinnaytetyd perustuu projektitydhon, jossa perehdytddn tapahtumasuunnit-
teluun ja sen toteutukseen. Toisin sanoen tyé on toiminnallinen projektisuun-

nittelu. Tyon aiheena on kuitenkin hyvantekevaisyyssuunnitelma, mika lopulta
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on toimeksiantajan ja yhteistydkumppanin vapaassa kaytossa. Tapahtuman-
toteutukseen tervetulleita osallistujia ovat edellisiin Koko kansan juoksutapah-
tumaan osallistuneet juoksijat ja yleisd seka uutena asiakasryhmana turistit.
Osallistujien panostus nékyy osallistumismaksussa, jonka voi maksaa etuka-
teen nettilippaaseen, tai paikan paalla kerayslippaaseen. Lahjoitukselle vasti-

neeksi on toimeksiantajan jarjestaman alkuverryttely seka juoksutapahtuma.

Tyo6 alkaa tapahtumajarjestamisen historialla, josta siirrytaan takaisin nykyai-
kaan ja tapahtumajarjestamisen seka hyvéantekevaisyyden Kkirjatietouteen.
Lahteet on valittu tydhon tarkoituksenmukaisesti ja perustellen. Tydsséa kasi-
telladn myos tavoitteiden rajaamista, suunnittelua ja valmistelua. TAméan jal-
keen on toimeksiantajan ja hyvantekevaisyyssaation esittelyt, aikataulut, tie-
dotus- ja markkinointisuunnitelma seka sisaisen- ja ulkoisen viestinnan keinot,
kuten myds luvat ja riskien hallinta. Tyohén on myoés laadittu pieni talousarvio
seka kerrottu yhteistybkumppanin ja sponsorien hankinnasta. Lopussa ty0 si-
saltda viela muutaman sanan projektin toteutuksesta ja paatoksesta, vaikkakin
ne jaavat aikataulun osalta tulevaisuuden. Yllamainituissa kohdissa kéasitel-
laén teoriaa yhdistamalla sitd opinnaytetydn suunnitelmaan. Viimeisena tule-
vat pohdinnat opinnaytetyon tavoitteista, kuinka niissa halutaan onnistua ja liit-

teet.



2. TAPAHTUMAJARJESTAMINEN

2.1 Tapahtumajéarjestaminen yleisesti

Tapahtuma on sivistyssanakirjan mukaan tapahtuva tai tapahtunut ilmio tai ta-
paus. Tapahtuma voi olla esimerkiksi kulttuuri- tai tilaustapahtuma. Substantii-
vina tapahtuma on asia, joka tapahtuu ja on yleensa julkinen tilaisuus ja siind

on ennalta maaritelty ohjelma. (Suomisanakirja 2013a.)

Tapahtumia on jarjestetty todella kauan ihmiskunnan historiassa. Vaikka kir-
joitustaito keksittiin ihmisen historiaan ndhden myohaan, on ihminen silti jar-
jestanyt juhlia ja tapahtumia jo aiemmin. Néaista tapahtumista on olemassa to-
disteita, mutta ei kirjoitettua lahdetta. Historiaa tarkasteltaessa suuria ja nayt-
tavia tapahtumia l6ytyy jokaiselta vuosisadalta. Esimerkiksi sadonkorjuun lop-
pua, tai onnistunutta metsastysretkea juhlittiin nayttavin menoin jo metsastaja-
kerdilija inmisten aikaan. Silloin jarjestettiin sadonkorjuun jalkeiset juhlat, jolla
ehka kiitettiin maata hyvasta sadosta ja samalla torjuttiin pahoja henkia. (Kau-
hanen—Juurakko—Kauhanen 2002, 14-15.) My6s antiikin Kreikassa 400-luvun
alussa ennen ajan laskun alkua kuorolyyrikko Pindaros mainitsee runossaan,
ettd Kreikan hyperborealaisilla oli jo tuolloin paljon tanssi- ja musiikkitapahtu-
mia (Castrén 1995, 22-23).

Nykypaivana tapahtumia jarjestetaan paljon ja varsinkin Suomessa keséata-
pahtumat ovat suosiossa, vaikka Suomessa keséjuhlia on opittu arvostamaan
vasta 1960-luvun jalkeen. Tapahtumien jaotteluun on vakiintunut tapa jossa
tapahtumat luokitellaan erikseen tapahtuman paaaiheen mukaan, esimerkiksi

kulttuuri-, musiikki- ja urheilutapahtumat (Kauhanen ym. 2002, 18-22).

Donald Getz nékee asiat toisin ja haluaa jakaa tapahtumat vain kahteen eri
osaan; juhlat ja erikoistapahtumat seka kokoukset ja kongressit. Getzin ajatus-
maailmassa kaikki tapahtumat ovat samankaltaisia ja tapahtumien turhan pie-
niin osiin jaottelu on vanhanaikaista seka hidastaa tyoskentelya. Getz perus-
telee jaotteluaan silla, ettd tapahtumajarjestaminen on yleistd ja olemassa
oleva tietotaito voidaan aivan hyvin sovittaa kaiken tyyppisiin tapahtumiin.
(Getz 2012, 18.)

Tapahtuma ei voi toteutua yllattden, vaan se tulee suunnitella ennakkoon

(Vallo 2009, 38). Tapahtuma on palvelutuote ja se pitaa kokea, eika sita voi
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varastoida tai myyda eteenpain. Tapahtuma on myds ydintuote ja sen ydinta
tukee lisa- seka tukipalvelut. Ilman niitd tapahtumasta ei tule kokonainen. Ta-
pahtuman ydinpalvelu voi olla esimerkiksi rockfestivaaleilla tarjottava musiikki.
Ytimeen liittyva lisdpalvelu voi olla majoitukseen, ruokaan tai muuhun olennai-
sesti tapahtuman yhteyteen liittyva aihe. Tukipalvelu tarkoittaa tapahtumanjar-
jestamisessa, esimerkiksi jarjestyksen yllapitoa ja sen resursseja. Tukipalve-
luihin voi lukea my6s lakisaateiset asiat, jotka tulee olla selvilla ja hoidossa
ennen tapahtuman jarjestamisajankohtaa. (Liskola-Kesonen 2004, 15-17.)
Opinnaytetyohon suunniteltu alkuverryttelytapahtuma ei ole ydintuote tapahtu-
massa, vaan lisdpalvelu. Ydintuotteeksi tdssa tydossa voidaan maarittaa yhteis-
tyokumppanin jarjestama hyvantekevaisyysjuoksu.

Kuten Suomen liikunta ja urheilu ry:n hahmottamasta kuviosta 1 nakyy. Ta-
pahtumajarjestaminen lahtee liikkeelle silla, ettd mietitdan neljaa eri paakysy-
myst&; Miksi, mité, kenelle ja kuinka? Taméan peruskuvion ymparille voi raken-
taa projektisuunnitelman ja samalla liittd& siihen tarpeelliset lisa- ja tukipalve-
lut. (Liskola-Kesonen 2004, 18-19.)

TAPAHTUMAN
PALVELURJATUS

MIKSI MITA

KENELLE KUINKA

Kuvio 1. Pohjakysymykset tapahtuman jarjestamiseen (Liskola-Kesonen 2004, 18).

Miksi? Koska Uusi Lastensairaala tullaan rakentamaan. Toimeksiantaja seka
yhteisty6kumppani haluavat osallistua kerdykseen ja samalla haastaa ja osal-

listaa muitakin mukaan.
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Mitd? Koska kyseessa on tapahtuma, joka on lahtbkohtaisesti maaritelty hy-
vantekevaisyystapahtumaksi ja jossa tarkoituksena on antaa pieni lisdvastine,
joka on hyvantekevaisyysverryttely kaikille mukaan osallistujille.

Kenelle? Tahan olisi helppo vastata, etta kaikille. Kuitenkin tapahtumalla on jo
olemassa oleva osallistuja ryhma, joten kohderyhmaksi tapahtumaan on valittu
tapahtumaan osallistuvat, yleis6 ja uutena ryhmana turistit. Tapahtuma tulee
kuitenkin olemaan avoin kaikille, jotta tapahtuma saisi mahdollisimman paljon

osallistujia.

Kuinka? On kaikista haasteellisin kysymys. Toimeksiantajan ndkdkulmasta ky-
symys piti saada mahdollisimman sopivaksi. Kuinka? Sai aikaan pohdintaa,
kuinka elavaista tapahtumasuunnitelman tydstaminen on ja kuinka sidonnai-
nen se on projektitydskentelyyn. Projektitydskentelysta on kirjoitettu enemman
luvussa, riskit. Kysymys sai lopulta vastauksen yhteistydkumppanin Arctic Ma-
rathon Clubin puolelta. Arctic Marathon Club on jarjestanyt uudenvuoden aat-
tona hyvantekevaisyysjuoksun ja seura etsi yhteistydkumppaneita, sekd uusia

ideoita kasvattaa kyseista tapahtumaa.

Kuinka? On saanut aikaan taman opinnaytetyon. Opinnaytetyon tarkoitus on
suunnitella ja jarjestdd hyvantekevaisyystempaus toimeksiantajan ja yhteis-
tyokumppanin avulla. Lisaksi tapahtumajarjestaja eli yhteistybkumppani saa
lisdkontaktin ja uusia ajatuksia tuleviin tapahtumiin. Vaikka tapahtumajarjesta-
minen on projekti, mutta jos tapahtuma toistuu useamman kerran, siita tulee
osa organisaation vakituista toimintaa, eika sitd nain ollen voi endé luokitella
projektiksi. (Liskola-Kesonen 2004, 8.)

2.2 Urheilu- ja hyvantekevaisyystapahtumat yleisesti

Urheilutapahtuma ja -matkailu tapahtuvat vapaa-ajalla ja on niin sanottua va-
paaehtoista tekemista (Ali-Knight—Robertson—Fyall-Ladkin 2008, 174). Kui-
tenkin on olemassa myds niitd, jotka harjoittavat tata tyotd ammattimaisesti.
Hyvalla suunnittelulla Suomi voisi nousta terveellisen, liikunnallisen ja turvalli-
sen matkailun kohteeksi (Borg—Kivi—Partti 2002, 206). Taman hetkiset urhei-
lutapahtumat tulisikin alkuun nostaa kansalliseen tai vahintaan paikalliseen jul-
kisuuteen, kuten esimerkiksi yhteistydkumppanin Uudenvuoden Koko kansan
hyvantekevaisyysjuoksutapahtuma. Moni turisti varautuu ulkoilemaan Suo-

men talvessa. Kyseiset turistit, voisivat olla hyvin kiinnostuneita osallistumaan
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tapahtumaan. Samankaltaisia pienié tapahtumia markkinoimalla voisimme an-
taa kuvan Suomalaisista, joka voi hyvin eikd saa ole meille ole esteena liikun-
nalle. Liikuntatapahtumat ovat sosiaalisia tapahtumia niille, jotka ovat aktiivisia
osallistujia ja kannattajia urheilumaailmassa ja he arvostavat kyseisia tapahtu-

mia henkisesti seka sosiaalisella identiteettitasolla (Ali-Knight ym. 2008, 174).

Hyvalla markkinoinnilla, tapahtuma saattaa saada hyvinkin monipuolisen osal-
listujajoukon. Kuka sen tietda, vaikka nykyisesta pikkuisesta tapahtumasta
syntyisi jotain paljon suurempaa kuin kukaan on kuvitellut. Esimerkkina hyvin
toteutetusta ja markkinoidusta urheilutapahtumasta toimii Suopotkupallon
Maailmanmestaruuskisat. Suopotkupallokisat on kehitelty omaan tarpeeseen
kesaharjoittelun monipuolistamiseksi. Tata ideaa on sitten kasvatettu, ensin
Suomenmestaruuskisoiksi ja siité sitten nykyisiin kisoihin, jotka ovat muuttu-
neet reilussa kymmenessa vuodessa viikonlopun kestavaksi MM-kisoiksi ja
joukkuemaara on vakiintunut 250 - 300 joukkueeseen. Liséksi tapahtuma ke-
r&é vuosittain yleiséa noin 30 000. (Suopotkupallo 2014.)

Hyvantekevaisyydesta |0ytyy paljon asiaa, mutta tutkittua tietoa ei oikein |6ydy
tai tietojen analysointi on unohtunut tiedon keruun jalkeen (Pessi — Saari 2011,
16). Tamén luvun hyvantekevaisyyteen liittyvat tiedot, ovat paaosin yhteen
koottuja asiaan liittyneita lauseita. Yleisesti tietoperusta on ollut viela puolueel-
linen omaa hyvantekevaisyyskohdetta kohtaan. Omahyvaisyys ei sinadllaan ole
paha asia, mutta kirjoitettu tieto, ei valttamatta ole silloin paras mahdollinen

lAhde. Tassa tyossa tallaista tietoa on pyritty valttdmaan.

Hyvantekevéaisyytta harrastettaessa on toimittava lakien mukaan. Lakien tar-
koituksena on maaritella hyvantekevaisyyskerayksien luotettavuutta. (The
Charity Commission for Northern Ireland 2014.) Suomessa hyvéantekevaisyys-
jarjesto, jolla on yksinomaan yleishyddyllinen rahantarve, tulee olla kerays-
lupa. Kerayslupa myonnetdédn enimmillaan kahden vuoden mééaréaajaksi. (Po-
liisi 2014, b.) Hyvantekevaisyyskohteen luotettavuus vaikuttaa olennaisesti ke-
rayksen tuottoihin (Pessi — Saari 2011, 191). Hyvantekevaisyyden kohteita ei
voi erotella eri kategorioihin, koska lapset, sairaat, invalidit ja vanhukset (sota-
veteraanit) kilpailevat samoista lahjoittajista. Kuvio 2 on lainattu Pessin ja Saa-
ren tyosta Hyvien ihmisten maa, koska se kuvaa hyvin pyyteettoman eli alt-

ruistisen ihmisen tapaa valita hyvantekevaisyyskohde.
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Kuvio 2. Hyvantekevaisyyden markkinointiprosessi (Pessi — Saari 2011, 187).

Hyvantekevaisyys tarkoittaa suomisanakirjan mukaan huonompiosaisten aut-
tamista ja ihmisystavallisyytta (Suomisanakirja 2013b). Juuri ihmisystavali-
syytta hyvantekevaisyys on ja hyvantekevaisyyden kohteita I6ytyy runsaasti.
Hyvantekevaisyyskerayksessa tulee olla selkeasti ilmaistuna, etta kuka keraa,
kenelle rahaa keréataan ja miten se kaytdnnossa tapahtuu. Hyvantekevaisyys
voidaan yksinkertaisimmillaan maarittdd pyyteettoméné avunantona ihmiselle
tai elaimelle. (Rahankerayslaki 31.3.2006/255.)

Helsingin Sanomat uutisoi hyvantekevaisyydesta, vuoden 2014 kevaalla: Suo-
malainen auttaa syopéalapsia muttei sodan uhreja. Kolme eri alan professoria
olivat tutkineet ja keskustelleet siita, miksi Suomi kuuluu karkisijoille auttamis-
kulttuuria mittaavissa arvovertailuissa. He kertoivat uutisjutussa, ettd Suomen
koulujen uskonnon ja elaménkatsomustiedon tunneilla meidéat opetetaan sii-
hen, etta vahdosaisempia pitaa auttaa ja tama oppi on mennyt perille. Suoma-
laisilta 10ytyy empatiaa ja heidan mielestd&n suomalaiset lahjoittavat hyvante-
kevaisyyteen, jos kerdayksen markkinointi onnistuu vetoamaan tunteisiin. (Rii-
konen 2014.)



3. SUUNNITELMAN POHJARUNKO

3.1 Toiminnallinen opinnaytety6

Luokittelen taman opinnaytetydn toiminnalliseksi opinnaytetyoksi, koska se
tayttaa toiminnallisen tyon kriteereja, esimerkiksi kaytdnnodn ohjeistus, opastus
ja tapahtuman jarjestaminen. Tyon toteutuskin voi vaihdella kirjasta, portfoli-
oon tai jarjestettyyn nayttelyyn. Toteutus voi vaihdella ammattialoittain, mutta
tavoitteena on kertoa mahdollisimman selkeasti muille opittu ammattitaito ja
valitun suunnan on hyva tukea ammatillista kehittymista. Toiminnallisen opin-
naytetyon tulisi syventya jo opittuun asiaan ja tydssa tulisi nakya olemassa
oleva pohjatieto. (Vilkka—Airaksinen 2004, 9-17.)

Opinnaytetyd usein kuvastaa tulevaa uraa ja tyéllistymista. Toiminnallinen
opinnaytetyd antaa myds mahdollisuuden kokeilla omia rajoja ja saada ehka
aikaan uutta innovatiivista nakdkulmaa alalle. Toiminnalliseen opinnaytetyo-
hon tekijan tulee I6ytaa juuri tydhon sopiva tieto ja tiedon valintaa tulee pystya
perustelemaan. Toiminnallisen opinnaytetydn runko siis seuraa sita, miten tyo
on tehty, miten on paadytty tiettyihin ratkaisuihin, mitka johtopaatdkset tehty ja
mita niista opittiin. Toiminnallinen tyd on parhaimmillaan opiskelijan objektiivi-
sen tiedon ja toimeksiantajan kaytannollisen tietamyksen yhteistyota. (Vilkka—
Airaksinen 2004, 11.) Parhaimman kuvan taman tyon etenemisesta saa lo-

pusta, kun tarkastelee pohdintoja.

3.2 Tavoite ja rajaus

Opinnaytetyon paatavoitteena on suunnitella projektimuotoisena onnistunut ja
toteutuskelpoinen hyvantekevaisyystempaus Uusi Lastensairaala 2017 -séaa-
tion hyvaksi seka suunnitella markkinointia tapahtuman puolesta. Projektin
aihe on toiminnallinen ja osallistava hyvantekevaisyyskerays ja sen tuotto tul-
laan lahjoittamaan lyhentamattomana ylla mainitulle saatiolle. Painotan kuiten-
kin ettei rahan kerays ole tarkein asia suunnitelmassa, vaan se, etta tydssa on

yhdistettyna kaksi lahella sydanta olevaa asiaa, lasten terveys ja urheilu.

Ty6 on sijoitettu konkreettisesti Rovaniemelle, koska toimeksiantajana toimiva
Sydanlapset ja -aikuiset ry niin pyysi. Olen luvannut tydsté kopiot toimeksian-
tajalle ja Artcic Marathon Clubille, joka on tapahtumanjarjestaja seka yhteis-
tydokumppani, jotta tydta voi halutessa myéhemmin kayttda pohjana uuden hy-

vantekevaisyyskerays tempauksen jarjestdmiseen. Opinnaytetyo vastaa hyvin
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vuonna 2010 Lapin liiton luomaan visioon, jossa on ideana tarjota matkailijoille

lappilaista elamanvoimaa kaikkina vuodenaikoina. (Lapin liitto 2008, 32.)

Tybssé otetaan huomioon lain maaritelmat, jotka viittaavat, esimerkiksi rahan-
kerayslakiin (Rahankerayslaki 31.3.2006/255). Tyo kasittelee myds riskit ja tur-
vallisuuden, koska nama ovat sellaisia asioita, joita ei voi unohtaa, kun jarjes-
tetdan tapahtumaa. Lisaksi opinnaytetyd perehtyy yleisesti ja tapauskohtai-
sesti tapahtumajarjestdmiseen, sen markkinointiin sekd yhteistydkumppanei-
den ja sponsoreiden hankintaan. Nama ovat tarkeita, koska ilman kokonaisku-
vaa ei voi suunnitella, tai toteuttaa onnistunutta tapahtumaa. Talousarviota
tyossa tarkastellaan vain yleisella tasolla, koska jarjestettava hyvantekevai-
syysjuoksu ei vaadi kustannuksia silla tapahtumaan jarjestaminen toteutuu tal-

kootyona.

Lahdetiedot on rajattu padosin tapahtumajarjestamiseen ja sen teoriaan, mutta
ty0 seuraa projektitydskentelyn linjaa. Naiden liséksi ty6 sisaltéa myos tapah-
tumabhistoriaa, urheilutapahtumien tietoa, markkinointia, viestintaéa ja toimin-
nallisen opinnaytetydén pohjustusta. Lahdetieto on paaosin alan kirjallisuutta,

mutta sisaltad myos nettilahteita.

3.3 Suunnittelu

Suunnittelu on tarkein vaihe tapahtumaa jarjestettaessa. Suunnitteluvaihe
maarittelee tapahtuman tavoitteet. Jotta tapahtumasta tulisi onnistunut, suosit-
telee Kauhanen ja muut kirjassaan Yleis6tapahtuman suunnittelu ja toteutus,
ettd tapahtuma suunniteltaisiin alusta alkaen projektitydskentelyné ja sen pe-
riaatteita noudattaen. (Kauhanen ym. 2002, 23.) Projekti sana onkin lainasana
latinankielesta proicere ja se kirjaimellisesti tarkoittaa heittdmistd eteenpain.
Nain ollen projektisuunnitelma voidaan ajatella eteenpdain katsomiseksi, mikéa
sijoitetaan ennen tekemista tapahtuvaan ajatustyéhon ja ongelmanratkaisuti-
lanteisiin. ( Jyvaskylan Yliopisto 2014a.)

Kauhanen ja hanen kanssaan kirjan kirjoittaneet ovat hyvinkin oikeassa pro-
jektityoskentelysta tapahtumaa jarjestettdessa, koska jokainen tapahtuma on
yksilg ja silloin siind on yksilolliset tarpeet, kuten tapahtumapaikan ympéariston
huomiointi. Korostan yksilollisyytta suunnittelussa, silla projekteja ja tapahtu-
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masuunnitelmia on varmasti olemassa hyvin monia. Usein kuitenkin paivitta-
minen unohdetaan ja saatetaan toistaa samat virheet kuin aikaisemmin, tai

suunnitelmat jaavat polkemaan paikallaan.

Suunnitteluvaiheeseen liittyy tausta- ja esiselvittelyd, joista ilmenee tapahtu-
maan vaadittavat rajat (Kauhanen ym. 2002, 28). Sama péatee yrityksen perus-
tamiseenkin, mik&li pohditaan yrityksen tuotteiden, tai palveluiden tarvetta.
Selvitysten valmistuttua toimeksiantaja voi paattaa, etta jatkuuko projekti. Hy-

vaksynnan saanut selvitys jatkuu projektisuunnitteluna.

Projektisuunnitelman sisaltdé voi kuvio 3 kaltainen (Kauhanen ym. 2002, 28—
29). Tata kuviota on kaytetty osittain tukipilarina tydén suunnittelussa, koska
kuvio sisaltaa kaiken projektisuunnitelmaan vaadittavan. Tall6in ei mik&aan iso
osa-alue paase unohtumaan suunnitelmasta. Projektisuunnitelman siséltoé na-
kyy tydssa parhaiten sisallysluetteloa tarkasteltaessa, kuitenkin kuvio 3 on hiu-

kan selventdamassa rungon kulkua.

Johdanto ja tausta
Projektina olevan vyleisotapahtuman tavoitteet
Projektiorganisaatio
Toteutussuunnitelma
- toteutusvaiheet
- aikataulu
- tehtavaluettelo
- henkildstosuunnitelma
- riskien kartoitus, arviointi ja hallinta.
5. Talous ja paatoksenteko
- tapahtuman talousarvio, sponsorointi
- kustannusten hyvaksymismenettely
- kustannusseuranta.
6. Ohjaussuunnitelma
- kokoussuunnitelma
— tiedottaminen
- ohjaus ja raportointi
— koulutussuunnitelma
- laadunvarmistus.
1. Paattaminen ja arviointi

T DD =

Kuvio 3. Projektisuunnitelman sisallén runko (Kauhanen ym. 2002, 28-29).

Tyon alussa asetettiin maltillinen 2000 €:n rahatavoite. Talousarvio kertoo li-
saa keraystavoitteesta ja sen saavuttamisesta. Taméan jalkeen kartoitin Iah-

demateriaalia ja poimin lahteista tydhoni sopivat kohdat, jotka olennaisesti
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liittyivat aiheeseen. Projektisuunnittelun alussa kerasin tarvittavaa kirjallista
tietoa kuvatun kaltaisen yleistapahtuman jarjestamisestd, jonka jalkeen so-
velsin kerdaamani tiedon kaytantoon. Hyvalla suunnittelulla pystyn tarjoamaan
hyvan pohjan toimeksiantajalle, jolloin heidan ei tarvitse kuin toteuttaa suun-
nitelma ja jarjestaa onnistunut hyvantekevaisyystapahtuma. Tapahtuman jar-
jestamisen aikana tarkastelemme tapahtumaa onnistumisen kannalta, jotta
voimme ottaa oppia mahdollisista parannettavista kohdista ja siirtda ne on-

nistuneet kohdat seuraavaan projektiin.

Suunnitelman tarkeimmaksi henkiloksi asettuu luonnollisesti projektipaallikko,
koska projektipaallikon rooli on tehda suunnitelmasta niin hyva ja selkeasti lu-
ettava, ettd sen voi toteuttaa kuka vain ja milloin vain. Toimeksiantajan sitout-
taminen projektiin jo suunnitteluvaiheessa on hyvaksi, jotta toimeksiantaja pys-

tyy vaikuttamaan ajoissa suunnitelmaan ja sen suuntaan. (Vallo 2009, 45.)

Toimeksiantaja on itse tapahtuman pé&é. Tieto tapahtuman kulusta tulee val-
mistella etuk&teen niin hyvin, etta kaikki tietavat kaiken, eikd suunnitelmaan
jaé epaselvia kohtia tapahtumasta. Talloin tapahtumasta tulee hyvin soljuva,
eika siella ole epakohtia matkalla tai jos niita tulee, ne eivat sitten ainakaan
nay yleisolle. Toimeksiantajan kanssa yhteydenpito tapahtuu puhelimen, sah-

kopostin ja muutaman sovitun tapaamisen valityksell&.

Kohderyhmaé suunniteltuun tapahtumaan voi olla mikéa vain, esimerkiksi asiak-
kaat, yhteistydkumppanit, sponsorit tai jarjestét ja saatiot. Erilainen tapahtuma
vaatii eri yleison. Esimerkiksi Seindjoen tangomarkkinat, tangomarkkinoiden
kohderyhmaksi tuskin muodostuu nuori festivaalivaki, vaan sitda markkinoidaan
vahan vanhemmalle tanssikansalle. (Kauhanen ym. 2002, 20-21.) Kuitenkin
kohderyhmaksi muodostuivat tapahtumaan osallistuvat seka sinne saapuva
yleiso ja Rovaniemelle tapahtuman aikaan saapuvat matkailijat eli turistit. Koh-
deryhmien valinta kavi helposti, kun tapahtumassa on jo oma kohderyhmansa,
niin heidan sijoittaminen suurimmaksi tapahtumaan osallistujiksi on sujuvaa,
eikd nain ollen vaadi erillista kohderyhmasuunnittelua. Turisteille tullaan vie-
maan tieto tapahtumasta paikallisten hotellien vastaanottoihin, jotta vastaan-

oton tyontekijat voivat halukkaille mainostaa tapahtumaa.
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4. TAUSTAORGANISAATIOT
4.1 Sydanlapset ja -aikuiset ry
Toimeksiantajana opinnaytetyolle toimii Sydanlapset ja -aikuiset ry — Hjarte-
barn och -vuxna rf on valtakunnallinen sydanvikaisten ja heidan laheisten etuja
ajava jarjestd. Jarjesto on perustettu vuonna 1975 ja siihen kuuluu 18 eri alue-
osastoa. Toimeksiantajana tyolle toimii Sydanlapset ja -aikuiset ry Lapin alue-
osasto. Keskeinen tavoite yhdistyksella on turvata kaikkien synnynnéaisesti sy-
danvikaisten tutkimus- ja leikkaushoidot Suomessa. (Sydéanlapset ja -aikuiset
ry 2014a.)

Kuvio 4. Sydéanlapset ja -aikuiset ry, yhdistyksen virallinen logo (Sydéanlapset ja -ai-
kuiset ry 2014a).

Suomessa syntyy noin 500 synnynnaisesti sydanvikaista lasta vuosittain,
joista noin 70 prosenttia tarvitsee heti syntyman jalkeen tai joissain vaiheessa
elamaa leikkauksen. Sydanvika on paasaantoisesti rakenteellinen vika, mutta
se voi liittya myds johonkin laajaan oireyhtymaan kuten Downin syndroomaan.
Sydanvian syntymaa ei tunneta ja vielakin on olemassa sydanvikoja, joita ei
pystytd auttamaan ladke- eikd leikkaushoidoin. (Sydanlapset ja -aikuiset ry
2014a.)

Saatioon voi liittyd sydanlasta odottavat, sydanlasten perheelliset aikuiset
seka nuoret ja pitkan QT -oireyhtymé&n henkil6t, joilla on vakava rytmihairidille
altistava poikkeama sydamen toiminnassa. Saatio antaa tukea ja tiedotusta
seka tarjoaa kuntoutusta, tapahtumia ja aluetoimintaa seka yhteistydkumppa-
neita, jotka tarjoavat etuja saatioon liittyneelle. (Sydanlapset ja -aikuiset ry
2014b.)

Lapin alueosasto on toiminut jo 30 vuotta. Yhteyshenkilén& vuonna 2014 Lapin
alueella toimii Mario Leivo. Alueosaston tiedonjako toimii paasaantdisesti in-
ternetin valitykselld, koska Lapissa valimatkat ovat pitkat ja valilla yhteydenpito

voi sen vuoksi olla hankalaa. Liséksi he tiedottavat myds yhdistyksen omaa
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nimea kantavassa lehdessa seka puhelimitse. Osaston toiminta on jaettu kah-
teen osaan, kevadseen ja syksyyn. Osastossa suunnitellaan puolivuosittain
jaoston tapahtumat ja jaostossa ollaan eritéin kiinnostuneita yhteistyokumppa-
neista seka uusista toimintaideoista. (Sydéanlapset ja -aikuiset ry 2014c.) Sain
yhdistykseen yhteyden, lahettdmalla sédhkdpostia opinnaytetytn toimeksianta-
jan etsinnan alussa, kun kyselin olisiko yhdistyksella mielenkiintoa ryhtyéa yh-
teisty6hon kanssani. Yhdistyksen edustaja otti ehdotukseni positiivisesti vas-

taan ja ndin saimme aikaan toimeksiantosopimuksen.

4.2 Uusi Lastensairaala 2017 -s&atio

Helsingin ja Uudenmaan sairaanhoitopiiri eli HUS:n nykyinen erikoissairaan-
hoidon Lastenlinna niminen sairaala hoitaa vaikeita ja monimutkaisia lasten-
tauteja ja lastenkirurgiaa vanhoissa, vaikkakin historiallisissa tiloissa. Tilat ja
huippuluokan hoito eivat enaa nykypaivana kohtaa ja joulukuussa 2011 tehty
tutkimus nykyisen sairaalan kunnosta on akuutti. Tilojen ahtaus seka toimimat-
tomuus ja ylivoimaisesti rakennuksen heikko ja koko ajan huononeva kunto sai
aikaan perheiden, henkiloston, asiantuntijoiden sairaanhoitopiirin johdon ja po-
liittisten paattajien joukossa yksimielisen paatoksen rakentaa uusi lastensai-
raala ja nain perustettiin Stiftelsen Nya Barnsjukhusets Stéd — Uuden Lasten-
sairaalan Tukisaatio eli lyhyesti kirjoitettuna Uusi Lastensairaala 2017 -saatio.
( Hus-kuntayhtyma 2013, 1-3.)

Uusi Lastensairaala s&ation tarkoituksena on keratd 30 miljoona euroa yrityk-
silté ja yksityisilta henkil6ilta, jolloin rakentaminen saadaan vauhtiin. Suomen
valtio antaa taman summan jalkeen saatiolle noin 40 miljoonan euron lainan.
Yhteissummalla on tarkoitus rakentaa maailman paras lastensairaala. llman
naita yksityisia ja yritysten lahjoituksia sairaalan rakentaminen siirtyisi pitkéalle

tulevaisuuteen. (Uusi Lastensairaala 2014a.)

Kuvio 5. Uusi lastensairaala 2017-saation virallinen logo (Uusi Lastensairaala 2017).
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Uusi Lastensairaala nousee Helsingin Meilahteen, jonne s&atié on tehnyt so-
pimuksen kesdkuussa 2013 rakennuttamisesta seka valvonnasta. Sairaalanti-
lat luovutetaan kayttoon Suomen itsendisyyden 100-vuotis juhlavuonna, eli
vuonna 2017. (Rakennusalan ammattilehti 2013.) Sairaalan valmistuminen
vuonna 2017 symbolisoi 100-vuotiaan Suomenmaan valmiutta panostaa lap-

siin ja nuoriin (Uusi Lastensairaala 2014b).

S&éatio on ollut myonteisella tavalla esilla tiedotusvalineissa ja se on vaikutta-
nut positiivisella tavalla varainkeruuseen. Useat yritykset ovatkin lahjoittaneet-
kin 1,5 miljoonaa euroa saatidlle seka kotimaiset julkisuuden henkilét tekevéat
tyota saation hyvaksi. Saation asettama kerayslipas tarve on saatu tayteen,
mutta se ei esta kerddmastéa vield muutamaa euroa sdation tueksi. Kampan-
jallahan on aina joku kaynnistys ja lopetus, mutta tavoitteen ylitys on aina hyva.
(Uusi Lastensairaala 2014c.) Yksityisen henkilén nékdkulmasta katsottuna
nama ylimaaraiset varainkeruut ovat tarpeen, koska sairaat lapset tarvitsevat
parhaan mahdollisen hoidon. Lahjoittajalle hyvantekevaisyys palkitsee ja an-

taa hyvan mielen.

5. HYVANTEKEVAISYYSJUOKSUTAPAHTUMA

5.1 Alkuvalmistelut

Valmistelu vastaa miltei samaa kuin suunnittelu, mutta valmistelussa otetaan
huomioon kaikki ne suunnittelun pienet yksityiskohdat, esimerkiksi tietty teh-
tava tarvitsee vastuuhenkilon. Samalla voi tiputtaa pois ne turhat ideat joita ei
tarvita tai pystyta toteuttamaan. Valmistelu kuuluu siis osana suunnitelman te-
koon, mutta on myds henkista valmistautumista projektin jarjestamiseen ja itse

tydskentelyyn projektin toteutuessa.

Viitaten tyon alussa oleviin kysymyksiin tapahtuman jarjestamisessa; Miksi -
mita -, kenelle - ja kuinka -kysymykset saavat valmistelussa rinnalleen lisaky-
symykset, missé, milloin, miten, ja mielikuva? Kuvio 6 (Kauhanen ym. 2002,
35). Kysymyksiin vastaaminen on selkea ja tehokas tapa tapahtumansuunnit-
telussa, koska naihin kysymyksiin vastattaessa suunnitelmaa laadinnan ai-

kana, suunnitelman toteutus on helpompaa.



16

Miksi? — tapahtuman tavoite

Mita? — tapahtuman sis&lto eli tuote/palvelu

Missa? — paikka

Milloin? - ajankohta

Kenelle? - asiakas eli kohderyhmé

Miten? — jarjestavan yhteistn tapa toimia (resurssit + organisaatio)
Mielikuva? — jarjestavan yhteison ja kumppaneiden imago

Kuvio 6. Tapahtumajarjestamisen kysymykset (Kauhanen ym. 2002, 35).

Kysymyksiin- Missd ja Milloin? voidaan vastata, ettd Rovaniemella
31.12.2014. Kysymysta- Kenelle? Olen kasitellyt jo suunnittelu kohdassa koh-
deryhmé&n rajaamisessa eli kohderyhmana ovat tapahtumaan osallistuvat,
yleis6 ja matkailijat. Kysymysta- Kuinka? kasittelen koko suunnitelman Iapi.
Esimerkkivastaus kysymykseen- kuinka? on: Alkuveryttely ja alkuverryttelyn
lisddminen isomman tapahtuman yhteyteen. Tata listaa voi jatkaa aina projek-
tin paattamiseen asti. Kysymyksista lisaa liitteessa 1, Hyvantekevaisyystapah-

tuman suunnitelma.

5.2 Aikataulu

Aikataulu on projektin kivijalka, sanoo Pelin kirjassaan Projektin hallinnan kéa-
sikirja (Pelin 2011, 105). Opinnaytetytn aikataulun suunnittelin niin, etta opin-
naytetydn suunnitelma on valmiina kesadkuun alussa, jolloin aikaa jaa kesa- ja
heindkuu tyostaa teoriapohjaa. Vuoden viimeisené paivana on sitten itse hy-

vantekevaisyystapahtuman jarjestaminen.

Tarkeinta aikataulussa on saada suunnitelma niin toimivaksi, ettei sita tarvitse
enda kuin hioa talkoisiin osallistujien ty6tehtavien osalta. Tapahtuman jarjes-
tamiseen aion osallistua omalla vapaa-ajallani eli menen mukaan talkoisiin
omin hartiavoimin. Syyskuun lopussa ohjaajat ja toimeksiantaja saavat lopulli-
sen version opinnaytetyosta. Tapahtumapaiva tarvitsee tarkan aikataulun (Pe-
lin 2011, 108). Tarkemman aikataulun jatan myéhemmaksi toimeksiantajan
kanssa suunniteltavaksi, koska se laajentaisi opinnaytetyoté liikaa, eikd nyt

suunniteltu aikataulu olisi valttamatta en&a todellinen tapahtuma-aikana.

Opinnaytetyohon laadittua aikataulupohjaa voi havainnoida taulukosta 1. Tau-
lukosta voi lukea, etta tyo varsinaisesti alkoi toukokuussa suunnittelulla. Keséa-
kuu meni suunnitelman tydstamiseen ja ideointiin. Kesa- ja heindkuu olivat yh-

dessa myo0s teorian etsimista ja kirjoittamista. Heindkuun tavoitteena oli |0ytaa
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toimeksiantaja tyodlle. Elokuuhun oli varattu lisaa kirjoittamisaikaa ja tyon aika-
raja alkoi haamottamaan. Elokuussa oikoluin, tapasin toimeksiantajan ja yh-
teistydkumppanin seka korjailin tyon kirjoitus- ja asiavirheiden. Syyskuussa vir-
heet ja asiayhteydet tuli olla korjattuina, jotta valmiin tyon pystyi esittelemaan

ohjaajille.

Taulukko 1. Tydtehtavien aikataulu

Tehtavien aikataulu 2014
Hyvantekevaisyystapahtuma
toukokuu kesakuu heinakuu elokuu syyskuu lokakuu  marraskuu joulukuu
Opln.r?aytety 2.'6' Toimeksiantaj | Teorian kirjoitusta | . Tyon_ 3'.10' L L
on Suunnitelman S L fiksaamista | Tutkinnon Markkinoint| Markkinointi
h an etsiminen arkisin 8-16 . .
suunnittelu palautus ja korjaukset haku
Tapahtuman Sp(_)n_sorm
o etsiminen,
ohjaajan h
L maalin
etsiminen "
saapuijille
. . Yhtmsty_okump Tapaam inen 15.9. Valmis A Veryttelyn
Teorian aloitus paneiden toimeksiantajan e Markkinointi
L tyd ohjaajille testaus
etsiminen kanssa
Tapaamin
4.6. Teorian 25.8 Tyd 22.9. en 3ti2.
Suunnitelman kirjoitusta esitarkastukseen |Kypsyysnéiyte toimeksia | hyvantekevaisy
esitys arkisin 8-16 YpSyys ntajan ystapahtuma
kanssa

Aikataulun laadinta etenee vaiheittain ja kaikissa kolmessa tyossa kaytetyssa
aikataulupohjassa on kaytetty mukaillen Pelin kayttamaa ja 1900-luvun vai-
heessa Ganttin kehittelem&a janakaaviota. Lainasin janakaaviosta esimerkki-
kuvion Rouvisen esseestd; Hypermedian tuotantoprojektin aikataulun hallinta
ja sen menetelmat, kuvio 7. Kuvio siséltaa kuvitteellisia tapahtumia, kuten tu-
tustumisen asiakasyritykseen aina viimeiseen tarkistuspisteeseen asti. Asioille
on laskettu niihin kuluva aika ja ajat ovat sijoiteltu janaan kiireys- ja tarkeysjar-
jestykseen aseteltuina.

-

~

T1. Tutustuminen asiakasyritvksesn

T2 ¥iityksen graafisan ohjelstuksen saaminen
T3, Tuotannon araafisen suunnitelran aafirminen
T4, Graafisen suunnitelman yvaksmia

T4, Kuvankasittely valiulle tuoteksidlle

P1. Tarkistisniste

10 0 Ell 40 pab=

\_

Kuvio 7. Esimerkki Gantin janakaavion kayt6sta (Rouvinen 2008).

Ty6 alkaa tehtavéluettelon laadinnalla ja luettelo on helpoin laatia ylh&alta

alaspain. Seuraavaksi arvioidaan tehtavien tydméarien kestot. Tama on se
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kohta mika kertoo, jos projektin aikataulu on liian tiukka tai eparealistinen. Kol-
mantena tehtéavien suoritusjarjestaminen eli jarjestetaén tyotehtavat ajallisesti
toisiinsa. Selvittdamalld, ettd onko mik&éan tehtava riippuvainen toisesta tehtéa-
vasta. Jolloin kyseista tehtavaa ei voi suorittaa ennen edellisen loppumista.
Samaan aikaan tehdéaan kohdat nelja ja viisi, joissa tyot piirretaan kaavioksi.
Kaaviossa siis tulee ilmeta jokaiselle tehtavalle maaritelty aikataulu ja vastuu-
henkil6. Kohta kuusi méaarittelee aikataulun ja resurssien hallinnan. (Pelin
2011, 123))

Kaavioista voi huomata, jos ty6t jakautuvat epatasaisesti. Talléin ty6ta voi olla
likaa yhdelle henkildlle. Yleensé aikataulu on tiukka, joten kannattaa resurs-
sien takia miettia uutta tyonjakoa, etta ei kuormiteta yhta henkila liikaa. Kohta
seitseman on aikataulun hyvaksyminen ja siihen sitoutuminen. Kahdeksas ja
viimeinen kohta on tarkein, koska se sitoo kaikki henkilét yhteen ja yhden koh-
dan myohastyminen saattaa vaikeuttaa muiden tytskentelya. (Pelin 2011,
108-141.)

Mita tarkempi aikataulu on ja mitéa tarkemmin se on kerrottu tapahtumaan osal-
listuvalle henkilokunnalle, sen paremmin aikataulu pitéda ja henkilékunta nayt-
tda osaavalta ja ammattitaitoiselta. Paraskaan aikataulu ei todennakoisesti
pida paikkaansa, se kuitenkin antaa suunnan mihin ollaan menossa. Aikatau-
lua paivittamalla tapahtuman edetessa, voidaan kuitenkin asioihin puuttua hy-

vissa ajoin, jotta projektin paatos ei viivastyisi. (Pelin 2011, 135-138.)

Seuraavaksi taulukko 2, jossa on rajattuna aikataulu joulukuulle, jolloin tapah-
tuma tullaan jarjestaméaéan. Taulukossa ei ole kaytetty paivamaaria, vaan luet-
teloitu tehtavat, jotka tulee olla tehtynd joulukuun viimeiseen paivaan men-
nessa. Taulukossa on lueteltu esimerkiksi ohjaajan varmistaminen, suunnitel-
man aikataulun seka verryttelyn testaus. Verryttelyn ohjeistus I6ytyy tapahtu-
masuunnitelmasta liite 1. Viimeinen vastuu tehtavalistan toteutumisesta on
projektipadllikolla. Nain aikaisessa vaiheessa ei kuitenkaan tyon jaottelua ole
vield tehty. Taman vuoksi missdan taulukossa ei ole maaritelty henkilékoh-

taista tyonjakoa eika kestoja.
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Taulukko 2. Joulukuun aikataulu

Joulukuu |

Ohjaajan varmistaminen

Suunnitelman aikataulun tarkistus

Veryttelyn toimivuus testaus

Alueen varmistaminen

Lupien varmistaminen

Kerayslippaan varmistaminen -> nettilippaan maarastéa voi tarkistaa noin osallistujamaaréaén

Taulukossa 3 on tarkennettuna aikataulu yhteen paivaan, jotta virallinen paa-
tapahtuma ei myodhastyisi verryttelyn vuoksi (Pelin 2011, 123). Aikataulutus
alkaa tunti ennen virallista tapahtumaa, jotta kaikki voidaan viela varmistaa ja
mahdolliset virheet korjata, esimerkiksi alueen tarkastaminen. Taulukosta il-
menee tapahtuman kulku tapahtuman aikana, esimerkiksi ohjaajan esittely ja
osallistujien huomion saaminen. Taulukkoon on lisatty myds tapahtuman jal-
keiset tyot, jotta toimeksiantaja saa mahdolliset mielipiteet tapahtumaan osal-
listuneilta. Kaikki ndma tulisi tarkistaa tapahtumaa edeltavana paivana, mutta
myds ennen tapahtumaa. Taulukosta pitaé kuitenkin muistaa, etta se on vasta

pohja, koska tapahtuman tarkkaa tehtavdjakoa ei tehda viela tahan tyohon.

Taulukko 3. Tapahtumapaivan aikataulu

31.12.14
1hennen
tapahtumaa

Alueen rajaus/ katsanta, jotta minimoidaan
onnettomuustriskit

1/2h ennen
tapahtumaa
Ohjaaja paikalla/varaohjaaja

Kerayslipas paikalle, jotta saadaan lisda osallistujia

10 min.
ennen
tapahtumaa
Aletaan kokoamaan osallistujia tapahtuma alueelle

Kannustuspuhe/ kiitospuhe sponsorille

2min.
ennen
tapahtumaa
Veryttelyn ohjaajan esittely

1min ennen
tapahtumaa
Kaikkien huomio ohjaajaan

tapahtuman
aikana Ohjaaja aloittaa veryttelyn

Veryttelyn kesto 10min. (huomaa pakkanen)

heti
tapahtuman
jalkeen Osallistujat saavat lahte& juoksulenkille

Maalissa odottaa vielé pieni muisto osallistumisesta
Mielipiteiden kyselya osallistumisesta
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5.3 Tiedotus Ja markkinointi

Yritykset, yhdistykset ja yksityiset ihmiset kayttavat mainontaa. Mainontaa kay-
tetaan luokitelluissa ilmoituksissa, tapahtumailmoitusten jakamisessa tai verk-
kokauppaa kayttaessaan. (Mainonnan Neuvottelukunta 2014, 12.) Mainontaa
nakeekin joka paikassa ja vain hyvin onnistunut mainonta jaa mieleen. Mai-
nokset, jotka jaavat elamaan omaa elamaansa, on jokaisen mainonnan ta-

voite.

Kutsu on tapahtuman esite, mik& tiedottaa, markkinoi ja luo asiakkaalle mieli-
kuvan ja odotuksia tulevasta tapahtumasta. Tapahtumakutsun kriittisin hetki
on, kun kutsu saavuttaa asiakkaan. Sen tulee erottua muista viesteista ollak-
seen positiivinen, jotta asiakas saadaan osallistumaan tapahtumaan. Tapah-
tuma markkinointivalineena on asiakkaalle paljon henkildkohtaisempi, kuin pe-
rinteinen markkinointi ja tima tarkoittaa sita, etta tapahtumasta voi jaada po-
sitiivinen, neutraali tai negatiivinenmielikuva. Vallon kirjoitus tukee terveella
maalaisjarjella ajattelua, etta tapahtumasta tulee ehdottomasti jaada positiivi-
nen kuva asiakkaalle. (Vallo 2009, 42, 13-14.)

Muhonen ja Heikkinen mainitsevat kirjassaan, etta tapahtumamarkkinoinnille
tulee tehda SWOT- eli nelikenttdanalyysi. SWOT-analyysissa etsitaan tapah-
tuman vahvuudet (Strengths), heikkoudet (Weakness), mahdollisuudet (Op-
portunities) ja uhat (Threats). SWOT:n tekemalla saadaan aikaan tehokas
suunnitelma sek& pystytddn luomaan tavoitteellinen ja tuloksellinen tapah-
tuma. (Muhonen—Heikkinen 2003, 45-47.)

SWOT-analyysin hyddyntaminen opinnaytetydssa tapahtuu arvioimalla tapah-
tumamarkkinointia neljasta eri suunnasta yrittamalla poistaa tai minimoida
heikkoudet ja uhat hyvalla suunnittelulla. Kuvio 8 kuvailee mainitut asiat tiedo-
tuksen ja markkinoinnin kohdalta. (Muhonen—Heikkinen 2003, 47.)
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Kuvio 8. SWOT-analyysi markkinoinnista (mukaillen, Muhonen—Heikkinen 200, 47).

Vahvuudet Heikkoudet

helppo muunnella tapahtuman ajankohta

ei valttamatta tarvitse suurta budjettia kerayskohde ei ole enda ajankoh-
lahjoitetulle rahalla vastine tainen

osallistujilla mahdollisuus tutustua ihmisiin, jotka
tarvitsevat tai ovat tarvinneet Helsingin Lastensairaalaa

Mahdollisuudet Uhat

tapahtuma saa julkisuutta tapahtumakutsu epaonnistuu
erottuva, muista tapahtumista markkinointi ei tavoita yleisoé
jaé mieleen

Tapahtuman jarjestaminen auttaa osallistujia ymmartamaan lastensairaalan
arvon. Hyvantekevaisyyskerayksesta liikkuu paljon kuulopuheita ja tapahtu-
man jarjestaminen seka asiasta tietavat ihmiset tulevat olemaan paikalla sel-
ventdmassa ennakkoluuloja. Kyseessa on siis periaatteessa tuotteen jalkau-

tumista sinne missa asiakkaat ovat (Muhonen—Heikkinen 2003, 86).

Kyseista tapahtumasta on jo itsessaan markkinointisuunnitelma ja mainonta
valmiina, niin sen vuoksi tapahtumakutsu (Liite 2) on viela tiedoiltaan vajaa.
Tiedotus ja markkinointi tapahtuvat paasaantoisesti sosiaalisen median ja
suullisen viestinnan voimin. Sosiaalinen media on nykypaivana nopein tapa
lahestya ihmisia. Mainonnan neuvottelukuntakin kertoo vuonna 2013 tehdyssa
mediamainonnan selvityksessa, etta sahkodinen markkinointi on ollut lievassa
nousussa vuonna 2013, vaikka muu mainonta onkin heikentynyt. Sahkoéinen
markkinointi sai jo 41,7 % kokonaismarkkinoinnista ja siitd verkkomediamai-

nonnan osuus oli 19,7 %. (Mainonnan Neuvottelukunta 2013,1.)

Sosiaalisessa mediassa ja varsinkin Facebookissa ja Twitterissa, ihmiset ny-
kyaan jakavat mainoksia ja uutisia, jotka koskettavat heidan elaméaansa. Ta-
man vuoksi ensimmaisend markkinoinnin listalla on Facebook -tapahtuma-
kutsun suunnittelu. Suunnitelman tapahtumakutsu tullaan liittdmaan yhteistyo-
kumppanin kotisivulle ja Facebookiin. Kutsussa on lyhyt selvitys tapahtuman-
kulusta seka osallistujien huomioon otettavat seikat, kuten pukeutuminen saan

mukaan.

Mikali tapahtumanjarjestaja lahtee mukaan markkinointiin taloudellisesti, niin

markkinointia viedaan myaos turistien laheisyyteen eli paikallisiin hotelleihin.
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Silloin hotelleihin viedaan yksittaisia mainoslehtisia, jotta tapahtuma hieman
isommaksi. Jos markkinointiin ei panosteta, mainontaa voi toimittaa suullisin
viestein tai sdhkopostin avulla Rovaniemen keskustan hotelleihin, jotta hotel-

lien henkilokunta jakaisi tietoa hotellivieraille.

5.4Sisainen ja ulkoinen viestinta

Viestindssa alkuun tulee 16ytaéa vastaukset seuraaviin kysymyksiin: Kuka vies-
tii? Kenelle viestitddn? Mita viestitdan? Mita kanavaa pitkin viestitaan? Tapah-
tuman viestinnassa paavastuu on projektipaallikolla, mutta projektipaallikon
apuna voi olla muitakin henkil6itd, jotka hallitsevat viestinnan eri keinot. Sisai-
seen ja ulkoiseen viestintaan on yleensa helpompi valita eri henkil6t, jotta vies-
tinta olisi mahdollisimman huolella suunniteltuna. Viestien tulee olla selkeita ja
niiden pitaa sisaltaa kaikki oleellinen tieto. Viestinnan kanavan voi valita itse,
mutta sen tulee olla toimiva kohderyhmalleen. (Liskola-Kesonen 2004, 63—-64.)

Sisadinen viestinta kertoo talkoolaisille, jarjestelyorganisaatiolaisille ja tarkeim-
mille yhteistydkumppaneille tulevat tiedot. Nain he pysyvét ajan tasalla seka
samalla sitoutuvat paremmin tapahtumaan. Sisaisen viestinnan tulee olla no-
peatempoista ja sen tulee saavuttaa viestinnassa ensimmaisena. (Liskola-Ke-
sonen 2004, 63.)

Tybssa panostetaan sisdiseen viestintdan, jotta tapahtuman sisalla tydskente-
levat henkilot sekd yhteistyokumppani olisivat perilla suunnitelmasta, sen to-
teutuksesta ja aikataulusta. Koulutussuunnitelman ideana on, ettd tyontekijat
innostuisivat tapahtuman jarjestdmisesta ja nain olisivat tapahtumassa mu-
kana samalla innolla alusta loppuun saakka. Sisainen viestinta on osa koulu-
tussuunnitelmaa, jossa kerrotaan kaikki tarkeéat asiat lyhyesti, mutta riittavan
kattavasti.

Koulutussuunnitelma 16ytyy liitteend 3. Koulutussuunnitelma kertoo tapahtu-
man tavoitteet ja keinot paasta tavoitteeseen ottaen huomioon yleisétapahtu-
man turvallisuuden ja sen hallinnan. Koulutussuunnitelma sisaltaa tapahtuman
nimen, luonteen, jarjestajan, tiedotteen ja ohjeet osallistujille, johtamisen, tyon-
jaon, suorituspaikan ja reitin, opasteet, ohjelman sisallon, tarvittavat valineet,
ensiapuvalmiuden seké riskianalyysin ja toimintaohjeet riskien torjumiseen
seka projektin paattamisen. Kuvion 9 tarkoitus on selventaa koulutussuunni-

telmaan tulevia tietoja.
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f Kuka tekee? \

Koska tekee?
Missa tekee?
Mita tekee?
Organisaation johtaja/vastuuhenkilo?
Mitka ovat tehtavat ja vastuualueet?

\. /

Kuvio 9. Koulutussuunnitelmaan tarvittavat tiedot (Etel&-Pohjanmaan liitto 2014, 11).

Ulkoinen viestinta on tarkoitettu paasaantoisesti taas kohderyhmille eli osallis-
tujille, yleisolle, tiedotusvalineille seka lopuille yhteistybkumppaneille (Liskola-
Kesonen 2004, 63). Tapahtumaa markkinoidaan paikalliselle ilmaisjakeluleh-
delle ja tavoitteena onkin, etta lehti tekisi artikkelin tapahtumasta. Lehdistotie-
dote on liitteena 4. Muu ulkoinen viestinta tapahtuu yhteistydkumppanin ja so-
siaalisen median kautta seka niin sanottuna hiljaisena tietona suusta suuhun
tietona. Ulkoisen seka sisaisen viestinnan pohjatarkoituksena on herattaa koh-

deryhmaén kiinnostus kyseista asiaa kohtaa (Harju 2003, 54).

Ulkoisessa viestinnassa otetaan huomioon markkinointi paikalliseen lehteen.
Lehdistotiedotteella yritamme ylittda uutiskynnyksen ja saada ilmaisen mark-
kinoinnin lehtijutulla. Lehdistttiedotteen sisalté on hyvin pitkalti ennalta maari-
telty, mutta silti tiedotteen pitaa olla kiinnostava, jotta median kiinnostuu tiedot-
teesta. Tiedotteen yleisohje on, etta tiedotteessa kerrotaan mita tapahtuu, mi-
ten ja missa tapahtuu seka yhteishenkilon yhteystiedot mahdollisia lisatietoja

antoa varten. (Jyvaskylan yliopisto 2014b.)
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6. TURVALLISUUS

6.1 Luvat

Tilaisuutta suunniteltaessa on hyva neuvotella viranomaisten kanssa tule-
vasta, koska laissa on saannoksia ja maarayksia (Poliisi 2014b). Neuvottele-
malla etukateen ei tule yllatyksia ja riskikartoitus pienenee, kun kaikki paperi-
tyot ovat kunnossa. On mahdollista, etta suunnitelmassa on tehty virhe ja siina
ei olekaan otettu huomioon tapahtumapaikan reunalla olevaa suhteellisen vil-
kasta tietd. Poliisi voi ehdottaa talldin parempaa sijaintia tapahtumalle tai
pientéd korvausta vastaan sulkea tienpatkan valiaikaisesti. (Kulttuurin kehitta-
miskeskus — Etela-Pohjanmaan liitto. 2008, 12.)

Koko kansan hyvantekevaisyysjuoksu on varainkeruuta, siksi on yksinkertai-
sinta aloittaa helpoimmalla lailla eli rahankerayslaki (Rahankerayslaki
31.3.2006/255). Suomen lain mukaan rahankerdys on toiminta, jossa yleisolta
keratédan rahaa vastiketta vastaan. Rahankeruuta saa ker&ta vain viranomai-
sen antamaa rahankerayslupaa vastaan. Rahankerayslupa tulee hakea kirjal-
lisena ja sen saanut on myaos tilivelvollinen viranomaisille. Hakulomakkeet 16y-
tyvat poliisin internetsivuilta, lomakekohdasta. Tilitys tapahtumasta on toimi-
tettava kuukauden kuluessa luvan paattymispaivasta. (Poliisi 2014b.) Uusi
Lastensairaala 2017 -sdéatio on jo huolehtinut keraysluvasta, jota kayttamalla

saa kerata varoja saation puolesta.

Tapahtuma on aina yleisétilaisuus ja néin poliisin on hyva olla tietoinen tapah-
tumasta (Kokoontumislaki 22.4.1999/530). Suuren yleisotilaisuuden jarjesta-
misesta on aina tehtava kirjallinen ilmoitus poliisille, viisi arkipaivaa ennen ti-
laisuutta pois lukien vahaiset osallistujamaarat tai tilaisuuden luonne, jos se ei
edellyta jarjestys- tai turvallisuustoimia, eika aiheuta haittaa sivullisille tai ym-
paristolle. Tassa tulee muistaa, etté yleisottilaisuuden ilmoituksen lupakasittely
on maksullinen ja vuonna 2014 se maksaa 25 € tai, jos tilaisuuden jarjesta-
mistd koskevaan paatdokseen kuluu enemman kuin kaksi tuntia niin silloin pe-
ritaan 55 € + 64 €/ tunti, kuitenkin korkeintaan 640 €. (Poliisi 2014c.) Hyvante-
kevaisyystapahtumaa suunnitellessa, on hyva tiedottaa hyvissa ajoin poliisia
ja viranomaisia tulevasta tapahtumasta, vaikka tapahtuma ei lopulta tarvitsisi-

kaan virallista ilmoitusta viranomaisille.
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6.2 Lait
Turvallisuudesta vastaa tapahtuma-aikana tilaisuuden jarjestaja. Kokoontu-
mislaki seka laki jarjestyksenvalvojista saatelevat yleisbtapahtuman turvalli-
suusasioita (Kokoontumislaki 22.4.1999/530). Pelastuslaki taas maaréaa en-
naltaehkdisemaan vaaratilanteita ja varautumaan niihin (Tapahtumajarjesta-
jan opas 2008, 15-16). Pelastuslain pykala 16 kertoo yleisotilaisuuden pelas-
tussuunnitelmasta. Tilaisuuden jarjestajan tulee laatia pelastussuunnitelma,
jos tapahtumaan osallistuvien ihmisten maara on suuri tai tapahtumaan liittyy
merkittava henkilo- tai paloriski. Suunnitelmassa tulee ilmeta tilaisuuden arvi-
oidut vaarat ja riskit. Yleistilaisuuden pelastussuunnitelma tulee toimittaa pe-
lastusviranomaisille viimeistaan 14 vuorokautta ennen tilaisuutta. (Pelastuslaki
29.4.2011/379.)

Tahan ty6hon ei tehda pelastussuunnitelmaa, koska tapahtuma ei ole niin iso,
etta se sita vaatisi. Tapahtuman tulisi olla suurikokoinen tapahtuma, esimer-
kiksi Rovaniemella jarjestettava Simerock, etta suunnitelma tulisi laatia. llmoi-
tus pelastusviranomaiselle suunnitellusta tapahtumasta kuitenkin kannattaa
tehda, oli tapahtuma sitten kuinka pieni tahansa. limoituslomake 16ytyy poliisin
nettisivuilta, kohdasta lomakkeet. (Poliisi 2014a.) Koko kansan hyvantekevai-
syysjuoksussa otetaan huomioon turvallisuus vapaaehtoisten tyontekijoiden

perehdytyksessa eli sisdisessa viestinnassa.

6.3  Riskienhallinta

Tyohon kuuluu kaksi erillista riskien hallintaa, tapaturmien ehkaiseminen seka
tapahtuma idean myyminen toimeksiantajalle eli projektin yllapito. Ensimmai-
sena riskienhallintana kasitellaan kuitenkin tapaturmat. Melkein kaikkeen te-
kemiseen, liittyy riski. Riskit on hyva tunnistaa, jotta niita voi hallita ja se ei
hallitse tekemista, esimerkiksi yhteistybkumppanin kerhotoiminta, jossa juok-
suharrastus on yhdistava tekija. Juostessa saattaa sattua tapaturmainen kom-
pastuminen ja siitd sitten seurauksena nilkan nyrjahdys. Tapahtuman jarjesta-
minen ei paljoa eroa harrastusten riskeista, ne vain pitd& osata havaita ja en-
nakoida ajoissa. Sen liséksi on hyva miettid, etta mita tehda, jos sattuu jotakin.
Naita riskeja suunnittelemalla ja kirjaamalla ylds syntyy riskienhallinta.
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Tapahtuman jarjestdminen on todella hyva véline luoda yritykselle niin sano-
tusti kasvot. Suurin riski tapahtumassa on asiakkaan tyytyvaisyys. Tapahtu-
man yksi haasteellisimmista riskeista onkin luoda ainutlaatuinen mielikuva yri-
tyksesta asiakkaalle. Kuinka siis jarjestaa mieleenpainuva tapahtuma, jossa
asiakas ei tule pettymaan ja kokee nain tapahtuman olleen osallistumisen ar-
voinen. (Vallo 2009, 18-19.)

Riskit on helpompi tiedostaa etukateen, jotta tapahtumanjarjestajat osaavat
toimia vastuullisesti ja oikein riskitilanteessa. Riskeja l0ytyy useita ja helpoiten
ne pystytdan kasitteleméaan taulukkona. Taulukko 4. kertoo tapahtumajarjes-
tamisen riskeistéa ja niiden hallinnasta. Taulukkopohja on laadittu kuvasta
vuokravalitysfirma Saton kirjoittamasta vuosikatsauksesta, Keskeiset tunniste-
tut riskit ja niiden hallinta (Sato 2013).

Taulukko 4. Riskit ja niiden hallinta (mukaillen Sato 2013).

RISKIEN HALLINTA
Markkinointi kuntoon ja laajemman asiakaskunnan haku
Ennakkoilmoittautuminen yhteyshenkildlle
Ennakkoilmoittautuminen yhteyshenkil6lle

Ennakkoilmoittautuminen yhteyshenkilolle

varautuminen n.10% ylimaaraiseen osallistujamaaraan
Onko tiedote antanut vaéaran mielikuvan sponsorille vai onko kysely ollut tarpeeksi tehokasta?

Osallistujien noin méara tulisi tietd& ennakkoon ja sen mukaan maarata tyopisteet, jotta ei tule
tydvoima vajetta
Aikataulu on hyva suunnitella ennakkoon ja hyva perehdytys henkilokunnalle

Ihmisten kuunteleminen ja negatiivisen palautteen vastaanotto niin, etté siité otetaan oppia

Osallistujille maininta sé&olosuhteisiin varautumisesta, mahdollinen tapahtuman siirtdminen

Ensiapulaukku/piste

Numerolaput jokaiselle ennen tapahtumaa ja numerolapun pois kerdys tapahtuman jalkeen

Taulukosta riskit 16ytyvat punaiselta pohjalta. Riskeiksi voisin luetella tapahtu-
maan kohdistuvat paineet. Riskien hallintaan voidaan yleisesti vastata enna-
koinnilla ja tyontekijoiden perehdytyksella. Vihrealla pohjalla on lueteltu ris-
kienhallintaehdotus. Taulukko 4 on liitetty myds osaksi tyontekijoiden koulu-
tussuunnitelmaan. Esimerkiksi juoksutapahtumassa iso riski on, etta juoksija
saa sairaskohtauksen juoksumatkalla. Tama riski on ennakoitu sillg, etta jokai-
selle osallistujalle jaetaan numerolappu merkiksi osallistumisesta ja poistumi-
sesta tapahtumasta ja nain jarjestaja pysyy osallistujien maarasta tietoisena.
(Arctic Marathon Club 2012.)
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Toinen riskien hallinta, liittyy tapahtumasuunnittelun myymiseen toimeksianta-
jalle ja asiakkaille. Projekti on siitéa erilainen muihin jarjestelyihin verrattuna,
etta se voi loppua milloin vain. Ensimmainen projektin vaihe on tarve. Tar-
peeksi voidaan todeta, etta yritys tarvitsee koulutustilaisuuden tyo6tekijoille tai
markkinointisuunnitelman uusimisen. Toinen vaihe on suunnitteluvaihe ja
tassa kohdassa maaritteet kirjoitetaan ylos tarkasti. Toteutus on kolmas ja vii-
meinen vaihe, jolloin projekti heratetd&n henkiin ja suunnitelman tavoite toivot-
tavasti saavutetaan. Toteutuksessa on hyva myds kerata palautetta projektiin
osallistuneilta tyontekijoilta seka asiakkailta. Jokaisen vaiheen valissa on hetki,
jolloin projekti saatetaan lopettaa. Syy voi olla esimerkiksi taloudellisesti kan-
nattamaton tai tilaisuudelle ei ole enaa tarvetta. Kuvio 10 on tehty Pelinin Kkir-
joitusten pohjalta. (Pelin 2011, 57.)

/
C T 1 I

Kielteinen Kohdeyleisslle
2t TR Tarve paa
projektipaatds ERSthry markkinointi mennyt
pieleen, eikd saada
osallistujia

Ei toimeksiantajaa

Kuvio 10. Projektin vaiheet ja riskikohdat (Pelin 2011, 57).
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7. TALOUSELAMA

7.1 Talousarvion laatiminen

Talousarviota laatiessa tulee muistaa, etté tyo toteutetaan talkoovoimin, joten
tyosta ei makseta palkkaa eikd mahdollisia matkustuskustannuksiakaan voi
ottaa huomioon, myds toimeksiantaja tyoskentelee talkoovoimin. Toimeksian-
tajalle tulee kylla varmasti pienid kustannuslaskemia talkootyon lisdksi, mutta
suunnitelman paatavoite on, etta tapahtuma jarjestetaan yhteistybkumppanien

ja sponsorien tuella.

Taulukko 5. Tavoiteltu osallistuja- seka lahjoitussumman maara

Tavoitesumma 2 000,00 €
minimi osallistumismaksu 5,00 €
Tarvittava osallistujamaara 400
Edellisien vuosien osallistujat 200
Tavoite saada uusia osallistujia 200

Kuten taulukko 5 kertoo, kerayksen tavoitesummaksi on asetettu 2000 €,
koska se on tapahtumaa jarjestettéessa realistinen tavoite, varsinkin, jos las-
ketaan, ettd jokainen osallistuja lahjoittaa minimisumman 5 €. Tama tarkoittaa,
ettd minimi osallistujamaara mita tavoittelemme, on nopeasti laskettuna tavoi-

tesumma jaettuna yksittaisella lahjoitussummalla eli 2000/5 = 400 osallistujaa.

Kuitenkin nykyhetken osallistujamaara on ollut noin 200 henkiléa, jolloin lah-
joitussumma jaisi tavoitteen alle ilman uusia osallistujia. Taméan vuoksi lahjoi-
tussumman ylarajaa ei ole mainittu ja osallistumismaksu on mainittu minimi-
summana. Sosiaalisen median ja turistien kautta on tarkoitus saada tapahtu-
maan lisdé osallistujia. Nain voidaan kayttaa keskihajontalaskentaa, etta osal-
listujamaara tavoite ja&, mutta osa osallistujista saattaa osallistua suurem-

malla summalla tapahtumaan.

7.2  Yhteisty0kumppanit ja sponsorointi

Y hteistydkumppaneiden kartoitus on suotavaa aloittaa hyvissa ajoin, jopa heti,
kun tapahtumasta tiedetdan aika, paikka ja tapahtuman luonne. Nain yhteis-

tydokumppanin kanssa ehtii rauhassa neuvotella sopimuksen yksityiskohdista.
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Yhteistydkumppania suunniteltaessa kannattaa miettia keta kysyy, koska yh-
teistydta on helpompi tehda, kun yhteistyokumppanilla on samankaltaiset ar-
vot tai tapahtuma ja yhteistydkumppani tukevat toisiaan. (Kulttuurin kehittamis-
keskus — Etela-Pohjanmaan liitto. 2008, 9.)

Yhteistybkumppaneiden saanti on ehka hankalampaa kesalla, jolloin tydstin
opinnaytetyotéa, koska silloin suurin osa vastuuhenkildistd on kesalomalla eika
ole ketdan tekeméasséa paatoksia. Kaytimme toimeksiantajan kanssa yhteyk-
sidmme urheilumaailmaan ja yhdessa kyselimme kiinnostuneita seuroja tule-

maan meidan tueksemme.

Yhteistyokumppaniksi Iodysimme Rovaniemella toimivan pitkAnmatkanjuoksun
erikoisseuran Arctic Marathon Club:n eli AMC. AMC on perustettu vuonna
1993 Rovaniemella ja seuralla noin 100 jasentd. Seuran mottona on, juosta
maratonmatkoja iloisin ilmein sekd Suomessa etta ulkomailla. Seura on jase-
nend Suomen veteraaniliitossa. AMC on jo muutaman vuoden jarjestanyt Uu-
denvuodenaattona juoksutapahtuman kohdistamalla saadun tuoton hyvante-
kevaisyyteen ja he ovat kiinnostuneita yhteistydkumppaneista. Seura tunne-
taan parhaiten jokakesaisestd Rovaniemen maraton kisasta, Rovaniemi Ma-
rathon. Kuluvana kesana maraton jarjestettiin 28.6.2014 ja osallistujat pystyi-
vat osallistumaan kisassa mini-, puoli- tai kokopitkdan maratoniin. (Arctic Ma-
rathon Club 2012.)

Talvisin seuralla ollut hyvantekevaisyystempaus, jossa tarkoituksena on ollut
juosta uuttavuotta vastaan vuoden viimeisend paivana. Samalla voi karistaa
kaiken menneen vuoden asiat hartioilta pois. Juoksumatkoja on ollut kaksi,
toinen parin kilometrin mittainen, mika soveltuu lastenrattailla ja koirien kanssa
ulkoileville ja sitten haastavampi yhdeksan kilometrin matka, jossa saa jo hiu-
kan juostakin. Matkat ovat tarkoituksella lyhyet, jotta matkalle osallistuminen
ei olisi este. Matkan suorittamistapakaan ei ole rajoitettu. Matkan pystyy taitta-

maan juosten kavellen tai potkukelkalla. (Arctic Marathon Club 2014.)

Sponsorointi tarkoittaa liikeyhteytta, jossa tapahtumaa tai toimintaa tuetaan
sopimuksen mukaan rahallisesti tai tarvikkein. Sponsorointi on aina vastikkeel-
lista eli se tarkoittaa, ettd sponsoroiva osapuoli haluaa tulla konkreettisesti jo-
tenkin nahdyksi, kuulluksi tai hyédynnetyksi tapahtumassa. (Harju 2003, 55.)

Sponsoria etsiessa on hyvéa ottaa huomioon, etta sponsoroinnin kohdetta yritys
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voi kayttaa imagon rakentajana, koska sponsorointi ei ole hyvantekevaisyytta
vaan likketoimintaa (Muhonen — Heikkila 2003, 69,93). Suomessa sponsorointi
kattaa 5,0 %, mutta kaikkea tapahtumamarkkinointiin kaytettavia varoja ei ole

tilastoitu vertailukelpoisesti (Sponsorointi & Tapahtumamarkkinointi ry 2014).

Suosituimmat sponsorointikohteet Suomessa ovat urheilu, kulttuuri seka yh-
teiskunnalliset ja sosiaaliset kohteet. Nakyvyys on tarkeda sponsoroijalle,
mutta sen tulee olla positiivista nakyvyytta. (Harju 2003, 55.) Sponsorointi on
parhaimmillaan ymmarrettya ja toimivaa yhteispelida sponsorin ja sponsoroin-

nin kohteen kesken (Huippu-urheilija 2014).

Hyvantekevéaisyystapahtumaan sponsorointi sopii, koska jokainen hyvanteke-
vaisyyteen osallistunut henkil6 palkittaisiin pienella vastikkeella. Esimerkiksi
sponsori voisi lahjoittaa ruusun tai kahvit osallistujille tilaisuuden lopussa. Ta-
pahtumaan osallistuneita muistamalla, hoitaisimme myds jalkitydén. Vaikka
osallistujat saavat vastineen jo osallistumalla hyvantekevaisyystapahtumaan,
kuitenkin olisi hienoa, etta he saavat viela palvelun lisaksi jotain pienimuotoista
ja symbolista sponsoreiden avustuksella. Sponsoreiksi haemme paikallisia

yrittajia.
8. TOTEUTUS

8.1 Koko kansan juoksutapahtuma

Projektin ja tapahtuman toteutus on suuri haaste ja se onnistuu vain, jos to-
teuttaja uskoo itseensa. Toteuttajan tulee olla sellainen henkild joka kykenee
vastaanottamaan haasteita ja asennoitumaan pitkajanteisesti tekemaansa
tyota kohtaan. Esimerkki hyvin toteutuneesta projektista 16ytyy Pelinin kirjasta,
jossa han kirjoitti Helsingin jalkapallostadionin rakentamisen toteutumisesta.
Projekti sivuuttaa opinnaytetyon aihetta urheilutapahtumajarjestamisen kautta.
Projektin budjetti oli 110 miljoonaa markkaa, josta Helsinki ja Suomen valtio
maksoivat yhteensa 50 miljoonaa markkaa. Loput varat projektipéaallikko kerasi
yksityisiltd. Projektin paatyttya, projektin loppusummaksi oli tullut 110 miljoona
ja 960 000 markkaa, joten budjetti oli hienosti pysynyt kasassa, vaikka hank-
keen aikana rakentamiskustannukset Helsingiss& nousivatkin 10 prosenttia.
(Pelin 2011, 30.)
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Projekti toteutetaan keskitalvella ja toteutuksesta ei ehditd saamaan doku-
menttia tahan opinnaytetydhdn, mutta tyéhon on liitetty kaikki mitéa on saatu
tahan mennessa jo valmiiksi. Projekti on siis enaa toteuttamista vaille valmis.
Tapahtuman toteutus kertoo vasta, mitd saimme tapahtumalla aikaiseksi ja
onko suunnitelma ollut valmis ja toteutuskelpoinen vai tarvitseeko se tulevai-
suutta ajatellen muutoksia. Jokainen tapahtuman jarjestamiseen osallistuva
toivoo, ettd tapahtuma tulee onnistumaan ja saa kiitosta osallistujilta, koska
tapahtumaa on jo jarjestetty ennenkin. Edellisvuosiin verrattuna toteutettu
juoksutapahtuma on nyt saanut tapahtumasuunnitelman seka yhteistydokump-

panin ja voi ndin kasvaa askel askeleelta isommaksi tapahtumaksi.

8.2 Juoksutapahtuman pé&attaminen

Projekti paattyy, kun tapahtuma on ohi ja tydsta on keratty osallistujilta palaute
tapahtuman onnistuneisuudesta seké analysoitua kerétyt tiedot. Projekti siis
paattyy ennalta asetetulle aikarajalle ja lopun tulee olla selkea (Pelin 2011,
345). Tapahtuman tyontekijat vastaanottavat hiljaista tietoa palautteen keruun
lisdksi ja tarkkailevat osallistujien reaktioita tapahtuman alusta loppuun. Talla
tavalla saadaan suoraa tietoa tapahtumajarjestamisesta paremmin kuin, etta
tekisi kyselyn, johon yrittéisi saada mahdollisimman paljon vastauksia. Kyse-
lyn tekeminen on muutenkin haastavaa, koska yleenséa tapahtumaan osallis-
tuvat ihmiset eivat yleensa anna yhteystietojaan, ellei siita ole heille hyo6tya,
esimerkiksi arvonnassa. Projektin paattamiseen voi littyd myos se, etta valmis

suunnitelma siirtyy kayttajalle, esimerkiksi toimeksiantajalle (Pelin 2011, 346).

Paattamiseen kuuluu kaikkien tydhon osallistujien kiittaminen seké& projektin
dokumentointi (Liskola-Kesonen 2004, 12). Suunnitelma on suurin osa doku-
mentointia ja tdman opinnaytetydn avulla se on nyt valmiiksi olemassa. Valo-
kuvaaminen tapahtuman aikana seka palautteen keradminen tapahtumaan
osallistuneilta ja tyontekijoilta on tarkedd tiedonkeruun kannalta, koska se

saattaa opettaa ja helpottaa seuraavaa tapahtumasuunnittelua.

Arviointikohteita tapahtumassa ovat tiedotus, budjetti, ohjelma, palvelu ja tek-
niikka (Harju 2003, 27). Lopuksi ty6 ja kaikki dokumentit on hyva arkistoida,
koska tapahtuman toistamiseen on pohja jo valmiina, eika sité tarvitse luoda
uudestaan. Valokuvien ja palautteiden jakaminen yhteistydkumppaneille ja ta-

pahtumaan osallistuneille kertovat tuloksista mita tapahtumalla saavutettiin
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seka on samalla heille kiitosta yhteistydsta. Yhteistybkumppanin muistaminen
tulee kuitenkin tapahtua mahdollisimman pian tapahtuman paattamisen jal-
keen. (Liskola-Kesonen 2004, 12.)

Yhteistydkumppaneiden ja sponsoreiden kiittdmisen liséksi on kansainvalinen
tapa myos kiittdd osallistujia (Harju 2003, 115). Opinnaytetyon tapahtumaan
osallistuneita on hyva kiittaa toimeksiantajan ja yhteistydkumppani kotisivulla.
Kiitosten liséksi olisi hyva lisata tapahtumakuvia Arctic Marathon Clubin kotisi-
vulle ja muutaman kuvan Facebookiin, jotka otetaan tapahtuman aikana ja
niissa osallistujilla ja jarjestdjilla nakyy hyva mieli. Kuvien esittamiseen on kui-

tenkin pyydettava lupa, koskien yksityisyyssuojaa.

8.3 Opinnaytety6n arviointi

Hyvantekevaisyyskerayksen tutkiminen on ollut opettavaista ja antanut paljon
pohdittavaa nykymaailmasta. On hienoa, ettd Suomen kansalaiset auttavat eri
tahoja voittamaan nalan, pelastamaan uhanalaisia eldimiad tai rakentamaan
uuden sairaalan. Uusi Lastensairaala 2017 -saatiokin paatettiin perustaa sen
vuoksi, kun valtio ei pitanyt kiirettd uuden sairaalan kanssa. Lopulta keraysta-
voite saavutettiin ja poliitikot saapuivat tiedotusvalineisiin kehumaan, kuinka
hieno tdma kerdys on ollut. Mielestani sairaalan rakentamiseen ei olisi alun
perinkaan pitanyt kerata varoja yksityishenkildilta, vaan varat olisi pitanyt ottaa
verovaroista. Poliitikkojen tulisi mielestani olla varovaisia puheissaan, jotta ei-
vat mainitsisi kerayksen olleen mahdollista heidan paattksien kautta. Hyva
puoli kerayksessa on ollut kuitenkin se, ettd kerdys sai kansalaiset hereille hy-
vantekevaisyyden puolesta. Toivottavasti tama herannyt auttamisen halu ei
vaivu uneen ja Suomalaiset lahjoittavat edelleen yhta innokkaasti parantaak-

seen maailman epakohtia.

Tapahtumajarjestaminen on ollut aina kiinnostava aihe ja taman vuoksi se tu-
likin lopulta ihan luonnostaan lopputydn aiheeksi. Olen ollut mukana useilla
messuilla yritysten edustajana ja entinen kilpaurheiluseurani tapasi jarjestaa
vapaa-ajanharrastusmessuja ja kilpatapahtumia jopa SM-tasoisia. Messuilla

olin aktiivisesti rakentamassa messualuetta. Tein toita messuilla markkinoiden

urheiluharrastustani, siivoilin, myin arpoja. Messujen paatyttya osallistuin lop-

pusiivoukseen. Kaikki messujen tehtavéat oli tarkasti aikataulutettu. Taméa

kaikki tehtiin talkootdina ja niihin osallistuin jo pienend, ala-aste ikdisena.
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Osa-alueet yhdistamalla kehitin taman opinnaytetyon. Toivon, etta tyo inspiroi
muitakin uudistamaan tai lisddmaan tapahtumapalveluja. Viela yksi kysymys,
jonka taustatietoja en ole selvittdnyt, mutta on hyvin mielenkiintoinen kysymys:
Moniko tapahtuma kamppailee muiden samankaltaisten tapahtumien kanssa
keskendan asiakkaista sen sijaan, etta se voisi kehittdd omaa markkinati-

laansa aivan uudeksi ja saada aikaan uutta?

Tyon innoittajana toimi aineisto, mitd kokosin suunnitelmaan yhteen. Aineisto
oli olemassa olevaa tietoa ja taitoa. Esimerkkina ja innoittajana toimi kirja Si-
nisen meren strategia, ja tarkemmin kirjan esimerkki menestystarina, Chrysle-
rin tila-autojen lanseeraaminen markkinoille. Tarina kertoo, ettd vuonna 1984
Chrysler oli konkurssin partaalla, mutta yritys paattikin viela kokeilla ja yhdisti
henkil6auton ja pakettiauton hyvat ominaisuudet yhteen ja nain loi markkinoille
uuden ajoneuvon, tila-auton. Kolmessa vuodessa yritys sai pelkastaan tila-au-
toista 1,5 miljardin dollarin voiton. (Chan Kim—Mauborgne 2007, 228-230.)

Kertomuksesta saa mielikuvan, etta yritys paatti heittdd poydalle tarvikkeet
mité heilla oli jo olemassa ja yhdisti palat hienosti yhteen samalla luoden mark-
kinamenestyksen. Jos he olisivat keksineet jotain taysin uutta, ei menestysta-
rinaa valttamatta olisi syntynyt. Opinnaytetydnpohja lahti tuolla samalla ajatuk-
sella, ettd lybn poytaan kaiken mitéa on olemassa, ja yhdistan ne toimivaksi
kokonaisuudeksi. Lopputuloksesta olen ylpea, ja voin taman tyon esittaa teat-
terisanoin kenraaliharjoituksena eli tdmé on viimeinen harjoitus ennen ty6ela-
maan siirtymista. Silti tAma on kaikkein tarkein ja totuudenmukaisin harjoitus,

mika vastaa tybelaméan haasteita

Tyon haasteellisin kohta oli toimeksiantajan etsiminen, mutta lopulta sain toi-
meksiannon pieneltd, mutta todella hyvalta yhdistykselta. Opinnaytetyon teke-
minen olisi varmasti helpompaa, jos olisin valmiiksi tybéelamassa, jossa tyon-
antaja olisi kilnnostunut tapahtumien jarjestamisista. Tassa yhteydessa Kkiitan
toimeksiantajaa! Han otti heti avosylin ja innostuneesti vastaan esittamani
idean opinnaytetydstani. Sain mahdollisuuden suunnitella ty6tani rauhassa.

Toimeksiantajaltani sain aikaa ja myos tarvittavan tuen tyohoni.

Yleisesti tapahtumajarjestdmisesta luvussa viittasin Donald Getzin kirjaan,

jossa hén puhui tapahtumien jaottelusta vain kahteen osaan (Getz 2012, 18).
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Itse tormasin monessa lahteessa tapahtumajaotteluun ja yleensa lista oli puo-
len sivun mittainen, esimerkiksi kirja Yleis6tapahtuman suunnittelu ja toteutus,
tekijoind Kauhanen ym. 2002. Getzin ajatuksessa kuitenkin on jarkeda, koska

miksi asiat jaotellaan liian pieniksi maaritelmiksi?

Olen tassa opintoja suorittaessa huomannut, etta valitsemani ala antaa mah-
dollisuuden hakea t6itd monelta eri osa-alueelta. Kouluun hakiessa halusin ko-
kousemannaksi, mikd on myds tavallaan tapahtumajarjestamista. Eika se idea
ole viela kokonaan haudattu, mutta nyt, kun opinnot ovat loppusuoralla, olen
huomannut olevani kiinnostunut tapahtumien liséksi tydn koordinoinnista ja oh-
jaamisesta. Toisaalta haluan tyoskennella vapain kasin, mutta silti linjan mu-
kaisesti ja sen vuoksi projektitydskentely ja tapahtumat ovat minusta juuri oi-

keanlaista tekemista.

Opin valtavasti tydskentelyn aikana. Tiesin alun pitden, etta tapahtumajarjes-
taminen on suuritdinen projekti, mutta se kuinka suuritdinen se onkaan, paasi
yllattama&an. Muhonen ja Heikkinen sanoivatkin osuvasti kirjassaan, etta ta-
pahtumamarkkinoinnin ammattilaiseksi ei voi alkaa pelkastaan silla perus-
teella, ettd on jarjestanyt muutaman safari- tai seinékiipeilytapahtuman. (Mu-
honen—Heikkinen 2003, 53.) Tyon edetessa tuo sama lause on pydrinyt mie-
lessani ja olen huomannut sen patevan aika moneen muuhunkin kohtaan kuin

pelkastaan markkinointiin.

Liséksi minun ei tarvitse jaada kiinni yhteen ainoaan ajatukseen tytnteosta,
esimerkiksi hotelli- ja ravintola-alalle, vaan voisin tydskennella myds esimer-
kiksi politiikan ja lain, taloustieteen, ympariston tai kulttuurin parissa. Tapahtu-
mia ja kokouksia jarjestetaan alalla kuin alalla. Hyvana esimerkkina kertomas-
tani voin mainita seuratoiminnat tai saatiot harrastuksien puolelta. Seuratoi-
minnassa yleensa jarjestetaan varainkeruutapahtumia ja nakisin siina myos
omat tulevaisuuden kiinnostuksen kohteeni. TA&ma opinnaytetyokin kasittelee

juuri sitd mité tulen tekemaan tulevaisuudessa.

Kirjallinen osuus tyonteossa oli helppoa ja sujuvaa, vaikka lahdetietoa |6ytyy
tapahtumanjarjestamisesta paljon. Taméan vuoksi luin alkuun samantyylisia
opinnaytetoita, jotta sain linjauksen omalle tydlleni. Vertailin opinnaytetoita
keskendan ja tutkimalla heidan lahdetietoja sain rajattua omat lahteet mielui-

siksi. En kuitenkaan kayttanyt opinnaytetoita lahteena tydssa, koska halusin
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ottaa niista vain alkuperaiset lahdemahdollisuudet, jotta suunnitelmasta tulisi
oma ja asiatieto ei olisi toisarvoista lahdetietoutta, koska tall6in lahdekritisointi

olisi ollut vaikeampaa.

Kirjatietoa l0ytyi suhteellisen paljon ja tiedonsaanti tuli loppu vaiheessa tylsaksi
ja siité arvelin, ettd enempaa kirjallisuutta samasta aiheesta ei enda kannatta-
nut lukea, koska tieto alkoi toistamaan itsedan. Talldin vaihdoin ajattelusuun-
taa ja lahdin etsim&an uutta nakdkulmaa teoriaan. Lopussa kylla mietin, etta
olisiko sittenkin pitanyt vield lukea lisaa asiakirjoja. Kirean aikataulun mukai-
sesti olin valinnut kirjat, joihin ehdin perehtymaan ja lahteista loysin riittavasti
tyon perustelemiseen liittyvia asioita. Kuitenkin hiukan lahdekritisointia saa hy-
vantekevaisyyden teoria, koska kuitenkin jouduin hylkdamaan suuren osan,
koska ne eivat vastanneet hakemiani pohjatietoja. Kyseinen aihe, lahteet yleis-
téen, sivuutettiin seuraavalla lauseella; tapahtumajarjestamiseen voi ottaa mu-

kaan myds hyvantekevaisyyskerayksen.

Suunnitelman tekeminen on ty6lasta ainakin silla ajatuksella tehtyna, etta sita
pitad pystya ulkopuolisen lukemaan ja toteuttamaan vaivattomasti. Vaikka tyén
tekeminen toimeksiantajalle on vaativaa, se on tavallaan myds antavaa, koska
silloin pitda ja saakin antaa parhaan osaamisen jollekulle muulle. Tapahtuma-
jarjestaminen on myds hyvin konkreettista ja odotan, ettd paasen mukaan ta-
pahtumajarjestamiseen, jolloin nden suunnitelman toimivuuden ja saan palaut-
teen heti. Jos saamme keréattya asetetun keraystavoitteen Uusi Lastensairaala

2017 -s&atiolle, tapahtuma onnistunut suunnitelman mukaisesti.

Projektina tyd on suhteellisen yksinkertainen, koska vastaavanlaisia tapahtu-
mia on jo olemassa, joten tietoa tdhan tydhon piti vain 16ytda ja muokata ne
haluttuun muotoon. Projektitydskentelysta opin joka kerta jotain uutta. Vaikka
teoria alkaakin olla jo tuttua, niin luulen, ettd tulen aina oppimaan uusia asioita
tahan liittyen. Taman tyon myota tulin siihen tulokseen, ettd ihmiset projektin
sisalla tekevat projektista helpon tai vaikean. Tassa tyossa tydskentely on ollut
suhteellisen helppoa, koska toimeksiantaja seka ohjaajat ovat olleet kannus-
tavia tyolleni. Ensikerralla panostan viela enemman toimeksiantajan ja tyén

valiseen kommunikaatioon, jotta tydskentely voisi esimerkiksi olla nopeampaa.



36
8.4 Kehitysideat
Opinnaytety0hon jai vield kehittelyn varaa, jotka otetaan huomioon syksym-
malla toimeksiantajan ja yhteistydkumppanin kanssa, joten tdman vuoksi ne
mainitaan kehitysideoina. Avoimeksi jaa viela verryttelyn vetajan valitsemisen.

Toivomme loytavamme jonkun tunnetun, innokkaan, talkoohenkisen, paikalli-

sen urheilijan vetdmaan alkuverryttelyn tai olemaan mukana, jos joku muu ve-

taa, mutta han olisi esimerkilladn mukana. Tama lisdisi tapahtuman mielen-

kiintoa, |a toisi siihen samalla ripauksen arvokkuutta. Julkisuuden henkilolla

saisimme samalla uskottavuutta hyvantekevaisyystapahtumaan.

Toinen kehittamisidea, joka jaa avoimeksi, on sponsorien etsiminen. Sponso-
reiden etsintdan varataan aikaa heti, kun suunnitelma on valmis ja tieddmme
tarkemman aikataulun. Yksi vaihtoehto sponsorille olisi, ettd nykyaan juoksi-
jatkin ovat muotitietoisia ja esimerkiksi kompressiovaatteet ovat talla hetkella
hittituotteita juoksijoiden piireissa. Kompressiovaatteiden tarkoituksena on an-
taa tukea ja nain saada aikaan parempi urheilusuoritus (MTV3 Liikunta 2014).

Joten olisi hienoa saada jokin kompressiosukkien valmistaja sponsoriksi.

Loppusanoina vield sanonta: Kylla ty6 tekijaansa kiittéda. Projekti on ollut pitka,
mutta kiintoisa ja olen selkeésti I6ytanyt oman kiinnostuksen kohteen tyon suh-
teen, koska téallaisessa tydssa saa olla luova eli innovatiivinen. Olen saanut
myos tydskennella toimeksiantajan seka yhteistydkumppanin kanssa ja luoda
heidan kanssaan nakyva kokonaisuus. Toivomme tapahtuman palkitsevan lo-

pulta tekijat niin, ettd ndemme tyytyvaisia asiakkaita.
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Liite 1: Hyvantekevaisyystapahtuman suunnitelma
Johdanto

Lastensairaala hajoaa kasiin! Taman hetken potilaat sekd heidan vanhem-
pansa nakevat joka paiva sairaalan akuutit viat, eika niitd enaa pystyta korjaa-
maan. Suomi seka Lastenklinikan potilaat ja heidat hoitava henkilokunta tar-
vitsevat uuden sairaalan heti. Talkoot ovat meneillaén, eivatkd ne lopu ennen
kuin uusi sairaala on valmis. Uuden Lastensairaalan tavoitteena on valmistua
vuonna 2017 ja siksi lahjoitusten tarve saatidlla on parhaimmillaan. Jokainen
VOi auttaa lapsia voimaan paremmin, lahjoittamalla Uusi Lastensairaala 2017
-saatiolle. Lasten hyvinvointi on tarkeda ja Uusi Lastensairaala 2017 tulee hoi-
tamaan kaikki ne Suomessa syntyneet sairaat lapset, joita ei pystyta tiedon,
taidon tai valineiden puutteen vuoksi hoitamaan muissa sairaaloissa. (Uusi
Lastensairaala 2014a.)

Opinnaytetyd perustuu projektitydhon, jossa perehdytadn tapahtumasuunnit-
teluun ja sen toteutukseen. Toisin sanoen tyd on toiminnallinen projektisuun-
nittelu. Tyon aiheena on kuitenkin hyvantekevaisyyssuunnitelma, mika lopulta
on toimeksiantajan ja yhteistyokumppanin vapaassa kaytossa. Tapahtuman-
toteutukseen tervetulleita osallistujia ovat edellisiin juoksutapahtumiin osallis-
tuvat kilpailijat, yleiso seka turistit. Osallistujien panostus nékyy osallistumis-
maksussa, jonka voi maksaa etukateen nettilippaaseen tai paikan paalla ke-
rayslippaaseen. Lahjoitukselle vastineeksi he saavat toimeksiantajan jarjesta-
man alkuverryttelyn seka juoksutapahtuman.

Miksi?

Uusi Lastensairaala tullaan rakentamaan ja toimeksiantaja, mina ja yhteistyo-
kumppani haluamme osallistua keraykseen ja samalla haastaa ja osallistaa
muitakin mukaan. Lasten hyvinvointi on tarkeaa ja Uusi lastensairaala 2017
tulee hoitamaan kaikki ne Suomessa syntyneet sairaat lapset, joita ei voida
tiedon, taidon tai valineiden puutteen vuoksi hoitaa muissa sairaaloissa.
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Liite 1: Hyvantekevaisyystapahtuman suunnitelma

Miten?

Hyvantekevaisyystempauksen muodossa, jossa jo ennalta tiedetty tapahtu-
maan, Koko kansan hyvantekevaisyysjuoksu yhdistetaan lisdpalveluna alku-
verryttely, jotta tulevaisuudessa tapahtumaa voi laajentaa lisdé. Lisaksi tapah-
tumaan tullaan hankkimaan sponsori ja uutiskynnys paikallisessa mediassa
pyritdan ylittamaan.

Kayttamalla vapaaehtoisia talkootyontekijoita, jotta ei tule kustannuksia.
Kenelle?

Kaikille vapaa tapahtuma, mutta eritoten kohderyhmaksi tulevat juoksutapah-
tumaan osallistuvat, heidan yleis6 ja mahdolliset turistit.

Markkinointi tapahtuu paikallisen median, sosiaalisen median, hiljaisen tiedon
ja ehka mainoslappusten avulla. Tapahtumaa markkinoidaan yhteisty6kump-
panin avulla, mutta myds omanaan, jotta tieto saadaan levidméaan. Paikallisille
hotelleille kannattaa vieda tapahtuman informaatiota ajoissa, mainoslehtisten
tai s&hkodpostin avulla, jotta he osaavat antaa tiedon ajoissa matkaajille. Mark-
kinointi tapahtuu tapahtumakutsulla (Liite 2)

Kuinka?

Luomalla hyvantekevaisyystapahtuman Rovaniemella, jossa osallistujat mak-
savat osallistumismaksun minimissaan 5 €/osallistuja suoraan kerayslippaa-
seen tai sitten nettilippaan kautta. 10 vuotiaat ja alle saavat osallistua mak-
sutta.

Jarjestamme hyvéantekevaisyysalkuverryttelyn juoksutapahtuman alkuun. Ver-
ryttelyn kesto noin 10min. Jonka jalkeen saa itsenaisesti kulkea maaritellyista
matkoista vapaavalintaisesti toisen.

Liséksi hankitaan sponsori, jolta jokainen tapahtumaan osallistunut saa pienen
muiston osallistumisesta eli vastikkeen. esimerkiksi makkaran, kahvin, kukan
tai jonkin muun vastaavaan.
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Liite 1: Hyvantekevaisyystapahtuman suunnitelma

1. Kasien liikkuvuus
pyorita kasia eteenpain 15 kertaa.
pyorita kasia taaksepain 15 kertaa. (tikku-ukko 1.)
2. Kylkilihakset
jalat ristiin niin, etté taakse jadva on suorana, vie toinen kasi suoraksi ylos ja
taivuta sivulle, pida asento noin 20 sekuntia. Toista. (tikku-ukko 2.)
3. Leveat selkalihakset
nosta kadet ylos, taivuta sivulle, pida asento noin 20 sekuntia. Toista. (tikku-
ukko 3.)

4. Lantiolihakset
vie toinen jalka taakse, tuo vartaloa eteenpdin (sailyta lantion ja lannerangan
asento) Toista 10 kertaa.(tikku-ukko 4.)
5. Reisien ulkosivu
vie kadet lanteille, toinen jalka takakautta pitkalle sivulle, pida asento noin 10
sekuntia. Toista. (tikku-ukko 5.)
6. Reisien lahentdja
astu reilusti sivulle toisella jalalla, jousta polvesta niin syvélle kyykkyyn, etta
siséreidessa tuntuu venytys, pida asento noin 10 sekuntia.
Toista. (tikku-ukko 6.)
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Liite 1: Hyvantekevaisyystapahtuman suunnitelma

7. Etureidet
nosta toinen jalka taakse ka&den varaan polvea taivuttamalla. (pida kaverista
tukea, ellet pysy yksin pystyssa), pida asento noin 15 sekuntia. Toista. (tikku-
ukko 7)
8. Etureidet, takareidet, pohkeet
mene etunojaan, kavele jalat l[&helle kasia ja kasilla takaisin etunojaan. Toista
x2. (tikku-ukko 8.)
9. Haarahyppy
perusasennosta hyppy leveaan haara-asentoon ja takaisin. Toista 10 hyp-
pya. (tikku-ukko 9.)
10. Ravistele
kevytta kasien ja jalkojen ravistelua, ennen juoksulle lahtéa. (ei tikku-ukkoa)
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Liite 2: Tapahtumakutsu

KOKO KANSAN
HYVANTEKEVAISYYSJUOKSU

Uuden Lastensairaala 2017 -saation hyvaksi
Menossa mukana Agctic Marathon Club sckd Syddnlapset [a -alkulset ry

31. JouLUKUUTA 2014
KELLO: 18:00
ROVANTEMI [RAVINTOLA VALDEMARIN PARKKIPAIKKA]

Tue mMuaamme Juckeamaan Luttayuotts vastasn, samala voit 88N juduan vucden
saliio taaice. Tapahtume akaa kakdle sophvils slaemtehild, jonka Mkeen Wi
omasn tahtin jucsta, Kavell, eiats t potiukeiaalla valnnasest n.Sem i 0.2 Skm
matian.

IImoittautuminen: Ernakaoon 2812, menresss e-mall Jeqaliinp(at)rovaniem f
Jaiid-limoittautuminen Kunncn Pabasss o 31.12. Ko 15.00-17.30.

Reiisaicahus: Alarerryitely ja (00 pahu periddeeialis Valemadnecusais
Relt! noucaiteiee kevien likentzen W3S Vaidemadn ecuss — Rautatiensie-
Kemijoen rani=s Ponfanhodn ecize — 4-ten siixt ~Kuussmoriiet® Sustyrinkooan
slialle - MSmerentield Ehtpeliale Lbemmin reltin \aiinneet pajaawt
JABANeOLISS pitdn [Antoeliaile.

LAREEA S2 maaiin IItyS hucko Sdesietadn |iuniiesass Kunnon Palan diolas.
Varzathan mut@an idmpimdn 12 23080 sooiha \eatiuicen, Osalistum ismaiey
minimi 5 euroy/osalistuja. Halutezoad woit  lanjoitaa eremmdnidn
O=zilisumisraiest chjaizen Ihanidmaitming uud Lasercaieda 2017 -S4 8ite
Ale 10-wctaat wivat cadilishe limaiseis. Makoy succitetzan ateisers
2pahmapeiiaiia @l ennaidoon netttiippaaseen cscitieesss WWW......
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Liite 3: Koulutussuunnitelma

Kuka tekee: Paula Paakkari 3.n vuoden hotelli -aja ravintola-alan
Restonomi opiskelija tekee suunnitelman Syd&anlap-
set ja -aikuiset ry, Lapin alueosastolle. Yhdistys toimii
tyon toimeksiantajana. Yhteistydkumppanina toimii
Arctic Marathon Club, jonka hyvantekevaisyysjuok
suun liitetd&n alkuverryttely.

Koska tekee: Suunnitelma valmiiksi syyskuun viimeiseen péaivaan
mennessa
Tapahtuma uudenvuoden aattoiltana 31.12.2014
alkaen klo. 18:00

Missa tekee: Suunnitelma, kotona (Sodankylassa) ja kirjastossa,
Tapahtuman verryttely, [&ht6 ja maali ovat ravintola
Valdemarin parkkipaikalla

Mita tekee: Uudenvuoden hyvantekevaisyysjuoksutapahtuma
suunnitelma, mainoslehtinen, koulutussuunnitelma
seka lehdistotiedote

Tybryhmat: Paakkari Paula: suunnitelma, koulutus, markkinointi,
kerayslipas, sponsorien etsiminen
Sydanlapset ja —aikuiset ry: toimeksiantaja
Arctic Marathon Club: yhteistybkumppani
(muu tyonjako jaa opinnaytetydn ulkopuolelle)

Organisaation johtaja/vastuuhenkild:
Toimeksiantaja

Tehtavat ja vastuualueet:
Suunnitelman teko
markkinointisuunnitelman teko
markkinointi
turvallisuus
aikataulu
luvat
tapahtumapaikan kartoitus
verryttelyn suunnittelu
verryttelyn testaus
nettikerayslippaan aukaisu
kerdyslippaan hommaaminen tapahtumaan
alkupuhe/kiitokset
vastaanottajat/isannéat
sponsorien hankinta
sponsorien markkinointi tapahtumassa
osallistujien ohjaaminen tapahtumapaikalle
verryttelyn ohjaus
sponsorilahjojen jako
tapahtuman onnistuneisuuden tarkkailu
(Etela-pohjanmaan liitto 2014, 11.)
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Liite 3: Koulutussuunnitelma

Turvallisuus kartoitetaan riski taulukolla, johon on liitetty riskien hallinta. Jo-
kaisen tyontekijan tulee perehtya riskeihin ennen tapahtuman alkua.

uaay el uewnmyede) sAeiay siod undejoiawnu el eewniyede) usuus sj|asiexol ndejolawnN

aisid/mypneindeisug
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Liite 4: Lehdistotiedote

Rovaniemi 31.12.2014
Koko knasan hyvantekevaisyysjuoksu Uusi Lastensairaala 2017 -s&a-
tion hyvaksi

Rovaniemelainen pitkanmatkanjuoksijoiden erikoisseura Arctic Marathon Club
jarjestad hyvantekevaisyysjuoksun siihen sopivan alkuverryttelyn Rovanie-
melld 31.12.2014. kello 18:00. Tarkoituksena on juosta uutta vuotta vastaan,
jattden vanha taakse sekéa aloittaa uusivuosi reippaalla ja hyvalla mielella. Ta-
pahtuman alkuverryttelyn jarjestaa Sydanlasten ja -aikuisten ry:n.

Verryttely tapahtuu ravintola Valdemarin parkkipaikalla.

Juoksulenkille laht6 tapahtuu heti verryttelyn jalkeen samaiselta parkkipai-
kalta. Reitti noudattelee kevyen liikenteen vaylaa: Valdemarin edusta — Rau-
tatiensilta- Kemijoen rantaa Pohjanhovin editse — 4-tien sillat — Kuusamontieta
Suutarinkorvan sillalle - Jaamerentieta lahtopaikalle. Lyhemman reitin valin-
neet palaavat Jatkankynttilaa pitkin lahtopaikalle. Juoksumatkojen pituus on
noin 9 kilometria ja noin 2,5 kilometria.

Tapahtuman tuotto lahjoitetaan lyhentamattoméana Uusi Lastensairaala 2017 -
saatiolle.

Tapahtumassa ovat mukana Arctic Marathon Club (AMC) seka Sydéanlapset ja
-aikuiset ry Lapin alueosasto.

AMC on erikoisseura lappilaisten pitkhnmatkan juoksijoille. Seura tarjoaa tu-
kea, yhteishenkea ja tapahtumia seuran jasenille.

Sydanlapset ja -aikuiset ry on tarkoitettu kaikille jotka odottavat tai joiden per-
heessa on sydanvikainen lapsi tai aikuinen. Saatio antaa tukea, tiedotteita, ta-
pahtumia ja aluetoimintaa kiinnostuneille.

Lisatietoja: (yhteyshenkilon nimi ja yhteystiedot p. ja s.posti)



