(.

- J Tampereen ammattikorkeakoulu

Radiomaailman muutos 2020-
luvulla

Inka Ruohonen

OPINNAYTETYO
Huhtikuu 2023

Medianomi
Tuotanto



TIVISTELMA

Tampereen ammattikorkeakoulu
Medianomi
Mediatuotanto

RUOHONEN, INKA
Radiomaailman muutos 2020-luvulla

Opinnaytety6 24 sivua, joista liitteita 2 sivua
Toukokuu 2023

Tama opinnaytetyd on tutkimus radion tilanteesta ja sen tulevaisuuden
nakymasta 2020-luvulla. Tutkimus keskittyy tamanhetkiseen kilpailuun radion ja
sosiaalisen median valilla.

Tutkimus perustuu kirjallisten lahteiden lisaksi kahteen asiantuntijahaastatteluun.
Haastateltavinani toimi Bauer Median toimitusjohtaja Sami Tenkanen ja
sosiaalisen median vastaava Reija Saarinen. Molemmat haastattelut ovat
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This thesis is a study of radios current state and its future prospects in the 2020s.
The research focuses on the competition between radio and social media right
now.

In addition to written sources, the research is based on two expert interviews. My
interviewees were the CEO of Bauer Media, Mr. Sami Tenkanen and Ms. Reija
Saarinen who works as a social media manager of Bauer Media.

Both interviews are the most important sources of my research because the
interviews bring out relevant information about the current situation of radio and
media in the 2020s.

The media field has changed a lot in the last ten years. Digitalization has brought
new opportunities, but also more challenges for radio. Listeners now expect even
more content on the social media side in addition to radio activities.
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1 JOHDANTO

Kiinnostukseni radioon herasi jo 5-vuotiaana paastyani ensimmaista kertaa isani
mukaan aanityskoppeihin katsomaan radiomainosten nauhoittamista.

Minusta oli erittain kiinnostavaa paasta nakemaan, kuinka mainonnan tilaajan
toivomasta tuotteesta saatiin muotoiltua hetkessa brandeille, kuten Radio
Rockille sopiva kanavamainos yhdessa aanityolaisen ja editoijan kesken. Tama
sai minut innostumaan aanitydskentelysta ja erilaisista tydomahdollisuuksista
median aarella, josta lopulta aloin rakentamaan itselleni hyvin maaratietoista

tulevaisuuden suunnitelmaa.

Ihastuin radiossa ja aanityoskentelyssa moneen asiaan, mutta erityisesti sen
mahdollisuuteen vaikuttaa ja herattaa ajatuksia ja tunteita. Juontaminen
yhdistettyna musiikkiin, viihteeseen ja kuuntelijoiden kanssa
vuorovaikuttamiseen kattaa kaiken sen, mitd haluaisin tehda tulevaisuudessa

tyokseni.

Myos itse ohjelman tekemisen prosessi on ollut mielestani aina erittain
mielenkiintoista. Se mita peruskuuntelija kuulee ja huomaa ohjelman aikana on
vain pintaraapaisu siitd, miten paljon vaivaa yhteen ohjelmaan paivittain
nahdaan. Tiedon haku uutisista ja tapahtumista, ideointi tydryhman ja juontajien
kesken, saannoét (mita lahetyksessa saa ja pitaa sanoa), musiikkilista, mainokset,
itse formaatti ja rahallinen puoli ovat kaikki asioita, joita normaali ihminen ei

ajattele arjessaan radiota kuunnellessa.

Radio ja suomalainen mediakentta ovat olleet jatkuvassa muutoksessa ja
pyorityksessa koko olemassaolonsa aikana. Kuitenkin median nopeasti kasvava
suosio, teknologia ja ihmisten lisaantynyt tarve saada kuvaa, aanta, viihdetta ja
arsykkeita entistd nopeammin ja helpommin, ajavat radiota ja sen tulevaisuutta

entista ahtaammalle.

Suurimpana mullistajana vastikdan markkinoille tullut somealusta TikTok on
taman hetken ja tulevaisuuden mediakaytokseen eniten vaikuttava sosiaalisen

median alusta. Applikaatio tarjoaa katsojalleen helpon paasyn nopeisiin ja paljon
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arsykkeita tarjoaviin videoihin, joita sosiaalisen median kuluttajat kaipaavat talla

hetkella kaikkein eniten.

Tutkimuksessani kartoitetaan radiomaailman nykytilannetta ja tulevia muutoksia.
Miten nykypaivan median murros ja muutokset vaikuttavat radion tulevaisuuteen
ja sen toimintaan ja missa ajassa? Tutkimuksessani pohditaan millaisia haasteita
radiolla tulee olemaan lahivuosina ja millaisia muutoksia sen pitda tehda

selvitakseen alituisesti muuttuvassa mediakentassa nyt ja tulevaisuudessa.

Tutkimuksessani tulen kayttamaan erilaisia nykypaivan lahdemateriaaleja ja
niiden ohella kahta asiantuntijahaastattelua, jotka mahdollistavat minulle tuoretta
tietoa ja asiantuntevia nakokulmia ajankohtaisesta tilanteesta radion ja

sosiaalisen median yhteistydsta ja toimintatavoista.

Haastateltaviksi olen valinnut Bauer Median toimitusjohtajan Sami Tenkasen ja

sosiaalisen median vastaavan Reija Saarisen.

Bauer Media on kaupallinen radio- ja markkinointiviestintdyhtid, joka on
markkinajohtaja seka kuuntelussa ettd myynnissa. Suomessa yrityksessa
tydskentelee 150 media-alan ammattilaista. Bauer Media on Euroopan suurin
radiotoimija, jonka alaisena toimii noin 600 aikakauslehtea ja 400 digitaalista

mediaa maailmanlaajuisesti.

Saarisella on ajankohtaista tietoa ja dataa tdman hetken kaupallisen radion
toiminnasta sosiaalisen median kanssa kasi kadessa. Han antaa tasmallista ja
avaavaa tietoa, kuinka radiot hyddyntavat sosiaalisen median mahdollisuuksia
juuri nyt, kuten mita hyotyja ja haittoja sosiaalinen media on tuonut kaupallisen

radion markkinointiin.

Tenkanen puolestaan antaa yli kolmekymmenta vuotta alalla tydskenneltydan
valtavan laajan kattauksen tietoa omien kokemuksiensa kautta radiotoiminnasta
Suomessa kaupallisella alalla. Tenkanen toimii talla hetkella Bauer Median
toimitusjohtajana. Hanen haastattelunsa auttaa nakemaan radiomaailman ja

kaupallisen radion tilanteen juuri nyt ja seuraavan 10 vuoden aikana. Kaytan
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tutkimuksessani my6s hanen vuonna 2015 tekemaansa Yle Areenan

audiotallennetta kaupallisen radion tulevaisuudesta.

Tutkimuksessani tuon myos esiin taman hetken sosiaalisen median hallitsevat
alustat ja niiden vaikutuksen kuluttajiin ja muuhun mediaan, nyt ja
tulevaisuudessa. Suurin mullistaja taman hetken mediakentalla on mediajatti
TikTok, joka on haalinut puolelleen suurimman osan kuluttajien huomiosta.
Kasittelen tutkimuksessani myos podcastien ja Instagramin kayttoa nykypaivan

mediakulttuurissa.



2 RADIO

Koska mietin tutkimuksessani radion asemaa sosiaalisen median kanssa

yhteisty0ssa, on tarkeaa huomioida, missa radio menee juuri nyt.

Oman harjoittelun ja perheeni tyon ansiosta olen paassyt nakemaan
radiotoimintaa erittain lahelta jo hyvin varhaisessa vaiheessa.
Nama puolet ovat todistaneet minulle sen, ettei radio ole menettanyt omaa

arvoaan suomalaisessa mediakulttuurissa.

Tenkasen (2023) mukaan radion asema juuri nyt on erittain hyvassa suhteessa
perinteisiin  medioihin, mutta se on uhattuna uusien toimijoiden ja
mahdollisuuksien vuoksi. Han my0s toteaa, etta ulkopuolelta katsottuna han ei
usko, etta kukaan muu kuin radiota tekeva miettii radion asemaa talla hetkella,
koska ihmiset eivat ole valttamatta viela niin selkeasti tiedostaneet sita muutosta

kaytoksessaan. (Tenkanen 2023).

80% suomalaisista kuuntelee radiota paivittdin, lahes yhdeksankymmenta
viikottain, joten radion rooli ja asema ovat merkittavia. Tenkanen (2023) sanoo
nakevansa, etta talla hetkellda kaupallisella puolella on hyva asema. Han silti
painottaa, ettei tilanne tarkoita sita, etta se tulisi sailymaan sellaisenaan

loputtomiin.

Kun |ahdetdan avaamaan nykyhetken haasteita radiomaailmassa,
ensimmaisend mieleen tulee teknologia ja globaali kilpailu. Tenkasen (2023)
mielesta on paras tapa kuvata radiota "audiomaailman tavaratalona”, joka ei
parjaa audion erikoisliikkeille. Radio tarjoaa kaikkea. Kuluttaja loytaa sielta
viihteellista ja asiallista puhesisaltoa, musiikkia ja tarinoita. Tenkanen (2023)
painottaa, etta ongelmaksi nousee se, ettd kaikkia naita asioita saa
audiouniversumista helpomminkin. Spotify tarjoaa enemman musiikkia ilman
mainoksia, aanikirjapalvelut tarjoavat enemman tarinoita ja podcastit tarjoavat
enemman puhetta ja asiasisaltoa. Kuluttaja pystyy siis l0ytamaan kaiken
haluamansa myds helpommin ja nopeammin, ilman katkoksia. Tenkanen (2023)
nakee radion hieman niin kuin Stockmannina, josta kuluttaja voi l6ytaa vahan

kaikkea. Han kuitenkin painottaa samassa lauseessa myds sen, etta tama on
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radion valttikortti ja pysyy nain merkityksellisena, silla radio on omalla tavallaan

helposti saavutettavissa ja se on maksuton kaiken muun teknologian rinnalla.

Tenkanen (2023) lisda haastattelun loppuun sen, ettad haasteita tulee paljon joka
suunnasta, mutta radio on kehittynyt monta kertaa omassa ekosysteemissaan ja
on silti selvinnyt jokaisesta muutoksesta ja haalinut siita jotain mukaansa. Tama
todistaa sen, etta radiolla tulee jatkossa olemaan useita eri rooleja. Ihmisten
tarpeet moninaistuvat vuosi vuodelta ja radio nimenomaan pystyy mukautumaan

naihin kuluttajien muuttuneisiin tarpeisiin aina uudelleen (Tenkanen 2023.)
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3 RADIO MEDIAKENTALLA

Suomalaiset ovat aina olleet radiokansaa. Tama perinne on kulkenut
sukupolvelta toiselle vuosikymmenien ajan. Tamperelainen-lehti kirjoittaa, etta
Suomessa radiota kuuntelee 4,4 miljoonaa kuuntelijaa viikoittain. Tiedotteen
mukaan kuunnelluin hetki on arkiaamuisin klo 9. Tuohon aikaan kanavilla surffaa

jopa 1,1 miljoonaa suomalaista. (Repo. 2022).

Lokakuussa 2022 lltalehti julkaisi Suomea puhututtavan artikkelin; ”Aamulypsy ei
ole enaa suosituin — toinen ohjelma Kkiilasi ohi”. Radio Novan Aamu nousi
Suomen kuunnelluimmaksi aamuohjelmaksi kaupallisten radiokanavien
joukossa. (Juvakka. 2022).

3.1.Radiopersoonat

Radion muuttaessaan muotoaan, ihmiset hakeutuvat radion aareen puheen ja
ihmiskontaktien takia. Suoratoistopalvelu Spotify on musiikkimaailman johtava
alusta, joka mahdollistaa musiikin kuuntelun ilman mainoksia ja keskeytyksia.

Siksipa radiokanavat tukeutuvat entistda enemman omiin juontajiinsa.

Vaikka puhetta on tarjolla niin radiossa, podcasteissa ja talkshow-ohjelmissa,
vetovoimaa yllapitavat kiinnostavat toimittajat ja somepersoonat. Nykypaivana
kanavilla nahdaan yha enemman varikkaita, kiinnostavia ja somesta tuttuja
kasvoja. Kanavat myds panostavat entista enemman kiinnostaviin tyyppeihin,
joilla on kyky vetaa kuulijoita puoleensa niin taajuuksilla kuin somessakin.

Juontajat rakentavat kanavien kanssa brandeja.

2020-luvulla suurimpaan suosioon radiotaajuuksilla ovat paasseet entiset YleX
aamun toimittajat Viki (Ville Eerikkila) ja Kopi (Juuso Kallio). Suomessa “aamu-

show’n” juontajat ovat tutkitusti eniten kuunneltuja toimittajia.

Saarinen (2023) sanoi haastattelussaan, etta aiemmin ennen sosiaalista mediaa
oli erittdin hankalaa tietaa, milta esimerkiksi suosikkijuontajat nayttivat. Saarinen

(2023) jatkaa sanomalla, etta kun han viimein naki, miltd Juuso (Myllyrinne) ja
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Peltsi (Mikko Peltola) nayttivat, hanen reaktionsa oli yllattynyt, silla han ei olisi
uskonut aanien tulevan juuri kyseisten henkildiden suusta.

Saarinen (2023) painottaa, ettéd nykyaan on helppoa ja arkipaivaista seurata omia
suosikkijuontajiaan sosiaalisen median kautta. Juontajat tulevat lahemmaksi
stream-mahdollisuuden kautta ja se on myos tavallaan henkildkohtaisempaa.
Kuulija tietaa kuka hanelle puhuu paivittain, juontaja voi helposti rakentaa omaa
ja kanavan henkildbrandia ja samalla paasee kertomaan kanavan arvoista,

tekemisesta ja yleisesta fiiliksesta. (Saarinen 2023).

3.2. Radioformaatti

Radioformaatilla tarkoitetaan radiossa tapahtuvan puheen ja musiikin kulkua.
Yksi lahetystunti sisaltaa erilaisia ohjelmaosioita, jotka tulevat lahetykseen
valituille paikoille halutussa jarjestyksessa formaatin mukaisesti. Formaateissa
tarkeintd on kuitenkin tunnistettavuus. Kuulijalle on tarkeada heti kanavalle
siirryttyaan ymmartaa ohjelman puhetyylista ja musiikista, millaisesta kanavasta

on kyse.

Formaatti suunnitellaan kohderyhmansa mukaisesti. Sanoma-radioiden
musiikkipaalikkd Jussi Mantysaari (2020) kirjoittaa Sanoma Median artikkelissa
homman lahtevan liikkeelle asiakkaiden tarpeista. Halutaan tavoittaa tietynikaisia
ihmisia. On otettava huomioon portfolio, seka tietysti mita kilpailijalla on tarjota

vastaavaan positioon.

Biisit jaetaan erilaisiin kategorioihin, mika helpottaa kanavan musiikkiflow’'n
luomista. 700 biisista jaa tyypillisesti jaljelle 300 biisia, jotka muodostavat

kanavan soittolistan aina seuraavaan testiin asti. (Mantysaari 2020.)
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4 RADIO VS. SOSIAALINEN MEDIA

Nykypaivana sosiaalista mediaa eli "somea” ei paase karkuun missaan
olosuhteissa. Ihmiset kuluttajina ovat ymmartaneet, etta nykypaivana kaikki
tapahtuu verkossa. Nain ollen myods brandit ja yritykset ovat siirtyneet

tyotehtavissaan omilla aloillaan someen kuluttajien 10ydettavaksi.

Harjoitteluaikanani Bauer Medialla huomasin, etta radiokanavien kilpailu
sosiaalisen median kaytdssa on nykyaan ajan tasalla siina mita kuluttajat

tahtovat, mista ja miten nopeasti.

Saarinen (2023) painottaa sosiaalisen median mahdollistavan radioille
monikanavaisuuden, mika on juuri sita nykyaikaa ja nykytekemista. Se on vayla
kanaville tavoittaa my0s uutta yleisoa, joka ei valttamatta ole juurikaan itse
taajuudella mukana. Toivon mukaan sosiaalisen median kautta tavoitettu yleiso

|6ytaa tiensa mydhemmin myos taajuuksille (Saarinen 2023).

Saarinen (2023) korostaa myds somessa tapahtuvaa helppoa vuorovaikuttamista
yleison kanssa ja sen tarkeytta. Juontajan kommentointi ja vaikka yksittainen
kommentin tykkays Instagramissa on kuulijoille erittdin tarkeda naina paivina.
Tata voidaan hyodyntda yhta lailla taajuuksilla. Juontajat voivat heittaa
kysymyksia, jotka voidaan nostaa taajuudelle ja toisinpain. Nain somen avulla
saadaan luotua sisaltéa ja yhtenaisyytta juontajan ja kuulijan valille (Saarinen
2023).

Yha useammat radiokanavat ovatkin ottaneet haltuunsa erilaisia sosiaalisen
median kanavia. Tarkeimpana ovat nousseet Instagram ja uutena tulokkaana
TikTok. Nama kanavat mahdollistavat myos live-lahetykset puhelimesta

kuulijoiden nahtavaksi jopa ohjelmakatkojen aikana.
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4.1.Podcastit

Podcast on maailmanlaajuisesti kasvanut media-alusta. Keskimaarainen
kuunteluaika on noin 18 minuuttia kerrallaan (Podcastmedia.fi, 2021).
Kuluttajien keskuudessa on myos alettu keskustelemaan podcastien
mahdollisuudesta syrjayttaa radio tulevaisuudessa. Tahan suurimpana
syypaana ovat luultavimmin musiikin suoratoistopalvelut, jotka tarjoavat
kuuntelijalleen haluamansa musiikin missa vain ja milloin vain. Talla hetkella
radion aareen keraannytaan kuulemaan oman suosikkikanavan toimittajia ja
kiinnostavia haastateltavia. Musiikki vahenee ja puhe lisaantyy. Mutta radion

formaatteihin on aina kuulunut musiikki.

Podcastmedia.fi kirjoittaa, ettda suomalaiset kuuntelevat podcasteja eniten
liikenteessa ja kotitdiden parissa. Vahiten podcasteja kuunnellaan opiskellessa
tai toita tehdessa. Tama kertoo siita, ettd podcasteja kuunnellaan aktiivisesti
eika soiteta taustahalyna. Sisallolla on merkitysta. (Suomen podcast media
4/2021.)

Spotify julkaisi viime vuoden lopussa listan Suomen kuunnelluimmista
podcasteista vuonna 2022. Listan karjessa olivat murhamysteereihin keskittyva
Jaljilla-podcast, entisten YleX Aamun juontajien Vikin ja KOpin podcast ja
maailmalla suureen suosioon nousseen ja mainetta niittdaneen TV-juontaja ja

koomikko Joe Roganin oma podcast The Joe Rogan Experience podcast.

Jaljilla-podcast on ollut jo useamman vuoden kuulijoiden suosikki ja listojen
karjessa komeillut suomalaisiin ja kansainvalisiin murhamysteereihin perustuva
podcast, jonka kertojana toimii 27-vuotias Tilda Laaksonen. Han on kertonut
haastatteluissaan yhden jakson keraavan noin 140 000-150 000
kuuntelukertaa, mika tarkoittaa Suomen mittapuulla sita, ettd han voi elattaa

itsensa oman podcastinsa avulla.

Suomessa podcastien rahoitukseen I0ytyy nelja eri vaihtoehtoa. Janne Arola
(2018, Suomen Lehdistd) kirjoittaa artikkelissaan, ettd ensimmainen
ansaintamalli tulee mainosten myymisesta. Tama on yksinkertaisin tapa

muuttaa podcast rahaksi, myymalla siihen audiosisaltda. Toisena vaihtoehtona
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Arola (2018) nostaa esille maksumuurin, joka tarkoittaa sita, etta podcastin
uusin ja tai uusimmat jaksot ovat saatavilla ilmaiseksi, mutta arkisto on
maksumuurin takana. Kolmantena esimerkkina han nostaa ylos live-tilanteen ja
podcastin yhdistamisen. Talla tarkoitetaan livetapahtuman lipunmyyntia, jossa

nauhoitetaan myos podcast.

Ja viimeisena Arola (2018) nostaa kaikkein tunnetuimman tyylin, jatkuvan
rahoituksen. Palvelun kautta sitoutunut kuuntelija voi tukea podcastia

haluamallaan kuukausisummalla.

Kuuntelijat ovat alkaneet myo6s kiinnostumaan audiomaailmasta enemman, silla
yha useammat kuuntelijat kiinnostuvat audion kanssa rakennettavista

mielikuvista ja tarinoista.

Talla hetkella podcastit mahdollistavat radiolle ja radiopersoonille ohjelmien
jalkitallennuksen myéhempaan kuunteluun. Radiokanavat hyddyntavat podcast-
muotoa varsinkin suosittujen kanavaohjelmien kohdalla luomalla mm. "viikon
hauskat koosteet” -aanitallenteita, joita kuuntelijat voivat kdyda kuuntelemassa

milloin vain, jos itse ohjelma on jaanyt vahemmalle kuuntelulle.

Tunnetut somepersoonat ovat myos I6ytaneet mahdollisuuden tienata hyviakin
summia podcast-palveluiden kautta omilla ohjelmillaan. Big Brother -ohjelmasta
suosioon noussut, nykyaan NRJ Aamun juontaja Niko Saarinen on mm. tehnyt
oman podcast-ohjelmansa Nikotellen, joka on noussut Suomessa suureen

suosioon.

4.2.TikTok

Taman hetken kuumin somealusta TikTok on vallannut |lahes jokaisen maailman
osan. Somealustan on julkaissut ja kehittanyt kiinalainen monikansallinen
teknologiayritys ByteDance, jonka paakonttori sijaitsee Pekingissa. Palvelu
julkaistiin ensin kotimaassaan Kiinassa syyskuussa 2016, jonka jalkeen se
laajennettiin  maailmanlaajuiseksi vuonna 2018. Alusta fuusioitui Musical.ly-

sovelluksen kanssa.
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Suosion kannalta TikTok on ohittanut YouTuben ja on samassa painoarvossa
kuin Instagram ja Facebook. Vaikka alusta on suunniteltu ensisijaisesti
nuoremmille kayttajille, kayttdika ylettyy jopa 80-vuotiaisiin asti. Suomalaisista

TikTok-kayttajista jopa 84 % on alle 18-vuotiaita. (Weckstrom, Indieplace, 2019)

Alustasta kiinnostavan ja toimivan laajalle ikaryhmalle tekee sen swipe-
ominaisuus. Kayttaja paasee nakemaan jatkuvasti uusia videoita ja sisaltda vain
swaippamalla ylospain. TikTok sanoo tarjoavansa kayttajilleen mahdollisuuden

I0ytaa oman identiteettinsa sosiaalisesta mediasta muiden kayttajien joukosta.

Sovelluksen kiinnostavuuden ja koukuttavuuden takaa sen jatkuvat eri
ehdotukset uusimmista sisalloista. Koska alusta perustuu lyhyiden videoiden
julkaisemiseen, jotka usein kestavat 15-60 sekuntia, katsoja ei ehdi kyllastya
sisaltoon juurikaan koskaan. Videoihin liittyy tanssia, hauskoja haasteita ja hyvaa
musiikkia. Uusimpana trendina ovat tulleet myos lyhyet esteettiset videovlogit.
Kayttajat viettdvat aikaa TikTokissa keskimaarin tunnista kolmeen tuntiin

paivassa.

2020-luvulla yritykset ja brandit ovat myos loytaneet tiensa TikTok-maailmaan
kuluttajien tavoin. Yha useammat yritykset ovat ymmartaneet, ettd jos he
haluavat tavoittaa tietyn ikaista/tyylistd kohderyhmaa, jota ei esimerkiksi 16ydy
Instagramista tai Facebookista, tdhan helpoin ja varmin keino on TikTok. Ainut
haastavuutta lisaava tekija on itse videoiden teko ja editointi. Nuorille sosiaalisen
median kayttajille TikTokin kayttojarjestelma voi olla erittainkin helppo, mutta mita
vanhempaan ikaryhmaan mennaan, sita haasteellisemmaksi musiikin valinta,
sisallon tuottaminen, editointi ja julkaisu menevat. Tama voi olla yksi syy siihen,
miksi kaikki firmat eivat ole viela siirtyneet TikTokin puolelle tai sisaltd ei saa

tarpeeksi nayttokertoja yrityksen mielesta.

4.3. Instagram ja Reels

Vuonna 2010 julkaistu ilmainen sosiaalisen median palvelu Instagram on
suosituin kuvien ja videoiden jakamiseen kaytetty alusta kuluttajien ja brandien
keskuudessa. Palvelun kayttajat voivat julkaista kuviaan, kommentoida ja tykata

toistensa julkaisuista. Alusta on syrjayttanyt kaikki kilpailijansa vuosien varrella.
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Instagram Reels on Instagramin sisainen video ominaisuus, joka mahdollistaa
kayttajille uudenlaisen sisalldntuotannon sovelluksen sisalla. Idea on hyvin
samanlainen kuin TikTokissa. Kayttajat voivat tehda sovelluksessa
maksimissaan 90 sekunnin mittaisen pystysuunnassa kuvatun videotallenteen,
mutta valmiiksi kuvatuilla videoilla voidaan luoda jopa 15 minuuttia kestavia

kokonaisuuksia.

Saarinen (2023) sanoo nakevansa Instagramissa ja muissa sosiaalisen median
alustoissa samana haasteena sen, ettei se ole kaikille ollenkaan luontaista.
Saarinen (2023) kuitenkin lisaa heti peraan, etta han nakee somessa silti paljon
enemman hyvia puolia radiokanaville. Siella voidaan nostaa videoita trendien
kautta suosioon, luoda haastattelu ja haaste -videoita ja tehda erilaisia IG-liveja.
Instagramissa voidaan myos helposti puffata taajuustekemista ja tallentamaan

sen, toisin kuin TikTokissa, jolloin se jaa kuluttajien katsottavaksi.

Saarinen (2023) myds kannustaa ihmisia tekemaan enemman sosiaalisen
median sisaltdéa, "Ei tarvitse kuin laittaa puhelin jalustalle, pistaa recin- paalle ja
alkaa nauhoittamaan omaa IG-livedan”. lnmiset paasevat siten kurkistamaan
mita esimerkiksi studiossa tapahtuu juuri silla hetkella ja mahdollisesti olla
vuorovaikutuksessa heti juontajan kanssa kysymalla kysymyksia ja heittamalla

erilaisia haasteita ohjelmaan.

Instagramissa piilee nykypaivana myds oma varjopuolensa. Suurimpana
huonona puolena nousee Gen Z:n (Generation Z, 1997-2013 vuosina
syntyneet) kayton alaisena 2010- ja 2020- luvulla ilmennyt ilmid FOMO (Fear of
missing out). Ennen internettia ja sosiaalisen median painetta ihmiset eivat
kyenneet vertailemaan omaa elamaansa muiden samanikaistensa kanssa,
vaan jokainen keskittyi oman tiensa kulkemiseen, ilman paineita aikarajasta tai
tiettyjen standardien toteuttamisesta. Talla hetkella sosiaalisen median tayttavat
elamaa highlightaavat kuvat ja videot nuorista ihmisista, antaen vaaristavaa
kuvaa siita, mita muidenkin kuuluisi tehda tiettyyn ikdan mennessa. Monille
tama aiheuttaa Fomo-reaktion, jota on myos kasitelty nuorten mielenterveytta

koskevissa keskusteluissa.
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Muita nuorten sosiaalisen median kayttajien paineita ovat mm. vaaristyneet ja
luonnottomat kehokuvaihanteet julkisuuden henkil6ita seuraamalla, myos
ryhmapaineet ja tietynlaisen imagon luominen omalle Instagram-tilille on yleinen
ja huolestuttava trendi. Yha useammat nuoret ja heidan arvonsa perustuvat

seuraaja- ja tykkaysmaariin.
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5 RADIOMAAILMAN MUUTOKSET TULEVAISUUDESSA

5.1. Radion haasteet tulevaisuudessa

Juuri nyt radion paikka Suomessa sosiaalisen median rinnalla on turvattu.
Akillisia muutoksia kuunteluissa tai suosiossa ei ole tapahtunut viimeisten
vuosien aikana. Tama todistaa sen, etta radion arvo suomalaisessa kulttuurissa

on edelleen horjumaton.

Kymmenen vuoden kuluttua radio tulee Suomessa olemaan edelleen
audiosisallon lahde, Tenkanen (2023) toteaa paattavaisesti. Mutta se ei tarkoita
sita, etteivatkd muut toimijat, jo nyt toimivat tai ne, jotka ilmestyvat markkinoille
seuraavan kymmenen vuoden sisalla, olisi myos I|Oytaneet sitd koko
audionkulutus-universumista sen oman paikkansa. Eli kaytannossa radio tulee
olemaan ykkdnen, mutta radion osuus kokonaiskuuntelusta tulee jonkun verran

putoamaan tassa ajan kanssa (Tenkanen 2023).

Tenkanen (2023) sanoo veikkaavansa, ettéd pudotus ei tule olemaan lineaarista
tai tasaista siihen paivaan saakka, kunnes lopulta ”viimeinen sammuttaa valot”,
vaan seuraavan kymmenen vuoden aikana kaikki erilaiset audiomuodot,
aanikirjat, podcastit, musiikki, stream, radio tulevat I6ytamaan oman stabiilin
osuutensa koko kokonaisuudesta esimerkiksi niin, etta radiota kuunnellaan 70%
tai 60%, aanikirjoja 5% ja podcasteja 7%. Tama tulee tasoittumaan seuraavan

kymmenen vuoden aikana (Tenkanen 2023).

Tenkanen (2023) uskoo myoOs, ettd radio tulee olemaan myds entista
personoidumpi. Kuluttaja pystyy rakentamaan itselleen halutessaan ikaan kuin
henkildkohtaisen radion. Han ei kuitenkaan osaa sanoa siihen suoraa vastausta,
ettd kuinka moni lopulta haluaa tehda sen. Kuinka moni haluaa, ettad radio on
jossain maarin yhteisollinen. Ihmisille on aina ollut tarkeaa tietaa se, etta minka
yksilo kuulee juuri nyt, on jotain sellaista, jonka joku toinen kuulee samaan aikaan

jossain muualla, jolloin kuuntelija paasee osaksi jotain suurempaa kokonaisuutta.
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Samaan aikaan kun meille tarjotaan yksiloitavia palveluita, sitd enemman me
ihmisina kaivataan jotain yhteisOllisyytta. Ihmiset haluavat kuulua johonkin
isompaan ryhmaan. Monet haluavat edustaa jotain. Usein myods ihmiset

maarittelevat itsensa aina suhteessa muihin.

Tenkanen (2023) haluaa silti uskoa, ettd tekniikka mahdollistaa meille
personoitavuuden yhteisessa kokemuksessa. Kokemuksessa on edelleen jotain
sellaista, minka radio pystyy tarjoamaan kuulijalle paljon paremmin kuin vaikka
stream-palvelut. Han kuitenkin uskoo, ettd muutos radiomaailmassa tulee
olemaan suurempaa ja nopeampaa kuin osaamme juuri nyt edes ajatella.
(Tenkanen 2023)

5.2. Radio mobiilissa

Tenkanen (2023) sanoo, etta digitaalinen jakelualusta tulee olemaan entista
merkittavampi tapa kuunnella radiota, mutta edelleen kymmenen vuoden kuluttua

radiota kuunnellaan myds paljon FM-verkon kautta.

Tenkanen (2023) toteaa haastattelussaan radion tulevan olemaan myds entista
personoidumpi. Han uskoo, etta kuulija pystyy nain halutessaan rakentamaan
itselleen ikdan kuin henkilokohtaiseksi personoidun radion. Han kuitenkin jatkaa
lausettaan sanomalla, ettei osaa sanoa siihen suoraa vastausta, kuinka moni
haluaa tehda sen, koska moni kuitenkin haluaa, ettéd radio on jossain maarin
yhteisollinen. Lisaksi han myds kiteyttda asian niin, ettd samaan aikaan kun
entista enemman meille kuulijoille tarjotaan yksiloitavia palveluita, sitd enemman
me ihmisina kaivataan jotain yhteisollisyytta, koska haluamme kuulua johonkin

ryhmaan (Tenkanen 2023).

Porter (2015) Kkirjoittaa Forbes-artikkelissaan “Miksi nettiradio on suurin
mainonnan mahdollistaja tulevaisuudessa” uskovansa, ettd nettiradio tulee
tulevaisuudessa olemaan kenties suurin markkinointimahdollisuus. Han
perustelee mielipidettaan sanomalla, etta asia on sama kuin musiikin kuuntelu

nykypaivana. Sita voi tehda missa vain, mihin aikaan tahansa (Porter 2015).
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Huhtamaki (2015) myoétailee Yle Areenan podcastissa Porterin  artikkelia
sanomalla, etta radiolle siirtyma netin puolelle on erittain paljon helpompi, kuin
vaikka esimerkiksi televisiolle tai printille. Han perustelee mielipidettaan
jatkamalla samaan lauseeseen, etta siirtyma on tapahtunut jo aiemmin ja tallakin
hetkella automaattisesti. Huhtamaki (2015) sanoo, ettd radiolla on mahtava
tilanne siita syysta, etta digitalisoituminen tapahtuu kuluttajien toimesta
huomaamatta. Mainokset ja valtavirta toimivat tdysin samalla tavalla netissa kuin

FM-lahetyksissakin.

Asiantuntijoiden veikkaukset ovat olleet oikeassa, silla nettiradion kuuntelu on
lisaantynyt huomattavasti viimeisten vuosien aikana. Nykyaan radiokanavat
yhdistavat radion ja erilaiset podcastit yhteen alustaan, jolloin kuluttaja pystyy
I6ytamaan haluamansa vain muutaman klikkauksen paasta, milloin ja missa vain.
Parhaimpana esimerkkina toimii Yle, jonka media-alusta Yle Areena tarjoaa

kuluttajalle uutisten lisaksi radion, podcastit ja suorat ohjelmat.
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6 POHDINTA

Radio muuttuu ja on muuttunut aina olemassaolonsa alusta asti. Tama tulee
olemaan kaava, joka tulee todennakodisesti pysymaan samana myo0s
tulevaisuudessa. Radio on parjannyt historiassaan selvasti muita medioita
paremmin ja tulee myoOs tulevaisuudessa pysymaan kuluttajien kayttamana ja
taistelemaan omasta paikastaan teknologian kasvaessa vierelld. Radion
kuuntelu Suomessa ei ole tehnyt suurta laskua, vaan tutkimukset todistavat, etta
radiota kuunnellaan kaikkein eniten aamuisin kello 9.00. Tama ei kuitenkaan
tarkoita, etteikdO muutos olisi vaistamatonta. Radion tekninen kehitys on yksi
tarkeimmista asioista mita radion tulee alkaa miettia tulevaisuutta varten. FM-
teknologia ei tule siirtymaan viela seuraavaan 10 vuoteen, mutta se ei myoskaan

ole enaa ainut kannattavaa tekniikka jatkuvasti muuttuvassa mediakentassa.

Nykypaivan digitalisoituminen on vienyt kuluttajat siihen pisteeseen, etta asioiden
taytyy tapahtua nopeasti. Kuluttajien pitaa paastad mukaan tapahtumaan aanen
mutta myos kuvan kautta helposti ja ohjelmien taytyy Ioytya jokaisesta
sosiaalisen median kanavasta. Kaupalliset radiot ovat alkaneet huomata
internetin hyddyntamisen edut ja naissa taidoissa tullaan kehittymaan seuraavien
vuosien aikana viela entistd enemman. Kehittyminen tassa kohtaa voi tarkoittaa

vanhasta uuteen siirtymista tai vain vanhan uudeksi muokkaamista.

Suoratoistopalvelu Spotify tarjpaa musiikkia sitd tarvitseville suoraan ilman
mainoksia, mutta se ei tarkoita, etteikd radion tehtdvana olisi myos soittaa
musiikkia nyt ja tulevaisuudessa. Kuulijoiden tarpeet ovat menneet sykleissa ajan
alusta asti. Joskus tulee enemman musiikkia, joskus enemman puhetta.
Vuorovaikuttaminen on jo nyt tarkeimmassa roolissa radioiden paivittaisessa
kaytdssa ja siihen tullaan seuraavan 10 vuoden aikana loytdamaan uusia ja

intiimimpia keinoja juontajan ja kuulijan valille.

Radio tullaan personoimaan seuraavan 10 vuoden aikana ja niin etta ihnminen voi
paattaa halutessaan millaista musiikkia han kuulee, kenen puhetta han kuulee ja
milloin han kuulee sen. Tekoaly voi kartoittaa musiikin ja puheen valiin mainoksia
lahella olevista ruokapaikoista ja nain luoda yksildlle omaksi raataldidyn radio-

ohjelmakokonaisuuden. Radion sisalla on puhe ja sen arvo tulee sailymaan ja
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ehkd jopa kasvavaan aiempaa isommaksi ja kiinnostavammaksi
tulevaisuudessa. Somepersoonien rooli radion ja sen brandayksessa on aiempaa
suurempi ja heidan arvonsa on vihdoin huomattu. Taman sisalléon nuorille

kuuntelijoille talla hetkella tarjoavat radioiden aamutiimit.

Radio on suuri kokonaisuus. Kilpailu sosiaalista mediaa vastaan on kaynnistynyt,
mutta omassa kentdssaan radio on silti edelleen vahvasti kiinni kuluttajien
arjessa ja tulee olemaan myos jatkossa. Mahdollisesti tulevaisuudessa radio
tulee muuttamaan FM-muotoaan johonkin vield helpompaan ja nopeampaan,

mika se on? Mahdollisesti mobiiliversio, mutta se jaa nahtavaksi.

Radio tulee tarjoamaan tulevaisuudessa edelleen puhetta, musiikkia ja uutisia,
aina ajankohtaisesti ja kiinnostavasti. Radiopersoonien rooli ei tule laskemaan ja
heidan tydnsa kanavien brandissa tulee sailyttamaan julkkisarvon Suomessa
myo0s tulevaisuudessa. Puhe ja sen tarkeys on vielakin suuremmassa roolissa

nyt ja tulevaisuudessa, ohjelmien ja podcastien kautta.

Nuoriso ei hae musiikkia enda radiosta, vaan suoratoistopalveluista, jolloin
ohjelmien kiinnostavuus ja sisalto ovat erittdin tarkeitda vetonauloja, jos

kuuntelijaluvut halutaan pitda myos perinteisessa radiossa.

Vaikka haasteet ja kilpailu tulevat jatkumaan, radiolla tulee olemaan viela paljon
hyvaa edessapain. Se tulee muovautumaan, kehittymaan ja sailymaan viela

hyvin pitkaan.
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LIUTTEET

Liite 1. Haastattelukysymykset — Reija Saarinen

Mité hyétyjd some on tuonut radiolle?
Mikd rooli visuaalisuudella/kuvaamisella on nykypdivdn radiolle?

Kuinka Instagram toimii radion tukena? Onko sillG huomattavaa merkitystd
markkinointiin?

Miten radiot hyddyntdvdt TikTok ja Instagram Reels-mahdollisuuksia?
(Hyédyt/Haitat?)

Onko Instagramissa tapahtuvalla toiminnalla huomattavaa eroa
markkinoinnissa?

Tuleeko stream olemaan radion uusi muoto? Entd TV-Idhetykset?

Miten juontajat ja kanavat yhdessé rakentavat kanavien yleisilmeen sosiaaliseen
mediaan tdnd pdivind?

Liite 2. Haastattelukysymykset — Sami Tenkanen

Miké on mielestdisi radion tulevaisuuden ndkymdé median ja tiedonvdilityksen
vdlineend?

Mikdé on radion asema juuri nyt?

Mitd haasteita radiolla on 2020-luvulla? Miten se on kestdnyt media kentdllé?
Mitd teknologia mahdollistaa radiolle juuri nyt?

Korvaako podcast analogisen radion tulevaisuudessa?

Mité hyotyjd some on tuonut radiolle?

Mikd rooli visuaalisuudella/kuvaamisella on nykypdivén radiolle?



Tuleeko tulevaisuudessa musiikki véihentymddn ja puhe lisGdntymddén? Entds
vuorovaikuttaminen, kuten kuulijakilpailut?

Onko sosiaalisella medialla ollut huomattavaa merkitystd markkinointiin?

Miten radiot hyodyntdvdt TikTok ja Instagram Reels-mahdollisuuksia?
(Hyédyt/Haitat?)

Mitd podcastit tarkoittavat radiolle?
Ovatko podcastit tulevaisuudessa radion korvaaja?

Tuleeko stream olemaan radion uusi muoto? Entd TV-Idhetykset?

Radiota on viety myds tapahtumien kautta koko kansan ndhtdaville televisioon.

Tuleeko esim. Naurumaratonin kaltaiset “tapahtumat”
lisédntymddn/yleistymddn tulevaisuudessa?

Millainen radio tulee olemaan seuraavan kymmenen vuoden péésta,

vuonna 20337

25



	1 JOHDANTO
	2 RADIO
	3 RADIO MEDIAKENTÄLLÄ
	3.1. Radiopersoonat
	3.2.  Radioformaatti

	4 RADIO VS. SOSIAALINEN MEDIA
	4.1. Podcastit
	4.2. TikTok
	4.3.  Instagram ja Reels

	5 RADIOMAAILMAN MUUTOKSET TULEVAISUUDESSA
	5.1.  Radion haasteet tulevaisuudessa
	5.2.  Radio mobiilissa

	6 POHDINTA
	LÄHTEET
	LIITTEET
	Liite 1. Haastattelukysymykset – Reija Saarinen
	Liite 2. Haastattelukysymykset – Sami Tenkanen


