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Wappulehti Pdnkelin visuaalinen ilme

Opinnaytetydn aihe oli visuaalisen ilmeen suunnittelu ja toteutus vappulehti
Pdnkelille. Tyéssa uudistin vappulehti Ponkelin logon seka suunnittelin ja
toteutin heille toimeksiantajan toiveiden mukaisesti uuden typografian,
varipaletin ja graafisia toistuvia kuvioita. Tavoitteena oli selvittaa, mita
visuaalinen ilme vaatii ollakseen kilpailijoista erottuva. Taman lisaksi tavoitteena
oli luoda visuaalinen ilme, joka tulisi helpottamaan vappulehden tuotantoa.

Toimeksiantajana opinnaytetyo6lle oli Kolmeseiska Ry.

Opinnaytetydssa vertaisanalysoin muiden opiskelijayhdistysten vappulehtia.
Naiden liséksi opinnaytetydn lahteind kaytin erilaisia artikkeleita, uutisia ja
kirjallisia teoksia. Opinnaytety0 on jaettu kahteen osioon, kirjalliseen ja
toiminnalliseen. Kirjallisessa osiossa perehdytaan mitéa on visuaalinen ilme ja
miten sitd hyddynnetaan vappulehden taitossa. Toiminnallinen osuus sisaltaa
itse visuaalisen ilmeen suunnittelun ja toteutuksen. Opinnaytetydn lopusta
I0ytyy liitteend valmis visuaalinen ilme, joka toimii samalla graafisena ohjeistona
Ponkelin tuotantotiimille. Ohjeiston avulla ilmetta on helppo kayttaa ja Ponkelin

tuottama sisaltd pysyy yhdenmukaisena ja tunnistettavana.

Opinnaytetyon tuloksena syntyi visuaalinen ilme, jota toimeksiantaja voi kayttaa

vappulehden suunnittelussa ja toteutuksessa seuraavana viitena vuotena.
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Visual identity for Wappulehti Ponkel

The topic of the thesis was to design and implement the visual identity for the
magazine Vappulehti Ponkeli. In the thesis, | renewed the logo of the magazine
and also designed and implemented a new typography, color palette and
graphic repetitive patterns for them in accordance with the client's wishes. The
goal was to figure out what the visual identity requires to stand out from the
competition. In addition to this, | was meant to create a visual identity that would
facilitate the production of the magazine. The client of the thesis was
Kolmeseiska Ry. In this thesis, | peer-analyzed magazines made by other
student associations. In addition to these, as sources for the thesis | used
various articles, news, and other literary works. The thesis is divided into two
sections, written and functional. In the written section, you will learn what a
visual identity is and how it is utilized in the fold of the magazine. The functional
part includes the design and implementation of the visual identity itself. At the
end of the thesis, a finished visual identity is attached, which also serves as a
graphic guideline for the magazine's production team. The guidelines make the
visual identity easier to use and the content produced by the magazine remains
consistent and recognisable. As a result of the thesis, a visual identity was
created that the client can use in the design and implementation of the

magazine for the next five years.
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1 Johdanto

Tama opinnaytetyo keskittyy jarjestdlehtien, tarkemmin opiskelijayhdistysten
vappulehtien suunnitteluun seka toteutukseen. Toimeksiantajana toimii

Kolmeseiska ry, turun tekniikanylioppilaiden perinneseura.

Ennen mainonnansuunnitteluopintojani opiskelin media-alaa, julkaisutuotantoa
ja painoviestintda. Viihdyin talla alalla ja siita syysté opintoni johdattivat minut
opiskelemaan medianomiksi Turun Ammattikorkeakouluun. Korkeakoulussa
erikoistuin opinnoissani mainonnansuunnittelun projektinhallintaan. Opintojeni
aikana jain kaipaamaan sisalléntuotannon luovaa puolta. Ajattelin tdman takia,
ettd olisi hienoa tehda opinnaytetyd sisallontuotantoon liittyen. Tasta syysta
lahdin hakemaan opinnaytetyolleni suuntaa, jossa paasisin suunnittelemaan ja

toteuttamaan jotain visuaalista siséaltoa.

Minulle tarjoutui mahdollisuus lahte& suunnittelemaan ja toteuttamaan uutta
visuaalista ilmettd Wappulehti Pénkelille. Wappulehti Pénkeli kaipasi
julkaisuilleen seuraavalle viidelle vuodelle visuaalista ilmettd, joka olisi
yhtenainen sekéa tunnistettava. Taman lisaksi heidan tuotantotiiminsa halusi

jonkun keinon, jolla kevent&& opiskelijalahtdisen tydryhmén taakkaa.

Vapaaehtoisuus ja opiskelijoiden kiireellinen arki tuo vaistamaétta haasteita seka
rajoitteita vappujulkaisujen tuotantoon. Namé haasteet nakyvat mm.
resursseissa kuten budjetissa, aikatauluissa seka osaamattomuudessa. Taméan
lisdksi haastetta tuo vuosittain vaihtuva tekijatiimi, etenkin graafikoiden osalta.
Vappulehtien julkaisussa pyritdan siihen, etta tuotanto olisi mahdollisimman
kevyttd ja sellaista, etté sitd voidaan tehda opintojen ohella. TAman lisaksi
vappulehtien taytyy olla nayttavia ja mielenkiintoisia, jotta voidaan erottua
kilpailijoista. Mielenkiintoinen sisélto ja nakyvyys varmistaa myos sen, etta
sponsorit lahtevat mukaan tuotantoon. He ovat tarkea osa opiskelija vetoisia

vappulehtia.

Toimeksiantajana opinnaytetyolleni on Kolmeseiska Ry. Kolmeseiska Ry on

Turun yliopiston ylioppilaskunnan (TYY) alainen jarjestd. Yhdistyksen
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tarkoituksena on edistaa Turun yliopiston ylioppilaskunnan ainejarjestojen
teekkariperinnetietoutta kouluttamalla ja perehdyttamalla ylioppilaskunnan
jasenia turkulaisiin opiskelija- seka teekkariperinteisiin. Yhdistys tuottaa joka
vuosi Turun Wappulehti Ponkelia seka yllapitaa opiskelijajarjestéjen perinteisiin
keskittyvaa materiaalikokoelmaa. (Kolmeseiska Ry)

Kolmeseiska ry:n vappujulkaisun tuotantoon haastetta tuo juuri nimeaan
vaihtanut vappujulkaisu, eli Wappulehti Pénkeli. Uusi nimi sekéa tuleva
visuaalinen ilme pitéisi ajaa sisaan. Tassa opinnaytetydssa haluan erityisesti
|oytaa ratkaisuja, joiden avulla opiskelijalahtdinen tuotantotiimi saisi kevennysta
Pdnkelin suunnitteluun ja toteutukseen. Tdman lisaksi haluan toteuttaa
Pdnkelille visuaalisesti mielenkiintoisen ja kilpailijoistaan erottuvan visuaalisen
iimeen. Samalla pyrin I6ytamaan Ponkelille sellaisia asioita, joiden avulla heidan

tunnettavuuttaan voidaan lisata seka yllapitaéa seuraavina vuosina.

Tarkeimpana tutkimusmenetelméana tassa opinnaytetyéssa on vertailuanalyysi.
Lahdeaineistoni olen kerannyt erilaisista kirjallisista lahteista, kuten tietokirjoista,
artikkeleista ja uutisista. Vertailuanalyysissa tutkitaan mm. muiden tekniikan
opiskelijayhdistysten vappujulkaisuja ja niissa kaytettyja visuaalisen ilmeen

elementtejd, kuten vareja, typografiaa ja toistuvia graafisia elementteja.

Ponkeli, turkulaisten tekniikan ylioppilaiden oma vappulehti on saanut alkunsa
vuonna 2021. Tatd ennen Turun tekniikanylioppilaat tuottivat vappulehti Pilde &
Napanderia. Pilde & Napander lehti kuitenkin lakkautettiin sen
sopimattomuuden ja projektin vuosittain vaativan tydmaaran takia.
Lakkautuksen jalkeen todettiin, ettd Turun yliopisto kulttuuri tarvitsee sittenkin
oman uuden ja yksilollisen seka tunnistettavan vappulehden. Asiaa lahti
viemaan eteenpain teekkariperinteitéd vaaliva Kolmeseiska Ry. Uusi lehti sai
nimekseen Pdnkeli. Pdnkeli on ilmestynyt tdhan mennesséa kahdesti. Vuonna
2021 korttipakan muodossa ja vuonna 2022 karttapohjaisena julisteena. Talla
hetkella Ponkeli hakee omaa tunnistettavaa visuaalista ilmetta. Visuaalisen
iimeen lisdksi Ponkeli tavoittelee nakyvyytta muiden opiskelijajarjestojen

vappulehtien joukossa.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Emmi Loijas



Opinnaytetyon rajaus on jaettu kahteen osioon: kirjalliseen seka visuaalisen
ilmeen suunnitteluun ja toteutukseen. Teoksessa ei puhuta visuaalisesta
identiteetistd, silla sen rajaaminen pieniin kehyksiin olisi ollut hankalaa, ellei
mahdotonta. Ajoittain hyvin rajattu tyo aiheutti hankaluuksia, silla mielenkiintoa
sen kokonaisvaltaiseen seké kattavaan toteutukseen olisi 16ytynyt.
Opinnaytetyon alussa avaan hieman teoriaa aiheen taustatueksi, mutta
kuitenkin niin, etta padpainopiste pysyy itse tydn suunnittelu seka

toteutusprosessissa. Valmis ty0 10ytyy liitteen& opinnéaytety6n lopusta.
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2 Julkaisun visuaalinen ilme

Visuaalinen ilme on yrityksen tai tuotteen identiteetin osa, eli kaikki se, mika
yrityksessa tai tuotteessa on katsojalle silmin havaittavaa. Naitd ovat mm.
tunnus eli logo, brandin tai tuotteen tunnistettavat varit, typografia ja muut
erilaiset graafiset elementit. Visuaalista ilmetta voidaan verrata ihmiseen.
Jokainen meista on omanlainen yksilonsa, jolla on omanlaisia piirteitd seka
tunnistettavia kaytosmalleja. Visuaalisen ilmeen elementteja voidaan siis
esimerkiksi verrata kavelytyyliin, ilmeisiin, puheen rytmiin ja vaikka
pukeutumistyyliin. Naiden piirteiden avulla me tunnistamme toisemme.
Vastaavalla tavoilla jokainen yritys ja tuote omistavat visuaalisen ilmeen, josta
ne voidaan tunnistaa. Visuaalinen ilme on ik&&n kuin brandin kasvot, joilla

erotutaan kilpailijoista. (Ruokolainen 2020, 134)

Kaikki l&htee strategiasta. Visuaalinen ilme on téarke& osa viestinnan ja
markkinoinnin strategiaa. Se vahvistaa halutun viestin perillemenoa seka
erottuvuutta kilpailijoista. Visuaalisen ilmeen keskeisin tavoite on vélittaa
toivotun mukaisia brandimielikuvia. Ollakseen tehokas, viestinn&n on oltava
kokemus ja sen on herétettava jonkinlaisia tunteita. (Pohjola 2019, 15) Koska
brandi syntyy lopulta asiakkaan mielessa, yritys ei voi suoraan paattaa,
millainen brandi on. Hyvalla suunnittelutydlld ja visuaalisella ilmeella voidaan
kuitenkin ohjata asiakkaan mielikuvia oikeaan suuntaan. Suunnan ohjaajana

toimii brandin identiteetin visuaalisen ilme.

Visuaalinen ilme on osatekijoiden summa. Logo, tunnusvarit ja typografia ovat
keskeisia elementteja visuaalista ilmettd maaritellessa. Naita elementteja
voidaan eritella myds syvemmin, kuten typografiasta viivan paksuuteen ja
muotokieleen. (Pohjola 2019, 136) Visuaalista ilmetta tarkastellaan
kokonaisuutena. Jos yhta osa-aluetta lahdetadan muuttamaan, on hyva
tarkastella muitakin. Visuaalisen ilmeen yllapito tarvitsee sen vakinoitumisen, el
jonkinlaiset kayttéohjeet kuten dokumentoimisen graafiseksi ohjeeksi. Graafinen
ohjeisto ohjaa ja varmistaa johdon mukaisen viestinnan, vaikka julkaisualusta ja

tekija vaihtuisi. (Ahooy Creative. n.d.)
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2.1 Visuaalisen ilmeen typografia ja taitto

Typografialla tarkoitetaan tekstiin, kirjantyyppeihin, kirjainten asetteluun ja
varitykseen liittyvaa suunnittelua seka sommittelua. Alun perin typografia on
tarkoittanut lahinna kirjainmerkkien suunnittelua, mutta nykyaan typografialla
voidaan mm. tarkoittaa myds kirjainten ja tekstin visuaalista muotoilua.
(Graafinen. 2015)

Typografian tarkeimpana tavoitteena on parantaa viestin perille menoa ja antaa
kirjoitetulle kielelle visuaalinen muoto. Hyva typografia rakentaa brandin
tunnettavuutta, vaikuttaa paatéksen tekoon ja kiinnittaa katsojan huomion.
Visuaalista ilmetta suunnitellessa on siis tdrkedd huomioida typografian
merkitys. (Hannah, J. 2023) Typografiaa nahdaan nettisivuilla, esitteissa,
lehdissa, ilmoituksissa, vuosikertomuksissa ja muissa vastaavissa julkaisuissa,
joissa on teksti sisaltdéa. Typografialla vaikutetaan nykyisiin ja tuleviin
asiakkaihin, sidosryhmiin ja omaan henkildstéon. Niin kuin muut visuaalisen

iImeen osat, on typografiakin tarked, ellei yksi tarkein visuaalinen elementti.

Oikeanlaista typografiaa valittaessa on tarkedd huomioida seuraavat asiat:
typografia kaytettavyys kuten saatavuus, luettavuus ja saavutettavuus.
Saatavuus sisaltaa fonttien kayttooikeudet, esimerkiksi onko fontti yleisesti
kaytdssa taikka maksumuurin takana. (Ruokolainen 2020, 124) Luettavuudella
tarkoitetaan tekstin helppolukuisuutta, joka perustuu tekstin
rakenneominaisuuksiin, eli joko visuaalisuuteen tai sanavalintoihin. (Maattanen,
J. 2020) Luettavuutta heikent&a liian runsaat tai virheelliset lauseenvastikkeet,
epatarkoituksenmukaiset sanajarjestykset ja tekstin sidosteisuuden puute. Jos
tekstilla on hyvéa luettavuus, sen eteen ei tarvitse ponnistella. (Kosonen; Vanska
& Ranta. 2017) Typografiaa valittaessa on tarked muistaa myos
saavutettavuus. Painettuna typografia on sellainen kuin se painovaiheessa oli.
Se néayttaad aina samalta, eika sitd voi muuttaa. Digitaalinen fontti sen sijaan
vaihtelee riippuen kaytettavasta laitteesta ja asetuksista. Taméan takia onkin
suositeltavaa digitaalisilla alustoilla kayttaa core fontteja eli ydinfontteja. Core

fontit ovat fontteja, jotka loytyvat kaikista nykyaikaisista Windows seka macOS -
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jarjestelmista. Tama tarkoittaa sitd, ettéd suurimmalla osalla kayttajistéa on ne
jarjestelmissaan ja internet-sivu nakyy kayttajalle typografian suunnitelman
mukaisesti. (Timo. 2006) Sen lisaksi, ettd digitaalisissa alustoissa kayttaa core
fontteja on hyva huomioida typografiassa tekstin muukin asettelu, kuten koko,

rivitys, kontrasti ja tavutus.

Fontit jaetaan kahteen eri paatyyliin niiden ominaisuuksien mukaan.
Paatteellinen (serif) fontti on yleisesti painotuotteissa kaytetty fontti.
Paatteellisten fonttien pienet koukerot ja vakaset tekevat katseen siirtymisesta
soljuvaa kirjaimesta toiseen. Erityisesti pidemmissé teksteissa on suositeltavaa
kayttaa paatteellista fonttia. Sen sijaan, saavutettavaa sisaltva tehdessa olisi
hyva valttaa paatteellisia fontteja, silla fonttien ornamentit tekevat tekstista kasin

kirjoitetun nakoista. (Nakévammaisten liitto, 2019.)

Saavutettavuutta ajatellessa on siis ehka parempi valita paatteettn fontti.
Paatteeton (sans-serif) fontti on suoraviivainen ja tasainen. Paatteelliseen
verrattaessa paatteettomissa fonteissa ei ole kaytetty paksunnoksia tai
koukeroita, eli koristeellisuus on riisuttu pois. Paatteetdn fontti on usein
valistykseltddn avara ja erityisesti digitaalisesti tarkka ja helppolukuinen. Taman
takia paatteettomia fontteja usein kaytetdan medioissa seké lyhyissa

mainosteksteissa. (Timo, 2006)

Paatteeton kirjaintyyli:

Helvetica

Kirjainten osat ovat kutakuinkin yhta paksuja.

Paatteellinen kirjaintyyli:

A Aldus Roman

Kirjainten ylospaiset viivat ovat laihoja ja alaspaiset paksumpia.
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Kuva 1. Paatteeton ja paatteellinen.

Mitdan varsinaista oikeaa valintaa fonteille ei ole. Fontin valinta maarittyy sen
mukaan, mihin alustaan fonttia valitaan. Nyrkkisaantona kuitenkin on, ettéa fontin
valinnassa kannattaa olla mieluummin varoivainen kuin liian leikkisa, silla
typografian yksi paatarkoitus on valittaa viestia selkeéasti. Esimerkiksi yritykset,
jotka viestivat itsestaan enemman teksti muodossa valitsevat
helppolukuisemman fontin, kun taas yritykset, jotka kayttavat enemman kuvia
viestiessaan voivat valita koristeellisemman fontin. Usein pitkia tekstiosuuksia

varten on jarkevampaa valita hyvin luettava fontti. (Pohjola, 197)

Taitto eli layout on typografian ohjeiden pohjalta sivun eri elementtien,
otsikoiden, kuvien ja grafiikan, tekstien yms. asettelua niin, ettd ne muodostavat
yhdessa informatiivisen ja yhtendisen jarjestyksen. (Huovila 2005, 85) Taiton
avulla julkaisuihin luodaan tunnistettava ulkonaka, jolla voidaan erottua
kilpailijoista eri kanavilla mm. Lehtihyllyiss&. Visuaalisesti yhtenaisen taiton
avulla katsoja voidaan myds sitoa julkaisuun, eli taitosta voidaan tehda
tunnistettava. Tama tarkoittaa sita, etté katsoja oppii julkaisun rakenteen ja siita

tulee tuttu.

Hyvan taiton onnistumista voi arvioida, kun tietaa, mik& sen tavoite on ollut.
Tahan vaikuttavat mm. se, mitd visuaaliselta ulkoasulta odotetaan. Onko taiton
tavoitteena herattda huomiota, vaikuttaa uskottavalta tai puhutella tiettya
kohdeyleis6a, kuten tietyn ikaisia tai tiettyd harrasteporukkaa. Hyva taitto voi
olla myds mielipide kysymys. Tahan vaikuttavat vahvasti mm. ajankohtaiset
trendit. Ajankohtaisuus voi nakya typografian, kuvien ja muotojen valinnoissa.
(Jaskara, M. 2020) Talla hetkella trendikkaita taittotyyleja ovat mm.
yksinkertaiset seka minimalistiset, modernisoidut nostalgiset seka karkeat ja
herkullisen varikkaat. (Dribbble, 2023)
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Kuva 2. Modernin nostalginen taitto.
2.2 Visuaalisen ilmeen varimaailma

Vareista puhuttaessa on tarke&da muistaa, etta jokainen meista tulkitsee varit eri
lailla. Varien tulkinta perustuu yksilolliseen kokemukseen seké kulttuurin
muodostamiin arvoihin. Valkoinen vari lansimaissa tarkoittaa puhtautta, kun
taas joissakin Aasian maissa se on kuoleman véri. Varien luoma kokemus
vaihtelee asia yhteydesta. Markkinointiviestinnassa varien merkitykset eivat ole
samat kuin esimerkiksi kukkalahetyksen kukkien varit. (Pohjola 2019, 190)
Markkinointiviestinnassa varit ovat tarkeé osa yrityksen tai tuotteen
tunnistamisessa. Ne ik&&n kuin toimivat koodeina ja auttavat selkeyttdmaan

informaatiotulvaa, jonka ihminen paivittain kohtaa arjessaan.

Varit herattavat tunteita. Tasta syysta yrityksen valitsemat varit taytyy perustua
brandin viestiin, eli yrityksen lupaukseen. Jos yritys onnistuu "omimaan” tietyn
varin, se saa vahvan erottautumiskeinon kilpailijoistaan. (Ruokolainen 2020,
122) Esimerkkeja vérin vahvasta roolista yrityksien visuaalisessa ilmeessa ovat

Posti, huoneistokeskus, Coca Cola, Ikea ja McDonald’s. Nailla jokaisella on
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varit, jotka lahes jokainen meista voi nimeta ulkomuistista. Maailman laajuisesti
yleisesti kaytetyin brandivari on sininen. Sinista kayttaa n. 33 % maailman
suosituimmista brandeista. Seuraa kaytetyin vari on punainen ja kolmantena

musta sek& harmaansavyt. (Adobe Experience Cloud Team, 2018)
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Kuva 3. Varit herattavat tunteita.

Eri uskomukset liittyvéat joltain osin varien psykologiseen tulkintaan. Taman takia
varien merkitysta on hyva selvittda, ennen kuin lahtee lydméaan lukkoon
yritykselleen tai tuotteelleen véaripalettia. Yhta kokonaista ja oikeaa merkitysta
vareille on mahdotonta luoda. Taustalla on monta tekijaa. Olemassa on
kuitenkin joitain varijarjestelmia, joissa varien merkitys on sovittu tai
kulttuurisesti yhteisesti ymmarretty. Esimerkiksi eurooppalaisessa heraldiikassa

varien merkitys on yhteisesti kirjattu. (Pohjola 2019, 190)
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Kulta Kunnia ja luotettavuus
Hopea (tai valkoinen) Uskollisuus ja puhtaus
Punainen (ruusu) Rakkaus ja palveluinto
Sininen (taivas) Hurskaus ja vilpittdmyys
Vihrea (maa) Nuoruus ja hedelmallisyys
Purppura Kuninkuus ja korkea savy
Musta (nahka) Suru ja katumus

Oranssi (turkis) Ankaruus ja kestavyys

Taulukko 1. Eurooppalainen heraldiikka (Pohjola 2019, 191)

Vatrit vaikuttavat myos tuotteissa. Institute of Color Researchin teettaman
tutkimuksen mukaan, kuluttajalla kestaa n. 90 sekuntia tehda ostopaatos.
Tahan ostopaatokseen vaikutti n. 65-90 % vari, jota tuotteissa oli kaytetty.
Vareilla on siis tehokas tapa vaikuttaa myo6s ostopaatokseen. (Morton, J. 2019)
Yritykselle vareja valittaessa, olisi hyva valita n. 3-5 varia. Naméa kolme varia
ovat paavari, aksentti vari ja jokin neutraali vari. Paavari on yrityksen hallitsevin
vari. Tama véri on se, josta yritys tunnistetaan ja muistetaan. Aksenttivarilla
korostetaan kohtia, joihin halutaan kiinnittdd enemman huomiota ja neutraalia

varia kaytetdan taustoissa. (Raz, D. n.d.)

Brandivarien valinta aloitetaan kartoittamalla kilpailijat. Kilpailijoiden lisdksi on
hyva tiedostaa toimialalla tyypillisesti nakyvéat varit. Onko joitain vareja, jotka
olisivat strategisesti erottuvia vai onko erottautuminen riskialtista? Mita
enemman tietoa brandivareja valittaessa on, esimerkiksi asiakkaiden
ostokayttaytymisesta, sitd varmemmalle pohjalle brandin varit pystytaan
suunnittelemaan. (And Sundays Studio, 2021) Trendivaria ei valttamatta
kannata valita brandivareihin. Niiden kaytdsta voi syntya riski kilpailijoista
erottautumiseen. Taman liséksi liiallisesta trendivarin kaytésta voi syntya
ylikayttoa, eli varista tulee trendikauden jalkeen “inhokkivari”. Valttaakseen
trendivarien kayton, on hyva tarkastella 12kk paéahan. Trendivarien suuntaukset
|6ytyvat usein jo ennakkoon. (Studio Behm, n.d.)
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2.3 Visuaalisen ilmeen logo

Logo on yrityksen tarkein tunnus, jota kaytetd&n esimerkiksi
mainosmateriaaleissa. Ennen logot olivat varikkaita, mutta nykyaan yha
useammat yritykset ovat riisuneet logostaan ylimaaraisen pois ja tehneet niista
yksinkertaisia. Logolla voi viestia kiteytetysti tuotteen tai yrityksen arvoista.
Huolellisesti tehty logo erottautuu kilpailijoistaan. Kun logo on hyva, se on
selked ja yksinkertainen, erottuva, ajaton ja jollain tavalla yrityksen lupausta
viestiva. Logo voi olla abstrakti, typografinen, esittava, elainhahmo tai nimen
alkukirjain tai jotain muuta esimerkiksi kuva yhdistettyna tekstiin. (Ruokolainen
2020, 112-113) Talléin puhutaan logosta, jossa on logotunnus eli teksti ja
likemerkki eli kuvallinen osuus. Yleiskielesséa kuitenkin logo on yleistynyt
tarkoittamaan minka tahansa tyyppista tuotteen tai yrityksen tunnusta. (Pohjola
2019, 182)

Logot voidaan jakaa kahteen ryhméaan: ehdollisiin ja kuvaaviin. Kuvaava eli
ikoninen logo omistaa yhden ainoan ilmaisun eli tarkoituksen voi ymmartaa
suoraan. Ehdolliset logot sen sijaan rakentuvat viestinnan ja kayttéyhteyden
kautta. Hyvin monen yrityksen logot ovat ehdollisia, eli logo sisaltaa vain

yrityksen nimen. Esimerkiksi Siemens ja Nokia. (Pohjola 2019, 181)

Useimmiten vahemman on enemman, myos logoissa. Yksinkertainen logo
viestii ajattomuudesta ja on selkeammin tulkittava. Se my6s pitdd muotonsa ja
viestinsa pienessa koossa. Pienen kokonsa takia, logoon ei tulisi laittaa liian
useaa viestia eli sisaltbd. Tama tekee logosta epaselvan ja yrityksen haluama
viesti voi kadota. (Design Hima, 2019) Parhaimmillaan logossa voi olla kerrottu
kokonaan yrityksen olemassaolo. Taman ymmarrys kuitenkin vaatii katsojalta
tulkinnan. Siksi kuvitetun logon huono puoli on se, etté aina ei voi olla
sataprosenttia varma mita ajatuksia ja tulkintoja katsojalle heraa. (Ruokolainen
2020, 114) Sanamerkit, eli logot, jotka muodostuvat pelkista sanoista,
kirjaimista ja numeroista, ovat turvallisempia. On tutkittu, etta pienella
persoonallisuuta lisaavalla muotoilulla sanamerkkiin on saatu positiivinen

lisdvaikutus verrattuna pelkkaan logoon, jossa on nimi tai kuva. Sanamerkki
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logolla voidaan valttaa virheellisia tulkintoja. Monet maailman johtavista
yrityksista kayttavat sanamerkkia. Naitd ovat esimerkiksi IBM, Braun ja Kone.
(Pohjola 2019, 187)

2.4 Wappulehdet

Teekkareiden eli tekniikanylioppilaiden vappuun liittyy oleellisesti vappulehdet
eli wappulehdet. Wappulehdet ovat sisall6iltaan humoristisia letkautuksia,
teekkarimaisia kujeita ja hauskoja kuvia. Wappulehtia tuotetaan ja julkaistaan
lahes kaikilla teekkaripaikkakunnilla erindisten opiskelija vetoisten tahojen
puolesta. Yleensa ndma tahot ovat kutsuperiaatteella toimivia kerhoja, mutta
joihinkin kerhoihin pystyy hakemaan myds erillisella hakemuksella. Wappulehti
voi olla ulkomuodoltaan jokin muukin kuin perinteinen lehti. (Elava Perinto,
2022) Ensimmainen teekkareiden vappulehti julkaistiin vuonna 1948. Tama lehti
on nimeltaan Apy. Apyn julkaisijana toimii Suomen Apy-lehtien liitto ry. Apya
julkaistaan parittomina vuosina ja sen tavaramerkkina tunnetaan

innovatiivisuus. Lehtien konsepti ja ulkondk® on nimittéin joka vuosi erilainen.
(Apy. n.d.)

Wappulehtien tuotannossa tarkeana osana on sponsorit. Sponsoreiden avulla
wappulehtia pystytaan tuottamaan ja jokainen myyty lehti tukee teekkarien eli
tekniikan alan opiskelijoiden vappujuhlintaa. Vastikkeeksi sponsorit saavat

itselleen hyvaa nakyvyytta vappulehdissa.

Wappulehtien sesonki on lyhyt, mutta lehtid voidaan myyda jopa satoja
kappaleita. Esimerkiksi Apy lehtea myydaan vuosittain jopa n. 40 000
kappaletta. Siitd seuraavana on Tamppi, joka myy vuosittain n. 10 000
kappaletta. Parhaimmillaan lehdet voivat tuottaa jopa kymmeniatuhansia euroja
opiskelijoiden harrastuksiin. Myynti tapahtuu vapaaehtoisvoimin ja myyjan
palkkio voi olla useampikin euro. Aina palkkio ei valttamétté ole euroissa, vaan
se voi olla mm. myo6s etuuksia vappurientoihin ja erilaisiin tapahtumiin,

lahjakortteja, haalarimerkkeja tms. (Yle Uutiset, 2007)
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Tutkin vuosien varrella fyysisesti julkaistuja vappulehtid. Kasasin niista

muutamat itsedni kiinnostavimmat yhteen ja vertailin niissa nakyvia visuaalisia

elementteja. Lehdet, joita tutkin olivat Tamppi, Hassi, Julkku ja Wapina. Vanhin

vappulehti, jonka sain kasiini, on Tamppi vuodelta 1996. Jatin sen kuitenkin

yhteisesta vertailusta pois, silla muut julkaisut, joita tutkin, olivat huomattavasti

uudempia. Oli mielenkiintoista nahda, kuinka paljon eroavaisuuksia eri lehtien

valilla on ja miten eri julkaisuvuosi on voinut vaikuttaa lehden sisaltoon. Kasasin

lehtien vertaisarvioinnista taulukon.

. . . . Wapina Yhdistavia
Lehti Tamppi 2022 Hassi 2018 Julkku 2020 P eer o
2018 tekijoita
e L. N N Ajankohtaisuus,
Ei mitaan tiettya Tummia isoja T, .
varipalettia alueita, ei Pirteita vareja huumori,
. P ' o hillitylla Pirteitd ja pirteat varit,
Varimaailma sarjakuvalle tiettya nl nn -
RS . . . valkealla raikeita opiskelijat
ominaisia kirkkaita | varipalettia, ) s
ja pirteita vareja suht hillitt pohjalla nakyvilld, alan
Jap ) ¥ inside vitsit
""Harski”’, .
Rohkea, . . Samankaltainen
. humoristinen, | Humoristinen, Musta .
N humoristinen, L Sl . huumori,
Aanensavy . v vahva viesti leikkisa, huumori, . .
informatiivinen . . . . rivouksia
. kuvien avulla, |ajankohtainen| satiirinen
(sponsorit) mukana
nokkela
Sarjakuvamainen .
iiJrrett ja kuvia ’ Valokuvia, Oma Humoristiset
Muotokieli P v] ’ kettuhahmo, luolamies . Omat maskotit
pop art . sarjakuvat
Raamatun sivut hahmo
elementteja
. Tunnetut
Hitaat aamut .
) . taideteokset s
sarjakuvan parissa Ei mitdaan .
. . e s ) tuotu et s Vaihtelee
Teema (lehti julkaistu Kristinusko .| yksittaista oy
. vappulehdeksi vuosittain
muropaketin . teemaa
(huumoria,
muodossa) .
nykyaikaa)
Teema
170 mm x 240 170 mm x 245 | 170 mm x 245 | 200 mm x vaikuttaa
Muoto
mm mm mm 260 mm kokoon, mutta
peruskokona
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170 mm x 245
mm
. 30-70 valille
Sivut 66 63 48 35 _
sijoittuva
. v . Piirrokset
ei yhtaan valokuvia, .. . s
. . piirroksia ja Runsas, osana sisaltoa,
. valokuvaa, sopivan hillitty, . R .
Kuvamaailma . . e valokuvia ihmisia, esim.
sarjakuvamainen, ihmisia, . . .. . .
. pienelld koolla | piirroksia sarjakuvan
runsas sarjakuva
muodossa

Taulukko 2. Vertaisarviointi vappulehdista

Vertaisarvioinnista selvisi, ettéa vappulehdilla on paljon yhdistavia teemoja ja

piirteita. Vappulehdet ovat lahtékohtaisesti humoristisia ja niissa nakyy vahvasti

opiskelijoiden k&denjélki. Lehtien siséltd on ajankohtaista ja alalle sopivaa.

Mitaan tiettya taittopohjaa lehdissa ei ole. Teemat vaihtelevat vuosittain ja

otsikot seka sisaltd maaraytyvat niiden mukaan. Taittopohjan vaihtelevuuteen

vaikuttaa varmasti se, etta jokaisen lehden toimitus eli tekijakunta vaihtelee

l&hes joka vuosi.

Vappulehdet ovat perinteisen pienjulkaisun kokoisia, eli n. A6 ja niista [oytyy

muutama kymmensivu. Esimerkiksi lehdet, joita itse tutkin olivat n. 30-70

sivuisia. Pienjulkaisulle tyypillisia piirteitd ovat myds mm. epakaupallisuus seké

itsenaisesti ruohonjuuritasolla julkaisu. Pienjulkaisuista, niin kuin myds

vappulehdista huokuu vahvasti tee se itse mentaliteetti. (Malisani, L. 2019)

Sivut ovat taitettu niin, etta niista 10ytyy seka tekstid, kuvia ja sponsoreiden

mainoksia. Kuvituksen tyyli vaihtelee sisallon mukaan. Kuvitukset voivat olla

esimerkiksi kasin piirretty, valokuvia tai digitaalisia toita. Joissakin

vappulehdissé esiintyi enemman valokuvia, kun taas toisissa enemman kasin

piirrettyja piirroksia.
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tanakin vuonna elokuvamaa-
iimassa on tapahtunut paljon,
nimittdin  vanhojen leffojen
rebootteja sekad jatko-osien
jatkeita. Koska hollywood on
pettanyt meidat, Hassiwood
paatti korjata tilanteen omilla
versioillaan. Tulkaa siis Wan-
ker's Palaceen elokuvanau-
tintoja varten. Taman lisaksi
Giorgio antaa parhaat vinkit
sperman hyotykayttoon,

2/hilel(true)lannaltahtiz=Gil Bates

KARHUVELJENI

KRODAA

Kuva 4. Hassi 2018, 29.
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-Oman oluen suojeleminen
varkailta

-Sivumerkki
-Kosteusvoide
-Ravinnonliahde
-Elatusmaksun kasvattaja
-Hiusvaha
-(Jalki)liukuvoide
-Palautusjuoma
-Reviirin merkkaaminen
-Silmatipat

-Spermaviili
-Spermanent marker
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Alle: hevospoolo. Todellisen orin valinta. Hevospoolo kuvastaa
kpyui_ts,,evnnnuﬂttas’i, Jjonka avulla kestit rankemmankin menon.
Et putoa ratsusi selisti, vaikka toinen peluri tulisi tokkimazn,

Piille: farkkutakki. Tilava koko perheen kuljettaja kertoo
valmiudestasi sitoutua ja kuljettaa kumppania treffeiltd toiselle.
Pienempiti kiiyttjid varten farkkutakissa on isofix-kiinnitys.
Vaihtoehtoisesti voit laittaa piille Denssitakin, se on tyylikis ja
peittdd housuista pulloittavan tornin.

Alaosa: cappuchinot. Namé chakin viiriset housut jalassa voit

olla huoletta, vaikka ihastuksen seurassa tulisikin lusikallinen
housuun.

Vaihtoehtoinen  alaosa: pillifarkut. ~ Valmistettu  100%
kierritetysti muovijitteestd. Ei haittaa, vaikka pillifarkuille
dikkyisi, materiaali on todella imukykyinen. Tamé on valintasi,
luat ilmaista huolesi ympiristdamme kohtaan.

Kuva 5. Julkku 2020, 9.
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Wikipediassa on listattu 73 lunta tarkoittavaa suomen kielen sanaa.
pumalluttavaa juomista tarkoittavaa suomen kielen sanaa tai sanal
kasi kahvipdytaseurueen kertaheitolla, kunhan vain kehtaat wap

Bai-te-vei, ndista -ssa/-ssd-paatteiset tuppaavat sisaltimasn jonkun olla-verbin oflakseen kayttokel-
poisia. Ja eikun kohti huomista!

1. Perseet olalle
2. Naula padhan
3. Muussi paalle
4. Larvit

5. Paadyt

6. All-in

7. Rappioida

8. Pelti kiinni

9. Tehda peltitdita
10. Kitata

11. Marinoida
12. Soseuttaa
13. Nesteyttaa
14.Tankata

15. Imea huiviin
16. Brenkuttaa

22

Me taalla Wapinassa listaamme 74
iittoa. Nailla voit hurmata tyopaik-
puseikkailuiltasi paikalle ilmestya.

26. Lipitella 51. Tyollistaa asiakaspalve- 1
27. Kaataa kurkkuun lijoita

28. Patkassa 52. Huppu taynna

29. Seilissa 53. Tuhota aivosoluja

54. Olla naamat

30. Ottaa kuppia
55. Ankyrassa

31. Pieruissa

32. Jurrissa 56. Ottaa neuvoa antavat
33. Tuiterissa 57. (Pienessa) sievassa
34. Liemissa 58. Seitinohuissa
35.Tissutella 59. Kondiksessa

36. Orveltas 60. Olla paissaan

37. Laitamyétéisessa o K?_h jas§a
38. Tuiskeessa o Pa'hty?
39. Turvautua kéyttamattomiin saikkupaiviin 63 Keskarissa

40. Etunojassa 64. Mellakassa
41. Nakit silmilla 65. Viimeiseen asti

Ei ole
olemassa ylimaaraisia

17. Dokata 42. Pampata J'Umeia - vain juorpia, jotka)66. Kupittaa
18. Ryystaa 43. Tumuttaa Lon ey 67. Baareilla
19. Ottaa 44, Tinata 68. Ottaa ujot
20. Nostaa pohjaa kattoon 45. Kumota 69. Lainata huomiselta
21. Nakata naamaan 46. Kulautella 70. Humalahommissa
22.Vetaa 47. Koemaistella 71. Paapaivahommissa
- 23.Siemailla 48. Atomissa 72. Juoda
24. Horppia 49. Kiskoa 73 Ryypété
25. Maistella 50. Hankkia pullopantteja 74.Kannata
stﬁsi lukee, etta erityistaitosi
on juoda kalja alle kolmeen ‘ HAHAHAAHAAAHAAAAA.
sekunttiin... Nyt saat osoittaa Glung VltFu mlk;‘a LUUSE‘RI!!!
\t'aflt{iole hyva. Glung Qonte poistua paikalta.
Glung..

Kuva 6. Wapina 2018, 7.
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Stripparien
|empisdhk60u'fo:

Huumekauppiaan
auto oli plugin

Polestar -yhtye on tunnettu

taloudellisista
ongelmistaan?
- Megadebt
Japanin
koripallomaajoukkueen
lempinimi:
Sushijengi

Suomessa yleisesti
tavattu lepakko:

Le-pak-ko

Missa lastenleffassa
kerrotaan huumeista?

- Kapteeni koukussa

Epdonnistuneiden
remonttien
l6Gppilehti:

_ Mik;i Suomessa on
llma.hefeen laitos, jos
kaikki tee tuodaan

laivalla? ‘ Remontti-Seiska

Mikd heavy metal hybrid.

Kuva 7. Tamppi 2022, 17.
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Tutkimani vappulehdet muistuttivat hyvin paljon toisiaan myds variensa
puolesta. Monessa niissa oli kaytetty laidasta laitaan vareja ja mitaan tiettyja
linjauksia varien suhteen ei l6ytynyt. Taitollisia piirteitd kuitenkin oli. Esimerkiksi
otsikoiden ja kuvien yhteenkuuluvuutta oli korostettu varien avulla. Varin yksi
taitollinen ominaisuus on, ettd saman véarin avulla voi yhdistaa sivun
sommittelussa eri elementteja toisiinsa yhdeksi kokonaisuudeksi. Tasséa
kuitenkin on huomioitava se, ettda samojen varien muodostama viesti tulisi olla
johdonmukainen. (Huovila 2006, 169) Vappulehdissa oli hyédynnetty myos
kerroksellista varien asettelua, eli kolmiulotteisuutta. P&aallimmaiseksi variksi oli
asetettu huomion arvoisin vari. Naitd ovat mm. otsikot ja kohdat, joihin haluttiin
katsojan kiinnittavan ensimmaisend huomio. Sen jalkeen valikerroksessa oli
kakkosvari ja sitten pohjavari. (Huovila 2006, 170) Varien eri keinoja
kaytettdessa on hyva varmistaa, etta ne eivat riitele keskenaan. Tama voi
johtaa katsojan harhaan. Véarien olisi siis hyva olla harmoniassa. Varien
harmonialla tarkoitetaan yksinkertaisuudessaan yhteen sointuvia vareja.
Yhteensopivuutta voidaan maarittdd monilla eri tekniikoilla, esimerkiksi
yksivariharmonialla, vastavariharmonialla ja l&hivariharmonialla. (Kamerakoulu,
n.d.)

Kuva 8. Yksivariharmonia.
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Kuva 9. Vastavariharmonia.

Kuva 10. Lahivariharmonia.
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3 Visuaalisen ilmeen toteutus

3.1 Lahtotilanne

Vappulehti Pénkelilla ei ole vield taysin kokonaista visuaalista ilmetta. Heilta
ennestaan I6ytyi logo seka Ponke-maskotti. Naiden lisaksi heidan kaytdossaan
oli sininen vari, joka tulee olemaan myf6s osana uutta visuaalista ilmetta.
Pdnkelin visuaalisesta ilmeesté oli tarkoitus luoda helppokayttéinen ja helposti
tyotiimin kesken jaettava kokonaisuus. Suunniteltu visuaalinen ilme sisaltaa
typografian, logon, varipaletin seka toistuvat graafiset kuviot. Tata visuaalista
ilmetta tultaisiin mahdollisesti kayttamaan ainakin seuraavat 5 vuotta Pénkelin
julkaisuissa. Visuaalinen ilme on suunniteltu vappulehteé varten, mutta se
taipuu useammalle muullekin kanavalle, kuten Pénkelin omille nettisivuille seka
sosiaalisen mediaan. Tyon toteutuksessa on huomioitu saatavuus, silla
opiskelijaldhtoisissa tuotannoissa on yleensa hankaluuksia saada maksullisia
materiaaleja kayttoon. Aloitin tydn tekemalla moodboardin eli mielikuvataulun

Po6nkelin uudesta visuaalisesta ilmeesta.

Kuva 11. Moodboard eli mielikuvataulu P6nkelista.
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3.2 Typografia

Ponkelin visuaaliselta iimeelta, etenkin typografialta, lahdin hakemaan
selkeyttd, mutta samaan aikaan halusin viestid hauskuutta hyvissa rajoissa.
Tata paatin lahtea toteuttamaan kahdella eri fontilla, joita tulisin kayttamaan
leipatekstissd seka otsikoissa. Nama kaksi fonttia olivat sellaisia, etta ne
erottuvat edukseen, mutta ei lilan paljon. Fontit taydentéisivat toisiaan ja loisivat
yhtenaisen ulkon&én typografialle. Fonttien valintaa rajasin niin, etta kummatkin
valituista fonteista tulisivat olemaan paatteettomia. Paatteettémyys toisi fonteille
selkeytta ja ne olisivat helppolukuisia. Nain typografia osaltaan huomioisi myos

saavutettavuusnakodkulman.

Leipatekstifontti valikoitui core fonttien joukosta. Talla varmistan sen, etta
Pdnkelin tuotantotiimi saa valitut fontit kayttoonsa seka valitut fontit nékyvat
oikein typografian suunnitelman mukaan. Ensiksi suunnittelin, etta voisin
kayttaa leipatekstifonttina tuttua ja turvallista Calibria. Tasta ajatuksesta
kuitenkin luovuin, sill& halusin tuoda toimeksiantajan toivomaa leikkisyytta
mukaan. Tama johti minut valitsemaan leipatekstifontiksi Verdanan. Verdana on
alun perin luotu internettia varten sen helppolukuisuuden takia, mutta se
soveltuu hyvin myos painotuotteisiin. Taman takia mielestani Verdana sopisi
hyvin Pdnkelille, erityisesti kun he toivoivat visuaalista ilmetta, jota voisi
hyddyntaa vappulehden liséksi heidan muillakin kanavilla, kuten sosiaalisessa

mediassa.

Leipatekstin vierelle halusin lihavoidun ja edukseen erottuvan otsikkofontin.
Fontin tulisi olla sellainen, etta se tarvittaessa kiinnittéaa lukijansa katseen.
Useimpia vaihtoehtoja tutkiessa seké asettamieni kriteerien pohjalta valitsin
otsikkofontiksi Arial Black -tekstityypin. Tata fonttia olen kayttanyt usein
aikaisemmissakin taittotoissa juuri sen selkeyden, erottuvuuden ja luettavuuden
takia. Arial Black fonttina ei ole turhan “proystaileva” vaan se on kaunis ja
yksinkertainen. Yksinkertainen fontti sopii hyvin muuhun Ponkelin visuaaliseen
iimeeseen. Arial Black rauhoittaa ja tuo tasapainoa vilkkaalle kuvitukselle. Se on

my6s kauniisti sointuva Verdanan ja Ponkelin logo fontin vierella.
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Verdana

abcdefghijklmnopgrstuwxyzaas
0123456789

Arial Black

abcdefghijklmnopqrstuwxyzaio
0123456789

Kuva 12. Ensisijaiset fontit Ponkelille.

Valittujen fonttien liséksi halusin tuoda erikseen kolmannen fontin. Tata fonttia
tultaisiin kayttamaan Ponkelin logossa. Logo fontin suunnittelu alkoi yhteisella
palaverilla. Fontti vaihtoehtoja oli seitsemén kappaletta. Niista muutama oli
tuttuja ja turvallisia, loput reviteltyja, leikkisia ja ehk& hieman yliampuvia.
Opintojen aikana olin oppinut, ettd asiakkaalle olisi hyva tarjota kAdenlampdista
seka jotain uutta ja erilaista. Palaverissa ravakat vaihtoehdot rajattiin aika
nopeasti pois, joka ei itselleni tullut yllatyksena. Yhdesta niista kylla tykattiin,
mutta sekin lopulta karsiutui valitun fontin tielta. Lopulta karsimisten jalkeen
jaljelle jai kaksi hyvaa vaihtoehtoa, joista toinen valikoitui kaytettavaksi fontiksi.
Tama fontti on Brevia. Brevia on pyorea linjainen ja hieman leikkisd, mutta
selkedlukuinen. Se muistuttaa hyvin paljon Pdnkelin vanhaa fonttia Omnesia.
Samankaltaisen fontin valintaan oli syynsa. Toimeksiantaja halusi jatkaa
Ponkelin visuaalisessa ilmeessé tunnistettavuutta, jota he olivat jo muutaman
vuoden ehtineet luoda. Uusi logo ei voinut olla siis lilan erilainen. Brevia fontti

sopi taydellisesti tdhan ajatukseen ja toiveisiin.
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Ponkeli

Kuva 13. Pdnkelin vanha logo, Omnesia fontti.

Ponhkeli

Kuva 14. Pdnkelin logon uusi fontti ilman muokkauksia.

Tutkin ja editoin Ponkelin uutta logoa lllustratorissa ja pohdin, miten voisin
saada siihen viela hieman lisaa ryhtia ja ilmeikkyytta. Logo selkeasti kaipasi
jotain persoonallisempaa. Olimme keskustelleet toimeksiantajan kanssa
erilaisista vaihtoehdoista, kuten Pénkelin O kirjaimen korvaamisesta
poikkileikatulla puulla. Taman ajatuksen pohjalta tein luonnoksia muutamasta

erilaisesta logo vaihtoehdosta.

Ensimmaiseen luonnokseen toin toimeksiantajan toivoman poikkileikatun puun
kuvion. Kuvio itsessé&an sopi kauniisti 6-kirjaimen sisalle, mutta kokonaisuus oli
sotkuinen ja raskas. Taman lisaksi 0-kirjain erottui muista lilkaa ja se ei ollut
enaa yhtenainen muiden kirjainten kanssa. Riskina oli myds, etta katsoja
saattaisi ymmartaa, etta o-kirjain symboloi ja viestii jotain muuta, mitd Pénkelin
pitaisi viestia. Lahdin viemaan logoa enemman yksinkertaisempaan suuntaan ja
sellaiseen, ettd kaikki kirjaimet nayttaisivat yhtenaiselta, eivatka erottuisi liikaa

toisistaan.

Seuraavassa luonnoksessa halusin pitda logon yksinkertaisena, mutta samalla

tuoda siihen jotain kilpailijoista erottuvaa. Taman liséksi halusin logoon
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leikkisyytté ja vapun iloa. Huomasin, etta e-kirjain naytti silta, ettd se hymyilee.
Lahdin korostamaan kirjainta niin, etté inhimillistin sitd hieman. Toin hymyéa
enemman esille. E-kirjain vastasi nyt toimeksiantajan toiveita, mutta erottui
liikaa muista kirjaimista. Paatin kokeilla leikittelevaa aariviiva tyylia myos P, O ja
| kirjaimiin. Nain alkoi syntymaan Ponkelin uusi logo. Kirjaimet eivat olleet en&aa
yksittaisia vaan ne muodostivat yhdessa kokonaisuuden. Esittelin logon
toimeksiantajalle ja he nostivat ensimmaisind kommentteina esille logosta
huokuvan leikkisyyden. He nakivat nyt myds mahdollisuuden erottua muista
alan kilpailijoista.
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Ponhkel
Penhel
Peonhkel

Ponhel

Kuva 15. Pdnkelin logon suunnitteluprosessi.
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Kuva 16. Ponkelin visuaalisen ilmeen uusi logo.

3.3 Varit

Varien merkitykset olivat jo etuudestaan minulle tuttuja. Kun sain kuulla
ensimmaisen kerran Ponkelin vappulehti-projektista mieleeni pomppasi heti
muutamat varit, jotka voisivat sopia télle tydlle. Mieleeni tulleet varit liittyivat
vappuun, hauskanpitoon seka opiskelijaelamaan. Valitut varit viestivat myos
erilaisia tunteita kuten iloisuutta, luotettavuutta seka energisyyttéa. Yhteinen
ensimmainen palaveri toimeksiantajan kanssa vahvisti ajatusta Ponkelin

visuaaliseen ilmeeseen valittavista vareista.

Ponkeli ei ole omistanut aikaisemmin mitaan tiettyja brandivareja.
Toimeksiantajalla kuitenkin oli mielessa suunta, millaisen véaripaletin he
haluaisivat. Vareiksi toivottiin sellaisia, jotka viestivat vapun iloisuutta ja
hauskanpitoa. Taman lisaksi toimeksiantaja toivoi, etta heidan aikaisempina
vuosinansa kaytetty tummansininen sopisi mukaan uuteen varipalettiin. Tata
tummansinista he olivat kayttdneet mm. kaksi vuotta sitten P6nkelin

vappujulkaisussa seké aikaisempien vuosien vuosijuhlien printtimateriaaleissa.
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PONKELIPAKKA

Wappulehti
2021

Kuva 17. Ponkelin vuoden 2021 Pdnkelipakka.

Tummansininen sopi mielestani hyvin siihen véaripalettiin, jota olin itsekin
suunnitellut visuaalista ilmetta varten. Seuraavaksi taytyi vain paattaa, vienko
varipalettia enemman murrettuihin vai raiskyviin savyihin. Kokosin nelja eri
varipalettia, jotka mielestani vastasivat Ponkelin arvoja seka toimeksiantajan
toiveita. Nama nelja varipalettia vein naytettavaksi kokoukseen
toimeksiantajalle. Kokouksen ideana ei ollut lyoda lukkoon lopullista varipalettia,
vaan enemmankin jutella ja pohtia yhdessa mihin suuntaan ensimmaisia
ehdotuksia voisi vieda. Toimeksiantaja valitsi suosikeikseen valipaletit 1 ja 2.
Naiden liséksi he halusivat kolmannen varipaletin, johon oli tuotu ykkdseen
murrettu oranssi. Nama kolme véaripalettia toimeksiantaja vei eteenpain

danestettavaksi.
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Kuva 18. Ensimmaiset varipaletit.

DE6449 2

Valituksi varipaletiksi valittiin varipaletti 1. Tasta varipaletista |0ytyy varit
tummansininen, pinkki, oranssi, turkoosi seka vaalea beige. Valitusta
varipaletista jatettiin pois aikaisemmin mietitty murrettu oranssi.
Toimeksiantajan kokouksessa oli puntaroitu varipalettien 1 ja 2 valilla. Kirkas ja
raiked pinkki oli jakanut mielipiteitd. Se on ihan ymmarrettavaa, silla raikeat varit
yleensa mielletéaan vaikea kayttoisiksi ja liian huomiota herattavaksi. Pinkilla on
myo6s hyvin vahva viesti ja se vaihtelee katsojan mukaan. Raikeéat varit voivat
vangita myds liian paljon huomiota. Sen takia toin taman pinkin vierelle
neutraaleja vareja, kuten vaalean beigen seké Ponkelin tummansinisen. Pinkki
varipaletissa toimii pienten kohtien tehostevarina ja sita voi kayttaa mm.
yksityiskohtiin, joihin halutaan tarvittaessa kiinnittaa katsojan huomio.
Personaidakseni ja auttaakseni toimeksiantajaa sitoutumaan uusiin valittuihin
vareihin ehdotin, etta nimeaisimme Ponkelin varit. Kerasin teekkarivappuun
liittyvid sanoja ja annoin nimi ehdotukseni jokaiselle varille. Pidimme kokouksen
tahan liittyen ja paadyimme viiteen nimeen, jotka sopivat Pdnkelille. Valitut

nimet nakyvat alla olevassa kuvassa.
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Teekkarihymni Jayna Wappu Ekskursio Lakki

HEX #1D2632 HEX #E92C5B HEX #FF921C HEX #06A77D HEX #F1E49F
CMYK 84.72.54.62 CMYK 0.92.45.0 CMYK 0.51.97.0 CMYK 80.8.67.0 CMYK 8.7.47.0
RGB 28.38.50 RGB 239.57100 RGB 247146.36 RGB 7168126 RGB 236.224.155

Kuva 19. Pdnkelin uuden visuaalisen ilmeen vatrit.

Valitsemani Ponkelin varit viestivat vahvasti vappuun seké opiskelijaelamaan
liittyvista teemoista. Tummansininen eli teekkarihnymni viestii viisaudesta. Tama
on Poénkelin jo aikaisemmin kaytdssa ollut vari. Viisautta tarvitaan
opiskelijaelaman ongelmien ratkaisussa. Pinkki eli Jayna viestii nuoruudesta
seka teekkarimaisesta huumorista. Nuoruus liittyy vapunjuhlijoihin, erityisesti
opiskelijoiden osalta. Tama vari on osoitettu nuorille ja nuoren mielisille
vappujuhlijoille. Oranssi eli Wappu viestii energisyydesta. Vappu juhlana on
hyvin energinen ja siksi oranssi vari sopii hyvin tahan visuaaliseen ilmeeseen.
Turkoosi eli ekskursio viestii kasvusta. Kasvu eli oppiminen ja uusien asioiden
nakeminen liittyy vahvasti ekskursioihin. Ekskursioilla yhdistyy seka oman alan
yrityksiin, tydmaihin ja -projekteihin tutustuminen, etta yleensa myds matka
uusiin kaupunkeihin. Ekskursiot ovat yleinen ja merkittdva osa tekniikan
opiskelijoiden opintoja. Beige eli lakki on vaaleankeltainen ja se viestii
iloisuudesta. lloisuutta vapun juhlinnassa on hyvin paljon. Siksi murrettu

vaaleankeltainen sopii hyvin varipalettiin.

3.4 Toistuvat graafiset kuviot

Pdnkelin visuaalisen ilmeen toistuvan graafisen kuvion suunnittelu otti
aikataulusta enemman resursseja kuin muut opinnaytetyén suunnittelun osa-
alueet. Toimeksiantajan toiveet olivat selkeéat, mutta hyvin laajat. Yleensé on

hyva asia, ettd luovuutta ei rajoiteta, mutta tadssa tydssa koin, etta siité oli ehka
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hieman haittaa. Laaja lahtékohta suunnittelulle toi hankaluuksia tyon
etenemiselle. Tuntui, ettd minulla oli paljon mahdollisuuksia ja paamaaria mihin
vieda tyotd, mutta en ollut varma, miké niistd on oikea suunta. Tasta syysta
pidimme ohjaavan opettajani kanssa kaksi tutorointi tapaamista. Tutorointi
tapaamiset olivat tarkoitettu tyon etenemiselle, erityisesti suunnitteluosuudelle.
Nailla tutoroinneilla opin, etta tyolle taytyy lukita jokin suunta, eikd aina tuoda

lisda ideoita mita muutakin voisi tehda.

Alun vaikeuksien jalkeen, aloitin graafisten kuvioiden suunnittelun.
Ensimmaisena hain inspiraatiota mm. Pinterestista, Instagramista seka
Dribbblesta. Olin alustavasti paattanyt, etta lahtisin toteuttamaan graafisia
kuvioita vektoreina. lIdeana tassa oli se, etta vektorit olisivat helposti
kopioitavissa ja muokattavissa. Nain loisin visuaalisia elementteja, jotka olisivat
kokemattomallekin tekijalle helppo kayttdisia. Kun olin saanut muutamia
luonnoksia valmiiksi, pidimme kokouksen toimeksiantajan kanssa. Kokouksessa
esitin luonnokseni seka kavimme yhdessa alustavan suunnitelman visuaalisen
ilmeen graafisista kuvioista ja niiden kayttotarkoituksesta. Luonnokset saivat
hyvan vastaanoton. Niiden persoonallisuudesta ja hauskasta tyylista pidettiin.
Toimeksiantaja tykkasi myos siitd, etta kuviot olivat suunniteltu helppo
kayttoisiksi.
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Kuva 21. Toinen vektori luonnos eri tyylilla.

Luonnoksiin olin suunnitellut Pénkelin maskotin ystavia, eli vapun juhlijoita. Alun
perin vapun juhlijoita oli tarkoitus yhteensa tehda 12 kappaletta. Toimeksiantaja
kuitenkin piti tuota méaraa turhan runsaana. Heidan mielestaan hahmoja pystyi
rajaamaan niin, ettd useampaa eri hahmoa yhdisteltaisiin keskenaan. Sovimme,
etta maara tultaisiin puolittamaan, eli hahmoja lopulta tulisi yhteensé noin 5

kappaletta.
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Suunniteltuja vapun juhlijoita on moneen laht6on. Tama viestii sita, etta
Pdnkelin nykyinen ja tuleva kohdeyleisé on moninainen ja vappu on meidan
kaikkien juhla. Hahmot ovat kaiken ikaisia ja erityisesti he esittivat opiskelijoita
ja entisia opiskelijoita, eli alumneja. Tukeakseni ajatusta monen ikaisista
juhlijoista paatin lahtea toteuttamaan myos monen ikaisia teekkarilakkeja. Jotkut
lakit ovat nahneet elamaa ja jotkut ovat aivan uusia. Lakkien ulkonakdon tulisin
vaikuttamaan mm. varivalinnoilla seka erilaisilla aariviivoilla. Esimerkiksi
vanhempi lakki on kulahtaneen valkoinen. Tallainen lakki on aika tuttu naky

katukuvassa vapun aikaan erityisesti vanhemmilla henkil6illa.

Kokouksen jalkeen etsin viela lisda inspiraatiota graafisille kuvioille. Tassa
kohtaa paatin myds vaihtaa kayttamani ohjelman eli Adobe lllustratorin
Photoshopiin. Vektorit jaivéat ja tilalle tuli rasterit. TA&ma toi mukanaan viela
enemman visuaalisen ilmeen helppokayttoisyyttd. Rasteritiedostot avautuvat
useammalla eri ohjelmalla, kun taas vektorit yleensa vaativat jonkun

erikoisohjelman tiedostojen avaamiseen ja muokkaamiseen. (Adobe. n.d.)

Rastereiden avulla sain tuotua graafisiin kuvioihin mm. varjot ja yksityiskohdat.
Varjojen avulla hahmoista tuli enemman kolmiulotteisempia ja yksityiskohdilla
tein mielenkiintoisia katseen kiinnittgjia. Yksityiskohdat toivat my6s jokaiseen
hahmoon jotain persoonallista. Koska tyo ei ollut en&é vektoripohjainen, niin
koin, ettd ndma piirteet kuitenkin jattivat helppouden hahmojen piirtdmiseen.
Piirteet ovat suunniteltu niin, ettd ne ovat yksinkertaisia kuvioita ja niiden
piirtamiseen ei vaadita aikaisempaa osaamista. Nama piirteet ovat punastumat
poskilla, yksinkertaiset silméat, erikoinen kiekura korvassa seka persoonalliset
nenat. Hahmojen kasvonmuoto ja korvan koko voi olla mita vain, niin kuin
oikeasti ihmisilla on. Piirteiden lisaksi kaytin jokaiseen hahmoon sivellinta, joka
oli kooltaan 10 pikselia. Sivellintd kaytin kohtiin, joissa taytyi erottaa alueita,
kuten kaula ja leuka. Samaa sivellinta on kaytetty myds hahmojen muissa

yksityiskohdissa, mm. suissa, silmissé, sormissa koruissa ja kengannauhoissa.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Emmi Loijas



40

Kuva 22. Hahmojen tunnistettavat piirteet.

Kun olin saanut suunnitelman milta lopulliset hahmot tulisivat nayttaméaan,
l&hdin luonnostelemaan niité ensiksi kasin paperille. Paperi luonnokset naytin
toimeksiantajalle. Toimeksiantaja piti hahmoja hauskoina ja heiddn mielestaan
oli kiva, ettda hahmoissa nakyi erilaisuus eri tyyppien valilla. Paperi luonnokset
vein digitaaliseen muotoon Photoshopiin. Photoshopissa jatin k&sin piirretyn
luonnoksen alimpaan layeriin eli tasoon ja l&hdin siita piirtAmaan sen péaalle eri
tasoille. Muilta tasoilta 16ytyi mm. varjot, yksityiskohdat, hahmojen erilaiset
esineet, teekkarilakki ja tehostekuviot. Tein hahmot yksi kerrallaan luonnosten
pohjalta. Lopulta hahmoja tahan opinnaytetyéhon tein 5 kappaletta. Hahmot
edustavat jokainen jotain erilaista vappujuhlijaa. He kaikki eivat ole opiskelijoita,
mutta heita kaikkia yhdistaa vappu ja juhlafiilis. Hahmoissa on kaytetty
Pdnkelille luotuja vareja, ja tehostekuviointiin olen kayttanyt netista lataamiani
iimaisia siveltimia Photoshopiin. Valmiit hahmot saivat kehuja toimeksiantajalta.
Niissa huomattiin heti helppokayttdisyys ja vareista tykattiin. Toimeksiantaja
kuitenkin mietti, sopivatko hahmot heidan Pdnke maskotin kanssa yhteen, silla

Pdnkessé on kaytetty vanhaa visuaalista ilmetta.
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Dry Stipple

Kuva 23. Tehostekuviointiin kaytetyt siveltimet.

Kuva 24. Luonnokset paperilla.
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Kuva 25. Valmiit Ponkelin vappujuhlijat.
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4 Lopuksi

Visuaalisella ilmeella on merkitysta, puhuttiin sitten yrityksen ilmeesta, tuotteen
ulkonadsta tai taittotyosta. Uskon, ettad visuaalista ilmetta tullaan
tulevaisuudessa painottamaan vain entista enemman. Visuaalisuus nimittain tuo
mukanaan uusia ulottuvuuksia ja se asettaa markkina-arvon rimaa
korkeammalle, alasta riippumatta. Visuaalisuus on osana meidan arkeamme.
Naemme sita kaikkialla missa menemme, esimerkiksi kaupungilla

mainostauluissa ja kotona television ruudulta.

Opinnaytetyoni tavoitteena oli luoda visuaalinen ilme helpottamaan vappulehti
Ponkelin tulevien vuosien tuotantoa, suunnittelua ja toteutusta. Visuaaliselta
iImeelta lahdin hakemaan tyylid, joka viestii vapun iloisuutta sek&a hauskan
pitoa. Taman liséksi tein ilmeesta sellaisen, etta se tavoittaa mahdollisimman
moninaisen yleison seké erottuu kilpailijoistaan. Opinnaytetydn |ahteina oli
erilaiset artikkelit, uutiset seka kirjallisuus. Naiden lisdksi vertaisanalysoin
muiden opiskelija jarjestdjen vappujulkaisuja vuosien varrelta.
Vertaisanalyysissa selvitin vappulehdissa yleisesti kaytettyja visuaalisia
elementteja. Naita olivat mm. varit, typografia, graafiset elementit seka logo.

Opinnaytetyd onnistui tavoitteideni mukaisesti. Olen omaan ty6honi tyytyvainen.
Yllatyin, kuinka napparasti ty6 lopulta, etenkin visuaalinen osuus, toteutui. Se
tarvitsi ensiksi vain suunnan mihin lahtea. Taman liséksi olen ylped omasta
kirjallisesta suorituksestani, silla tekstin tuottaminen ei ole minulle helppoa,
etenkaan paineen ja stressin alla. Tassa tydssa paasin kokeilemaan uusia
tydmenetelmia ja lukemaan mielenkiintoisia teoksia opinnaytety6ni aiheen
ympariltd. Hienointa opinnaytetydssani oli, ettd minulle annettiin mahdollisuus
lahtea toteuttamaan tata toimeksiantajalle. On kiva ajatella, ettd ehké jossain
tulevaisuudessa kadenjalkeni nakyy Ponkelin julkaisuissa ja se jakaa vappuiloa
muillekin. Jos jatkossakin olen mukana Pdnkelin visuaalisen ilmeen
toteutuksessa, aion varmasti tehda vappujuhlijoita lisd&. Niiden ymparille olen
suunnitellut muutaman muunkin visuaalisen ilmeen elementin. Esimerkiksi

Pdnkelin maskotti Pénke voisi saada "kasvojenkohotuksen” uuden visuaalisen
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iimeen mukaisesti. Talla hetkella Ponke maskotti ei ole niin hyvin yhteensopiva
uuden ilmeen kanssa kuin se voisi olla. Jos opinnaytetydn aihe olisi laajempi ja
aikaa olisi rutkasti enemman, olisin varmasti tehnyt Pénke maskotille

jonkinlaisen visuaalisen ehdotuksen.

Logoon olen erityisen tyytyvainen. Aluksi hieman saikdhdin toimeksiantajan
toivetta logon uudistuksesta. En ole nimittéain aikaisemmin juurikaan tehnyt
logoja. Taman lisdksi Adoben lllustrator on hyvin tuntematonta aluetta minulle.
Opinnaytetyon innoittamana tulen varmasti kayttdmaan sité jatkossa paljon
enemman. Jos minulla olisi ollut laajempi osaaminen lllustratorin kaytosta, olisin
varmasti tehnyt tyon vektori pohjaisena, niin kuin aluksi suunnittelin. Talla olisin
luonut laadukkaampia ja helposti muokattavia graafisia elementteja. Nyt
kuitenkin vain logo on vektorina ja muu visuaalinen ilme on suurimmaksi osaksi
rastereina. Rasterit ovat kuitenkin toimeksiantajalle kayttajaystavallisempia.
Rasteri tiedostat nimittain avautuvat monella eri ohjelmalla, kun taas monet
vektoritiedostot vaativat erikoisohjelmiston tiedostojen avaamiseen ja
muokkaukseen. Pdnkelin tuotantoa ajatellen ei voi olettaa, etta tekijoilla olisi

kaytossaan esimerkiksi Adoben ohjelmat.

Tietoperustan kasaaminen aiheutti minulle hieman hankaluuksia ja se oli
vaikeampaa kuin osasin odottaa. En osannut varautua siihen, etta lukih&irioni
takia lukeminen on hidasta ja joskus jopa hyvin raskasta. Lahteiksi olisin
kaivannut enemman kirjallisia teoksia. Teoksien l6ytdminen osoittautui myos
hankalaksi. Aiheesta on kirjoitettu paljon, mutta valilla tuntui siltd, ettei etsimiini

kysymyksiin [0ytynyt vastauksia kuitenkaan vastauksia.

Tukeakseen viela enemman Ponkelin visuaalisen ilmeen saatavuutta, tulisi
tyovalineitd muuttaa. TAma visuaalinen ilme toteutettiin maksullisilla ohjelmilla,
joita ei valttamatta l6ydy kaikilta. En voi siis taata, ettd esimerkiksi lataamiani
siveltimia I6ytyy muillekin ohjelmille. Samankaltaisia varmasti on.
Paasaantoisesti opinnaytety6 on kuitenkin toteutettu niin, etta sitéa on
mahdollisuus lahted kayttdmaan ilman, etta taytyy maksaa jostain sisallosta.
Esimerkiksi hahmot graafisina kuvioina toimivat helposti "leikkaa liimaa”

periaatteella.
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Kehitysideoina toimeksiantajalle haluaisin sanoa, etta tata visuaalista ilmetta
olisi hyva jatkokehittaa niin, ettéd se toimii paremmin useammalla eri kanavalla.
Taman liséksi visuaalista ilmetta voisi vieda siihen suuntaan, etté se sopii
muuhunkin tuotteeseen kuin vappulehteen. Esimerkiksi haalarimerkki taman
visuaalisen ilmeen pohjalta voisi olla hieno. Visuaalinen ilme vaatii myos
paivittdmista tietyn valiajoin. Se on normaali kaytanto ja siihen on siis hyva nyt
jo varautua. Uskon, ettd esimerkiksi logo tulee toimimaan sellaisenaan
useamman vuoden, mutta esimerkiksi graafiset kuviot ja mahdollisesti my6s

varit kaipaavat paivittdmista.

Loppujen lopuksi olen tyytyvainen kokonaisuuteen ja mielellani esittelen sita
muillekin. Mikali aikaa olisi ollut viela hieman enemman, olisin tehnyt
visuaalisesta osuudesta vield kattavamman. Tama kuitenkin on hyva tdméan

kokoiseksi tyoksi.
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Pdnkelin logo Pdnkelin vareissa
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Visuaalisen ilmeen elementit

Ponheli

Typografia Virit

Verdana
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
1?7@+-1234567890

Arial Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzad
1?@+-1234567890
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Teekkarihymni
HEX #1D2632
CMYK 84.72.54.62
RGB 28.38.50

Jayna

HEX #E92C5B
CMYK 0.92.45.0
RGB 239.57.100

Wappu

HEX #FF921C
CMYK 0.51.97.0
RGB 247.146.36

Ekskursio

HEX #06A77D
CMYK 80.8.67.0
RGB 7.168.126

Lakki

HEX #F1E49F
CMYK 8.7.47.0
RGB 236.224.155

Toistuvat kuviot
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