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Tiivistelma

Unia Design — Brandi-ilme uudelle yritykselle
brindistrategian pohjalta

Opinndytetydn aiheena oli suunnitella brandi-ilme uu-
delle yritykselle aiemmin tehdyn bréndistrategian poh-
jalta. Brandi-ilme pit4a sisallaan typografian, varit, logon,
visuaaliset elementit, kuvamaailman, piktogrammit ja
sosiaalisen median ikonit. Brandi-ilme on kootusti esilla
graafisessa ohjeistossa, joka on opinnidytetydn liitteena.

Suunnitteluprosessissa hyédynnettiin muun muassa ka-
sivaraista luonnostelua, moodboardeja, vektoripiirtamis-
td, mockup-pohjia ja kilpailijakartoitusta eli benchmar-
kingia. Tietopohjaa haettiin alan kirjallisuudesta, kuten
kirjoista, oppaista ja blogeista sekd alan asiantuntijoiden
haastatteluista.

Lopputuotoksena on valmis brandi-ilme, joka pohjautuu
brandistrategiaan ja graafinen ohjeisto, jossa ohjeiste-
taan ilmeen oikeanlaista kédyttéd esimerkkien avulla.

Asiasanat: brindi-ilme, brandistrategia,
visuaalinen ilme, graafinen suunnittelu, muotoilu

Abstraet

Unia Design — Visual brand identity to new
company based on the brand strategy

The topic of the thesis was designing visual brand identity
to new company, based on before made brand strategy.
The visual identity of the brand contains typography,
colors, logo, visual elements, images, piktograms and so-
cial media icons. An attachment of the thesis is graphical
manual, where the visual identity is assembled.

Hand sketching, moodboards, vector drawing, mockup
templeits and benchmarking were used in the design
process. References used on the text are based on the
literature in the field, like books, manuals and blogs and
also interviews on the experts in the field.

Final output is finished visual identity of the brand, that
is based on the brand strategy and graphic manual, that
guides how to use the visual identity through examples.

Keywords: brand visual identity, brand strategy,
visual identity, graphic design, design
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1 Johdanto

Aiheen valitseminen

On térked luoda uudelle yritykselle
vahva brindi, koska sen avulla pystyy
erottumaan kilpailijoista, se vahvistaa
yrityksen markkina-asemaa ja lisaa yri-
tyksen uskottavuutta (Ndkemystehdas
MBE 2021, 6).

Valitsin opinnéytetyoni aiheeksi bréan-
daamisen (eng. branding), koska
halusin hyédyntaa opinnaytetydssani
laajasti oppimiani asioita ja ohjelmia,
minka erityisesti brandin visuaalisen
ilmeen suunnittelu mahdollistaa, koska
se pitaa sisdllddn monia elementteja:
Suunnitellessa brandi-ilmetta yrityksel-
le on otettava huomioon monia asioita,
kuten typografia, logo, virit ja kuva-
maailma (Werner & Chatelet 2021, 39;
Nakemystehdas MBE 2021, 6-8).

Brandin rakentaminen yritykselle
(bréandistrategia, visuaalinen ilme)
itsessddn myds kiinnostaa minua ja
sitakin olisi mielenkiintoista paiasta
tekemain tulevaisuudessa enemman,
joko oman yrityksen kautta tai toiselle
tyoskennellessa.

Alun perin ajattelin, etté olisin tehnyt
pelkdn visuaalisen ilmeen uudistuksen
jollekin jo olemassa olevalle yrityksel-
le, mutta ajattelin sittenkin hyodyntaa
opinnéytety6td oman yrityksen bran-
dddamisessd, jonka olen ajatellut perus-
taa lahitulevaisuudessa.

Tavoite ja rajaus

Opinniytety6n tavoitteena on luoda
yritykselleni brandistrategian pohjalta
visuaalinen ilme eli brandi-ilme. Lopul-
lisena tuotoksena olisi graafinen ohjeis-
to, jossa on kootusti esilld lopullinen
brandi-ilme (esimerkiksi logo, véri-
mairitelmit, typografia, kuvamaailma)
ja ohjeita miten ilmetté ja yksittaisia
elementteja kidytetddan. Naiden pohjalta
teen myés muutaman mockupin (mal-
lin), siita milta esimerkiksi mahdolliset
nettisivut, Instagram-tili, tai kivijalka-
liikkeen ikkunateippaukset voisivat
nayttaa.

Teen yritykselle my&s brandistrategian,
jonka pohjalta brandi-ilme suunnitel-

laan. En kuitenkaan siséllyta koko bran-
distrategiaa ja sen suunnitteluprosessia

osaksi opinndytety6td, koska se tekisi
opinndytetydstd mielesténi liian laajan
ja yritysten brandistrategiat eivit myos-
kaan yleensi ole kokonaisuudessaan
julkisia. Brandistrategian tekeminen on
kuitenkin tarpeellista opinndytetydni
aiheen kannalta, koska brandistrategia
on osa brandadmisti ja brandi-ilmeen
tulee pohjautua brandistrategiaan
(Werner & Chatelet 2021, 4-5).

Seuraavassa luvussa esitellddn lyhyesti
yrityskonsepti, jolle brandistrategia ja
brandi-ilme tehdaan. Koska yritysti ei
ole vield perustettu, siihen viitataan
konditionaalimuodossa, jota kédytetédin,
kun viitataan johonkin, mika tapahtuu
mahdollisesti tulevaisuudessa (Koti-
maisten kielten keskus 2015).




2 Unia Design

2.1 Mita Unia Design tekee

Unia Design olisi kotimainen yritys,
joka suunnittelee ja tekee erilaisia de-
signtuotteita, kuten vanerikorvakoruja,
joiden kokeiluversioita nikyy kuvassa
1, paperituotteita kuten kortteja ja
julisteita (kuvat 2 & 3), kankaita seka
erilaisia tekstiilituotteita (kuvat 4 & 5).

Padpaino on omien kuosien (kuva 6) ja
julisteiden suunnittelussa, jotka naky-
vat myds tuotteissa. Tuotteet tehtiisiin
padasiassa Suomessa ja niiden tuotan-
nossa pyritddn ottamaan huomioon
ympaéristd esimerkiksi kayttamalla
myrkyttémia painovireja ja kankaissa
esimerkiksi luomupuuvillaa.

Valmiiden tuotteiden lisaksi myynnissi
olisi my&s alkuperiista taidetta (kuva
7), lahinna tussitoitd, joista osaa on
kaytetty myos kuoseissa ja julisteis-

sa. Lisdksi Unia Designilta voi myds
tilata kuvituksia (kuva 8), esimerkiksi
erilaisiin julkaisuihin tai teippauksena
johonkin isompaan kohteeseen kuten
kuvassa 9.

Kuva 8.
Kuvitus
julkaisuun

Kuva7 T
Unfinished- |
tussityo

Kuva 9.
Muuntajan
teippaus

:

Kuva 4.

Silk fabric
mockup
(mukailtu &

rawpixel.com). &

- ‘ !

Queen-
korvakorut

Kuva 2.
Feminine




2.2 Nimi yritykselle

Koska yrityksella ei ollut vield
nimed, kun aloitin opinndytetyén
tekemisen, paatin sisallyttdd nimen
keksimisen osaksi opinnaytetyén
prosessia.

Wheelerin (2013, 22) mukaan valit-
taessa nimea yritykselle, on tar-
kedd ottaa huomioon monta asiaa:
Nimen tulee olla muun muassa aja-
ton, muistettava ja riittavan yksin-
kertainen. Hyvan nimen keksiminen
vaatii strategista lahestymistd, kuten
myos luovuutta. Helposti ajatellaan,
ettd yrityksen nimedminen on help-
poa, mutta todellisuudessa siihen
voi menni todella paljon aikaa.

Hyvan nimen ominaisuuksia on
muun muassa tunnistettavuus ja
merkityksellisyys; ihmiset pitavat
nimistd, joiden merkityksen he
ymmartavat. Nimen olisi hyvd myds
toimia my®&s tulevaisuudessa ja olla
tietenkin vapaa kiytettaviksi, eika
kukaan muu ole vield vienyt sita.

(Wheeler 2013, 23.)

Itselleni on tarkead, ettd yritykseni
nimi on suomenkielinen ja sopii hy-
vin suomalaiseen suuhun, mutta ei
kuitenkaan ole liian itsestdan selva.

En myo6skéddn halua kiyttdd omaa
nimeani, koska en halua tehdi yri-
tyksen brandista henkildbrandia.

Koska en |6ytanyt mitaan tiettya
menetelmia nimen keksimiseen,
paatin kirjoittaa ylos asioita, joita
haluaisin nimessa ilmenevin, kuten
suomalainen, luonto, paljon vokaa-
leja, post it-lapuille (kuvat 10 & 11).

Piddn erityisesti suomalaisista luon-
tosanoista, kuten kuura, lumi, hilla,
kaamos, mutta en oikein tiennyt,
miten olisin saanut yhdistettya ne
yritykseeni loogisesti. Etsin inspiraa-
tiota myos Japanin kielesta, koska
siind on paljon samanlaisuutta kuin
Suomen kielessa. Kirjoitin joitain
sanoja ylés paperille ja muodostin
niistd yhdistelmia.

Lopulta paadyin alustavasti
kolmeen vaihtoehtoon:

*  Unia Design
*  Unikko Design
*  UniMari.

Unia tulee unista ja siitd, ettd nden
itse paljon unia ja niissé esiintyy
usein esimerkiksi eldimii, joita
tykkdaan myos kayttas toissani.
Unikko taas tuli minulle mieleen

Maija Isolan Unikko kuosista, koska
se on itselleni tarkea kuosi ja toi-
saalta pidan yleensikin Unikoista.
UniMarissa yhdistyy sana uni ja
Mari, joka on serkkuni nimi ja my&s
nimi Japaniksi, joka tarkoittaa
palloa, miké oli mielesténi hauskaa,
koska tykkaan kayttaa ympyroita ja
pyoreitd muotoja omassa designis-
sani.

Pidan itse niistéd vaihtoehdoista ja
koen, ettd niissd on my0ds tietynlais-
ta leikkisyyttd, joka on olennainen
osa yritykseni brandia. En halua,
ettd nimi on liian vakava tai teke-
malla tehty, koska se ei mielesténi
sovi siihen, mité yritykseni brandi
edustaa. Wheeler (2013, 23) mai-
nitsee kirjassaan, ettd nimen pitéisi
tukea sitd mielikuvaa, mité yritys
haluaa luoda ja mista sen brandis-
sd on pohjimmiltaan kyse. Tahdn
haluan pyrkid myés omassa bran-
dissani.

Lopulta paadyin valitsemaan nimen
Unia Design, koska se oli jo alun
perin suosikkini ja oli vaihtoehdois-
ta omaleimaisin. Samaan tulokseen
paatyivat myos opettajat ja muut
luokkalaiseni, joille esitin naité vaih-
toehtoja ennen piaitoksen tekoa.

Kuva 10.
Post-it
laput

Kuva 11.
Post-it
laput 2




3 Brandistrategia

3.1 Brandin mairitelma

Brandi koostuu monesta asiasta eiki se ole
pelkastdan yrityksen visuaalinen ilme, vaan
siind on kyse siitd, miten ihmiset nikevat
yrityksesi ja millaisia tunteita se heissa
herattia. (Werner & Chatelet 2021, 3-4;
Nakemystehdas MBE 2021, 4.)

Brandi ei synny tyhjast4, vaan se pitda
rakentaa ajan kanssa, luomalla yrityksesta
haluttua mielikuvaa suunnitelmallisesti ja
tarkoituksenmukaisesti (Nakemystehdas
MBE 2021, 4).

Voi siis ajatella, ettd brandi syntyy niista
tunteista ja mielikuvista, mita ihmisilld on
yrityksestd. Né&ita tunteita ja mielikuvia
tulisi kuitenkin pyrkid rakentamaan tietoi-
sesti, koska muuten yrityksen brandi ei
valttamattd muodostu sellaiseksi, kuin oli
tarkoitus.

3.2 Mika on brandistrategia

Brandistrategia pitaa sisilladn monia asioi-
ta, joiden avulla maaritellaan yhtendinen
strategia sille, miten bréandi toimii. Bran-
distrategiassa maaritellidn muun muassa

brandin arvot, brandiattribuutit, visio, mis-
sio, kohderyhm3, tapa kommunikoida seki
slogan ja ydinviesti. (Werner & Chatelet
2021, 6-5; Niakemystehdas MBE 2021, 8,
1-13.)

Hyvin tehdyn brédndistrategian avulla
varmistutaan siita, ettd yrityksen brandi
on selked ja yhtendinen kaikissa tilanteissa
ja tavoittaa halutun kohderyhman seka
luo néissa haluttuja mielikuvia. (Wheeler,
2013, 12-13; Nakemystehdas MBE 2021, 8,
12-13.)

Erityisesti Wheelerin (2013 12-13) mukaan
hyvésséd brandistrategiassa korostuu se,
etta kaikki tehdyt paatokset ja maaritel-
mat ovat linjassa keskendan. Werner &
Chatelet (2021, 4) taas muistuttaa, etta
"branddaaminen” (branding) ei koskaan ole
vain yrityksen visuaalisen ilmeen suunnit-
telua, vaan se on juurikin brandistrategian
rakentamista, jonka pohjalta visuaalinen
ilme luodaan.

Brandistrategia myds kootaan usein bran-
dikasikirjaksi, jossa kaikki olennainen on
esilla kootusti kuten kuvassa 12 (Ndkemys-
tehdas MBE 2021, 8, 13).

Tein Unialle brandistrategian, jonka tuloksista
olennaisimmat esitelldan seuraavaksi. Koko
brandistrategiaa ei kuitenkaan kiyda lapi,
koska yritysten brindistrategiat eivat yleensa
ole julkisia, silld se ei ole tarkoituksenmukais-
ta yrityksen nakékulmasta.

Kuva 12.
Brandikasikirja
(mukailtu
Yeven_popov).




3.2.1 Brandiattribuutit

Brandiattribuutit auttavat maarittelemain
muun muassa sitd, millaisia tunteita ja
ajatuksia brandin halutaan herattiavan
kohderyhmassa. Pohjimmiltaan kyse on siis
siitd, ettd millainen yritys haluaa yrityksena
ja brandin olla. Erityisesti sen maarittami-
nen, ettd mitd asiakkaan/kohderyhman ha-
lutaan ajattelevan yrityksestd, on tarkeaa.
(Nakemystehdas MBE 2021, 11; Murtomaki
2023.)

Kuviossa 1 olen mééritellyt Unia Designin
brandiattribuutit.

1~

Kuvio 1.
Brandiat-
tribuutit

(mukailtu
Nikemystehdas
MBE 2021).

Olemassaolon oikeutus
(millaisia haluamme olla)
Asiantunteva,
innostava,

uniikki

Leikkisa, Emootio
inspiroiva, |uova’ (millainen mielikuva ja kokemus

persoonallinen meistd jdd tunnetasolla)

Faktat Vastuullisuus,

(mitka asiat pystymme kotimaisuus, laadukkuus
todentamaan)

Oivallus
Laadukasta ja uniikkia designia, joka tuo iloa joka (mitd haluamme, etta
paiviiseen elamain! asiakas ajattelee meistd)

Bréandiattribuuttien avulla

mdidiritetdén bréandin

[ ] [ ] [ ]
tavoitemielikuva.
- Nakemystehdas MBE 2021, 11



3.2.2 Tehtava, visio,
arvot ja positio

Tehtava (eng. mission) maarittdd sen, mita
yritys tekee, mita se tarjoaa kohderyh-
malle, mika tekee siité erityistd verrattuna
muihin. Visio on tulevaisuuden kuva/ta-
voite, mitd halutaan olla tulevaisuudessa.
(Werner & Chatelet 2021, 17-20.) Mur-
toméen (2023) mukaan visio kannattaa
madritelld mahdollisimman konkreettisesti,
esimerkiksi mitd olemme viiden tai kym-
menen vuoden péista.

Arvot kuvastavat sitd, mitd brandi pohjim-
miltaan on. Voi ajatella, ettd ne ovat ikddn
kuin brandin ominaisuuksia, jos brandi
olisi ihminen. Arvot vaikuttavat usein
siihen, miksi kuluttuja valitsee jonkin tietyn
brandin toisen sijasta, jopa enemman kuin
esimerkiksi tuotteen tai palvelun hinta.
(Werner & Chatelet 2021, 10-11.) On
selvad, ettd maaritellyt arvot myds kertovat
yrityksen arvomaailmasta, eli mitd pide-
tdan tarkedna ja arvokkaana.

Positio maarittdd brandin aseman
markkinoilla suhteessa kilpailijoihin.

Kuvio 2.
Tehtava,

visio, arvot
ja positio

Tehtava: Teemme ihmisten arjesta parem-
paa hyvilld ja uniikilla designilla, joka tuo iloa
ja inspiraatiota eldimain, rohkaisten ihmisia
ilmaisemaan itsedin ja sisdistd maailmaansa
osana arjen estetiikkaa.

Visio: Viiden vuoden péasta Unia on jo
melko tunnettu brandi, jolla on vakiintunut
asiakaskunta ja tuotekategoria on laajentunut
esimerkiksi vaatteisiin.

Arvot: Rohkeus, ilo, vastuullisuus.

Positio: Erotumme kilpailijoista erilaisella
tyylilla ja loppuunasti mietitylla brandilla.
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Arvot tarkemmin

Kuviossa 3 on tarkemmin avattu sanallisesti sitd, mita arvot
rohkeus, ilo ja vastuullisuus oikeastaan tarkoittavat Unian
brandissa.

On hyva avata sitd, mitd maaritellyt arvot oikeasti tarkoittavat
konkreettisesti, varsinkin jos ne ovat hieman abstrakteja, kuten
esimerkiksi arvo ilo (Murtomaki 2023).

Rohkeus llo

Rohkeutta olla oma itsensé, olla naky- lloa vareistd, muodoista ja sisdisestd luo-
vill4, olla aito ja toimia omalla tavallaan vuudesta. Tekemisen iloa, iloa siitd, mita on
— vaikka kaikki eivat siitd pitdisikaan. saanut aikaiseksi omalla vaivannééllaan. lloa
Rohkeutta toteuttaa unelmiaan ja elda elamén pienisti asioista, iloa, jonka luo itse
itselleen merkitykselliselld tavalla. Roh- omaan arkeen tekemilla valintoja, jotka tuot-
keutta erottua muista ja olla uniikki. tavat iloa juuri silla hetkella.

Kuvio 3.

Arvot

&
“r

Vastuullisuus

Vastuullisuutta niin tydntekijéiden kuin luon-
nonkin nidkdkulmasta, mutta myos asiak-
kaiden, jotta asiakas voi luottaa siihen, ettd
hanen ostamansa tuoteet ovat vastuullisesti
tuotettuja. Vastuullisuutta siitd, ettad tuotteet
ovat laadukkaita ja kestavia.
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3.2.3 Kohderyhmai ja
kiyttijapersoonat

Kohderyhmin kartoitus eli audience
mapping keskittyy kartoittamaan sit4,
millaisia ihmiset, joita yritys haluaa tavoit-
taa, ovat — heidan ikinsi, sukupuolensa,
kiinnostuksena kohteet, missa he asuvat ja
millaisia ongelmia heilld on. Kohderyhmén
tunteminen on yksi tarkeimmista asioista
bréandistrategian rakentamisessa ja se kan-
nattaa aloittaa jo hyvissi ajoin, eiké vasta
sitten, kun ollaan esimerkiksi julkaisemas-
sa uutta tuotetta tai palvelua. (Werner &
Chatelet 2021, 26-27)

Kohderyhmii voi kartoittaa miettimalla
demografisia ja psykografisia ominaisuuk-
sia, joita kohderyhmilld on. Demografi-
set ominaisuudet pitavat sisdlladan muun
muassa idn, sukupuolen, asuinpaikan,
siviilisaadyn ja tulotason. Psykografiset
ominaisuudet taas kertovat enemman siit,
miten kohderyhma kayttaytyy ja ajattelee
(kiinnostuksen kohteet, mielipiteet, kult-
tuurinen identiteetti). (Werner & Chatelet
2021, 26-27; Pietild 2012.)

Aloin kartoittamaan Unia Designin koh-
deryhmaia méarittelemaillad aluksi juurikin
demo- ja psykografiset ominaisuudet,
joita kohderyhmalld on. Tulokset ndkyvat
kuviossa 4.

Audience mapping

20-50

vuotta

Kuvio 4.

Kohderyhma
kartoitus

€€E€

Opiskelija/Keski/hyvatuloinen

L1

Korkeakoulutettu

Rulttuuri
Design Taide '
VEksilollisyys
Muoti Yhteiskunta

“%

Halu toimia vastuullisesti
(ekologisesti ja sosiaalisesti)

oo
O

Asuu kaupungissa
/ison kaupungin [&hidssé
/padkaupunkiseudulla

Ostaa netistd, mutta

tykk&& myss likkua €
keskustassa ja asioida
kivijalkaliikkeiss&

Instagram, TikTok (65%)
Facebook (35%)

%0 %

(Henkinen)

Keskiluokkaisuus

Perinteinen
] 0
30 %

Sosiaalinen media/blogit

Elokuvat, museot,
teatteri, musiikki




Kuva 14.

Kayttaja-
Kayttijapersoonat persoona 2

Lisaksi tein nelja eri kdyttdjapersoonaa
(kuvat 13-16), jotka ovat esimerkkejd ihmi-
sistd, jotka voisivat olla Unian asiakkaita ja
siitd, mitd he mahdollisesti ostaisivat.

Kuviteltujen kayttdjapersoonien avulla on
helpompi hahmottaa sitd, millaiset henki-
|6t kayttaisivat palvelua tai tuotetta ja mil-
laisia ominaisuuksia heilld tyypillisesti on.
Kayttijapersoonista tehdaan yleensd myos
visuaaliset mallit, jotka tekevdt hahmoista
todellisempia. (Miettinen 2011, Innokylan
mukaan.)

(. . )
Nimi: Lumi Lehto Ika: 23 /Nimi: Mari Rocher ] [Iké: 33 A
- J - J
o ) N )
Titteli ja rooli: Titteli ja rooli:
Muotoilun opiskelija AMK Taideterapeutti
- J - J
Miten ja miksi kdyttaa palvelua: Miten ja miksi kdyttds palvelua:
K.Elva .:1.3"’ Tilaa Verkkokaupasta itselleen halua- Tilaa itselleen verkkokaupasta ju|isteita
Kayttaja- miaan design-tuotteita, kuten korviksia ja kangasta, sisustaakseen toimistoaan

persoona 1 ja vaatteita, joista pit3a. ja tehdédkseen housut itselleen.




(o )
Kuva 15. Nimi: Teija Linnasuo lka: 47
Kayttaja- \_ )

persoona 3
\

Titteli ja rooli:
Ammattikorkeakoulun opettaja, asun-
tosijoittaja, taidekerailija

- J
a )

~> Miten ja miksi kdyttaa palvelua:

Ostaa alkuperiisen tussityén olemalla
yhteydessa sdahkopostin kautta Unia
Designiin nahtyéan itseddn kiinnostavan
tuotteen yrityksen Facebook-tilill4.

- J
(e o i
Nimi: Mika Korhonen lka: 29
N J
e )
Titteli ja rooli:
Valokuvaaja, toimittaja, harrastaa
dlmikuvausta ) Kuva 16.
Kayttaja-
(- ) persoona 4

Miten ja miksi kdyttdd palvelua:

Tilaa itselleen verkkokaupasta huivin ja
sukat, jotka sopivat hdnen tyyliinsa.

NS J




3.2.4 Brandipersoona

Briandi on mahdollista kuvitella konkreet-
tiseksi hahmoksi tai henkiloksi, eli l1ahtea
miettimaan sitd, millaisia ominaisuuksia
yrityksella olisi, jos se olisi ihminen (Nake-
mystehdas MBE 2021, 8).

Halusin hyddyntéaa brandipersoona-ajatus-
ta oman brandin rakentamisessa, koska
koin, ettd sen avulla on helpompi hahmot-
taa brandi kokonaisuutena. Brandipersoo-
nassa on mahdollista tuoda esille myo6s
brandin visuaalisia ulottuvuuksia jo tissi
vaiheessa.

Listasin adjektiivejd, jotka kuvaavat Unian
brandipersoonaa, sekd esimerkiksi mika
on hédnen lempielokuvansa tai kuka taiteili-
ja hén olisi.

Lisaksi maarittelin mika 12 brandin arkki-
tyyppistd briandipersoona olisi (Dvorne-
chuck 2022).

Visuaalisena ihmiseni paatin tehda myos
kuvituskuvan siitd, miltd brandipersoona
voisi ndyttas (kuva 17).

* Aito B
e Suvaitseva
* Leikkisa

e Vilittava

* Innostava
* Nokkela

e Luova

(mukailtu

* Persoonallinen.

Hinen lempielokuvansa olisi Amelie tai
jokin Studio Ghiblin elokuvista (kuva 18).

Hinen lempimuotonsa olisi ympyra.

Hénen kotoaan |6ytyisi Eero Aarnion Poni,
pallotuoli ja Kisu (kuva 19).

Jos hian olisi taiteilija, hdan olisi Tove Jans-
son (kuva 20) tai Frida Kahlo (kuva 21).

Jos hin olisi muotivaikuttaja, hdn olisi
Audrey Hepburn tai Coco Chanel (kuva
22).

12 arkkityypistad han olisi: Creator/Luoja,

taiteilija, innovaattori, keksija, unelmoija,
mottona "If it can be imagined, it can be
created” (Dvornechuck 2022).

Kuva 19. Kisu

aarniooriginals 2023).

"Beauty begins
the moment you
decide to be
yourse

Coco Chanel

(Pinterest purpleclo-
ver.com mukaan).

Kuva 17.
Brandi
persoona

VATdYW 3A0L

NOSSNYVE
T T

Kuva 20. Tove

(mukailtu
tovejansson.com

2023).

Kuva 21.
Frida with
Picasso Earrings
(mukailtu Muray
1939).

.

@
i
ol

Naapurini
Totoro
(mukailtu Studio

Ghibli).
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3.2.5 Ainensivy

Yrityksen viestinndn on térked olla yhtene-
va ja selked kaikissa eri medioissa, joissa
sitd kaytetaan (Wheeler 2013, 26). Yrityk-
sen tavan kommunikoida pitdd myés olla
linjassa sen kanssa, mitd brandi edustaa.
Kun on ensin mééritellyt brandin danen-
sdvyn, on helpompi lahted pohtimaan
millaiseksi brandin sloganin ja ydinviestin
muotoilisi. (Ndkemystehdas MBE 2022,
12). Taman vuoksi on hyvd maarittda jo
alussa, millainen brandin d44dnenséavy eli
tapa puhua, on.

Méirittelen Unian ddnensédvyn neljin ulot-
tuvuuden (The Four Dimensions of Tone
of Voice) kautta (Moran 2016). Lopputulos
ndkyy kuviossa 5.

Brandikésikirjaa varten maarittelin dénen-
sdvyn tarkemmin, mutta en esittele sita
tassa tdman yksityiskohtaisemmin.

Leikkisa

Ei ota itseadan liian vakavasti, on hauska,
mukava ja iloinen seka aito. Haluaa innostaa
ja inspiroida, suhtautua asioihin/ihmisiin
ennakkoluulottomasti ja avoimesti. On valilla
my6s ilkikurinen ja hassutteleva.

Kunnioittava

Kunnioittaa asiakkaita ja puhuu arvostavasti
ihmisista ja asioista. Arvostaa ihmisten mon-
inaisuutta ja erilaisuutta, ei arvota ihmisia tai
laita ihmisia lokeroihin. Suhtautuu arvostavas-
ti my®os kilpailijoihinsa.

_Kuvio 5.
Aanensivy

Rento

Ei ole ponéttava, turhan muodollinen ja
jaykka ilmaisussaan. On asiallinen, mutta ei
persoonaton ja etdinen. Puhuu ihmisille
ihmisena, samaistuttavana ja helposti lahes-
tyttavana.

Tunne(-ja fakta)tietoinen

Puhutaan asioista innostuneesti ja intohimois-
esti. Ollaan [dmpimia ja empaattisia. Kaytet-
aan faktoja ja perusteltua tietoa tukena ja
pohjana, mutta ei olla liian “kuivia ja asialli-
sia”. Ollaan luovia ja tehdaan asioita tunteel-
la ja fiilikselld, mutta myds ajatuksella.
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3.2.6 Slogan

Slogan on yrityksen iskulause (Nakemys-
tehdas MBE 2021, 12). Sloganin olisi hyva
olla samalla kiinnostava lupaus, joka innos-
tuu tutustumaan lisda (Murtomaki 2023).
Sloganissa kulminoituu brandin ydin ja se
erottaa kilpailijoista (Wheeler 2013, 24).

Hyva slogan on muun muassa lyhyt, erot-
tuva, mieleen jdavi ja positiivisia tunteita
heréttava. Hyvén sloganin luominen ei vilt-
tamatti siis ole erityisen helppoa. (Whee-
ler 2013, 24-25.) Taman huomasin myos
omassa prosessisani. Minulla oli useampi
vaihtoehto sloganiksi ja kokeilin niitd myds
yhdessi eri logoversioiden kanssa. Lopulta
paddyin valitsemaan sloganiksi kuviossa 6
nakyvan version, koska se kuulostaa mie-
lestani hyviltd, toimii sekd englanniksi etta
suomeksi ja sitd on helppo kéyttda yhdessa
valitun logon kanssa.

Unique design for unique people!
Uniikkia designia uniikeille!
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% Brandi-ilmeen rakentaminen

4.1 Brandistrategian
huomioiminen brandi-ilmeessa

Kuten aiemmin luvussa Bréndin madritelma
kerrottiin, brandi on paljon muutakin kuin vain
sitd, miltd logo tai nettisivut ndyttavat — ei riitd,
ettd yritys nayttaa tietynlaiselta, jos se ei aidosti
ole sitda pohjimmiltaan. Taméi pitee tietenkin
myos toisinpdin eli jos yritys on maaritellyt
olevansa tietynlainen ei visuaalinen ilme voi olla
ristiriidassa sen kanssa.

Brandin visuaalisen ilmeen tulee siis heijastaa
sitd, miten bréandi toimii ja millaisia asioita bran-
din brindistrategiassa on maaritelty, esimerkiksi
millaisia arvoja brandilld on ja millainen brandin
aanensavy on (Nakemystehdas MBE 2022, 4;
Virtanen 2023).

Koska Unia Desingin brandistrategiassa koros-
tuvat esimerkiksi leikkisyys, rentous, suvaitse-
vaisuus, rohkeus ja ilo, tulisi ndiden elementtien
nikyd myos visuaalisessa ilmeessé ja visuaalisen
ilmeen tulisi heijastaa samoja ajatuksia ja tuntei-
ta kuin esimerkiksi brandipersoonan (kuva 17).

Briandi-ilme eli brindin visuaalinen ilme pitda
sisdlladn monia yksittéisia elementtejd, kuten

logon, virit, typografian, kuvitustyylin ja valo-
kuvat. Yrityksen ilme muodostuu naisté kaikista
elementeistd yhdessd — muodostaen tyylillisesti
yhteniisen kokonaisuuden, joka pohjautuu yri-
tyksen brandistrategiaan. (Ndkemystehdas MBE
2022, 4; Virtanen 2023.)

Visuaalinen ilme on aina mukana, kun yritys on
jossain nakyvilla, kuten mainoksissa, messuosas-
toilla, yrityksen tiloissa, tydntekijoiden vaatteis-
sa tai sosiaalisessa mediassa. Visuaalisen ilmeen
tulee toistua kaikissa samanlaisena. Yhtendinen
ja harkittu visuaalinen ilme lisda brandin muis-
tettavuutta, tunnistettavuutta ja uskottavuutta
asiakkaiden silmissa. (Wheeler 2013, 36; Nake-
mystehdas MBE 2022, 4.)

4.2 Benchmarking

Kun aletaan suunnittelemaan visuaalista ilmetta
brandille, on aluksia kartoitettava kilpailijoita
(eng. benchmarking). Ndin ndhddian miten
muut ovat asiat tehneet ja voidaan ottaa mallia
siitd, missa on onnistuttu, mutta on tiarkeai
myds, ettd oma ilme on riittdvan erottuva kil-
pailijoiden ilmeesta. (Virtanen 2023.) Jos suurin
kilpailija kdyttaa juuri jotain tiettya véria tai font-
tia, ei kannata itse kdyttda samoja tai edes liian

samantyylisid (Werner & Chatelet 2021, 40).
Wheelerin (2013, 34, 44) mukaan autenttisuus
ja erottuvuus ovat olennaisia tekijoitd brandin
menestymisen takaamiseksi.

Paatin kdyttdd visuaalisen ilmeen benchmark-
kauksessa samoja yrityksia kuin mitd kaytin
brandistrategiaa tehdessani, toki valitsin yrityk-
sid enemman siitd ndkdkulmasta, ettd millainen
visuaalinen ilme niilld on. Valitsin suurimmaksi
osaksi menestyneitd kotimaisia yrityksia, jotka
ovat samantyylisid kuin omani ja joiden visuaa-
lisessa ilmeessé on sellaisia elementtejd, joita
haluan kdyttaa myés Unian ilmeessa.

Benchmarkingiin valitsemani yritykset:

* Marimekko

* Klaus Haapaniemi & Co
* Minna Parikka

* Makia Oy

*  Emma Hagman Design.

Kédyn seuraavaksi tarkemmin lapi jokaisen
yrityksen ja lopuksi teen yhteenvedon.




Marimekko

Brandin ilme muodostuu paljolti valoku-
vista, joissa nédkyy tietynlainen rentous ja
arkisuus. Kuvat ja niiden tyyli on suunnitel-
tu tarkkaan. Logo ja typografia on yksin-
kertainen ja selked (kuva 23).

Nettisivuilla ja Instagramissa valokuvilla

on suuri rooli, nettisivuilla on myds pal-
jon tekstii ja valkoista pohjaa (kuva 24) ja
kokonaisuus ei ehké siksi ole niin harmoni-
nen kuin Instagramissa, jossa on on selked
variharmonia kuvissa ja my&s kuoseja on
kaytetty paljon visuaalisina elementteind
(kuva 25).

marimekko

Vaattest Laukut Asusteet Kotiin  Juurinyt

M/ ASUSTEET / KAIKKI ASUS'

marimekko

Kuva (kollaasi) 23.

Marimekko
(Marimekko 2023).

Kuva 24.
Marimekko

nettisivut
(Marimekko 2023).

Kaikki Marimekon asusteet tunnetaan vareista |

Kuva 25.
Marimekko

Instagram
(Marimekko 2023). &

* VARI

rF BiVaY/

kuvioista. Luota omaan tyyliisi ja viimeist __""
kuin asu ajattomalla designilla.

Goras




Klaus Haapaniemi & CO

llImeessa korostuu isojen valokuvien kayt-
t6, jotka on suunniteltu tarkasti luomaan
taianomaista ja satumaista tunnelmaa. Valo-
kuvat ovat melko tummia ja “raskaita”, mutta
toimivalla tavalla. Muuten ilme on yksinker-
tainen ja kevyt tasapainona yksityiskohtaisille
valokuville kuten myoskin logo (kuva 26).

Nettisivuilla ja Instagramissa korostuu myos
isot valokuvat ja valokuvien kédytté muutenkin,
tuotteet ovat pddosassa (kuva 27). Nettisivuilla
on selked ja yksinkertainen ilme, jossa ylhaalla
on aina iso kuva ja alhaalla vaaleanvihred poh-
ja, jossa ndkyy myds hieman kuvitusta. llmees-
si ei siis pelata vain valokuvilla (kuva 26).

Kuva 27.
Klaus Haapaniemi

Instagram
(Klaus Haapaniemi
2023).

KLAUS HAAPANIEMI| & C2

Kuva (kollaasi) 26.

Klaus Haapaniemi
(Klaus Haapaniemi
2023).

ABOUT US

Klaus Haapaniemi & Co

al design and lifestyle brand Klaus Haapaniemi & Co, was founded by artist Klaus
wigner Mia Wallenius in 2000. Their design approach is influenced by mystical nature,
nd traditional decorative arts with a modern twist. The inspiration for their prints
h selection of cultural references: the worlds of art, ballet, music and storytelling
mi & Co. produces a luxurious home collection fecusing on hand printed textiles,
FOWS 3

) d made rugs, The expanding accessories collection carries permanent,
wes and kimonos. The brand expanded into kids fashion Line Giants in 2017 and has
seasonal women's fashion collection in 2018, Klaus Haapaniemi & Co. follows ethical

reduction stages. Fair and equal collaboration and respensible use of resources are
1sign process. The first Klaus Haapaniemi flagship store opened in London in 2003,

Silks and scarves

KLAUS HAAPANIEMI & C2

KLAUS HAAPANIEMI

Some people have stways had a different view on the world. These people
look deeper and see further. They sense shadows and feel textures

abways had 3 strong connection to natur
ir animals has ghen them powerful

rong intul hese rough landscapes live people who
have Learnt to 5o

The truth is, that the skill to sea is hidden in each of us. The secret of being
able 1o See IS 1o ghee power back to our nature and et the subconscious
rule. This path will Lead us to the purest of experiences

This is your key. Open the gate, step forward and start seeing. Welcome to
the world of Klaus Haapaniemi & Co.

Shopping Guide Contact Newsletter




SN Drand MINNA PARIKKA
‘.j']
Minna Parikka Kuva (kollaasi) 28. Ideology
) . . Minna Parikka
lImeessa korostuu hyvin suunnitellut valoku- (Minna Parikka [T i P s r ko o Ipecl ity
well as their unique designs. Each pair is carefully crafted and

finished off by hand in Spain using high-quality materials,

vat, jotka ovat vérikkaitd, leikkisid ja hauskoja.
Valokuvien lisdksi on kuitenkin kaytetty joskus
myo6s kuvituksia. Varikkyys ndkyy myds esi-
merkiksi Helsingin kivijalkaliikkeen ikkunateip-
pauksissa. Typografia ja logo ovat yksinkertai-
sia ja selkeitd (kuva 28).

Nettisivuilla ja Instagramissa valokuvat ovat WINNA PARIKK
suuressa roolissa, mutta mukana on myds
kuvituksia ja grafiikkaa, varimaailmassa nakyy
myos tietynlainen yhtendisyys (kuva 29) ja a
nettisivuilla on kdytetty vaaleanpunaista varia e \

(kuva 28). A —

WHO'S WEARING

snfused S/515: Fresh & Raw

Kuva 29.

Minna Parikka
Instagram
(Minna Parikka ;dwtsscr?';brﬁ;a
2023).




MAKIA Women Men Kids Collabs About  Our responsibility
S Archive Store Search  Cart (0)

Makia

Makian ilme on suhteellisen yksinkertainen, - "

varimaailma on melko neutraali ja valokuvien Kuva (kollaasi) & - = g

kdyttd korostuu. Typografia ja logo ovat yksin- 30. Makia ' ' g
(Makia 2023) -~ - Shop now ‘z(

kertaisia ja selkeitd (kuva 30).

Valitsin Makian tahan, koska heilld kuitenkin
on kaytetty kuvituksia ja leikkisid elementteja
Instagramissa, vaikka nettisivuilla leikkisyys ei
samalla tavalla ndy (kuva 31).

Nettisivuilla ja Instagramissa valokuvien kayt-
t6 korostuu, muuten ilme on melko selked ja
yksinkertainen. Instagramissa tosin on kaytetty
huomattavasti enemmaén grafiikkaa, kuvituksia
ja véreja hauskalla ja persoonallisella tavalla
(kuva 31).

= / B

MAKIA CHAT

Customer service
+358 10 3214780
contact@makiaclothing.com

DESIGN:
PLAN
SORT

CLEANUP
ORGANIZE
CALCULATE

Flagshi
Manne i 22-24, Helsinki
+358 50 3E2ad1

mon-iri 10-19, sat 1018, sun 12-
”

5
T
o
g
Z
g
=

Sign up for our newsletter:

DESIGN: i & =7, 1 to win a S0€ gift card and to get free shipping on your next order:
PLAN N =

CLEANUP : [ -

ORGANIZE X Sign up

CALCULATE
FORM

Makia

Instagram X i ‘ ;h the rough
(Makia 2023). |

Seas

enough in cold rain, to favour simple
1 that focuses on materials respecting
arsh Northern climate.
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Emma Hagman Design

Emma Hagman Design vastaa suhteessa paljon
sitd, millainen yritys Unia Designkin olisi, miksi
olen valinnut sen tdhan mukaan.

Tamankin yrityksen ilmeessa korostuvat valoku-
vat ja yksinkertainen logo ja typografia. lImeessa
on my&s kiytetty selkedsti kahta tiettyd varia,
tummaa sinista ja vaaleanpunaista (kuva 32).

Nettisivuilla on paljon kuvia ja muuten kevyt ja
raikas ilme (kuva 32).

Instagramissa on kaytetty paljon valokuvia tuot-
teista ja myo&s kuoseja, myds varimaailmaa on
mietitty postauksissa (kuva 33).

Kuva 33.

Emma Hagman ;
. SN %
Design Instagram ~.:;;\\\\S\}\\\ g
(Emma Hagman SN '

Design 2023).

D Z

Mew pamiems Hes patlerns

Kuva (kollaasi)
32. Emma
Hagman Design

(Emma Hagman
Design 2023).

Emma Hagman
Design

X s ad®.

KEMTIOPYYHEEET



Yhteenveto KLAUS HAAPANIEMI & C2 MINNA PARIKKA

Kaikissa kartoittamissani yrityksissi ilmeessé korostuu
valokuvien kayttd, yleensa kuvat on tarkkaan suunnitel-
tu ndyttdmain juuri tietynlaisilta, logon ja typografian
yksinkertaisuus (esimerkit kuvissa 34 & 35) ja tietynlainen
selkeys nettisivuilla.

Valokuvissa korostuu tarinallisuus, varit ja muodot, joissa
kuvastuu se, mita brandi pohjimmiltaan edustaa. Esimer-
kiksi Marimekolla kuvat ovat usein rentoja ja arkisia, mut-
ta silti tyylikkaita (kuva 23), Minna Parikalla taas leikkisia,

rohkeita ja varikkaita (kuva 28).

Muutamilla oli kuitenkin kdytetty myos kuvitus element-
teja ja grafiikkaa enemman, kuten Makialla ja Minna ;
Parikalla (kuvat 36 & 37) erityisesti Instagramissa, mita Kuva 34. Kuva 35.
haluaisin myds itse hyddyntdd omassa tydssani. P X Esimerkki 1 \ Esimerkki 2
i (Klaus Haapaniemi (Minna Parikka
2023). 2023).

ninnaparikkashoes

DESIGN:
PLAN

CLEAN UP

Kuva 36. e
Makia FORY

Instagram 2
(Makia 2023).
Kuva 37.
Minna Parikka
. kuvituksia

4 (Minna
Parikka 2023).
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4.3 llmeen moodboardit

Moodboard (kuva 38) on hyva apuviline suun-
nitellessa brandin visuaalista ilmettd. Mood-
boardin voi rakentaa joko kasin leikkaa-liima
tekniikalla tai sitten esimerkiksi etsimalla
netistd kuvia tai kayttdmalla pinterestia apuna.
Moodboardissa tulisi ottaa huomioon esimer-
kiksi kuvamaailma, vérit, typografia, 4animaail-
ma, tuotepakkaukset ja asettelu. (Werner &
Chatelet 2021, 37-39.) Omissa moodboar-
deissani olen ottanut huomioon ldhinna varit,
typografian ja kuvamaailman seka visuaaliset
elementit kuten piktogrammit, koska niista ra-
kentuu brandin perusilme ja sen pohjalta taas
voi miettid mydhemmin mahdollisia pakkauk-
sia tai esimerkiksi nettisivuja.

Werner & Chateletin (2021, 39-40) mukaan
moodboardissa kannattaa ldhte3 siita, millaisia
tunteita haluaa brandin heréttavian ihmisissa -
millaiset vérit tai typografia esimerkiksi herat-
tavat itsessasi naitd tunteita? Moodboardin
avulla pystyy muodostamaan alustavan kuvan
siitd, miltd brandisi voisi ndyttdi ja huomata
myos, mika ei toimi tai sovi kokonaisuuteen.

Omia moodboardeja tehdessani paatin aluksi
listata adjektiiveja, jotka kuvaavat mielesténi
Unia Designia visuaalisesti brandistrategian
pohjalta:

* Orgaaniset muodot
* Pehmeys

* Virikkyys
* Avoimuus
*  Tyylikkyys

* Seesteys
e Koherentti
*  Sympaattinen

e Uniikki
* Leikkisa
* lloinen
* Rohkea
* Luova.

Tein kolme eri moodboardia, joissa korostuvat
hieman eri adjektiivit ja tunnelmat. Moodbo-
ard 1 (kuva 39) on enemman neutraali ja luon-
non laheinen, moodboard 2 (kuva 40) taas on
varikkdaampi ja leikittelevampi. Halusin tehda
viimeisestd moodboardista (kuva 41) yksinker-
taisemman ja graafisemman, koska halusin,
ettd moodboardien vileilld on riittavasti eroa.

Lopullisen ilmeen moodboard (kuva 42) on
yhdistelma moodboardeista 2 ja 3 (kuvat

40 & 41). Kummassakin moodboardissa oli
elementteji, jotka sopivat mielikuvaan siitd,
millaisen ilmeen Unialle haluan. Pidin erityi-
sesti moodboard 3:sen yksinkertaisuudesta,
mika oli yllattavaa siind mielessi, ettd yleensa
en pida liian yksinkertaisesta ilmeesta. Moo-
dboardissa 2 taas oli enemmin leikkisyytta ja
vareja, joten yhdistelmd kummankin moodbo-
ardin hyvisté puolista tuntui loogiselta l1ahto6-
kohdalta lopullisen ilmeen suunnitteluun.

Kuva 38.
Esimerkki
moodboardista

Moodboard on kuvakollaasi,
jossa haetaan usein valmiilla
kuvilla ja elementeilld pohjaa
sille, miltd esimerkiksi tassa
tapauksessa brandi-ilme
voisi ndyttai (varit, elementit,
typografia, kuvamaailma).




391 (nicol<3) 39.3 (Farol 106 2020)
Moodboard 1

Orgaaniset muodot
Pehmeys
Luonnolliset savyt/murretut
Seesteisyys
Sympaattisuus
Keveys

Avoimet muodot
Pyoreys

Selkeys

Neutraalius

lloisuus

Lampo

Rentous ‘

1234

Luptiorum que volup-

Avainsanat: tur, quodi dolestisque
Avoimuus niet volutoepedis inc-
Rentous Eemp orporiandus ius

Pehmeys volorpor arit quam

que latur?

®

39.5 (Dribbble)

Kuva
(kollaasi) 39.

Moodboard 1




Moodboard 2

Orgaaniset muodot
Pastellisavyt/kirkkaat savyt

Varikkyys
Musta
Leikkisyys
Muodot
Energisyys
Pehmeys
Kontrasti
Rohkea

llo
luovuus

Avainsanat:
Luovuus
llo

Rohkeus

Kuva
(kollaasi) 40.

Moodboard 2

40.1 (Delorentzo)

o

illati untionet eum adioreium, volori ad molupta

Equisimus es sitibusame et ium earchit aut ma

qQuia non nos dolorum voluptur a cum, si debi-
tatemquo im voluptas dolo cum sit volo ) \

40.3 (freepik)

SHAPES
BANNERS

EENNEEE ANNERS |

40.4 (Plomp 2020)



41.2 (Nicotra 2018)

Millati untionet eum

MOOd board 3 adioreium, volori ad
molupta tquisimus

Orgaaniset muodot es sitibusame et ium

Tyylikkyys earchit aut ma quia

Hillitympi varipaletti non nos dolorum

Kontrasti voluptur a cum, si

Graafisempi debitatemquo im

Yksinkertainen voluptas dolo cum

Hillityn leikkisa sit volo

Selked

Hallittu

Moderni B

41.1 (Endruszkiewicz 2018) U

Avainsanat: H

Graafisuus n D an

Moderni .‘ I. ‘r I

Leikkisa, mutta tyylikas U I. “ “ l ' I/
w W He

S 41.3 (Sweaty Eskimo)

Kuva
(kollaasi) 41.

Moodboard 3




Lopullisen
ilmeen
moodboard

Avainsanat:
Graafinen
Moderni
Leikkisa, mutta
tyylikas
Rohkea

lloinen

Kuva
(kollaasi) 42.

Lopullisen
ilmeen
moodboard
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Millati untionet eum
adioreium, volori ad
molupta tquisimus

es sitibusame et ium
earchit aut ma quia
non nos dolorum vo-
luptur a cum, si debi-
tatemquo im voluptas
dolo cum sit volo

42.2 (Nicotra 2018)

42.3 (Shinami 2020)
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4.4 Typografia

Typografian mairitelma

Aloitin Unian brandi-ilmeen yksittiisten
elementtien suunnittelun typografian va-
litsemisesta, koska se tuntui luonnolliselta
ja helpoimmalta elementiltd aloittaa. Tata
ajatusta tuki myos se, ettd esimerkiksi
Saarelan (2022, 11) mukaan typografia on
varsin iso osa brandin visuaalista ilmett4
ja sen maaritteleminen mahdollisimman
alussa voi auttaa hahmottamaan myds
muun visuaalisen ilmeen suuntaa.

Ennen typografian valitsemisen prosessiin
menemistd on kuitenkin hyvd maaritelld
lyhyesti, mitd typografia oikeastaan on.
Esimerkiksi Itkonen (2021, 11) maaritte-
lee typografian seuraavasti: “Typografia
tarkoittaa tekstin valmistamista tai sen
muotoilua valmiilla - ennakkoon valmis-
tetuilla - kirjaimilla.”

Yksinkertaisimmillaan Itkosen (2021, 11)
mukaan typografian voi ajatella olevan
sitd, ettd valitaan, millaisia kirjaintyyppeja
kdytetdan ja miten niitd kdytetddn. Tama
maaritelma myos kuvaa paremmin siti,
mité typografia tarkoittaa tdman opinnéay-
tetyén kohdalla.

Typografian valitsemisesta
Typografiaan liittyy paljon erilaisia terme-
ja ja kasitteitd, joita kdydaan lapi seuraa-

vaksi lyhyesti, jotta on helpompi perus-
tella, miksi olen valinnut Unialle juuri
tietynlaisen typografian.

Suurimman osan kirjaintyypeista voi
jakaa muotokielensi perusteella kahteen
ryhméin, antiikvoihin (eng. serif) ja gro-
teskeihin (eng. sans serif). Antiikvat ovat
padtteellisid ja groteskit paatteettomia
kirjaintyyppeja (kuva 43). (Itkonen 2021,
12.)

Groteskit kirjaintyypit ndhdaan usein
moderneina ja selkeini, kun taas antiik-
vat perinteisempind (Werner & Chatelet
2021, 51-52). Tata ndkemysta tukee myos
se, ettd Itkosen (2021, 31, 52) mukaan
ensimmadiset antiikvat on kehitetty jo
1400-luvulla ja groteskit kirjaintyypit
yleistyivat vasta 1900-luvun alkupuolella.
Myés oman havaintoni mukaan on tyy-
pillistd, ettd moni yritys kdyttda nykyaan
juuri groteskia kirjaintyyppia viestinnis-
saan, mika voi osaltaan saada antiikvan
kdyton ndyttdmain vanhanaikaiselta.

Groteskit kirjaintyypit voidaan jakaa
omiin alakategorioihinsa, joita ovat
esimerkiksi uusgroteskit, geometriset

ja humanistiset groteskit. Erot ndiden
kategorioiden valilla liittyvat kirjainten
muotoon, esimerkiksi paksuuskontrastin
vaihteluun ja siihen, kuinka luettavia ne
ovat pitkissa teksteissa. (Itkonen 2021, 52,

Kuva 43.
Antiikva &
groteski

Antitkva/paatteellinen

Kuva 44.
Groteskien
eroja

a
Gg

Humanistinen groteski
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56-59, 62.) Voi ajatella, ettd “alkuperaiset”
groteskit ja humanistiset groteskit ovat muo-
tokieleltddan orgaanisempia kuin uusgroteskit
ja geometriset groteskit, joissa Itkosen (2021,
52, 58) mukaan on vidhidinen paksuusvaihte-
lu. Esimerkki humanistisen ja geometrisen
groteskin eroista kuvassa 44.

Talta pohjalta halusin Unialle péikirjainper-
heeksi modernin groteskin, jossa on kuiten-
kin myds orgaanista muotokieltd, jotta se ei
naytd lilan tasapaksulta ja staattiselta. Lahdin
etsiméin erilaisia tdhan mielikuvaan sopivia
groteskeja, joista pdadyin lopulta kolmeen
eri vaihtoehtoon (kuva 46). (Ennen tita tein
kuitenkin myés moodboardin typografias-
ta, joka nikyy kuvassa 45.) Kaikissa naissa
vaihtoehdoissa on useampi leikkaus, mika
tekee kirjainperheestd monipuolisen kayttas,
miellyttava ulkoasu ja luettavuus seka jotakin
omalla tavallaan persoonallista.

Paadyin lopulta valitsemaan kirjainperheen
Quasimoda Unian péaékirjainperheeksi,
koska siitd 16ytyi laajasti eri leikkauksia ja sen
muotokieli on miellyttidva ja hieman persoo-
nallinen. Halusin my&s péékirjainperheen
lisaksi valita Unialle toisen kirjainperheen,
mita voisi kayttaa lahinna lyhyissi otsikois-
sa tuomaan ilmeeseen persoonallisuutta.
Kokeilin muutamia eri vaihtoehtoja (kuva 47),
mutta mikadan ei oikein toiminut yhta hyvin,
kuin jo aiemmin kadyttdmani Blenny black,
joten paadyin valitsemaan sen niin sanotuk-

Kuva
(kollaasi) 45.

Typografia

moodboard

Kuva 46.

Typografia
Moodboard

Kaksi kirjaintyylia:
otsikot ja leipis

Leipis paatteeton,
selked, moderni,
mielellddan humanisti-
nen groteski, ei

liian suurta
x-korkeutta

Display kirjaintyyli
erikoisempi, hauskat
muodot, paksu,
muodokas, graafinen

abedaeg
ghijklm
nopqrs

Avenir Heavy

Avenir regular

Futura exira bold
Futura book

uvw

XVZ

1338

w

Peswn

Josefin sans
regular

Typografia

DAZILES
UNICAsS©
BOLD

Paikirjainperhe

vaihtoehtoja

Avenir next

Avenir next regular

Avenir next medium
Avenir next demibold

Avenir next bold

Avenir next heavy

1234&%

Adit aut imo corro verum andipsunt.
Dolese nat qui ati sunt quam accusci
dellaceat. Bo event hictat quiam nam
vel eiur simaios quam, seque aut qui
del mo inullup taquat laborum ut
odicabo rehent remos mollis dolup-
tam nis eaquodio. Oloress itibear

Quasimoda

Quasimoda light
Quasimoda regular
Quasimoda bold
Quasimoda black
Quasimoda heavy

1234&%

Adit aut imo corro verum andipsunt.
Dolese nat qui ati sunt quam accusci
dellaceat. Bo event hictat quiam nam
vel eiur simaios quam, seque aut qui
del mo inullup taquat laborum ut odi-
cabo rehent remos mollis doluptam
nis eaquodio. Oloress itibear ciatium

Basic sans

Basic sans light

Basic sans regular
Basic sans semibold
Basic sans bold
Basic sans black

12348%

Adit aut imo corro verum andipsunt.
Dolese nat qui ati sunt quam accusci
dellaceat. Bo event hictat quiam nam
vel eiur simaios quam, seque aut qui
del mo inullup taquat laborum ut odi-
cabo rehent remos mollis doluptam
nis eaquodio. Oloress itibear ciatium
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si display fontiksi eli pelkissé otsikoissa
kaytettavaksi fontiksi (huom. fontti sanalla
tarkoitetaan yleensa yhta kirjainleikkausta
(Itkonen 2021, 15), koska Blennyssa on vain
yksi leikkaus (black), sen kutsuminen fon-
tiksi kirjainperheen sijasta, on mielestani
perusteltua).

Tein my6s lopuksi esimerkin (kuva 48)
siitd, miten paikirjainperhetti ja display
fonttia voidaan kayttaa yhdess3, jotta
niiden ero olisi selked. Yhteenvetona vield
kuvassa 49 lopulliset typografia valinnat.

Padkirjainperhe
Quasimoda

ABCDEFabcdef
ABCDEFabcdef

Display fontti

Blemny blacle
123%%& &€

Kuva 49.
Valittu

typografia

Coquette black Blenny black
1234%8¢€ 128%%&E &€

DAZZLE UNICAse Sllasnssaliow
BOLD 1234%&€ 138, EC

Ohno Blaxejace
123 96& e Kuva 47.

Displayfontti

vaihtoehtoja

Kuva 48.

Esimerkki

Hello! typografian
kaytosta

Tiosam asperfe rspidel ecabo. Litat.
Di omnis dolupturia voluptum ipit presseq
uuntotat moluptus et dit velis di berro idero

id es dolupta tempos es sae expe doloren-
derum quiat harchic iliquia volorrorrum
sectust quiant aut est aut aspel inctiunt, aut

ut apis unte voles magnamet eossusa eperfer
orerum hitiunt, sed expersp eliquat.
Am eicabore quas sumqui untenih icabeiur.

Date 13.5.2023 Time: 10:00
Place: Helsinki X

Unia Design oy
www.uniadesign.fi
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4.5 Virit ja visuaaliset elementit

Koska suunnitteluprosessi vareille ja visuaalisille
elementeille kulki paljolti yhdessé, niita kési-
telladn samassa luvussa. Ensin avataan lyhyesti
vareihin ja muotoihin liittyvia teorioita, joiden
pohjalta on hyva perustella tehtyja valintoja.
llman perustietimysté variteoriasta, ei kannata
lahted suunnittelemaan uuden brandi-ilmeen
varimaailmaa (Wheeler 2013, 150). Taman jalkeen
siirrytdan itse suunnitteluprosessin kuvaamiseen.

Teoriaa vireista ja muodoista

Viarit vaikuttavat voimakkaasti ihmisten tunteisiin
ja kayttaytymiseen kuluttajina. Vari lisdd esimer-
kiksi brandin tunnistettavuutta ja muistettavuut-
ta. (Lischer 2023.)

Siihen miten ihmiset tulkitsevat vérejd vaikuttavat
muun muassa ikd, sukupuoli ja kulttuuritausta.
Esimerkiksi lansimaissa on tyypillistd, ettd punai-
nen merkitsee varaa ja kieltoa, mutta Japanissa
punainen viri liitetddn toivoon. Myds Kiinassa
punainen on positiivinen vari ja esimerkiksi mor-
siamet pukeutuvat punaiseen, kun taas valkoista
pidetddn kuoleman vérina. (Werner & Chatelet
2021, 43; That's mandarin 2021; Lischer 2023.)
Tallaiset asiat on hyvé ottaa huomioon miettiessa
brandivarejd, ainakin, jos on kiinnostunut myds
kansainvilisistd markkinoista lansimaiden ulko-
puolella.

On kuitenkin olemassa myds varsin yleisid ja
tutkimuksissa todettuja kokemuksia siitd, millaisia

tunteita tietyt varit herattavat ihmisissa yleensa.
Esimerkiksi punainen liitetddn usein voimaan,
energiaan ja intohimoon, mutta myds varaan ja
aggressioon. Sininen taas liitetddn luottamuk-
seen, rauhaan ja turvaan, mutta myoés kylmyy-
teen ja tunteettomuuteen. (Lischer 2023.) Kuten
naistd esimerkeisté kdy ilmi, vareihin liittyy aina
seka positiivisia ettd negatiivisia mielleyhtymia.
Siksi onkin tarkeédi ottaa huomioon briandivareja
valittaessa oma kohderyhma ja brandin persoo-
nallisuus (Werner & Chatelet 2021, 47; Lischer
2023).

Virien lisdksi myos erilaisiin muotoihin (kuvio

7) liittyy tiettyja mielikuvia. Glovory Designin
(2020) mukaan esimerkiksi pyéredt muodot
nahdaan ystavallisind ja pehmeini, kun taas
kulmikkaat muodot edustavat turvaa ja pysyvyyt-
td, mutta pahimmassa tapauksessa ne saatetaan
nahda myos tylsina ja mielikuvituksettomina.

Myés Sahnin (2022) mukaan suorakulmioihin ja
nelidihin liitetdan usein tuttuutta ja turvaa seka
pysyvyyttd. Kolmiot taas herattivat tunnetta
vaarasta, seikkailusta ja liikkeesti. Pyéredt muo-
dot ndhdéin joustavina, ystavallisini ja erityisesti
ympyréan liittyy ajatus jatkuvuudesta.

Virien valitsemisesta ja visuaalisten
elementtien suunnittelusta

Kéytin aiemmin tekemissdni moodboardeissa
(kuvat 39, 40, 41 & 42) tiettyja lampiman sévyisia
varejd, kuten keltaista, oranssia ja punaista. Tama

LT WA
Nelio,
ympyri ja
kolmio

valinta ei perustunut muuhun kuin intuitioon
siitd, millaiset vérit sopivat mielestani Unian
brandiin silld hetkella. Esimerkiksi Werner &
Chateletin (2021, 48) mukaan on olennaista,
ettd brandille valitut varit herattavat myos
itsessd niita tunteita, mita haluaa brandin
herattavdn muissa ihmisissa. Tata voi perus-
tella myos silld, ettd kuten aiemmin mainit-
tiin, Lischerin (2023) mukaan on olemassa
tutkimuksia siitd, ettd tietyt varit herattavat
ihmisissd yleensi tiettyja tunteita, myos
silloin, kun kulttuuri, sukupuoli ja muut erot
otetaan huomioon.

Oma kokemukseni siit3, etta tietyt varit
kuten punainen, keltainen ja oranssi sopivat
Unian brandiin, ei siis ole todennakdisesti
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taysin perusteeton. Toisaalta ndiden viarien
kayttéon l6ytyy myds perusteita varipsy-
kologiasta. Psychologist worldin mukaan
esimerkiksi punainen, keltainen, oranssi ja
violetti ovat véreji, joihin liitetdan adjektii-
veja ilo, luovuus, vapaus, rohkeus, haus-
kuus, nuoruus kun taas sininen ja vihrea
edustavat rauhaa, tasapainoa, varmuutta
ja tasaisuutta (Werner & Chatelet 2021,
44-46). Adjektiivit ilo, luovuus, rohkeus ja
nuoruus kuvaavat huomattavasti paremmin
Uniaa kuin esimerkiksi rauha, tasapaino tai
tasaisuus. My6s Lischerin (2023) mukaan
keltaiseen, oranssiin ja punaiseen liitetdan
adjektiiveja ilo, lampd, rohkeus, luovuus ja
intohimo.

Unian bréndi-ilmeen paa- ja tukivérien
miettiminen ldhti siis paljolti siltd pohjalta,
mita vareja olin kdyttdnyt moodboardeissa,
erityisesti lopullisen ilmeen moodboar-
dissa (kuva 42). Virtasen (2023) mukaan
brandille ei kannata valita kuin korkeintaan
kaksi pdavaria ja naiden lisdksi muutama
tukivéri. Sitd miten véreja kaytetadn yhdes-
sd, on myods hyvd miettid etukiteen.

Minulle oli jo aluksi selvd, ettd halusin
Unian paavariksi punaisen, mutta tietenkin
hieman eri sdvyisend, kuin vain kirkkaan
punaisena. Osittain tima perustuu vain
sithen, ettd se tuntuu oikealta, mutta valin-
taan |6ytyy myds muita perusteluita, joista
osa on tullut esille jo aiemmin tekstissa.

Punaiseen liitetaan esimerkiksi adjektii-
veja rohkeus, intohimo ja innostuneisuus
(Lischer 2023). Kaikki nama adjektiivit
sopivat Unian briandiin ja rohkeus on my&s
yksi Unian arvoista. Lisdksi punaiseen
variin liittyy paljon positiivisia assosiaatioita
monissa Aasian maissa, kuten Japanissa

ja Kiinassa, jotka voivat olla potentiaalisia
markkinoita joskus tulevaisuudessa.

Pelkka kirkas punainen (kuva 50) mielle-
taan kuitenkin usein my&s aggressiiviseksi
variksi (Lischer 2023). Taman vuoksi halu-
sin punaisesta enemman magentan (kuva
50) sdvyisen, joka pehmentia siti ja tekee
siitd persoonallisemman, luoden savylle
myos uusia ulottuvuuksia; Lischerin (2023)
mukaan magentaan liitetdan usein adjek-
tiiveja luovuus, innovatiivisuus ja mielikuvi-
tuksellisuus.

Kuviossa 8 nikyy lopullinen punainen vari
Unian brandin paavariksi, toiseksi paavarik-
si valitsin mustan, koska se tuo kontrastia
ilmeeseen, kun muut vérit ovat kirkkaita ja
“iloisia”. Myo6s esimerkiksi Werner & Cha-
teletin (2021, 48) mukaan on hyvé, etta
paa- ja tukivéreilld on riittiavasti kontrastia.
Alussa kokeilin myés, jos mustan tilalla
olisi ollut todella tumma sininen, mutta
siind ei ollut mielesténi riittavasti kontras-
tia. Luonnonvalkoisen valitsin neutraaliksi
tukivériksi, joka my6s tuo sopivaa kontras-
tia mustan kanssa. Alun perin olin ajatel-

Kuvio 8.
Unian
paavarit
alussa

Kuva 50.
Punainen &

magenta
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lut, ettd myods luonnonvalkoinen olisi ollut péavéri,
mutta paitin karsia paavarit vain kahteen, koska
padvareja on hyva olla vain yksi tai kaksi.

Muiden tukivérien paattdminen oli huomattavasti
vaikeampaa. Oli paljon vérej3, joita ajattelin, ettd
haluaisin kayttdd, mutta seki Virtasen (2023), etta
Werner & Chateletin (2021, 48) mukaan ei kanna-
ta kdyttaa lilan montaa varia, jottei lopputulos ole
epdyhtenidinen, koska useampi véri ei valttamatta
toimi yhdessa.

Kuviossa 9 nakyy eri vaihtoehtoja, joita minulla oli
tukivareiksi. Kokeilin myos véreji yhdessé visuaa-
listen elementtien kanssa, jotta nden, miten varit
oikeasti toimivat yhdessa (kuva 51). Halusin kayt-
taa Unian ilmeesséa kuvituksia, minkd vuoksi vareja
olisi pitanyt olla useampi, jotta kuvitukset toimi-
sivat. Huomasin kuitenkin, ettd ilme ei nayttanyt
sellaiselta kuin halusin ja se tuntui liian monimut-
kaiselta ja epdyhteniiseltd toimiakseen. Halusin,
ettd ilme olisi huomattavasti yksinkertaisempi ja
graafisempi.

Paatin rajata tukivarit kolmeen vériin ja vain kokeil-
la mitka varit toimivat parhaiten yhdessa kaytta-
malla visuaalisia elementteja osana varikokeiluja.
Kuvassa 52 ndkyy muutamia eri variyhdistelmi3,
joita kokeilin, osassa rajasin varien maaran todella
minimiin. Lopulta paadyin valitsemaan tukivareiksi
keltaisen ja tumman vaaleanpunaisen, koska ne
toimivat mielestani parhaiten muiden viarien kans-
sa yhdessi ja tekivét ilmeesta riittavan varikkaan,
mutta silti harmonisen. Keltainen viri oli myds jo

Kuvio 9.
Tukivari
vaihtoehtoja

Kuva 51.
Viri ja
kuvitus

kokeiluja

Olemme
kesadlomalla
Y. 1%%

Ko
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alusta asti yksi suosikkini tukivériksi, koska se
edustaa iloa ja luovuutta (Lischer 2023). Ku-
vassa 53 nikyy lopulliset valinnat Unian pai- ja

tukivareiksi.

Visuaaliset elementit muotoutuivat samalla kun
valitsin vareja ja kokeilin niiden toimivuutta yh-
dessa. Jo moodboardeissa (kuvat 39, 40, 41 &
42) kaytin pyoreitd ja orgaanisia muotoja, koska
ne tuntuivat luontevilta ja Unian ilmeeseen so-
pivilta. Visuaalisia elementteji voi kiyttaa joko

Kuva 53.

CMYK 098700
RGB 255 18 66

HEX #ff1242

Pioni

Lopulliset
pai- ja
tukivarit

CMYK 30 30 30 100
RGB0OOO
HEX #000000

Muste

CMYK0080
RGB 255 252 235

HEX #fffceb

Paperi

Kuva 52.
Viri kokeiluja
visuaalisten
elementtien
kanssa
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tayttovarilla tai pelkkdna viivana. Viivan
kayttd tuo ilmeeseen keveytti ja graafi-
suutta. Viivan kiytdssd on myds tietynlais-
ta sarjakuvamaisuutta, mika vie ajatukset
piirtimiseen ja tussin kayttéon, mika liittyy
olennaisesti tuotteisiin ja palveluihin, joita
Unia myy.

Kuvassa 54 on kootusti Unian visuaaliset
elementit, kaikkia elementteja voi kayttaa
missa tahansa unian vérissa, viivoja tosin
kdytetdan yleensa vain vareissa Pioni ja
Muste. Liitteeni olevassa graafisessa oh-
jeistossa (liite 1) kerrotaan tarkemmin, mi-
ten elementtejd kiytetdan eri yhteyksissa.
Periaatteessa elementtejd voi kdyttdd missa
koossa tahansa ja viivojen paksuus skaalau-
tuu koon mukaan. Jos elementteja tarvi-
taan eri muotoisina vaihtoehtoina, niita on
mahdollista tehda tarpeen mukaan lisaa.

Paatin jattaa elementeistd pois esittavat
kuviot, kuten aiemman sivun kuvassa 52
niakyvan mansikan, koska elementteja olisi
ollut silloin ehki liikaa. Toki tarvittaessa
myos esittavid viivapiirroksia voi kayttda
elementtien kanssa, esimerkiksi Instagra-
missa.

Kuva 54.
Valmiit
elementit




Kuva 55.
(Péchy 2019).

4.6 Logo

Wernerin ja Chateletin (2021, 70) mukaan
logon suunnittelu kannattaa jattda viimei-
seksi. Ensin pitdi olla méaritetty bran-
distrategia ja myds brandin viarimaailma
ja typografia. Logo on ikdan kuin brandin
symboli, joka sitoo kaikki brandin elemen-
tit yhteen.

‘ Kuva 56.
Suomen kielen “logo” koostuu usein g 7 N Starbucks
kahdesta elementisti eli itse logosta (eng. e Br L il gg?ger
logotype or wordmark), joka on bran- ) ’ )
din nimen kirjoitettu muoto (kuva 55) ja
liikemerkistd (eng. symbol or icon), joka
on symboli tai ikoni, joka esiintyy logon Logo Moodboard
kanssa (kuva 56). Logo voi olla myds yhdis-
telm3 yrityksen nimen kirjoitetusta muo-
dosta ja liikemerkistd, jolloin teksti ja kuvio
yhdistyvat toisiinsa. (Werner & Chatelet
2021, 70-71; Nakemystehdas MBE 2022,
sivu 6.)

%  3IRD

MATSU

« Paksut linjat

- Logon ja lilkemer-
kin yhdistelma?

+ Musta ja varillinen

Wernerin ja Chateletin (2021, 72-73) mu-

versio
kaan hyvé logo on uniikki, ajaton, selkei . ltse piirretty/valmis
ja vaikuttava ja tdhan haluan pyrkida myos fontti? )

omassa logosuunnittelussani. Ennen kuin S R ‘\I N
aloin tekemain luonnoksia, tein moodbo- RUSH TALENT

ardin (kuva 57) erilaisista logoista, joista

pidin.

Kuva
Luonnostelua ja kokeiluja (kollaasi) 57.
Tein aluksi luonnoksia késin, koska olin Logo

ajatellut, ettd haluaisin tehda logon alusta moodboard




asti itse piirtdimalla. Siirryin myéhemmin
tyéstamain luonnoksia Adobe Illustratori-
lla vektorina, mutta huomasin, ettd logon
muotoa oli vaikea saada juuri sellaiseksi kuin
halusin, joten paatiin kokeilla tehda logoa
sittenkin valmiin fontin pohjalta. Kuvassa 58
on ensimmaisid kasintehtyja luonnoksia seka
koneella tehtyja kokeiluja.

Kuvassa 59 taas on valmiin fontin pohjalta
tekemiani kokeiluja, joissa pyrin tuomaan lo-
goon unian muotokieltd aaltomaisilla kuvioil-
la. Tulostin myds muutamia kokeiluja ja piir-
sin kdsin muotoja. Kokeilin tehdi vield myos
jotain luonnoksia kasin (kuva 60). Tyostin
erilaisia versioita valmiin fontin pohjalta teh-
dysta logosta varsin pitkélle, koska Virtasen
(2023) mukaan on hyva tehda useampi eri
versio logosta ennen kuin paittaa, mika on
lopullinen versio. Versiot ndkyvit kuvassa 61
seuraavalla sivulla.

Nayttdessani néitd versioita muille oppilaille
ja ohjaavalle opettajalleni, niistd pidettiin,
mutta toisaalta heidan mielestdan myds
kdsin piirtdimani versiot néyttivat hyviltd ja
jotenkin enemman Unian tyylisiltd. Ohjaava
opettaja kehotti minua vield kokeilemaan,
jos saisin hiottua itse piirtimaani versiota
toimivammaksi. Minulle myds ehdotettiin,
ettd ottaisin sanan design pois ja kayttéisin
pelkkdd Unia-sanaa logossa. Talta pohjalta
paatin kokeilla vield tehdé lisdd luonnoksia
kdsin ja mydhemmin vektorina (kuva 62).
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Valmis logo

Tykastyin itse pyéredaan muotoon, jossa lu-
kee pelkkd Unia ja jossa on samaa tunnel-
maa kuin ihan ensimmaisissi luonnoksissa,
joita tein (kuva 58). Ohjaava opettajani oli
sitd mieltd, etta sita voisi kokeilla ilman
ympyréi ja hioa hieman muuten. P4itin
alkaa tyostaa eteenpiin titid logo versiota
saatujen kommenttien perusteella. Lop-
putulos ei kuitenkaan mielesténi toiminut
ilman ympyréa ja myés sloganin sijoitta-
minen osaksi logoa tuntui vaikealta, var-

\)(\'\\kistl' Ry

2
O

0 {9

Uniikisti
sinua!

Kokeiluja
logosta ilma
ympyraa

%

Eri versioita
logokokeilusta
valmiilla fontilla

Kuva 62.
Luonnoksia ja
kokeiluja itse

piirretysta
logosta




sinkin, jos slogan olisi vield pitempi versio
kuin kuvassa 63 kdyttamani slogan.

Lopulliseksi logoksi valikoitui kuvassa 64
nikyvd ympyrdn muotoinen logo. Mielesta-
ni tdssa logossa tiivistyy olennainen Unias-
ta ja se sopii yhteen muun ilmeen kanssa.
Liséksi se on selkei ja toimii seka pienessa
ettd isossa koossa, mika on tiarkea ominai-
suus hyvissa logossa (Werner & Chatelet
2021, 73; Nakemystehdas MBE 2022,

sivu 6). Kuvassa 65 nikyy vielad logoversi-
ot sloganin kanssa, joissa slogan kiertaa
ympyraa.

Kuva 65.
Valmis logo
. . sloganin
kanssa

Kuva 64.

Valmis logo

40
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4.7 Kuvamaailma

Kuten jo benchmarking-osion yhteen-
vedossa tuli esille, valokuvilla on suuri
rooli brandi-ilmeessa logon, typografian ja

varien seka visuaalisten elementtien lisdksi.

Tutkimusten mukaan ihmisten on luon-
nostaan esimerkiksi helpompi prosessoida
visuaalista tietoa verrattuna tekstiin (Wal-
ter & Gioglio 2014, 15).

Myds kaytettyjen valokuvien on tarkea so-
pia yrityksen brandiin ja brandi-ilmeeseen.
On hyvi miettid etukiteen, millaisia kuvia
haluaa kayttaa ja koota valmis kuvapankki,
josta |6ytaa helposti sopivia kuvia eri tilan-
teisiin. On hyva kiyttd4 omia valokuvia,
koska ne ovat yksilollisempid, mutta myos
valmiita kuvapankkikuvia on mahdollista
hyodyntéd, varsinkin, jos ei ole osaamista
tai resursseja ottaa itse laadukkaita valoku-
via. (Werner & Chatelet 2021, 66; Nike-
mystehdas MBE 2022, 8.)

Kokosin aluksi kaksi moodboardia valmii-
den kuvapankkikuvien avulla siitd, millaisia
valokuvia haluaisin kiyttdd Unian bréandi-il-
meessd. Naissd moodboardeissa (kuvat 66
& 67) olen kayttanyt apuna listaa sanoista,
jotka kuvaavat tunteita/asioita, joita haluan
kuvissa olevan.

Saamani palautteen pohjalta tein vield
tarkemman kuvaussuunnitelma, jossa on

66.1 (Endruszkiewicz 2018)

Valokuva
moodboard
ihmiset

Varikas, leikkisa,
luonto, rentous,
lansaolo, fiilis

Kuva
(kollaasi) 66.
Valokuva

moodboard
ihmiset

Valokuva
moodboard
tuotteet

€]

67.4 (Howell 2021)

Kuva
(kollaasi) 67.

Valokuva
moodboard

tuotteet

67.2 (Trinh 2020) 67.6 (Studio Blackthorns 2021)
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tarkemmin kuvattu sanoin ja esimerkkiku-
vin, millaisia kuvia Unian brandi-ilmeessa
kaytetddn. Nama ovat vain esimerkkeja
siitd, millaisia kuvat voisivat olla. Oikeiden,
laadukkaiden kuvien ottaminen itse tassa
vaiheessa, kun suurinta osaa itse tuotteista
ei ole edes olemassa, on melko mahdo-
tonta. Esimerkkeja kuvien tyylista kuvissa
68-75.

Kuvissa 73, 74 & 75 on esimerkkikuvia
ihmisistd, ihmiskuville on tarvetta todenna-
koisesti enemman siind vaiheessa, jos Unia
alkaa myyméaian myos vaatteita enemman.
Kuvapankki kuvista on varsin vaikea [6ytda
juuri sellaisia kuvia, jotka vastaavat taydel-
lisesti sitd, mita kuvissa haen, mutta nama
kuvat ovat suuntaa antavia esimerkkeja.

Valokuvissa tuotteet ovat pdidosassa

— tausta on mielellldan Unian vareihin
sopiva. Rekvisiittana voi kayttaa esimerkiksi
kukkia, hedelmid ynnd muuta. Kuvat ovat
raikkaita, iloisia, rentoja ja tunnelmallisia.

Myéds kuvia kuoseista ja julisteista voi kayt-
taa esimerkiksi Instagramissa, nettisivuilla
tai mainoksissa (kuva 69).

Kuvissa, joissa esiintyy ihmisid, ihmiset
katsovat yleensa kameraan, mutta tasté voi
myos poiketa toisinaan, jos se sopii pa-
remmin kuvan tunnelmaan.

Kuva 73. Kuva 74.

. o8O Q o am . Akachi 2018). (Night 2021).
Kuvissa nakyy erilaisia ihmisiad (etnisyys, (Akachi 2018) I

ikd, sukupuoli, ulkonikd).

Tunnelmaltaan ne ovat iloisia, leikitte-
levid, luovia, tarinallisia, rentoja, mutta
tyylikk&itd. Kuvia voi ottaa seki ulkona
etta sisilla. Kuvat olisivat mielelldan va-
rikkddampia kuin ndma esimerkkikuvat ja
varimaailma pohjautuisi Unian vareihin.

Kuva 69.
Kuosit

Kuva 68.
Queen-
korvakorut
Kuva 75.
(Manns 2017).

Kuva 70. Kuva 71. Pink product pho-

tography for Apple
Watch straps
(Azabache 2019).

(mukailtu (Kredenets
Anthonyboyd- 2019)
graphics). '
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4.8 Piktogrammit ja ikonit

Tein Unialle myds piktogrammeja (eng. pic-
tograms) eli yksinkertaisia kuvituskuvia, jotka
edustavat jotain sanaa tai ideaa (Sanakirja.
org), arvojen pohjalta, joita voi kayttaa esi-
merkiksi yhdessa arvojen kanssa nettisivuilla
tai muuten yhdessi visuaalisten elementtien
kanssa. Piktogrammeista voi mahdollisesti
my6s muodostaa kuosia, jota voi hyédyntaa
eri yhteyksissa.

Mietin aluksia, miten arvoja voisi visualisoida
kiinnostavalla tavalla ja tein listan siitd mita

eri kuvat merkitsevét kyseisen arvon kohdalla.

Rohkeus:
e Kala (uskalla olla erilainen).
* Pilvi (uskalla unelmoida).

llo:
* Hymy (hymyile itsellesi ja muille).
e Sakura (iloitse hetken kauneudesta).

Vastuullisuus:

* Silmé + sydén (Sosiaalinen vastuullisuus).
* Neidonhiuspuun lehti (Kestava kehitys,
ekologinen vastuullisuus).

Taman jilkeen tein ensin luonnoksia kisin ja
sen jalkeen tietokoneella Adobe lllustratorilla
vektorina. Kasin tehtyja luonnoksia nakyy
kuvassa 76 ja vektoriluonnoksia kuvassa 77.
Osa piktogrammeista oli helpompi suunni-

Vektori
luonnoksia

Luonnoksia
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tella valmiiksi, kun taas osa vaati enemman
tyostda ja tein paljon eri versioita. Esimerkiksi
silméa-piktogrammi muuttui alkuperéisesta
ideasta hieman, koska alkuperiisté ideaa oli
vaikea saada toimimaan téysin sellaisenaan.
Kuvassa 78 nikyy valmiit piktogrammit.

Tein myds sosiaalisen median ikonit (eng.
social media icons), koska en halua, etta ne
ovat geneeriset, vaan Unian tyyliin sopivat.
Tassa on vain osa ikoneista, tarvittaessa niita
voi tehdai tulevaisuudessa lisaa (kuva 79).

Kuva 79.

Sosiaalisen

Kuva 78.
Valmiit
piktogrammit

median
ikonit




45

4.9 Nettisivut, Instagram ja
ikkunateippaus

Kun briandi-ilmeen kaikki yksittéiset ele-
mentit ovat valmiina, voi alkaa suunnitella,
miten ilme nédkyy esimerkiksi nettisivuilla
ja sosiaalisessa mediassa. Koska yritysta

ei ole viela olemassa, tein konsepti tason
leiskoja eli mallipohjia (kuvat 80 & 81) siité,
milta nettisivut esimerkiksi voisivat nayttaa.

Pyrin tekemé&én nettisivusta mahdollisim-
man selkeén ja kdytin mallina benchmark-
kaamiani yrityksid pohjan suunnittelussa.
Tein my6és muutaman rautalankamallin
sivun rakenteesta kiasin piirtamalla. Tein
kaksi eri versiota etusivusta, jossa kum-
massakin navigaatio on ylapalkissa.

Mielestani on tiarkea3, etta nettisivuilla on
helppo navigoida ja nidkee helposti missa
on. Myés Wheelerin (2013, 166-167) seka
Nahain (2014, 96) mukaan kaytettavyys on
tarked ottaa huomioon nettisivuja suunni-
tellessa. Selked ja yksinkertainen sivusto
auttaa kayttdjaa kiinnittimaian huomion
olennaiseen (Nahai 2014, 96-97).

Kummassakin nettisivuleiskassa ajatuksena
on, ettd kun hiirella klikkaa jotain navigaa-
tiopalkissa, se muuttuu punaiseksi ja sen
alle tulee viiva. Teksti pysyy sellaisena niin
pitkddn kun henkild on kyseiselld sivulla.
Kuvan péélle viedessa hiiren, kuva muuttuu

Tuotteet Tilaustydt @ Unian tarina  Ota yhteytta p
Asusteet

Tekstiilituotteet

at
Julisteet ja kortit

Alkuperiinen taide

Unique design for unique people!
Kotimaista designia, joka tuo iloa ihmisten
eraY e —— toilla b il
p
kuvituksilla ja alkuperiiselli taiteella.

Red lady-tyyyny

Aalto-kuosi

Julisteet
D, A (] b ja kortit

O 7/ ¥
~S

Karkumatka-juliste

Kesilukemista-kuvitus

' @000

uniadesign@contact
040 555 777 000

Kuva 80.

Nettisivu
leiska 1

Tuotteet

/J

‘,
Tilaustyst £ @‘— Unian tarina  Ota yhteytta P
Kuvitukset

Unia Design
uniadesign@contactfi
040 555 77 000

Kuva 81.

Nettisivu
leiska 2

Huom. Kaikissa seuraavissa kuvissa
esiintyva Kesdlukemista-kuvitus

on tehty Nakemystehdas MBE:lle
2022.
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my&s punaiseksi ja ndkee, mihin kategori-
aan se kuuluu ja kuvaa klikkaamalla paasee
kyseiselle sivulle. Ylapalkin logoa klikkaa-
malla paédsee aina takaisin etusivulle. Kaikki
ndma ovat varsin tyypillisid nettisivuilla kéy-
tettyja keinoja navigaation helpottamiseksi.
Kuvassa 82 on mockup nettisivuista.

Ajattelin my&s, ettd visuaaliset elementit
voisivat olla mahdollisesti animoituja, aina-
kin ensimmaisessa versiossa (kuva 80).

Tein nettisivuista my6s puhelimen naytélle
sopivat versiot (kuva 83), koska nettisuja
suunnitellessa on otettava huomioon eri
laitteet ja miten nettisivu nakyy kapeassa
muodossa (Wheeler, 72-73). Lisdksi kuvas-
sa 84 nakyy menupalkki, joka tulee sivusta
menuvalikkoa klikattaessa. Kuvassa 85 on
mockup nettisivun mobiiliversiosta.

Sosiaalisen median kanavista keskityin
ainoastaan instagramiin, koska Instagra-
missa visuaalisuus on enemman esilld kuin
muissa kanavissa ja Instagram-tilin ilmetta
voi helposti soveltaa muihin kanaviin. Ins-
tagramissa keskityin kuoseihin ja tuotteisiin
sekd tein muutaman “postauksen” jossa
visuaaliset elementit tulevat esille. Kaytin
inspiraationa benchmarkkaamieni yritysten
Instagram-tileja, kuten Marimekko (kuva
25) ja Emma Hagman Design (kuva 33),
joiden tileilld korostuivat kuosit ja kuvat
tuotteista sekd variharmonia. Kuvassa 86

Kuva 82.

Nettisivu-mockup
(mukailtu Quaritsch
Photography

2018).

1500

x @ Hometexties, fashion.. & [ 3

N 82% W

Kuva 85.
Nettisivu
-mockup
mobiilissa

X
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on Adobe lllustratorilla tehty leiska
Instagram-tilista.

Halusin myds tehdd mockupin ikku-
nateippauksesta (kuva 87), joka voisi
olla Unian kivijalkaliikkeen ikkunassa.
Ikkunateippauksessa kadytin myés pikto-
grammeja ja kuosia, koska halusin lei-
kitelld siind visuaalisella ilmeelld enem-
man kuin mité nettisivuilla esimerkiksi
on mahdollista.

P PRIVATE PROPERTY

- Kuva 87.
Ikkunateippaus
mockup
(mukailtu
Tadyanehondo
2017).

Kuva 86.
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S Vhteenveto ja itsearviointi

Opinndytetydni tavoitteena oli luoda
yritykselleni brandi-ilme brandistrategian
pohjalta ja tehdé liséksi graafinen ohjeisto,
jossa esitelladn kootusti lopullinen ilme

ja miten sitd kdytetdan. Valmis ilme pitaa
sisalldan kaikki brandi-ilmeelle tarpeelliset
peruselementit, eli logon, vérit, typografi-
an, visuaaliset elementit ja kuvamaailman.
Graafinen ohjeisto (liite 1) kokoaa kaikki
elementit yhteen paikkaan ja ohjeistaa
niiden kaytdsséa, jotta ilme toistuisi halu-
tunlaisena kaikessa, missa sitd kaytetaan.

Opinnéaytetyon tekeminen oman yrityk-
sen brindddmisesté oli mielenkiintoista ja
haastavaa. Tekemisté oli varsin paljon ja
toisaalta olisin myds voinut tehdd enem-
man, koska brandi-ilmeeseen kuuluu
my&s esimerkiksi pakkaukset, kdyntikor-
tit ja muut oheistuotteet. Kaiken timan
tekemiseen ei kuitenkaan olisi ollut aikaa
opinndytetydn puitteissa. Myds graafisen
ohjeiston tekemiseen olisi voinut kdyttaa
enemman aikaa.

Koen, ettd onnistuin saavuttamaan aset-
tamani tavoitteet melko hyvin eli suunnit-
telemaan valmiin ja yhtendisen brandi-il-

meen, joka pohjautuu briandistrategiassa
médriteltyihin asioihin. Nettisivu- ja Ins-
tagramleiskoissa ilme toistuu mielestani
yhtendiseni ja kaikki elementit toimivat
yhdessé varsin hyvin. Toisaalta olisin myds
halunnut hioa enemman joitain yksityis-
kohtia ja suunnitella asioita paremmin.
Graafinen ohjeisto (liite 1) kertoo, mis-
td elementeistd ilme koostuu ja auttaa
kayttdmaan sita oikein. En kuitenkaan
ole antanut liian tarkkoja ohjeita ilmeen
kaytostd, koska haluan sen olevan aidosti
leikkisa ja eri tilanteisiin mukautuva.

Erityisesti bréandistrategian rakentaminen
oli haastavaa ja yllattdvin aikaa vievas,
vaikeuksia tuotti myds se, ettd yritysta

ei ole vield olemassa ja briandistrategia
rakennetaan yleensi tiimiss3, joka koostuu
useammasta ihmisesta. Esimerkiksi hyvan
sloganin keksiminen oli hankalaa ja vaikka
minulla oli useampi vaihtoehto, en ole vie-
likdan than varma, ettid onko valitsemani
slogan juuri se oikea slogan Unialle. Myds
sloganin ja logon yhteen sovittaminen
tuotti vaikeuksia ja vaikutti osaltaan siihen,
mink& sloganin valitsin. Osa tekemistani
padtoksistd on siis enemmaén seurausta

siitd, ettd jokin pditos oli tehtdva, jotta
opinndytetydn saa valmiiksi ajoissa, kuin
niink&dan siitd, ettd juuri tdima vaihtoehto
on paras.

On selvid3, ettd opinnaytetydssd méaaritte-
lemani brandistrategia yritykselleni tulee
varmasti muuttumaan tulevaisuudessa
jossain maarin ja muotoutumaan uudel-
leen. Brandin ja brandistrategian muuttu-
minen yrityksen kasvaessa ja kehittyessa
on kuitenkin esimerkiksi Ndkemystehdas
MBE:n (2021, 16) mukaan tdysin normaalia
ja myds tarpeellista.

Koska aikaa oli rajallisesti kdytéssé ja omat
ajatukset myds muuttuivat prosessin aika-
na, huomaan nyt, etté joitain asioita olisi
voinut tehdi eri tavalla. Pidan esimerkiksi
ajatuksesta arvoihin pohjautuvista pikto-
grammeista, mutta jalkikdteen olisi ollut
hyvd miettia enemmaén, miten ne toimivat
yhdessa ja miten niitd oikeasti voisi kayt-
taa eri tilanteissa.

Lahtokohtaisesti olen kuitenkin tyytyvai-
nen lopputulokseen ja lopulliseen bran-
di-ilmeeseen, vaikka kaikki siina ei olekaan




taydellista. Oma ajatukseni Unian brandi-
ilmeessi kuitenkin oli my6s se, ettd lopputu-
los olisi oikeasti leikkisd ja omalaatuinen, eika
samanlainen kuin kaikilla muilla.

Vaikka en tulisikaan kdyttamaan lopullista bran-
di-ilmetta tai brandistrategiaa juuri sellaisena
kuin se nyt on, ne antavat hyvan pohjan oman
yrityksen perustamiseen eiki kaikkea tarvitse
aloittaa taysin nollasta, perustin yrityksen sitten
vuoden tai kymmenen vuoden paista.

Koska brandadminen itsessddn myos kiinnostaa
minua, koen, etta tdma prosessi auttoi kehit-
tyméaian briandimuotoilijana ja ymmartamaan,
mita kaikkea brandin rakentamisessa pitda ottaa
huomioon. Tasta on hyotya tulevaisuudessa,
vaikka en koskaan omaa yritystd perustaisikaan.
Kuvassa 88 on vield vapaa kooste Unian lopulli-
sesta ilmeesta.

1~

Bréindi ei ole koskaan
valmis, sité tulisi
jatkuvasti kehittéid,

vahvistaa ja viilata.

— Nikemystehdas MBE 2021, 16 Kuva 88.
Unia Design
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Logo

Logo

Unian logo on ympyridn muotoinen ja yrityksen nimi lukee ympyran sisalla.
Slogan versiossa slogan kulkee logon ympari.



Logo

Logon kaytto

Esimerkkeja miten logoa voi kayttdd. Pddasiassa kdytetddn mustaa tai punaista logoa (varit Muste
ja Pioni), valkoista (vari Paperi) voi kdyttda tummalla tai varikk&alla taustalla. Punaista voi kdyttaa
myo6s tummalla tai vaalealla taustalla. Mustaa voi kayttdi vaalealla ja varikkaalla taustalla. Valoku-
vien pailla logoa voi kayttad kohdassa, jossa logo erottuu selkeisti taustasta. Logon ja taustan

kontrastin tulee olla riittivan suuri.




Logo




Logo

J“‘L "L'a

Unl'q,'

Logon suoja-alue

Logon suoja-alue on a-kirjaimen korkuinen alue.



Typografia

Paikirjainperhe Display kirjainperhe/fontti

Quasimoda lllemly black

abcABC123 abeABCIZ23
abcABC123
abcABC123

Typografia

Unian péikirjainperhe on paitteetén Quasimoda, jota kdytetddn kaikessa sdhkodisessa
ja painetussa materiaalissa. Leipatekstissa kdytetadn regular- tai medium- leikkausta ja
otsikoissa esimerkiksi bold tai black- leikkauksia. Blenny black fonttia kdytet4dan vain
lyhyissé otsikoissa ja yhdessa esimerkiksi visuaalisten elementtien kanssa.



Typografia

Hello!

Tiosam asperfe rspidel ecabo. Litat.
Di omnis dolupturia voluptum ipit presseq
uuntotat moluptus et dit velis di berro idero

id es dolupta tempos es sae expe doloren-
derum quiat harchic iliquia volorrorrum
sectust quiant aut est aut aspel inctiunt, aut

ut apis unte voles magnamet eossusa eperfer
orerum hitiunt, sed expersp eliquat.
Am eicabore quas sumqui untenih icabeiur.

Date 13.5.2023 Time: 10:00
Place: Helsinki X

Esimerkki typografian
kiytosta




Varit

CMYK 0 9870 0 CMYK 30 30 30 100

RGB0OOO
HEX #000000

RGB 255 18 66
HEX #£f1242

Pioni | Paavari Muste | Paavari

CMYKO0O080
RGB 255 252 235

HEX #fffceb

Paperi | Tukivari

Varit

Unian péavérit ovat punainen (Pioni) ja musta (Muste). Tukivéreja ovat
luonnonvalkoinen (Paperi), keltainen (Aurinko) ja vaaleanpunainen (Punasavi).



Visuaaliset elementit

Visuaaliset elementit

Unian visuaaliset elementit jakautuvat kolmeen kategoriaan, muotoihin, ympyréihin ja
puoliympyréihin seké viivoihin. Kaikkia elementteja voi kdyttda kaikissa Unian véreiss3,
paitsi viivaa, jota yleensi kdytetddn vain véreissa Muste ja Pioni.
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Visuaaliset elementit

Esimerkkeja elementtien kaytosta

Visuaalisia elementteja voi kayttda kaikkia yhdessi, kuvan pailla ja eri véreissi. Elementit
ldhtevat aina reunasta ja ympyra ei koskaan ole tdysin nakyvissi. Ainoastaan puoliympyrat
voivat ldhted muualta kuin reunasta. Viivat voivat menni varillisten elementtien paille.
Ympyrditd ja puoliympyroita ei kdytetd pelkalld dariviivalla.

1



Kuvamaailma

Kuvamaailma

Unian kuvat ovat varikkaitd, mutta harmonisia (pyritdan kdyttdmaan Unian vareihin
sopivia vdrejd), rentoja, iloisia ja leikkisid. Tuotekuvissa tuotteet ovat pddosassa. Myos
esimerkiksi kuoseja voi kdyttda kuvina nettisivuilla tai Instagramissa.
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Piktogrammit

| L0 PV A

O 2

Piktogrammit

Unian piktogrammit pohjautuvat Unian arvoihin. Piktogrammeja voi kayttdi vireissd Muste ja Mus-

te/Pioni, poikkeuksena my6s muissa vareissa esimerkiksi ikkunateippauksissa ynnd muissa erikoisti-
lanteissa. Piktogrammeja voi kdyttdd yhdessé visuaalisten elementtien kanssa ja arvojen yhteydessa.
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Piktogrammit

O 2

Esimerkkeja piktogrammien kaytosta

Piktogrammeja voi kiyttaa yhdessa visuaalisten elementtien kanssa ja samaa arvoa
kuvaavia piktogrammeja voi kiyttaa yhdessa esimerkkikuvan tavoin. Piktogrammeja

voi kdyttdd myds esimerkiksi ikkunateippauksissa.

RIVATE PROPERTY
PLEASE KEEP OFF [
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Sosiaalisen median ikonit

Sosiaalisen median ikonit

Unialla on omat sosiaalisen median ikonit, joita kdytetdan kun niille on
tarvetta. lkoneja voi kéyttaa vareissa Muste ja Muste/Pioni.
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