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Opinnaytetyon tavoitteena oli kehittda ja kuvata Metsastaja-verkkolehden mediakonsepti ja mal-
lilukijat. Mallilukijat ovat kuvitteellisia hahmoja, joille lehti on suunnattu. Mediakonsepti puoles-
taan tiivistdd, mita ja keté julkaisulla tavoitellaan. Mallilukijoiden ja mediakonseptin avulla oli tar-
koitus selkeyttaa vuonna 2020 perustetun verkkolehden roolia osana Suomen riistakeskuksen
viestintaa ja auttaa lehden toimitusta suunnittelemaan paremmin yleisda palvelevia sisaltoja.

Mallilukijat ja mediakonsepti muodostettiin konstruktiivisella tutkimusotteella, silla tavoitteena ol
konkreettinen tyokalu verkkolehden toimituksen kaytt6on. Paaaineisto kerattiin neljassa tyépa-
jassa, joista kolmeen osallistui Suomen riistakeskuksen viestintatiimi ja yhteen Metsastéja-leh-
den nuorten toimitus. Tydpajoissa yhteiseen ideointiin kaytettiin muun muassa Learning Cafe -
menetelm&a. Tybpajoissa keratyn laadullisen aineiston liséksi verkkolehden lukijoista keréattiin
taustoittavaa, maarallista tietoa verkkokyselylla.

Tyb6pajatydskentelyn pohjalta muotoiltiin nelja mallilukijaa: kokenut jokapaikanhdyla, moderni
harrastaja, paikkaansa hakeva diginatiivi ja sivustaseuraaja. Malleista kolme edustaa eri-ikaisia
ja eri tavalla metsastysta harrastavaa ihmista, sivustaseuraaja puolestaan edustaa ei-metsasta-
vaa, luonnosta ja koirista kiinnostunutta henkiléa. Jokaiselle mallille muotoiltiin yksildllisia sisal-
t6ja ja juttutyyppeja. Metsastgja-verkkolehden mediakonsepti muotoiltiin tydpajoissa kaytyjen
keskustelujen pohjalta. Konseptissa lehden paatehtavaksi maariteltiin viranomaistiedotus, jonka
aarelle yleis6a houkutellaan kevyemmalla materiaalilla. Metsastdja-verkkolehdella tavoitellaan
erityisesti nuoria metsastdjia ja suurta ei-metsastavaa yleista.

Opinnayte saavutti paatavoitteensa kehittdd mallilukijat ja mediakonsepti. Opinnaytetyén aikana
verkkolehden rooli selkeytyi ja erottui muista Suomen riistakeskuksen viestintakanavista.

Asiasanat
Mallilukijan mediakonsepti, verkkolehti
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1 Johdanto

Opinnaytetydn tavoitteena on kehittaé ja kuvata Suomen riistakeskuksen verkkolehdelle mediakon-
septi ja mallilukijat. Tarkoitus on selkeyttdd vuonna 2020 perustetun verkkolehden roolia osana

Suomen riistakeskuksen monikanavaista viestintaa.

Mallilukijat ovat kuvitteellisia hahmoja, joille lehti on suunnattu. Mallilukijoille suunnitellaan sisaltja
ja juttutyyppeja. Mediakonsepti puolestaan tiivistaa, mité ja keta julkaisulla tavoitellaan. Opinnayte-
tyon paaaineisto kerataan Suomen riistakeskuksen viestintétiimille ja nuorten toimitukselle jarjes-

tettavissa tybpajoissa.

Suomen riistakeskus on itsenéinen julkisoikeudellinen laitos, joka hoitaa sille riistahallintolaissa
maarattyja tehtavia. Riistahallintolaissa (2011) Suomen riistakeskuksen viestinnan tavoitteeksi
maaritellaan metsastykseen, riistatalouteen ja riistaeldaimiin liittyvien asiantuntija-, koulutus- ja neu-

vontapalveluiden tuottaminen seka naihin liittyva tiedotus ja viestinta.

Suomen riistakeskuksen viestinnan kulmakivena toimii painettu Metsastaja-lehti, jota on julkaistu
vuodesta 1952 lahtien. Metsastaja-lehti postitetaan kuudesti vuodessa kaikille riistanhoitomaksun
maksaneille ja se on Suomen riistakeskuksen téarkein neuvonta- ja koulutusvaline (Suomen riista-

keskus 2023 b). Vuonna 2020 Metsastaja-lehdesta julkaistiin verkkoversio Metsastaja-verkkolehti.

Suomen riistakeskuksen viestinnan paakohderyhma on Suomen 306 000 metsastajaa. Riistakon-
sernin uuden strategian mukaan organisaation tavoitteena on viestia kaikille suomalaisille aktiivi-
sesti riistaelaimista, metsastyksesta ja riistanhoidosta (Riistakonsernin strategia 2023). Metsasta-
jien keski-ika on 51,6 vuotta. Suuret ikéluokat ovat uskollisia painetun lehden lukijoita, mutta har-
rastajajoukkoon mahtuu myds sahkaisiin palveluihin ja verkkoviestintdén tottuneita. Alle 18-vuoti-

aita metsastgjia oli vuoden 2022 lopussa hieman yli 10 400 (Suomen riistakeskus 2023 c).

Suomen riistakeskuksen verkkoviestintaé on johdonmukaisesti lisatty 2000-luvulla ja kaytbssa on
useita eri kanavia ja alustoja. Verrattain uuden verkkolehden mediakonseptin luominen selkeytt&,
miksi verkkolehted julkaistaan, mita silla tavoitellaan ja miten se eroaa muista kaytettavista julkai-

sukanavista ja -alustoista.

Mediakonseptin ja mallilukijoiden méaarittely on tarkeaa, silla nopeatempoinen verkkoviestinta
haastaa Suomen riistakeskuksen pienen viestintatiimin arkea. Samat viestinnan tyéntekijat tuotta-
vat sisaltoa eri kanaviin osin samoille yleisdille. Verkkolehden konseptin selkeyttaminen ja mallilu-
kijoiden seka niille suunnattujen sisaltdjen muotoilu helpottavat toimituksen arkista ty6ta. Media-
konsepti ja mallilukijat toimivat Metséstgja-verkkolehden toimitukselle kaytannon tyokaluina sisalto-

jen suunnittelussa ja tuottamisessa ja nain ohjaavat sisaltgja toivottuun suuntaan.



Verkkolehte& on kehitetty yhdessa painetun Metsastaja-lehden kanssa ja sen rooli itsenéaisena jul-
kaisuna on jaanyt painetun lehden varjoon. Toisaalta sité on kehitetty osana muuta Suomen riista-
keskuksen verkkoviestintaa: verkkosivustoja, sosiaalisen median kanavia, sidosryhmille suunnat-
tua uutiskirjettéa ja sahkdisen asiointipalvelu Oma riistan -palvelun viestintdominaisuuksia. Tyon ta-
voitteena onkin selkeytté lehden toimitukselle ja koko Suomen riistakeskuksen organisaatiolle,
miksi verkkolehtea tehd&éan sekéa mité ja keta silla tavoitellaan.

Tutkimuskysymykseni ovat:
o Miten Metsastaja-verkkolehden tavoitteet eroavat painetusta Metsastdja-lehdesté ja Suo-
men riistakeskuksen muista verkkoviestinnan kanavista?
o Keitd ovat lukijat, joita verkkolehden on tarkoitus palvella?

¢ Millaista sisalt6a verkkolehteen tulisi tulevaisuudessa tuottaa?

Vastaan tutkimuskysymyksiin luomalla verkkolehdelle oman mediakonseptin ja kohdeyleisda ku-
vaavat mallilukijat. Sovellan konstruktiivista tutkimusotetta, joka sopii uuden konseptin luomiseen ja
ongelman ratkaisuun (Lukka 2014). Mediakonseptin ja mallien on tarkoitus jatkossa toimia toimi-
tuksen kaytannon tyodkaluina sisallén suunnittelussa ja verkkolehden kehittamisessa. Tavoitteena
on, ettd ty6 osaltaan auttaa lehden toimitusta sisallén suunnittelussa ja kohdentamisessa, mutta
my6s tydn organisoimisessa ja kaytantdjen tehostamisessa. Tavoitteena on, ettd kohderyhmien
tarkastelu ulottuu jatkossa aiempaa vahvemmin lehden tekemisen kaytantdihin sisaltéjen suunnit-

telusta, editointiin ja viimeistelyyn asti.

Metsastaja-verkkolehden konseptin tasmentdminen helpottaa viestinnan arkista siséltdjen suunnit-
telua ja auttaa kohdentamaan viestinnan niukat resurssit tehokkaasti toteuttamaan riistakonsernin
strategiaa ja tavoitteita. Konsepti myds auttaa Suomen riistakeskuksen prosessien ja hankkeiden

viestinnan suunnittelua.

Oikein suunnatut siséllot oikeissa kanavissa palvelevat lukijoita ja luovat tehokkuutta Suomen riis-
takeskuksen viestintaan. Sisaltd, jota ei lueta, kuunnella tai katsota, on tehotonta ja kallista. Selkea
mediakonsepti auttaa myo6s yleis6a hahmottamaan verkkolehden roolin Suomen riistakeskuksen

viestintdkanavien kirjossa.

Luvussa kaksi esittelen tyoni keskeiset kasitteet. Luku kolme avaa valitsemani tutkimusotteen, ke-
ratyn aineiston ja aineiston kasittelyn. Luvussa nelja esittelen tulokset eli mallilukijat ja mediakon-

septin. Viimeisessa luvussa viisi esittelen lyhyesti johtopaattkset ja tyon opit.



2 Viitekehys

Tassa luvussa hahmottelen kehittamistyon viitekehysta ja tarkeimpia kasitteita. Ensin pohdin me-
diaymparistbn muuttumista ja esittelen Suomen riistakeskuksen ja Metsastaja-lehden. Lopussa

maarittelen kasitteet: mallilukija, mediakonsepti, juttutyyppi ja verkkolehti.
2.1 Median kayttd muuttuu

Digitalisoituminen vaikuttaa median sisalléntuotantoon, jakeluun ja vastaanottamiseen (Wiio 2006,
38—42). Opinnaytetytn aihe liittyy yleison mediankayttén muutokseen. Yleiso siirtyy painetuista pa-
perilehdista verkkoon, jossa eri organisaatiot kilpailevat huomiosta. Internet ei sido kayttajaa ai-
kaan tai paikkaan ja tarjoaa lahes rajattomat mahdollisuuden jakeluun, omaan sisélléntuotantoon

seka itselle raataldityjen sisaltdjen kuluttamiseen (Wiio 2006, 38—42).

Verkkoon siirtymisen liséksi yleison mediankaytto pirstaloituu ja ihmiset kayttavat viestintaa yha
enemman horisontaalisesti hyddyntéen eri jakelukanavia. Toisaalta median kaytdssa on sailynyt
vakiintuneita piirteitd; esimerkiksi perinteisen sanomalehden asema nayttaa sailyvan ihmisten aa-
mukahvipdydissa, vaikka sen julkaisumuoto muuttuu sahkoiseksi (Wiio 2006, 41-42). Myds Met-

sastdja-lehden painetulla versiolla on vankka oma kannattajakuntansa (Kuitunen 2023).

Mediakonseptien kehittdja Merja Helle (2014) kuvaa, etta verkon tuomien mahdollisuuksien mydéta
kotimaisen median kilpailijoina eivat enaa ole pelkat muut kotimaiset mediat, vaan lukijoiden ajasta
kilpailevat lukuisat globaalit vihdemediat loputtomine tarjontoineen. Sisaltda verkossa riittaa, silla
my0s yleisoO tuottaa aineistoa sosiaaliseen mediaan. Tavoittaakseen lukijat on my6s julkisen orga-
nisaation tuotettava verkkoon siséltda, jota jaetaan sosiaalisen median alustoilla. Verkkolehden toi-
mituksessa tulee ratkaista, kuinka siséllot saadaan jaettua houkuttelevasti eri sosiaalisen median

alustoilla ja kuinka hyvin jaot ohjaavat siirtymaan itse verkkolehteen.

Sosiaaliseen mediaan tottuneet lukijat odottavat organisaatiolta yha nopeatempoisempaa viestin-
taa ja mahdollisuutta osallistua sisallon tuottamiseen. Tahan verkkolehti taipuu perinteista painet-
tua lehted paremmin. Verkkolehti mahdollistaa monipuolisemman materiaalin, kuten toiminnallisen

infografiikan, vuorovaikutteiset elementit ja videoiden tai aanitiedostojen julkaisun.

Koska kehitettava lehti on osa julkishallinnon organisaation viestintaa ja sen paatehtava on valittaa
kansalaisille viranomaistietoa sekéa kouluttaa ja valistaa metsastdjia, sen roolia organisaatioviestin-
nan ja journalismin rajapinnassa tulee pohtia. On muun muassa ratkaistava, kuinka paljon sisal-
|6sta voi olla puhdasta viranomaistiedotusta ilman, etté lukijoiden kiinnostus julkaisun lukemiseen
vahenee. Toisaalta kuinka paljon siséllosta voi olla harrastuslehtimaisté ilman, etté julkaisun uskot-

tavuus karsii tai maaraavaa markkina-asemaa kaytetaan vaarin.



2.2 Suomen riistakeskus

Suomen riistakeskus on itsenéinen julkisoikeudellinen laitos, jonka toimintaa ohjaa maa- ja metsa-
talousministerié. Maa- ja metsatalousministerién hallinnonalan toimijat, joilla on riistaan ja riistata-
louteen liittyvia tehtavida, muodostavat julkisen riistakonsernin (Suomen riistakeskus 2023 d). Suo-
men riistakeskus ja maa- ja metsatalousministerié neuvottelevat vuosittain Suomen riistakeskuk-

sen toiminnalle asetettavista strategisista tavoitteista ja tulostavoitteista (Riistahallintolaki 2011).

Suomen riistakeskuksen tehtavat on madaritelty riistahallintolaissa (2011) ja ne on jaettu julkisiin
hallintotehtaviin ja muihin tehtéviin. Julkisista hallintotehtavista suuri osa on lupahallintoa, kuten
pyyntilupien kasittelya. Muihin tehtaviin kuuluu muun muassa kestavan riistatalouden edistaminen,
riistaeldinkantojen tilan seuraaminen, riistanhoidon ja riistan elinymparistdjen hoidon edistaminen
seka kestavan, turvallisen ja eettisesti hyvaksyttavan metsastyksen edistaminen ja riistanhoitoyh-
distysten toiminnan edistaminen. Suomen riistakeskuksen toiminta rahoitetaan metsastajilta keréat-

tavilla riistanhoitomaksuvaroilla.

Suomen riistakeskus aloitti toimintansa vuonna 2011 kun Metsastajain keskusjarjesto ja riistanhoi-
topiirit yhdistettiin. Riistahallinnon paikallistasona toimii 280 vapaaehtoistoimintaan perustuvaa riis-

tanhoitoyhdistysta, joiden valvonta kuuluu Suomen riistakeskukselle (Riistahallintolaki 2011).

Riistahallintolaissa (2011) Suomen riistakeskuksen tehtavaksi maaritellaan metsastykseen, riistata-
louteen ja riistaelaimiin liittyvien asiantuntija-, koulutus- ja neuvontapalveluiden tuottaminen seka
naihin liittyva tiedotus ja viestinté. Viestinta on Suomen riistakeskuksen prosessiorganisaatiossa
maaritelty johtamisen vélineeksi seka ydinprosessien palveluita ja tavoitteiden saavuttamista tuke-

vaksi toiminnaksi (Suomen riistakeskus 2023 a, 17).

Suomen riistakeskuksen ja sitd edeltavan Metséastajain keskusjarjeston viestinnan tarkein véline on
ollut Metsastaja-lehti. Vuonna 2020 Metsastaja-lehdesté toteutettiin verkkoversio Metsastaja-verk-
kolehti.

Suomen riistakeskuksen merkittdvimmat verkkoviestinn&n kanavat on esitelty taulukossa 1. Niiden
lisdksi muutamilla suurilla hankkeilla on omia verkkosivuja ja sosiaalisen median tileja, jotka keskit-

tyvat hankeviestintaan.



Taulukko 1. Suomen riistakeskuksen tarkeimmat verkkoviestintakanavat.

Kanava tai sivusto

Paatarkoitus

Riista.fi -sivusto

Organisaation virallinen sivusto

Riistainfo -sivusto

Koulutussivusto

Metsastédja-verkkolehti

Tiedonjako metsastdjille

Riistan vuoksi -uutiskirje

Sidosryhmaviestinta

Ryhmy-uutiskirje

Viestinta riistanhoitoyhdistyksille

Oma riista -viestintatydkalu

Kanava tavoittaa sahkdisen asiointipalvelun
kayttajat

Suomen riistakeskuksen Facebook-tili

Jakaa riista.fi, riistainfo.fi ja verkkolehden sisél-
toja

Suomen riistakeskuksen Twitter-tili

Jakaa riista.fi, riistainfo.fi ja verkkolehden sisal-
toja

Metsastdja-lehden YouTube -kanava

Jakaa verkkolehden videoita

Metsastdja-lehden Instagram -tili

Jakaa verkkolehden sisaltoja

Suomen riistakeskuksen LinkedIn-tili

Keskittyy tydbnantajakuvan kehittamiseen ja
avoimien tydtehtavien mainostamiseen

Suomen riistakeskuksen viestinnan paakohderyhma on Suomen yli 306 000 metsastajaa, jotka lu-

nastaakseen metsastyskortin maksavat vuosittain riistanhoitomaksun. Suuret ikéluokat ovat uskol-

lisia paperilehden lukijoita, mutta osa metsastajista on tottuneita verkkopalveluihin ja -viestintaan.

Yli 225 000 metsastajad on muun muassa ottanut kayttoon riistahallinnon sdhkoéisen asiointipalve-

lun, Oma riistan. Uutena kohderyhmana riistakonsernin strategiaan on nostettu suuri yleiso, jolle

halutaan viestia riistalajeista ja metsastyksesta (Riistakonsernin strategia 2023).

Julkishallinnon toimijana riistakeskuksen viestintaa ohjaavat tiukat avoimuuden ja vastuullisuuden

vaatimukset. Toisaalta maaraavassa markkina-asemassa olevan lehden ei ole tarkoitus kaventaa

alan kaupallisten julkaisujen markkinoita.

2.3 Metséastaja-lehti

Suomen riistakeskus ja sen edeltdja Metsastajain keskusjarjestd ovat julkaisseet Metsastaja-lehtea

vuodesta 1952. Metsastaja-lehden paadkohderyhméa ovat suomalaiset metsastajat, joille lehti posti-

tetaan kotiin kuusi kertaa vuodessa. Painetusta lehdesta julkaistaan kaksi kieliversiota, Metsastaja

suomeksi ja Jagaren ruotsiksi. Muutamia erikoissivuja lukuun ottamatta lehtien siséllot ovat identti-

set. Jokaisessa suomenkielisessa lehdessa julkaistaan liséksi yksi sivu pohjoissaameksi.




Ulkoasultaan Metsastaja-lehti muistuttaa aikakauslehtea ja sen sisaltd koostuu tarkasti rajattujen
aiheiden ja ndkokulmien ymparille, kuten Toyry (2009, 129-130) kuvaa aikakauslehtia. Lehti kes-
kittyy metsastyksen ja riistanhoidon teemoihin ja sité voisi kuvailla yhdistelméaksi viranomaistiedo-
tusta ja harraste- ja ammattilehte&. Taustaltaan lehti on jarjestolehti, mutta organisaatiomuutosten
my6ta sen rooli on muuttunut osin julkishallinnon tiedotuslehdeksi. Koska lehti jaetaan kaikille met-
séastyskortin maksaneille eika sitéa voi erikseen tilata, siina on Kivikurun maaritelmien mukaan myos
asiakaslehden piirteita (Kivikuru 2012, 103-106).

Koska painettu Metséastéja-lehti jaetaan kaikille riistanhoitomaksun maksaneelle, sille muodostuu
maaraava markkina-asema metsastajien keskuudessa. Lehden toimittamisessa tuleekin tasapai-
notella sisallén kiinnostavuuden ja viranomaistiedotuksen valilla. Painettuun lehteen myydaan jon-
kin verran riistaan ja metsastykseen liittyvia mainoksia. Mainoksilla katetaan lehdesta aiheutuvia
kustannuksia, kuten painoa ja postitusta. Vuonna 2023 suunnitellaan mainosmyynnin avaamista
myos verkkolehteen. Sen on tarkoitus pysya pienimuotoisena ja painetun lehden mainoksiin liitty-

vana. Verkkomainoksilla on tarkoitus kattaa verkkolehden kuluja.

Vuonna 2020 Metsastaja-lehdesta toteutettiin verkkoversio, jossa julkaistaan paaosin samoja sisal-
toja kuin painetussa lehdessa. Verkkolehti on kaikkien vapaasti luettavissa ilman maksumuuria tai
kirjautumista. Painetun lehden tavoin kaikki verkkolehden materiaali tuotetaan suomeksi ja ruot-
siksi. Verkkolehden kolmen ensimmaisen julkaisuvuoden aikana lehted on kehitetty pienin askelin
ja osa sisalloista on julkaistu vain verkkolehdessa. Verkkolehdella on suomen- ja ruotsinkieliset

Youtube-kanavat ja suomenkielinen Instagram-tili, joilla jaetaan lehden siséltdja.

Verkkolehden kavijatiedoista tiedetaan, etta materiaalia selataan usein matkapuhelimella ja sen
pariin tullaan sosiaalisessa mediassa jaettujen linkkien kautta. Kavijddatan mukaan verkkolehden
yleisOsta 70 prosenttia on miehia ja 30 prosenttia naisia. Suurin osa lukijoista sijoittuu ikaryhmaan
35—-45-vuotiaat, mutta merkittava osa kavijoista on tatd vanhempia. Verkkolehti tavoittaa heikosti

nuoria ikaryhmia.

Vaikka myo6s verkkolehden paakohderyhma ovat metsastéjat, riistakonsernin tavoitteena on tarjota
tietoa myos suurelle yleisdlle. Strategiaan tdma on kirjattu: "Tarjoamme tietoa ja viestimme aktiivi-
sesti riistaelaimista, metsastyksesta ja riistanhoidosta kaikille suomalaisille” (Riistakonsernin strate-
gia 2023). Vaikka suomalaiset suhtautuvat metsastykseen hyvin myoénteisesti (Suomen riistakes-
kus 2018), metsastyksen yhteiskunnallisen hyvaksyttavyyden turvaaminen on tarkea tavoite Suo-
men riistakeskuksen viestinnassa. Hyvaksyttavyyden varmistaminen edellyttdd suurelta yleisolta

perustietoja metséstyksestd, riistaelaimista ja riistahoidosta.



Lehden toimitus koostuu vastaavasta paatoimittajasta, toimitussihteerista, taittajasta, kaantajasta
ja seké& Suomen riistakeskuksen viestintatiimista. Kaytannossa paatoimittaja, toimitussihteeri,
kaantaja, taittaja ja kaksi viestintdsuunnittelijaa vastaavat lehden teosta muiden tehtéviensa
ohessa. Muun viestintatiimin rooli on lahinn& ideoiva. Suomen riistakeskuksen asiantuntijat ja luot-
tamushenkil6t, riista-alan tutkijat ja maa- ja metsatalousministerion henkilokunta seka nuorten toi-
mitus tuottavat pddosan lehden sisalldista. Heidan lisakseen materiaalia ostetaan freelancer-toimit-
tajilta. Taittaja ja kaantgja eivat kuulu Suomen riistakeskuksen henkildkuntaan.

Lahes kaikki painetun Metsastgja-lenden materiaali julkaistaan myos verkkolehdesséa. Lisaksi verk-
kolehdessa julkaistaan videoita, aaniraitoja ja podcastia seka vuorovaikutteisia elementteja, kuten
tietovisoja, aanestyksia ja kommentointimahdollisuuksia. Painetun lehden sisaltdjen lisaksi verkko-
lehdessa julkaistaan ajankohtaisia uutisia, joita viikoittain pyritaan julkaisemaan yhdesta kolmeen.
Ajankohtaisten artikkeleiden ruotsinkielinen kdannos julkaistaan usein paivan tai kahden viiveella

suomenkielisesta versiosta.

Metsastdja-lehdella on Instagram-tili, jolla jaetaan lehden artikkeleita, seka Youtube-kanava, jolla
julkaistaan samoja videoita kuin verkkolehdesséa. Lehden osana toimivaa Sorkkia ja sarvia -pod-

castia julkaistaan verkkolehden lisaksi Spotify-palvelussa. Facebookissa ja Twitterissa lehden ar-
tikkeleita jaetaan Suomen riistakeskuksen tileilla. Kuvassa 1 tiivistetysti Metsastaja-verkkolehden

sisallét ja jakelukanavat.

Painettu Metsastaja-lehti ja
PDF-nékaislehti

| Metsédstaja-verkkolehti |

| Podcastit | | Videot | | Ajankohtaiset uutiset | | Painetun lehden artikkelit |
| Spotify | | YouTube | Metsastaja-lehden Instagram

I |
| Riistakeskuksen Facebook |
| Riistakeskuksen Twitter |
| |

Oma riista -palvelun viestit

Kuva 1. Metsastédja-verkkolehden sisallot ja jakelukanavat.



Helteen ja Toyryn (2008) mukaan journalistisen tydn muuttaminen toimituksissa on vaikeaa. Niin
myo6s Metsastdja-lehden pienessa toimituksessa, jossa samat henkil6t vastaavat Suomen riista-
keskuksen muusta viestinnasté. Helle ja Toyry (2008) kuvaavat muutoksen olevan mahdollista,
kun toimitus jakaa saman kasityksen nykytilanteesta ja tulevaisuuden tavoitteista. Juuri tahéan kes-
kusteluun ja yhteiseen ymmarryksen hakemiseen Metsastaja-lehden toimitus tarvitsee mallilukijoi-
den ja mediakonseptin maaritysprosessia.

Helle ja Toyry (2008) kuvaavat painetun lehden konseptin uudistamista verkkoon erityisen haasta-
vaksi. Kun sama toimitus tekee painettua lehtea ja verkkolehted, se joutuu pohtimaan, miten kah-
den eri julkaisun yleisot eroavat toisistaan. Heiddn mukaansa kahdelle eri alustalle samoista ai-
heista sisaltoa tuottavat toimitus on vaikeuksissa, jos se ei tunnista eri alustojen yleisdjen tarpeita.
Juuri tastd on kyse Metsastaja-verkkolehden mallilukijoiden muodostamisen tarpeesta. Toimituk-
sen tulee hahmottaa, miksi ja kenelle verkkolehted julkaistaan ja miten.

2.4 Keskeiset kasitteet

Tasséa alaluvussa esittelen tyon kannalta merkittavimmat kasitteet: mallilukija, mediakonsepti, verk-
kolehti ja juttutyyppi.

2.4.1 Mallilukija

Suomessa mediakonseptin luomista ovat tutkineet Merja Helle ja Maija Toyry. Koska erityisesti
verkkoymparistd muuttuu nopeasti, Helteen ja Toyryn vuosikymmenen vaihteessa tehdyt tyot ovat
jo osin hieman vanhahtavia. Tasté huolimatta uskon niiden luovan hyvan pohjan kehittamistydlleni.
Markku Rimpilainen julkaisi tammikuussa 2021 artikkelin, jossa han pohti mediakonseptin olevan
yha kayttdkelpoinen tytkalu (Rimpildainen 2021). Rimpildinen tytskentelee kaupallisessa konsultti-
yhtitssa, joka myy viestinndn konsultointia. Nayttaa silta, ettd ainakin konsulttimaailmassa ikaanty-
neelle kasitteelle |I0ydetaan yha kayttéa. Myds 2020-luvun opinnaytetdissa (esim. livonen 2020 ja
Harper & Laukkonen 2021) mediakonsepteja ja mallilukijoita muotoillaan edelleen.

Mediakonsepti on paitsi teoreettinen kasite myds strategisen johtamisen ja tuotannon organisoin-
nin valine. Kunkin median konsepti muodostuu julkaisijan strategian ja arvojen, median rakenteen
ja siséllon tuottamisen keinojen pohjalta (Helle 2011, 113-118.) Metsastaja-verkkolehden tapauk-
sessa konseptin muotoilussa avainasemassa ovat paatoimittajan johdolla lehden toimitus seka
Suomen riistakeskuksen viestintatiimi, jonka tehtavana on toimitusneuvostossa edustaa organisaa-
tion eri prosesseja. Koko prosessin on pohjattava riistakonsernin strategiaan ja siité johdettuihin

tavoitteisiin.



Mallilukijan kasitteen avulla on tarkoitus kohdentaa julkaistavaa siséltoéa paremmin tietyille kohde-
ryhmille. Mallilukija on toimituksen kehittdma fiktilvinen hahmo, jonka avulla méaéritelldan, kenelle
mediatuote on tarkoitettu. Verkkolehdesséa mallilukija perustuu usein lukija- ja mediakayttotutkimuk-
seen. Mallilukijan kasite on erilainen eri medioissa ja sen avulla lehden tekijat hahmottavat, keille
mediasiséltoja tehd&én. (Helle 2011,103-126 ja Helle 2014, 10-11.) Metsastaja-verkkolehdessa
yleisend kohderyhméana ovat suomalaiset metsastéjat. Koska heitd on yli 300 000, joukkoon mah-
tuu monenlaisia ihmisid. Tilastoista tiedetdén, etta vuonna 2022 metsastaja oli ialtaan keskimaarin
51,6 vuotta ja enemmist0 heistd on miehid. Tama keskiarvometsastéja ei kuitenkaan kuvaa verk-

kolehden keskimaaraista lukijaa tai vastaa kysymykseen, keta verkkolehdella tavoitellaan.

Kuvitteellinen, median tavoitteita varten muotoiltu mallilukija antaa konkreettisen hahmon tavoitel-
tavalle sisaltdjen kuluttajalle. Lehti voi maaritelld itselleen useita, toisistaan poikkeavia malliluki-
joita, jotka havainnollistavat tyypittelyn tuomia eroja. Mallit kertovatkin jotain mediakonseptin kan-

nalta merkityksellistd, kuten ian, asuinpaikan, elamantyylin ja harrastukset (Helle 2014)

Metsastgja-verkkolehden mallilukijoiden maarittelyssa katse on suunnattava rohkeasti tulevaisuu-
teen. Lehted ei kehiteta nykyisille lukijoille, vaan luotuja mallilukijoita tavoitellaan uudenlaisen sisal-

I6n kautta.
2.4.2 Mediakonsepti

Mediakonsepti on toimituksen valinta siitd, mité ja keta julkaisulla tavoitellaan. Konseptissa otetaan
kantaa median sisalt6ihin, kohderyhméaan ja ulkoasuun. Yksittdisen median, kuten Metsastgja-
verkkolehden, mediakonsepti sisaltda kustantajan arvot ja tavoitteet, journalistisen kulttuurin, ylei-
son tarpeet seka toimituksen toiminnan organisoinnin arkkitehtuurin ja sisallon tuottamisen keinot
(Helle & Téyry 2008).

Helteen (2011, 113-114) mukaan mediakonsepti maaritella aina jokaisen median omista lahtoko-
dista. Koska kunkin median konsepti syntyy lopulta sita toteuttavan yhteison tydsta ja pohdinnasta,

uskon kasitteen soveltuvan myds Metsastaja-verkkolehden kehittamiseen.

Mediakonsepti on jaettavissa kolmeen tasoon. Ensimmainen taso koostuu mediaorganisaation toi-
minnan perusteista ja tavoitteista. Siihen kuuluvat muun muassa yhteiskunnallinen tilanne ja me-
dian historiallinen kehitys seka julkaisijan arvot ja tavoitteet (Helle ja Toyry 2008). Metsastaja-verk-
kolehden taustalla ovat julkisoikeudellisen organisaation arvot ja tavoitteet. Painettu Metséstaja-
lehti on perinteikés julkaisu, jonka modernimpi rinnakkaistuote verkkolehti on. Paineita verkkoleh-
den kehittAmiselle luovat painetun lehden nousseet kustannukset ja tarve nopeampaan ja ajankoh-

taisempaan viestintaan.
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Mediakonseptin toinen taso koostuu toiminnan organisoinnista ja julkaisun arkkitehtuurista eli siita,
miten toimitus ja koko organisaatio toimii ja miten julkaisu on rakennettu (Helle 2014). Metsast&ja-
verkkolehden toimitus on pieni. Rajallisten resurssien vuoksi verkkolehden siséllgisté suuri osa on
samaa kuin painetussa Metsastdja-lehdesséa. Asiantuntijaorganisaatiossa lahes koko henkilékunta
osallistuu verkkolehteen sisaltdjen tuottamiseen. Toimituksen tehtava on ideoida ja auttaa asian-
tuntijoita sisaltdjen tuottamisessa ja editoida materiaalit verkkolehteen sopiviksi. Laajan asiantunti-
jajoukon, nuorten toimituksen ja freelancer-toimittajien osallistuminen lehden sisaltéjen tuottami-
seen tekee mediakonseptin jalkautuksen haastavaksi. Noin 80 hengen organisaatio toimii 15 eri
paikkakunnalla ja sen toiminta on organisoitu prosesseittain. Toimiakseen mediakonsepti pitaa jal-

kauttaa kaikille verkkolehteen sisaltoa tuottaville.

Verkkolehti on rakennettu yksinkertaiselle WordPress-pohjalle, jota yllapitdd ulkopuolinen kaupalli-
nen toimija. Sivuston rakennuksessa ja kehittdmisessa on pyritty ennen kaikkea kaytettavyyteen ja
yllapidon helppouteen.

Mediakonseptin kolmas taso muodostuu toimituksen paivittaisesta tydprosesseista ja sisallon tuot-
tamisen keinoista, kuten artikkeleiden nakokulmista, aiheista ja visuaalisista ratkaisuista (Helle ja
Toyry 2008). Metsastaja-verkkolehden sisallét suunnitellaan pitkalti Suomen riistakeskuksen tyon-
tekijoista koostuvassa toimituksessa tiiviissa yhteistydssa organisaation eri prosessien ja hankkei-
den kanssa. Vuodenkierto rytmittdd metsastysta ja riistanhoitoa. Sesongit seuraavat toisiaan vuo-
denajan mukaan ja tietyt teemat toistuvat riistakonsernin viestinndssa vuodesta toiseen. Uusia vi-
vahteita sisaltdihin tuovat lainsdadantdmuutokset seka kehittamis- ja tutkimushankkeet. Kehitta-
mistehtavat ovat usein hankkeistettu ja hankkeet nakyvat vahvasti verkkolehden sisalldissa ja si-

sallon tuottajissa.

Helteen ja Toyryn (2008) mukaan mediakonseptia ei voi erottaa arkisista tydprosesseista. He
muistuttavat, ettd konsepti voidaan ymmartaa kokonaisuutta kuvaavana yleispiirteisend hahmotel-
mana tai ideana, johon kaytanndn tyon suunnittelu pohjaa. Mediakonsepti onkin laaja toimituksen
tyota ohjaava kokonaisuus, joka kokoaa yhteen suunnittelu- ja toteutustytta sekéd median tavoit-

teita.
2.4.3 Juttutyyppi

Journalismin erilaisia lajityyppeja eli tekstilajeja sanotaan juttutyypeiksi. Juttutyypilla tarkoitetaan
saanndllisesti julkaistavaa kokonaisuutta, jonka sisélt6 ja visuaalisuus toistuvat numerosta toiseen
samankaltaisina (Toyry 2014). Juttutyypit mé&arittelevat kirjoittajan aseman ja tyylin (Jaakkola,
2013, 173-174). Yleisia juttutyyppeja ovat muun muassa uutinen, ilmiojuttu, haastattelu, henkil6-

kuva, paakirjoitus, kolumni ja pakina. Jaakkolan (2013, 173-174). mukaan juttutyypit voi asettaa
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jatkumolle, jonka &&ripaat ovat tosiasioiden kertomiseen pyrkiva tiedonvalitys ja subjektiiviseen

kerrontaan perustuva sanataide.

Juttutyyppien suunnittelu ja nimitykset vaihtelevat julkaisuittain, mutta juttutyyppien suunnittelun
lahtokohtana on usein jokin journalistinen tyttapa, kuten haastattelu tai reportaasi. Usein juttutyy-
peille tehdaan ulkoasuun liittyvia pysyvia elementteja, vahimmilla&n juttutyyppi maarittelee tekstin
laajuuden ja tyylin (Toyry 2014).

Metsastgja-lehdessa yleisin juttutyyppi on asiantuntija-artikkeli. Niita kirjoittavat Suomen riistakes-
kuksen omat asiantuntijat tai esimerkiksi riista-alan tutkijat. Ne ovat asiantuntijoiden informatiivisia
popularisoituja kirjoituksia. Juttutyypiltdan pitkéat ja taustoittavat tekstit ovat artikkeleita (Takala
2021).

Paakirjoituksia ja kolumneja kirjoittavat Suomen riistakeskuksen johto, maa- ja metsatalousministe-
rion virkamiehet ja riistakonsernin luottamushenkilot. Paakirjoituksen sanotaan usein edustavan
lehden linjaa (Takala 2021). Metséastaja-lehdessa paakirjoitus edustaa koko Suomen riistakeskuk-
sen organisaation linjaa ja sen kirjoittaa yleensa riistakeskuksen johtaja. Mielipidekirjoitukseksikin
ymmarrettavat kolumnit (Jaakkola 2013, 234) ottavat Metsastaja-lehdessa selkedammin kantaa

ajankohtaisiin aiheisiin ja argumentoivat niiden puolesta.

Muun muassa metsastysmuotoja ja riistahoitoja esitellaan usein haastattelujen ja henkilokuvien
kautta. Nama jutut liikkuvat puhtaiden henkilokuvien ja haastattelujen seka asiahaastatteluiden ra-
jamaastossa. Takalan (2021) mukaan henkildjutussa ja haastattelussa keskidssa on haastatelta-
van tarina. Asiantuntijahaastattelussa keskeista on jokin asia. Metsastaja-lehdessa puhtaita ihmis-
keskeisid henkildkuvia julkaistaan harvoin. Toisinaan haastatteluita varitetddn henkilékuvallisilla

elementeilla. Taméa on tavallista jutuissa, joissa vapaaehtoistydntekija toimii jutun asiantuntijoina.

Lukijoiden kirjoittamat eratarinat ja ulkopuolisten ammattilaisten tuottamat reseptit ovat selkeita
omia kokonaisuuksiaan ilman erityista koulutuksellista tavoitetta. Padosin freelancer-toimittajilta
ostetut laajemmat metsastysjutut muistuttavat tyyliltddn usein reportaasia. Ne perustuvat toimitta-
jan lasnaoloon ja toimittaja kirjoittaa usein itsensd mukaan juttuun mindmuodossa (Jaakkola 2013,
220).

Neuvonnallista sisaltdad tuotetaan muun muassa teknisiné ohjeina pyyntilupien hakemiseen. Paljon
koulutuksellisia elementtejd on myo6s vinkki- ja varustejutuissa, joissa pyritaan kaytannonlaheiseen
nakokulmaan. Puhtaita varustevertailuja ei julkaista niiden kaupallisuuden vuoksi. Edella mainitut

muistuttavat aikakausilehdille tyypillisia hyotyjuttuja. Takalan (2021) mukaan hyotyjuttu voi olla esi-
merkiksi kysymys-vastaus -asetelmalla rakennettu asiantuntijan kirjoitus, yksityiskohtainen ohje tai

vinkkilistaus.
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Metsastaja-verkkolehden ajankohtaista-palsta keskittyy uutisoimaan lyhyesti riista-alan tapahtu-
mista ja ilmidista. Uutinen kertoo jonkin uuden tiedon tai vastaa kysymykseen, mita on tapahtunut.
Se ei sisalla mielipidetta tai piilokannanottoja (Jaakkola 2013, 179). Metsastaja-verkkolehdessa
uutisten maara korostuu, silla painetun lehden kuusi numeroa vuodessa ei palvele uutisten ajan-

kohtaisuuden vaatimusta.

Varsinaisten juttujen liséksi Metsastaja-verkkolehdessa julkaistaan videoita, podcastia, metsakana-

lintujen metsastysajat ja vuorovaikutteisia elementteja, kuten &&nestyksia ja visoja.
2.4.4 Verkkolehti

Digitaalinen tai sdhkoinen lehti, e-lehti ja verkkolehti viittaavat kaikki s&hkgisesti Internetissa jul-
kaistavaan kausijulkaisuun. Kaytan tyossa kasitetta verkkolehti, silla kasite toistuu julkaisun ni-
messa ja Metsastaja-verkkolehti on aidosti oma julkaisunsa eika esimerkiksi nakoislehti, joka on
painetun lehden toisinto.

Verkkolehti tarkoittaa mitéd tahansa vain verkossa julkaistua lehted. Laajasti kasitettyna verkkolehti
Voi viitata my0s laajempaan portaalipalveluun, joka siséltad muutakin kuin toimitettuja sisaltoja
(Hollanti 2018).
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3 Aineisto ja menetelmat

Tassa luvussa esittelen, millaista lahestymistapaa kaytin ja miksi valitsin konstruktiivisen tutkimus-
otteen. Lisaksi kuvaan, kuinka kerasin aineiston tytpajoissa ja kyselylla. Lopuksi kerron kuinka ai-

neistoa kasiteltiin ja analysoitiin.

Vilkka ja Airaksinen (2003, 56-57) kuvaavat toiminnallisen opinndytetydn olevan aina kompromissi
resurssien, toimeksiantajan, kohderyhman toiveiden ja oppilaitoksen vaatimuksien valilla. Opinnay-
tetyoni lahtokohtana on Suomen riistakeskuksen viestinnalliset tarpeet ja toiveet. Tavoitteena on
muodostaa mediakonsepti ja mallilukijat, joista on hy6tya kaytanndssa huomioiden toimituksen ra-

jalliset resurssit ja mahdollisuudet muuttaa nykyisia rakenteita.

Seuraavassa alaluvuissa esittelen valitsemani tutkimusotteen, jolla pyrin vastaamaan tutkimusky-
symyksiini, seké aineiston keraamisen ja analyysin. Tutkimuskysymykseni ovat: Miten Metsastaja-
verkkolehden tavoitteet eroavat painetusta Metsastaja-lehdesta ja Suomen riistakeskuksen muista
verkkoviestinnan kanavista? Keita ovat lukijat, joita verkkolehden on tarkoitus palvella? Millaista

sisaltda verkkolehteen tulisi tulevaisuudessa tuottaa?

3.1 Konstruktiivinen tutkimusote

Tutustuin tutkimusmenetelmista tapaustutkimukseen, konstruktiiviseen menetelmaan ja muutosla-
boratorioon. Vaikka tytssa hyédynnetaan mediakonseptin luomisen kirjallisuutta, jossa menetel-
mana on muutoslaboratorio, opinnaytetyén menetelmallisia valintojani ohjaa konstruktiivinen me-

netelma.

Tarkat tutkimuskysymykseni ovat: Miten Metséastaja-verkkolehden tavoitteet eroavat muista Suo-
men riistakeskuksen viestintdkanavista, keita ovat lukijat, joita verkkolehden on tarkoitus palvella ja

millaista sisaltoa verkkolehteen tulisi tulevaisuudessa tuottaa.

Paadyin konstruktiiviseen menetelmaan, koska tavoitteena on luoda verkkolehdelle konkreettinen
mediakonsepti, joka on tyokalu arkiseen ty6hon. Uskon pystyvani vastaamaan tutkimuskysymyk-
siin konstruktiivisella tutkimusotteella, joka on ongelmaléahtodinen tapa tehda tapaustutkimusta
(Lukka 2006, 125-127). Menetelm&n avulla on mahdollista tuottaa selkeitd kaytannén hyotyja.
Konstruktiivinen tutkimus soveltuu tilanteisiin, joissa tavoitteena on luoda uusi konkreettinen tuotos,
kuten malli, joka ratkaisee jotain kdytanndn ongelmaa. Kyse on l&hestymistavasta, jossa pyritdan

muuttamaan organisaation toimintaa ja kaytéanteita (Ojasalo ym. 2014, 65-70).
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Konstruktiivinen tutkimus muistuttaa innovaatioiden tuottamista ja palvelumuotoilua, ja soveltuu
konkreettisiin tuotoksien tekoon (Ojasalo ym. 2014, 6570, Humanistinen ammattikorkeakoulu
2016). Lukan (2014) mukaan konstruktiivinen ote sopii uuden konseptin luomiseen, silla menetel-

mané se on luonteeltaan kokeileva ja sopii ongelmanratkaisuun.

Konstruktiivinen tutkimusote sopii lahestymistavaksi, kun pyritaéan kaytannonlaheiseen ongelman-
ratkaisuun luomalla uusi rakenne (Ojasalo ym. 2014, 65-70, Uusitalo & Kohtamaki 2011, 281—
283). Koska menetelmalla pyritdén ratkaisemaan ongelmia, sen kaytto edellyttda tutkijan ja kaytan-
non tyon edustajien tiivista tiimimaista yhteisty6td, jossa odotetaan tapahtuvan kokemuksellista op-
pimista (Lukka 2014). Menetelmé& korostaa tutkimuksen hyddyntéjien ja toteuttajien valista vuoro-

vaikutusta ja kommunikointia. Onkin oleellista, ettéd kaytannon toimijat osallistuvat ratkaisun etsimi
seen (Ojasalo ym. 2014, 65-70).

Konstruktiivisen tutkimuksen tavoitteena on 16ytdd ongelmaan uudenlainen perusteltu ratkaisu.
Tutkimuksessa on oleellista sitoa ongelma teoreettiseen tietoon. Lisdksi on tarkead, ettd ratkaisu
osoittautuu kaytanndssa toimivaksi, parhaimmillaan jopa kohdeorganisaatiota laajemmin (Ojasalo
ym. 2014, 65-70). Konstruktiivisen tutkimusotteessa ainutlaatuista on, ettd sen avulla voidaan yh-
distaa erilaisia kaytannollisia ja teoreettisia intresseja seké luoda foorumi tydkalujen kehittamiselle
(Uusitalo & Kohtamaki 2011, 282).

Konstruktiivisen tutkimuksen prosessi vaatii teoreettisia perusteita, vaikka perustuukin uusien ide-
oiden tuottamiseen. Opinnaytetydssani teoreettista perustaa 16ytyy mallilukijoihin liittyvasta kirjalli-
suudesta. Valittavat aineiston keraysmenetelmat voivat olla kirjavia, eika konstruktiivinen tutkimus-
ote rajaa pois mitddn menetelmiad. Usein aineistossa kannattaa pyrkia monipuolisuuteen (Ojasalo
ym. 2014, 65-70). Konstruktiivinen tutkimusote edellyttaa kuitenkin aina tutkijan ja kaytannoéntoimi-

joiden laheista yhteisty6ta, jossa tapahtuu yhteista oppimista (Uusitalo & Kohtamaki 2011, 286).

On tarkeaa ymmartaa, etta konstruktiivisessa tutkimuksessa tutkija on aina my6s muutosagentti,
joka vaikuttaa kohdeymparistdssaan (Ojasalo ym. 2014, 65—70). Niin myds mina. Olen osa lehden-
toimitusta ja Suomen riistakeskuksen viestintatiimia. Vaikka en osallistua tydpajoissa aineiston
tuottamiseen, olen kdynyt aiheesta lukuisia keskusteluja viestintatiimin jAsenten kanssa. Minulla on
merkittdva vaikutus myos aineiston kasittelyssa ja tiivistAmisessa. Vaikutukseni [&pinakyvyyden ja
luottamuksen synnyttdmisen varmistamiseksi aineiston kasittelyn jokainen vaihe esitelladn mahdol-

lisimman avoimesti Suomen riistakeskuksen viestintatiimissa.

Uusitalon ja Kohtaméaen (2011, 287) mukaan tutkimusprosessin alussa korostuu luottamuksen ja

avoimen keskusteluilmapiirin luominen. Luottamus mahdollistaa avoimen tiedonjaon ja rakentavan
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kritiikin. Tutkijan rooli on merkittava kannustavan ja luottamuksellisen ilmapiirin aikaansaamisessa.

Ty6pajojen ilmapiirin luomiseen tuleekin kayttaa aikaa ja vaivaa.
3.2 Aineiston keraaminen

Kerasin primé&éariaineiston neljassa tytpajassa ja verkkokyselylla, jotka esitellaan tarkemmin seu-

raavissa luvuissa. Aineiston keraamisen paéavaiheet on esitetty kuvassa 2.

Vanhoihin olemassa
oleviin aineistoihin ja
verkkolehden
analytiiikkan
tutustuminen

Verkkolehden kyselyn
toteuttaminen

Neljan tydpajan sarja

Kuva 2. Aineiston keraaminen.

Verkkolehden lukijoille suunnatulla kyselylla pyrittiin osaltaan vastaamaan kysymykseen, keita ovat
lukijat, joita verkkolehden on tarkoitus palvella. Vastausta syvennetdan tytpajojen aineistolla. Miten
Metsastdja-verkkolehden mediakonsepti eroaa Suomen riistakeskuksen muista kaytettavissa ole-
vista viestintdkanavista ja millaista sisaltda verkkolehteen tulisi tulevaisuudessa tuottaa, vastaan
tyOpajoissa kerattavalla aineistolla.

Kéaytin oman aineiston kerddmisen apuna sekundaériaineistoja, joita Suomen riistakeskus on aiem-
min keréannyt muihin tarkoituksiin. Sekundaariaineistot auttoivat primaariaineistojen keraamisen
suunnittelussa. Erityisen suurta apua niista oli kyselyn suunnittelussa. Osa kyselyn kysymyksista

kopiotiin suoraan vanhoista kyselyisté.

Sekundaariaineistoja olivat metsastdjille vuosittain toteutettavat laajat kyselyt, joissa kysytaan
myos riistakeskuksen viestinnasta ja Metsastdja-lehdesta, verkkolehden kavijadata seka vuonna
2014 muotoillut kayttajaprofiilit, jotka ovat kayttajatutkimuksen pohjalta rakennettuja kuvitteellisia
hahmoja. Kayttajaprofiileilla havainnollistetaan kayttdjien ominaisuuksia ja tekijoita, joita tulee ottaa
huomioon Suomen riistakeskuksen palvelujen kehitystydssa.
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Sekundaariaineistojen tulokset osoittautuivat lopulta hyvin samansuuntaisiksi verkkolehden luki-
joille toteutetun kyselyn vastauksien kanssa.

3.2.1 Kysely verkkolehden lukijoille

Kysely on vakiintunut keino kerata tietoa ihmisten mielipiteista ennakolta valmisteltujen kysymysten
avulla. Kyselytutkimuksen etuna on, etta niiden avulla voidaan keréaté laaja tutkimusaineisto, jossa
saadaan tietoa suurelta maaralta ihmisia (Ojasalo ym. 2014, 121). Haastattelusta poiketen kysy-
mykset kysytaan lomakkeella ilman tutkijan valitonta lasnéoloa. Kyselytutkimuksen mittareilla tar-
koitetaan lomakkeella esitettavia vaitteitd ja kysymyksia, joiden avulla pyritddn kuvaamaan vastaa-
jien asenteita tai arvoja (Vehkalahti 2014, 11-12).

Kyselyt tuottavat yleensa numeroihin perustuvia tuloksia, joita kasitellaén tilastollisesti. Kyselyiden
kvantitatiivisten kysymysten heikkoutena on niiden tuottaman tiedon pinnallisuus (Ojasalo ym.
2014, 121). Saadakseni tietoa Metsastaja-verkkolehden lukijoista toteutin verkkolehdessa yksin-
kertaisen kyselyn. Suomenkielinen kyselylomake on liitteena 1.

Kyselyssa oli 11 varsinaista kysymysta ja viisi taustatietoja kartoittavaa kysymysta. Kysymyksista
kuusi oli likert-asteikollisia, kahdessa pyydettiin arvosanaa 0-5. Liséksi oli kaksi avointa kenttaa,
joilla oli mahdollista antaa kehittamisehdotuksia tai muuta palautetta. Taustatiedoissa kysyttiin
ikda, sukupuolta, kuinka kauan on metsastanyt, miten usein metsastaa ja mitd metsastaa mielui-

ten. Likert-asteikollisten kysymysten vastausvaihtoehdot olivat: 1 = eri mieltéd ja 5 = samaa mielta.

Valitsin likert -asteikon ja yleisarvosanan mittaamiseen arvosanalla 0-5. Valintaa helpotti se, etta
niitd on kaytetty Suomen riistakeskuksen aiemmissa kyselyissa. Vertailtavuuden vuoksi oli miele-
kasta kayttaa samoja asteikkoja. Lisaksi likert-asteikko on vakiintunut tapa mitata jarjestysasteikol-
lisia muuttujia. Jarjestysasteikollisilla muuttujilla on yksiselitteinen jarjestys, joiden samanmielisyys

kasvaa toiseen ja vahenee toiseen suuntaan (KvantiMOTV 2023).

Osa lomakkeen kysymyksista oli samoja kuin Suomen riistakeskuksen kahden vuoden vélein to-
teuttamassa laajassa metsastgjakyselyssa. Samojen kysymysten toistaminen lisasi aineiston kay-
tettavyytta riistakeskuksen yleisessa kehitys- ja seurantatydssd, mutta myds antoi minulle mahdol-

lisuuden verrata vastauksissa mahdollisesti tapahtuneita muutoksia.

Teknisesti kysely toteutettiin SurveyPal -ohjelmistolla verkossa. S&hkdisen tiedonkeruun vahvuuk-
sina oli helppous, nopeus ja edullisuus. Verkkokysely oli myds luonteva tapa kysya verkkoleh-
destéa. Kysely toteutettiin loka-marraskuussa 2021 ennen ensimmaista tydpajaa. Lomake toteutet-

tiin suomeksi ja ruotsiksi. Kaannodksen teki ulkopuolinen ammattikaantaja.
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Kyselysta julkaistiin Metsastaja-verkkolehdessé uutinen, joka jaettiin Suomen riistakeskuksen sosi-
aalisessa mediassa (2 kertaa Facebook, kerran Instagram ja kerran Twitter). Lisaksi verkkolehden
etusivulla oli noin kuukauden kyselyd mainostava pop up -ikkuna. Kyselyyn tuli 394 vastausta.

Kaikkien sahkdgisten kyselyiden haaste on tulosten edustavuus ja yleistettdvyys. Sosiaalisessa me-
diassa ja organisaation internetsivuilla toteutettavien kyselyiden ongelmana on, etté vastaajiksi va-
likoituu tarkemmin maarittelemé&ton joukko ihmisi&, jotka sattuvat vierailemaan sivustolla, jolla ky-
selyn linkki on, eik& tutkija tieda keta vastaajat ovat (Ojasalo ym. 2014, 128-130). Nama heikkou-
det koskevat myos toteuttamaani verkkokyselyé.

3.2.2 TyOpajat

Seuraavaksi esittelen, kuinka kerasin ja analysoin paaaineistoni neljan tydpajan sarjana. Tyopajat
ovat yksi yhteiséllisen ideoinnin menetelma, joka kokoaa ryhman ihmisié yhteisen tehtavan aarelle.

Kerésin p&éaaineiston Suomen riistakeskuksen viestintatiimille ja nuorten toimitukselle jarjestetyissa
tyOpajoissa. Tybpajoissa muotoiltiin mallilukijat ja luonnosteltiin malleille alustavia juttutyyppeja ja
sisaltoja.

Suomen riistakeskuksen kahdeksan henkinen viestintatiimi koostuu viestinnan henkilokunnasta
seka prosessien edustajista. Ajanjaksolle sattui yhden tiimilaisen vuorotteluvapaa ja hanen sijai-
sensa osallistui yhteen tyopajaan. Lisdksi yhteen tydpajaan osallistui maaréaikainen hanketyonte-
kija, jonka tehtéavaan kuului viestintéavastuita. Vuonna 2021 ja 2022 riistakeskuksen viestinnadn hen-
kilostéon kuului maardaikainen audiovisuaalinen suunnittelija. Myds han osallistui kaikkiin tyépajoi-
hin. Yhteensa viestintatiimin tyopajoihin osallistui 11 henkil64, joista kahdeksan osallistui jokaiseen

vaiheeseen.

Nuorten toimitus koostuu metsastysta harrastavista 16—19-vuotiaista nuorista, jotka kirjoittavat
saannodllisesti Metsastaja-lehteen. Nuorten toimitus on toiminut vuodesta 2020 asti eli koko Met-
sastaja-verkkolehden ilmestymisen ajan. Nuorten tydpajan toteutuksen aikana nuorten toimitus

koostui kuudesta nuoresta. He kaikki osallistuivat tyGpajaan.

Kaikki kolme viestintatiimin tytpajaa oli tarkoitus jarjestaa lasnaolokokouksina, mutta kaksi tyopa-
jaa joudulttiin toteuttamaan verkossa. Tahan on syyna koronapandemian aiheuttamat kokoontumis-
rajoitukset. Nuorten tydpaja toteutettiin alkuperdisen suunnitelman mukaisesti kasvokkain. Tiukat
koronarajoitukset vaikuttivat ty6pajojen aikatauluun ja aineiston keraamisesta muodostui aiottua

pidempi prosessi. Taulukossa 2 on esitetty aineiston ker&dmisen toteutunut aikataulu.
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Taulukko 2. Aineiston keraamisen toteutunut aikataulu.

Ajankohta Osallistuneita henkildita/
vastauksia

Verkkolehden kysely auki 30.9.2021-7.11.2021 394

Viestintatiimin ensimmainen | 7.10.2021 8 (viestintd + muu viestinta-
tyopaja (Teams) tiimi)
Nuorten tydpaja 21.10.2021 6 nuorta + 3 viestinnan tyonte-

kijaa fasilitaattoreina

Viestintatiimin toinen tyo- 1.2.2022 8 (viestintd + muu viestinta-
paja (Teams) tiimi)
Viestintatiimin kolmas tyo- 1.11.2022 8 (viestintd + muu viestinta-
paja tiimi)

Viestintatiimin ensimmainen tyopaja jarjestettiin 7.10.2021 Teams-kokouksena. Tydpajan ennakko-
materiaalina ryhmalle esiteltiin verkkolehden hieman keskeneraiset kyselyn tulokset seka vuonna
2014 tehdyt asiakkaiden kayttajaprofiilit. Tyopajassa tytskenneltiin ensin pareittain, jonka jalkeen
parien luomat mallilukijat esiteltiin koko ryhmaélle. Lopuksi kaytiin yhteinen kokoava keskustelu. Lo-
pun yhteinen osuus nauhoitettiin ja litteroitiin. Lisaksi parit tekivat keskusteluistaan muistiinpanot,

jotka tallennettiin osaksi aineistoa.

Nuorten toimituksen tydpaja jarjestettiin kasvokkaisena kokouksena 21.10.2021. Ty6pajan pohja-
materiaalina toimi viestintatiimin ensimmaisessa tydpajassa tuottama materiaali. Nuorten lisaksi
tydpajaan osallistui Suomen riistakeskuksen viestinta. TyOpaja jarjestettiin learning cafe -menetel-
malla. Ennen varsinaista aineiston keraamista nuorille annettiin lammittelytehtéva, jossa heita pyy-
dettiin kirjaamaan ylés, mita he itse haluavat lukea, katsoa tai kuunnella verkkolehdesta. Taman
jalkeen nuoret jaettiin pareiksi, joiden mukana oli Suomen riistakeskuksen henkilokuntaan kuuluva
fasilitaattori. Parit kiersivat rasteilla, joissa oli viestintatiimin tuottamat mallilukija-aihiot. Ensimmai-
sella kierroksella nuoret taydensivét fasilitaattorin tukemana mallilukijoita, toisella kierroksella he
ideoivat malleille suunnattuja sisaltéja. Lopuksi kukin nuorista aanesti kahta omasta mielestaan tar-

keinta mallilukijaa ja sai mahdollisuuden perustella valintansa.

Nuorten toimituksen taydentdmat mallilukijat toimivat viestintatiimin toisen tyopajan aineistona.

Ty6paja jarjestettiin Teams-kokouksena ja yhteinen keskustelu nauhoitettiin ja litteroitiin. Malliluki-
joiden esittelyn jalkeen tiimilaiset laittoivat itsendisesti yksinkertaisen kyselyn avulla mallit tArkeys-
jarjestykseen. Nain heid&n pakotettiin priorisoimaan kahdeksasta mallilukijasta tarkeimpia. Itsenéi-

sen tyoskentelyn jalkeen jokainen perusteli koko ryhmaélle, miksi oli paatynyt valitsemaansa
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jarjestykseen. Taman jalkeen kaytiin yhteinen keskustelu, jossa kommentoitiin vapaasti toisten pe-
rusteluita.

Viestintaryhman toisen tyopajan jalkeen mallilukijoiden maaraa karsittiin neljaén. Tyon tekivat Suo-
men riistakeskuksen viestinnén tyontekijat. Muulle viestintatiimille annettiin mahdollisuus kommen-

toida karsimis- ja yhdistamistyo6ta.

Viestintatiimin viimeinen tydpaja jarjestettiin kasvokkaisena tyopajana 1.11.2022. Tydpajassa so-
vellettin samaa learnin cafe -menetelm&a kuin nuorten tyOpajassa. Tiimi jaettiin pareiksi niin etta
parissa oli edustettuna aina viestinnén tyontekija ja prosessiin edustaja. He kiersivat muistiinpanoja
tehden rasteja, joilla oli esilla 4 valmista mallilukijaa. Muistiinpanot jatettiin muiden parien nahta-
vaksi ja taydennettaviksi. Ensimmaisella kierroksella parit kehittivat mallilukijoita kiinnostavia ai-
heita. Toisella kierroksella he keskittyivat erilaisten juttutyyppien ja siséltdjen kehittamiseen. Ku-

vassa 3 on tiivistetty ty6pajasarjan eteneminen.

Tyopajal: Viestintatiimi
Mallilukijoiden alustava muotoilu

nd

Tyopaja 2: Nuorten toimitus
Mallilukijoiden taydentaminen ja sisallon ideointi

¥

Tyodpaja 3: Viestintatiimi
Mallilukijoiden priorisointi

¥

Tydpaja 4: Viestintétiimi
Sisaltojen ja juttutyyppien ideointi
Mallilukijoiden alustava muotoilu

Kuva 3. TyOpajasarjan vaiheet.
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3.2.3 Learnin cafe -menetelma

Kahdessa tyOpajassa sovellettiin learnin cafe eli oppimiskahvila -menetelmaa, joka on tapa ideoida
yhdessa. Tydpajoissa haluttiin korostaa yhteisen keskustelun merkitysta ja yhteisen kokonaisnake-

myksen loytamista. Siksi menetelméksi valittiin helposti toteutettava learning cafe.

Learning cafe on keskusteluun, tiedon luomiseen ja siirtdmiseen tarkoitettu yhteistoimintamene-
telma. Menetelmassa tarkeaa on keskustelu omista nakemyksista ja yhteisen ymmarryksen loyta-
minen. Learnin cafe -tydpajassa toisten nakemyksia voi kommentoida ja kyseenalaistaa, vaikka
tavoitteena on I0ytad ryhméan yhteinen mielipide (Innokyla 2013).

Learning cafe -tydpajassa syntyneet ideat kirjoitetaan isoille papereille ja tietyn ajan kuluttua osal-
listujat vaihtavat poytaryhmaa ja samalla ndkdkulmaa. Edellisen ryhmén ideat ovat seuraavan ryh-
man nahtavilla ja keskustelun pohjana. Ryhmét kiertavat jokaisessa poytaryhmassa, joten lyhy-
essa ajassa saadaan tuotettua paljon ideoita (Ojasalo ym. 2014, 162).

Learnin cafe -tyOpajan jarjestelyt ovat yksinkertaiset. Sen jarjestamiseen tarvitaan ainoastaan isoja
papereita, kynia ja riittavasti tilaa likkua rastilta toiselle. Tyopajan edetessa poytaryhmien jasenet
vaihtavat pdydasta toiseen, jolloin uusi pdydan ymparille muotoutunut ryhma pohtii aiempien ryh-

mien tuotoksia ja ideoi niitd eteenpain (Innokyla 2013).

3.3 Aineiston analyysi

Eri aineistot vaativat eri analyysimenetelmat. Seuraavissa luvuissa kerron, kuinka aineistot analy-

soitiin. Padaineistona opinnaytetytssa oli tydpajoissa keratty aineisto.
3.3.1 Verkkolehden kyselyn tulokset

Lukijoista verkkokyselylla kerattava aineisto on luonteeltaan taustoittavaa. Aineisto on maarallista
ja sen analysointiin kaytin yksinkertaisia tilastollisia tunnuslukuja eli prosenttiosuuksia. Kyselyn va-

haiset avoimet vastaukset luokittelin hyvin yksinkertaisesti.

Kyselyn vastausten analysoinnissa tulee huomioida otoksen merkittavat heikkoudet. Koska kysely
julkaistiin verkkolehdessa ja sita mainostettiin sosiaalisessa mediassa, aineisto on vaistamatta hy-
vin vinoutunut. Siind korostuvat aiheesta kiinnostuneet ja aktiiviset lukijat ja Suomen riistakeskuk-
sen sosiaalisen median tilien seuraajat. My6s sattumalla on suuri vaikutus siihen, kenen sosiaali-

sen median feediin yksittdinen postaus nousee.

Verkkokyselyihin vastaavat yleensa innokkaimmin 15-25-vuotiaat (Valli & Perkila 2015, 112). Yllat-

téden verkkolehden kyselyn vastaajista yli puolet oli yli 50-vuotiaita ja heista 65 prosenttia oli
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harrastanut metsastysta yli 20 vuotta. Ennakko-odotuksista poiketen kysely ei tavoittanut nuorem-
pia ikaryhmi&. Tama heikensi aineiston kaytt6a mallilukijoiden muotoilussa, silla toimituksen sel-
keana tahtotilana oli suunnata verkkolehte& nuorille lukijoille.

Kyselyyn saatiin yhteensa 394 vastausta. Suuri enemmisto eli 91 prosenttia vastaajista oli miehia.
48 prosenttia vastaajista vastasi harrastaneensa metsastanyt yli 30 vuotta. Vastaajista 72 prosent-
tia vastasi lukevansa Metsastaja-verkkolehtea satunnaisesti. Tekstisisaltdjen liséksi vastaajat olivat
kiinnostuneita lukijoiden tuottamasta materiaalista ja videoista. Reilu puolet (53 %) vastaajista antoi
yleisarvosanaksi Metsastaja-verkkolehdelle 4 (asteikko 0-5). Verkkolehden ulkoasun osalta hie-

man alle puolet (48 %) paatyi samaan arvosanaan.

Kiinnostavimmiksi metsastyksen kohteeksi vastaajat valitsivat metsakanalinnut (32 %) ja hirvet (23
%). Vastaajien mukaan metsékanalinnut ja pienriista ovat lehden aiheista mielenkiintoisimpia. Vas-
taajat kertoivat lukevansa verkkolehted oppiakseen riistaeldimista, riistanhoidosta ja metsastyk-
sestéa. Kiinnostavimmiksi aiheiksi vastaajat kertoivat riistalihan kasittelyn ja reseptit, riistanhoidon
seka metsastysta koskevan lainsdadannon.

3.3.2 Mallilukijoiden muodostaminen

Mallilukijoiden muodostaminen oli pitk& prosessi, jossa edellisen vaiheen lopputulos ohjasi seuraa-

vaa. Prosessin vaiheet ja niiden vélitulokset on avattu seuraavissa alaluvuissa.

Ty6pajat tuottivat laadullista aineistoa, jonka analysoin yksinkertaisen sisallonanalyysin avulla. Lit-
teroin tydpajojen nauhoitetut osat ja siirsin tydpajassa tuotetun aineiston papereilta séhkdiseen

muotoon. Koodasin paperille tulostetun aineiston varikoodein tusseilla.

Ty6pajat muodostivat sarjan, jossa edellisen ty6pajan tulokset olivat aina seuraavan tyépajan ma-
teriaalina, jota jalostettiin eteenpéin. Tydpajojen valilla siistin, yhdistelin ja jAsensin aineistoa. TAma
ty0 tehtiin avoimesti, ja tydpajoihin osallistuneille viestintatiimin jasenille annettiin aina mahdolli-
suus kommentoida tydpajojen vélissa tehtyéd aineiston muokkaamista. Koska ty6pajoihin osallistu-
jien kokoonpanossa oli pienté vaihtelua, ennen jokaista ty6pajaa osallistujille 1ahetettiin hyvissa
ajoin ennakkomateriaalia, johon pyydettiin tutustumaan ennen tydpajaa. Liséksi tydpajojen alkuun
varattiin aikaa prosessin aiempien vaiheiden esittelylle, ohjeistukselle ja kysymyksille. TAma oli tar-

peen prosessin pitkan keston vuoksi.
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Viestintéatiimin tydpaja 1

Viestintatiimin ensimmaisessa tydpajassa muodostettiin yhteensa 17 erilaista mallilukijaa. Parien
tehtavana oli muodostaa nelja mallia, mutta yksi pari innostui muodostamaan niité viisi. Parien
tuottamissa kokonaisuuksissa oli paljon samaa. Jokaisella parilla oli mukana "kokenut hirvenmet-

sastaja” . Kolmella parilla oli mukana "nuori kaupunkilaismetsastaja” ja "koiraharrastaja”.

Kokenutta metsastajaéa kuvailtiin seuraavasti:

Keski-ikdainen mies, joka on metséastanyt koko ikdnsa. Ja nimenomaan se on metsastanyt niin
kauan, niin se kuvittelee, etta se tietdad kaiken. Se just oikeasti kaipaa niitd metsastysaikoja ja
lainsdaadantdmuutoksia. Viestintatiimin jasen 2.

Me laitettiin 50-65 -vuotias kokenut metsastdja. Uudet sovellukset vield opettelussa, mutta
Oma riista alkaa puhelimessa oleen ja metsdstényt useita vuosikymmenia... Ovat tdmmdésié
seuratoiminnan kivijalkoja ja aktiivisia seura- ja yhdistystoiminnassa. Viestintatiimin jasen 4.

Kokeneen metsastajan merkitystd Suomen riistakeskuksen viestinnalle perusteltiin muun muassa

seuraavasti:

Ma oon koko ajan ajatellut, ettd tdd meidan iso massa, ikaantyvien metsastajien joukko on
tarkea. Mutta me tietylla tapaa tuotetaan niille joka tapauksessa sita heidan janoamaa tietoa,
tehtiin me mita peliliikkeita tahansa, Viestintatiimin jasen 1.

Koiraharrastajaa kuvattiin muun muassa nain:

Eli koiraharrastaja ja kaikkein tyypillisimmillaan aateltiin, etté t&da voi olla tAammaoinen naishen-
kild 35-vuotias, joka on aktiivisesti mydskin somen puolella toimiva. Tietylla tapaa kayttaa
néaité nykyaikaisia sosiaalisen median kanavia niin kuin Instagramia ja on hyvin aktiivinen
néissé koiraryhmissé... Kaiken kaikkiaan tdmmdinen henkilé on aika aktiivinen luontoharras-
taja, sienestaa ja marjastaa. Viestintatiimin jasen 1.

Nuoren metsastajan profiilin tarkeytta perusteltin muun muassa nain:

Semmonen 16-vuotias kaupunkilaispoika. Kiinnostunut mettastyksestd, mutta metsastykseen
kiinnipaaseminen ei ole mitenkaan helppoa. On innokas kalamies. Ja on ehka siind iassa, etta
tulee niitd valinnanpaikkoja, kun alkaa muukin maailma kiinnostaa yhd enemman. Viestintatii-
min jasen 3.

Eli tammadinen nuori kaupunkilainen, jolla on ongelmana se, ettei lahipiirissa ole metsastysta
harrastavia tuttavia, joiden kanssa péaasis harrastusta kaynnistdan. Ja tammainen henkild sit-
ten kuitenkin kayttdd meidén palveluita aktiivisesti. Viestintatiimin jasen 1.

Yhteisessa keskustelussa paadyttiin hyvin pian tunnistamaan kahdeksan toistuvaa hahmoa. Kes-
kustelussa paatettiin luopua mallien sukupuolesta, silla sitd ei koettu lukijoita ja heidan kiinnostuk-
sen kohteitaan maéarittavana ominaisuutena. Toistuvien mallien liséksi parit ehdottivat muun mu-
assa ei-metsastavaa lukijaa, kanalintuihin erikoistunutta metsastéjaa, lahi- ja villiruoasta innostu-
nutta mallia, aktiivista nuorta metséstgjadd maaseudulta ja lintuharrastuksen kautta metsastysta

Seuraavaa.
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Kuva 4. Nuorten toimituksen ty6pajassa taydennettiin viestintatiimin luomia mallilukijoita. Kuva

Tero Salmela.
Nuorten tydpaja

Nuorten tydpajan lahtokohtana oli viestintatiimin luomat mallit, jotka oli karsittu seitsemaan. Nuoret
taydensivat malleja omien kokemustensa mukaan ja kehittivat niille sopivia siséltdja. Nuorten kes-
kustelun perusteella mallit olivat heille tosielamasta tuttuja ja uskottavia hahmoja. Taulukossa 3 on

esitetty mallilukijoiden ensimmaiset versiot, jotka nuoret saivat tydpajansa lahtékohdaksi.

Taulukko 3. Mallilukijat ensimmaéisen tyopajan jalkeen.

Mallin nimi Mallin lyhyt kuvailu
* 60-vuotias kokenut metsastaja
Kokenut met- « Asuu maaseudulla
sastdja « Uudet tekniset sovellukset aiheuttavat haasteita

* Metsastanyt samalla hirviporukalla vuosikymmenia
* Seuratoiminnan kivijalka
» Selailee paivittdin paljon nettia tietokoneella mm. uutisia ja

Facebookia
* 40-vuotias
Moderni harras- +  Kaupunkilainen, korkeasti koulutettu toimistotyélainen
taja * Suorittanut metsastyskortin varttuneena

+ Kaytettavissa kaikki mahdolliset tekniset vélineet

» Panostaa harrastukseen, palveluihin ja varusteisiin
* Valmius matkustaa kauaskin jahtiin

« Ei aktiivinen metsastysseurassa

* Kiinnostunut lahiruoasta

+ 18-vuotias opiskelija

Diginatiivi +  Asuu maaseudulla




Mallin nimi

Mallin lyhyt kuvailu

Harrastaa paéaosin pienriistan pyyntia

Kuuluu metséastysseuraan, mutta ei hirviporukkaan

Nuoresta idstdéan huolimatta jahtivuosia ja -kokemuksia on jo
kertynyt

Some on luonteva paikka etsia tietoa

Hallitsee tekniset valineet

Paikkaansa ha-
keva

16-vuotias opiskelija

Asuu Helsingissa

Lahipiiri ei metsasta

Kaynyt Metso-leirin, mutta jahtikokemuksia on niukasti
Untuvikko metsastyksessa, vaikka intoa riittaisi

Liikkuu sujuvasti verkossa, hallitsee somealustat ja tekniset
valineet

Jokapaikan-
hoyla

50-vuotias

Intohimoinen metsastaja, metsastaa ympari vuoden "kaikkea
mahdollista”

Kokee harrastuksensa olevan uhattuna — muu yhteiskunta ei
ymmarra metsastysta

Tili Facebookissa, mutta somen kaytdssa ja lukutaidossa
vield opeteltavaa

Koiraharrastaja

35-vuotias

Intohimoinen koiraharrastaja

Metsastyskortti, mutta ei metsasta

Kiinnostunut kaikesta luontoon liittyvasta: sienestys, marjas-
tus, retkeily

Aktiivinen Facebookin koiraryhmissa, tili myos Instagramissa

Ei metsastaja

30-vuotias

Metsastgjan puoliso

Seuraa puolison harrastusta, satunnaisesti mukana jahdissa
Kiinnostunut luonnosta ja riistaruoasta

Aktiivinen useilla some-kanavilla

Suhtautuu positiivisen kriittisesti metsastykseen
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Nuorten tyépajan lopuksi jokainen nuori antoi kahdelle mielestaan tarkeimmalle mallille &anen. Eni-

ten aania saivat ialtdan nuoret mallit diginatiivi ja paikkaansa hakeva. Valmiiden mallien lisaksi

nuorille annettiin mahdollisuus ehdottaa malleihin lisdyksia. He ehdottivat "perheellista metsasta-

ja@”, joka harrastaa metsastysta ennen kaikkea pienten lastensa ehdoilla.

Viestintatiimin toinen tydpaja

Viestintatiimin toisen tydpajan tavoitteena oli mallien karsiminen ja priorisointi. Tama tehtiin yksin-

kertaisella danestyksell4, jonka jalkeen asiasta keskusteltiin. Adnestyksessa annettavien danien

maaraa ei rajattu, mutta osallistujat ohjeistettiin priorisoimaan mielestaan tarkeimpia malleja ja

pohtimaan, keiden palveluun tulevaisuuden verkkolehdessa tulisi keskittya. Aanestyksen tulos on

esitelty kuvassa 5.



Perheellinen
Sivustaseuraaja
Koiraharrastaja

Jokapaikanhoyla

Paikkaansahakeva

Moderni harrastaja

Kokenut metsastaja

Diginatiivi
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Kuva 5. Mallilukijoista tarkeimmiksi aanestettiin "moderni harrastaja”, “diginatiivi’ ja "paikkaansa

hakeva”, mutta kaikki mallit saivat &anestyksessa kannatusta.

Aanestyksen jalkeen kaydyssa keskustelussa kavi selvaksi, etta viestintatiimi haluaa verkkolehden

palvelevan tulevaisuudessa nykyista paremmin nuoria lukijoita. Samalla todettiin, ettd kokeneet

metsastajat ovat talla hetkelld lehden suurin ja merkittavin lukijaryhmaé, jota ei saa unohtaa kehitys-

tyossa.

Ma Kirjoitin tanne polarisaatio. Painotin tassa tammadset erittéin kokeneet niin kuin kokenut
metsastaja tai jokapaikanhoyla. Ja toinen niista nuorista eli diginatiivi. Tammadisille erittéin ko-
keneille tyypeille tarjontaa, joka haluaa kaiken tiedon siitd metsastyksesta, etta heilla on val-
miiksi tAimmonen jano. Niin heille tarjota tietoa ja saisi myos oiottua virheellisia kasityksia... Ja
polarisaatio siksi, etta toisaalta toinen tarkee lukijaryhma vois olla ummikot, jotka on tossa ra-
japinnassa. Viestintatiimin jasen 5.

Kylla mé& nostin sitten ndé hoylat ja kokeneet metsésjatkin, koska se on ryhméana iso... Nousi
karkeen sitten kuitenkin noi tulevaisuuden toivot. Kun ne hakee asioita niin ne ohjautuu sitten
tammasiin sahkaoisiin palveluihin. Tammadselld aatoksella. Ja mie tiputin néita koiraharrastajia
ja sivustaseuraajia aika alhaalle. Tullee siellda perassa. Niille kdy se tarjonta, mité siella on.
Viestintatiimin jasen 6.

Toisena tarkeana ryhmana keskustelussa esiin nostettiin suuri yleiso. Tata ei-metsastavaa ryhmaa

halutaan palvella nykyista paremmin. Myds "moderni harrastaja”, joka on valmis panostamaan har-

rastukseensa resursseja, ndhtiin tulevaisuudessa tarkeaksi lukijaksi juuri verkkolehdelle.

Mé itseasiassa nostin sen sivustaseuraajan tarkeaksi ryhmaksi. Ma mietin, jos sen saisi viela
houkuteltua metsastyksen pariin ja ehk& se myds avaisi ovia niihin, ettei kaperryta vaan si-
séanpdin, vaan olisi linkki my6és muualle. Just verkkolehdessa se toimii hyvin, koska sitd paa-
see kaikki lukemaan, eiké vaan riistanhoitomaksun maksaneet. Viestintatiimin jasen 5.

Miksi nostin modernin metséastéjan ja paikkaansa hakevan sinne karkeen. Ne on kuitenkin
semmosia uusia tulevia metsastajia, joihin pitaisi ehké vaikuttaa voimakkaimmin, etta ne oppii
jotain. Mutta se just kylla hankala noita nuoria tavoittaa. Viestintatiimin jasen 7.
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Keskustelussa todettiin myos, etta nuoria mallilukijoita "diginatiivia” ja "paikkaansa hakevaa” voi-
daan osin palvella samoilla sisallilld. Nuorten tydpajassa ehdotetusta uudesta mallista eli "per-
heellisesta” kaytiin keskustelu, jossa todettiin mallin olevan tarkea, mutta lehden lukijana melko la-

hella muita aikuisia malleja.
Viestintatiimin kolmas tydpaja

Ennen viestintatiimin viimeista tydpajaa mallien méara oli karsittu lopulliseen neljgaéan. Tybpajan
tehtavana oli tuottaa valmiille malleille sopivia sisaltdja. Karsitut ja yhdistetyt mallit toimitettiin sah-
kopostitse ryhmalle tutustuttavaksi ennen ty6pajaa. TyOpajassa tuotetut malleja kiinnostavat sisél-

16t ja juttutyypit on esitelty tulosluvun taulukossa 4.

Kuva 6. Viestintéatiimin viimeinen tydpaja jarjestettiin live-tapaamisena. Mallilukijoille suunnattujen
siséltoja ja juttutyyppeja ideoitiin kirjaimellisesti saman poydan ympaérilld. Kuva: Mirja Rantala.

Viimeistely ja hyvéaksynta

Mallilukijoiden, juttutyyppien ja sisaltojen viimeistelyn jalkeen tiivistin tyopajojen litteroidusta aineis-
tosta lehden mediakonseptin. Sen sisalto oli tydpajoissa kaytyjen keskustelun jalkeen hyvin selked,
eika herattanyt tarjotulla kommenttikierroksella kommentteja. Yhteinen ymmarrys verkkolehden ta-

voitteista oli selkeytynyt mallilukijoiden, siséltdjen ja juttutyyppien muotoilun aikana.
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Mediakonsepti hyvaksyttiin viimeisteltyjen mallilukijoiden kanssa viestinnén viikkopalaverissa maa-
nantaina 20.3.2023. Ennen kokousta viestintatiimille oli annettu viela mahdollisuus kommentoida

lopputulosta s&hkopostitse. Mediakonsepti on esitelty tulosluvussa.

Mediakonseptissa ei otettu kantaa verkkolehden ulkoasuun, silla verkkolehden tekninen toteutus
asettaa ulkoasulle melko tiukat raamit, joiden puitteissa ulkoasua ja kaytettavyyttéa on kehitetty
merkittavasti vimeisen kahden vuoden aikana. Eri juttutyypeille ei siis luotu verkkolehteen uniikkia

ulkoasua.
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4 Tulokset ja pohdinta

Seuraavissa alaluvuissa esittelen aineiston pohjalta muodostetut mallilukijat seka niille suunnitellut

sisaltotyypit.
4.1 Mallilukijat, sisallot ja juttutyypit

Aineiston pohjalta muodostetut mallilukijat on esitetty taulukossa 4. Mallien kuvailut on pidetty tii-
viina niiden kaytettavyyden varmistamiseksi. Riittavan tiiviit ja yksinkertaiset mallit on helppo omak-

sua ja muistaa verkkolehden siséllén suunnittelussa.

Taulukko 4. Metsastaja-verkkolehden mallilukijat.

Mallilukija Mallia kuvaavat ominaisuudet
* 56-vuotias kokenut metsastaja
Kokenut jokapaikan- +  Asuu maaseudulla
hoyla + Intohimoinen metsast&ja, metsastad ympéri vuo-

den “kaikkea mahdollista”

+ Seuratoiminnan kivijalka

» Kokee harrastuksensa olevan uhattuna — muu yh-
teiskunta ei ymmarra metsastysta

» Uudet tekniset sovellukset aiheuttavat haasteita

» Tili Facebookissa, mutta somen kaytossa ja luku-
taidossa vield opeteltavaa

+ 16-vuotias opiskelija

Paikkaansa hakeva digi- « Asuu kaupungissa

natiivi +  Lahipiiri ei metsasta

« Kaynyt nuorten metsastysleirin, mutta jahtikoke-
muksia on niukasti

* Untuvikko metsastyksessa, vaikka intoa riittaa

» Liikkuu sujuvasti verkossa, hallitsee somealustat ja
tekniset valineet

* Some on luonteva paikka etsié tietoa

+ 35-vuotias

Moderni harrastaja «  Kaupunkilainen, korkeasti koulutettu toimistotyolai-
nen

* Suorittanut metsastyskortin varttuneena

« Kaytettavissa kaikki mahdolliset tekniset valineet

* Panostaa harrastukseen, palveluihin ja varusteisiin

* Valmius matkustaa kauaskin jahtiin

* Harrastaa paaosin pienriistan pyyntia

* Kuuluu metsastysseuraan, mutta ei hirviporukkaan

+ Kiinnostunut lahiruoasta

+ Hallitsee tekniset valineet

+ 35-vuotias

Sivustaseuraaja + Intohimoinen koiraharrastaja

* Metsastyskortti, mutta ei asetta

* Seuraa metsastystd, mutta vain satunnaisesti mu-
kana jahdissa
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Mallilukija Mallia kuvaavat ominaisuudet

» Kiinnostunut kaikesta luontoon liittyvasta: sienes-
tys, marjastus, retkeily

* Kiinnostunut riistaruoasta

» Aktiivinen useilla some-kanavilla: Facebookin koi-
raryhmissa, tili myods Instagramissa

* Suhtautuu positiivisen kriittisesti metsdstykseen

Lopputulos on kompromissi nykyisen lukijakunnan ja tulevaisuuden tavoitteiden véliltéa. Kokenut
jokapaikanhoyla kuvaa suurta osaa nykyisesta aktiivista lukijakunnasta ja muut selkeammin tule-

vaisuuden tavoitteita.

Kokenut jokapaikanhdyla edustaa ikaantyvaa maaseudun asukasta, jolle metsastys on elamén-
tapa. Han on aktiivinen metsastysseuran ja riistanhoitoyhdistyksen toiminnassa ja seuraa tiiviisti

riistapolitikkaa. Kokeneena metsastgjana han on l6ytanyt oman yhteisénsé ja tapansa harrastaa.

Paikkaansa hakeva diginatiivi edustaa nuoria metsastgjia. Han asuu kaupungissa ja hanelld on va-
han kontakteja metséstykseen ja muihin metséastdjiin. Hanessa merkittavaa on ian lisaksi verkko-
medioiden sujuva kayttd seka harrastuksen alkutaipaleella olo. Han on avoin erilaisille metsastys-
tavoille ja kiinnostunut kehittamaan omia taitojaan. Diginatiivina han on tottunut sosiaalisen median

kuvastoon ja ilmaisutapaan.

Moderni harrastaja edustaa aikuista kaupunkilaista metséstajaa, jonka metsastysharrastus ei pe-
rustu kylayhteisbn metsastysseuratoimintaan ja yhteiséon. Hanella on mahdollisuus panostaa har-
rastukseensa rahallisia ja ajallisia resursseja. Han on kiinnostunut metsastykseen liittyvista kaupal-

lisista palveluista seka ruoan ja metsastyksen eettisyydesta.

Sivustaseuraaja ei metsastd, mutta on kiinnostunut luonnosta ja erdharrastuksista. Hanta kiinnos-

tavat metsastyskoirat, luonto ja erdelama.

Kaikki mallit ovat sukupuolettomia. Aineistossa sukupuolta ei katsottu maarittavaksi tekijaksi Met-
sastaja-verkkolehden yleisotlle. Merkittavammaksi arvioitiin muun muassa mallin ik&, asuinpaikka,
tottumus verkkoviestintdan, tapa harrastaa metsastysta ja yleisemmat kiinnostuksen kohteet, kuten
riistapolitiikka, ruoka tai koirat. Taulukossa 5 esitellaan kullekin mallilukijalla suunnatut juttutyypit ja

sisallot.



Taulukko 5. Mallilukijoita kiinnostavat sisallot ja juttutyypit.

Mallilukija Kiinnostavat sisallot

Kiinnostavat juttutyypit

Kokenut jokapaikan-
hoyla

Varusteet ja aseet
Riistapolitiikka, suurpe-
topolitiikka
Metséastystavat
Seuratoiminnan haas-
teet

Lainsdadannén muutok-
set ja tulkinnat

* Metsastystarinat ja
metsastdjien haastatte-
lut

+ Asiantuntija-artikkelit

* Alueelliset uutiset

*  Niksi-jutut

Paikkaansa hakeva
diginatiivi

Metsastysmahdollisuu-
det ja -tavat
Metsastyskaverit ja -
seurat

Varusteet

Koirarotujen esittely
Aseen hankinta ja am-
pumabharjoittelu
Somevaikuttajat

* Lyhyet tekstit

+ Pelit, visat ja simulaat-
torit

* Lyhyet mobiiliin suunna-
tut videot

Moderni harrastaja

Metsastysmatkat, -pal-
velut ja -mahdollisuudet
Ulkomaan raportit
Varusteet

Riistaruoka

Eettisyys

* Metsastystarinat
* Henkilokuvat

* Podcastit
* Tietoartikkelit
* Reseptit

Sivustaseuraaja

Koirat; rodut ja koulutus
Koirien metsastysko-
keet ja harjoitusmahdol-
lisuudet

Koirien varusteet
Erataidot ja -varusteet
Luontokuvaus
Lajintuntemus, luonto-
tieto, jalkien havain-
nointi

« Pitkat tietoartikkelit
* Podcast

* Lukijoiden videot

* Kysy & vastaa -jutut

Osa malleille kehitetyista kiinnostuksen kohteista menee paallekkain toisten mallien kanssa. Esi-
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merkiksi koirat kiinnostavat seka saikkaansa hakevaa diginatiivi etta sivustaseuraajaa, metsastys-

tavat puolestaan kiinnostavat saikkaansa hakevan diginatiivin lisaksi kokenutta jokapaikanhoylaa

ja varusteet kaikkia metsastaviad malleja. Erot mallien valille muodostuvatkin osittain sisaltdjen ja

juttutyyppien yhdistelmista.
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4.2 Verkkolehden kehitys ja mediakonsepti

Mallilukijoiden muodostamisprosessi oli itsessdaan arvokas ja hyddyllinen. Sen aikana kaydyt kes-
kustelut selkeyttivat toimituksen linjaa ja lisasivat yhteistd ymmarrysta siitd, mita verkkolehdella ta-

voitellaan.

Tyon aikana kavi kivuliaan selvéksi, ettei verkkolehti tavoita toivotusti nuoria metsastajia. Se palve-
lee painetun Metsastdja-lehden tavoin kokeneita ja aktiivisia harrastajia. Myds Suomen riistakes-
kuksen somekanavien yleis6 on igkasta ja miesvaltaista. Sosiaalisen median kanavista Metsas-

taja-lehden Instagram tavoittaa kavijadatan perusteella parhaiten nuoria ja naisia.

Tyo mallilukijoiden parissa sai osaltaan aikaan myds verkkolehden aineistojen monipuolistamista.
Prosessin aikana lehdessa kokeiltiin erilaisia interaktiivisia visoja ja aanestyksia, avattiin osaan ar-
tikkeleihin kommentointimahdollisuus ja liséttiin &aniraitoja. My6s videoiden ja podcastin tuotta-
mista kehitettiin. Vaikka uudet avaukset eivét olleet suoraa seurausta opinnaytetyoprosessista, sen
tiimoilta kayty keskustelu nopeutti uusien elementtien kokeilemista.

Opinnaytetyon valmistuminen kesti suunniteltua kauemmin. Aineiston keruun paatyttya Metsastgja-
lehti joutui hieman yllattaen uuden eteen. Vuoden 2022 lehden viimeinen numero joudulttiin talou-
dellisten syiden takia julkaisemaan pelkkana verkko- ja nékoislehtend. Ensimmaisté kertaa sité ei
julkaistu lainkaan painettuna. Toimitus ottikin aiottua nopeamman digiloikan ennen verkkolehden

mallilukijoiden valmistumista.

Vain verkossa julkaistusta numerosta keréttiin erikseen lukijoilta palautetta. Palaute oli pettynytta:
Kaipuu paperilehteen oli kova ja suurin osa kyselyyn vastanneista vieraili verkkolehdessa ensim-
maista kertaa. Sisalldissa ei sindansa néhty merkittavia puutteita, mutta suuri osa lukijoista kertoi
lukevansa lehden ensisijaisesti painettuna (Kuitunen 2023). Palautteen perusteella on selvaa, etta
siirtyma verkkoon ottaa perinteisella julkaisulla aikansa. Verkkolehden on vaikea kilpailla painetun
lehden kanssa, vaikka siihen tuotettaisiin erikoismateriaalia, kuten videoita ja &4anté, jotka toimivat

vain verkossa.

Kokeilu vahvisti k&sitysta siitd, ettd verkkolehden kehittdminen on pitk&janteista ja sitoutumista
vaativaa tyota. Verkkolehden on oltava riittdvéan tuttu vakiintuneelle lukijakunnalle ja samalla verk-
kolehden kehittamisessa on suunnattava katse rohkeasti uusiin yleisdihin, joita Suomen riistakes-

kuksen viestinta tavoittaa nykytilanteessa heikosti.
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Metsastaja-verkkolehden mediakonsepti

o Metsastgja-verkkolehden paatehtavana on metsastajien tiedotus puoliviranomaisen tiedo-
tuslehtené. Se kannustaa metsastgjia pitamaan huolta osaamisestaan ja paivittamaan tieto-
jaan. Verkkolehti ohjaa lukijat tehokkaasti eteenpéin syvemman tiedon &arelle.

o Lukijoita houkutellaan asiasiséltojen &arelle kevyemmalla sisallélld, mutta kaikissa sisal-
I6issé korostuu eettinen ja kestéva riistanhoito ja metsastys.

¢ Verkkolehden tavoitteena on tavoittaa erityisesti nuoria metsastdjia ja suurta ei-metsasta-
vaa yleis6d, mutta olla riittavan tuttu painetun lehden uskollisille lukijoille.

o Verkkolehti paivittyy viikoittain ja tarjoaa nain jatkuvasti ajankohtaisia sisaltdja. Verkkoleh-

dessa on audiovisuaalisia ja vuorovaikutteisia sisaltoja.

Mediakonsepti muotoiltiin ja hyvaksyttiin Suomen riistakeskuksen viestinndssa. Konseptin tarkedna
lahtokohtana oli sen kaytettavyys ja realistisuus kaytettaviin resursseihin nahden. Sen toteutus pe-
rustuu pitkalti toimituksen nykyisiin ty6tapoihin ja toimintamalleihin ja sitd on mahdollista noudattaa

nykyisilla resursseilla.

Konsepti erottaa Metséastaja-verkkolehden tavoitteiltaan Suomen riistakeskuksen muista kaytossa
olevista viestintédkanavista, vaikka iso osa sisalldista on kaytannon syista samaa materiaalia kuin
painetussa lehdessé. Suurin ero muihin kanaviin tulee nuorten ja muiden kuin metsastédjien nosta-
misesta kohderyhmiksi. Verkkolehden nuorekkaampaa brandia tukee myds verkkolehden nimisséa
yllapidetty Instagram ja Youtube-tilit, joilla tavoitetaan Suomen riistakeskuksen muita sosiaalisia

median kanavia nuorempaa yleis6a.

Mediakonseptissa maaritellaan viranomaistiedotus verkkolehden tarkeimmaksi tehtavaksi. Talla
tarkoitetaan ajankohtaisen tiedon jakaminen muun muassa muuttuvasta lainsdadannosta, metsas-
tysajoista seka pyyntilupien hakuehdoista ja aikatauluista. Verkkolehden vahvuutena on mahdolli-

suus ohjata lukijoita syvemman tiedon aarelle linkitysten avulla.

Metsastgja-verkkolehden kevyemman sisallon, kuten metsastystarinoiden, metséastysmuotojen
esittelyn, videoiden ja visojen, tarkoitus on ennen kaikkea houkutella lehteen lukijoita. Kevyessakin

materiaalissa korostetaan kaiken toiminnan eettisyyttd, kestavyytta ja turvallisuutta.

Verkkolehden mediakonsepti eroaa painetun Metsastaja-lehden tavoitteista, suuntautumisellaan
nuorempiin ikdluokkaan. Verkkolehden oma Instagram- ja Youtube-kanavat ovat yksi tapa tehda
lehden brandia tutuksi nuorelle yleisolle. Suuri osa verkkolehden sisallosta on kuitenkin jatkossakin
samaa kuin painetussa lehdessa. Talla pidetdan huolta siita, ettd myos painetun lehden uskolliset

lukijat tuntevat verkkolehden omakseen.
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Verkkolehden ketteryys ajankohtaisten asioiden viestinnassa seké vuorovaikutteisuus ja aani- ja
videomateriaalin tarjoamat mahdollisuudet hyddynnetéan jatkossa aiempaa tehokkaammin.

Muista Suomen riistakeskuksen verkkoviestinnan kanavista verkkolehden materiaali eroaa sen
journalistisen luonteen perusteella. Verkkolehden sisallét ovat monipuolisempia kuin Suomen riis-
takeskuksen virallisen riista.fi -sivun viranomaistiedotteet ja muu puhtaasti tiedotuksellinen materi-
aali. Riistainfo.fi-koulutussivusto keskittyy nimensé mukaisesti koulutusmateriaaliin. Verkkolehti oh-
jaa lukijoita sen pariin linkein ja suosituksin. Riistan vuoksi -uutiskirje on metséastajien tai suuren
yleisOn sijaan suunnattu sidosryhmille. Oma riista -asiointipalvelun ja sosiaalisen median tilit ovat

verkkolehden sisalldille tarkeitéa jakelukanavia.

Metsastdja-verkkolehden sisaltdja jaetaan kaikissa Suomen riistakeskuksen sosiaalisen median
kanavissa. Puhtaasti verkkolehden materiaaliin ovat erikoistuneet verkkolehden Instagram- ja You-
tube-kanavat.
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5 Johtopdaatokset

Opinnaytetydn tavoitteena oli kehittda ja kuvata Suomen riistakeskuksen julkaiseman Metsastaja-
verkkolehden mediakonsepti ja mallilukijat seké selkeyttaa vuonna 2020 perustetun verkkolehden
roolia osana Suomen riistakeskuksen viestintda. Asetetut tavoitteet saavutettiin. Mediakonsepti ki-

teytettiin neljaén paékohtaan ja mallilukijoiksi muotoiltiin nelja erilaista lukijaa.

Lahes yhta merkittavaa kuin tyon tuloksina syntyneet mediakonsepti ja mallilukijat oli prosessin ai-
kana Suomen riistakeskuksen viestinnassa kayty strukturoitu keskustelu. Myds jatkossa on varat-
tava riittavasti aikaa yhteiselle keskustelulle, jonka pohjalta muotoutuu jaettu ymmarrys toimituksen
linjasta ja tavoitteista. Tama itsestddnselvyys yhteisen keskustelun merkityksesta oli minulle ehka
tydn suurin opetus. Myds kiireen keskella on muistettava keskustelun arvo, silla ilman sita toimituk-

sella ei ole yhteista suuntaa.

Opinnaytetyon valmistuminen ja ty6pajojen toteuttaminen viivastyi alkuperaisesta aikataulusta ja
mediakonseptin luomisprosessista tuli paljon aiottua pidempi. Lehden konseptin muotoilun kan-
nalta prosessin pitkittyminen saattoi olla myonteinen asia. Helteen ja Téyryn (2008) mukaan toimi-
tuksen tydn muuttaminen on vaikeaa. Erityisen vaikeaa se on, kun painetun ja verkossa julkaista-
van lehden konseptia yhteensovitetaan ja sama toimitus tekee siséaltdja kumpaankin alustaan. Pro-
sessin venyminen antoi Metsastaja-lehden toimitukselle lisdaikaa sulatella muutosta ja kayda lukui-
sia keskusteluja verkkolenden merkityksesté ja tavoitteista.

Tyon viitekehysta avaavassa luvussa maarittelin Metsastaja-lehden lehtityyppid, jossa on piirteita
aikakaus-, harraste-, jarjesto- ja ammattilehdesta. Verkkolehden mediakonsepti auttoi hahmotta-
maan verkkolehden liséksi painetun lehden roolia: Kyseesséa on puoliviranomaisen tiedotusjul-
kaisu, jonka aareen lukijoita houkutellaan harrastelehtimaisella sisallolla. Helteen mukaan (2011,
113-114) mediakonsepti tulee maéaritelld aina median omista lahtokohdista ja tavoitteista kasin.
Ajatus toimi Metsastaja-verkkolehden mediakonseptin luomisen ohjenuorana. Keskityimme koko
prosessin ajan verkkolehden julkaisijan Suomen riistakeskuksen tavoitteisiin ja tarpeisiin. Konstruk-
tiivinen tutkimusote sopi lahestymistavaksi, silla tavoitteena oli luoda kaytannonlaheiseen ongel-

maan uusi rakenne (Ojasalo ym. 2014, 65-70).

Meneillaan olevaa median murrosta kuvaa hyvin, kuinka opinndytetyon edetessa Metsastaja-lehti
joutui yllattavan eteen ja vuoden 2022 viimeinen numero julkaistiin vain verkossa. Palaute painetun
lehden puuttumisesta oli pddosin kielteista. On selvaa, etta perinteisen julkaisun, kuten Metsastaja-
lehden, muutokset taytyy tehd& hienovaraisesti. Radikaalit suunnanmuutokset eivét sovi lehden
tyyliin ja perinteeseen. Lukijat odottavat tuttua ja turvallista. T&mé& on huomioitava myds verkkoleh-

den kehittdmisessé. Lehden verkkoversiossa on oltava lukijoille riittdvasti tuttua, jotta se
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tunnistetaan osaksi Metsastgja-lehden brandia. Uusia elementteja on turvallisinta kayttaa verkko-
lehden houkuttelevaksi tekemiseen, mutta ei korostaa liikaa siséaltdjen siirtymisté kokonaan verk-
koon. Tama pitaa mukana lukijakunnassa myos perinteiseen painettuun lehteen tottuneet harrasta-

jat, joita mallilukijoissa edustaa kokenut jokapaikanhoyla.

Suurta yleista edustava sivustaseuraaja tarjoaa verkkolehden kehittdmiselle mahdollisuuksia. Sen
tavoittaminen on haastavaa, mutta samalla ryhma voi olla avoin uusille siséllgille ilman ennakko-
odotuksia. Jos ei-metsastava suuri yleiso 16ytaad verkkolehden siséllot, palvelisi tama riistakonser-
nin strategisia tavoitteita kertoa riistasta ja metsastyksesta kaikille kansalaisille.

Vaikka opinnaytety0lle asetetut tavoitteet paaosin saavutettiin, muutos lehden toimitustavassa vaa-
tii paljon opettelua ja yhteista pohdintaa. Prosessin opetti, ettd toimintatapojen muutos on hidasta
ja vaatii sitoutumista. Uusi mediakonsepti antaa kuitenkin hyvan pohjan sisaltéjen aiempaa méaara-
tietoisemmalle suuntaamiselle eri yleisdille. Opinnaytetydprosessin aikana verkkolehden rooli sel-

keytyi ja toimituksen tydtapojen muutoksessa on paasty alkuun.



36

Lahteet

Harper, T. & Laukkonen, M. 2021. "Lempeasti pintaa syvemmalle” — Nain konseptoimme Keski-

idssa-podcastin. Opinnaytetyd. Journalismin koulutusohjelma. Haaga-Helia.

Helle, M. 2011. Toimitusty® muutoksessa. Toiminnan teoria ja mediakonseptin kasite tutkimuksen
ja kehittdmisen kehyksena. Acta Universitatis Tamperensis 1578. Tampere University Press. Tam-

pere.

Helle, M. 2014. Mallilukija. Teoksessa: Mediakonseptin uudistajan kasikirja. Luettavissa:
https://docplayer.fi/5615739-Mediakonseptin-uudistajan-kasikirja-mediakonsepti-fi.html Luettu
4.3.2023.

Helle, M. & Toyry, M. 2008. Mallilukija muutoksen tydkaluna. Mediakonseptilaboratorio tarjoaa vali-
neité journalismin muuttamiseen. Journalismikritiikin vuosikirja 2008. Luettavissa: https://www.re-
searchgate.net/publication/280317034 Mallilukija _muutoksen_tyokaluna Luettu: 26.2.2023.

Humanistinen ammattikorkeakoulu 2016. Oppariapu. Apua opinnaytetydn Kirjoittamiseen. Kon-
struktiivinen tutkimus. Luettavissa: https://oppariapu.wordpress.com/konstruktiivinen-tutkimus/. Lu-
ettu: 26.2.2021.

Hollanti, P. 2018. Digilehti, e-lehti, nakdislehti, verkkolehti. lhan sama — vai onko? Luettavissa:
https://blog.hamk.fi/kirjasto/digilehti-e-lehti-nakoislehti-verkkolehti-ihan-sama-vai-onko/ Luettu
22.3.2023.

livonen, A. 2020. Lehtikonsepti ja mallilukija toimitustydssa. Tyodeldkelehden sisallén suunnittelun
malli. Opinnaytety®. Journalismin koulutusohjelma. Haaga-Helia. Luettavissa:
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/354538/livonen-Anne.pdf?sequence=2. Luettu
19.4.2023.

Innokyla. 2013. Learning cafe eli oppimiskahvila. Luettavissa: https://innokyla.fi/fi/tyokalut/learning-
cafe-eli-oppimiskahvila. Luettu: 24.3.2023.

Jaakkola, M. 2013. Hyva Journalismi. K&ytannon opas kirjoittajalle. Kansanvalistusseura.

Kivikuru, U. Aikakauslehdistod. 2012. Teoksessa: Nordenstreng, K. & Wiio, O.A. (toim.) 2012. Suo-

men mediamaisema. Vastapaino. Tampere.

KvantiMOTYV. 2023. Luettavissa: https://www.fsd.tuni.fii/menetelmaopetus/mittaaminen/ominaisuu-
det.html#likert. Luettu 23.4.2023.



https://docplayer.fi/5615739-Mediakonseptin-uudistajan-kasikirja-mediakonsepti-fi.html
https://www.researchgate.net/publication/280317034_Mallilukija_muutoksen_tyokaluna
https://www.researchgate.net/publication/280317034_Mallilukija_muutoksen_tyokaluna
https://oppariapu.wordpress.com/konstruktiivinen-tutkimus/
https://blog.hamk.fi/kirjasto/digilehti-e-lehti-nakoislehti-verkkolehti-ihan-sama-vai-onko/
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/354538/Iivonen-Anne.pdf?sequence=2
https://innokyla.fi/fi/tyokalut/learning-cafe-eli-oppimiskahvila
https://innokyla.fi/fi/tyokalut/learning-cafe-eli-oppimiskahvila
https://www.fsd.tuni.fi/menetelmaopetus/mittaaminen/ominaisuudet.html#likert
https://www.fsd.tuni.fi/menetelmaopetus/mittaaminen/ominaisuudet.html#likert

37

Kuitunen, T. 2023. Lukijatutkimuksen tuloksia. Metsastaja-lehti 1/2023. Luettavissa: https://metsas-
tajalehti.fi/ajankohtaista/lukijatutkimuksen-tuloksia/ Luettu 26.3.2023.

Lukka, K. 2006. Konstruktiivinen tutkimusote: luonne, prosessi ja arviointi. Teoksessa: Rolin, K.,
Kaakkuri-Knuutila, M-L.& Henttonen, E. (toim.) Soveltava yhteiskuntatiede ja filosofia. Gaudeamus.
Helsinki.

Lukka, K. 2014. Konstruktiivinen tutkimusote. Metodix — metoditietdmysta kaikille. Luettavissa:
https://metodix.fi/2014/05/19/lukka-konstruktiivinen-tutkimusote/. Luettu: 24.3.2023.

Ojasalo, K., Moilanen, T. & Ritalahti J. 2014. Kehittamistydon menetelméat. Uudenlaista osaamista

liketoimintaan. Sanoma pro.

Riistahallintolaki. 2011. Luettavissa: https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/2011/20110158. Luettu:
26.3.2023.

Riistakonsernin strategia 2023—-2030. 2023. Maa- ja metsatalousministerid. Luettavissa: https://val-
tioneuvosto.fi/documents/1410837/1708289/230324 riistakonsernin_strategia A4 Fi-
nal.pdf/1bdb12cc-facf-24c3-1d7e-33706b6552aa/230324 riistakonsernin_strategia A4 Fi-
nal.pdf?t=1680678738757. Luettu: 13.4.2023.

Rimpilainen, M. 2021. Miksi mediakonsepti on yha kayttokelpoinen tytkalu?_Luettavissa:
https://hubehelsinki.com/miksi-mediakonsepti-on-yha-kayttokelpoinen-tyokalu/. Luettu: 24.3.2023.

Suomen riistakeskus 2018. Suomalaiset suhtautuvat metsastykseen erittéain myonteisesti. Luetta-
vissa: https://riista.fi/suomalaiset-suhtautuvat-metsastykseen-erittain-myonteisesti/. Luettu
17.3.2023.

Suomen riistakeskus. 2023 a). Suomen riistakeskuksen toimintakertomus ja tilinpaatos 1.1-
31.12.2022. 2023 b. Suomen riistakeskus. Luettavissa: https://riista.fi/wp-con-
tent/uploads/2023/03/liite-4-toimintakertomus2022.pdf. Luettu: 26.3.2023.

Suomen riistakeskus. 2023 b). Luettavissa: https://riista.fi/julkaisut/metsastaja-lehti/. Luettu
26.3.2023.

Suomen riistakeskus 2023 c). julkaisemattomat metsastéjarekisterin tilastot.

Suomen riistakeskus. 2023 d). Julkinen riistakonserni. Luettavissa: https://riista.fi/riistahallinto/julki-

nen-riistakonserni/. Luettu: 20.4.2023.



https://metsastajalehti.fi/ajankohtaista/lukijatutkimuksen-tuloksia/
https://metsastajalehti.fi/ajankohtaista/lukijatutkimuksen-tuloksia/
https://metodix.fi/2014/05/19/lukka-konstruktiivinen-tutkimusote/
https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/2011/20110158
https://valtioneuvosto.fi/documents/1410837/1708289/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf/1bdb12cc-facf-24c3-1d7e-33706b6552aa/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf?t=1680678738757
https://valtioneuvosto.fi/documents/1410837/1708289/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf/1bdb12cc-facf-24c3-1d7e-33706b6552aa/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf?t=1680678738757
https://valtioneuvosto.fi/documents/1410837/1708289/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf/1bdb12cc-facf-24c3-1d7e-33706b6552aa/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf?t=1680678738757
https://valtioneuvosto.fi/documents/1410837/1708289/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf/1bdb12cc-facf-24c3-1d7e-33706b6552aa/230324_riistakonsernin_strategia_A4_Final.pdf?t=1680678738757
https://hubehelsinki.com/miksi-mediakonsepti-on-yha-kayttokelpoinen-tyokalu/
https://riista.fi/suomalaiset-suhtautuvat-metsastykseen-erittain-myonteisesti/
https://riista.fi/wp-content/uploads/2023/03/liite-4-toimintakertomus2022.pdf
https://riista.fi/wp-content/uploads/2023/03/liite-4-toimintakertomus2022.pdf
https://riista.fi/julkaisut/metsastaja-lehti/
https://riista.fi/riistahallinto/julkinen-riistakonserni/
https://riista.fi/riistahallinto/julkinen-riistakonserni/

38

Takala, A. 2021. Juttutyyppi.fi. Uutismedian liiton mediakasvatustoiminta. Luettavissa: https://juttu-
tyypit.fi/. Luettu: 16.4.2023.

Toyry, M. 2009. Lukijalahtdisyys aikakauslehtijournalismissa. Teoksessa: Valiverronen, E. (toim.)
2009. Journalismi murroksessa. Gaudeamus. Helsinki.

Toyry, M. 2014. Juttutyyppi. Teoksessa: Mediakonseptin uudistajan kasikirja. Media Concepts Re-
search Group, Aalto-yliopisto. Luettavissa: https://docplayer.fi/5615739-Mediakonseptin-uudista-

jan-kasikirja-mediakonsepti-fi.html Luettu 16.3.2023.

Uusitalo, K. & Kohtaméaki, M. 2011. Konstruktiivisen tutkimusotteen rooli menetelmien kentéssa.
Teoksessa: Puusa, A. & Juuti. P. (toim.) Menetelméaviidakon raivaajat. Perusteita laadullisen tutki-

muslahestymistavan valintaan. Johtamistaidon opisto.

Valli, R. & Perkila, P. 2015. Nettikyselyt ja sosiaalinen media aineistonkeruussa. Teoksessa: Valli,
R. & Aaltola, J. 2015. Ikkunoita tutkimusmetodeihin 1. Metodin valinta ja aineistonkeruu: virikkeita

aloittelevalle tutkijalle. PS-kustannus. Jyvaskyla.

Vilkka, H. & Airaksinen, T. 2003. Toiminnallinen opinnaytetyd. 2003. Kustannusosakeyhtio Tammi.
Helsinki.

Vehkalahti, K. 2014. Kyselytutkimuksen mittarit ja menetelmét. Helsingin ylipisto. Luettavissa
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/305021/Kyselytutkimuksen-mittarit-ja-menetelmat-
2019-Vehkalahti.pdf. Luettu 2.3.2023.

Wiio , J. 2006. Media muuttuvassa yhteiskunnassa. Median muuttuvat pelisaannoét. Sitran raport-
teja 65. Luettavissa: https://www.sitra.fi/app/uploads/2017/02/Raportti65-2.pdf. Luettu 16.4.2023.



https://juttutyypit.fi/
https://juttutyypit.fi/
https://docplayer.fi/5615739-Mediakonseptin-uudistajan-kasikirja-mediakonsepti-fi.html
https://docplayer.fi/5615739-Mediakonseptin-uudistajan-kasikirja-mediakonsepti-fi.html
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/305021/Kyselytutkimuksen-mittarit-ja-menetelmat-2019-Vehkalahti.pdf
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/305021/Kyselytutkimuksen-mittarit-ja-menetelmat-2019-Vehkalahti.pdf
https://www.sitra.fi/app/uploads/2017/02/Raportti65-2.pdf

Liitteet

Liite 1. Verkkokyselyn lomake

Metséastajan verkkolehden lukijakysely

e lka

*  Sukupuoli
* nainen
* mies
* muu

Kuinka kauan olet harrastanut metsastysta?

e alle 1 vuotta
e 1-9 vuotta

e 10-20 vuotta
e 20-30 vuotta
e yli 30 vuotta

Kuinka usein metsastat?

e 40 paivaa vuodessa tai useammin
o 30-39 paivaa vuodessa

o 20-29 paivaa vuodessa

e 10-19 paivaa vuodessa

e 5-9 paivaa vuodessa

e 1-4 paivaa vuodessa

e noin joka toinen vuosi

e harvemmin

Mita riistaa metsastat mieluiten?

e hirvi
e peurat tai metsakauris
e suurpedot

o hylkeet
e pienpedot ja turkisriista
e janikset

e metsakanalinnut
e peltokanalinnut
e vesilinnut

¢ hanhet
o sepelkyyhky
e Vvillisika

Kuinka usein luet Metséstajan verkkolehtea?

e Paivittain
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Muutaman kerran viikossa
Noin kerran viikossa
Satunnaisesti

Luen Metsastaja-lehden verkkolehtea

Saadakseni tietoa ajankohtaisista lainsaadantémuutoksista
Seuratakseni Suomen riistakeskuksen ja riistanhoitoyhdistysten toimintaa

Seuratakseni riistantutkimuksen tuloksia

Saadakseni tietoa riistahallinnon uusista hankkeista
Saadakseni ideoita omaan harrastukseen

Saadakseni ideoita metsastysseuratoimintaan
Oppiakseni riistaelaimista,

Oppiakseni riistanhoidosta

Oppiakseni metsastyksesta

Lukeakseni metsastystarinoita

Katsoakseni metsastysvideoita

Lukeakseni mielipidekirjoituksia (paakirjoitus ja kolumnit)

Muusta syysta, mista?

Verkkolehdessd minua kiinnostaa seuraavat aiheet

Metséastystavat

Vélineet ja varusteet

Riistalihan kasittely ja reseptit
Elinymparistojen hoito ja kunnostus
Riistanhoito

Metsastysta koskeva lainsdadanto
Metsastyskoirat
Metsastysseuratoiminta
Riistanhoitoyhdistystoiminta
Nuorten toimituksen kirjoitukset

Muut aiheet, mitka?

Haluan lukea verkkolehdesta erityisesti seuraavasta aiheesta

e Sorkkaeldimet
e Pienriista

e Vieraspedot

e Vesilinnut

e Kanalinnut

e Suurpedot

o Hylkeet

Muista aiheista, mista?
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Toivoisin seuraavien aanien nakyvén jatkossa vahvemmin Metsastdja-lehdessa (haastatte-

luissa ja kolumneissa)

Riista-alan paattajat



¢ Riista-alan tutkijat

¢ Riistahallinnon tyontekijat

e Riista-alan luottamushenkil6t
e Tavallisten metsastajat

o Nuoret metsastajat

¢ Riistanhoitoyhdistysten aktiivit

Muita, keta?

Verkkolehdessa julkaistaan vieraskyna -kolumnia. Toivoisin kolumneja jatkossa
o Taiteilijoilta
o Elinkeinoelaman vaikuttajilta

e Somevaikuttajilta
o Etujarjestdjen edustajilta

e Poliitikoilta
e Tutkijoilta
Muita, keta?

Tekstisisaltdjen liséksi olen kiinnostunut

¢ Videoista

o Peleista ja visoista

¢ Podcasteista ja muista aanitiedostoista

¢ Kilpailuista ja arvonnoista

¢ Lukijoiden tuottamasta materiaalista (esim. kuvat ja videot)

Jos haluat katsoa videoita, missa kanavassa katsot niita mieluiten?

Olen kiinnostunut tuottamaan itse sisaltoa Metsastajan verkkolehteen, millaista?
Miten kehittaisit Metsastaja-lehden verkkolehtea?

Anna arvosana Metsastajan verkkolehden jutuille

Anna arvosana Metsastajan verkkolehden ulkoasulle

Kyselyn saate

Metsastajan verkkolehted on julkaistu pian kaksi vuotta. On aika kysya Teilta lukijat, mita pidatte
siitd ja kehittédé lehted eteenpain.

Talla lyhyella kyselylla voit kertoa, miten Sina kehittaisit verkkolehted, ja vaikuttaa verkkolehden
tuleviin sisaltoihin.
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Kyselyn tuloksia kaytetaan Suomen riistakeskuksen kehitysty6hon ja viestintdsuunnittelija Mirja
Rantalan Haaga Helian opinnaytetython. Kyselyn tietoturvasta pidetddn hyvaa huolta, eika vas-
tauksia voida yhdistaa yksittaisiin vastaajiin.

Kiitos kun autat meita kehittaméaan verkkolehtea,
Lehden toimitus

Lisatietoa:

Mirja Rantala

mirja.rantala@riista.fi
puh. 029 431 2125
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