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The purpose of this thesis was to find out if productization can help illustrators to make more
profitable products. The goal was to study how illustrators can turn their illustrations into products
and what Finnish illustrators were selling in their online shops in March 2023.

The source material for the thesis was collected from literature and internet sources about
illustration and productization. The process of productization was searched from a perspective of
an illustrator.

The research material for the thesis was compiled from 22 Finnish illustrators’ webstores product
selection. The products were analyzed by methods of a quantitative research. The 483 products
were categorized by their material, product type and subject of illustration.

The study showed that most of the products were physical items such as cards and posters. Only
1 % of the products where service products like tutorial videos and workshops. There were also
some digital items such as printable coloring books. The research results showed that there is a
need for productization, which could help illustrators expand their product catalog and bring new
types of products into the market.
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1 JOHDANTO

Kuvittajat ry:n kyselyyn vastanneista kuvittajista 60 prosenttia ei ollut tyytyvaisia nykyiseen
tulotasoonsa vuonna 2022. Lisaksi 14 % koki, etta tydmaara on kohtuuton tulotasoon verrattuna.
(Kuvittajat ry 2022b.) Voisiko tuotteistaminen olla valine kuvittajan tydomaaran kohtuullistamiseen ja
tulotason nostamiseen? Enta voisiko kuvitettujen tuotteiden myynti suoraan kuluttajille tuoda

toivottua lisatienestia?

Toivon taman tutkielman avulla selvittdvani, mita asioita kuvittamisen tuotteistamisessa on
huomioitava. Avaan tassa tutkielmassa tuotteistamisen kasitteita ja prosessia kuvittajan
nakokulmasta. Tuotteistamisen avulla voi suuremmalla todennéakoisyydella saada aikaan tuotteen,
joka kiinnostaa ihmisia ja saa heidat ostamaan. On resurssien tuhlausta luoda tuote, jota ei ole

suunnattu kenellekaan.

Keskityn tassa tutkielmassa erityisesti netissa myytavien tuotteiden tuotteistamisprosessiin. Tutkin
kvantitatiivisin menetelmin, millaisia tuotteita suomalaisten kuvittajien verkkokaupoissa tarjoillaan
maaliskuussa 2023. Tarkoituksenani on esimerkiksi selvittaa millaisista materiaaleista tuotteet ovat
valmistettu ja mit& aiheita kuvituksissa esiintyy. Tarkastelen erityisesti tavaroita, mutta esittelen

myds muutamia palvelutuotteita.



2 KUVITTAMINEN

Ymparistd on taynnd kuvia ja kuvituksia. Kuvitellaan tilanne aamupalaplydan &aressa.
Margariinipaketin kylkea koristaa rypsin kukka, kahvi juodaan Marimekon kuosimukista ja Helsingin
Sanomien henkildartikkelia taydentaa Matti Pikkujamsan kuvitus paédministerista. Mika kaikki oikein

on kuvitusta ja mita eri alalajeja silla on?

2.1 Mika on kuvittamista?

Kuvittaminen on idean tai ajatuksen esittamista visuaalisessa muodossa (Barnes 2020). Kuvitus
kuvaa, tukee tai esimerkiksi tulkitsee muuta kontekstia, kuten tekstid tai muuta sisaltoa.
Kuvituskuvan tehtavana on heréattaa katsoja ja luoda oikeanlainen tunnelma. (Graafinen 2015.)
Hyva kuvituskuva avaa uusia tulkintamahdollisuuksia ja siivittaa katsojan mielikuvitusta (Ahjopalo-
Nieminen 1999, 15-16).

Taiteen ja kuvituksen valisia eroja Tarja Ahjopalo-Nieminen avaa kirjassaan Kuvittajan keinot
(1999), etta taide on itseilmaisua, kun taas kuvittaminen toimii aina jonkin toisen tukena tai rinnalla.
Nikolay Kaloyanov (2022) tiivistaa kuvituksen olevan asian ja tiedon visuaalisessa muodossa
esittamista, kun taas taide on tulkinnanvaraista. Mikali kuvitus ei valita ideaa tai ajatusta, lasketaan
se taiteeksi. Kuvitus tehdaan asiakaslahtoisesti, kun taas taide taiteilijan omista lahtokohdista.
(Elizaveta Akimova 2020.)

Kuvituskuva voi olla myos taysin itsendinen kuva iiman tekstia (Graafinen 2015). Sara Barnes
(2020) laajentaa kuvituksen kasitetta myds esimerkiksi nykypaivana paljon kaytettyihin emojeihin,

pakkauskuvituksiin seka kuoseihin, jotka koristavat esimerkiksi asusteita, astioita ja tapetteja.

2.2 Kuvittamisen alalajeja, tehtavia seka kayttokohteita

Kuvittamisen eri alalajeja voidaan jakaa muun muassa kayttdkohteen mukaan. Esimerkkeja
erilaisista kuvituslajeista ovat mainos-, tiede-, kirja-, peli- seka artikkeli- ja uutiskuvitukset. Myos
pakkauskuvitukset ja muut kuluttajille suunnatut tuotteiden personointiin ja koristeluun liittyvat

kuvitukset ovat omia kategorioitaan. (Graafinen 2015.)



Taman tutkielman kannalta tarkeimpia kategorioita ovat tuote-, pakkaus- ja mainoskuvitukset.
Tutkimuskysymykseni liittyy kaupallisuuteen ja tuotteiden myyntiin, joten jatan esimerkiksi uutis- ja

artikkelikuvituksen kasittelyn kokonaan pois.

Mainoskuvituksen — paatehtdvd on katsojan  mielenkiinnon  herattdminen.  Hyvéssa
mainoskuvituksessa on tarpeeksi selked idea, jotta se jaa katsojan mieleen. (Akimova 2020.) My6s
pakkauskuvituksen |&htdkohtana on tuotteen myyminen. Hyva pakkauskuvitus erottuu muista
kilpailevista tuotteista, mutta on tunnistettava kyseiseksi tuotteeksi. Pakkauskuvituksen olisi oltava
samassa linjassa brandin tuotevalikoiman kanssa, mutta kuitenkin erotuttava omaksi tuotteekseen.
(Kaloyanov 2022.)

Tuotekuvituksella tarkoitan tassa yhteydessa kuluttajille suunnattujen tuotteiden personoimista
kuvitusten avulla. Tahan kategoriaan kuuluvat esimerkiksi kuvitetut tapetit, kangaskassit, vaatteet
seka muut tuotteet, jotka antavat kuluttajalle mahdollisuuden tuoda esille omaa persoonaa (Barnes
2020).

2.3 Kuka on kuvittaja?

Suomessa ei voi valmistua kuvittajan tutkintonimikkeelld mistaan oppilaitoksesta, eika kuvittajalle
ole muodollisia patevyysvaatimuksia (Graafinen 2015). Monet suomalaiset kuvittajat ovat
opiskelleet korkeakouluissa esimerkiksi graafista suunnittelua, kuvataidetta tai vaatesuunnittelua.
Osa suomalaisista kuvittajista on hakenut oppinsa ulkomaisista korkeakouluista, joissa on

pelkéstaan kuvitukseen keskittyvia linjoja. (Hietaméaki 2020.)

Kuvituksen opinnot suomalaisissa korkeakouluissa ovat monesti vain muutaman opintopisteen
arvoisia ja suuri osa taidoista opetellaan itsenaisesti (Hietamaki 2020). Talla hetkella Suomen laajin
kuvittamisen opintokokonaisuus (20 opintopistettd) on Lahden muotoiluinstituutista, jota voi

opiskella graafisen suunnittelun koulutusohjelmassa (LAB-ammattikorkeakoulu 2022).



2.4  Kuvittaminen tyona

Kuvittajien ammattijarjestd Kuvittajat ry:n tekeman tutkimuksen mukaan kuvitustyd on tyypillisesti
sivutoimi. Kuvittajien vuositulot ovat kuitenkin koronan aiheuttaman notkahduksen jalkeen
noususuunnassa, ja yli puolet kyselyyn vastanneista ammattilaisista ansaitsee kuvittamisella yli

puolet vuosituloistaan. (Kuvittajat ry 2022b.)

Eniten kuvittajat tydskentelivat kyseisen tutkimuksen mukaan vuonna 2021 lastenkirjakuvituksen
parissa (55 %). Mainos- ja markkinointikuvituksen parissa tyoskenteli 49 %, lehtikuvituksen 44 %
ja muun Kirjakuvituksen parissa 34 %. 26 % vastaajista mainitsi tyoskentelevansa tuote- ja

pakkauskuvitusten kanssa ja 16 % kuosisuunnittelijana. (Kuvittajat ry 2022b.)

Tyypillisin tyénteon muoto on tutkimuksen mukaan toiminimiyrittajyys (59 %). TyGsuhteet ovat
harvinaisia, silla vain 11 % kuvittajista kertoi olevansa tyosuhteessa, ja heistakin suurin osa oli
maara- ja osa-aikaisia. Kyselyn mukaan laskutusosuuskuntaa eli laskutuspalvelua kaytti 13 %
vastaajista. Tyoosuuskuntaan kuului 7 % ja osakeyhtio oli 9 % vastaajista. (Kuvittajat ry 2022b.)

Kuvitusala nyt -kyselyssa vastaajat kertoivat yleisimmaksi tulolahteeksi kuvitustilausten myynnin.
Muita yleisia tulolahteita olivat kayttdoikeuksien uudelleenmyynti (42 %), rojaltit (41 %) seka omien
tuotteiden myynti (39 %). Tuotemyyntia jalleenmyyjien kautta kaytti 14 %. Opetus- jaltai
koulutustyota teki 23 % ja esiintymis- ja/tai tydpajatoimintaa 16 % vastaajista. Kyselyn mukaan

suurin osa (57 %) kuvittajista tarjosi myds graafisen suunnittelun palveluita. (Kuvittajat ry 2022b.)

Kyselyssa 40 % kertoi, ettd sekd toimeksiantojen maara etta liikevaihto on ollut vuonna 2021
parempi kuin vuotta aiemmin. Yhta moni uskoi likevaihdon nousevan vuonna 2022. Yhteiskunnan
ja medioiden kiihtyva visualisoituminen antaa uskoa kuvituskysynnén entistd suurempaan
kasvuun. (Kuvittajat ry 2022b.)
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3 TUOTTEISTAMINEN

Tuotteistaminen voi monen kuvittajan korvaan kuulostaa yhta negatiiviselta kuin brandaaminen
(Hautaméaki 2019, 6). Tuotteistaminen saattaa kuulostaa kylmén yritysmaailman termilta, jolla
haalitaan maksimaalista voittoa ja kilpailukykya. Kuvittaja taas saattaa mieltaa itsensa ensisijaisesti
taiteilijaksi eika yrittajaksi. Tassa kappaleessa avaan mita tuotteistamisella tarkoitetaan ja voiko

kuvittaja hyotya siita.

3.1 Mista tuotteistamisessa on kysymys?

Tuotteistaminen on tuotteen kehittelya, paketointia ja raatalointia tietylle asiakkaalle tai
asiakasryhmalle (Raatikainen 2008, 64). Onnistunut tuote on suunniteltu kayttajalahtoisesti, silla
asiakas on lopulta se, joka ratkaisee, onko tuote lopulta hyva (Suomi.fi 2021).

Tuotteistamisen tavoitteena on tehda Kkilpailukykyisia tuotteita (Suomi.fi 2021). Kilpailukyky
tarkoittaa sita, miten varteenotettava tekija yritys on markkinoilla (Rautiainen 2021). Kilpailukyky

kertoo, kuinka tehokkaasti yritys pystyy vastaamaan asiakkaiden tarpeisiin (Babitzin 2021).

Tuote voi olla tavara, eli fyysinen tuote, tai palvelu kuten esimerkiksi oman asiantuntijaosaamisen
myyminen (Raatikainen 2008, 64). Tuotteistamisessa tuotteen eri vaiheet vakioidaan ja niille
méaaritelladn muun muassa hinta, palvelusisaltd ja tuotantoprosessi. Naista syntyy selkea
kokonaisuus, joka on linjassa yrityksen bréndin kanssa. (Villanen 2016, 221.) Tuotteistamisen
myota tuotteen tasalaatuisuus, toistettavuus, tehokkuus, yhdenmukaisuus, tunnistettavuus seka
kehitettavyys parantuvat (Villanen 2016, 224-225).

Palvelutuote muodostuu aineettomista ja aineellisista osista kuten tiedoista, taidoista ja
tyosuorituksista. Palvelun tuotteistamisen tarkoituksena on tehda nakymattomasta palvelusta
konkreettista. (Raatikainen 2008, 71.) Tuotteistamisen tarkoituksena ei ole tehda palvelusta
jaykkaa ja muokkaamatonta, vaan antaa raataloinnille sopivasti tilaa, jotta sita voi jatkojalostaa
useampaan eri asiakastarpeeseen (Tuominen ym. 2015, 10).
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3.2  Kuvituksen tuotteistaminen

Kuvituksen tuotteistaminen voi olla joko tavaran tai palvelun tuotteistamista. Kuvitustuotteita voivat
olla esimerkiksi fyysiset tavarat, kuten kortit ja kalenterit. Kuvituspalveluita ovat kuvitukseen liittyva
opetustyo tai asiakkaan, esimerkiksi kustantajan tilaama kirjakannen kuvitus. Tassa tutkielmassa
keskityn erityisesti kuluttajille suunnattujen fyysisten tuotteiden eli kuvitettujen tavaroiden

tuotteistamisprosessiin.

3.2.1 Asiakkaan tunnistaminen

Menestyksekkaan markkinointityon taustalla on ihmisen ymmartdminen (Raatikainen 2008, 8). On
tarkea tunnistaa erilaisia asiakasryhmia ja heidan tarpeitaan, jotta kuvituksen tuotteistamisessa
onnistutaan. Tuotteistaminen lahtee likkeelle asiakkaan maarittelysta. Jotta tuote myy, on tarkeaa,

ettd asiakaan tarpeet ja tuotteen ominaisuudet kohtaavat. (Villanen 2016, 181.)

On hyva maaritella esimerkiksi minka ikaiselle tai minkalaisia arvoja omaavalle tuotetta
rakennetaan. Esimerkiksi ymparistdarvoja arvostavalle asiakkaalle on turha yrittad myyda
kertakayttoista muovimukia, oli siina kuinka hieno kuvitus tahansa. Tallainen tuote voisi kuitenkin
olla haluttu lastenjuhlissa, mikali kuvitus olisi juhlien teemaan sopiva. llman tuotteistamista luodaan

helposti tuotteita, joita ei ole tarkoitettu kenellekaan (Villanen 2016, 183).

Muita ostamiseen vaikuttavia yksilotekijoita ovat esimerkiksi asenteet, viiteryhmat, eldmanvaihe,
tulotaso ja elamantyyli. Ulkoisia ostokayttaytymiseen vaikuttavia tekijoita ovat ymparistosta tulevat
markkinoinnilliset tekijat. Naitd ovat esimerkiksi mainonta, brandi, tuoteominaisuudet ja laatu.
(Raatikainen 2008, 10.)

Asiakkaan tunnistamisen vaiheeseen littyy myds kuluttajakayttdytymisen  ymmarrys.
Kuluttajakayttaytymisella tarkoitetaan kuluttajan ostokayttdytymiseen vaikuttavien yksilo- ja
ulkoisten markkinatekijoiden lisaksi tuotteen valintaa, ostotilannetta, kuluttamista ja havittamista.
Kuluttaja pohtii osana kulutuskayttaytymistaan esimerkiksi kenelta tai mista ostaa, miten ja kuinka
usein tuotetta kayttaa ja pystyykod tuotetta jalleenmyymaan tai kierrattamaan. (Raatikainen 2008,
18-19.)
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3.2.2 Tuotekehitys ja tuotteistaminen

Idean keksimisen jalkeen, taytyy sen soveltuvuutta tuleville markkinoille tutkia. Esitutkimuksessa
maaritetaan, mitka ovat tuotteet ominaisuudet, mitd uutta tai erilaista niilld on annettavana
suhteessa jo ennestaan markkinoilla oleviin tuotteisiin ja kuinka kannattavaa tuotteen

valmistaminen on. (Raatikainen 2008, 61).

Esitutkimuksen jalkeen tehdaan tuotteen luonnostelua ja toteutetaan prototyyppi, jonka avulla
tuotetta tarkastellaan eri nékokulmista. Esimerkiksi mikéali tuote on tarkoitettu verkossa myytavaksi,
on tarkea miettia, kuinka kateva se on postittaa. Tassa vaiheessa tuotetta on hyva testata myos
asiakkailla, jotta tuotteesta saadaan arvokasta tietoa jatkokehittelyyn. Nykypaivana sosiaalista
mediaa voi hyddyntaa helposti asiakkaiden mielipiteiden tiedustelemiseen. On tarked pyytaa
asiakas mukaan tuotekehitykseen, jolloin han rakentaa tuotteesta omaa kokemusta, eika nain ole

pelkka kuluttaja vaan tarkea toimija. (Villanen 2016, 162.)

Tuotekehityksessa kuuluu miettia, mistd materiaalista tuote valmistetaan, kuka sen valmistaa ja
millaiset tuotantokustannukset silld on. Esimerkiksi kuvittajan on hyva pohtia, onko tuote sellainen,
joka tilataan painotalolta tai muulta alihankkijalta vai pystyyko tuotteen tuottamaan omilla laitteilla.
Mikali tuote tilataan alihankkijalta, taytyy pohtia, tuotetaanko tavaraa kysynnédn mukaan vai
tilataanko isompi era varastoon odottelemaan. Painotalolta tilatessa on yksittaisen tuotteen hinta
aina sita halvempi, mitd enemman sita kerralla valmistetaan. On myos tarkea miettia, onko tuote
mahdollisesti osin tai kokonaan kasintehty. Tuote voi olla my6s digitaalinen, kuten julistekuvitus,

jonka asiakas itse tulostaa haluamallaan tavalla.

Materiaalin valinnassa on hyva muistaa my6s tuotteen toivottu ika ja sen havittdminen. Onko tuote
suunniteltu vain hetkelliseen iloon (esimerkkina juhlakoristeet) vai onko tuotteen tarkoitus kestaa
useita, mahdollisesti kymmenia tai satoja vuosia, joten myds paperin ja varien
arkistointikelpoisuutta on hyva miettia. Kun tuote saavuttaa elinkaarensa lopun, taytyy pohtia, miten
tuote havitetaan. Onko tuote suunniteltu jalleenmyyntikelpoiseksi (kuten kehystetty juliste) vai onko

kyseessa havitettava tavara, kuten henkildkohtainen kalenteri?
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3.2.3 Brandin luominen

Tuotteelle ja yritykselle rakennetaan mainonnan avulla toivottu mielikuva, brandi, jota pyritaan
vaalimaan ja kehittdmaan pitkajanteisesti (Villanen 2016, 153). Brandilla tarkoitetaan liséarvoa,
josta kuluttaja on valmis maksamaan. Brandia ei voi rakentaa ilman kuluttajia, silld se rakentuu
hiljalleen kuluttajien mielissa ja tulkinnoissa. Visuaalisen ilmeen lisaksi bréndi voi rakentua

esimerkiksi aanesta, tuoksusta ja tuntumasta. (Raatikainen 2008, 97.)

Tuotteen mielikuva kiteytyy sen nimessa. Ei ole aivan yksinkertainen tehtava keksia tuotteen
nimea, joka kertoo, mista tuotteessa on kysymys ja kenen tuote se on. (Villanen 2016, 145.) Hyva
tuotenimi on muun muassa ajaton, kuvaileva, helposti aéannettavissa ja taivuteltavissa ja jaa hyvin
mieleen. On myos tarkeaa, ettd nimi puhuttelee asiakasryhmaa ja luo hyvan ensivaikutelman.
(Raatikainen 2008, 92.)

Brandia suunnitellessa taytyy myos miettia, mihin ryhmaan tuote halutaan positioida eli asemoida.
Talla tarkoitetaan toivotun mielikuvan luomista kohdeasiakkaiden mielessa verrattuna kilpaileviin
tuotteisiin. (Raatikainen 2008, 77, 106.) Suunnittelijan taytyy paattaa, halutaanko tuotteen olevan
hienostuneiden ja korkealuokkaisten joukossa vai esimerkiksi perinteisten tai edullisten ryhmassa.

Pakkauksella on mainonnallinen voima, ja se saattaa olla tekija, joka lopulta ratkaisee, ostaako
asiakas tuotetta vai ei. Pakkauksen taytyy toimia tuotteen suojana, mutta myos tukea tuotteen
viestinnallista sanomaa. Ristiriitainen pakkaus ei herata asiakkaassa luottamusta, joka on tarkea

perusta ostopaatokselle. (Villanen 2016, 165,167.)

Markkinointiviestinnan suunnittelu on tarked osa tuotteen rakentamisprosessia. Hieno
tuotteistamisprosessi menee taysin hukkaan, mikali tuotteesta ei osata viestia potentiaalisille
ostajille (Raatikainen 2008, 90). Markkinointiviestinta perustuu yrityksen markkinointistrategiaan,
joka on pitkan tahtaimen suunnitelma siita, miten markkinointi auttaa yritysta paasemaan
tavoitteisiinsa. Markkinointisuunnitelma kertoo, miten ja milld aikataululla naihin tavoitteisiin
konkreettisesti paastdan. (Routa 2021.) Markkinointiviestintddn kuuluu mainonta, myynti,

myynninedistaminen seka tiedostus- ja suhdetoiminta (Raatikainen 2008, 90).
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3.2.4 Hinnoittelu

Hinnoittelu on monisyinen asia. Hinta vaikuttaa tuotteen herattamiin mielikuviin ja niiden myo6ta
myos yrityskuvaan. Vaikutus toimii myos toisin pain. On tarkea tiedostaa, millainen yrityskuva
yritykselld on, silla se maarittda minka tasoista hinnoittelua tuotteelta odotetaan. (Villanen 2016,
171.)

Tuotteen hinnan taytyy kustantaa kaikki sen tuottamisesta aiheutuvat kustannukset seka tuoda
toivottu kate. Myds markkinat ja kilpailutilanne maaraavat tuotteen hintaa. Hinnoittelun pohjana voi
kayttaa myo0s hyotyperusteista hinnoittelua, jolloin mietitaan, kuinka paljon asiakas hyotyy
tuotteesta. (Villanen 2016, 172.)

Avuksi kuvitetun tuotteen hinnoitteluun voidaan miettia seuraavanlaisia kysymyksia: Mitka ovat
tuotteen muuttuvat kulut, eli raaka-aineet ja alihankinta, kuten painokulut? Mitka ovat kiinteat kulut
eli yrityksen toiminnan mahdollistavat jatkuvat kulut kuten kirjanpito, lisenssit, internet ja vuokra?
Onko yrityksella muita kuluja, kuten rahoitusvelkaa? Mika on tydomaara mika tuotteen suunnitteluun
ja valmistamiseen menee ja kuinka paljon siita maksetaan palkkaa? Paljonko yritys haluaa katetta?
Mik& on asiakkaan saama hyoty? Entd vastaako naistd pohdinnoista saatava tuotteen hinta
yrityskuvaa? (Villanen 2016, 176.)

Hintaan taytyy laskea mukaan myos arvonlisavero, joka on yleinen lahes kaikkiin tavaroihin ja
palveluihin kohdistuva kulutusvero. Se on niin sanottu valillinen vero, joka on tarkoitettu kuluttajien
maksettavaksi. Verovelvollinen yritys kerdéd veron asiakkailta osana tuotehintojaan ja tilittaa sen
valtiolle. Alv-velvollinen yritys voi kuitenkin vahentaa yritykselle hankkimansa tavaran ostohinnasta

tuotteen arvonlisaveron. (Raatikainen 2008, 160.)

Alv-velvollisia yrityksia ovat ne, joiden likevaihto on yli 15 000 euroa vuodessa. Veroa ei perita,
mikali vuoden aikana myymat tuotteet ja palvelut jaavat alle tuon rajan. Arvonlisaverovelvolliseksi
voi kuitenkin hakea, vaikka liikevaihto jaisi alle 15 000. Poikkeuksena on esimerkiksi pelkkia

lehtikuvituksia tekevat, sillé kyseinen toiminta ei ole arvolisaveron alaista. (Jokinen 2021, 100-101.)

Arvonlisaverovelvollisuuden maarittelyssa taytyy miettia, onko tyo tekijanoikeuksien luovuttamista
vai esimerkiksi palvelun myymista. Palvelun myyminen on alv-velvollista, mutta tekijanoikeuksien

luovuttaminen ei ole. Vakiintuneen kaytannon mukaan esimerkiksi kirjankannen- ja lehden
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kuvitukset eivat ole verovelvollisia, mutta mainoskuvitukset ovat. Fyysisen kuvitustuotteen eli
tavaran arvolisavero on 24 %. Mikali tuote on taide-esineeksi laskettava yksittainen teos, on vero
silloin 10 %. (Jokinen 2021,100-101.)

3.2.5 Tuotteen tarina

Kuvittaja valittdd monesti tarinoita osana toitaan. Tarinankerronta on tarked osa myds tuotteen
markkinointia, silla hyvat tarinat jaavat inmisten mieleen. Asiakkaat etsivat toimintamalleja, ideoita
ja ratkaisuja. Tarinan avulla kerrotaan, millaisia asiakkaiden ongelmia tuote on ratkaissut. (Apunen
& Parantainen 2011, 252.)

Tarinat sailyttavat inhimillisen nakokulman asioihin. Tarinoiden avulla voidaan kertoa yrityksen
ydinarvoista ja tuotteiden ominaisuuksista seka kasvattaa asiakkaan luottamusta brandiin. Niiden

avulla voidaan my®6s selittaa, miten tuote tai palvelu toimii. (Villanen 2016, 215-216).

Hyva tarina on uskottava, yksinkertainen ja konkreettinen. Unohtumaton tarina on tunteita
herattava ja siihen sisaltyy odottamaton viesti. Tavallinen tylsistyttaa, joten kannattaa valttaa
kayttamasta samoja sanoja, mitd kaikki muutkin kayttavat. Téallaisia sanoja ovat esimerkiksi
laadukas, kayttajaystavallinen ja kustannustehokas. Kannattaa tutkia millaisia tarinoita kilpailijat
kertovat ja millaisia sanoja he kayttavat, jotta voi itse keksia toisenlaisen nakdkulman. Taydellinen
ja virheeton on tylsaa, joten myds epaonnistumisia voi tuoda osaksi tarinoita. Oudot ja kummalliset
tarinat nousevat helpommin massasta. (Apunen & Parantainen 2011, 252, 260-261.) Esimerkiksi,

kuinka moni tietaisi Pisan tornista, ellei se olisi vinossa?

3.2.6 Tuote osana kokonaisuutta

On hyvéd miettid, millaisen kokonaisuuden tuotteet muodostavat. Tuotteita verrataan aina
kilpaileviin tuotteisiin. Kilpailevia tuotteita voivat olla myds omat tuotteet, mikali useampi tuote on
suunniteltu 1ahinna yhdenlaiselle asiakkaalle ja yhteen ongelmaan. Sen takia on tarkead miettia

kokonaisuutta, jottei paallekkaisyytta ole liikaa.

Kuvitettujen tuotteiden kohdalla paallekkaisyys voi tarkoittaa esimerkiksi samojen kuvitusten

kayttda useammassa eri tavarassa, kuten julisteissa ja kalentereissa. Easy Sunday Clubin video
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epaonnistuneesta tuotemyynnista kertoo, kuinka lian samankaltaisten tuotteiden perajalkeinen
lanseeraus ei aiheuttanut toivottua tulosta. Videossa toinen kuvitustuoteyrityksen perustajista
kertoo, kuinka kukaan ei ostanut maisemajulisteita, silla samat kuvitukset oli aiemmin julkaistu

kalenterin muodossa. (Easy Sunday Club 2021.)

Tuotekokonaisuutta on myds hyva pohtia valikoiman laajuuden kannalta. Mitd enemman on
vaihtoehtoja, sitd vaikeampi asiakkaan on valita (Apunen & Parantainen 2011, 44). Liian monen
vaihtoehdon joukossa asiakas jattaa helposti ostamatta, silld haneen iskee valintahalvaus kuten
kuuluisa Sheena lyengarin ja Mark Lepperin hillotutkimus osoittaa. Tutkimuksessa todettiin, etta
vaikka suurempi, 24:n eri hillomaun valikoima houkutti useampaa asiakasta pysahtymaan hillojen
luo, vahentamalla eri makujen vaihtoehtoja kuuteen, paatyi useampi asiakas ostamaan hilloja.
(lyeangar & Lepper 2000.) Inmiset haluavat kokea, etté he tekevat valintansa itse, mutta liian suuri

valintojen mahdollisuus voi aiheuttaa myynnin kannalta negatiivisen lopputuloksen. (lyengar 2010.)
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4 KUVITTAJIEN TUOTTEET NETISSA

Tassa osiossa kayn lapi, miten internet on mahdollistanut kuvittajille uusia ansaintamahdollisuuksia
ja miten se nakyy suomalaisten kuvittajien verkkokaupoissa. Esittelen tutkimustani suomalaisten

kuvittajien tuotteista ja tarkastelen, millaisia tavaroita valikoimasta l0Oytyi.

41 Kuvittajien uudet asiakkaat

Digitalisaatio on muokannut kuvittajien ja asiakkaiden suhteita. Aiemmin kuvittajien asiakkaita
olivat Iahinna tyon tilaajat kuten uutis- ja mainostoimistot. Nykyaan kuvittajien asiakkaita ovat yha
enemman kuluttajat itse. Internetin myo6ta kuvittajien on helpompi kommunikoida ja myyda
tuotteitaan suoraan asiakkaille. Printtiteknologian kehittyminen on mahdollistanut pienten maarien
ja jopa yksittaisten kappaleiden painamisen, joten tuotteiden painamiseen ei liity niin suuria
taloudellisia riskeja. (Hoogslag & Sherman 2018, 495, 497.)

Perinteiset verkkokaupat ja useat erilaiset internetin markkinapaikat mahdollistavat kuvittajille
monipuolisempia tulonlahteitd (Hoogslag & Sherman 2018, 495.). Etsy on esimerkki kuvittajien ja
pientuottajien suosimasta markkinapaikasta, jossa myyjat myyvat tuotteitaan suoraan asiakkaille
(Gebel 2020).

Verkossa toimii myos useita Print-On-Demand-kauppoja, joissa kuvittaja suunnittelee tuotteen,
mutta palvelun tarjoaja valmistaa ja lahettaa tavaran asiakkaalle. Nain kuvittaja voi hyodyntaa
palvelun tarjoajan laajaa tuotevalikoimaa kuvitustensa pohjalla, mutta ei itse ota taloudellista riskia.
Kuvittaja saa myydyista tuotteista korvauksen, joka on yleensa noin 20 prosenttia tuotteen

hinnasta. Esimerkkeja tallaisista nettisivuista ovat Society6 ja Redbubble. (Welin 2023.)

4.2 Tutkimusmenetelmat

Tutkimuksessa kaytettin maarallisia tutkimusmenetelmia. Maaralliset, eli kvantitatiiviset
tutkimusmenetelmat kertovat muuttujien valisista suhteista ja eroista. Menetelmassa tietoa

tarkastellaan numeerisesti. (Vilkka 2007, 13).
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Tutkimukseen hyvéksyttyjen verkkokauppojen listauksessa on kaytetty apuna Kuvittajien artikkelia
(Kuvittajat ry 2022a), Googlen hakukonetta seké Instagramia. Hakusanoina on Googlessa kaytetty
"kuvittaja verkkokauppa” seka "kuvitus verkkokauppa®. Hakutulosten joukosta on etsitty oleelliset,

aiheeseen liittyvat verkkosivut.

Instagramista etsin #kuvittaja, #kuvitus ja #kuvitustaide kuvia, joissa on kuvitettuja tavaroita tai
muita tuotteisiin liittyvia viittauksia. Naiden joukosta etsin kayttajaprofiileja, joilla oli linkki omaan

verkkokauppaan.

Tutkimukseen hyvaksyttavan verkkokaupan taytyi olla yhden kuvittajan tuotteita myyva
myyntialusta. Eli tutkimukseen ei hyvaksytty esimerkiksi kollektiivin tai tyoparin pyorittamaa
verkkokauppaa. Tutkimukseen hyvaksyttiin kuitenkin verkkokaupat, joissa on myynnissa

esimerkiksi kirjoja, joissa kuvittaja-myyja on kirjan kuvittaja, mutta kirjan on kirjoittanut eri henkil®.

Myyntialustan oli oltava itsendinen verkkokauppa, eli esimerkiksi Etsy-kauppaa ei hyvaksytty.
Tyontekijoita verkkokaupalla sai olla vain yksi, tassa tapauksessa itse kuvittaja. Nain tutkittavat

verkkokaupat olivat mahdollisimman samalla viivalla esimerkiksi tydpanoksen suhteen.

4.3 Tutkimus

Tutkimus toteutettiin 7.-10.3.2023. Tutkimuksessa oli mukana 22 verkkokauppaa, joiden listaus
I6ytyy liitteista (liite 1). Verkkokauppojen yhteenlaskettu tuotemaara oli 545. Erilaisia ja itsenaisia
tuotteita kokonaismaarasta oli 483. Loput 62 tuotetta olivat samoja tuotteita eri vareissa tai eri

kokoisina, eika tutkimuksessa naita luokiteltu erikseen.

Olin varannut tutkimukselle kolme paivaa ja tavoitteenani oli alun perin tutkia 30 verkkokauppaa,
mutta huomasin pian, ettei niin suuren maaran tutkiminen ollut varatun ajan puitteissa mahdollista.
Paatin rajata verkkokauppoja tutkimuksen ulkopuolelle, mikali niissa oli myynnissa enemman kuin

50 erillista tuotetta. Nain sain pidettya tutkittavien tuotteiden kokonaismaaran kohtuullisena.

Tutkimuksessa jaoin 483 tuotetta eri kategorioihin kysymyspatteriston avulla. Tein tuotteiden

lajittelun Excelissa. Kaytin omaa kaavakepohjaa (liite 2) apuna tuotteiden kategorisoimisessa.
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Tuotteiden lapikaymisen jalkeen kasittelin tulokset laskemalla ne kasin paperin, kynan ja laskimen
avulla. En ollut suunnitellut kysymyskaavaketta niin, ettd olisin voinut suoraan laskea vastaukset
Excelissa. Tajusin tdman jo melko aikaisessa vaiheessa tutkimusta, mutta paatin jatkaa vanhalla

pohjalla. Kokosin tulokset papereilta takaisin Exceliin ja laskin siella vastausprosentit loppuun.

4.4 Tutkimustulos

Tutkittujen verkkokauppojen tuotteista tavaroita oli 99 %. Palvelutuotteita oli 1 %. Yleisin tuote oli

fyysinen tavara, tarkemmin méaariteltyna paperista teollisesti valmistettu eldinaiheinen kortti.

Tuotteista 93 % oli teollisesti valmistettu ja 7 % késin tehtyja. Teollisella valmistamisella tarkoitan
tassa tuotteita, jotka ovat painamalla, printtaamalla tai muuten koneen avulla valmistettuja.
Esimerkkeja kasilla tehdyista tuotteista ovat kasin piirretyt kuvitusoriginaalit, tai esimerkiksi

silkkipainomenetelmaa kayttaen kasin painetut tuotteet.

Monista kuvituksista oli luotu useampi eri tuote. Emma Hagmanin tuotteet (kuvat 1-3) esittavat,
kuinka yksi kuvitus taipuu kolmeksi eri tuotteeksi.

Q Echinacea purpurea- kuvitusoriginaali

1

Osasto: Kuvitusoriginaalit

Kuva 1. Emma Hagmanin kuvitusoriginaali (Emma Hagman Design 2023b)
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Q Echinacea purpurea — juliste

Osasto: Julisteet

Kuva 2. Emma Hagmanin juliste (Emma Hagman Design 2023a)

a Echinacea purpurea — postikortti

Osasto: Kortit

Kuva 3. Emma Hagmanin postikortti (Emma Hagman Design 2023c)

4.41 Kuvitusten aiheet

Jaottelin tuotteet aiheen mukaan. Olin valinnut kategorioiksi eldimet, kasvit ja luonnon, ihmiset ja
yhdessaolon, elektroniikan ja tekniikan, ruoat ja juomat, paikkakunnat ja matkailun seka avoimen

kategorian. Yhdessa kuvituksessa saattoi esiintya useampia aiheita.
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kasvit

Eldimet olivat kuvituksien yleisin aihe (35 %) kuten kuvio 1 visualisoi. Toiseksi yleisin aihe oli kasvit
jaluonto (27 %). Kolmanneksi eniten kuvituksissa seikkaili ihmiset (15 %). Paikkakunnat ja matkailu
esiintyi 6 % tuotteista ja ruoka ja juoma 4 %. Elektroniikka- ja tekniikka-aiheisia kuvituksia oli vain

1%.

KUVIO 1. Kuvitusten aiheet

Hetki - kortti
1,90 €

sis. 24 % ALV
Silloin tall6in on hyva hetki rauhoittua, puhaltaa, nauttia

kuumaa juomaa ja ottaa palanen omaa aikaa. Rauhoita
arkea talla seesteiselld A6-koon kortilla.

Maara

-1 1 |+
Kuva 4. Kortin kuvitus yhdistdd monta eri aihetta (Nooma 2023)
Esimerkking yleisesté kuvitusaiheesta on yll& oleva kortti (kuva 4). Eldinaiheisissa kuvituksissa oli

varsin yleista, etta elaimet esiintyivat ihmismaisina tehden elaimille eparealistia asioita, kuten pitivat

juhlia ja nauttivat teekupposista. Kuva on myds hyva esimerkki kuvituksesta, jossa on useampi eri
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aihe. Kyseisen kuvituksen luokittelin kolmeen eri aihekategoriaan; elaimiin, luontoon ja kasveihin

seka ruokaan ja juomaan.

Neljanneksi eniten aania (13 %) kerasi avoin kategoria eli muut aiheet (kuvio 2). Juhlimiseen ja

onnitteluihin liittyvia kuvituksia oli 25 % muista aiheista. Fantasiaan, satuihin ja satuolentoihin

littyvia aiheita oli 19 %. Muita aiheita tdssa kategoriassa olivat muun muassa historia (10 %),
abstrakti (10 %), joulu (7 %), urheilu (4 %) ja kasityot (4 %).

Iu

KUVIO 2. Muiden aiheiden aiheet
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44.2 Fyysinen tavara

KUVIO 3. Materiaalit

Tavaroista fyysisia oli 98 %. Néista 82 % oli paperisia, 5 % kankaisia, 4 % vanerisia ja 9 % muista
materiaaleista valmistettuja kuten kuvio 3 esittaa. Muita materiaaleja olivat esimerkiksi vinyylista
valmistetut tarrat seka heijastimet ja taskupeilit. Tahan muuhun kategoriaan sisaltyi myos yksi

elintarvike, kahvipaketti, jota mainostetaan Piia Kedon Instagram-profiilissa (kuva 5).

@ piiaketo -

@ piiaketo Coffee with my pattern for @makea.coffee
b COOO000O0L BEANS! J//
Mantelisuklainen ja lempeén hedelméinen, keskipaahtoinen
kahvi, jolla on samettinen suutuntuma. Sellainen on Lempea
hehku joka on pukeutunut mun kuosiin ja Vuoden paahtimo
2022 @makea.coffee on sen valmistanut. Hyva me!

#piiaketo #kuvittaja #kuosisuunnittelu #patterndesign
#illustrator #designer #coffee #makeacoffee #lempeahehku
#kahvipakkaus #kahvi #kahvitauko

Muokattu - 15 vk

krista.gr T4d @makea.coffee kahvi on herkkua! @ & W ja o
niin kaunis kuosi Piia! 9 J @

15vk 1tykkdys Vastaa

W

\ vienvintage ja muut tykkaavat

MARF

@ Lisaa kommentti... Julkaise

Kuva 5. Piia Kedon suunnittelema kahvipaketti sopii mukipajan kaveriksi (Keto 2022)
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tekstiili

KUVIO 4. Tuotekategoriat

Fyysisista tuotteista kortteja oli 36 %, julisteita 34 %, kirjoja 10 %, tarroja 7 %, koruja 4 % ja kodin
tekstiileitd 2 %. Koruista kaikki olivat vanerista valmistettuja, kuten Marjo Hiilivirran rintakoru (kuva
6).

Noelle-rintakoru (Postitus /
Delivery)

28,00 € Iaopatewaa,d A

Sis. ALV 24,00% 5

> LISAA KORIIN

Tuotteen kuvaus

Suomalaisesta koivusta valmistettu rintakoru. Suunniteltu ja koottu
Rovaniemelld. Painettu ja laserleikattu Helsingissa. Takana metallinen
rintaneulakiinnitys. Koko 74mm x 74mm. / Brooch made of Finnish
birch. Designed and assembled in Rovaniemi. Printed and lasercut in
Helsinki. A metal brooch needle clasp in the back. Size 74mm X
74mm.

Kuva 6. Marjo Hiilivirran suunnittelema vanerinen rintakoru (Atelier Marjo Hiilivirta 2023)
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Paperisissa tuotteissa selkea johtajakaksikko oli kortit (43 %) ja julisteet (42 %). Kirjoja oli 12 %,
joista liki kaikki olivat lapsille suunnattuja. Kalentereita seka muistikirjoja tai -vihkoja oli molempia

vain 1 %. My6s muihin kategorioihin kuulumattomia tuotteita, kuten zineja ja puuhakirjoja, oli 1 %.

Kankaista valmistetuista tuotteista suurin osa oli kodin tekstiileja (45 %) kuten astiapyyhkeité ja
tyynyliinoja (kuva 7). Asusteita kuten kangaskasseja ja kangasmerkkeja oli 32 % ja vaatteita 18 %.

Kankaalle maalatut taulut kuuluivat kategoriaan muut, joita oli 5 % tekstiilituotteista.

Tyynyliina "Kaverukset”

4500€

LISAA KORIIN

Tuotteen kuvaus

"Satumainen kuvitus Kaverukset kertoo kohtaamisesta. Kuulaasta
talviaamusta ja tuoreista jaljistd hangella. Kas! Pienen hetken
tuijotamme toisiamme silmiin, ennen kuin jatkamme taas matkaa.”

e Puuvillasatiininen tyynyliina 50 x 60cm

e Painatus molemmilla puolilla

e Pesuohje: Kirjopesu 40-60 astetta. Silitys puuvillaldmmolla
e Materiaali: Puuvillasatiini (Neliépaino: 117g, ankaluku: 290)

Pyrimme aina mahdollisimman kotimaiseen tuotantoon.
Yhteistydkumppanimme on sitoutunut toimimaan ainoastaan
ympdristonormit tdyttavien toimijoiden kanssa. Alkuperdinen kuvitus
Ja suunnittelu: Tytti Muurinen, Rovaniemi. Ompelu: Ompeluhuone,
Rovaniemi. Painatus: Aitoo, Suomi (kankaan alkuperd: Pakistan).

Kuva 7. Tytti Muurisen kuvittama tyynylina (Muurinen 2023)
Fyysisten tuotteiden joukossa oli muutama asiakkaan toiveiden ja tietojen mukaan muokattava

juliste ja kortti. Esimerkki tallaisesta kustomoitavasta tuotteesta on nimidistaulu (kuva 8), joka

muokataan lahjansaajan nimen ja syntymapaivan mukaan.
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Tervetuloa maailmaan -
nimiaistaulu/kastetaulu A5

KORTIT

2000€ o A

Sis. ALV 24,00%

LISAA KORIIN

Tuotteen kuvaus
Eldma on seikkailu, kuin loistelias sirkus. Tervetuloa mukaan!

Téama nimiaistaulu "tuunataan” valmiiksi tilaajalta saatujen tietojen
jalkeen. Kuva painatetaan suomalaisessa kirjapainossa Vammalassa
laadukkaalle kartongille ja toimitetaan suoraan asiakkaan
osoitteeseen. Posti toimii teoksen kuljettajana ja toimitukseen kuuluu

seurantakoodi.

Kuva 8. Asiakkaan tiedoilla muokattava taulu (Rinuaakan Koti 2023b)
443 Digitaalinen tavara

Tutkimuksessa mukana olleista tavaratuotteista digitaalisia oli 2 %. Tallaisia tuotteita olivat

esimerkiksi tulostettavat varityskuvat (kuva 9) seka kannykan taustakuvat.

'Enchanted Seasons'
Printable Colouring
Book

€10.00

“Experience the magic of the Enchanted Seasons.”

Download the ‘Enchanted Seasons’ digital colouring book PDF
that includes 20 fantasy images and start colouring instantly!

This product is a digital colouring book PDF that you
can instantly download through a link you will receive
after purchase. No physical product will be shipped.

The cover artwork is included in the digital version of this book.
This digital download includes 20 colouring pages.

The size of the downloadable file is 78MB.

ADD TO CART

Kuva 9. Vérityskirja, jonka asiakas tulostaa itse (Nikunen 2023b)
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444 Palvelutuote

Kaikista tuotteista palvelutuotteita oli vain 1 %. Naista tuotteista kaikki olivat kursseja tai tydpajoja,
joissa valmistettiin fyysinen tavara tai taideteos. Osa kursseista oli digitaalisia, videomuotoisia

kursseja kuten kuvassa 10.

Sinista ja punaista: Kollagrafia
eli pahvikollaasin painaminen

1

LISAA KORIIN

7 OLLAGRAFIA Ll
PHHV IKOLLHHS IN PHINHM lNEN Tuotteen kuvaus

Taman video kautta opit, miten kayttaen pakkauspahvia, limaa ja
vesiliukoisia liituja saat aikaan uniikkeja kollagrafia vedoksia. Tarpeet ja
vélineet tahan kurssiin 16ytyvat kotoa. Edelllisten lisaksi tarvitset vain
vedostuspaperia (tahan kannattaa vahan satsata 2509 on oivallista),
lastan/muovikortin, sakset ja lusikan.

Video kestaa noin 35 minuuttia ja on tarkoitettu vain sinun kayttoosi -
se sailyy nahtavissa ainakin vuoden 2023 loppuun saakka. Videolla
tekniikkaan sinut sisaan ohjaa Anu-Riikka. Videon ohjeistus on
suomen kielinen ja auttavasti tekstitetty. Videossa on muutama
pikakelaus seka osa on jalkiaanitetty.

Ostaessasi oikeuden kayttaa videota saat kuitissa linkin, jonka kautta
paaset katosmaan YouTubeen ladatun videon. Mikali ongelmia ilmee,
haluat antaa palauttetta tai tulee kysyttavaa tekniikasta - olethan
rohkeasti yhteydessa. Hauskaa taiteiluhetkea!

Kuva 10. Esimerkki videomuotoisesta kurssista (Rinuaakan Koti 2023a)
Yksi esimerkki tydpajasta on mukipaja (kuva 11). Mukipajassa osallistujat saivat tehda itselleen

mieluisan mukin valmiiden siirtokuvien avulla. Mukipajasta oli tutkimuksen aikaan myynnissa myds

etaversio, jossa osallistujat saivat tilata tarvikepaketin ja ohjeet omaan kotitydskentelyyn.
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Kuva 11. Mukipaja (Keto 2023)

445 Hinta

Tutkimuksessa merkitsin tuotteet myds hinnan mukaan. Laskin kahdesta yleisimmasta
tuotekategoriasta hintojen keskiarvon seka mediaanin. En kuitenkaan antaisi talle hintavertailulle
liian suurta painoarvoa, silla tuotteiden sisalldissa oli todella suurta vaihtelua, eika hintojen vertailu

ollut sen vuoksi niin mielekasta.

Yleisimman tuotteen eli korttien keskiarvohinta oli 3,98 € ja mediaani 3,28 €. Korttien joukossa oli

monenlaisia tuotteita postikorteista taitettuihin onnittelukortteihin ja useamman kortin paketteihin

(kuva 12).

Mukipaja LA 25.3.

€39,00

1

Mukipaja pidetdén lauantaina 25.3. klo 14.00-16.30.
Paikka: Mukipaja, Eurantie 10, Vallila, Helsinki.

Riemastuttavassa tyopajassa kuvioidaan astioita
siirtokuvatekniikalla. Kaytettavéna on runsaasti Piia
Kedon kuvituksia, joiden kanssa voit paastaa irti
luovuutesi. Mukipajassa leikataan saksilla valmiita
siirtokuvapaperille painettuja kuvituksia ja vareja
joiden avulla sommitellaan mieleinen kuvitus.
Mukipajan ohjaajana toimii Vilma.

Mukipajan kesto on 2,5 tuntia. Mukipaja on tosi kivaa
tekemisté ihan kaikille. Pienemmétkin lapsetkin
onnistuvat aikuisen avulla mukien koristelussa.
Kuvioinnin jalkeen mukit poltetaan keramiikkauunissa
ja valmiit mukit ovat noudettavissa noin viikon
kuluttua. Itse kuvioitu muki ilahduttaa paivasta
toiseen!

Hinta sisaltaa materiaalit, tarvikkeet, mukin, polton ja
ohjauksen. Siirtokuvin kuvioidut mukit kestavat
konepesun. Lisdmukit 15€/kpl.
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‘Enchanted Garden’
Postcard Set

€6.50
This item is a set of three enchanted garden themed postcards.

« Postcard size 10,5x14,8cm (4”x6” inches).

+ Made from beautiful glossy 360g card stock with rounded
corners.

+ These postcards were made in Europe.

I ship all orders myself within 1-2 business days from my home
studio in Finland. I ship worldwide!

QUANTITY:

"

ADD TO CART

Kuva 12. Useamman postikortin pakettisetti (Nikunen 2023a)

Julisteiden hinnan keskiarvo oli 31,35 € ja mediaani 25,00 €. Julisteita oli erikokoisia pienista AS
kokoisista suuriin A2 kokoisiin. MyGs paperi- ja painolaaduissa oli suuria vaihteluita, jotka vaikuttivat
tuotteiden hintoihin. Hinnakkaampien julisteiden joukossa oli esimerkiksi kasin painettuja yksiloita

(kuva 13). Joidenkin julisteiden mukana sai aitoustodistuksen kuten kuvassa 14.

Mausi Screenprint

55.00 €

incl. VAT, plus delivery
® Instock

Quantity:

M Add to basket Q Add to wish list

Description

| * Alimited edition of 12 hand pulled, two colour screenprints
[ﬂ% ® Size A5 (14,8x21,0cm), artist quality 250 gsm paper
% —. e Signed and numbered in front
f - e Sold unframed

® Since every Mausi print is made by hand using serigraphy
technique, each piece is unique.

e Shipped in a cardboard envelope. Estimated shipping time: 4-10
days.

Kuva 13. Rajoitettu painosmaara, kasin painatus ja uniikkius lisdavat julisteen hintaa (Kepardi
Company 2023)
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LAURI

ﬂu*smn MARKKANEN,

N THE FINNISHER NBA ALL-STAR

)
)
< £79.00

Lauri Markkanen on nyt NBA:n All-Star!

Koko 50 x 70 cm. Ensiluokkainen vedos
laadukkaalle mattapintaiselle, 200-
grammaiselle Hahnemihlen FineArt-
paperille. Aitoustodistus mukaan.

Vedokset paketoidaan huolellisesti
pakkausputkeen, joka suojaa printteja ja
kestaa kasittelyd. Toimitusaika enintdan
pari viikkoa Matkahuollon lahimpaan
pakettipisteeseen.

HUOM! Hintaan lisdt4d4n postitusmaksu 15€
sekd arvonlisdvero (24%). Tilausta tehdessa
ja jarjestelman kysyessa osoitetietoja, voit
kirjoittaa "State/Province"-kohtaan oman
maakuntasi (esim. Uusimaa).

ADD TO CART

Kuva 14. Laadukkaat materiaalit ja aitoustodistus nakyvat tuotehinnassa (Kyr6 2023)
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5 POHDINTA

Esittelen seuraavaksi, miten tutkimustulos vastasi omia ennakko-odotuksiani. Pohdin myds, miten
tutkimus onnistui ja mita olisi voinut tehda toisin. Kasittelen osion lopussa muutamaa
mielenkiintoista tutkimuksen ulkopuolelle jaanytta tuotetta seka Internetin mahdollistaman valtavan

valikoiman eri puolia.

5.1 TUTKIMUS JA TUTKIMUSTULOS

Tutkimusotos oli mielestani tarpeeksi laaja antaakseen jonkinlaista osviittaa suomalaisten
kuvittajien tuotevalikoimasta. Tutkimukseni keskittyi pieniin verkkokauppoihin, joka on hyva ottaa
huomioon tuloksia tarkastellessa. Lopputulos vastasi omaa ennakko-olettamustani
paperituotteiden suuresta osuudesta. Odotusteni mukaista oli my0s fyysisten tuotteiden eli

tavaroiden suuri maara suhteessa palvelutuotteisiin.

Eldinaiheisten kuvitusten osuus oli kuitenkin suurempi kuin mité olin ennakkoon kuvitellut. Ennen
tata tutkimusta, olisin uskonut kasvi ja luontoaiheisten kuvitusten olevan suurin yksittainen
kategoria. Ennakko-olettamukseni on perustunut omaan ymparistooni ja tuotteisiin, joihin nuorena
aikuisena olen eniten térmannyt esimerkiksi sosiaalisessa mediassa. Mikéli ymparistdssani nakyisi
enemman lapsille suunnattuja tuotteita, olisi ennakko-odotukseni ollut varmasti toinen. Suurin osa
eldinkuvituksista oli todennakaisesti lapsille suunnattu, sillé niiden kuvitustyylit olivat leikkisia ja
lapsiin vetoavia. Tatd en tutkimuksessani erikseen tarkastellut, mutta tietona se olisi ollut

kiinnostava.

Tutkimusaika osui alkukevaaseen eli aikaan, jolloin juuri mikaan ei ollut erityisesti sesongissa.
Lahin tuleva sesonki oli kevat ja paasiainen, mika ei vielda nakynyt tuotteissa ollenkaan.

Sesongillisista tuotteista eniten valikoimassa oli joulukortteja.
Tuudittauduin tutkimusta tehdessa verkkokaupoista huokuvaan mielikuvaan siita, ettei niiden

tuotteita paivitetd kovin usein. Tama kuitenkin kostautui, silla vain muutama paiva tutkimuksen

jalkeen eras verkkokauppa ehti poistaa suuren osan tuotteistaan. Tama harmitti, silla en ollut
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ottanut kuvakaappausta tuotteista, joita olisin halunnut tdssa tarkemmin esitella. Onnistuin

kuitenkin osittain kiertamaan taman etsimalld mainoskuvia sosiaalisesta mediasta.

Tutkimusprosessini olisi voinut olla suunnitelmallisempi. Paperien pydrittelyn ja kasin laskemisen
olisi voinut valttdd paremmalla lomakkeen suunnittelulla. Ké&sin laskeminen lisasi
huolimattomuusvirheiden maaraa, mutta tarkastuslaskennan avulla sain kaikki luvut tasmaamaan.

Tyémaarallisesti tuloksien kasittely vei kuitenkin enemman aikaa kuin olin suunnitellut.

52 TUTKIMUKSEN ULKOPUOLELLE JAANEET TUOTTEET

Haluan nostaa esille muutaman tekijan ja tuotteen, jotka ovat mielestani liian kiinnostavia
esimerkkeja unohdettaviksi. Kyseiset verkkokaupat karsiutuivat pois tutkimuksesta liian laajan

valikoiman tai useamman tyontekijan vuoksi.

Tutkimuksen 483 tuotteesta vain nelja oli kalentereita. Osana selitysta voidaan pitaa kannykoiden
jamuiden digitaalisten laitteiden kalenteriominaisuuksien kehitysta seka tutkimusajankohtaa, jolloin
kalenterit olivat jo mennytta sesonkia. Kuitenkin paperisia kalentereita kaytetaan viela useassa
kodissa ja monenlaisessa eri muodossa. Myyntituotteina ne ovat kuitenkin todella vaikeita, silla ne
vanhenevat nopeasti. Edellisvuodelta varastoon jaanyt kalenteri on lahestulkoon arvoton. Hyvia
esimerkkeja uudenlaisesta ajattelusta ovat Hulmu & Haukun tuunatut kalenterit ja kalenterisivut.
Naiden avulla myymattomien kalentereiden materiaali ei mene hukkaan, vaan niista tehdaan
sopivia myos uudelle vuodelle. Kuvassa 15 nakyvien kalenterisivujen avulla myos edellisvuoden

kalenterin ostanut asiakas voi paivittaa vanhan kalenterin uudelleen kaytettavaksi.
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E & Kalenteriruudukot 2023 /
Calendar Dates 2023

Tuotteen kuvaus

Onko sinulla aikaisemman vuoden Hulmu ja Haukku kalenteri vield
tallella? Hulmu & Haukku haluavat véhentaa jatetta. Nyt on
mahdollisuus ostaa vanhaan kalenteriin pelkat uudet paivamaarat
vuodelle 2023. Uudet ruudukot voi limata tai laittaa klemmarilla
vanhojen paivamaarien paalle. Ruudukot ovat tukevaa paperia, joten
vanhat merkinnat peittyvat. Sopii A4-kokoiseen kalenteriin
Juhlapaivat ja liputuspaivat on merkitty. Nimipaivia ei ole talla kertaa
mukana.

New calendar dates for the year 2023 appropriate for older Hulmu
and Haukku calendars of size A4. Contains Finnish holidays. You can

paste or use paper clips to cover the old dates. Hulmu & Haukku
wants to reduce waste

Kuva 15. Vanhan kalenterin paalle limattavat kalenteriruudukot (Hulmu & Haukku 2023)

Toinen kiinnostava esimerkki on Heikalan tuotevalikoiman laajennus. Suomalainen kuvittaja
Heikala on ryhtynyt jalleenmyymaan taidetarvikkeita omien kuvitustensa ohella. Han ei kuitenkaan
myy mita tahansa taidetarvikkeita, vaan nimenomaan tuotteita, joita han itse kayttaa ja esittelee
suosituissa tutoriaalivideoissaan. Kuvassa 16 on esimerkki hanen tuotteestaan, Heikalan

taidetarvikeboksista, joka kokoaa yhteen hanen esittelemidan maalaustarvikkeita.

heikala -

heikala The Heikala Art Supply Boxes are now live!e” 4 Link to
shop in bio

91vk Nayts kisnnds

monsterchuu Hello, do you know that paper weight of the o
deleter sketchbook?

42vk Vastaa N&ytd kinnds

_mimikoba Will you have the art supply box again?

52vk Vastaa Naytakdannds

lovelyuniverse Will you be doing a restock of this?

54vk Vastaa Néyts kidnnos

carola.s.marambio Hola hacen envios a Chile, Santiago

58 vk Vastaa Naytd kdannos

hyemster._.1114 | found out now @ If | sell it again, | want to
v oe) rT@

Vastaa Nyt kisnnds

valentina_spissu_art @heikala please, will you restock it? @ o
Please please please

72 vk 1 tukkive Vactaa Nut

Qv

34 245 tykkdysta

KESAKUU 16, 2021

@ Lisad kommentti... Julkaise

Kuva 16. Esimerkki Heikalan jalleenmyymista taidetarvikkeista (Heikala 2021)
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Kolmas ja viimeinen esimerkki on alussa mainitun Matti Pikkujamsan kuvitukset Helsingin
Sanomissa. Han hyodyntaa monipuolisesti samaa kuvitusta eri myyntitarkoituksissa. Ensiksi han
myy sanomalehdelle oikeudet kayttaa kuvitusta, jonka jalkeen han erikseen kauppaa itse
kuvitusoriginaalin omassa verkkokaupassaan. Tulevaisuudessa han saattaa myds tehda naista
printteja, mikali kiinnostuneita riittdad (kuva 17). Tama on mielestani hyva esimerkki, kuinka

monipuolisesti yhta kuvitusta voidaan myyda.

) mattipikkujamsa -

Kaikki hyvin tunnistettavia!

miijalbck Ihania. Eihdn Sannasta olis printtia saatavilla, kun
originaali ehti menna?

3 mattipikkujamsa @miijalbck Harkitsen, jos tulee lisaa o
K_/ halukkaita!
5vk 2tykkdystd Vastaa

valma259 Just tédndan ajattelin lehted lukiessa, etté voi kun
* saisi nuo kaikki kuvat nakyviin johonkin kerralla, kiitos tasta!
Niin hienoja o

katitlahtinen

Qv

A Kieltsi ja 1472 muuta tykkavit

HELMIKUU 10

Julkaise

Kuva 17. Helsingin Sanomien artikkelikuvituksien originaality6t Instagram-péivityksessa
(Pikkujamsa 2023)

53 TUOTTEISTAMISEN HYOTY KUVITTAJALLE

Uskon tuotteistamisesta olevan enemman hyotya kuin haittaa kuvittajalle. Tuotteistaminen auttaa
kohdentamaan tuotteita tietyille asiakkaille. Tuotteistamisen avulla pystytaan paremmin
ratkaisemaan asiakkaan ongelma ja nain syntyy vahemman turhia tuotteita, jotka eivat kiinnosta

ketaan.
Tuotteistaminen on kuitenkin lopulta todella yksinkertaista ja "maalaisjarkistd”, josta on saatu

brandattyd monimutkaisen ja hienon kuuloinen prosessi. Uskon monen kuvittajan pohtivan naita

tuotteistamiseen liittyvia kysymyksia ilman erityista tietoa tuotteistamisesta.
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Tuotteistaminen tarjoaa turvallisuutta ja vakautta varsinkin suuremmille ja hintavammille tuotteille,
mita kuvittajien tuotteet harvemmin ovat. Tuotteistamisen taloudellinen hy6ty on paljon suurempi
esimerkiksi uuden palvelukonseptin tai elektronisen alylaitteen suunnittelussa kuin yksittaisen

paperisen onnittelukortin.

Tutkimukseeni osallistuneiden verkkokauppojen perusteella, uskoisin tuotteistamisesta olevan
eniten hyodtya itse verkkokauppojen toimivuuden suunnittelussa. Useat verkkokaupat olivat
kankeita ja tuotteita oli vaikea I0ytaa. Myos tuotevalikoimissa oli mielestani parantamisen varaa,
silla monien verkkokauppojen omat tuotteet olivat keskenaan hyvin samankaltaisia. Esimerkiksi
samanoloisia kortteja ja julisteita oli jopa liikaa, jotta valinnan tekeminen olisi ollut itselleni tarpeeksi
helppoa. Mikali tuotteet muistuttavat toisiaan tarkoituksella ja ne ovat suunniteltu sarjana

myytavaksi, kannattaisi nama selkeasti paketoida yhdeksi tuotteeksi.

Liika laskelmointi voi viedd ilon kuvittamisesta. Haluaisin nahda kuvitettujen tuotteiden
valikoimassa lisaa erilaisia kokeiluja ja tuoteideoita. Tuotteistamisprosessi voisi auttaa uusien
ideoiden syntymiseen ja vanhojen paranteluun, seka tuoda selkeytta tuotekehittelyyn. Tasta
saattaa olla apua varsinkin uusille tekijoille, jotka voivat hammentya eri vaihtoehtojen
lukemattomasta maarasta. Liian orjallisesti prosessia ei kannata seurata, silla se voi laajuudessaan

olla melko uuvuttava.

Tuotteistamisen tarkoitus ei ole luoda taydellisen valmista ja monistettavaa pakettia, vaan etsia ja
|6ytaa erilaisia tarpeita ja vastata juuri niihin. Kolkosta ja tehdasmaisesta nimestaan huolimatta

tuotteistaminen antaa mielestani tilaa luovien ideoiden kehittelylle.
Nakisin tuotteistamisen kuvittajan nékokulmasta lahinn& apurina, jonka puoleen on aina silloin

talloin hyva kaantya. Pieni muistuttelu asiakaslahtoisyydesta on hyva aivan kaikille, jotka haluavat

tienata elantonsa kuvituksiaan myymalla.
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5.4 INTERNETIN MAHDOLLISTAMA VALIKOIMA

Vaikka internet on mahdollistanut kuvittajille uusia keinoja tuotteiden myymiseen, on se tehnyt
kilpailusta kovempaa. Asiakkaan on nykypaivana helppo tilata tuote Suomen ulkopuolelta, joten
valikoiman maara on kasvanut valtavasti. Esimerkkina laajentuneesta valikoimasta halusin kayttaa
kuvakaappausta Society6:n verkkokaupasta (kuva 18), jossa on myynnissa esimerkiksi 4 400

erilaista piknikhuopaa.

mty6 S c Q Blog Discover art Join | Login [ ] -

Wall Art Home Decor Bed & Bath Apparel Kids Bags & Accessories Furniture Tabletop Office Tech Outdoor Licenses Community

HAPPY NEW YEAR AWESOME ILLU.. @1 CHILE SOUTH AMERICA CITY SKYLL.. ®0 Sicilian Baroque Tile Picnic Blankets @5  Fractodome Fractal Pattern 0462 P... ®0
by eiffel_Art Studio by eiffel_Art Studio by NouveauDecor by Jagged Pixels Creative Designs and Fract

$99.00 $69.30 $99.00 $69.30 $99.00 $69.30 $99.00 $69.30

Gold Fusion Solid Color Popular Hu... ®1  Portrait Nice Rottweiler Garden Pic... ®0  Peer Picnic Blankets @0 Portrait Purebred Rottweiler River ... ®0
by Al Color Solid Hue Beautiful Home Decor by Swank Art by Publyshd by Apparel Art

$99.00 $69.30 $99.00 $69.30 $104.00 $72.80 $9900 $69.30

< 1 .. 929394 95 96 97 98 99}

Kuva 18. Piknikhuopien valikoimaa viimeisella hakusivulla (Society6 2023)

Society6 ei kerro missaan tuotevalikoimansa laajuutta, mutta nopean testauksen perusteella tein
siita arvion. Tutkin neljan eri kategorian tuotemaaran ja jokaisessa se oli tésmalleen sama, 4 400
kappaletta. Mikali tama pitaisi paikkansa jokaisessa kategoriassa, olisi Society6:n valikoimassa
528 000 eri tuotetta. Maara on aivan jarjeton niin asiakkaan, tekijan kuin myyjankin kannalta.
Aiemmin mainitun hillotutkimuksen mukaan liian laaja valikoima vahentaa asiakkaan kykya tehda

ostopaatoksia.
Redbubble -nimisessa verkkokaupassa tuotteiden maara oli vielakin suurempi. Haun perusteella

sielld oli myynnissa 43 260 401 uniikkia tuotetta, kuten kuvakaappaus (kuva 19) todistaa.

Esimerkiksi pelkastaan erilaisia tarroja 6ytyi 123 387 kappaletta.
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& redbubble.com

From €1.72  From €178 \y From €11.87 From €22.81 €33.06

il

< 2
SURELY NOT
[ERYBODY
Surely Not Everybody Was ... moon Sticker rainbow tpwk Pin Get In Loser We're Seizing ... Modern Tarot - The Cat Lad...
By kjanedesigns By ausketches By lashton9173 By Yipptee Shirts By Alice Carroll
From €18.41 From €1.49 W €4.42 From €19.95 From €1.50 W
N
Opossum Live Laugh Love T...
By heyouwitheface
From €13.64
@ < Previous Showing 1 - 108 of 43,260,401 unique designs Next >

Kuva 19. Hakutulos nayttaa, kuinka monta tuotetta Redbubblen verkkokaupassa oli 24.3.2023
(Redbubble 2023)

Myds ymparistonakokulmasta internetin tarjoama valtava tuotevalikoima on kestamaton.
Society6:n, Redbubblen sekd muiden Print-On-Demand-perusteella toimivien verkkokauppojen
puolustukseksi kaikki tuotteet tehdaan vasta asiakkaan tilatessa. Nain tuotteita ei valmisteta niin

paljoa turhaan, eika varastoissa todellisuudessa loju miljoonittain eri tuotteita.

Asiakkaat tuntuvat arvostavan entistd enemman tuotteita, jotka ottavat ympaéristdn kantokyvyn
huomioon. Kuvittajien olisi syytd muistaa taméa esimerkiksi materiaalivalinnoissaan. Olisikin
kiinnostava tietaa ja tutkia, millaiset kuvitetut tuotteet aiheuttavat mahdollisimman vahan haittaa
ymparistolle ja mita kaikkea kuvittajan kannattaisi ottaa huomioon ymparistoystavallisempia

tuotteita suunnitellessa. Tassa olisi monipuolinen aihe jatkotutkimukseen.
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TUTKIMUKSESSA MUKANA OLLEET VERKKOKAUPAT LIITE 1

7.3.2023
Atelier Marjo Hiilivirta, https://holvi.com/shop/ateliermarjohiilivirta.

Katalaviivi, https://katalaviivi.fi.

8.3.2023

Anna Emilia, https://annaemilia.bigcartel.com.

Anna Mu, https://www.annamu.work/mushop.

Annukka Makijarvi, https://holvi.com/shop/makijarvi/.

Antti Kyrd, https://anttikyro.bigcartel.com.

Emmi Jormalainen, https://holvi.com/shop/illustratoremmi/.

Julma Shop, https://holvi.com/shop/julmadesign/.

Mantelina, https://www.mantelina.fi.

Puuhala Design, https://www.puuhaladesign.fi.

Tytti Muurisen taidenurkka, https://holvi.com/shop/tyttimuurinen/.

Visual Meri, https://www.visualmeri.com.

9.3.2023
A Line of Love, https://www.alineoflove.com/.

Eeva Nikunen, https://eevanikunen.com.

Emma Hagman Design, https://emmahagmandesign.lilith.fi.
Hiilit, https://www.hilit.fi/.

Jenka Studio, https://www.jenkastudio.com.

Johanna Lumme, http://johannalumme.com.

Kepardi Company, https://shop.kepardicompanyfi.
Nooma, https://www.nooma.fi.
Piia Keto, https://piiaketo.fi/.

Rinuaakan Koti, https://holvi.com/shop/rinuaakankoti/.
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TUTKIMUKSESSA KAYTETTY KYSYMYSKAAVAKE LITE 2

VERKKOKAUPAN NIMI
osoite
tutkimuspéiva

kategoria ja hinta tuotteita kpl mediaani € [keskiarvo € |tuotehinta 1 tuotehinta 2 tuotehinta 3 tuotehinta 4
kategoria 1
kategoria 2
kategoria 3
kategoria 4
kategoria 5
kategoria 6

kategoria 7

kategoria 8
kaikki kategoriat yhteensa

TUOTTEEN NIMI 1 2 3 4 5 6 7

1. Tavara (1) vai palvelu (2)?

2. Jostavara, onko fyysinen (1) vai digitaalinen (2)?

2.1 Jos fyysinen, onko mistd materiaalista? Paperi (1) ftekstiili (2) ivaneri (3)
imuu (4)

2.2 Jos paperi, onko kortti (1), juliste (2), kalenteri (3), kirja (4),
muistikirja/vihke (5), varityskirja (6), muu (7)?

2.3 Jos tekstiili, onko asuste (1), vaate (2), kodin tekstiili (3), muu (4)?
2.4 Jos vaneri, onko koru (1), kodintavara (2), muu (3)
2.5 Jos muu, mika? tarraivinyyli (1), metallilemali (2), muu (3)

2.6 Jos tuote on digitaalinen, mika se on? sanallinen vastaus

3. Onko pééasiassa kasin (1) - vai teollisesti (2) tehty?

4. Tuotteen aihe: elaimet (1), kasvit ja luonto (2), ihmisetja yhdesséolo (3),
elektroniikka ja tekniikka (4), ruoka ja juoma (5), paikkakunnat ja matkailu
(6), muu (7)

5. Jos tuote on palvelu, onko palvelu tilauskuvitus (1), kurssi tai tyépaja (2)

6. Jos palvelu on kurssi tai tydpaja, onko palvelu digitaalinen (1) vai fyysinen
2?
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