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Pakkausten kiertotalous ei toteudu ilman
kuluttajaa

18.11.2022 — Arja Hautala

Euroopan unioni on asettanut tavoitteeksi, ettd vuoteen 2030 mennessé kaikkien pakkausten
tulisi olla kierrétettdvid tai uudelleen kaytettdvid. RUOKO- ja PackAlliance-hankkeiden
tyopajassa pakkausarvoketjuun kuuluvien yritysten edustajat tunnistivat tekijoitd mitd nyt ja
ldhitulevaisuudessa pitiisi tapahtua, jotta kuluttajilta palautuisi kiertoon vahintéén 80 %
pakkauksista.

Tassé blogitekstissd tuomme esille yritysten edustajien nakemyksié. Lisdksi haastamme
pohtimaan, miki saisi sinut palauttamaan pakkaukset kiertoon.

Kuluttajan sitouttamiseksi pakkausten kiertotalouteen tirkeimmiksi tekijoiksi nostettiin
esimerkin voima, raha ja helppous. Tastd mainittakoon valtakunnalliset kampanjat ja sekd
somevaikuttajat, koska saatat huomata asian tirkeyden, jos idolisi ilmoittaa mahtipontisesti
sosiaalisessa mediassa lajittelun hyddyistd. Pakkausten palauttaminen tulisi olla kuluttajalle
helppoa ja rahallinen kannustin koettiin merkittdvimpén sitouttajana, palautathan sini
pantilliset pullotkin kauppaan ja pidimme sité jopa itsestddnselvyytena.

Poliittiset ja lainsdadinnolliset ohjauskeinot vaikuttavat

Ty0dpajan tulosten perusteella poliittisessa ohjauksessa tulisi keskittyd kannustamaan
kuluttajia mukaan kiertotalouden toimenpiteisiin ja ldhted lapsista ja nuorista vahvemmin
liikkeelle. Toisin sanoen ilman meité kuluttajia pakkaukset eivét kierrd, joten sinunkin
toiminnallasi on suurempi merkitys kuin uskotkaan. TyGpajassa alleviivattiinkin koko
arvoketjun osallistamisen tarkeytta.

Pakkausten kiertoa voitaisiin lisiti saavutettavien, selkokielisten ja standardoitujen
pakkausmerkintdjen kautta. Oletko huomannut, etté tilanne esimerkiksi take away -
pakkausten osalta on yleisesti se, ettd niistd ei l10ydy lajitteluohjeita? Toteammekin, etti



vaikka lajitteluun kannustava viestintd pakkauksissa lisddntyy koko ajan, standardimallien
puute himmentia ja turhauttaa niin kuluttajaa kuin yrityksidkin.

Kaverikin lajittelee, ehka sinikin?

Sosiaalinen paine tunnistettiin pakkausten lajitteluun sitouttavana tekijani. Sinut saattaa
saada lajittelemaan huomauttamalla, etté lajittelun my6té “roskat” tarvitsee viedd harvemmin.

Huomautin kaverille ettd, jos lajittelee, tarvitsee viedd roskat harvemmin ... alkoi lajitella

Lajittelun ja sithen vaikuttamisen todettiin olevan keskittynyt kodeissa tapahtuvaan
pakkausten lajitteluun. Suuri osa pakkausten kdytostd tapahtuu kuitenkin kodin ulkopuolella,
mutta toisaalta unohdetaan mitd matkalla jossain tapahtuu. Ehka sindkin olet joskus
turhautunut etsiessisi roskakoria tai kierratyspistetta.

Lajittelun taloudellinen hyoty ja helppous

Nikemyksemme mukaan yritykset eivit 1dhde sitouttamaan kuluttajaa pakkausten
kiertotalouteen, jos ne eivit tunnista siin litketoiminnallisia hyotyjd. TyOpajassa tuotiin esille
keskusliikkeiden mahdollisuus sitouttaa kuluttajaa tarjoamalla palvelua, jossa
verkkokauppatilausten yhteydessa kéytetyt pakkaukset toimitettaisiin kuluttajan puolesta
kiertoon. Se voisi mahdollisesti helpottaa sinunkin eldmaisi:

Tuo tullessas ja vie mennessds. Esimerkiksi jos et endd kdy kaupassa, niin et sind kdy endid
ekopisteelld. Kaupalle myyntivaltti, palvelu.

Kiertotalouden liiketoiminnan kehityksen kannalta etenkin palvelun tuottamiseen tahtadvat
toimet ndhtiin yrityksia sitouttavina tekijoind. Liiketoiminnan kehittdmisen kannalta ajatuksia
nousi esille verrattain vdhén, joka sindnsi on harmi ja nostaa esiin kysymyksen: Olemmeko
kuluttajan sitouttamisessa pakkausten kiertotalouteen kuluttajan arvojen sekd sadadosten
varassa?
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