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I detta examensarbete gors en grundlig planering och implementering av en webbsida till
kunden Vestergdrds Hantverk. Vestergards Hantverk har ett behov av webbsida for sin
verksamhet och i detta arbete kommer jag att lista ut vad som ska ingé och hur kunden som
saknar erfarenhet av att géra webbsidor, sjdlv skall kunna uppdatera dem i efterhand.
Webbsidan kommer att optimeras s att flera olika enheter sdsom datorer, mobiltelefoner

och surfplattor kan anvéndas vid besdk utan problem.

Arbetet dr handlingsbaserat, vilket innebér planering av projektet och dokumentation av hur
jag gatt till vdga. Projektet gér ut pa att fa en bild av hur man bygger en webbsida och vad
som ska inga for att den ska bli sa anvindarvanlig som mojligt. Arbetet gick bra till en borjan
men under arbetets gang boérjade problem och motgangar uppstd. Den Overenskomna
finansieringen for projektet kunde inte genomforas péd grund av andra akuta
finansieringsbehov. Kunden kommer efter att projektet dr avslutat att fa en grundlig
genomgang av webbsidan och skolning i hur han kan fortsitta med uppdateringen pa egen

hand.

Resultatet av arbetet dr en stilren webbsida som fungerar som en kommunikations- och
informationskanal for kunden. Webbsidan dr fullt optimerad for anvédndare av datorer,
mobiltelefoner och ldsplatta. Webbsidan &r dven tillgdnglig pa tva olika sprak, svenska for

den huvudsakliga malgruppen och engelska for utlindska foretag och partner.
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In this Bachelor’s thesis I will conduct research, planning and implementation of a website
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business and in this thesis, I will figure out what should be included and how the customer
should be able to update it afterwards without experience. The website will be optimized
so that it can be accessed from several different devices such as computers, mobile phones

and tablets.

The work is action-based where it means planning the project and documenting the process
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1 Inledning

Malséttningen med arbetet dr att skapa en webbsida for Vastergards hantverk dar webbsidans
funktion 1 huvudsak ar att fungera som en plattform som formedlar information och
kommunikation till kunderna. Webbsidan vénder sig till privatpersoner eller foretag som ar
intresserade av hantverksprodukter. Syftet med webbsidan ir att ge foretaget en plattform
till dar all information dr samlad och deras internationella kontakter kan direkt f6lja upp var

de kommer befinna sig och har litt till att ta kontakt.

I examensarbetet kommer jag att upp vad webbsidan kommer att innehélla, framfor allt vad
kunden onskar sig och vad en bra webbsida ska innehdlla. Webbsidan kommer att vara
skriven pa svenska som huvudsprak men dven pa engelska for att foretaget har minga
internationella kontakter, kunder samt andra inom branschen som de haller kontakt med sa

att de latt ska-kunna folja med vad som pagar.

I arbetet kommer jag kort att ta upp vad det d&r man ska tdnka pd ndr man bygger en webbsida
och det vésentligaste som man bor ha med for att ha en bra optimerad webbsida for datorer,

lasplattor och mobila enheter.

Visionen pd webbsidan kommer pé léng sikt att fungera som en kanal for kunderna dér de
kan folja med vad som pagédr. Den kommer inte att fungera som en webbutik. Kunden sagt

till eftersom de inte har kapacitet att producera tillrdckligt med produkter.

Jag kommer utbilda kunden i hur man redigerar och editerar webbsidan sa att de sjélva i
fortsdttningen kan halla den uppdaterad. Kunden har ockséd planer pa att senare kdpa en
betalplan pa WordPress och sakta utveckla deras webbsida enligt foretaget och kundens

behov.



1.1 Problemformulering

Idag finns det omkring 2 miljarder webbsidor och 6ver 5 biljoner anvdndare pé internet.
Skall man vara relevant som ett foretag idag sa skall man finnas pé internet med en webbsida.
Vill man bdde foretag och privatperson expandera, synas eller 6ver lag bara dela med sig av
sin vardag s& maste man ha en social medieplattform. En webbsida for foretag dr vanligt i

dagens ldge och saknar foretaget en sddan sa ligger man langt bakom sina konkurrenter.

Vistergards Hantverk dr ett relativt nytt foretag som kommit in pd marknaden med
hantverksprodukter i form av smidesprodukter och textil. Men de saknar en plattform dér de
kan dela med sig av sin historia och vardag. Eftersom foretaget inte har sa mycket resurser
eller erfarenhet inom omradet s& kommer jag in 1 bilden. Jag kommer att som examensarbete
bygga en webbsida for foretaget och utbilda kunden 1 hur man kan upprétthalla och uppdatera
webbsidan efter att den &r lanserad samt hur man kan vidareutveckla webbsidan nér det vél

finns resurser.

I nuldget kommer den frimst att fungera som en kommunikations och informationskanal till
kunderna med utrymme for utveckling for framtida behov. Webbsidan kommer att avgransas
till endas en kommunikation och informationskanal, och inte en webbutik med motivering
for att det inte finns resurser i foretaget att producera produkter for bade forséljning pa
marknader, produkter till salu hos partners, produktion till lager for marknader och en

webbutik.

Att lyckas std ut ur miangden och framfor allt fran sina konkurrenter &r en utmaning, men
inte omdjligt. Men hur skall man gé till viga for att just ens foretag skall komma forst 1
Google nir man soker pé ndgonting relevant. Jo, SOkmotor optimering &r viktigt for att just
du och ditt foretag skall komma sa hogt som mojlig i listan. Kunden kommer att fa en plan
pa tillagg till WordPress dir de sedan kan implementeras nér det blir aktuellt med betal
planer igen. I arbetet kommer vi att ga in 1 olika typer av manuella optimeringar som man

kan gora for att hoja resultatet pa sokningar.

Efter att leveransen ar genomford kommer kunden dven att fa tillgang till allt material och
tillgang till hjilp efter att arbetet dr avslutat. Kunden har specifikt begért att webbsidan skall
vara gratis i borjan pa grund av plotslig dndring 1 budgeten, detta sétter grova ramar inom
vad jag kunde arbeta med. Uppdragsgivaren har blivit informerat om kostnader for olika
betalplaner pa WordPress med deras olika funktioner, samt att bara kopa en doman till att

borja med.
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Att kdpa en domén tyckte kunden ldt som en bra tillfdllig 16sning och han fick material som
man kan jaimfora kostnader pa olika doméner. Att ha en tillfallig kopt domaén till exempel ar
ett och tvd skulle vara en billig losning och en visuellt bittre &n den nuvarande
vastergards.wordpress.com. Jag gav nigra exempel pad doméner som var tillgdngliga till ett

formanligt pris pa under 20e /ar.

Forslag pa doméner med .fi/ .com/ .net: Vastergards eller Vastergardshantverk

1.2 Syfte

Syftet med detta examensarbete dr att skapa en webbsida for Vestergardshantverk sa att
kunden har frimst en informations och kommunikationskanal till kunderna och fa mera
synlighet och mdjligtvis fler kunder. Webbsidan kommer dven fungera som en portfolio pa
olika produkter och projekt. Malet dr att kunden skall sjalv kunna uppdatera webbsidan med
nya produkter, avslutade projekt och uppdatering av deras kommande vistelser pa till
exempel marknader, evenemang eller andra tillstdllningar med inriktning pa medeltid, efter

att den ar lanserad.

Jag kommer att ge kunden en inlérning i WordPress sé att de sjdlva kan ta hand om den och
vidare utveckla den efter deras behov och expandering. Webbsidan kommer att avgrénsas
till en informations och kommunikationskanal och inte i detta skede att innehdlla en

webbutik.

Kunden vill inte ha en webbutik, detta beror forst och frimst pa att de inte har kapacitet att
producera tillrdckligt med varor for deras nuvarande forsdljningskanaler. Deras
forsdljningskanaler dr olika handelsbodar runtom Raseborg och Egentliga Finland dér deras
produkter finns att kopa, samt smedjan som man alltid dr vilkommen att besoka. Véstergérds
Hantverk atrar sig dven smidesprojekt som nyligen en handsmiden grind till en granngard.
Deras huvudkanal dér de bade bygger kundrelationer dr att infinna sig pa olika marknader,

evenemang eller andra tillstdllningar med inriktning pa medeltid.



2 Metod

Arbetet jag kommer att avldgga dr ett handlingsbaserat arbete och en konkret produkt.

Handlingsbaserade arbetet skall innehalla en tidsplan och arbetsplan. (Airaksinen, u.a.)

Jag borjade med att ldsa teori om vad som skall finnas med pa en bra webbsida och
undersokte vad olika webbhotell och CMS-program erbjod for tjénster. Efter insamling av
information kontaktade jag kunden for att boka ett mote och hora vad denna har for

forvantningar och krav.

Efter forsta kundmdétet gjorde jag en projektplan och tidsplan som skulle foljas. Dessa
framkommer senare i arbetet. Efter att jag fatt klara direktiv om vad som skall finnas och att

jag fatt kundens material s borjade jag att bygga webbsidan.

Nér webbsidan var klar for forsta presentationen sé bokade viett nytt mote for en genomgéang
och séd att kunden skall kunna ge fordandringsforslag. I detta skede kom det tva stycken
funktionerna som kunden vill ha till. Webbsidan skall vara pa engelska och ett

kontaktformular.

Efter andra webbsida presentationen var kunden n6jd, sa dé borjade jag finslipa och optimera
webbsidan. Aven inféra SMO och en sitemap. I detta skede skulle vi betala for en plan men
budgeten holl inte och SMO delen kunde inte genomforas. 1 detta skede gjordes en plan pa

tilldgg som kunden kan implementera i efterhand.

Kunden kommer att fa en inlérning i hur han kan upprétthdlla webbsidan pa egenhand.



3 Projektets faser

Jag kommer att anvidnda mig av en projektmetod vid planering och genomfGring av
projektet. Projektet kommer att besta av 5 faser Id¢, Information, Genomforande, Test och
Lansering. Slutprodukten av arbetet kommer att vara en fungerade webbsidan som kunden
kommer att dga. Kunden kommer éven att fa information i hur de sjdlva kan uppdatera och
uppritthdlla deras webbsida, och vara medvetna om funktioner och appar som finns med

betalplaner.

Webbsidan kommer att byggas i WordPress, webbsidan kommer att anvdnda sig av
WordPress inbyggda verktyg och funktioner. Arbetsprocessen kommer att folja
projektplanen (se figur 1)

VASTERGARDSHANTVERK

Projekt Plan

e N W W
@ @ R =& %)

IDE INFORMATION GENOMFORANDE TEST LANSERING
Idé for projekt arbaete Upplagg, Uppbyggand av Test av webbsida Lansering av webbsida
Informations webbsdia, Optimering
Webbsida for | Inlarning till kunden om
samling implimentering av
Vastergardshantverk webbsida uppehall
SEO, material,
Webbdesign

Figur 1: Projektplan
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Hela projektet har gétt efter en tidsplan (se figur 2) med olika moment. Forsta momentet var

generering av en idé, i detta fall kom det fram att Véstergards Hantverk saknade en webbsida.

Foljande del ar insamling av information och design. Intervju med kunden vad det ar de

soker efter och lite deras krav pd webbsidan, budget och uppbyggnad sjdlva webbsidan.

Fo6ljande momenten dr allmédn optimering, finslipning pd detaljer och forédndringar efter

kundens begéran.

Efter det dr det att lansera webbsidan och ldra in kunden i hur de kan optimera och dndra pa

den fullstdndiga slutprodukten.

TIDSPLAN

IDSPLAN OM VAD SOM KOMMER SKE NAR
INDER KONSTRUKTIONEN OCH LEVERANSESN ’ AUGUSTI
V WEBBSIDAN

Ids for att skapa en webbsida for foretaget
Vastergards Hantverk

SEPTEMBER @

Irecarning av mformation, forskning

om vad som skall ingd | wobbsdion

och hur man bygger upp

® SEPTEMBER

Presertiation av webbsdian fill kunden
Aterkompling och éndring av material

SPETEMBER @

Prosontation av webbsdian 1 kundon
Aorkompling och andring av material

@ OKTOBER

Test av webbsdian via online verktyg , optimering
av innehdllet.

OKTOBER @

Larsering av webbsdan

® NOVEMBER

SKoning for kunden i hur de sjalva kan
uppdatera webbsidan

Figur 2: Tidsplan



3.1 Idé

Id¢ for arbetet kommer fran att ha diskuterat med dgaren for Vastergards Hantverk och att
de saknade en webbsida. Efter lite diskussioner och idéforslag vad webbsidan skulle ha for
funktion. I huvudsak och dagsliget dr kunden i behov av en information och
kommunikationskanal. Badde for kunder som har frdgat efter en och till nya kunder och deras
internationella kontakter. Efter diskussion med kunden om det finns intresse for en webbutik
men det kom ett starkt nej med motivering pé att det inte finns resurser i detta skede. S& kom
vi Overens om att det skall vara en webbplats diar kunderna kan f6lja upp var de kommer
befinnas sig fysiskt pd plats och ett galleri pa Produkter de har i sitt sortiment och

genomforda projekt.

3.2 Information

Informationen kommer kopplas till forskningen och teorin for uppbyggnad av webbsidan
och olika verktyg. Informationen kommer samlas via olika verktyg, bland annat av Googles
egna. Webbsidans design kommer att basera sig pd kundens dnskemal och deras grafiska
manual, samt det som jag kommit fram till efter forskning, vilka delmoment som skall
innehall for att f& en smidig och enkel webbsida som kunderna litt kan anvénda. Efter att
webbsidan &r klar sé skall kunden dven klara av att upprétthalla den utan vidare sjélvskoling

eller bakgrund inom omrédet for deras del.

3.3 Genomforande

I detta skede kommer jag att bygga upp webbsidan och funktionerna. Implementera
materialet som kunden har gett mig. Men fore det skall implementeras s4 méste materialet
gds igenom och optimeras genom olika verktyg. Detta dr den lingsta delen av projektet
eftersom det tar ganska mycket tid att utfora det man planerat. Man har allt pa det klara men

det tar en god stund att implementera och det uppstar alltid tekniska problem.



3.4 Test

Efter att webbsidan fatt en design och optimering samt intrigerade delomraden som skall in
1 webbsidan kommer jag att presentera den till kunden. Hadanefter kommer det att ske
andringar efter kundens begédran. Da atergir jag till informations stadiet och efter
genomforda onskemadl, presenteras webbsidan aterigen till kunden. Vid godként av kunden
sa gér jag vidare till nésta steg och testar Webbsidan via ett snabbhetstest pd webbsidan. Med

snabbhetstest menas att hur linge det tar for webbsidan att ladda efter tryck pé lanken.

Webbsidans viarden kan maétas pa olika sdtt, som snabbhet vilket menas med hur snabbt
webbsidan laddar fram efter tyck pa ldnken, detta skall vara lagt och vi ligger pa runt 7
sekunder for tillfdllet med en gratis plan. En gratis plan stryper tillgdngen for dndringar, det
ar endast minimal och ytliga funktioner man kan &dndra pa. Webbsidan kommer d4ven métas

1 SMO och dar ligger vi hogt fran borjan, och utan applikationer som hjélper till.

3.5 Lansering

Efter att kunden godként webbsidan kommer den att lanseras, 1 detta skede kommer jag dven
vid tillfélle att ldra in kunden i hur de kan underhélla och upprétthalla webbsidan, hur kunden
kan infora nya bilder i deras galleri och uppdatera befintliga bilder. Uppbyggnaden av
webbsidan kommer att ske via WordPress. Designen och layouten kommer att basera sig pa
kundens onskemal. Webbsidan kommer dven vara sokmotor optimerad for att fa mera
synlighet och nya kunder. Kunderna har mgjligheten att surfa pa en optimerad Webbsidan

for webblidsare pa datorer, mobiltelefoner och surfplattor.



4 Foretagspresentation

Foretaget Véstergards Hantverk bestér av 4garen Rolf Eriksson och hans sambo Magdalena.
Rolf har avlagt en examen och dr dirmed dven en ddelmetallartesan, hosten 2016 borjade
Rolf studera till smedsgesill. Magdalena studerade vid sidan av jobbet och blev véaren 2017
till  fardig textilartesan. 2017 startade idén med Vistergdrds Hantverk.
Som fardig smedgesill 2018 borjade Rolf att smida i sin forsta smedja 1 Pojo. Smedjan 1
Pojo var ett litet skjul med hem byggda maskiner och arbetsbiankar. Utrymmet var litet och

det saknades storre platser for forvaring av material och fardiga produkter.

Tre ar efter idén om Vistergards Hantverk, under 2020 bestimde de sig att kora igdng med
verksamheten pa riktigt. Sommaren 2021 flyttade de till Korpo i Abolands skirgérd.
Nuvarande smedjan dr beldgen lings Skargardsvdgen i Korpo pa garden de hyr. Den
nuvarande smedjan dr en gammal ladugard som Rolf har “renoverat” till en ordentlig
arbetslokal men gott om utrymmen for att bade arbete och forvar av material och produkter.
Han har &dven efterhand expanderat sina materiella och maskinerier till moderna
arbetsredskap.

Magdalena har ocksa en somnadsateljé pa garden. Hon utfér bade klidsomnad och
reparations sOmnad. Hon har ibland med lite fardiga produkter som hon séljer pa

marknaderna.

Produkter kan man kopa direkt fran smedjan eller pa marknader. De deltar 1 marknader 1

deras ndrmilj6 och reser runt i Finland for att delta medeltids och vikingatids marknader.

P4 marknaderna brukar &ssjan vara varm och Rolf smider pa plats och Magdalena star for
forsdljningen. Rolf star huvudsakligen for produktionen av produkter, framst

smidesprodukter som han smider 1 sin vélutrustade smedja.

Magdalena star i huvudsak for det administrativa och hon ser till att det finns produkter i de
handelsbodar de har samarbete med, framst under lagsdsongen. Magdalena producerar dven

textilprodukter som de dven séljer.

Vistergardshantverk har samarbete med flera olika handelsbodar runtom Svenskfinland i 4
olika kommuner aret om. Under sommarmanaderna har de dven samarbete med lokala
gisthamnar runtom Abolands skirgard. Stdrsta motgangen med dessa samarbeten ir att det

ar langa avstand mellan alla olika handelsbodar och att hinna producera nya produkter.
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4.1 Foretagets logo

Vistergards Hantverk hade en sjdlvdesignad logo fran tidigare (se figur 3) dock drden isvart
och vit. Detta gav inte mycket i grafisk vdg men nér jag diskuterade med kunden om vad de
brukar anvinda sa fick jag till svar att medeltida farger och sdna med gron, brun, silver gra

och svart nyans dr ndgot som de forsoker fanga i sina bilder.

Figur 3: Logo

5 Grunden till en bra webbsida

Forst och frimst ndr man skapar en webbsida sa skall man ha tydliga mal. I det har faller ar
malet att kunderna skall kunna se hurdana produkter det finns i sortimentet, en webbsida
som dr létt att anvianda, anvéndar vinlig for mobiler, surfplattor och datorer och sé skall
kunderna kunna folja med deras kalender och se var Vistergards Hantverk kommer att

befinna sig.

Snygg och enkel sid navigering men dven sa skall det vara létt for besokarna att navigera pa
webbsidan sen hjélper det &ven med SEO. En nyckelregel ér att hemsidan inte skall vara

mera dn 2 klickningar bort. (Saran, 2022)

I Finland fanns det 4.83 miljoner smartphoneanviandare ar 2021. (Smartphones i nordiska
lander - Intressanta fakta och statistik, u.a.) Idagens ldge sa har alla en dator i sin ficka och

60% av anvandarna foredrar att anvdnda telefonen for att kolla upp en webbsida.

Aven innehillet och designen pa webbsidan ir viktigt. Som tidigare nimnt skall den vara
latt att navigera, stilren och den skall se professionell ut. Webbsidan hemsida skall vara runt

2 klickar bort och rétt information skall finnas pa ratt plats. (Saran, 2022)
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5.1 Sokmotor

Nir du skriver in ett ord i Google sé fir du upp tusentals hemsidor med relevant information

till ordet, detta &r SMO, koppla rétt sokord med rétt hemsidan. (Ledford, 2007, sid. 1)

Detta har inte alltid funnits, innan SMO systemet kom var det det ett system som hétte FTP
(File Transfer Protocol) vilket var hemsidor som man kunde ladda upp eller ner filer. Men

for att hitta ratt fil i denna stora kollektion var mycket tidskrdvande. (Ledford, 2007, sid. 3)

Pa 90-talet var det en studerande pd McGill University of Montreal som tyckte att det borde
finnas ett lattare sitt. Alan Emtage han som skapade det forsta sokverktyget Archie. Archie

1 sig var inte en sokmotor, Archie laddade ner katalogforteckningar pa alla filer fran olika

FTP sidor. Som 1 sin tur laddades upp i1 en sokbar databas. (Ledford, 2007, sid. 4)

Mark McCahill en annan studerande pa Universitetet av Minnesota kom pa idén att om man
kan soka pé filer pa internet s kan man dven soka pd brodtext eftersom det inte fanns ett

sadan program sa skapade han Gopher.

Efter att Gopher kom s& hade man en borjan pa sokmotorer och det har bara utvecklats dér

efter. (Ledford, 2007, sid. 5)

Sokmotor optimering betyder att ens webbsida skall hamna s& hdgt uppe som mgjligt pa
Google ndr man gor en sokning med relevant nyckelord eller produkter i ens foretag, som i
sin tur kan leda till nya kunder. Nyckelord &r det som identifierar Google sokningen med
webbsidan, det géller att ha rétt nyckelord for webbsidan. Man vill dstadkomma sa mycket

populéra och effektiva nyckelord som mgjligt. (Ledford, 2007)

Det dr vissa saker man skall tinka p& ndr man optimerar en webbsida sa att sokmotorn har
lattare att hitta. Detta kan vara optimerade bilder med textforklaring. Med optimerade bilder
menar jag att dom skall ha hog resolution, klar bild, men dven inte for stora filer s att de
drar ner pa webbsidans prestanda. Nyckelord &r en klar sak man skall tinka pa. Nyckelorden
skall vara sé specifika som mojligt for ens kundgrupp. Google nyckelord’s planerare ar ett
ypperligt verktyg for det hir. Hér hittar man all sorts statistik pa nyckelord. Hér géller det
att hitta relevanta nyckelord med hog manatlig s6kning och 1ag konkurrensanviandning. (On-

Page vs. Off-Page SEO (Complete Guide), 2022)
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5.2 Sitemap

En sitemap 4r en fil ddr man ger information om sidan till Google till exempel videon, bilder
eller andra filer. En sitemap kommunicerar med Google och berittar vilka filer som ar
viktiga och ger virdefull information. (What Is a Sitemap | Google Search Central, u.d).
Informationen som Google far s& kommuniceras vidare till den som soker i Google pa
liknande som finns p& webbsida. En sitemap specificerar informationen pa till exempel en
video, hur l&ng den dr, dens, rating och till och med vilka dldrar videon dr lamplig for, denna
information kopplas till sokmotorerna i webbldsarna. (Build and Submit a Sitemap, Google

Search Central, u.4).

Nér man gor en sitemap dr det ganska enkelt, det finns 1 stort sitt 3 delar till en sitemap.
Forsta delen ér att veta vilket format, med format menas vilken typ av kanal webbsidan har.
Sitemapen skall vara i samma kanalform som webbsidan. Till exempel du kan inte skicka
ett meddelande 1 whatsapp och personen som du skickar till ldser det i ndgon annan kanal.

(Build and Submit a Sitemap | Google Search Central|, u.a.)

Foljande steg &r att laga en sitemap vilket man kan géra manuellt men detta krdaver kunskap,
eller sd kan man gora det automatiskt till exempel via olika online verktyg eller via CMS 1

dethér fallet WordPress.

Efter att man gjort en sitemap antingen manuellt eller via ett verktyg s maste man fora in
den till Google sé att sitemapen kommer ti kdinnedom. Man kan gora detta pé flera olika sitt,
man kan fora in den i sjdlva koden p& webbsidans sitemap fil eller ldgga en kod till
webbsidans URL, koden markerar URL f6r Google. Dessa tva alternativ ar komplicerade for

sana utan bakgrund (A., 2022).

Vanligaste séttet och det simplaste dr att anvénda sig av sitemap reports verktyg som Google
erbjuder. Med verktyget kopplar man sin fungerade sitemap direkt till Google, verktyget
meddelar 4ven om det skulle vara problem eller andra stérningar. (Manage Your Sitemaps

Using the Sitemaps Report - Search Console Help, u.4.)

En sitemap skall bara foras in 1 Googles system ndr den antingen &r ny eller uppdateras, det
hjélper inte att infora den flera gdnger fOr att man tror att den skall kommunicera bittre,

vilket fallet inte ar.
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6 Webbsidan uppligg

I header kommer det finnas en meny som man kan navigera med som tar en till respektive
omrade. Bakgrundsinformation om féretag, vem de dr, var de dr. Information om evenemang
som de kommer medverka i. Bildgalleri pé produkter av deras sortiment, samt genomforda
projekt. Footer befinner sig i slutet pa sidan och kommer dven innehalla kontaktuppgifter
sasom epost, adress, telefonnummer och information om deras sociala medier som Instagram
och Facebook. Det finns dven ett formuldr som man kan fylla i om man vill kontakta dem
direkt med en fraga eller tanke. Formuldret skickar ett mejl till foretagets email. Webbsidans
design och stil kommer att vara en onepage, motivering till detta &r att det skall vara 14tt och
smidigt att navigera sig fram till de olika delarna. Allt visuellt material pa webbsidan
kommer att vara kundens egna bilder och videon eller vad de fatt tillgédng till frdn andra

kéllor som kunden haft att gora med.

Karta for hur webbsidan kommer att se ut. (Se figur 4)

Header ﬁ Huvudrubriker

000 Om oss

b Kalender

Py Galleri
Footer 1 Kontakt Uppg - Some

Figur 4: Webbsidans uppligg
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7 Webbsidan

Néar man skapar en webbsida sa maste man skaffa sig en domdn. Domédnen dr en

internetadress som kopplar sig till webbsidan ndr man soker pa respektive domén.

Jag borjade med att reservera en gratis domdn pd WordPress. Eftersom kundens budget inte
rickte till en egen domén sa registrerads en gratis version med WordPress i namnet och
doménen &r foljande, Vastergards.wordpress.com (se figur 5). Denna kommer att bytas vid
kop av betalplan eller kop av en domin till exempel, vastergardshantverk.com. Doméanen
kan kunden antingen kopa via ett webbhotell eller Google, eller via WordPress med en
betaldplan.

Webbplatsadress

Figur 5: Domiin

Foljande steg i processen var att vilja ett tema som grund for webbsidan, man kan dven borja
frdn noll och bygga allt pd egen hand. WordPress erbjuder flera hundratals olika gratis teman
(se figur 6) som man kan anpassa till webbsidan. Alla har olika funktioner och upplégg, olika
méngd block. Blocken kan man plocka bort och ldgga till hur som helst men skont med en
grund och bygga pa den. Det finns dven teman med inbyggda funktioner som till exempel

kontaktformuldr i footern eller sociala media knappar i headern dessa kan dven plockas bort

och in 1 efterhand.

B e A,

Figur 6: Tema pa WordPress
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Men det valda temat som passade in pd den webbsidan som kunden &r ute efter, heter
Appleton (se figur 7) som hade en bra bas med de saker vi sokte efter. En enkel header, olika

stycken med i detta fall bilder som mallen visar. Anvinde i stort sett ingenting annat an

uppldagget pa temat.

r i-ﬂ
el

Figur 7: Appleton Info

Nu till uppbyggnaden av webbsidan. I detta fall s& kommer webbsidan att bli en Onepage.
Kort forklarat sa dr allt pd en sida och man blir inte omdirigerad till andra under-sektioner.
Efter att man skapat en ny sida kan man vélja att starta fran noll men jag valde ett botten for
en restaurang (se figur 8). Varfor jag valde forsta mallen i figuren nedan var for att den hade
en struktur som matchar det jag sokte. Dock sa tog jag bort allt innehall och holl
basstrukturen det vill sdga Sa holl jag alla block. Detta innebar att jag kunde fritt redigera

allt innehéll som att ladda upp foretagets bilder valfria textrutor med mycket mera.
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Laggtill en
sida

‘.Fa det levererat

L Yaas
5 -4

)

I' 7] Anvand det har utrynumet for att beratta vad som gor din tamst
speciell
] Anvind det hir utrymmet for att

beritta vad som gor dina tjanster
speciella.

= :

Figur 8: Sid mallar

Innan jag borjade med sjdlva designen och implementering av funktioner sé raderade jag alla
block med deras innehall, och skapade 5 stycken nya med en huvudrubrik per block som
skall infinnas pa webbsidan det vill siga, Om oss, smidesprodukter, textilprodukter, kalender
och kontakta oss. Detta var for att delvis kunna koppla menyn och se att allt fungerar men

dven for att ha en struktur pa arbetet.

Jag borjade med att bygga pa headern (se figur 9) fan den mall som fanns. Lade till foretagets
logo och namn i vénstra hornet. Véstergdrds Hantverk har 4ven en funktion som logon om

man klickar pd ndgondera s kommer man till startsidan.

Diérefter lade jag till Instagram och Facebook knappar som vid klick for besdkaren till

Vistergards Hantverks sociala medier beroende pa vilken man klickat pa.



17
Foljande viktiga del i headern ar val av sprak, webbsidan &r automatiskt pa Svenska eftersom
det dr huvudspraket men man kan dven ldsa den pa Engelska vid tyck pa den Brittiska
flaggan. Och samma sak om man &r pd den Engelska versionen och vill 14sa den pa Svenska

sa klickar man péd den Svenska flaggan.

Under headern sé lade jag in en bild for att fa ett litet mellanrum mellan det forsta stycket

och headern. Detta for att den skall bli stilrenare och en personligare kénsla.

VASTERGARDSANTVERK ® 0 H—>

Figur 9: Header

Det sista som jag infogade i header dr en meny som utvidgas ndr man klickar pa den (se figur
10). Menyn har flera stycken olika underrubriker som &r kopplade till olika stycken pa
webbsidan som vid ett klick 1 menyn blir man direkt omdirigerad till respektive plats pa

webbsidan. Om oss, Smides Produkter, Textil Produkter, Kalender och kontakta oss.

Om oss

Smides Produkter
Textil Produkter
Kalender

Kontakta Oss

Figur 10: Meny

Efter att jag fatt headern klar och efter mycket provande att alla knappar fungerade och tog

besokaren till ritt plats sa borjade jag med att bygga upp efter mina satta huvudrubriker.
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Om oss blocket av webbsidan ér det forsta besokaren kommer till utdver headern. Hér star
en vilkomnande text och en informativ beskrivning om foretaget och dgarna. Bildgalleriet
(se figur 11) &r direkt sammanslutet med foretagets Instagram kanal och dr implementerad 1
webbsidan som ett flode. Detta betyder att nér foretaget ligger upp nya inldgg pa Instagram

sd uppdateras galleriet pd webbsidan automatiskt med det senaste.

Valkommen till Vastergards
Hantverk

‘Man fér prata med smeden

Figur 11: Om oss

Smidesprodukt delen av webbsidan innehédller ett bildgalleri (se figur 12) pé 3x4 bilder,

Detta galleri kan man 6ka eller minska beroende pa hur ménga av sina produkter man vill

visa hér.
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Detta var inte s& mycket tekniskt jag forde in en radbrytare, den graa linjen som syns i figur
8. Ett bildgalleri som jag forde in produktbilder som jag fatt av kunden, men innan jag
laddade upp dem till webbsidan sa optimerade jag dem genom Tinypng, som minskade

bildernas storlek. Varfor jag gjorde detta sa kommer fram senare i arbetet.

Smides Produkter

Figur 12: Smidesprodukter

Textilprodukternas block sd gjorde jag samma som med foregaende block. Forde in ett
bildgalleri med i det hér fallet 4 bilder eftersom textilverksamheten inte &r det
huvudsakliga. Har var det samma process som géllde innan inférande av bilder sé skall de

optimeras via Tinypng. Men den delen som kommer extra hér &r att jag lade till en knapp
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(se figur 13) “Alla produkter “. Vid klick pa knappen sa kommer man till ett bildbiliotek
med alla deras produkter och projekt.

Textilprodukter

Alla produkter

Figur 13: Textilprodukter
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Foretagets kalender som man finner pad webbsidan (se figur 14) édr kopplad till foretagets
kalender. Vilket betyder att ndr foretaget bokar in en marknad s kommer den dven till
webbsidan pa de datum som valts. Kalendern fanns som en funktion som WordPress

erbjuder, dock sé dr den inte s vacker men den dr enkel och létt att anvénda.

Kalender

Héndelse kalender
Tdao) XM BN oktober 2022 ~ @Skrivut Vecka Manad Program (¥
son mén tors. fre

Handeiser visas i tidszonen Osteuropeisk b - Helsingfors Got.gle

Figur 14: Kalender

Sista blocket och slutet pd webbsidan sé ligger footern (se figur 15). I férsta versionen som
jag presenterade kunden sa fanns inte kontaktformuléret, detta tillkom och slutade med att
jag lagade om hela footern. Bilden dr rorlig, vilket betyder att ndr man rullar nedat pa

webbsidan sa foljer bilden med och far ett sorts eget liv.

Det finns 3 olika delar som dr implementerade i footern, det forsta dr deras
kontaktuppgifter det vill sdga, adressen langst till vanster, telefonnummer och e-post
adressen 1 mitten. Langst till hoger dr det samma funktion pé Instagram och Facebook

knapparna, det vill sdga att vid klick sa blir besokaren kopplad till respektive social media.
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Den sista delen i footern ér ett kontaktformuldar som man fyller i. Avsdndarens e-post,
namn och ett kort meddelande, efter att alla filt ar ifyllda sa tycker besokaren pa kontakta

oss sa skickas ett e-post till Vastergards Hantverks foretags e-post.

Tag kontakt med smeden.

Plats Kontakt

Folj oss!
Skirgardsvagen 6224 +358-405046612

0 @

21710 Korpo

Figur 15: Footer

Slutligen sa efter att webbsidan hade sin grund s var det att ga igenom del for del och
testa att alla olika funktioner och knappar fungerade. Det var ofta som en liten del bytte

plats och jag maste lista ut var det gick fel och hur man skulle rétta till det.

Det var dven i detta skede nar webbsidan fungerade som den skulle sa borjade jag med att
oversitta den. Oversittnings delen var itt att implementera kopierade i princip hela
grunden till webbsidan och lagade ett nytt lager som jag kopplade till den Brittiska flaggan.

Sé vid klick pa den sa kommer man till samma webbsida men en annat botten.

8 WordPress

WordPress det enklaste och populdraste sittet for att skapa din egen blogg eller webbsida.
Over 43 % av webbsidorna pa Google #r gjorda med WordPress. WordPress #r ett contet
management system med Oppen killkod licenserad med GPLv2. Detta betyder att vem som
helst kan éndra eller anvinda WordPress konstadsfritt. Content management system gor det
lattare att hantera aspekter 1 ens webbsida utan att ha kunskap i1 programmering.

(Democratize Publishing,u.4.)

WordPress har 4 olika betalplaner med tillgéng till olika funktioner. Med en prislapp mellan
4€ /ménad for den formanligaste och paketet med allt for 45€ / manad. [ det mest begransade
paketet s& kommer det nagra funktioner till, men dom viktigaste for Véstergards Hantverk
skulle vara ett webbhotell, gratis domén 1 ett r och tar bort wordpress.com i doménen och
sa far man dven tillgang till tilldagg. Med tilligg menas SMO appar som sokter tekniska delar

och funktioner pd webbsidan, mera infromation om tilligg kommer senare i arbetet.
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Men det paketet jag skulle rekommendera ér foljande i prisniva som ligger pa det dubbla
men en dnda rimlig summa pa 8€ / manad. Man far tillgang till samma funktioner men dven
tillgang till webbsidans kod och Google analytics. Med atgang kan man infora funktioner

som tilligg gor och optimera webbsidan ytterligare.

8.1 Tillagg

Tillagg ar i korthet sma appar som man kan légga till sin webbsida pa WordPress. Dessa
tilldgg gor olika saker kan vara allt frdn en design funktioner till en verklig funktion som att

infora spotify spellistor.

Tilliggena &r bra for dem som saknar kunskap om kodning och apparna &r enkla snabba
16sningar pa de flesta problem. Nackdelen med tilliggena ar att de kan forsvinna fran
WordPress, det vill sdga de kan forsvinna fran din webbsida och dd maste man hitta ett nytt

tilligg som har samma funktion som man é&r ute efter.

Tildggena finns i ménga olika varianter, det finns gratis och billiga som dyra. Fordelen med
de som kostar dr att de som uppritthaller tilldiggen far en inkomst och detta motiverar att

fortsdtta med att uppdatera och halla dem kvar pa WordPress.

8.2 Tilldaggslista

Lista med rekommendationer pa tilligg till kunden och deras funktioner.

All in one SEO Smart automatisk SMO

Sticky header Headern foljer med nédr man scrollar
GTranslate Oversitter webbsidan till olika sprak
The Events Calendar Snyggare kalender

Contact Us Snyggare formulér, bifoga bilagor
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8.3 Prestanda

Forsta prestandatestet efter att webbsidan var lanserad visade att jag inte hade optimerade
bilder. Detta innebar att det tog 23,1 s ldngre att ladda webbsidan dn vad den skulle gora med
optimerade bilder. Man kan 16sa problemet med ooptimerade bilder relativt enkelt, det finns
tva sdttman kan gora det pa. Forsta alternativet dr att man komprimerar bilderna via antingen
ett tilligg i WordPress, eller s& kan man komprimera dem delvist manuellt genom att fora in
bilderna i ett program som editerar dem. Jag anvdnde mig av TinyPNG som é&r ett
gratisprogram som minskar storleken pé bilderna sa att ndr webbsidan laddar ner

informationen fran servern sa tar det kortare tid for att det 4r mindre data som skall hdmtas.

Ett annat allternativ dr att man manuellt stéller in storleken pé bilderna det vill séga att man
anger hur méanga pixlar bilden skall vara till exempel 1024x1024 pixlar detta klassas som en
stor bild. Man kan ange olika virden men det fungerar som x ganger y (A., 2022). Efter att
jag optimerat bilder och sociala medier inldgg pa webbsidan s fick jag ner tiden for att
forhandsladda webbsidan fran 23,1s till 7,29s (se figurer 16 & 17). Detta dr en bra minskning
men den skulle kunna vara dnnu stérre. Men med de tillgangar jag har i dagsldget &r detta

ndstan omdjligt det finns tilldgg som skoter det lilla sista men da méste webbsidan ga via ett

OPPORTUNITIES

A Properly size images 23.1s

betalprogram.

Figur 16: Test av webbsida 1

pportunity Estimated Saving

A Properly size images 7.29s

Figur 17: Test 2
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9 Kundinlirning

Kunden kommer till att borja med f& en vildigt enkel inldrning dir jag visar hur man kan
byta bilder till exempel om nagon produkt blir inaktuell eller dylikt. Hur kunden kan ldgga
till beskrivningar pa produkterna. Och hur kunden kan ldgga till nya produkter eller
kategorisera dem. Jag kommer dven finnas privat som stod for kunden efter att arbetet ar

slutfort.

Jag kommer dven att berdtta om olika betalplaner som man kan aktivera, dir man dven far
tillgang till en massa tilliggs appar som forbéttrar prestandan, tillgdngligheten, och det
visuella pd webbsidan, s att kunden dr medveten att det finns mycket mera dn denna ytliga
webbsida. Men det var dela av motiveringen sa att de létt sjdlva skall kunna ldra sig att

uppdatera webbsidan till en borjan.

Kunden kommer dven f3 tillgdng till de olika optimeringar som jag tagit fram men inte kan
infora pa grund av att det dr en gratis version som man inte har tillgang till koden. De
kommer fa en sitemap som de kan infora i senare skede om det blir aktuellt, en SMO plan
som jag tagit fram med relevanta sokord, som kommer att masta uppdateras men det finns

en grund.

Kunden kommer dven f& en grundlig skolning i hur de skall gé till vdga nir de uppdaterar

webbsidan vad de skall tinka pa hur de kan optimera nya bilder sé att sidan halls optimerad.
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10 Avslutande diskussion

Malséttning med detta examensarbete var att bygga upp en webbsida for kunden som de i
fortsdttningen kan anvinda och upprétthalla pa egen bekostnad och med egen kunskap.
Kundens kunskap baserar sig i borjan pa det som jag lart dem, s& som hur man redigerar,
lagger till eller tar bort olika delar pa webbsidan, laddar upp nya bilder eller ersétter

existerande.

Till planen horde ocksd att implementera SMO, men efter en budgetminskning s finns det
inte kapital till Google Ads eller en betald plan pa WordPress dédr var man kan implementera

till exempel nyckelord eller en sitemap.

Forsta prestandatestet efter att webbsidan var publicerad gav ett gott resultat, forutom att
bilderna inte var optimerade. Det tog hela 23,1 s extra pa grund av ooptimerade bilder, med
ett resultat pd 41 / 100. Efter att jag optimerat bilderna via Tinypng sa tappade vi hela 16
sekunder och ligger nu nere pa runt 7 sekunder for att ladda webbsidan, detta &r inte det basta

men en bra forbattring.

Jag byggde upp webbsidan eftersom kunden saknar kunskaper inom datateknik och inte har
den bakgrund som ménga andra har av webbsidor, sociala medier, internet osv. Ett kriterium
var att kunden pa egen hand ska kunna uppdatera och uppritthalla webbsidan, utan att
behova ldgga mycket extra tid pa att lara sig. Jag kommer finnas som stéd for dem och hjilpa
och ldra dem tills de sjdlva anser att de vill ta 6ver uppdateringarna sjdlva. Webbsidan ar létt
att navigera i, latt att upprétthalla och uppdatera och den uppfyller alla de krav som kunden
har stiéllt. Jag foreslog att kunden i ett senare skede ska anlita en professionell fotograf for
att ta bilder till sitt galleri, eller att man investerar i en kamera och till exempel gar en kurs i

fotografering.
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