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Abstrakt

Bestdllaren av detta arbete ar Johan Creutz, greve pa Malmgard. Malet med arbetet ar att
skapa en forbattringsplan kring omradet runt Malmgards gamla ladugard som i dagens lage
fungerar som bryggeri, pub och butik. Syftet &r att skapa en mera trivsam och anvandbar
utomhusmiljo kring byggnaden.

Den teoretiska delen av arbetet behandlar amnet landsbygdsturism. Kapitlet tar upp vad
landsbygdsturism innebar, olika verksamheter inom omradet och vilka maéjligheter och hot
som forekommer inom denna typ av turism.

Metoderna for arbetet ar litteraturstudier, faltbesok och planering.

Resultatet av arbetet ar en forbattringsplan. Planeringsprocessen bérjade i augusti 2012, och
var fardig for inlamning till bestallaren sommaren 2013. Som grund for planen fungerade
framst bestallarens 6nskemal.
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Abstract

The orderer of the work described in this thesis is Johan Creutz, the Count of Malmgard
mansion in Pernaja, eastern Uusimaa. The aim is to create an improvement plan for the area
that surrounds the old barn which today is used as a brewery, shop and a pub. The plan is
made in order to make the area more pleasant and useful.

The theoretical part of the thesis embraces the subject rural tourism. The chapter describes
what rural tourism is, various forms of activities within the field and what kind of potentials
and threats are associated with this kind of tourism.

The methods for this work are studying literature, visiting the area and planning the area.

The result of this thesis is an improvement plan. The planning process began in August 2012,
and the plan was completed for submission to the client in the summer of 2013. The
requests of the orderer form the primary basis for the plan.
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1. Inledning

Detta arbete behandlar planeringen av herrgarden Malmgards gardsmiljo i Perna, Lovisa.
Planen behandlar omradet kring ekonomibyggnaden ( bild 1 ), den gamla ladugarden
som i dagens lage fungerar som butik, pub och 6lbryggeri. Pa omradet tas turister emot
och det fungerar dven som parkeringsplats, dessutom ordnas det pa omradet

utomhusmarknader ett par ganger i aret.

Bild: 1. Bryggeriet i Malmgdrd. Foto: Karin Wikstrém 2012

Arbetet innefattar planering av utemiljén och teorin om landsbygdsturism samt hur en

trivsammare utomhusmiljo dkar trivseln bland besdkarna. Bestallaren av detta arbete ar



Greve Johan Creutz som sjalv bor i herrgardens karaktarsbyggnad och ar dgare till

verksamheten.

Arbetet ar indelat i tva delar, teori och det praktiska planeringsarbetet. Teorin behandlar
amnet lantbruksturism och sjalva arbetet bestar av planeringen. | planeringen ingar
planerandet av gardsmiljon och de I6sningar som skulle passa bra fér det omradet,

planen bestar av en situationsplan och tva detaljritningar.

Syftet med arbetet ar att planera en trivsam och mera anvandbar utomhusmiljé kring
garden, samt att fa forstaelse for vad lantbruksturism innebar. Till kundens 6nskemal hor
att vagforbindelserna forbattras, gors sakrare och effektivare eftersom det i nulaget
anvands samma vag for bade gangtrafik och transport av varor. Pa basen av teorin skall

garden planeras sa andamalsenligt som mojligt.

2. Landsbygdsturism

Landsbygdsturism ar en typ av turism som just nu vaxer snabbt. Det ar en mojlighet for
traditionella foretag pa landsbygden att utveckla sin verksamhet med olika koncept som i
basta fall ger dem Ionsamhet aret om. Det ar ett bra satt att skapa arbetsplatser pa
landsbygden och forbattra ekonomin for sma foretag och kommuner (Fredriksson, Smas
2013). Verksamheten kan variera allt fran uthyrning, boende pa lantgard (Bed &Breakfast)

till caféverksamhet och mat ( Lantbrukarnas riksférbund 2014 ).

Da valfarden okar i ett land 6kar dven turismen, och i dagens urbana samhalle ar det
populért att aka ut pa landsbygden och uppleva var egen natur och kultur. Manga familjer
idag bor i stader men har sina rotter pa landsbygden och vill dven att deras barn skall lara

kdnna denna milj6 pa ett tryggt och roligt vis.



Idag ar det dessutom mera populart dn tidigare med narproducerad mat och andra
produkter. Folk vill gdrna satsa pa inhemskt och sjadlv vara med och bekanta sig med hur
vara basprodukter produceras. Miljon ar i fokus for manga och det ar ett bra satt for foretag

pa landsbygden att fa sin verksamhet synlig (Lantbrukarnas riksférbund 2014).

2.1. Varfor behovs landsbygdsturism

Under de senaste 200 aren har urbaniseringen av samhallet 6kat. Manniskor flyttar bort fran
landsbygden och in i stader i langtan efter tathet och variation inom arbetsmarknaden, och

utbudet av tjanster, produkter, service och upplevelser (Bjerke 2013).

| dagens lage finns arbetsplatserna i staderna, och det som forr raknades som en stad ses
idag kanske bara som en by. Behovet av arbetskraft pa landsbygden har minskat dnda sedan
lantbrukarna borjade anvanda effektivare jordbruksmaskiner, och sedan sysselsattningen
inom tillverkningsindustrin minskat (Bjerke 2013). Da antalet arbetsplatser pa landsbygden
minskar behovs nya foretag och att gamla foretag fornyas och utvecklas for att behalla ett

mangsidigt naringsliv dven utanfor staderna (Jordbruksverket 2010).

Ett problem for glesbygderna ar att unga manniskor i aldern 19-25 ofta flyttar bort fran
landsbygden till storre stader dar hogskolorna och universiteten finns belagna (Bjerke 2013).
Efter skolan blir de ofta kvar i stdderna eftersom dar finns storre mojligheter och variation
inom arbetsmarknaden. Det blir en ond cirkel da det inte flyttar lika manga unga vuxna in till

landsbygderna som det flyttar ut (Bjerke 2013).

Da den utbildade arbetskraften soker sig till staderna dar jobben inom den egna branschen

finns, kan det leda till att behovet av privat och offentlig service minskar pa landsbygderna,



vilket i sin tur leder till att attraktionen for att flytta till bygden minskar. Utveckling av
befolkning, arbetstillfdllen och service starker varandra (Bjerke 2013). Daremot finns det
dven manga faktorer som lockar méanniskor till glesbygder exempelvis miljoombyte, narhet
till familjen, slakt och vanner, méjlighet till andra fritidsverksamheter an de som erbjuds i

stdderna samt narheten till naturen (Bjerke 2013).

Landsbygdsturismen ar viktig for att skapa arbeten, 6kad turism stimulerar dven inflyttning
och har potential att skapa nya jobb dven pa de platser dar basnaringarna minskar. Turismen
har idag en stark framvéaxt och kan vara starkt lokalanknutna. Om det pa orten finns ett
populart turistmal har ofta hela kommunen nytta av det, besdkarna vill gérna bekanta sig
med resten av omradet och olika natur- och kulturmiljéer, det i sin tur starker sma

kommuners konkurrenskraft gentemot storre stader (Bjerke 2013).

’2.2. Olika verksamheter inom landsbygdsturismen

Landsbygdsturismen &ar ett brett koncept och kan omfatta allt fran gardsbutiker med
hantverk och mat, stuguthyrning, boende pa lantgard, fiske, jakt, ridturer, spa samt andra

arrangemang inom bade natur och kultur (Lantbrukarnas riksférbund 2014).

Den vanligaste formen av landsbygdsturism ar boende och stuguthyrning, men manga
foretag utvidgar sin verksamhet fran det. Besdkarna soker ofta upplevelser och aktiviteter,
mat och underhallning (jordbruksverket 2013). Manga av besdkarna som kommer till de
glest befolkade kommunerna lockas troligtvis dven av dessa omradens natur och stillsamhet

som till stor del hor ihop med friluftslivet.

Aktiviteter i naturen ar ett populart turistmoment, till exempel jakt och fiske ar populara
fritidsverksamheter som man garna betalar for att fa idka i en sdker miljo. Andra
utomhusaktiviteter inom landsbygdsturismen ar exempelvis golf, bad, promenader, friidrott,

svampplockning, kanotturer, vandringsleder, ridturer, cykelleder ,motorcykelturer samt
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andra aktiviteter inom halsa, miljé och kultur (Férstudie landsbygdsturism 2008). Om det i
samma paket dessutom ingar boende och mat &r det populart bland bade inhemska och

utlandska besokare.

Jakten pa upplevelser 6kar och kunden vill garna vara med i sjdlva skapandet, till exempel
baka eget brod, valla far eller prova pa gamla traditionella hantverk (Lantbrukarnas
riksférbund 2014). Varje upplevelse ar individuell och unik och det géller for foretagaren att

forsta kunden och dess 6nskemal for att erbjuda sa brett urval av tjanster som mojligt

(Lantbrukarnas riksforbund 2014).

Kulturhistoriska varden ar populara turistmal, till exempel kulturhistoriskt vardefulla
byggnader, slottsparker, kyrkor, gardar och fornminnen (Jansson 2008). Aven kulturlandskap
kan vara turistattraktioner, till exempel gamla betesmarker, angar eller urskogar (Jansson

2008).

2.3. Vad lockar besokare till landsbygden?

Semester pa landsbygden lockar speciellt manniskor som har stort intresse for natur och
utomhusaktiviteter. Miljon ar viktig i val av just denna typ av semester (Epinion 2012). Att
besoka kulturella platser och lara sig mera av var egen kultur och historia ar ocksa faktorer
som lockar manniskor till landsbygden, dessutom vill man utforska en annan livsstil och

uppleva ett annat utbud an det som erbjuds i stdderna (Epion 2012).

Att fa vara i lugn och ro och uppleva naturliga och orérda platser med fa andra turister hor
aven till landsbygdsturismens styrkor. Man vill samla krafter och kanske gora sa lite som
moijligt (Epinion 2012). Att vara med familjen och vanner och uppleva saker tillsammans
skapar dven minnen och ar latt att idka i landsbygdens lugn (Epion 2012). Det finns dven

ypperliga mojligheter att utdva sitt intresse for sport och fa tillgang till produkter och



tjanster av hog kvalitet. Gastronomiska upplevelser och tillgang pa narproducerad mat ar

dven faktorer som i allt storre grad lockar turister till landsbygden (Epion 2012).

2.4. Majligheter och hot

2.4.1. Méjligheter

Turismen pa landsbygden ar en global trend, och man kan se tillvaxt av antal besdkare och
utveckling av utbudet (Epinion 2012). Féretagen pa landsbygden arbetar hela tiden med att
forfina och utveckla produkten sa att moderna turisters behov och énskemal uppfylls
(Epinion 2012). Mdéjligheterna ar manga inom landsbygdsturismen, det ar ett relativt ungt
begrepp och det finns dnnu manga verksamheter och delomraden som kan utvecklas.
Samarbete med andra féretag och kommunen ger ofta maéjligheter for foretagen att erbjuda

mangsidig verksamhet for sina bestkare (Epinion 2012).

Till landsbygdsturismens styrkor hor kultur, natur, lokalitet, miljovanlighet och traditionellt
jordbruk. Storsta delen av besdékarna kommer fortfarande fran Finland, men har finns det
mojlighet inom marknadsforingen att aven locka utlandska turister till landsbygden.
Marknadsforing ar dyrt men i dagens lage kan man na stora mangder manniskor via sociala
medier for sma kostnader. Det krdaver samarbete och kombinerande av resurser eftersom
det ofta inte racker med ett resmal for att locka utlandska turister till omradet (Pesonen

2014).

Naturen och kulturlandskap ar de viktigaste faktorerna som lockar manniskor till
landsbygden, vilket ger foretagen majlighet att arbeta kring dessa faktorer for att utveckla
sin verksamhet. | dagens samhalle uppskattas aven olika former av upplevelser istéallet for
materiella ting (Green tourism of Finland 2011). Speciellt upplevelser i naturen har visat sig

oka livskvaliteten och balansera det vardagliga livet. Desto tyngre och kravande vardag desto



starkare upplevelse vill man uppleva for att glomma allt for en stund(Green tourism off
inland 2011). En upplevelse &r for stunden intensiv, annorlunda och stanger ut allt annat, en
upplevelse skapar minnen (Green tourism of Finland 2011). Inom landsbygdsturismen kan
upplevelserna vara till exempel naturvandringar, ridturer, kanotturer, jakt eller fiske. Inom
detta omrade finns annu rum for utveckling dar man kan ta exempel av andra lander dar

denna typ av resande redan expanderat.

Inhemsk mat ar ett viktigt fokusomrade inom turismen pa landsbygden. Det finns en stor
efterfragan kring saval mat som aktiviteter, till exempel matfestivaler och marknader. P3
landsbygden kan det dessutom knytas tatt ihop med produktionen, foradlingen och andra
lokala aktiviteter vilket gor det extra intressant (Epinion 2012). Framtidens landsbygdsturist
har en hogre dygnskonsumtion d@n den nuvarande, och efterfragan pa livsmedel, mat pa
lokala restauranger och caféer och lokalt producerade matprodukter som kan brukas under

semestern eller tas med hem kommer att 6ka (Epinion 2012).

2.4.2. Hot

En hotbild for landsbygdsturismen ar 6kad konkurrens och hogre férvantningar bland
kunderna, eftersom folk i dagens ldge reser mycket och har manga erfarenheter att jamfora
med. Turisternas krav pa kvalitet, service och tillganglighet 6kar (Jordbruksverket 2013). For
foretagaren betyder det bland annat att han maste nas via telefon och mail, ocksa fran
flygplatsen och jarnvagsstationen, han maste vara tillganglig dygnet runt om det behévs och

erbjuda den bésta servicen for att uppfylla kundens krav (Jordbruksverket 2013).

Utmaningar for foretagarna inom turismen pa landsbygden ar att locka daven utlandska
besokare, det finns en tendens att landsbygdsturisterna ar pa semester i sitt eget land. Har
borde man 6ka medvetenheten om maéjligheterna inom landsbygdsturism i grannlander med

erfarenheter fran den inhemska marknaden (Epinion 2012).



| dagens lage har landsbygdsturismen en bild av att vara en ideell semesterform for
barnfamiljer och dldre manniskor, har har foretagarna en utmaning att vidga sitt utbud aven

for andra aldersgrupper och turister med andra intressen (Epinion 2012).

| och med att konkurrensen inom turismen okar, och det blir lattare for folk att ta sig till olika
platser i varlden, kan det vara svart for foretagare att fa folk att komma tillbaka till samma
semestermal (Epinion 2012). Kunderna jamfor andra former av turismprodukter som dven
standigt utvecklas. En risk dr att nya kunder som soker turistmal pa landsbygden for forsta
gangen sedan inte kommer tillbaka. Kunderna dr mindre lojala eftersom det finns sa manga
olika potentiella platser att besdka (Epinion 2012). Har har foretagarna en utmaning att
standigt utveckla sin verksamhet och erbjuda nya aktiviteter och produkter for att locka

samma besokare flera ganger.

2.5. Ekoturism

Hallbar utveckling och miljovetande éar allt vanligare i dagens samhalle, befolkningen ar
medveten om sin egen konsumtion och ekologiska fotavtryck. Aven inom turismen méarks
miljdmedvetandet och folk valjer att i storre grad turista inom det egna landet bade pa
grund av ekologiska och ekonomiska skél. Diskussionen om hallbar utveckling har 6kat
intresset for naturen, vilket gynnar landsbygden och intresset for naturturism. Turisterna
efterfragar mera miljovanliga foretag och olika naturvarden har fatt forstaelse och acceptans

(Forstudie landsbygdsturism 2008).

Ekologiska, narproducerade produkter och livsmedel har fatt storre efterfragan och manga
vill veta varifran deras produkter kommer och hur de tillverkas. Lokala producenter och lokal
tillverkning ar nagot som folk uppskattar, det ar hallbart och miljévanligt och blir pa sa vis

utmarkta turistmal for besokare (Forstudie landsbygdsturism 2008).



3. Planeringen

3.1. Malmgard

Malmgard ar en herrgard i Lovisa
langs med Forsby a. Herrgarden har

sitt ursprung redan fran 1600-talet.

(Gardberg 2014). Allt sedan dess har
garden varit i slakten Creutz agor.
Den nuvarande huvudbyggnaden som
syns pa bilden (bild 2) i tegel byggdes
1882-1885, byggnaden ar tva

Bild: 2. Karaktdrsbyggnaden. Foto. Karin Wikstrém 2012 vaningar hég och byggd enligt

nyrenessansstil (Gardberg 2014 ).

Slottsbyggnaden forenas med en park i Engelsk landskapsstil. Norr om huvudbyggnaden
ligger en ekonomigard med byggnader framst fran senare delen av 1800-talet (Gardberg

2014).

Idag ar Malmgard specialiserad pa ekologiskt jordbruk och foradling av ekoprodukter.
Ekologisk produktion stravar efter en sa hog sjalvforsorjningsgrad som majligt (Markensten,
Karlsson, Wallander 2013). Pa Malmgard produceras till exempel all energi fran egen
vattenkraft (Gardberg 2014). Inom vaxtodlingen sker produktionen utan kemiska
vaxtskyddsmedel och mineralgédsel. Grodorna odlas efter varandra i lamplig foljd for att

motverka ogras och skadegorare.



Bild: 3. Den gamla ladugérden i Malmgdrd. Foto: Karin Wikstrém 2012

3.1.1. Turistverksamhet pa Malmgard

Pa garden driver man idag dven turism, 6lproduktion och skogsbruk (Creutz 2014). Det
ordnas bl.a. guidade rundturer i slottet med omgivande park, dessutom finns det pa garden
en egen butik, café och pub dar besékarna kan smaka och kdpa av gardens egna produkter.
Hogsasongen for bestkare pa garden dr under sommarmanaderna april till september, men
verksamheten, till exempel gardsbutiken ar dppen dven under vintermanaderna (Creutz

2014).

| gardsbutiken som ar beldgen i den gamla ladugarden i samband med bryggeriet séljer man
olika produkter som alla ar tillverkade enligt ekologiska principer pa garden, bland annat
mjol, grotflingor, mysli och brod. Forutom spannmalsprodukter séljs dessutom saft, sylter,

rypsolja, drycker fran bryggeriet och andra produkter fran andra lokala foretag

(Gardberg 2014).
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| den 6ver 100 - ariga ladugarden finns forutom butiken och bryggeriet dven en pub med
plats for 60 besokare, dar besékarna far njuta av smakprover fran bryggeriets egna drycker.
Aven hir har man satsat pa ekologiska |6sningar, och all energi som anvands fér
uppvarmning och produktion kommer fran gardens egna vattenverk (Gardberg 2014). Pa
omradet tar man emot turister i grupper, dar man far vdlja om man tar hela paketet med

slottsvandring eller enbart bekanta sig med bryggeriet och dess produkter (Gardberg 2014).

3.2. Planeringsprocessen

Planeringen och ritningar av garden gjordes under vintern 2012-2013. Planeringen

utformades pa basen av kundens 6nskemal.

| augusti 2012 besokte jag garden och traffade bestallaren, da bildade jag mig en
uppfattning om vad som kunde goras pa basis av bestdllarens 6nskemal. Nuldges
diskuterades och vilka problem som finns. Det kom fram att nuldget ar ganska trakigt och
omradet anvands fraimst som parkeringsplats. Pa omradet behovs en ny vag for transport
av varor och en skild vag for gangtrafik for besdkarna. Bestallaren dnskade dven att
omradet runt butiken avgransas med vegetation, garna en klippt hack och att det planeras
in mera sittplatser for besokarna. Omradet utanfor puben maste ocksa goras trivsammare
med hjalp av vegetation, till bestallarens 6nskemal hérde bland annat gammaldags,

doftande buskrosor.

Syftet med planeringen ar att fa en trivsammare utomhusmiljoé for besdkarna, och dven
effektivare |6sningar for transporten eftersom det i dagens lage anvands samma vag for
bade besokare och transport av varor. Det kom fram under motet att de viktigaste delarna
av planeringen ar ingangen till butiken samt ingangen till puben. Dar har man som avsikt
att skapa sittplatser for besokarna samt anlagga en terrass utanfor puben. Terrassen fanns
redan inritad pa grundkartan. Syftet ar att skapa mera avgransade omraden med hjalp av

vegetation for att 6ka trivsamheten bland besdkarna. Jag tog aven bilder av omradet och

11



fick kopior av grundkartan. Efter detta besok utformades en situationsplan med tva

detaljritningar.

3.3. Nuldget, planeringsomradet

Omradet som
planeras ar omradet
kring
ekonomibyggnaden
pa norra sidan av
sjalva
karaktarsbyggnaden.
Omradet ar utritat

med vitt pa bild 4,

Morskomvagen

och omfattar den
nordostliga och
sydostliga delen av
utomhusmiljon runt
den gamla

ladugarden som idag

anvands som bl.a.

olbryggeri och
Bild 4. Planeringsomrddet med vitt. Paikkatietoikkuna/Karin Wikstrém 2014.
gardsbutik.

Omradet som planeras dr omringat av aker, det ar platt med sma hojdskillnader. Bakom
byggnaden som planeras finns tva stdrre ekonomibyggnader, som anvands inom jordbruket.

Sodra delen av omradet ar soligt storre delen av dagen.
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Bild: 5 Omrddet utanfér puben Foto: Karin Wikstrém Bild: 6 Personalingdngen. Foton: Karin Wikstrém 2012

| dagens lage anvands det planerade omradet fraimst som parkeringsplats och bestar av en
stor sandplan. Runt sjdlva byggnaden gar en vag som anvands for transport av varor samt
inom jordbruket. Vagen leder till Mérskomvagen som ar utmarkt pa bild 5. Pa omradet finns

som bast inte mycket vegetation, forutom ett par bjorkar.

For att omradet skall kunna anvandas effektivare och sékrare borde vagen flyttas och en
storre parkering anlaggas. | dagens lage anvands samma vdag som omringar huset bade for
transport samt som gangvag for besdkarna. Antalet besokare har 6kat inom de senaste aren
och det behovs en storre parkering med rum for 20 bilar och en buss. Den nya vagen borde
vara 5-6 meter bred for att uppfylla behoven av transport inom jordbruket. Dessutom borde
det finnas en vag som framst ar menad for gangtrafik men som ocksa kan anvandas for
transport av varor till byggnaden. Det blir sédkrare for besokarna eftersom det nu kan vara

farligt att rora sig pa omradet da transport av varor sker pa samma vag som gangtrafiken.
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3.4. Planeringens delomraden

| foljande kapitel beskrivs nuldget och kundens dnskemal presenteras noggrannare med

hjalp av bild 7 som &r indelad i 6 delar och beskriver de olika delomradena i planeringen.
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Bild. 7. Planeringens delomrdaden. Karin Wikstrém 2013

1. Den gamla parkeringsplatsen som inte fungerar enligt dagens behov. Besoksantalen
har 6kat och det behdvs en storre parkeringsplats, och en skild vag for transport. |
den nya planen skall parkeringen forstoras och vagen forflyttas sa den inte stor

gangtrafiken pa omradet.
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Ingang till byggnaden for varuleveranser, en separat gangvag behdvs narmare
byggnaden, en vdag som inte anvdnds som transport i huvudsak. | nuldget ar det farligt

for besokare da bade gangtrafik och transport av varor sker pa samma vag.

Omradet kring ingangen till gardsbutiken, i nuldget bestar omradet av en stor
sandplan. Kundens dnskemal var en trivsammare inramad miljé som avgransar
besdkarna fran resten av verksamheten pa omradet. Omradet anvands aven for

gardsmarknader ett par ganger om aret.

Ingang for transport av varor. Denna ingang ar endast i anvdandning av personalen
och for transport av varor. | nulaget ar omradet viltvuxet av gras och annan lag
vegetation samt en bjork. | dnskemalen fanns att omradet stadas upp, mojligtvis

nagon vegetation som skyddar sikten till bakgarden.

Omradet kring ingangen till puben. Pa omradet skall det byggas en storre terrass dar
det &r meningen att besdkarna kan njuta av foretagets egna produkter. | nuldget
bestdr omradet av en sandplan. Aven hir var 6nskemélet att omradet gors
trivsammare med skyddande vegetation. Omradet ar pa sydsidan och har mycket

solljus under hela dagen.

Personalingang. Denna del av byggnaden ar ndarmast karaktarsbyggnaden, i andan
finns en ingdng som anvands endast av personalen. Som bast finns dar ingen
vegetation men i 6nskemalen fanns att dven detta omrade stddas upp och inramas

med planteringar.



4. Resultat

4.1. Planeringsidén

Utgdende fran faltbesdket och kundens 6nskemal har en situationsplan med tva
detaljritningar tagits fram. De tva viktigaste delarna ar omradet utanfor butiken och omradet
utanfor puben, dessa omraden beskrivs noggrannare i detaljritningarna 1 och 2. De tva
omradena har olika karaktar och meningen ar att de skall skapa trivsamhet och nyfikenhet
bland besdkarna. Omradena beskrivs narmare i féljande kapitel ( bild 9 och 10 ). Tema for

planeringen ar trivsamhet och anvandningen av gamla, traditionella vaxter.

Eftersom omradet i dagens lage ar 6ppet skall de tva delomradena avgransas med
vegetation for att 6ka trivsamheten och avgransa omradet fran den omgivande vagen med

transport.

| situationsplanen (bild 8) beskrivs dispositionen av garden. Parkeringen ar forstorad och
vagen for transport ar forflyttad langre bort fran byggnaden. Pa omradet finns nu en
gangvag for besdkarna med vilken de kan ta sig fran butiken till puben och tvartom, utan att
behova anvanda sig av vagen for biltrafik. En terrass utanfor puben och flera sittplatser bade
vid puben och butiken finns nu pa planen. Alla ingangar till byggnaden har hallits 6ppna

eftersom de alla ar i anvandning inom verksamheten i byggnaden.

Fast i huset finns ingen vegetation, huset omringas av en tva meter bred grusgang, eftersom
det pa vintern kan falla sno fran taket. P4 omradet mellan vdagen och byggnader finns klippt
grasmatta planerat, medan omradet mellan de tva bilvdgarna ar mera naturenligt med vild

vaxtlighet.
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Bild. 8 Situationsplan. Karin Wikstrém 2013
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4.2. Vaxtval

| valet av vaxter i planeringen har jag koncentrerat mig pa traditionella, gammaldags vaxter
som trivs i finska forhallanden. Jag har huvudsakligen anvant vaxter som var vanliga under
1800-talet, men som @nnu idag anvands i moderna tradgardar. Bland kundens 6nskemal
fanns bland annat en rosengard med gammaldags doftande rosor, som aven finns
planterade i den Ovriga parken kring karaktarsbyggnaden. Kunden 6nskade dven lattskotta
vaxter, som klarar sig ar efter ar, darfor har jag dven anvant mig mycket av mangariga

perenner.

| foljande kapitel tar jag upp en del av vaxterna som anvants i planeringen indelad i tva

huvudgrupper; Rosor och perenner.

4.2.1. Gammaldags buskrosor

Pa omradet runt puben, har jag fraimst planerat rosor. Omradet ar illustrerat i detaljritning 1
(Bild 9). Omradet lampar sig bra for rosor eftersom det ligger pa sédra sidan av byggnaden
och ar varmt och skyddat med mycket solljus. Pa omradet finns en terrass dar besdkare skall
kunna njuta av bryggeriets egna drycker. Det var i kundens 6nskemal med valdoftande
buskrosor och det passar bra kring terrassen, de bjuder pa bade doft och skonhet samtidigt
som de avgransar omradet fran trafik och andra storningar. For att fa mera struktur och
omvaxling i planteringarna har jag aven planerat in sockertoppsgranar och humle i planen. |
rabatterna skall dven I6kvaxter planteras for att fa omradet att blomma sa tidigt som mojligt,

eftersom sdsongen borjar redan i april.
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Jag har anvant mig av gammaldags buskrosor, de ar lattskotta, krdaver inte samma beskarning
och tackning till vintern som ddelrosorna, och dessutom vaxer de sig stérre och har ofta
starkt doftande blommor. Jag har anvant mig av olika sorter med olika blomningstider for att
bestkarna skall kunna njuta av blomningen under hela sommaren. Blomningstiden for
rosorna stracker sig nu fran juni till slutet av augusti. Till féljande beskriver jag med hjalp av

planeringen av omradet utanfoér puben (Bild 9) rosorna som anvénts i planeringen.

Midsommarros Rosa pimpinellifolia "Plena’

Midsommarrosen hor till vara mest traditionella buskrosor, namnet kommer fran
blomningstiden som i sédra Finland ar kring midsommaren (Alanko 1999). Busken har
halvdubbla starkt doftande blommor. Den &r lattskott, frisk och vaxer snabbt och kraftigt,
dessutom ar den inte kravande vad géller vaxtplatsen. Vid femars alder ar busken ungefar
en meter bred och lika hég. Blomningen varar ungefar 2 veckor i juni (Taimikko, Ruhanen

2014).

Jungfruros Rosa x Alba "Maidens blush”

Jungfrurosen hor till de dldsta rosorna som dnnu idag odlas i europeiska tradgardar (Haynes
2014), de blir ungefar 1,5-2 meter héga buskar med ljusréd, tat blomning (Alanko 1999).
Blomningstiden ar i mitten av juli och racker tva till tre veckor, med kraftigt doftande rosa,

dubbla blommor. Busken ar hardig och tal bra olika vaxtforhallanden

(Heikkisen Kukkatarha 2014).
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Appelros Rosa rubiginosa-gruppen

Rubiginosarosen ar en kraftig rosenbuske som var mycket omtyckta av aldre tiders
tradgardsagare. Rosen bildar en hog och kraftig buske som blommar i juni-juli, med ljusréd

riklig blomning. Bladen &r doftande, och efter sommaren bildas réda nypon (Plants for a

future 2014).

Nejlikros Rosa F.J. Grootendorst

Nejlikrosen ar en buskros med lang blomningstid fran juli till september. Blommorna ar morkroda
och dubbla och paminner om nejlikan. Busken blir ungefar 1,20 meter hég och lika bred

(Vihertalovarpula 2014).

Persisk gulros Rosa foetida persiana

Persisk gulros ar en kand traditionell ros med gula, dubbla blommor. Blomningstiden ar i juli-
augusti med riklig blomning. Busken ar ungefar 1,3 meter hég och bred och behéver skyddas

under vintern (vihertalovarpula 2014).
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Bild. 9. Illustrationsplan éver omrddet utanfér puben. Karin Wikstrém

4.2.2. Traditionella perenner

Perenner har jag anvant i planeringen pa norddéstra sidan, omradet utanfor butiken. |
foljande kapitel tar jag upp nagra exempel pa perenner som anvants i samband med

vedartade vaxter i planeringen av omradet. Omradet presenteras i bild 10, en

illustrationsplan éver omradet. Aven héar har jag anvdnt mig av gammaldags traditionella och

hardiga sorter. Malet ar att perennerna skall blomma under hela sommaren sa jag har

anvant mig av olika sorter med olika blomningstider.
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Hostflox Phlox paniculata

Hostfloxen hor till vara populdraste perenner, och finns idag i ndstan varje finsk tradgard.
Den kommer ursprungligen fran Nordamerika men den ursprungliga sorten ar idag ovanlig
inom odlingen, men kan forekomma i dldre tradgardar, da under namnet “Syrenflox™ (Alanko
1998). Hostfloxen ar lite lagre dn syrenfloxen, ungefar 40-100 cm hog, och blommar i juli —
september, den ar en upprattvdaxande perenn (Forsblom 2005) med blommor i fargerna vit,

rod, ljusrod, lila eller bla (Alanko 1998).

Stormhatt Aconitum napellus

Stormhatten ar en gammal ldke- och prydnadsvaxt som hor till vara dldsta tradgardsvaxter
och har odlats hos oss dnda sedan 1600-talet (Alanko 1998). Till slakten hor ca 100 sorter av
vilka 12 vaxer naturenligt i Europa (Alanko 1998). Perennen blir ungefar 80-150 cm hég och

blommar i juli till augusti, bast trivs den i halvskugga (Alanko 1998).

Vit Fanrikshjarta Dicentra formosa ‘Alba’

Dicentra slaktens perenner ar kdnda och populdra perenner. Speciellt den storre sorten
brustet hjarta ar vanlig hos oss och har odlats redan pa 1800-talet i herrgardsparker (Alanko
1998). Den mindre sorten Fanrikshjarta har pa senare tid blivit popular och finns idag i de
flesta finska tradgardar (Alanko 1998). Den trivs bast i halvskugga och blir ungefar 30-40 cm

hog, med vita eller réda blommor som blommar i juli till augusti (Alanko 1998).
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Spadfunkia Hosta sieboldii ‘albo marginata®

Funkian ar ett brett slakte med ungefar 40 olika sorter, framst med ursprung fran Japan men
vissa sorter vaxer dven i Kina och Korea (Alanko 1998). Funkian hor till vara mest anvanda
blad- och skuggperenner. Fore andra varldskriget anvande man ofta funkior som kantvaxter
och planterade dem i langa rader, i dagens lage planterar man dom ofta i mindre grupper
tillsammans med andra vaxter. Speciellt bra trivs de tillsammans med rododendron i skugga
eller halvskugga (Alanko 1998). Spadfunkian som jag har anvant i planeringen har grona blad

med gula eller vita bladkanter (Alanko 1998).

Akleja Aquilegia vulgaris

Akleja ar en gammal perenn, som foérst anvandes som medicinvaxt men senare dven som
prydnadsvaxt. Redan under mitten av 1600-talet odlade Elias Tillandz vaxten i den
akademiska tradgarden i Abo (Alanko 1998). Vaxten blir ungefar 40-80 cm hoég och trivs bast
i halvskugga. Blommorna ar traditionellt moérkblaa men idag forekommer det dven vita, roda

och morklila blommor. Vaxten blommar i juni och juli (Alanko 1998).
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5. Diskussion

Bestéllaren av arbetet, Johan Creutz 6nskade en forbattringsplan som skulle géra omradet
kring deras bryggeri mera trivsamt och anvandbart for besdkarna. Omradet ar i flitig
anvandning inom turismen och bestar idag fraimst av en stor sandplan. | bestallarens
onskemal fanns mera sittplatser och att de olika delomradena avgransas med hjalp av
vegetation. Konkret 6nskades att planen skulle innehalla enkla forbattringsforslag som inte

kraver mycket skotsel. Bestallaren ville ocksa att omradet skall se trevligt och lockande ut for

24



besdkarna och fa ett samband mellan bryggeriet och sjalva karaktarsbyggnaden med

omringande park.

Malet med arbetet blev da att géra en forbattringsplan som stéder turismen, gor omradet
mera trivsamt och anvandbart. Meningen var att vistelsen for besdkarna skall géras annu

trevligare med hjalp av vegetation och relativt enkla medel.

| arbetets teoretiska del tar jag upp amnet landsbygdsturism. Jag valde amnet for att battre
komma in i vad turism pa landsbygden innebar och vilka forvantningar besékarna kan ténkas
ha. Jag fick dven en battre inblick i vilken typ av manniskor som besdker denna typ av
turistmal och vad de ar intresserade av att uppleva. Det ar ett intressant @mne och jag visste
inte innan jag borjade med arbetet hur brett koncept det verkligen ar. Speciellt i Sverige och
Tyskland verkar det vara en val utvecklad verksamhet och popular form av turism. Jag 6nskar
att jag hade hittat mera information om hur vaxtlighet kan knytas ihop med turism och

trivsamhet, det hade gett en battre inblick i syftet av mitt arbete.

Sjalva planeringsomradet var ganska utmanande, eftersom det ar mycket i anvandning inom
olika verksamheter. | byggnaden drivs en gardsbutik, 6lbryggeri och en pub. Det betyder att
man i planeringen maste ta i beaktande bade transport av varor till byggnaden och
gangtrafik bland besékarna. Omradet behdvde dven mera sittplatser for besékarna och en
storre parkeringsplats. Bakom sjalva bryggeriet finns tva hallar som anvands inom
jordbruket, det betyder att vagen runt byggnaden ar i flitig anvandning av stora fordon. |
motet med kunden kom det ocksa fram att antalet besdkare och trafiken pa omradet
troligtvis kommer att 6ka, sa i planeringen maste jag ta i beaktande att man ocksa i

fortsattningen maste kunna rora sig pa omradet med stora fordon.

Planeringsomradet ar ocksa ganska stort och det ar svart att géra en enhetlig plan som skulle
omfatta hela omradet, darfor har jag valt att visa hela omradet i en situationsritning med
skalan 1:500 och tva detaljplaner med skalan 1:50 som beskriver noggrannare omradena
kring butiken och puben och véaxtligheten som planteras dar.

25



Véaxtligheten pa omradet blev till stor del traditionella gammaldags buskar och perenner. |
kundens 6nskemal fanns gammaldags doftande buskrosor, sa jag valde att fortsatta med det
temat dven i resten av planeringen. | omradet utanfor puben finns mest rosor, eftersom det
ar ett soligt omrade, och for att fa mera variation finns dar dven ett par barrvaxter och
dppeltrad. For att forlanga blomningstiden finns det som forslag att plantera in I6kvaxter i

rabatterna och under dppeltraden.

Pa omradet utanfor butiken, som ar nordostligt har jag daremot anvant mig mest av
perenner och ett par barrvaxter och buskar for att fa hojd och fargskillnader. Dessutom finns
det ett par mindre prydnadstrad. Aven hir har jag forsdkt anvanda mig av olika
blomningstider och vaxter med vackra hostfarger, eftersom hogsdasongen pa Malmgard

stracker sig fran april till oktober borde omradet se fint ut under hela denna tidsperiod.

Malet som var att fa en trivsammare och effektivare anvandning av omradet, tycker jag att
naddes. Gangvagen placerades langs med husvaggen vilket gor det sdkrare och lattare for
besdkarna att ta sig fram pa omradet. Dessutom har en ny parkering och en ny vag for

transport tagits fram vilket effektiverar anvandningen av omradet.

Med hjalp av vaxtlighet och sten-anlaggningar skapas trivsamhet och ett mera parkliknande
omrade. Jag ar sjalv intresserad av gammaldags, traditionella vaxter och det var ett
intressant dmne att satta sig in i. | efterhand borde jag kanske i valet av vaxter, med tanke pa
skotseln, valt farre sorter perenner och sorter som snabbare tacker ett omrade vilket
underlattar skotseln. Klippt grasmatta kraver dven ganska mycket skotsel, men jag har inte
anvant mig av stora omraden grasmatta i planeringen, och jag tyckte att det anda behoévdes

for att skapa en parkliknande miljo.
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Jag hoppas att mitt examensarbete kan vara till nytta fér Malmgard och stoder deras
verksamhet. Aven om hela planen inte kan férverkligas i sin helhet hoppas jag att de far

inspiration och idéer for vaxtval och disposition av planen.
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