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Tulevaisuuden museoiden toivotaan toimivan yhdessa ihmisten ja erilaisten yhteisdjen
kanssa. Digitaalisen kehityksen my6ta museoiden kulttuuriperinnén vaalimiseen ja
valittamiseen yleisodlle on tullut tarjolle uusia valineita, joiden kautta voidaan luoda
merkittdvaa lisdarvoa seka museoille etta asiakkaille. Tassa opinnaytetydssa selvitetaan
sosiaalisen median luomia mahdollisuuksia kotiseutumuseon toiminnan ja nakyvyyden
lisaamiseksi. Opinnaytetydhon on valittu tdman hetken suosituimmat sosiaalisen median
kanavat, Instagram ja Facebook, yleisdsuhteen saavuttamiseksi.

Opinnaytetyon tilaajana on Lapua-Seura ry, joka omistaa ja yllapitaa kotiseutumuseo
Rankimaen Lapualla. Opinnaytetyon tarkoituksena on ymmartaa paikallisen museon
nakokulmasta sosiaalisen median mahdollisuudet seka olla I&asna sielld missa asiakkaatkin
ovat. Tydn ensimmaisena tavoitteena on kehittdd Rankimaen talomuseoiden ja esineiden
historian tunnettavuutta paikallisesti ja matkailun nakdkulmasta sosiaalisen median avulla.
Toisena tavoitteena on teoreettisesti kuvata kotiseutumuseoiden toimintaymparistoa ja
asiakaskayttaytymista. Kolmantena tavoitteena on empiirisen kehittamistyon avulla esittaa
hyddynnettavaksi tietoa sosiaalisesta mediasta tiedon valittajana, verkoston luojana seka
asiakaskokemuksen lujittajana.

Teoreettisen viitekehyksen avulla saadaan kattava kuva, miten kasityksemme kotiseudun
piirista on laajentunut verkkoon seka sosiaalisista yhteisopalveluista on tullut jo pysyva osa
arkea. Digitalisaatio on muuttanut kuluttajakayttaytymista samalla lisaten vaatimuksia
palveluntuottajilta omaksua uusia menetelmia seka toimintatapoja verkossa.

Tutkimuksellisten kehittamistulosten perusteella voidaan paatella, etta segmentoinnin
avulla voidaan tarkastella kohderyhmien reaktioita ja |I0ytaa siten uusia potentiaalisia
asiakasryhmia. Sosiaalisen median avulla voidaan tavoittaa suuriakin ihmisjoukkoja, mutta
erityisesti tulee kiinnittdaa huomiota emotionaalisesti kiinnostavaan sisallontuotantoon.
Tapaustutkimuksessa saatuja tuloksia voidaan kayttaa apuna uuden
markkinointistrategian luomisessa tai kun halutaan kartoittaa eri
markkinointimahdollisuuksia tulevaisuudessa.
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In the future, museums aim to collaborate with people and different communities. New
methods for preserving and conveying the cultural heritage of museums have been
created through digital development to give significant added value to both museums and
customers. This thesis explores the opportunities provided by social media to increase the
awareness and visibility of a local museum. To improve the museum’s relationship with the
audience, the currently most popular social media channels, Instagram and Facebook,
were selected.

The thesis was commissioned by Lapua-Seura ry, which owns and maintains the
Rankimaki regional museum in Lapua. The main aim of the thesis is to understand the
opportunities of social media from the perspective of the Local Museum. The first aim is to
use social media to increase the awareness of the history of the Local Museum locally and
from the perspective of tourism. The second objective is to theoretically describe the
changes in the environment and customer behavior of local museums. The third objective
is to use an empirical development work to present information about social media as a
channel of information, as a creator of networks, and as a factor strengthening customer
experience.

The theoretical framework provides a view of how our understanding of the home region
has expanded online and how social media have already become a permanent part of
everyday life. Digitalization has changed consumer behavior while putting demands on
service providers to adopt new ways of working online.

Based on the research-based development results, it can be concluded that segmentation
can be used to study the reactions of target groups and, consequently, to find new
potential customer groups. Particular attention should be paid to emotionally interesting
content production. Conclusion of development research can be used to help create an
innovative marketing strategy or when trying to identify different marketing opportunities in
the future.

' Keywords: digitalization, local museum, home region, social media, cultural heritage.
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1 JOHDANTO

1.1 Kotiseutu keskeisena kasitteena

Kotiseutu herattda mielikuvan tutusta, pysyvasta ja turvallisesta seudusta. Kotiseutuun liit-
tyva arvomaailma nousee paikallisista ominaispiirteista ja sosiaalisista verkostoista, suku-
polvien osaamisesta, tyosta ja taloudellisesta panostuksesta. Taman monipuolisen aineet-
toman ja aineellisen perinndn haluaisimme jattaa seuraaville polville kasvualustaksi (Suo-
men kotiseutuliitto, i.a.-a). Kun maailma digitalisoituu ja paivittdinen toimintaymparistomme
on laajentunut verkkoon, Riukulehto ja Haasio (2020, s. 7) toteavat, ettd olemme nopeasti
alkaneet liittaa kotoisuuden tunteen myods verkon digitaalisiin ymparistoihin. Nopea vilkaisu
sosiaaliseen mediaan osoittaa, kuinka kotiseutuhenki ja kotiseuturakkaus ovat nousseet
esiin ihmisten jakaessa valokuvia omaa kotia ymparoivasta kotiseudusta. Kotiseuturak-
kaus valittyy tanaan eteenpain aivan yhta lailla niin kotiseutututkimuksen ja paikallismuse-

oiden kautta kuin kotiseutuselfien muodossa.

Perinteinen kotiseututyd ennen digiaikakautta nayttaytyi paikallismuseoiden kautta, jotka
ovat kulttuuriperinnén seka kotiseututydn ilmentymia. Vihrealehto (i.a.) kirjoittaa, etta pai-
kallismuseot ovat peraisin paikallisten ihmisten aktiivisuudesta seka kiinnostuksesta yhtei-
sen kulttuurin ja -ympariston sailyttamisen eteen. Kulttuuriperintd ympardi meita kaikkialla,
niin asutuissa taajamissa kuin luonnonymparistdissa. Se on tarinoita, elamantapoja, tai-
detta ja muistomerkkeja, kaikkea, jota naemme ja josta tunnistamme itsemme. Kulttuuripe-
rintd edustaa aina tietoisia valintoja, mitka sailytamme ja mitka jatamme ulkopuolelle. Kult-
tuuri ei ole pysyvaa vaan jatkuvasti uusiutuva prosessi, johon sisaltyy eri aikojen arvoja

seka tapoja ja niiden valittamista eteenpain (mt.).

Opinnaytetyoni ideointi Iahti liikkeelle Lapualla sijaitsevan Rankimaen talomuseon mil-
j66ssa (kuval). Rankimaen esineisto johdattelee talonpoikaisajan tydntaytteisen elamanta-
van seka ihmisten kokemien haasteiden maailmaan, joihin vastattiin kekseliaisyydella ja
periksiantamattomuudella. Talomuseon ilmapiiri heratti kiinnostukseni nykyisen kotiseu-
tuni, Lapuan seudun varikkaaseen historiaan seka arvokkaaseen kotiseututyohon, joka on

vapaaehtoisvoimin yllapidettavaa toimintaa. Lapualaisille Rankimaki on sellaisenaan tuttu



paikka, mutta talomuseon seka esineiston historia on jaamassa vieraaksi ja tuntematto-

maksi paikallisille asukkaille museon aktiivisesta toiminnasta huolimatta.

) J_..

Kuva 1. Rankimaen talomuseon tuvassa (Vahamaki, 2020).

Opinnaytetyon viitekehys muodostuu kotiseutumuseoiden tulevaisuuden tehtavakuvasta,
jossa merkittdvassa osassa ovat digitaalinen toimintaymparistd seka sosiaaliset ja yhtei-
solliset tavoitteet. Opinnaytetydssa kaytan Suomen museoliiton strategia 2018—-2023-Mu-
seo maarittyy uudelleen seka sen sisaltamia digitalisaation painopisteitd ammattimaisesti
hoidetuille museoille. Opinnaytetyon tilaaja Lapua-Seura ry. edustaa vapaaehtoisvoimin
yllapidettya paikallismuseota, mutta en nae ristiriitaa digitalisaation nakokulmasta katsot-
tuna museoiden mahdollisuuksien ja tavoitteiden valilla, koska arkinen toimintaymparis-
tdmme on enenevissa maarin siirtynyt verkkoon. Museo maarittyy uudelleen -strategian
yhtena tarkeimpana keinona pidetaan digitaalisten palveluiden lapimurtoa kulttuuriperin-
non vaalimisessa seka valittamisessa. Palveluiden tarjoaminen eri kanavien kautta luo
merkittavaa lisaarvoa niin museoille kuin asiakkaille. (Suomen museoliitto, i.a,-a.). Opetus-
ja kulttuuriministerid on laatimassa talla hetkella ensimmaista kulttuuriperintostrategiaa,

jossa kulttuuriperintd on voimavara tulevaisuuden kestavien ratkaisujen laatimisessa
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yhteiskunnan kaikilla osa-alueilla (OKM, i.a.). Strategiassa kehitystyon vaikuttavimpia teki-
joita on muuttuva toimintaymparistomme, jossa digitalisaation kehitys on entistda enemman
keskidssa samalla luoden mahdollisuuksia seka vaatimuksia tuottaa uudenlaisia palveluja

ja toimintamalleja.

Opinnaytetyoni rakentuu syventavasta teoriaosuudesta seka kvalitatiivisesta tapaustutki-
muksesta. Teoriaosuudessa tullaan kasittelemaan kotiseudun merkitys perinteisena koke-
muksena seka digitaalisena ilmentymismuotona verkossa. Tarkastelen kotiseututydon mer-
kitysta seka tavoitteita historian kautta selventaen digitaalisen representaation merkityksen
seka virtuaalisen kotiseutukokemuksen tilana verkkoymparistdssa. Onko kyseessa muutos
vai pikemmin kotiseudun laajeneminen verkkoon? Opinnaytetydn empiirinen osuus muo-
dostuu tapaustutkimuksesta, joka on luonteeltaan laadullinen, pyrkien ymmartamaan, mi-
ten kotiseutumuseo voi hydédyntaa sosiaalista mediaa asiakkaiden tavoittamiseksi. Laadul-
lista tutkimusotetta tdydennetaan maarallisella analyysilla, joka saadaan Meta Business

Suite -ohjelman avulla.

1.2 Tilaaja ja tavoitteet

Taman opinnaytetyon tilaaja on Lapuan alueen kotiseutuyhdistys Lapua-Seura Ry, joka on
perustettu 1936. Yhdistyksen kotiseututy6ta nakyvimmin edustaa samana vuonna seuran
perustama Rankimaen talomuseo Lapuan Liuhtarissa. Talola (2020) kertoo, ettd seuran
paaasialliseksi tehtavaksi on muodostunut museon yllapito seka huolehtia talomuseoiden
sisaltamista laajoista esinekokoelmista, jotka ovat yhdistyksen toimesta on koottu ja talle-
tettu. Seuran tavoitteena on alusta lahtien ollut tydskennella paikalliskulttuurin ja ymparis-
ton vaalijana, jonka toiminta on keskittynyt perinnetydhon ja paikallishistoriaan. Muita seu-
ran nakyvimpia tehtavia on toimia paikallislehti Lapuan Sanomia julkaisevan Lapua-Saa-
tion valtuutuskuntana. Seura myds jarjestaa vuosittain yhdessa Lapuan kaupungin kanssa
Lapuan paivat, joita juhlitaan Lapuan taistelun 1808 muistojuhlana. Lapua-Seura Ry on

voittoa tavoittelematon yhdistys ja siihen voi liittya kuka tahansa.

Rankimaen talomuseossa, kuten monissa muissakin pienissa kotiseutumuseoissa, kokoel-
mat ja esineet ovat kuuluneet lahialueilla asuville ihmisille. Jalkisukupolvet ovat ottaneet

vastuun museotoiminnasta ja tiedon siirtamisesta seuraaville sukupolville. Laine-Zamojska
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(2020, s. 60) kirjoittaa, etta kotiseutumuseoiden kokoelmilla on oma merkityksensa koti-
seudun kasitteen muodostamisessa vaikkakin merkittavimmat kokoelmat on siirretty eri-
koismuseoiden kokoelmiin. Hanen mukaansa esineistoa kaytetaan reflektoimaan mennei-
syytta ja nykyisyytta seka herattamaan keskustelua siita, miten ennen elettiin seka mitka
arvot ja asiat olivat tarkeita. Talla tavalla luodaan kavijalle mahdollisuus nahda itsensa

osana suurempaa ajan jatkumoa.

Kotiseututydn ja kotiseutumuseoiden tehtavat tulevat parhaiten esille paikallisen historian
lahipalveluna, jotka voivat tarjota elamyksia, yhteisollisyytta seka tietoa. Ne ovat erinomai-
sia oppimisymparistdja, kulttuurimatkailukohteita, paikallisen historian asiantuntijoita seka
vapaaehtoistyon ja osallistumisen areenoja. Valtakunnallisessa Museoliiton strategiassa
tuodaan esille tulevaisuuden museoiden tehtavissa erityisesti sosiaaliset ja yhteisélliset ta-
voitteet (Suomen museoliitto, i.a.-b). Museoiden halutaan tarjoavan ihmisille osallistumis-
mahdollisuuksia vuorovaikutteisella toimintamallilla. Myos tassa digitaalisuus on avannut

uusia tapoja ymmartaa kulttuuriperintda, osallistua ja kokea osallisuutta

Opinnaytetyon tarkoituksena on ymmartaa paikallisen museon nakokulmasta sosiaalisen
median mahdollisuudet. Tyon ensimmaisena tavoitteena on kehittda Rankimaen talomuse-
oiden ja esineiden historian tunnettavuutta paikallisesti ja matkailun nakdkulmasta sosiaali-
sen median avulla. Tata tavoitetta toteutetaan tuomalla esille kotiseutuun ja kulttuurimaise-
maan liittyvia tarinoita osallistamalla tunnettuja lapualaisia henkiloita tarinoilla, valokuvilla
ja videoilla, jotka julkaistaan Instagramissa. Samalla tallentuu kotiseutuun liittyvaa tietoa
omasta kulttuuriymparistosta. Toisena tavoitteena on teoreettisesti kuvata kotiseutumuse-
oiden toimintaymparistda ja asiakaskayttaytymista. Kolmantena tavoitteena on empiirisen
kehittamisprosessin avulla esittaa hyddynnettavaksi tietoa sosiaalisesta mediasta tiedon

valittajana, verkoston luojana seka asiakaskokemuksen lujittajana.

1.3 Tutkimuksellisen kehittamisen aineisto ja menetelmat

Opinnaytety6hon on valittu laadullinen tapaustutkimus tutkimusmenetelmaksi. Kyseessa
olevaa tutkimusstrategiaa kayttaen tutkimusta suunniteltaessa ensimmaiseksi kysy-
mykseksi tutkijalle muodostuu: minka kokoinen tutkimusaineisto tarvitaan? Vilkan (2021, s.

121) mukaan laadullisella menetelmalla aineiston kokoa ei saatele maara vaan sen laatu.
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Tavoitteena on, etta aineisto toimii apuvalineena ilmion ymmartamisessa ja teoreettisesti
mielekkaan tulkinnan muodostamisessa. Tutkimuksessa ei ole tavoitteena yleistettavyys
kuten maarallisessa tutkimuksessa, vaan pyrimme selittamaan ilmion ymmarrettavasti.
Tutkimusaineiston riittavyytta mitataan saturaation, kylladntymispisteen, avulla. Saturaati-
olla tarkoitetaan, etta lisaaineisto tutkimuksessa ei tuo tutkimusongelman kannalta mitaan
uutta tietoa. Kyllaantymispisteen maarittaminen edellyttaa, etta jo tutkimussuunnitelmaa
tehdessa tutkimusongelma on maaritelty tasmallisesti; missa asioissa ja milla tavalla ai-

neisto kuvaa ja selittaa tutkittavaa ilmiota.

Tapaustutkimusstrategiaa kayttaen voidaan syvallisesti huomioida tutkimukseen liittyva
konteksti, kuten olosuhteet, taustat yms. Saaranen-Kauppinen & Puusniekka (2006) kirjoit-
tavat, etta vaikkakin on kyseessa yksiloitavissa oleva tapaus, voidaan arvioinnissa pohtia
ja kayttaa tuloksia myos laajemmassa mittakaavassa: Mita kyseinen tapaus voisi opettaa
vastaaville kohteille? Miten saatuja tuloksia voitaisiin soveltaa muualla? Tapauksen huolel-
linen tutkiminen tarjoaa tietoa, vaikka ei voi esittaa yleistyksia sen pohjalta. Tasta syysta
tulosten merkitys ja oikeellisuus vaatii perusteellisen kuvauksen esittdmisen tutkimuksen

aineistosta ja sen analyysista.

Eskola ja Suoranta (2000, s. 18) mukaan laadullisessa tutkimuksessa keskitytaan usein
varsin pieneen maaraan tapauksia. Taman opinnaytetyon tutkimuksellisessa kehittamis-
tyossa kaytetaan harkinnanvaraista otantaa, jolloin on kysymys tutkijan kyvysta sijoittaa
tutkimuskohde yhteiskunnallisiin yhteyksiinsa ja antaa siita historiallisesti tarkka kuvaus.
Nain ollen tutkimukselle rakentuu vahvat teoreettiset perustukset, jotka ohjaavat aineiston

hankintaa.
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2 KOTISEUTU, MUSEOT JA ASIAKKAAT DIGITAALISESSA TOIMIN-
TAYMPARISTOSSA

2.1 Kotiseututydon murros

Kotiseututyodn juuret ovat hyvin patriarkaaliset ja tyo keskittyi aina 1900-luvun puolivaliin
asti vahvistamaan kansallista kulttuuriperintda (Suomen kotiseutuliitto, i.a.-b). Kotiseutu-
tydsta oltiin innostuneita ja toiminta oli vilkasta, joka nakyi lukuisina julkaisuna, esineke-
ruuna, paikallismuseotydna, luonnonsuojeluna, perinnetiedon keruuna ja kotiseutujuhlina.
Valirauhansopimus vuonna 1944 lopetti useita isdanmaallisia jarjestdja ja synnyttaen tar-
peen epapoliittiselle kotiseutujarjestolle. Kun lopulta Suomen Kotiseutuliitto perustettiin
vuonna 1949, sen paaasialliseksi tehtavaksi muodostui kotiseututoiminnan yhtenaistami-

nen.

Vilkuna (2021) kirjoittaa uuden kotiseututydn kukoistusajan luoneen valtavan maaran koti-
seutuyhdistyksia ja -museoita lahes joka pitajaan Alkujaan tyd muodostui paaasiassa esi-
nekokoelmien keraamiselld, jotka olivat niin pienia kuin isojakin eli rakennuksia. Mutta ajan
kuluessa ymmarrettiin, ettd on aivan yhta tarkeaa tallentaa esineisiin ja historiaan liittyvat
tarinat ja muistot. Museot alkoivat muuttua yhteisékeskeisiksi, joka ilmeni toiminnan laajen-
tuessa monenlaisissa tapahtumissa. Riukulehdon (2020, s. 12) mukaan uudessa kotiseu-
tututkimuksessa painotetaan erilaisuutta, vuorovaikutusta, likkuvaa elamanpiiria seka ko-

kemuksellisuutta, jotka vilisevat kasitteita hybridi, globaali ja mobiili.

2.2 Kehittamiskohde

Rankimaen talomuseoalue sijaitsee Lapuan keskustassa Liuhtarissa. Talola (2021) kertoo
museoalueen (kuva 2) rakennetun varta vasten 1800-luvun talonpoikaisajan pihapiiriksi
eika sen perustana ole yksittaista rakennus- tai esinekokoelmaa. Museopihapiiri sisaltaa

toistakymmenta rakennusta, mm. tuvan, aittoja, navetan, tuulimyllyn jne.
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Kuva 2. Rankimaen talomuseon pihapiiri (Vahamaki, 2020).

Rakennukset on siirretty 1950—60-luvuilla eri puolilta Lapuaa, missa ne ovat palvelleet al-
kuperaisessa kayttotarkoituksessaan. Ajallisesti vanhin rakennus on 1700-luvulta peraisin
oleva sepan paja. Valtaosa museon esineistda on keratty edustamaan 1800-luvun lopun

talonpoikaisasumista ennen maatalouden koneellistumista. Museoalueella ei ole varsinai-

sesti asuttu koskaan.

Rankimaen talomuseo on sellaisenaan lapualaisille tuttu paikka ja kesa-heinakuun ajan
avoinna oleva suosittu matkailukohde (Talola, 2020). Kotiseutumuseon vieraskirjaan kay
kirjoittamassa nimensa kesa- heinakuun aukioloaikana n. 750 kavijaa. Arvioitu kokonaiska-
vijamaara on suurempi, koska ulkoalueelle on vapaapaasy ympari vuoden. Kotiseutumu-
seon pihapiirissa kesaisin jarjestetaan suosituiksi tulleet perinneleikit, joihin osallistuu n. 90
lasta paivittain seka 20 palkattua nuorta ohjaajaa kahden viikon ajan. Ensimmaiset perin-
neleikit leikittiin vuonna 2000 ja ovat olleet aina maksuttomat osallistujille. Tapahtumasta
on muodostunut tarkea osa seuran ja museon toimintaa, jolla vaikutetaan kulttuuriperinnon

vaalimiseen.
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Talomuseokokonaisuuteen kuuluu lisdksi Lapuan Alajoella sijaitseva Hietalan kytotupa,
joka on hyvin suosittu retkeily- ja kulttuurimatkailukohde niin paikallisten ihmisten kuin mat-

kailijoiden kesken.

Kuva 3. Hietalan jokitupa Alajoella (Vahamaki, 2020).

Kytotupa, jokitupa, kummaksi paikkaa halutaankin kutsua, sijaitsee 16 km paassa Lapuan
keskustasta Alajoen peltolakeudella. Lakeus on merkittava kulttuurimaisema, levittaytyen
yhtenaisena 11 000 hehtaarin viljelysalueena jatkuen Kauhavan puolelle. Alajoen lakeuk-
sien lapi virtaa Lapuanjoki, joka on ollut tarkea kulkuvayla 1800-luvulle. Viljelysmaat ovat

edelleen elinkeino paikallisille maanviljelijéille.

2.3 Kotiseutu verkkoymparistossa

Riukulehto (2019, s. 120) kirjoittaa, ovatko reaalimaailmassa seka verkossa tapahtuvat ko-
tiseutukokemukset samankaltaisia? Kun alypuhelimien verkkoyhteys kuuluu jo ihmisten ar-
kipaivaan, voidaan ajatella alylaitteiden tulleen osaksi myos kotiseutua. Niilla tavoitetaan
verkon ymparisto, joka muistuttaa monin tavoin perinteisia ymparistoja. Verkkoon on siten
syntynyt paikkoja, jotka ovat alkaneet tuntua tutuilta ja omilta. Kun pohdimme kotiseutuko-

kemuksen mahdollisuutta verkossa, silloin virtuaalisuus toteutuu digitaalisilla alustoilla,
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joihin liitymme elektronisten laitteiden avulla. Alustat eivat ole pelkastaan jakamisen koke-

musta vaan itse kokeminen tapahtuu digitaalisessa ymparistossa.

Kasitteena kotiseutua voidaan avata kokemuksellisena ilmidna, joka sisaltaa tilallisen tul-
kinnan, ajan kokemuksellisen hahmottamisen seka subjektiivisen kotoisuuden tunteen
(Riukulehto, 2020, s. 13). Ymmarramme siten kotiseudun mielessamme paikoiksi, maise-
miksi ja tapahtumiksi. Kotiseutu edustaa meille henkilokohtaisia kokemuksia, joista tar-
keimmat ovat koti, elaman kdannekohdat ja ihmissuhteet. Kun kokemuksia kertyy enem-
man, kotiseudusta muodostuu yha syvemmin oma kotiseutu. Kronologiset tapahtumat ja-
sentavat elettya aikaa, jota emme muuten voi hallita seka tilaa, joka on rajaton ymparil-
ldmme oleva avaruus. Paikkaa ja tapahtumaa emme voi vieda, vaan mukana kulkevat

omat tulkinnat, muistot.

Sana kotiseutu kuulostaa maantieteelliselta sijainnilta, mutta ratkaiseva merkitys on sanan
maariteosassa koti, koska kotiseudun merkitys on kotoisuuden kokemuksessa (Riuku-
lehto, 2020, s. 17-18). Tasta syysta seutu, pitdd ymmartaa valjemmin, ja seutu voikin olla
monipaikkainen tai paikasta riippumaton. Kotiseudun muodostumisessa kotoisuuden mer-
kitys on maaraava, mutta kodin kasite asuntona ei ole kuitenkaan valttamaton. Kodin
tunne useimmiten syntyy ihmissuhteista, yhteis66n kuulumisesta, sosiaalisesta yhtey-
desta, perinteista sekad muista aineettomista tekijoista. Kotoisuuden tunne kasvaa toistojen
myota, kun likumme ja koemme useita tapahtumia samassa ymparistossa. Toiston syn-
nyttama tuttuus luo turvallisuuden tunteen. Tasta syysta aineettomat, kulttuuriset ja sosiaa-
liset tekijat maaraavat kotiseutukasitysta ja kuitenkin ollen paikasta riippumattomia. Kun
paivittainen toimintaymparistormme on laajentunut verkkoon, olemme nopeasti alkaneet liit-

taa kotoisuuden tunteen myos virtuaalisiin ymparistoihin.

Verkkoymparistosta on muodostunut kotoisuuden osa-alue ja useimmille meista se on jo
yksi koti (Riukulehto ja Haasio, 2020, s .7). Se on tyd- ja vapaa-ajan ymparisto, jossa ta-
paamme muita ihmisia ja vihdymme. Digitaalisen verkkoympariston myoéta maailma muut-
tuu ymparillamme yha mutkikkaammaksi, likkuvammaksi, globaalimmaksi ja samalla pie-
nemmaksi. Jotta sailyttaisimme toimintakykymme nopeatempoisessa maailmankuvassa,

tavoittelemme asioiden helppoutta ja sujuvuutta, joiden parissa tunnemme olevamme kuin
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kotonaan. Koska arkiset toiminnat ovat siirtyneet enenevissa maarin verkkoon, kasityk-

semme kotiseudun piirista on laajentunut.

Yleensa verkon palveluja ei kayteta sattumanvaraisesti, vaan ihminen omaksuu rajatun
maaran valitsemiaan ohjelmia ja yhteyksia ja nilden mahdollistamia toimintatapoja (Riuku-
lehto, 2020, s. 33). Kayttajalle muodostuu nettiin oma henkilokohtainen virtuaalinen koti-
seutu, joka sisaltaa tuttuja paikkoja, yhteisoja ja suosikkipalveluja. Virtuaalinen kotiseutu
laajenee, kun valitsemme uusia palveluja ja samalla luopuen jostain muusta, seka joitakin

osia voi menettaa itsesta rippumattomista syista, kuten reaalimaailmassakin.

2.4 Kuluttajien saavuttaminen yhteisopalveluissa

Sosiaalisista yhteisdpalveluista on tullut jo pysyva osa ihmisten arkea. Suomen tilastokes-
kuksen teettaman vaeston tieto- ja viestintatekniikan kaytto -tutkimuksen mukaan, 18—69-
vuotiaista suomalaisista 82 prosenttia kaytti internettia useasti paivassa (taulukko 1) (Tilas-
tokeskus, 2020a). Tutkimuksesta kay myos ilmi, etta yleisimmin internettia kaytetaan mat-
kapuhelimella (80%) seka kannettavalla tietokoneella (66%). Internetin kayton yleisyys
kasvoi vanhimmissa ikaryhmissa seitseman prosenttia, joka selittyy silla, etta siella on
viela kasvuvaraa. Yleisimmin internettia kaytetadan viestintdan, medioiden seuraamiseen,
ostoksien ja asioiden hoitamiseen. Naiden lisaksi yhteisdpalvelujen seuraamisesta on

muodostunut yksi yleisimmista internetin kayttotarkoituksista.

Taulukko 1. Internetin kayttod ja kayttdtarkoitusten yleisyys 2020, %-osuus vaestdsta. (So-
veltaen Tilastokeskus, 2020a).

lkaryhmat | Kayttanyt internettia % Kayttaa internet- | Yhteisopalvelujen
tia useita kertoja | seuraaminen %
paivassa %

16-24 100 98 92
25-34 100 97 92
35-44 99 97 86
45-54 99 96 80
55-64 97 83 60
65-74 88 62 46

75-89 51 30 16
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Edella mainitun tutkimuksen mukaan, suosituin yhteisopalvelu oli Facebook, jota seurasi

58 prosenttia 16—89-vuotiaista kayttajista. Nuorten parissa Whats-up ja Instagram olivat

suosituimpia ja niiden suosio jatkaa kasvamista kaikissa ikaryhmissa, kun taas iakkaam-

mat kayttivat mieluiten Facebook ohjelmaa (taulukko 2).

Taulukko 2. Seuratut yhteisdpalvelut 2020, %-osuus vaeston ikaryhmissa. (Vaeston tieto-

ja viestintatekniikan kaytto, 2020b).

16- 25- 35- 45- 55- 65- 75- Mie- | Nai- | Kaikki

24 34 44 54 64 74 89 het set
Facebook | 67 81 76 66 52 42 13 53 63 58
Whats-up | 78 72 58 56 44 27 6 46 53 50
Instagram | 80 65 50 40 24 12 2 33 45 39
Snapchat | 74 26 5 6 2 0 0 13 16 14
Twitter 27 20 18 14 10 4 1 16 11 13
Linkedin | 8 25 21 20 10 3 1 15 11 13
TikTok 34 9 3 2 1 0 0 5 8 6
Jodel 25 13 2 0 0 0 0 4 7 5
Suomi24 | 4 3 3 3 4 3 1 4 3 3
Jokumuu | 12 10 6 5 2 2 1 5 6 6

Kuluttajien toimintamallien muuttuessa, vaatii myos palveluntuottajilta kyvykkyytta omak-

sua uusia menetelmia seka toimintatapoja markkinoida palvelujaan, kun kuluttajat etsivat

informaatiota palveluista sosiaalisista verkostoista (Pyyhtia, 2017, s. 16—17). Uusien kana-

vien seka paatelaitteiden suuri kirjo tekevat nakyvyydesta haastavaa. On ensiarvoisen tar-

keaa tietaa, miten tavoitteet voidaan soveltaa verkkomediassa. Digitaalisia kanavia ja nii-

den painoarvoa ei voi sivuuttaa, vaan on varmistettava organisaation nakyvyys verkkopal-

veluissa, vaikka varsinaista liiketoimintaa verkossa ei olisikaan.

Sen lisaksi, etta ymmartaa verkkomedia- ja kulutuskayttaytymista, on tarkeaa ymmartaa

lisaksi eri kanavien roolit ja vaikutus suhteessa toisiinsa. Mitka kanavat toimivat kiinnostuk-

sen herattajina ja mitka jakavat informaatiota tehokkaasti. Monikanavaisen kuluttajakayt-

taytymisen selvittaminen ei ole helppoa, mutta mittaamalla omaa menestymista, voi oppia
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eri kanavien tehoista. Oman toiminnan kannalta on tarkeinta ymmartaa, koska, miten ja

mihin kanaviin on panostettava saavuttaakseen kohderyhmansa.

Virtanen (2020, s. 12) viittaa sosiaalisen markkinoinnin tarkoittavan kaikkea sita tekemista,
jolla organisaatio tuo itsedan sen eri kanavissa esille, suoraa tai epasuoraa kerrontaa tuot-
teistaan, palveluistaan ja tavoitteistaan. Sosiaalisen median kanaviin liitytdan maksutta ja

julkaisut ovat maksuttomia, mutta some on niin taynna sisaltda, etta julkaisujen levidaminen

on erittain harvinaista ilman tarkoin suunniteltua ja maksettua mainontaa.

2.5 Sosiaalisen median ominaisuudet

Sosiaalinen media on nopea muuttumaan, se on toisaalta epavarma ymparistona seka
vaatii jatkuvaa tehokasta panostusta yllapitajalta. Muutosvauhti voi aiheuttaa myds eraan-
laista vauhtisokeutta, jolloin keskittyminen ydintehtaviin voi jaada vahalle huomiolle. Kun
pohdimme, miten voimme hyddyntaa sosiaalista mediaa parhaiten, on tarkeaa ensin maa-

ritelld sen ominaisuudet ja vahvuudet.

Paakkonen (2017, s. 23) kirjoittaa, etta sosiaalinen myynti ja some nahdaan viela erillisina
saarekkeina, ja tasta ajatuksesta olisi syyta luopua. Sosiaalinen myynti on ensisijaisesti

luottamuksen ja suhteen rakentamista, verkoston ja vaikutuspiirin kasvattamista, oman tie-
totaidon seka asiantuntijuuden jakamista seka brandin vahvistamista. Somemarkkinointi ei
ole ainoastaan mainontaa, vaan kaikkea nakyvyyteen liittyvaa. Yritykset, yhteisot yms. ker-

tovat tuotteistaan ja palveluistaan joko suoraan tai epasuoraan.

Sosiaaliselle medialle ei ole yksiselitteista ja vakiintunutta luokittelutapaa. Kiezman (2011,
s. 8) jakaa sosiaalisen median ominaisuudet seitsemaan luokkaan (kuvio 1): identiteetti,
lasnaolo, suhteet, maine, ryhmat, vuorovaikutus ja jakaminen, joita voidaan kayttaa vertaa-
maan seka kuvaamaan kayttajien ja organisaatioiden toimintoja mediassa. Lohkojen osa-
alueita tutkimalla voimme paatella kayttajien kokemuksia seka niiden vaikutusta organi-
saation tavoiteltuun mediatoimintaan, kun pohdimme mika sosiaalisen median alusta pal-
velee organisaation tarvetta parhaiten. Osa-alueet eivat sulje pois toisiaan eika niiden

kaikkien ole tarpeen Ioytya samalta alustalta.
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Kuvio 1. Sosiaalisen median ominaisuudet. (Kiezman ym. 2011, s.3).

Kiezman ym. (2011, s. 3-7) maarittavat Facebookin tarkeimmaksi osa-alueeksi suhteet ja
siihen liittyen identiteetin, lasnaolon, maineen, vuorovaikutuksen seka jakamisen. Edella
mainitun ominaisuusluokituksen avulla voidaan maarittaa Instagram-alustan tarkeimmaksi

osa-alueeksi jakamisen ja siihen liittyen lasnaolon, identiteetin seka maineen.

Appel ym. (2019, s. 79) kirjoittavat, ettd sosiaalista mediaa voidaan lahestya kahdesta eri
nakokulmasta, jotka ovat ohjelmistopohjainen digitaaliteknologia seka digitaalinen ympa-
risto, jossa voidaan jakaa ja vastaanottaa digitaalista sisaltoa ja tietoa jonkin online-ver-
koston kautta. Kayttaytyminen Venermon (i.a.) mukaan eri sosiaalisen median alustoilla
muuttuu, koska ohjelmistot lisaavat jatkuvasti uusia ominaisuuksia ja algoritmit kehittyvat.
Sosiaalisen median sisallontuotannossa videoiden osuudesta on tullut dominoiva trendi,
koska videon avulla voidaan kertoa asia huomattavasti lyhyemmassa ajassa seka kiinnos-
tavammin kuin tekstimuodossa. Nopea tapa viestia on tarkea kayttajien selaillessa julkai-
suja ripeaan tahtiin. Toinen tapa erottua massasta on laadukkaasti tuotettua visuaalista si-

saltoa, tarkkaan kohdennetulle kohderyhmalle.
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Lehikoinen (i.a.) kirjoittaa julkaisujen aidon suodattamattoman sisallon edelleen tarkeim-
maksi ja vetovoimaisimmaksi tekijaksi. Korkealaatuiset valokuvat seka videot seka autent-
tinen mediasisaltd vetoavat yleis6on parhaiten. Yhteisollisyys ja vastuullisuus tukevat ar-
voja, joihin kuluttajat haluavat samaistua. Koska sosiaaliseen mediaan julkaistaan suunna-
ton maara sisaltoa jatkuvasti, erottautuminen on vaikeampaa kuin koskaan. Sisallén suun-
nittelu, autenttinen yhteisollisyys seka laadukas visuaalisuus ovat kuitenkin pysyvia teki-

joita, joiden avulla saavutetaan tavoitteita sosiaalisessa mediassa.

Tapa, jolla sosiaalisen median kanavaa kaytetaan, on suurelta osin kyseessa olevan alus-
tan ohjaamaa. Kuvat ja videot korvaavat jo suurelta osin tekstia, jotka ovat mm. Instagram
-ohjelman viestintatapa. Sosiaalisen median vaikutusta Appel ym. (2020, s. 2) mukaan
Trusov (2009) Stephen ja Galak (2012) ovat osoittaneet, ettd nyt tapahtuva vuorovaikutus
sosiaalisessa mediassa, tykkaykset ja keskustelut, voivat vaikuttaa myonteisesti myohem-
min tapahtuviin markkinointituloksiin. Koska sosiaalinen media on laajalti kaytdssa, on siita
tullut olennainen osa lahes mita tahansa — sisaltda, tietoa, kayttaytymista, ihmisia, organi-
saatioita ja instituutioista, jotka voivat olla olemassa verkottuneina digitaalisessa ymparis-

tOssa ja jossa vuorovaikutuksella on erittain suuri rooli.
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3 EMPIIRISEN AINEISTOKERUUN SUUNNITELMA JA TOTEUTUS

Tassa luvussa tutustutaan Rankimaentarina-kampanjaan ja toteutuksen keskeisiin tekijoi-
hin. Alaluvussa esitelldan laadullinen tapaustutkimus tutkimusstrategiana seka perustel-
laan sen kayttoa kehittamistydssa. Alaluvuissa kasittellaan lisédksi kampanjaa tapaustutki-
muksena, jossa tapausta tulkitaan teoriaa taydentavana maarallisena tutkimuksena. Alalu-
vut kasittelevat myds tutkimusaineiston jasentamisesta segmentointiin keskittyen seka ta-
paustutkimuksen vaatimalla tavalla kuvataan tutkimukseen liittyvat tekijat tutkittavasta ilmi-

osta.

Opinnaytetyon tutkimusongelman ohjaavaksi kysymykseksi asetettiin: miten voimme ker-
toa paikallisesta historiasta uudella, mielenkiintoisella tavalla seka herattaa mahdollisesti
kiinnostusta kotiseututydhdon? Tutkimuskysymys asettaa ensin ratkaistavaksi, lahdemmekd
likkeelle menetelmista vai ilmidsta? Aihetta pohtiessani muodostui selkea ajatus tarkas-
tella tutkimusongelmaa maailman digitalisoitumisen nakdkulmasta, joka siten kuvaa empii-
risen ilmion tutkimista. Eskola ja Suoranta (2000, s.14—15) mukaan tassa tapauksessa ko-

rostuu kohdeilmidn kasitteellinen merkitys, joka vaatii laadullisia menetelmia tydkaluiksi.

3.1 Rankimaentarina-kampanja

AJAN JALKI KULTTUURIPERINTO ON TARINA

Kuva 4. Rankimaentarina-kampanjan tunnuskuva.

Rankimaen talomuseossa, kuten monissa muissakin pienissa kotiseutumuseoissa, kokoel-
mat ja esineet ovat kuuluneet lahialueilla asuville ihmisille. Jalkisukupolvet ovat ottaneet
vastuun museotoiminnasta ja tiedon siirtamisesta seuraaville sukupolville. Laine-Zamojs-

kan (2020, s. 60) mukaan kotiseutumuseoiden kokoelmilla on oma merkityksensa
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kotiseudun kasitteen muodostamisessa vaikkakin merkittavimmat kokoelmat on siirretty
erikoismuseoiden kokoelmiin. Esineistoa kaytetaan reflektoimaan menneisyytta ja nykyi-
syytta seka herattamaan keskustelua siita, miten ennen elettiin seka mitka arvot ja asiat
olivat tarkeita. Talla tavalla luodaan kavijalle mahdollisuus nahda itsensa osana suurem-

paa ajan jatkumoa

Vapaaehtoisvoimin yllapidettavan Rankimaen talomuseon mahdollisuudet laajempaan to-
teutukseen verkossa ilman institutionaalista yhteisty6ta on taloudellisesti mahdotonta,
koska korkeatasoinen esineiston tutkiminen ja digitointi vaativat ammatillisen patevyyden
seka on aikaa vievaa. Tasta syysta opinnaytetydssa toteutettu Rankimaentarina-kampanja
on suunniteltu popularisoiden viihteelliseksi eika niinkaan yksityiskohtaista tietoa valitta-
vaksi, opetusmateriaaliksi tahtaavaksi tyoksi. Rankimaentarina on toteutettu itsenaiseksi

teokseksi, jonka voi kokea vain verkossa.

Rankimaentarina-kampanja suunniteltiin sosiaalisessa mediassa julkaistavaksi, kayttaen
Instagram-sovellusta alustana, koska tavoitteena on esittaa ensisijaisesti visuaalisena,
nayttelyn kaltaisena, museon esineistda ja niihin liittyvia tarinoita. Alustana Instagram on
talla hetkella erittain suosittu erityisesti sen helppokayttdisyyden ansioista. Lisaksi harras-
telijakuvaajien keskuudessa kotiseutua identifioivat kulttuurimaisemat ovat erittain suosit-
tuja valokuvauskohteita. Kuvia julkaistaan ahkerasti Instagramissa, jossa tilien seuraajia
on tuhansista kymmeniin tuhansiin. Kulttuurimaisemakuvat ovat hyvin suosittuja myos kan-
sainvalisesti ja kuvia jaetaan eteenpain ns. hubeissa, jotka keraavat tietyn teeman alle eri

valokuvaajien ottamia kuvia.

Suunniteltaessa Rankimaentarina -kampanjaa toimeksiantajan kanssa, painopiste oli pai-
kallisten henkildiden osallistamisessa ja siten paikallisuuden korostaminen. Tavoitteena oli
toteuttaa digitaalinen nayttely kotiseudusta nykyihmisten kertomina tarinoina, sisallyttaen
yhteyden kotiseutumuseon kokoelmiin. Tarinat olisivat toissijaista tietoa, mutta toimeksian-
tajan mielesta hyvin arvokasta tietoa (Talola, 2020). My6ds Laine-Zamojskan (2020, s. 74)
kirjoittaa kotiseutumuseoiden erityiseksi merkitykseksi sekundaarisen kontekstin, jolla tar-
koitetaan kiinnostavaa toissijaista tietoa, joka ei liity suoraan esilla olevaan esineeseen.

Talla tarkoitetaan esimerkiksi jonkun henkildon muistoja vastaavista esineista.
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Valitettavasti esteeksi alkuperaisen suunnitelman toteutukselle muodostui vallitseva Covid-
19-pandemia. Pandemian rajoituksista johtuen, jouduimme toteuttamaan kampanjan valo-
kuvaamalla videoinnin sijaan seka kirjoittamaan tarinat Iahteisiin perustuen. Tarinoihin on
sisallytetty tarkoituksenmukaisesti lieva emotionaalinen vivahde, joka olisi tarinoissa kuul-
tanut huomattavasti enemman henkildiden omakohtaisina kertomuksina. Emotionaalinen
merkitys on tarkea kotiseutukokemuksen ja merkityksellisyyden muodostumisessa seka
nayttaytyy sosiaalisessa mediassa kayttajien reagoinnin taustalla, joita kasitelldan analy-

sointi luvussa.

3.2 Kvalitatiivinen lahestymistapa tapaustutkimukseen

Laadullinen tutkimus muodostuu useista erilaisista lahestymis- ja analyysitavoista. Juhilan
(i.a.) mukaan vaikka maalaisjarjella tiedamme jonkin asian tai kdytannon olevan itsestaan
selvasti tietynlainen, on laadullisen tutkimuksen kannalta oleellista etaantya tutkijana
tuosta ajattelutavasta. Nain ollen, kaiken tutun pitaisi nahda vierain silmin, jotain tehtavaa
palvelevana ja toimintana. Laadullisen tutkimuksen aineistona suositaan empiirisia aineis-
toja, jolla tarkoitetaan sita, ettd myods numeerisia aineistoja tulkitaan laadullisesti. Tutki-
muksessa aineistoa ei pyrita irrottamaan kontekstistaan, vaan ihmisen toimintaa tutkitaan
siella, missa se tapahtuu, havainnoiden luonnollisena aineistona, joka syntyy ilman tutkijan

vaikutusta.

Laineen ym. (2007, s. 9) mukaan tapaustutkimuksessa on kyse tutkimusstrategiasta, joka
voi sisaltaa useita menetelmia, jolla tutkimus toteutetaan. Vaikka strategian suunnittelu on
hyvinkin suoraviivainen, tutkimuksen tekeminen on iteratiivinen prosessi, jonka kuluessa

tyoskennellaan prosessimaisesti kehittaen vuoropuhelua teorian ja empirian valilla.

Tapaustutkimuksen keskeisia tyovaiheita ovat tutkimuskysymysten muotoileminen seka -
asetelman jasentaminen ja tapauksen maarittely (Eriksson & Koistinen, 2014, s. 30). Li-
saksi tapaustutkimuksessa huomioidaan teoreettinen nakdokulma ja kasitteet seka tutki-

muskysymysten ja aineiston vuoropuhelun logiikan selventaminen.

Tapaustutkimuksessa kohde on useimmiten tapahtumakulku tai ilmio, jolloin tutkitaan

pienta tapahtumajoukkoa tai vain yhta tiettya tapausta (Laine ym. 2007, s. 9-10).
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Tutkimukselle on ominaista pyrkia selvittamaan jotain, mika ei viela ole tiedossa ja vaatii
lisaselvitysta. Koska tapaustutkimuksessa tarkastellaan usein monimutkaisia ilmiéita, se
soveltuu hyvin vastaamaan kysymyksiin "miten” ja "miksi”. Tavoitteena on lisata siten ym-
marrysta tutkittavasta tapauksesta ja olosuhteista, joiden lopputuloksena tapauksesta tuli

sellainen kuin tuli.

Laineen ym. (2007, s. 26) mukaan, tutkijan kiinnostus jotain ilmiota tai tapausta kohtaan
voi toimia lahtokohtana tutkimukselle. Tapaustutkimus valittiin opinnaytetyon lahestymista-
vaksi, koska tutkimuskohteena on taman hetken elavassa elamassa tapahtuva ilmio. Erik-
son ja Koistinen (2014, s. 13) asettavat keskeisiksi kysymyksiksi mita-, miten- ja miksi. Ai-
heen valinnan jalkeen Malmsten (2007, s. 57) esittaa mietittavaksi erilaisia lahestymista-
poja ja tarkennettavaksi, mita tutkitaan. Lisaksi valttyakseen liian laajan aiheen valinnalta
ja kasittelylta, on tutkimuksessa rajattava mita tutkitaan. Tassa opinnaytetydssa tutkimus-
ongelmaa tarkastellaan maailman digitalisoitumisen nakokulmasta, koska digitaalisen mur-
roksen myota myos sosiaalisesta mediasta on tullut tarkea osa jokapaivaista elamaa laa-
jentaen toimintaymparisttamme verkkoon. Tapaustutkimuksessa tuodaan esille segmen-

toinnin avulla muuttuva kuluttajakayttaytyminen.

Tapaustutkimuksen lahtékohtana on tuottaa uutta tietoa erityisesti paikkaan ja aikaan sido-
tuista olosuhteista, ilmidista ja merkityksista (Laine, 2007, s. 112). Empirian ja teorian vali-
nen suhde muodostuu tapahtumien, ilmididen ja niita ymparoivan maailman valiselle suh-
teelle. Yleisen ja erityisen suhde maarittaa myos tapauksesta tehtavaa tutkimusta, jolloin

vuoropuhelu tapauksen erityispiirteiden ja yleisempien havaintojen valilla tulee nakyviin.

Tapaustutkimus on lahestymistavaltaan kontekstuaalinen, jolla tarkoitetaan, etta tutkitta-
vaa tapausta halutaan ymmartaa osana tiettya ymparistoa. Lisaksi tutkinnassa on valit-
tava, kuinka laajan kontekstin otetaan tutkimukseen mukaan. Eriksson ja Koistinen (2014,
s. 22—-16) kirjoittavat, etta konteksti voi muodostua monitasoisena, joka voidaan hahmottaa
Pettingrewn (1997) mukaan ulompaan ja sisempaan kontekstiin. Tassa opinnaytetydssa
ulompi konteksti muodostuu kotiseututyon historiallisesta taustasta seka kotiseutukoke-
muksen muuttuneesta ymparistosta, joka on reaalimaailmasta laajentunut digitaalisena

verkkoon. Sisempi konteksti viittaa taman hetken elavassa elamassa tapahtuvaan, jota
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opinnaytetydssa tutkitaan sosiaalisen median ilmiona. Ulompaa kontekstia voidaan myos

ajatella nayttamana, jossa tutkittava tapaus toteutuu.

Kehittamisty0ssa kerataan digitaalista analytiikkaa noudattaen mahdollisimman monipuoli-
nen ja kuvaava aineisto tutkittavasta tapauksesta (Laine ym., 2008, s. 10). Lisaksi tapaus-
tutkimuksen oikeellisuuden vahvistaminen vaatii esittamaan perusteellisen kuvauksen ai-
neistosta ja sen analyysista. Padmaarana tapausta tutkimalla on lisata ymmarrysta tutkitta-
vasta tapauksesta ja olosuhteista, pyrkien vastaamaan Staken (1995) asettamaan yhteen

tapaustutkimuksen tarkeimmista kysymyksista "mita voimme oppia tapauksesta?”

3.3 Digitaalinen analytiikka

Digitaalinen analytiikka kuvaa prosessia, jossa analysoidaan kvantitatiivisia ja kvalitatiivisia
tietoja, joita kerataan sovelluksista ja yhteisdpalveluista (Microsoft, i.a.). Prosessin avulla
saadaan kuva siita, mita kayttajat etsivat ja miten niita etsitdan seka miten kayttajakoke-
musta voidaan parantaa. Koska asiakaskokemukset ovat useimmiten monikanavaisia, di-
gitaalisella analytiikalla haetaan kokonaisnakemysta (Mertanen, 2017, s. 81). Dataa tar-
kastelemalla saamme tietoa siitd mita kavijat tekevat, kuinka he kayttaytyvat ja mihin rea-
goivat, jolloin tietoa voidaan kayttaa parannushypoteesin kehittamiseen. Dataa mitataan
laadullisesti, jolloin pyritdan vastaamaan kysymykseen "miksi’,mita kavijat etsivat ja mitka

ovat heidan tavoitteensa. (Gummerus & Frosmon, 2017, s. 160).

Eskola ja Suorannan (1998, s. 165—166) mukaan kvalitatiivisen aineiston maarallisen ana-
lyysin muodostamiseen kaytetaan aineiston jasennysta. Opinnaytetyon aineisto on keratty
julkaisusarjan tuottamasta datasta kampanjan aktiiviselta ajanjaksolta 6.5.-30.9.2020, joka
on kertynyt sosiaalisen median kanavista automaattisesti (clickstream). Keratty aineisto ja-
sentyy eri kategorioihin, jotka maaritetaan tassa opinnaytetydssa kavijatietojen perusteella.
Kvalitatiivisessa tutkimuksessa on hyodyllista maaritella tarkat analyysisaannot, joilla pa-
rannamme arvioituvuutta ja aineiston luettelointia. Tassa on tarkeaa myos huomioida, etta
vaikka kvalitatiivinen tutkimus on yksildllista, on hyodyllista antaa lukijalle tarkka kuvaus
tutkimuksen eri vaiheista, jolloin lukijalle annetaan mahdollisuus tehda omia johtopaatoksia
ja arviointeja (mt.). Tassa opinnaytetydssa kaytetdan Meta Business Suite -ohjelmaa tutki-

musaineiston kokoamiseen ja taulukointiin. Facebook ja Instagram kuuluvat samaan
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ohjelmistoperheeseen, jolloin saamme yhtaaikaisesti molempien ohjelmien kavijatiedot

analysoitavaksi.

Datan mittaamiseen vaikuttaa myds datan relevanttius, validius ja saatavuus. Datan rele-
vanttiudella tarkoitetaan, onko tieto merkityksellista ja tarkkaa seka mittaako data sita mita
sen on tarkoitettu mitattavan. Validius ja saatavuus ovat keskeisia tekijoitd varmistamaan,
etta tieto on kertynyt seurantajarjestelmasta oikein. (Pyyhtia, 2017, s. 28). Opinnayte-
tydssa kaytettavalla Meta Business Suite -ohjelmalla ndemme kavijatiedoista eriteltyna
ajanjakson, kattavuuden, julkaisuihin liittyvat reaktiot seka kohderyhmaan liittyvat demo-
grafiset tiedot. Tassa on hyva huomioida kvalitatiivisen tutkimuksen validiteetti. Meta Busi-
ness Suite -ohjelma ilmoittaa demografisten sijaintitietojen olevan suuntaa antavia tieto-
suojakaytannosta johtuen, kun henkilditéa on otannassa alle tuhat. Suuntaa antava maari-
telma on otettava huomioon tutkimusanalyysia laadittaessa, koska tutkimuksen relevanssi
edellyttaa, etta tutkimuksella on riittava yleinen ja kaytannon merkitys. Suuntaa antava

tieto on kuitenkin riittava tassa tutkimuksessa validiteettiin.

Kanavat ja mediat

Keskeinen analysointia maarittava osa-alue on se, mita kanavia yrityksella on kaytossaan
verkossa (Pyyhtia, 2017, s. 25-26). Kanavat jaetaan usein kolmeen paatasoon (kuvio 2),

jotka ovat omat, maksetut ja ansaitut mediat.

Ansaittu
media

Maksettu

media

Omat
mediakanavat

Kuvio 2. Mediakanavien kolme paatasoa.
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Omilla kanavilla viitataan organisaation omassa hallinnassa olevia mediakanavia, kuten

verkkosivut ja sosiaalisen median tilit, ja niihin tuotettuja sisaltoja. Ansaittua mediaa ovat
niin sanottujen fanien postaamat julkaisut ja kommentit seka organisaatioin sivustojen si-
salla tapahtuvat keskustelut. Liséksi on ymmarrettava mitka ovat eri kanavien roolit kulut-

tajien tarpeiden nakodkulmasta katsottuna.

Tietoisuuden rakentamiseen ovat hakukoneet ja suoramarkkinointi toimivia menetelmia,
mutta mielikuvien luomiseen vaikuttavat mainonnan eri variaatiot (Pyyhtia, 2017, s. 25—
26). Hakukoneet seka verkkosivut vastaavat kuluttajien tiedon saannin tarpeeseen palve-
luista, kun taas sosiaalisen median kanavat ovat tehokkaita suosittelun vaiheessa. Kana-
vien roolit vaihtelevat asiakkaisen tarpeiden mukaan. Siten on tarkeaa huomioida kanavien

rooli ja suhde toisiinsa seka asiakkaiden tarpeita ja median kulutusta.

3.3.1 Digitaalinen maturiteetti

Digitaalisella ja sosiaalisella maturiteetilla tarkoitetaan, miten kehittdmiskohde on hyédyn-
tanyt digitalisaation mahdollisuuksia omassa toiminnassaan (Paakkoénen, 2017, s. 45). Di-
gitaalinen sosiaalisuus ei rajoitu pelkastaan nakyvyyteen sosiaalisessa mediassa. Silla tar-
koitetaan myds yhteisén kokoamista, brandin luomista, sitouttamista, yhteisdlle relevant-
tien sisaltdjen tuottamista, vuorovaikutusta seka asiakasymmarryksen hahmottamista. Ma-

turiteettia voidaan esittaa viiden portaan avulla (Kuvio 3).



smmed  Taso 0

oEilasnaoloa missaan sosiaalisessa kanavassa

s Taso 1l

eSosiaalisen median profiileja 1-3 kpl, mutta eivat tavoitteellisessa ja aktiivisessa kdytdssa

— e PA

eSosiaalisen median kanavia kdytdssa, ja joissa vierailuja monta kertaa viikossa. Kanavia kdytetdaan
enemman tapahtumista tiedottamiseen kuin keskusteluun kannustavina.

— B E]

eSosiaalisen median profiili suunniteltu. Yhteystiedot helposti [6ydettavissa. Muodostunut yhteiso
sekd kasvava maara seuraajia.

— X

eSosiaalisen median yleisdstd muodostunut keskusteleva, uskollinen ja aktiivinen yhteiso lapi eri
kanavien.

Kuvio 3. Sosiaalisen median maturiteetin tasot. (soveltaen Paakkonen, 2017, s.46-47).
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Tarkastelemalla maturiteetin tasoja (Kuvio 3), voidaan nahda kehityskaari, kun tasolla 0 ei

ole l&asnaoloa kanavissa lainkaan ja saavuttaessa tasolle 4, hydédynnetaan sosiaalista me-

diaa ammattimaisen menestyneesti.

Rankimaen talomuseolla on kaytdssa yksi sosiaalisen median kanava, joka sijaitsee osoit-

teessa https://www.facebook.com/groups/1668408786711553, Lapua-Seura ry profiilin ja

otsikon alla. Ryhmasivu on julkinen, perustettu vuonna 2016 seuran jasenille seka kaikille,

jotka ovat kiinnostuneita seuran toiminnasta. Facebook ryhmassa jaetaan paaasiassa tie-

toa museon aukioloajoista seka siella jarjestettavista tapahtumista seka Lapua-Seuran jar-

jestamista tapahtumista. Omaa www-sivustoa ei ole, museon tiedot I16ytyvat Lapuan kau-

pungin sivustolta https://www.visitlapua.fi/rankimaen-talomuseo-2/. Siten maturiteettitasoja

(Kuvio 3) tulkitsemalla, Rankimaen talomuseo sijoittuisi tasolle 0, koska museo nayttaytyy

Facebook sivustolla pikemmin Lapua-Seuran ilmentymana kuin omana itsenaisena toimi-

jana. Edetakseen seuraavalle tasolle, museo tarvitsisi oman sosiaalisen median profiilin

jonka sisallontuotanto olisi aktiivista ja tavoitteellista toimintaa.


https://www.facebook.com/groups/1668408786711553
https://www.visitlapua.fi/rankimaen-talomuseo-2/
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4 ANALYSOINTI

Useimmat meista seuraavat aktiivisesti somekanavia vapaa-ajalla, kdsitamme menestyk-
sen useimmiten julkaisun saamilla tykkayksilla, jaoilla tai kommenttien maaralla, mutta or-
ganisaation nakokulmasta on selvitettava median aito saavutettavissa oleva hyoty. Tassa
opinnaytetydssa sosiaalisen median mittaamiseen kaytetaan mainonnan tunnuslukuja, jol-
loin voidaan parhaiten arvioida, ovatko kaytetyt Facebook-ja Instagram -kanavat toiminnal-
lisesti kannattavia vaihtoehtoja ja ovatko ne kehitystydn nakdkulmasta katsottuna tarkoi-

tuksenmukaisia opinnaytetyon tavoitteen saavuttamiseksi.

41 Segmentointi

Asiakkaiden ja potentiaalisten asiakkaiden kayttaytyminen ja tunnistaminen on tarpeen,
ennen kuin voidaan aloittaa analysointi. Pyyhtian (2017, s. 27) mukaan on hyva tiedostaa,
etta ihminen ei kayttdydy sen mukaan, onko kaytdssa kanava online, offline vai perinteinen

mediakanava, tarkeinta on, etta valittu kanava palvelee heidan tarpeitaan.

Sosiaalinen media tarjoaa paljon mahdollisuuksia organisaatioille segmentoinnin osalta.
Nieppolan (2020, s.28) mukaan, tutustumalla eri asiakassegmentteihin seka niiden tarpei-
siin ja toiveisiin, voidaan niiden pohjalta lahtea luomaan ja 16ytaa uusia potentiaalisia koh-
deryhmia. Kohderyhman tarkan tunnistamisen, segmentoinnin avulla, saadaan parhaiten
julkaisut kohdennettua potentiaalisille seuraaijille (Bergstrom & Leppanen, 2011, s. 119).
Vain harvoin segmentoidaan yhden muuttujan perusteella, joten kohderyhmat maaritetaan
useiden samaan aikaan vaikuttavien tekijoiden mukaan. Segmentointikriteereja ovat de-
mografiset tiedot, elamantyyli- seka asiakassuhdekriteerit, joiden avulla luodaan kohderyh-
mia, johon kuuluvilla on vahintaan yksi yhteinen piirre (Kuvio 4). Segmentointikriteereja
peilataan kuluttajan tarpeisiin seka saavuttamiin hyoétyihin prosessissa. Segmentointikritee-
rien avulla maaritimme Rankimaen talomuseon vierailijaksi kaksi erilaista kohderyhmaa.

joita kaytimme Rankimaentarina-kampanjan seuraajien vertailuanalyysissa.
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Demografiset kriteerit

Elamantyyli Asiakassuhde

- ika, sukupuoli _
- persoonallisuus - uskollisuus

-harrastukset - tyytyvaisyys
- tiheys

-koulutus, ammatti
-sijainti
-uskonto - kiinnostuksen kohteet

- perheellisyys - motiivit

Kuluttajan tarpeet Kuluttajan hyodyt

Kuvio 4. Kohderyhmakriteerit (soveltaen Bergstrom & Leppanen, 2011, s.118).

Rankimaen talomuseon vierailijakohderyhmat:

— ryhma 1. kuvaus: perheelliset, joilla on kouluikaisia lapsia, kiinnostus historiaan
ja omiin sukujuuriin, paaasiassa tulevat viettamaan aikaa perheen parissa, asia-
kasuskollisuus.

- ryhma 1. tarpeet ja hyodyt: rento ajanviettopaikka, sopii pienille lapsille, il-
mainen sisaanpaasy.

— ryhma 2. kuvaus: 55-65 -vuotiaat henkil6t, kiinnostus historiaan ja omiin suku-
juuriin, lahialueella sukujuuret, harrastuksina kadentaidot.

- ryhma 2. tarpeet ja hyodyt: historian tieto, muistojen jakaminen, inspiroiva

paikka, ilmainen sisaanpaasy.

Sosiaalisessa mediassa tapahtuva mainonta edellyttda kohderyhman maarittamisen. Fa-
cebook-Instagram -mainontaa tehdessa, kohderyhman maarittaminen onkin tehtava aina
ennen mainoksen julkaisua. Lisaksi on tarkeaa huomioida, etta eri sosiaalisen median ka-
navilla on eri kayttajakunnat. Verrattaessa Facebook- ja Instagram-kayttajatietoja taulu-
kossa 2 sivulla 16, huomataan, etta Facebook on suositumpi keski-ikaisten ja iakkaampien

keskuudessa ja Instagramin kayttajakunta ovat nuoria ja nuoria aikuisia.



32

Meta Business Suite -ohjelmaa kayttamalla luodaan markkinointi myds Instagram ohjel-
massa naytettavaksi. Business Suite -ohjelma tarjoaa kaksi tapaa segmentointiin, joko
tarkkaa tai laajaa kohderyhmaa. Kuviossa 5 tulevat esille Rankimaentarina-kampanjan to-
teutuneet kohderyhmat demografisten tietojen osalta. Kampanja heratti mielenkiintoa odo-
tetusti eniten lapualaisten keskuudessa, mutta myds eteldisessa Suomessa. Kampanjan
Facebook-sivutykkaykset ja Instagram-seuraajien maarat korreloivat kyseessa olevien so-

vellusten suosion kanssa.

Facebook-sivutykkiykset @ Instagram-seuraajat @
Ika ja sukupuoli @ Ika ja sukupuoli @

' &

) I - I I
R — [ S I- || I. I- 0% e . | I- l— m_
18-24 25-34 3544 45-54 55-64 65+ 18-24 2534 35-44 45-54 55-64 65+
B Naiset [l Michet Il Naiset [l Miehet
754 246 799 20,1
Suosituimmat kaupungit Suosituimmat kaupungit
Lapua Lapua
=  Jrii3
Seindjoki Helsinki
I 6.6% I, 5.3%
Helsinki Seindjoki
. 3.8% I 2.6%
Jyvaskyla Tampere
- 2% I 26%
Espoo Espoo
;. 1.9% I 1.8%
Kauhava
| 7%
Turku
| 17%
Qulu
m| 1.4%
Pori
| 1.4%
Tampere
| 1.4%

Kuvio 5. Rankimaentarina-kampanjan Facebook-sivutykkaykset ja Instagram-tilin seu-
raajamaarat.
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Facebookin ja Instagramin tarjoamien demografisten tietojen perusteella Rankimaentarina-
kampanjan potentiaalisina kohderyhmina voidaan nahda olevan:

— ryhma 1: sijainti Lansi-Suomi, ikd 20—64-vuotiaat. Kiinnostuksen kohteita: museo,
kotiseutu, digitaalinen valokuvaus, lomat, suomi, historia, kesaloma, perhe, travel
phography, kulttuuri.

— ryhma 2: sijainti Uusimaa, ika 35-65-vuotiaat. Kiinnostuksen kohteet: maaseutu,
kotiseutu, lomat, suomi, historia, perhe, valokuvaus, kulttuuri.

— ryhma 3: sijainti Suomi, ikd 18—65-vuotiaat. Kiinnostuksen kohteet: tekstiiliteolli-
suus, kesa, neulonta, askartelu, ompelu, suomi, vaatturi, luovuus, pohjoismaat,
tee-se-itse, tekstiili, travel phography, kulttuuri, kotiseutu, valokuvaus

— ryhma 4: Business Suite automaattinen kohdentaminen

Toteutimme markkinoinnin kayttaen kolmea erilaista kohderyhmaa, seka liséksi ohjelman
automaattista kohdentamista perustuen kavijaprofiileihin. Tassa on syyta huomioida kritee-
rien osalta, etta tiedot, joita markkinoinnissa voidaan hyddyntaa, ovat inmisten itse ilmoitta-

miaan tietoja omassa profiilissaan.

4.2 Sosiaalisen median mittaaminen

Sosiaalinen media on viela suhteellisen nuori iimid, seka jatkuvasti kehittyva tieteenala
(Rasanen, 2017, s. 181). Lisaksi sosiaalinen media poikkeaa perinteisesta mediasta yhta
lailla kuin some-kanavat toimintalogiikaltaan toisistaan. Kanavien kilpailu nopeuttaa muu-
tosalttiutta, mika on erittdin haastavaa markkinoijalle. Paakkdsen (2017, s. 26) mukaan di-
gitalisaation myllerryksessa ovat kuluttajien toimintamallit muuttuneet radikaalisti, erityi-
sesti osto- ja tiedonhankintakayttaytymisessa viimeisen kymmenen vuoden aikana Haku-
koneet ja sosiaalinen media ovat muuttaneet tapaamme etsia tietoa tuotteista ja palve-
luista. Muutos vaatii myOs palveluntuottajilta muutosta myyda ja markkinoida palvelujaan,

kun kuluttajat etsivat informaatiota palveluista sosiaalisista verkostoista.

Paakkonen (2017, s. 23) maarittelee, etta sosiaalinen myynti ja some nahdaan viela erilli-
sind saarekkeina, ja tasta ajatuksesta olisi syyta luopua. Sosiaalinen myynti on ensisijai-
sesti luottamuksen ja suhteen rakentamista, verkoston ja vaikutuspiirin kasvattamista,

oman tietotaidon seka asiantuntijuuden jakamista seka brandin vahvistamista.
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Kantar TNS tuottaa vuosittain ja neljanneskvartaalein mediamainonnan maaran seurantaa.
Mediamainonnan maaran kehitys on ollut vaatimatonta viime vuodet Suomessa kuin kan-
sainvalisesti, ainoastaan verkkomainonnan maara jatkaa kasvuaan (Roponen & Fosterus,
2017, s. 55). Kantarin lehdistotiedotteen mukaan tarkasteltaessa mediaryhmajaottelua
(Kuvio 6), verkkomainonnan osuus on suurin ollessa 47% kasvattaen osuuttaan 2 prosent-

tia vuodesta 2019. Muissa ryhmissa mainonnan maara on laskenut.

Mediamainonta 2020

Mediaryhmien osuudet ja muutokset | Digitaalinen mainonta omana mediaryhmanaan

Ulkomainonta (-29 %)

Elokuva (-65 %) Sanomalehdet: painettu

(-25 %)

Kaupunki- ja noutolehdet:
painettu (-33 %)

Aikakauslehdet: painettu (-19 %)

Verkkomedia (+2 %)

Televisio (-9 %)

Sulvissa maincnnan maaran ~ 0
muutes-%, verratiuna 2018 Radio ( 20 ")

I(ANTAR Lahde: Kantar Ad Intelipence kuukaw=ilainen seuranta + enlleiutkimus

Kuvio 6. Mediaryhmien osuudet ja muutokset vuonna 2020 (Kantar, 2020).
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Mediamainonta 2020

Mediaryhmien osuudet ja muutokset | Digitaalinen mainonta sisallytetty eri mediaryhmiin

Ulkomainanta (-29 %)
Elokuva (-65 %) .

Sanomalehdet: painettu ja

Hakumainaonta (+5 %) digitaalinen (21 %)

1126 milj. €

Sosiaalinen media (+8 %)
Alkakauslehdet painetiu ja
digitaalinen (-16 %)

Muut verkkomediat (-6 %)

Luokitellut verkkomediat (-9 %)
Total radio (-20 %) Total TV. (-8 %)

Suluissa mainonnan méaran
muuies-%, verratiuna 2019

I{ANTAR Lahde: Kantar Ad Inteligance kuikEusiainen seuranta + erlstitkinus 10

Kuvio 7. Mediamainonnan osuudet ja muutokset 2020 (Kantar, 2020).

Mediamainonnan maara laski kokonaisuudessaan -11,3 % vuonna 2020 koronakriisin
myo6ta, ainoastaan verkkomainonnan ohella sosiaalisen mediassa tapahtuva markkinointi
kasvatti osuuttaan 8 prosenttia. Mediamainonnan osuuksia ja muutoksia tarkasteltaessa
voidaan paatella organisaatioiden ja yritysten luottavan verkkomainontaan markkinointi-

strategiassaan.

4.2.1 Orgaaninen ja maksettu nakyvyys

Sosiaalinen media tarjoaa orgaanisen ja maksetun nakyvyyden hallintamekanismit, jolloin
voidaan nakyvyytta mitata suunnitellusti ja tavoitteellisesti. Kampanjan tavoitteen mukaan
jaettujen mainonnan mittareiden (Kuvio 8) avulla, saadaan tunnusluvut mainonnanhallin-
nan kautta. Mittareiden avulla saadaan tunnuslukuja median sisalla tapahtuneisiin toimin-
toihin ja siten arvioitua kuinka suuri osa kohderyhmasta on tavoitettu. Mainonnan mittaami-
sella saamme arvioitua tunnettuuden kasvun mahdollisuuden Facebookin ja Instagramin

avulla.
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eKuinka monta yksittdista kayttajaa

Kattavuus tavoitettiin.

Sitoutuminen / e\uorovaikutuksen (link rate) maara
vuorovaikutus julkaisuissa.

eVuorovaikutus (link rate) jaettuna
kattavuudella.

Sitoutumisaste

Kuvio 8. Sosiaalisen median mainonnan mittarit. (Soveltaen Rasanen, 2017, s.187).

Orgaanisella nakyvyydella tarkoitetaan somepresenssin kautta tapahtuvaa viestintaa, jo-
hon ei ole kaytetty mediarahaa (Rasanen, 2017, s. 189). Talloin julkaisut nakevat paaasi-
assa kanavan aktiiviset seuraajat omassa uutisvirrassaan. Facebook ja Instagram yritys-
profiilien orgaaninen nakyvyys on kuitenkin heikko, koska Facebook suosii kayttajien ysta-
vien julkaisujen esittamisen ohittamalla yrityssivujen julkaisut. Suuret seuraajamaarat ylei-
sesti ottaen nahdaan statusarvona seka tavoitteena, mutta liiketoiminnan kannalta se ei
ole yksiselitteisesti tarkeinta. Koska yrityksen julkaisut nakevat vain paaasiassa seuraajat,
jotka kommentoivat ja tykkaavat jokaisesta julkaisusta, voidaan karkeasti arvioida, etta
mita enemman tililld on seuraajia, sitd harvempi nakee julkaisut, ilman etta nakyvyytta au-

tetaan maksetulla mainonnalla (mt.).

Sosiaalisen median erottaa muista mediatyypeista kanavien mahdollistaman julkisen vuo-
rovaikutuksen nakeminen, joka tyypillisesti kiinnostaa kanavan yllapitajia (Rasanen, 2017,
s. 186). Kehitystyota tehdessa kuitenkin kannattaa keskittya sitoutumisasteeseen (enga-

gement rate), joka kertoo kuinka paljon julkaisu heratti yleisdssa reaktioita. Tarkkaan mit-

taukseen tarvitaan kolmannen osapuolen seurantatyokaluja, jotka ovat maksullisia.

4.2.2 Kattavuus ja sitoutuminen

Julkaisun kattavuus kertoo tavoitettujen yksittaisten kayttajien maaran. Rankimaentarina -
kampanjan aktiivisena aikana, 6.5.20-30.9.20, kattavuus oli Facebookin osalta 35 prosent-
tia suurempi (kuvio 9) kuin Instagramin kattavuus. Tama ero selittynee kohderyhmien de-

mografisista maarityksista, jotka korreloivat Facebookin kayttajakuntaa, joka on esitetty

taulukossa 2, opinnaytetyon sivulla 16.
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Kattavuus & vie w
Faceboak-sivun kattavuus @ Instagram-kattavuus @
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400t 40,0 t.
300t 300t
200t 20,0 t.
100t 100t
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Sivulla ja profiilissa vierailut & vie w
Facebook-sivulla vierailut @ Vierailut Instagram-profiilissa @
1235+ 5.5 3994 + 1530
300 600
200 400
100 200
0 0 PP Y P
2b.touko 5.heind 14.elo  23.syys 2.marras 12 joulu 2b.touko 5.heind  14.elo  23.syys 2. marras 12 joulu

Kuvio 9. Rankimaentarina -kampanjan Facebook-sivuston ja Instagram -tilin kattavuus ja
sivustolla ja profiilissa vierailujen maara (link rate).

On huomioitava, etta kattavuus on niiden kayttajien maara, jotka ovat nahneet mita ta-
hansa sivulta peraisin olevaa sisaltoa mukaan lukien orgaanisen nakyvyyden seka makse-
tut mainokset. Sivuilla ja profiilissa vierailujen maara ilmaisee, kuinka monta kayttajaa on
klikannut omassa uutisvirrassaan julkaisua ja vieraillut siten Rankimaentarina -sivustolla

tai profiilissa (Facebook).

Rankimaentarina-kampanjan avulla testasimme ensisijaisesti orgaanisen nakyvyyden te-
hokkuutta. Koska orgaanisessa nakyvyydessa julkaisu nakyy kokonaisuudessaan seuraa-
jan uutisvirrassa, seuraajalle siten ei synny tarvetta klikata julkaisua ja siirtya julkaisijan
profiiliin tai sivustolle. Maksetussa mainonnassa kayttajalle naytetaan vain mainos, jota

klikkaamalla kayttaja siirtyy julkaisijan sivustolle kasvattaen nain vierailujen maaraa sivus-
tolla.
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Hyvin laajassa Advertising Content and Consumer Engament on Social Media tutkimuk-
sessa Lee ym. (2018) mukaan tutkittiin noin sataatuhatta eri organisaatioiden Facebook-
viestien saamia reaktioita. Tutkimuksessa havaittiin, etta sisalto, johon liittyy informatiivisia
ominaisuuksia seka tunteisiin liittyvaa, auttavat yllapitamaan tulevaa kattavuutta seka liitty-
vat korkeampaan sitoutumistasoon. Sen sijaan suora informatiivinen sisalto, kuten tarjouk-
set ja kampanjahinnat, edistavat kuluttajien suoraa klikkauspolkua, mutta liittyvat alhai-
sempaan sitoutumistasoon. On lisaksi huomattava, etta valokuvat (Kuvio 10) saivat huo-
mattavasti enemman tykkayksia kuin videot, seka suhteessa molemmat julkaisutyypit huo-

mattavasti vahemman kommentteja.

.e::c:-mm ent

like

Average Count

lirk: app status update video photo

Kuvio 10. Facebook-julkaisujen tykkaykset ja kommenttien suhteellinen maara (Lee, 2018,
s.13).

Lee ym. (2018, s. 31) ovat tutkimuksessaan todenneet, etta vaativat tekstit vahentavat tyk-
kayksien maaraa verraten lyhyisiin teksteihin. Tutkimuksissa myos huomattiin, etta asetta-
malla kysymyksen julkaisuun, kommenttien maara kasvoi, mutta tykkaykset vastaavasti
vahenivat. Siten on selvaa, etta tallaiset muuttujat vaikuttavat myds kayttajien sitoutumi-
seen. Lee ym. (2018, s. 30) jatkaa, ettad vakuuttavalla julkaisulla on positiivinen vaikutus
mielikuviin organisaatioilla, jotka lukeutuvat ei-kaupallisiin ja opettavaisiin sivustoihin. Jul-
kaisuilla, jotka sisaltavat hintatietoja, palvelutietoja jne. on vastaavasti negatiivinen vaiku-

tus sitoutumiseen.
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4.2.3 Rankimaentarina-kampanjan suosituimmat julkaisut

Aihetunnisteet, avainsanat eli #hastag, ovat olennainen osa orgaanisen nakyvyyden saa-
vuttamista kuin myos maksetun markkinoinnin onnistumista. Aihetunnisteet kokoavat tiet-
tya aihetta kasittelevat julkaisut samaan paikkaan, ja jotka nakyvat kayttajien syotevir-

rassa. Kayttajan syotevirta muotoutuu niiden tunnisteiden mukaan, joihin kayttaja on rea-
goinut tai komentoinut. Erityisesti Instagram-alustalla aihetunnisteiden tehokas kaytto on

valttamatonta.

Aihetunnisteiden valintaan vaikuttaa sanan suosio, mutta suomenkielisten aihetunnistei-
den osalta yli 100 000 julkaisun tunnisteita on hyvin vahan. Tata suositummat tunnisteet
katoavat nopeasti julkaisuvirtaan ja ovat siten tehottomia. Rankimaentarina-kampanjassa
kaytimme muun muassa #kotiseutumuseo (yli 5 000 julkaisua), #kotiseutu (19 600 julkai-
sua), #lapua (83 000 julkaisua), #kulttuurimatkailu (yli 1 000 julkaisua) avainsanoja. In-
stagram -julkaisun kavijatiedoista voi seurata avainsanojen vaikutuksen nakyvyyden
osalta, esimerkiksi kuinka monta henkil6a on avainsanojen perusteella nahnyt julkaisun.
Rankimaentarina-kampanja saavutti nopeasti lahes 500 seuraajaa ensimmaisten neljan
viikon aikana, mutta seuraajien maara ei kasvanut enaa myéhemmin yhta voimakkaasti
aihetunnisteiden marginaalisen suosion takia. Kotiseututy6 ja kulttuuriperint6 eivat sijoitu
sosiaalisen median julkaisujen valtavirtaan ja siten suuren yleisén saavuttaminen ilman
maksettua markkinointia on haasteellista ja vaatisi pitkajanteista sosiaalisen median sisal-

I6n tuotantoa.

Rankimaentarina-kampanjan aktiivisen ajanjakson 6.5.2020- 30.9.2020, aikana kertyneet
tykkaykset seka tykatyimmat julkaisut nakyvat alla olevassa kuviossa 11. Kaikki kuvajulkai-
sut on esitetty opinnaytetyon liitteessa 1, videot ovat katsottavissa kampanjan profiileissa

osoitteissa https://www.facebook.com/rankimaentarina ja https://www.instagram.com/ran-

kimaentarina/ . Katsotuin video Instagramissa on Alajoen peltolakeuksia kuvaava perinne-

maisemavideo, keraten 2 929 katselukertaa. Facebook-sivustolla sama video on katsottu
4 600 kertaa. Toinen paljon katsojia kerannyt video Facebook-sivustolla on puintia ku-
vaava video keraten 3 400 nayttoa. Videoiden suosio erottui kuvajulkaisuihin verraten eri-
tyisesti sukupuolijakauman osalta. Videoiden katsojamaarista noin 60 prosenttia oli miehia

kun taas kuvajulkaisujen seuraajista melkein 80 prosenttia oli naisia.


https://www.facebook.com/rankimaentarina
https://www.instagram.com/rankimaentarina/
https://www.instagram.com/rankimaentarina/
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Viimeaikainen sisiltd 1. Katta... @ 1l Tykkéyksetjare..Kommentit Jaot @ Tl

a Suutareilla oli tuvat ja perhest ja kotona ve... 23 606 689 27 13
(5] 2.7.2020

' H&jyt, ne hurjimmat jutut j33, ei ne tavallist... 33536 351 10 5
réj 18.7.2020

¥ Suutareilla oli tuvat ja perhest ja kotona ve... 16 609 302 6 3

E Isdnnan paikka tuvassa ja poydassa oli vast 5833 239 14 1
ﬁ 26.6.2020

E Isdnnan paikka tuvassa ja poydiss3 oli vast.. 7755 280 7 E

ol G) 2652020

E arvittavat kankaat valmistettiin alusta alka... 4859 218 3 0
Q) 672020

E Isannankamari oli yksityisaluetta. Kynnykse... 3365 165 0 4
ﬁ 20.6.2020

E Rengilld oli oma kaappi, jota han kuljetti m... 5755 146 0 3
() 1552020

@ Tyttaren kamari on puettuna eli rustooksin... 873 143 0 2

N G) 1372020

' Takkuinen lammas koki helpotuksen, kun k... 7304 133 0 |
r(—)j 22.5.2020

Kuvio 11. Rankimaentarina-kampanjan suosituimmat julkaisut.

Rankimaentarina-kampanjan tarinat ovat suhteellisen pitkia. Tasta voidaan paatella aiem-
min esitellyn Advertising Content and Consumer Engament on Social Media tutkimukseen
perustuen sivulla 37, etta kayttajat reagoivat useimmiten vain yhdella tapaa ja siten Ranki-
maentarinan kaltaisten pitkien tekstien lukemisen jalkeen, kynnys reagoida lukemisen li-
saksi tykkaamalla nousee kayttajalle. Mutta pidemmalla aikajanteella julkaisut jattaisivat
positiivisen mielikuvan Rankimaen talomuseosta lisaten paikan kiinnostavuutta ja tunnet-

tuutta kampanjan nahneiden kesken.
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Kattavuus Tykkaykset ja reaktiot
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—@— Kattavuus === Tykkaykset ja reaktiot
Kuvio 12. Rdnkimé&entarina -kampanjan kokonaiskat- Kuvio 13. Rédnkiméentarina -kampanjan tykk&ys ja re-
tavuus. aktio maérat.

Kun verrataan kampanjan julkaisujen arvioitua kattavuutta (kuvio 12) suhteessa reaktioi-
den maaraan (kuvio 13), ne eivat ole taysin lineaarisia keskenaan. Tassa on hyva huomi-
oida, etta kattavuus ilmaisee kaikkien ihmisten lukumaaran, jotka ovat nahneet mita ta-
hansa sivua koskevaa sisaltda ja ovat olleet vuorovaikutuksessa sisallon kanssa (Face-
book). Lisaksi on huomioitava, etta vuorovaikutus jaetaan kahteen eri tyyppiin, julkaisun ja
linkkien klikkaus (link rate) ja suoraan vuorovaikutukseen, joka pitaa sisallaan tykkaykset,
kommentit ja jaot. Meta Business Suite -ohjelma sisallyttaa linkkien ja julkaisujen klikkauk-
sen (link rate) kattavuuden maareeseen, jolloin tassa yhteydessa ei ole nahtavilla koko-

naisvuorovaikutuksen maaraa, ainoastaan reaktioiden maara.

Vastaavasta ilmiosta, reaktioiden maara suhteessa kattavuuteen, Maki ja Ylitalo (2020, s.
51) kirjoittavat omassa tutkimuksessaan Nurmoo-Seura goes Facebook, etta eniten tyk-
kayksia ja kommentteja kerasivat kotiseutuyhdistys Nurmoo-Seuran Facebook-sivustolla
julkaisut, jotka tarjosivat aktiivisen mahdollisuuden muisteluun, joita olivat mm. sukututki-
mus, talvisota seka urheilu. Lisaksi sivuston suosituimmat kuva-aiheet olivat 1900-luvun
henkilohistoriaan liittyvat seka nykyaikaa kuvaavat luonnonympariston aiheet seka raken-

nukset, mm. koulu, museo ja kirkko.
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“F%. Rinkimden tarina
' Julkaisija: Marlena Tuomela @ - 2. hein3kuuta 2020 - &

Suutareilla oli tuvat ja perheet ja kotona verstaskin, mutta he
kiertelivat myds taloissa, Suutari tunsi arvonsa, tydkalujakin ali sen
aikaisen mittapuun mukaan paljon. Esim. valoa tarvitsi tydhan
enemman kuin muut, ja suutanilla olikin oma lamppu. Lamppu oli
lasinen pallo, joka taytettiin vedella. Pallon taakse laitettiin kynttils, ja
pallon avulla saatiin kohdistettua valo sinne missd sita tanvittiin.
Taloihin mennessadn suutari asui siella niin kawan kuin oli tarve,
Kengat tehtiin usein puolelle vaelle, kalliita kun olivat. Padasiassa
kaytettiin pieksuja, eli kokonaan nahkaisia, ja varrellisia talvella.
Saappasat ja kengat, jos sellaiset omistettiin, laitettiin jalkaan vasta
kdvelymatkan loppupuclella esim. kirkkoon mentdessd, Nain ne
kestivit kauemmin.

Uudet kengat olivat hienouden ja varallisuuden osortus, Kenkien piti
narista, siitd tiesi etté olivat uudet, Suutariita voitiin pyytds jopa 533
narinaa, jotta kanssakulkijat tietdisivat kengista. Pieksut olivat
usgimmiten yksinkertaista nahkaa, eivatks kauan kulutusta kestaneet,
mutta suutar pohjasi ja paikkasi.

Tarinan kertoi Pirkko Talola

Kuva 5. Rankimaentarina-kampanjan Instagram -julkaisu ”"Suutareilla oli tuvat ja per-
heet...”.

Rankimaentarinan suosituin julkaisu oli "Suutareilla oli tuvat ja perheet...”. Ylla oleva kuva
5. Julkaisu heratti ainoana tarinana varsinaisen keskustelun Facebook sivustolla keraten
19 kommenttia. Julkaisu antoi mahdollisuuden omakohtaisten muistojen jakamiseen seka
sekundaarisen tiedon kertomiseen. Keskusteluun osallistuttiin muistelemalla, joista kay ilmi
laheinen yhteys julkaisun kontekstiin. Instagramissa julkaisu ei ollut yhta suosittu keraten

302 tykkaysta. Ohessa esimerkkeja Facebook-sivuston kommenteista.

UKkini, isani isa, oli suutari, pienen maatilan tdiden lisaksi. Suutarin ompelu-
kone lienee vielakin tallella Vesalassa. Vesala on setani omistuksessa.

Minun isa oli suutari, jai juuri tyosta pois, 76v. Hanen tekemat supikkaat on
miulla lasivitriinissa, aitiopaikalla. Vanhoja lesteja pitaa viela kysya uudelta
suutarilta, joka tuli isani verstaaseen nyt toihin.

Aitini is3 oli suutari. Reinhold Partanen. Molempien sotien veteraani 18 ja 39-
45 . Palveli talvisodassa rintamalla jatkosodassa oli suutarina.

Aitini isa oli suutari ja muistan vield hanen "tydhuoneensa”, jonne oli kielletty

menna, mutta joka kuitenkin aina pienta tyttéa kovasti kiinnosti. Aitini on sailyt-

tanyt osan vaarin tyokaluja, lesteja yms. &
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rankimaentarina Hajyt. ne hurjimmat jutut j33, ei ne tavallisten
wF hrmisten jutut?! Hajyt rellestivit 1800-luvun lopulls entyizesti Ala- ja
fli-Harmassa, mutta myos muualla Pohjanmaazlla. Joissain taringissa
hajyistd kerrotaan sankareina, mutta tarinoita on monenlaisia.
Hajyily juontuu vaurastumiseen. Tervan, kydan poltto ja raivaus
teknest ?Ohjtlnm aasta Suomen rikkainta aluetta. Ja kasvat
sdanyaroja. Majyihin liittyivat rengit. torpparit. mutta myos talollisia,
jotka usein elivat jengien johtajia.

Rikastuminen nostatti arvojarjestelman, jossa mensstyy, kun yrittas,
Ja kun yrittdminen i endd rittanyt, viki turhautui Talollisella eli
monta poikaa, o3 joutul torppareiksi, eivatkd passseetkaan ison
talon isanniksi, Vaurauden myta haluttiin olla jotain suurta, ja
juovuspaissdan siihen pissi vakivallalla ja laittemuuksilla.
Yiirmaarainen vilja poltettiin viinaksi, joten alkohalia riitti. Puukkoa
kannettiin nakyvast vakivallan uhkana, Tappelut olivat myds
jarjestaan raakeja henkirikoksia. Tilastet ovat Suomen historian
suurimmat, Hijyjen legendat luotiin jo pdshenkildiden elinaikana.
Laulut ja tarinat olivat ihannoivia, koska kielteizesti suhtautuvat
pasdsivat hengestaan.

Yhtewdlls oli paine saada hajyt kumin, Y&I3 lnkkuminen ja
kokoontuminen kiellettiin. Lakia tateutettiin niinkin innokkaasti, etta
asetuksel savat nimakseen Lapuan lak kun ankanmmillaan
kolmella karajilla oli neljasataa ihmista, Tarinat eivat paattyneet
hdpyibin, vaan ankarasta kurinpidosta vuosien saatossa juurtui
virkavallan vihaaminem, joka on nakynyt historiassa myahemmin.

Qv A

Kuva 6. Rankimaentarina-kampanjan Instagram julkaisu "Hajyt, ne hurjimmat jutut jaa...".

"Hajyt, ne hurjimmat jutut jaa...” oli suosituin julkaisu Instagramissa keraten 350 tykkaysta,
ylla olevan kuva 6. Julkaisu heratti vain muutaman kommentin, joissa ei kommentoitu var-
sinaisesti julkaisun asiasisaltdéa. Hajyt ovat hyvin tunnettu legenda, mutta ilmeisesti ky-
seessa olevaan aikakauteen suhtaudutaan edelleen varauksella. Julkaisun yksi kommentti
sisalsi viittauksen sukulaisyhteyteen. Hajyjen legendaa on kaytetty lisaksi paljon kansan-
naytelmissa ja esityksissa vuosikymmenien ajan, ehka hajyily on jo ehka ihnmisten mie-

lessa "kuluneita” tarinoita. Ohessa esimerkkeja Instagram-tilin kommenteista.

Hienoja kuvia ja tarinoita. Taustalla on my0s kuitenkin Pohjanmaata kosketta-
nut isoviha, joka oli lahes kansanmurha. T Jaakko llkan jalkelainen

Kun oikeus on tullut voimattomaksi, tehdaan voimasta oikeutta.

On kylla yksi parhaista 1G-tileista tama. Valottaa paikallishistoriaa ja koko Suo-
menkin historiaa niin mielenkiintoisella tavalla. = $§
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Emants passast, s81 ja

kanssa.. I #kotiseutu #matkailukotimaassa #suomifiniand

#maaseutu #lapua #lahimatkailu #etelapohjanmaa #kulttuuri
#maallao: #hi

142 Jor kun ehti, harvoin istur pdydasss muiden

nnishheritage #mu:
ria #visitiakeus #kan
el #maalla #travelfinland #hdrimage #ruralphotogra
#peasant #talonpoikaisantiikki #hdrcreators #ipreview via
@preview.app

karonelamaa ®@lauramarla_ nyttasks vahan tutults @ @ o

5]
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6 sannu_vaarala Upea instagram sivu ja paljon kiinnostavaa o
luettavaa @

" susannaliuksiala ja 280 muuta tykkssvst

z B e N

Kuva 7. Rankimaentarina-kampanjan Instagram julkaisu "Isannan paikka tuvassa...".

"Isdnnan paikka tuvassa ...” julkaisu oli seuraajien mielesta mielenkiintoinen tarina, ylla
oleva kuva 7. Taman julkaisun aikakausi ja konteksti ovat jo niin kaukana historiassa, etta
muistoihin heraavaa keskustelua ei syntynyt. Julkaisun tarina (kuvio 14) on tietoa valittava

ilman emotionaalista latausta, mika peilautuu kommenttien sisaltoon.

rankimaentarina |sdnnin paikka tuvassa ja pdydassa oli

O  astakkaisessa nurkassa takasta nahden, kun takka oli tyypillisesti
heti ulko-oven vieressa. Paikaltaan pdydan piastd is3nta hallitsi
katseellaan tuvan askareita Ja ndki mahdolliset vieraat, Myds
Sljylamppu riippui katosta t3ss3 kohtaa, ja isd@nndn tehtavi oli
huclehtia kallizarvoisesta lampusta.

Paikat pdydass3 olivat tarkoin maaratty, ja erityisesti isd3nnan
paikalle pdydan paatyyn el saanut kukaan muu mennd. Isdnnin
viersen istuivat talon pojat ja tyttdret, seuraavaksi rengit ja piiat.
Emanta passasi. sdi ja joi kun ehti, harvoin istui pdydassd muiden
kanssa.. & #kotiseutu #Fmatkailukotimaassa #suomifinland

Kuvio 14. "Isannan paikka tuvassa..." julkaisun tarina.

llahduin tosi paljon naista sivuista. Kirjoitettu kiinnostavasti ja selkeasti. Kiitos
julkaisuistanne.

Upea instagram sivu ja paljon kiinnostavaa luettavaa.
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Rankimaentarina-kampanjan julkaisuista suurin osa ei herattanyt keskustelua julkaisujen
yhteyteen. Miksi seuraajat eivat reagoineet kampanjan julkaisuihin keskustelemalla tai
kommentoimalla, vaikka seuraajien palautteen mukaan tarinat olivat hyvin mielenkiintoi-

sia?

Vilkka Kirjoittaa, etta Alasuutarin (1994) ja Lehtosen (2004) mukaan, etta ymmarramme
ympardivaa maailmaa merkityksellisyyden kautta, joka muodostuu kokemuksien, tarinoi-
den, tulkintojen, tarkkailun ja muiden oletusten avulla. Merkitykset eivat kuitenkaan ole it-
sestaan selvid, koska ne muodostuvat oman toimintamme mukana. Tutkimuksia tehdessa
ollaan usein kiinnostuneita siita, mita tutkittava asia merkitsee suhteessa johonkin. Toimin-
nassamme on aina mukana jonkinlainen merkityksien antaminen ja tuottaminen. Halu-
amme tietda mita jokin asia tarkoittaa ja pyrimme alati selittdmaan maailmaa ja mika on

osamme siina.

Merkitysten yhteydessa on olennaista ymmartaa, etta kaikilla asioilla on oma merkityssuh-

teensa, konteksti (Vilkka, s. 129). Esineilla ja asioilla ei ole itsessaan merkitysta, vaan mer-
kityksellisyys tulee ilmi ihmisten merkityksenannon kautta, joka suhteutuu esineisiin ja asi-

oihin, ajassa, paikassa ja kulttuurissa. Vilkka kirjoittaa, etta Lehtonen (2004) toteaa "kult-

tuurien sisaltavan merkityskarttoja, jotka tekevat maailmasta ymmarrettavan sen jasenille”.

Koska Rankimaen talomuseon esineisto kuvantaa 1800-luvun elamantapaa, nykyajan ih-
misilla ei ole nain kaukaisesta elamantavasta omakohtaisia muistoja. Seuraajilla ei siten
ole voinut muodostua merkityssuhdetta kampanjan tarinoiden sisaltoon, jolloin olisi myos
mahdollista muodostua vuorovaikutteinen yhteiso seuraajien kesken. Merkityssuhde voi
tulla myos esiin esimerkiksi sukujuurina alueelle tai mielenkiintona paikallishistoriaan,

mutta nama muodostavat jo eri ryhmadynamiikat perustuen asia- ja tunnetavoitteeseen.
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5 POHDINTA

Opinnaytetyon lahteisiin perehtyessani nousi vahvasti esiin, kuinka kotisetumuseot ovat
ilmentymia oman aikakautensa kotiseututyolle. Rankimaen talomuseon esineiden kerai-
lyyn ja paikallisen kulttuuriperinnon tallentamiseen on liittynyt vahva tunneside seka paikal-
lisuuden identiteetin nakyminen. Lapi opinnaytetydon nayttaytyy tunnesiteen lisaksi merki-
tyssuhde tutkimuskohteena. Laine-Zamojska (2020, s. 60) kirjoittaakin kuinka kotiseutumu-

seoiden kokoelmilla onkin ollut tarkea merkityksensa kotiseudun kasitteen luomisessa.

Vilkan (2020, s. 129) mukaan merkitykset ovat osa inhimillistd maailmaa, jotka jasentavat
ja yllapitavat arkipaivaista elamaamme. Teemme asioista merkityksellisia pohtimalla koke-
muksia, tarinoimalla, tulkitsemalla seka tarkkailemalla ymparistoa ja inmisia. Merkitysten
kohdalla on olennaista myds ymmartaa, etta kaikilla asioilla on oma merkitysyhteytensa,
konteksti. Esineet ja asiat eivat itsessaan sisalla merkitysta, vaan ne tulevat merkitykselli-
siksi ihmisten merkityksenannon kautta, siina miten ne suhteutuvat toisiin esineisiin ja asi-
oihin ajassa, paikassa ja kulttuurissa. Kasitteena myds kotiseutu voidaan avata kokemuk-
sellisena ilmidéna, joka sisaltaa tilallisen tulkinnan, ajan kokemuksellisen hahmottamisen
seka subjektiivisen kotoisuuden tunteen, jota kasittelin kotiseutu verkkoymparistdssa lu-

vussa.

Ajattelen kotiseutumuseon esineiston kontekstin kyseessa olevan ajan inmisten kokemus-
maailmaan, joka muodostui ympardivan "merkityskartan” kautta ymmarrettavaksi ja merki-
tykselliseksi silloin inmisille. Nykyajan ihmisilta kotiseutumuseon esineistoon liittyen merki-
tyskarttaa ei ole, koska merkitykset muodostuvat oman elamiskulttuurin merkityksien ja vi-

vahteiden kautta.

Voimme valittaa objektien dokumentaation kautta primaarin kontekstitiedon, jolla tarkoite-
taan esineen syntyhistoriaan, kayttoon ja muuhun suoraan esineeseen liittyvia tietoja,
mutta nimenomaan kotiseutumuseoiden kohdalla sekundaari konteksti on erittain merkit-
tava asia. Laine-Zamojska (2020, s. 74) kirjoittaa hanen vieraillessaan kotiseutumuseoilla
yllapitajat kertoivat tarinoita siita, kuinka jokin esilla oleva esine oli kuulunut esimerkiksi
kertojan isovanhempien arkeen. Usein kerrottiin myos, mita joku aikaisempi vierailija oli

kertonut nahdessaan tutun esineen. Pohtiessani tata, mielestani vierailija on osa tarinaa
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kuuntelijana, ja kokemusmaailma syntyy vierailijalle aikaan ja paikkaan liittyvaksi koke-
mukseksi. Merkityskartta on henkilokohtainen emmeka voi sita sellaisenaan jakaa.
Voimme vain kertoa tai vaikkapa jakaa sosiaalisessa mediassa kuvan, ja kertoa, etta tama
esine on tarkea ja johon ystava reagoi omalla tavallaan ja siten syntyy kokemusmaailma
sosiaalisen median valityksella, mutta tassa on siirrytty jo pois alkuperaisesta kokemuk-

sesta jaettuun kokemukseen sosiaalisessa mediassa.

5.1 Tavoitteen toteutuminen

Opinnaytetyon tavoitteena oli ymmartaa paikallisen museon nakdkulmasta sosiaalisen me-
dian tarjoamia mahdollisuuksia tunnettuuden lisdamiseksi seka uusien asiakasryhmien
I6ytamiseksi. Opinnaytetydssa kasitellyn segmentoinnin osalta tarjoutui sosiaalisen me-
dian avulla mahdollisuus tarkastella eri kohderyhmien reaktioita ja 16ytaa siten uusia po-
tentiaalisia asiakassegmentteja. Maksetulla mainonnalla on mahdollisuus tavoittaa suuria-
kin ihmisjoukkoja, mutta sosiaalisessa mediassa erityisesti tulee kiinnittda suurta huomiota
emotionaalisesti kiinnostavaan sisalléntuotantoon. Suurimmat mahdollisuudet 16ytyvat
luonnollisesti kommunikointiin perustuen. Lukuisissa sosiaalisen median markkinointitutki-
muksissa onkin todettu, etta tehokkain tapa kommunikointiin perustuen on vaikuttaja/suo-
sittelija -markkinointi, jolloin luodaan sisaltda yhdessa kuluttajien kanssa, joilla on laaja

verkosto jo olemassa.

Rankimaentarina -Instagram-kampanjan suunnitelman ja aikataulun laatiminen aloitettiin
tammikuussa 2020 opinnaytetyon tilaajan sekad valokuvaajan kanssa. Suunniteltuja valoku-
vaus- ja haastattelukaynteja ehdittiin toteuttaa kotiseutumuseolla vain muutama, jonka jal-
keen alkoivat huolestuttavat uutiset koronapandemian levidamisesta kiihtya. Olimme suun-
nitelleet tyoskentelyaikatauluksi helmi-toukokuun, jonka aikana tavoitteena oli osallistaa
noin kymmenta lapualaista henkil6a kertomaan videolle tarinoita, jotka liittyisivat museon
esineisiin. Lisaksi haastattelujen perusteella oli tavoitteena kirjoittaa useita tarinoita liittyen
talonpoikaisaikaan, Alajoella sijaitsevaan kytotupaan seka tuvan ymparille avautuvaan
kulttuurimaisemaan. Mutta maaliskuun puolivalissa astuivat voimaan tiukat koronarajoituk-
set, jotka jatkuivat aina kesakuun puolivaliin asti. Koska koronarajoitukset estivat suurim-
man osan osallistavasta tyoskentelysta, ratkaisimme ongelman siten, etta pyysin muuta-

mia lapualaisittain tunnettuja henkildita kirjoitamaan antamaani aiheeseen liittyvan tarinan
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ja lahettdamaan sahkopostitse minulle. Korvasimme suunnitellun videokuvausosuuden,

muutamaa lukuun ottamatta, esineiden ja kohteiden valokuvauksella.

Opinnaytetyohon on valittu sosiaalisen median Instagram-alusta testattavaksi, koska ta-
voitteena on esittaa ensisijaisesti visuaalisena, nayttelyn kaltaisena, museon esineistoa ja
niihin liittyvia tarinoita. Lisaksi julkaisimme Rankimaentarina-kampanjan Facebook sivus-
tolla seka kaytimme Meta Business Suite -ohjelmaa kavijaseurannan analysointia varten.
Kampanjan tavoitteena oli selvittda sosiaalisen median vaikutusta ja Rankimaentarina-
kampanjan tunnettuutta kyselylld museolla vierailevien kavijoiden kesken. Kotiseutumuseo
oli normaalisti auki kesa-heinakuun 2020 ajan ja paikalla oli opas, mutta koronailmapiiri
vaikutti kavijamaaraan hyvin voimakkaasti siten, ettd museolla ei ollut juuri ollenkaan vie-
railijoita. Siten kvalitatiivisen tutkimuksen vertailevaa osuutta museon kavijoiden kesken
emme voineet toteuttaa vahaisten kavijamaarien takia. Vertailevan tutkimuksen olen kor-
vannut perehtymalla sosiaalisen median tutkimuksiin, joita olen kayttanyt lahteind kampan-

jan analysoinnin tukena.

Opinnaytety6ta lukiessa on lukijan pidettava mielessa, etta sosiaalinen media muuttuu
alinomaa, ja siihen liittyvat tutkimukset vanhenevat nopeasti. Rankimaentarina-julkaisujen
suunnitelmaa laatiessa otimme huomioon sosiaalisen median nopean kehityksen seka
muutosalttiuden. Tasta syysta paadyimme julkaisemaan kampanjanomaisesti tavoittele-

matta pysyvaa nayttelya, vaikka julkaisut ovat nahtavilla viela myohemminkin.

Digiajan myota kotiseudun laajentuminen verkkoon on tapahtunut ehka vahan myos huo-
maamattamme. Mutta digiaika luo lisaksi myos uusia mahdollisuuksia kotiseudun kokemi-
sessa seka kotiseututydlle. Yleisesti on viela ajateltu leimaavana mielikuvana internetin ja
sosiaalisen median eritysesti nuorten ns. reviiriksi, mutta onko kotiseutukokemus verkossa
kuitenkaan enaa ikasidonnaista? Opinnaytetyon tavoitteena ei ollut tuoda esille tehok-
kainta markkinointistrategiaa tai etsia sosiaalisesta mediasta alustaa, jolla saavutettaisiin
parhaimmat tulokset markkinoinnin kannalta, etenkin sosiaalisen median nopean muutos-
alttiuden takia, mutta opinnaytetyota voi kayttaa apuna, jonka pohjalta voi kehittaa markki-
nointistrategiaa sosiaalisessa mediassa. Kerasimme lyhyessa ajassa yli 600 seuraajaa
Rankimaentarina—Instagramtilille ja noin 350 Facebook-sivuston tykkaajaa. Saimme posi-
tiivista palautetta mielenkiintoisesta sisallosta seka kannustusta ihmisilta, jotka ovat muut-

taneet, eika heilla ollut mahdollisuutta vierailla enda kotiseudulla.
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5.2 Tulevaisuus

Pohdittaessa, onko pienella paikallismuseolla mahdollisuutta tai tarvetta luoda virtuaalinen
lasnaolo verkkoon, Laine-Zamojska (2020, s. 75—77) kirjoittaa, pienten museoiden tulisikin
keskittya omiin arvoihin ja sisaltéon, joiden ansiosta ne ovat yhteisdssa tarkeita, seka olla
osana laajempaa verkostoa, koska edistyksellinen teknologia vaatii instituutioiden yhteis-
tyota. Pienetkin toimijat voivat kayttaa sosiaalista mediaa ja siten olla lasna siella missa
mahdollisesti kiinnostuneet ihmisetkin ovat. Yleissuhteen vahvistaminen ja uusien asia-
kasryhmien |6ytaminen voidaan toteuttaa monin erilaisin toimin, johon ei tarvita digitoituja
kokoelmia tai monimutkaista teknologiaa. Tarkeintd on ymmartaa omat vahvuudet ja [6y-

taa merkitys sielta.

Rankimaen talomuseo on paikallisen kulttuurin ja historian tarinoiden aarreaitta, jonka esi-
neistda ei missaan tapauksessa saa kadottaa. Pitaisin tarkeana tallettaa esineistdon liitty-
via tarinoita esimerkiksi jarjestamalla "tarina-paivan” vaikkapa kesan sesonkiaikana ja vi-
deoida tapahtuman. Paivan aikana myos vierailijat voisivat kertoa omia muistoja paikallis-
historiaan liittyen, jotka myds talletettaisiin. Videoiden ja tarinoiden jakaminen sosiaali-
sessa mediassa mydhemmin olisi mahdollisuus houkutella lisda tarinankertojia ja tallentaa
siten paikallisen historian nyansseja, jotka muutoin jaavat vaikeasti saavutettaviksi. Tallen-
teet jaisivat muun muassa tarkeiksi referensseiksi erityisesti tulevaisuuden digitaalista ym-

paristoa ajatellen.

Digitalisaation myota teknologia kehittyy nopeasti tehden mahdolliseksi kayttaa AR-tekno-
logiaa seka virtuaalitodellisuutta siten, etta inminen paasee hyppaamaan itse historian
maailmaan. Viela teknologiat ovat uusia ja talla hetkella kayttopotentiaali liittyy laheisesti
teknologian itseisarvoon kokeilumielessa seka ovat kallita menetelmia toteuttaa, mutta vir-
tuaalitodellisuus tuo mahdollisuuden luoda uudelleen koettavaksi kotiseutumuseoiden si-

saltdman maailman.

Olisi mielenkiintoista nahda ja kokea (kuva 5) museon autenttisessa ymparistdssa men-
neen ajan emannan tai piian kehraamassa rukilla takan edessa lankaa. Voisin ajatella

emannan toteutettavaksi AR-tekniikalla rukin viereen. Emannan kehraamassa rukin vie-
ressa voisi nahda omalta kannykalta AR-sovelluksella, tai mahdollisesti vierailija voisi tu-

tustua aiheeseen VR-silmikoilla.
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Kuva 8. Villankehruuta (Vahamaki, 2020).

Kun lammas oli keritty, oli villakasasta kutimeen asti viela paljon tekemista.
Villa piti nyppia ja pesta puhtaaksi seka kuivata pienella lammaélla tuvan pa-
dassa. lltojen hamarassakin naisvaki puuhasteli hahtuvien kanssa.” (Tuomela,
2020).

Taulasto (2020, s.24) viittaa Rohuseen (2020), jonka mukaan vuonna 2030 XR-teknologiat
ovat todennakadisesti itsestaan selvia ja osa museoiden esitystapoja, joiden kayttda suun-
nitellaan niiden tarpeellisuuden ja sisallon kautta. Lisaksi han arvelee, etta teknologiat ei-
vat kuitenkaan mullista museoalaa, vaan niiden perusta on edelleen kokoelmissa ja siina
historiassa mita ne tallentavat. Vain tarinan kerrontatavan ja keinot teknologiat muuttuvat.
Omana ajatuksenani nden XR- ja VR-teknologian tuovan kerrontatapaan ja keinojen Ii-
saksi kokemusmaailman, kun perinteinen internetverkko tarjoaa meille tiedonhaun ja tie-

donvalittamisen keinot seka palvelut.
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5.3 Kirjoitusprosessi

Opinnaytetyon kirjoittaminen osoittautui omaksi prosessiksi, jonka aikana olen kehittynyt
monta harppausta. Alasuutari (2011, s. 218) kirjoittaakin, kuinka kirjoittaminen muistuttaa
polkupyoralla ajoa. Ei niin, etta kerran opittuaan pyoérailyn hallitsee, vaan etta se muistut-
taa jatkuvaa tasapainon korjaamista. Tekstin korjaamiset, pitkatkin harhapolut taytyy kor-
jata kerta kerran jalkeen, niin ettei kirjoitus lahde aivan vaaraan suuntaan, ja etta kirjoitus-
vaiheen aikainen hoipertelu ei nakyisi lopullisessa tydssa. Oma kiinnostukseni opinnayte-
tydn sivujuonissa vei kirjoittamistani aika ajoin voimakkaastikin harhaan, ja siten sen suit-
seminen on harjaannuttanut kirjoittamistani tekniikkalajina ja selkeytynyt kirjoittamisen ja
ajatuksen yhteisty6ta huomattavasti. Lohdullista on kuitenkin tietaa, etta haave oppia tuot-
tamaan kertakirjoittamisella valmista tekstia, on yhta epatodennakdista toteutua, kuin pyo-

railld korjaamatta tasapainoa (mt.).

Tyon aikana koetut haasteet, erityisesti covid-pandemiaan liittyen, ovat kehittaneet minua
paljon projektinhallinnan seka ongelmanratkaisukyvyn osalta. Tyon edetessa olen oppinut
sopeutumaan uusien haasteiden edessa, joita ei etukateen voitu tassa tapauksessa
nahda. Opinnaytety6ta aloittaessani tiesin suurin piirtein, miten tutkimuksellisen kehitta-
mistyOn saan suoritettua loppuun asti, mutta tydn edetessa ja lahteita lukiessani ymmarsin
tutkimusongelman moninaisuuden seka merkityksellisyyden paljon laajempana ja syvem-
pana mita aluksi osasin paatella. Opinnaytetydn alkutaipaleella ajattelin, ettéd sosiaalisen
median ja markkinointistrategian kasitteiden tunteminen riittaisivat hyvin pitkalle kotiseutu-
museon kehitystutkimuksen toteuttamiseen, mutta yllattaen edessani oli pikemmin ongel-
mavyyhti, jonka langat alkoivat avautua perehdyttyani kotiseututyon historiaan seka koti-
seutukokemuksen muodostumiseen seka sen muutokseen, johon liittyy erityisesti digitali-

saation kehitys.
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Liite 1. Rankimaentarina -kampanjan julkaisut

Liitteessa esitetdan Instagramissa julkaistu Rankimaentarina -kampanja ensimmaisesta

julkaisusta alkaen.

L
fo.3
ON TARINA
0 pismennaya_official ja 19 muuta tykkaavat
A,

KOTISEUTU

KULTTUURIPERINTO

‘:’.' susannaliuksiala ja 20 muuta tykkasvat

[HMISET

AJAN JALKI

‘:’,’ susannaliuksiala ja 21 muuta tykk3svat

rankimaentarina Kulttuuri on tarina, kun eldma ei yll3 niin kauas
taakse kuin mist3 tarinat alkavat. Tarinan tarkoitus onkin illuusio
ikuisesta ajasta, jonka jokainen voi kokea ocivaltaessaan sen
merkityksen tdss3 hetkessa.

rankimaentarina Kotiseututydlld on kulttuuriperinngn vaalimisessa
suuri merkitys. Paikalliset esineet, valokuvat ja rakennukset
s3ilyttavat ja valittavat tarinoita menneisyydestd. On useissa
tutkimuksissa todettu, ettd yhteisdtasolla, vahva kulttuurinen
perintd ja muiden kulttuurien tuntemus lisd3vat vakautta ja
suvaitsevuutta yhteiskunnassa. Kulttuuriteot ja kulttuuriharrastus
edistavat myds kaikkien hyvinvaintia. &0 #kulttuurimatkailu

rankimaentarina Sielld miss3 ndemme "ajan jaljet”, yhdistyvat
miglessamme menneisyys ja nykyisyys mielekkaslla tavalla. Kuluva
aika maarittds suhteen menneisyyteen, nykyisyyteen ja tulevaan,
samalla menneisyys on kuin lupaus tulevaisuudesta, kun
ymmarramme mistd olemme tulossa ja missd olemme. lhmisen ja
ymparistén suhde, kotiseutu, vaikuttaa siilhen, miten ajattelemme.
(Ldhde: L.Vilkuna, Rakkaudesta kulttuuriperintéén, 2012, s.16)

L

“Tém3 lakeus on antanut asukkahillensa vapaudenrakkauden,
ankara taistelu toimeentulosta on pakottanut asukkaat
luottamanhan itsehinsa ja tehnyt ne samalla koviksi. Mutta kansa
on rehtid. Ndm4& ihmiset ovat kuin joki tuossa, joka tyynens ja
rauhallisena virtaza omaa uraansa, kunnes se syysta tai toisesta
rupeaa tulvimahan, mutta silloin silld ei olekaan mitdan rajoja.”
(Artturi Jarviluoma, Pohjalaisia -ndytelm&, 1914) Lihde: Lapuan
Historia lll, E. Ruuskanen, T. Ylitalo, 2010, 5.548-549)



- rankimaentarina Alueen historiasta sen verran, kun Suomen sodan
@  oitokas Lapuan taistelu kaytiin 14.7.1808, venldinen tykistdasema
sijaitsi Rankima&ells. Lihistgjen ruisvainioilla kaytiin taistelut, joihin
ofti osaa 4 700 suocmalaista n. 4 000 venildista. Tykke)3 oli
kummallakin puolella alle 20. Lopputaisteluissa, kun suomalaiset
olivat jo vallanneet kirkonkylan takaisin, venildiset vetaytyivat
14.71808 Liuhtarin kyl3&n polttaen sen samalla. Suomalaisten j&&karien piti
[ISEUTUMU alue kiertaa, ja nain vastustaja paasi pakenemaan. Taisteluissa kaatui
RANKIMAKI 200 venil3ists ja suomalaisia 150. Vangeiksi venildisia j3i 52,

2 loukkaantuneet paloivat Liuhtarin kylddn. Tappiot eivat sinalldan
olleet kovin suuria, koska Lapuan taistelukentills oli n. 9 000 miesta.
Muenittajan apulainen Savon prikaatissa, 17 -vuotias Eric Gustav
Enstrém piti paivakiraa Lapuan taistelun aikana. HEn kavi
taistelukentilld aseiden vaiettua ja han kifoitti paivakirjaansa, "Vilja
253 katselukertaa oli tallottua ja sielld t33lla lojui silvottu kasivarsi tai poikki ammuttu
L TAUeeEULTA 2020 Jjalka. Verisia vaateriekaleita ndkyi kentalla. Musta, pahan hajuinen
savu nousi vendliisten polttamasta kyldn jJddnndksista. Muutama
silmays taistelualueeseen riitti muuttamaan mieleni ruveta
upseeriksi.” Tarkemmin taistelusta voi kdyds lukemassa
http://www.epmuisto.fi/page190.html
Lshde: https://areena.yle.fi/1-50113878

Lapua" laISlELU INSTAGRAMISSA

- rankimaentarina Lapua Seuran (per.1937) jdsenill3 oli suuri halu
o sdilyttdd arvokasta paikallista historiaa. Nain Kotiseutumuseo
Rankimaki sai alkunsa 19358, Ensimmainen siirretty rakennus
museoalueelle oli tuulimylly Ojutkankaalta, ja paikkaa kutsuttiinkin
aluksi Tuulimyllynmaeksi. Ajallisesti vanhin on 1700-luvulta

periytyva sepin paja.

Rakennukset ja esineistd kerdttiin edustamaan 1800-luvun lopun
lapualaista talonpoikaisasumista. Erityisesti sotien j3lkeen suuret
tilalliset halusivat lahjoittaa esineitd muistoksi jalkipolville. llman
Lapua Seuran aktiivista perinnetietoisuutta olisi monet

il L Saaae talonpoikaisen kulttuurin muistot saattaneet kadota.

‘3’ susannaliuksiala ja 48 muuta tykk3svst

rankimaentarina Juho Juhonpejan tupa, museon paatuvan, tarina
©F  oin.1875, kun syytingille (elskkeelle) siirtyvs Juho Juhonpoika
Talvitie (5.1812) rakennutti tuvan syytinkituvaksi itselleen Lapuan
Alapazhan. Tupa sijaitsi silloin varsinaisen pastuvan vieressa Keski-
Talvitien tilalla. Kun tuolloin nuereksi isdnnaksi ryhtyl Juhon poika
Jaakko, muutti vanha is3nt3 perheineen Mustaanmaahan lhami3en
torpan tilalle, jonne he siirsivat tuvan mukanaan. Vanha isints otti
nimeksesn ajan tavan mukaan tilan nimen ja hanet haudattiinkin
|lham&en nimiseni.

Vanha isant3 kuoli 1898, hanen poikansa perhe muutti Lapualta
Alavudelle 1919 ja lham&ki myytiin pois suvusta. Sittemmin uusi
omistaja myi vuonna 1952 tuvan Lapuan kaupungille ja Lapua
Seuralle ja se siirrettiin nykyiselle paikalleen museoksi Rankimaelle.
Suuret kiitokset tasta tarinasta Pauliina ja Jussi Talvitielle.

~*..  rankimaentarina Kulttuurimaisemaa .
ho-g #sosiaalinenmedia #kotiseutu #matkailukotimaassa #suomifinland

Kotiseutu

lttuurimaisema

P

285 katselukertaa



“S susannaliuksiala ja 93 muuta tykk3avit

rankimaentarina "Komian tihren” rankensi 1800-luvun lopulla
tyytyvainen isdntd itselleen tiysfooninkisen pohjalastalon. Pitk3
rauhanjakso vaurastutti tiloja, hyvat viljasadot muuttivat
omavaraistalouden rahataloudsksi ja samaa tahtia talot komistuivat.
Suuret kuusiruutuiset ikkunat ja punainen vari, korkea katto ja
ikkunat tarkasti pdsllekksin. .

Tam3 Etel3-Pohjanmaan erityispiirre tekes poikkeuksen hyvin
kdytannonliheiseen talonpoikaisarkkitehtuuriin, Ylakerta oli
nimitt3in alun perin toisarvoista listilaa, jota ei olisi tarvinnut
rakentaa. Pihapiiristd olisi 16ytynyt yllin kyllin varastotilaa muistakin
rakennuksista. Mydhemmin toinen kerros usein kaytettiin
edustustilana. Punamulta varitys on myés tyypillinen. Sucjaamisen
lizdksi, varilld on ollut my&s sosiaalinen merkitys ja oli alkujaan
Julkisen vallan ja ylZluokan yksinoikeus. 1850 -luvun jalkeen vari
yleistyi ja j3i talonpoikaiseksi pE3variksi ja sosiaalinen merkitys
katosi. Valokuva Risto Vihdmaki @risto_jv .

rankimaentarina Kun astut tupaan, lammittad3 avotakka. Sen vierelle
on ollut mukava naapureiden ja3d3 toimittamaan asiansa. [sdnnat
trossasivat hevostensa paremmuudesta, naisvakikin lepuutti jalkaa
kiveykselld, vdh@n nostaen hameenhelmaa, levdhtden lammadssa.
Takan ylasyrjan pidikkeeseen, juorurenkaaseen, oli mukava tarttua
kuulumisia vaihtaessa, Paivittdin kyl3iltiin, sen verran aina Bytyi
aikaa kiireen keskelld, hengahtas ja kahvitkin keitettiin, Valkea paloi
takassa aamusta iltaan.

rankimaentarina Takkuinen lammas koki helpotuksen, kun
kerintdaika koitti, vaikka ei lammas sit3 silla hetkells
ymmartinytk3dsn., Kun tuvan muarilta oli kurinlangat loppu, ei aika
kulunut enda millasn,

“Muari teki jakooksen lampahan villochin ja otti raurat pussista.
Willoja tuli kun filttia. Se selek3puali oli heloppua kerit3 eika muari
vattapualtakaan pahana pitany. -Jonssi raavas ihiminen yhyren
lampahanjalaan kans parjaa, niin johan on olematoon.”
(K.Toyjanniemi, Ne Isoot asiat, 1986,5.45)

Kun lammas oli keritty, oli villakasasta kutimeen asti viel3 paljon
tekemista. Villa piti nyppia ja pestd puhtaaksi seki kuivata pienells
lammélla tuvan padassa. lltojen hdmaridssakin naisvaki puuhasteli
hahtuvien kanssa. Raakawvillaa karstattin ylh33lts alaspain kahdella
karstalla levymaiseksi villalepereeksi. Langaksi villa kehrattiin rukilla
Jja nain saatiin villahahtuvaan pyorittamalla kierretta ja yksisaikeista
lankaa kankaankudontaan. Neulomiseen tarvittiin kestavampas,
Jjoka saatiin kertaamalla. Siind rukin pyGraa pyoritetaan toistamiseen
vastakkaiseen suuntaan, jolloin sdie kiertyy toisen ymparille tehden
kestivan langan. Langat kiedottiin puulastalle asettumaan n. 4
viikoksi, jonka jalkeen ne voitiin kayttaa kasitcihin. Kevaslla
kerityistd villoista saatiin kuteita ja syksylld parempia loimivilloja. .
*Lapualainen Kaarina Toijanniemi oli kirjailija. toimittaja.
kotiseutuvaikuttaja ja mm. Lapua Seuran puheenjohtaja.



rankimaentarina Kahvia maisteltiin 1800-luvulla jo joka talossa ja
torpassa varojen mukaan, silld kahvi oli kallista. Kahvikupitkin olivat
kauniita ja tdydensivat kahvinautinnon. Kahvi ostettiin raakoina
papuina, jotka paahdettiin, jauhettiin ja keitettiin juomaksi. Pavut
paahdettiin prannarilla, ja paahtamisen taito kehittyi kokemuksen
kautta. Tummaksi paahdettuja kului vEhemman, mutta palaneet
olivat tietysti palaneita.

Pavut jauhettiin kahvimyllyll3, jota pidettiin niyttavasti esill3,
haluttiinhan niyttas, etts t35113 juodaan kahvia. Kahvi keitettiin
sisdpuoclelta tinatulla kuparipannulla, jotta kahviin el liukenisi
myrkyllisia kuparisucloja. Kuparihylly kertoi myos talon
varakkuudesta. Koska kahvi oli arvokasta, kahvinporgja keitettiin
useaan kertaan sumpiksi. Korvikkeitakin oli monenlaisia, kuten
ruisjauho, rukiin- ja ohran jyvat ja sikuri. Sikur muistuttikin variltdan
Jja maultaan kahvia, mutta siitd puuttui tucksu, joka on clennainen
osa kahvinautintoa.

rankimaentarina Museon takan on muurannut ¥rjd Jokela, joka oli
Hermanni Heinolan kasvatti- ja oppipoika. Hermanni Heinola
(s.1853 -1936), oli aikansa taitava muurarimestari. Hin osasi
suunnitella kuinka tulen kulku saatiin kiertdvaksi ja muurasi takan
taitavasti hyddyntdmaan lammadnkierron varaavaksi takaksi.
Kauniissa muhkeassa takassa on tunnusomaisena piirteend kupera
otsamuuraus. Heinola oli aikanaan kuuluisa taidoistaan ja han
muurasi tuhannen takkaa Etel3-Fohjanmaan alueella. Han ehti
opettaa myds pojilleenkin muurarin taidot ja hekin puclestaan
slirsivat ammattitaidon seuraavalle polvelle.

Hermanni oli myds tinkimatdn hengellisessad toiminnassaan,
verkavaatteet olivat vaihtuneet kérttiasuun. Han oli kokenut
eldmanmuutoksen herdnneiden tapaan ja hanen hartaasta
uskonnollisuudestaan kerrotaan tarinoita. Erdankin kerran, mestarin
ollessa katolla kiinnittdmassa viimeista tiilts tornin nokkaan, istui
talon naisvaki tuvassa takkakiveykselld kuuntelemassa tornista
kuuluvaa muurarimestarin veisuuta. & #kotiseutu

rankimaentarina Rankim&en tarina

Aatos Ammala kivi kertomassa tarinoita.

315 katselukertaa




’tﬂn’ susannaliuksiala jz 114 muuta tykk3avat

rankimaentarina Katettu poyta oli antimiltaan vaihteleva, oli lihavia
Jja laihoja vuosia.

Ruoan riittavyys riippui sadon onnistumisista, niukkuus ja korvikkeet
kuuluivat resepteihin. Ruokatalous oli my&s rilppuvainen
vuodenajoista. Talvella sy&tiin sailattyd kapa- ja lipedkalaa. Ympan
vuoden metsdstettiin, lihaa myds s3iléttiin palvaamalla ja
suclaamalla. Mausteita, kahvia, sokeria yms. ostettiin varcjen
mukaan.

Raskas tyd vaati kelme [dmmint3 ateriaa. aamulla jo sydtiin perunaa
Ja |3skisoosia. Ruista viljeltiin eniten sek3 perunaa, mutta sadot
vaihtelivat, halla ja markyys koettelivat erityisesti lapualaisia
viljelyksis. =

1866-1867 koettelivat koko maata katastrofaaliset nalkdvuodet.
1867 jaat Iahtivat Lapuanjoesta vasta toukokuun lopulla. Kylvotydt
olivat mychassa viikkoja, mutta kylvaja yritettiin, Elokuussa oltiin
viel3d toiveikkaita, kunnes syyskuussa taas kaikki j2atyivat. Heinaa ei
ollut karjalle, eikd viljaa ihmisille. Kokeiltiin monenlaista vellin ja
leivdn tekoon, mm. jauhettiin hein3 ja olkea jauhoksi, osalla ei ollut
edes naitd. Kerjuuta ei hyvaksytty, tydt3 vastaan sai jauhoa,
vaikkakin ihmiset olivat erittdin heikossa voinnissa. ©

Yksi huoltomuoto oli myds huutolaisjarjestelma, joka kosketti
kaikkia tavalla tai toisella. Katovuodet eivat olleet ainoa syy
nilinhidslle vaan syy oli myds rakenteellinen. Maatalous oli vield
tehotonta eik3 riittanyt kattamaan vaeston kasvua sekd poliittisena
paatoksentekona lykttiin viljan ostamista ulkomailta. Tuolloin
menetettiin n.10% koko viestdstsd, myds Lapualla.

rankimaentarina Lapsen kiikku

Pirkko Talcla kertoo, kuinka lasta hoidettiin kiikussa 1800-luvulla.

476 katselukertaa

’3’) susannaliuksiala ja 108 muuta tykkadvat

rankimaentarina Haikara kuljetti vauvoja 1800-luvun Keski-
Euroopassa, mutta el Suomessa. Koska synnytys tapahtui kotona, se
haluttiin pit33 salaisena tapahtuma ja siitd e puhuttu lapsille. Kun
perheeseen ilmestyi uusi vauva, se useimmiten oli [6ytynyt
saunasta.

Museon tuvan katossa on kiinni lapsen kiikku. Kiikussa pienokainen
pysyi lampimana ja turvassa. Kiikun pohjassa oli erityisen katevat
reiat, joiden kautta “vaippataloutta” hoidettiin. N3ista reistd valuivat
nesteet lattialle ja pitivat vauvan suht kuivana. Vield lattiassakin oli
reidt kitkun alla ja luukku lattian alle. &

Kansanopetuksen murros koitti 1858, jolloin myd&s Lapualla
aloitettiin kirkkoherran toimesta lastenopetus. Koulumestarina
vaikutti tarkk'ampuja Juha Malk. joka kiersi kyldsts toiseen.
Kiertokoulu pysyi kelme vilkkoa yhdess3 paikassa ja kiersi
kahdeksan kuukautta vuodesta. Kouluun paasi vain tavaustaitoiset,
Joten vanhemmilta vaadittiin my&s lukutaitoa. Kansakoulu aloitti
toimintansa 1869. Se oli nelivuotinen ja tarkoitettu yli kymmenen
vuotiaille, vaatimuksina clivat kirjeitus- ja lukutaito. Kaikki lapset
eivat menneet kouluun, osa jai kotiin t&ihin, mutta kaikkien
kuitenkin piti oppia lukemaan ja kirjoittamaan. Rippikoulu oli
kaikille pakollinen eika ripille passsyt. ellei osannut lukea, eik3 sitten
myd&skdEn naimisiin.

L&hde: E.Lehtinen, Lapuan Historia Il 1984 5.101-102



’f"‘ susannaliuksiala ja 146 muuta tykkaavat
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rankimaentarina Rengilld oli oma kaappi. jota hin kuljetti
mukanaan. Kaappi siksi, ettd sen sai lukkoon. Renginkaappi on
ylisdngyn vieressa seinalla, rengin pedin vieressa. Alasdngyssa
saattoi nukkua talon oma poika. Kun vikesd oli paljon ja vuotest
loppuivat, rengit nukkuivat penkeills, isdntapari nukkui isdnnan
kamarissa. Kesdisin ol vdlempads ja piat nukkuivat aitoissa.
Renkien ja piikojen osa maataloissa oli merkittdva, heitd oli myds
talon omat tyttdret ja pojat. Palvelusvikes palkattiin kerran
vuodessa syyskuussa pestuupdivand vuodeksi kerrallaan. Piiat usein
osallistuivat myds raskaisiin miesten ulkotgihin, mutta miehet eivat
naisten toihin. I Palkollisten elam3a ja kurinalaisuutta szadeltiin
tarkasti pit3janasstuksella, ja isdntdvien velvollisuus oli valvoa heits.
TySpaivat olivat pitkid, kurinalaisuus koskikin enemman vapaa-
aikaa. Suuremmissa taloissa palvelusvakes oli paljonkin,
kymmenittdin. Renkien palkkaan kuului usein vaatekerta, piicilla
kengat, ylldpito talonpuclesta ja rahapalkka. Palvelusvuoden jilkeen
vielld oli vapaa viikko, jolloin rengit ja piiat asuivat viels talossa ja
saivat ruuan mutta tyovelvollisuutta ei enaa ollut. Piika saattoi
avioitua talon pojan kanssa ja renki talon tyttren kanssa. Mutta jos
renki ja piika avioituivat keskendan, he muuttivat pois torppareiksi
tai palkollisiksi. £ Vapaa-aikaa oli my&s vuoden mittaan ja tihdn
liittyi isantien vastuu palvelusvaen kurin valvomisesta. Aherrusta
kevensivat erilaiset tapahtumat, miehet pelasivat korttia, nautittiin
kotipolttoista ja tanssittiin, kunhan paikalle vain sattui sopiva
pelimanni. Lapuallahan on aina ollut mishis, jotka osasivat soittaa
viulua muiden iloksi tai pahennukseksi, miten asiaa sitten
katsottiinkin.

Lahde: E. Lehtinen, Lapuan Historia | ja ll. & #kotiseutu

rankimaentarina Juhannussauna oli ehdotonta [Gylyttelys
talonpoikaiskulttuurissa. Tosin kiivaimpina riihipdiving saatettiin
saunoa kahdestikin paivassa. Juhannussauna oli erityinen, koska
silloin saunottiin keskell3 paivaa korostaen keskikesan juhlaa ja nain
myos oltiin illalla valmiina vastaznottamaan yotonta yota, Saunaa
koristeltiin juhannuskoivuin ja tuorein lehvin. Kukkia ei viety
saunaan, koska niitd pidettiin liian imelina.

Lansi-Suomessa vihdotaan, ja iddssa vastotaan. Raudus- hieskoivu
ovat makuasioita, mutta vihtaa ei saa laittaa kuumaan veteen eika
jattas lauteille, vaan aina kylmaan, kun ei vihdota. I
Morsiussaunazn liittyi taikoja. -Saunomisen jalkeen vihta heitetdsn
vasemman olan yli katolle, jos jai sinne, tiesi onnea,

- Sulhanen ja morsian hierotaan saunassa suolalla ja jauholla, nain
synnit pestiin pois. - Lauteille laitettiin nokkosia tai ohdakkeita
tuomaan esimakua avion varjopuolista

- Saunaan vietiin sualaa, leivdnmuru ja viinaa, jotta eivit paasisi
aviossa loppumaan.

- Lopuksi morsian juoksee alasti saunan ympan huutaen vanhojen
heilojen nimet pois kiusaamasta. Morsiusneidot kalistelivat
lehmankelloja ja huutelivat kovaan daneen.

Nykypaivan loitsu voisi mennd siten, ettd laita mika kukka vaan
korvan taakse, ota selfie ja tagaad mita vaan keksit hasat ja jaa kuval

Wiimeist3an ensi juhannuksena tiedat, toimike loitsu, &
Hyvaa juhannusta kaikille!



rankimaentarina 1800-luku toi tullessaan saannellyn ja
havelidisyyden vuosisadan, sitd ennen oli eletty hyvinkin rehevasti.
Kirkon oppien my6ta tavoiteltiin saadyllisyytta, mutta osattiin
Joustaakin. Kihlaus oli lupaus aviosta, jollgin jo aloitettiin yhteiselo.

Vuoden aikana oli monenlaisia tapahtumia joissa tavattiin.
Mielellaan arkinen raadanta keskeytettiin ja saatiin vaihtelua iloisista
Ja vakavistakin juhlista. Useimmiten mentiin naimisiin s35dyn
kesken, mutta ei ollut tavatonta, ettd renki nai talon tytén tai piika
talon pojan.

Muorille annettiin puitteet tutustua toisiinsa. Tytdt nukkuivat kesit
aitoissa, pojat kdvivat koputtelemassa ovia. Aina ei menty nuorena
naimisiin, vaan kerdttiin ensin ty&llad varallisuutta. Kun
y&jalassakaynti haluttiin viralliseksi. vanhemmilla cli sananvaltaa ja
talousasiat vaikuttivat, mutta tunteillakin oli sijansa. . &

Ajan kertomakirjallisuudessa korostuu todellisen rakkauden
merkitys ja yhteisén hyviksynts liitolle. Miehen oli aina ansaittava
paikkansa voidakseen saada tavoittelemansa puoliso, rakkaus siivitti
taivalta alusta alkaen. Tyttd)d miellytti uljasvartaloinen, harteva,
vakava mutta lempean nakdinen. Miehen silmaan kavi tytté niin
sorja ja soma, iloinen ja hyvEluontoinen, ettel toista ole vield
nihnytk3an, N3m3 olivat unelmia, ja kunniallisesti elamalla paasi
tavoitteisiinsa. *

Historian kirjoihin jaavat useimmiten kielteiset asiat. Elama oli
raadollista, alkaholi littyi eldman kirjoon ja sen my6ta negatiiviset
asiat. Kuten E. Lehtisen sancihin viitaten, vahan kielteisyytta
karsitaan pois, saa kuvan sosiazlisista iloisista ihmisistd, jotka tekivat
t6itd ahkerasti, tulevaisuutta luoden seuraavalle sukupolvelle. &
Lihteet: E. Lehtinen, Lapuan Historia |, s.614

* L. Moilanen, Talonpoikaisuus [..] proosan kertomana, s.131.

rankimaentarina Talonvaell oli omat puiset lusikat joita s3ilytettiin
lusikkavinkassa seinustalla ruokapéydan ldhella. Lusikoita ei pesty
ruckailun jilkeen, ne vain nuoltiin puhtaaksi. Katajanmarjoista ja
oksista tehtiin miedosti desinfioivaa pesuvettd, jolla yhisiset astiat
pestiin. Kayttdastiat olivat visakoivusta vuoltuja, joita miesvaki
wvalmisti talvisin iltapuhteina. Porsliiniastioita oli talon varojen
mukaan. Hopealusikoita ja -pikareita oli vieraiden varalle, tai ainakin
pantattavaksi pahan paivan varalle. Kuparipannu kahvinkeittoon ja
rautapatoja ruuanlaittoen. . 2

Rucka syétiin yhteisestd astiasta ja juomana oli usein olutta tai
harikkoa, piimaan sekoitettua vettd, joka juotiin myds yhteisesta
piimaharikosta. Isdnnall3 tosin saattoi olla oma hieno tuoppi.
Maitoa joivat vain pienimmat lapset. Muuten maidosta tehtiin
piim&3, voita ja juustoa. Viilipunkassa hapatettiin viilid leipdvartaan
vieressa katonrajassa.

Ruis kesta3 kylmid s3itd ja pakkasia vehn23 paremmin, joten ruista
on viljelty meilld kautta aikojen. Ruisleipi3 leivottiin muutaman
kerran vuodessa, se oli my&s yksi tapa sdil6 viljaa. Koska ruis oli
kuivattu |lmmitetyssa riihessd, jauhoon j&i mieto savun aromi, joka
teki leivdstd entyisen hyvis. Leipd jdtettiin vartaaseen kuivumaan ja
josta sitd otettiin pdytadn. Rukiin oljetkin menivat hyotykdyttéon
rehuksi, kattoihin ja olkipatjoihin. .

rankimaentarina lsdnn3n paikka tuvassa ja pdydiss3 oli
vastakkaisessa nurkassa takasta ndhden, kun takka ol tyypillisesti
heti ulko-oven vieressa. Paikaltaan pdydan paasts is3nts hallitsi
katsesllaan tuvan askareita ja ndki mahdolliset vieraat. Myds
aljylamppu riippui katosta t3ss5 kohtaa, ja isdnnan tehtdva oli
huclehtia kallisarveisesta lampusta.

Paikat péydiss3 olivat tarkoin masratty, Ja erityisesti isdnnan
paikalle pdydan pastyyn ei saanut kukaan muu menni. [sdnnin
vigreen istuivat talon pojat ja tyttaret seuraavaksi rengit ja piiat.
Emé&nts passasi, sdi ja joi kun ehti, harvoin istul pdyd&sss muiden
kanssa. . . #kotiseutu #matkailukotimaassa #suomifinland
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rankimaentarina Aika ennen sdhkod, kun eldmanvalon lisaksi paloi
pare, kynttildt ja éljylamppu. Pare oli maaseudulla arkinen
valonldhde 1800-luvun loppuun asti. Pare paloi n.15 min, joten
pareita tarvittiin melkoinen maara. |tse osattiin valmistaa myos
talikynttilditd, mutta ne olivat erikoistilaisuuksia varten.

Kynttild on kehittynyt jo 400 jKr. I3htien ja niitd kaytettiin 13hinna
kirkoissa. Ne olivat mehildisvahasta, silld mehildinen oli puhtauden
symboli. Kun 1850-luvulla huomattiin poistaa eldinrasvasta
glyseriini, keksittiin steaninikynttild. Parafiini keksittiin samoihin
aikoihin, joka on laadukkaampi ja kalliimpi.

Oljylampunkin historia juontaa jo 500 eKr. On ollut monenlaisia
aljys3ilioits sydamelld varustettuna. Viimeinen kehitysaskel 1858 oli
kerosiini, valopetroli, joka valaisi parhaiten. Petroli my&s nousee
sydanlankaa pitkin ylgspain. Oljy. usein rapsioljy, taas vaati pienen
pumpun, tai sdilién piti olla polttimoa korkeammalla, joka teki
lampuista kiikkeris.

Museon kaunis petrolidljylamppu on |3htoisin Amerikasta.

Lahteet: https://www.sarka fi/kuukauden-esing/122009-parepihti/
Digma, verkkosivu, Valaistuksen historia, #kotiseutu

rankimaentarina Aatos Ammal3 kertoo, kuinka paresll3 valaistiin
tupaa. .

498 katselukertaa

rankimaentarina Suutareilla oli tuvat ja perheet ja kotona
verstaskin, mutta he kiertelivat my&s taloissa. Suutari tunsi arvonsa,
tyokalujakin cli sen aikaisen mittapuun mukaan paljon. Esim. valoa
tarvitsi tyéhén enemman kuin muut, ja suutarilla olikin oma
lamppu. Lamppu cli lasinen pallo, joka taytettiin vedell3. Pallon
taakse laitettiin kynttil3, ja pallon avulla saatiin kohdistettua valo
sinne missa sitd tarvittiin. Taloihin menness32n suutari asui siell3
niin kauan kuin ol tarve. Keng3t tehtun usein puoclelle vielle, kallita
kun olivat. Padasiassa kaytettiin pieksuja. eli kokonaan nahkaisia, ja
varrellisia talvella. Sazappaat ja kengat, jos sellaiset omistettiin,
laitettiin jalkaan vasta kavelymatkan loppupuoclella esim. kirkkoon
mentdessd. Nain ne kestivat kauemmin.

Uudet kengst olivat hienouden ja varallisuuden oseitus. Kenkien piti
narista, siitd tiesi ettd olivat uudet. Suutarilta voitiin pyyta3 jopa
liz33 narinaa, jotta kanssakulkijat tiet3isivat kengists, Pieksut olivat
useimmiten yksinkertaista nahkaa, sivatkd kauan kulutusta
kestineet mutta suutari pohjasi ja paikkasi.

Tarinan kertoi Pirkko Talola



rankimaentarina Tarvittavat kankaat valmistettiin alusta alkaen itse.
Tarkeimmat materiaalit olivat pellava ja villa. Ne kasvatettiin,
kehrattiin ja kudottiin kankaiksi talon naisvaen voimin. Langat
kehrattiin keskitalvella ja kankaankudonta aloitettiin, kun valo
lisaantyi helmikuulla. Kankaita tarvittiin arkivaatteisiin, mutta
tarkeds oli kapioiden kudonta. Kapioiden kudonta aloitettiin
tyttarille jo pienest pitden ja ne annettiin my&t&jsising, kun han
meni naimisiin.

Arvokas taidonnayte oli tdkana. Niiden kudonta oli pitkdan
ammattikankurien ty6ta. He pitivat taidon visusti omana tietonaan,
mutta emantikoulun ja kansanopiston kudonnanopetuksen myé&ta
taito levisi 1900-luvulla myds tyttarien ja piikojen keskuuteen.
Kapioihin kuuluivat nimikoidut vuodeliinat, ruoka- ja lautasliinat ja
pyyhkeet. Usein myds peitot, vallyt, raanut yms. kodintekstiileja.
Tarkoitus oli myds, ettd ne riittavat loppuidksi.

Museon kangaspuut ovat 1800-luvulta, juurakkopuut, joita kutsuttu
myds aseeksi [ kuten kaikkea muutakin, miks vaan sopii kiteen).
Loimena alettiin kayttas puuvillalankaa, kun tuontitavara yleistyi
1880-luvulta I5htien rautatien valmistuttua Lapualle.

Rasymattoja on alettu kutoa vasta 1900-luvulta alkaen. Aiemmin
tekstiilit kaytettiin loppuun, tai kudottiin risylakanoita ja -peitteita.

‘i’.' susannaliuksiala ja 218 muuta tykkasvat

Tarinan kertoi Henna Mantere
www.hennamantere.com

rankimaentarina Suurta lasimaljaa, kutsuntamaljaa, kdytettiin

o armeijaan |ahtijdiden arvonnassa. Vuonna 1878 Venajan
keisarikunnassa sdddettiin asevelvollisuuslaki, joka koski jokaista 18-
40 -vuotiasta miestd Suomessa. Asepalveukseen kelpaavien
arpaliput laitettiin t3han lasimaljaan ja siitd arvottiin armeijaan
|ahtijat. Asepalvelukseen arvottin 10% ik3luckista. Armeija kesti 3-
vuotta, jossa virkakielend oli ruotsi, opetuskielena suomi ja
komentokielend vendja.

Museolle kutsuntamaljan on lahjoittanut maanviljelyksen edistdja ja
kulttuurivaikuttaja Jalo Lahdensuo (1882-1973). ). Lahdensuo oli
lapualzinen maanviljelij3 ja -neuvos sek3 yksi Eteld-Pohjanmaan
historian merkittavimpia vaikuttajia.

Kuvassa Hannes Hayha, museon opas @hanneshayha

- rankimaentarina Lehmankello

Eero Ylihemminki ja Aatos Ammala

489 katselukertaa




'3‘" susannaliuksiala ja 143 muuta tykk3avat

13. HEINAKUUTA 2020

120 tykbkaysts

14. HEINAKUUTA 2020

2 929 katselukertaa
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rankimaentarina Tyttdren kamari on puettuna eli rustooksineen,
toisin sanoen kapiot on asetettu esille. Hameiden p3all3 ssinustalla
on pieni kdsipeili, Peili oli ylellisyystavaraa ja erityisells verolla.
Hameet ovat arkihameita. Sangyn p33lla on pitsill3 koristeltu
alushame/ydpaita. Poydalls on raamattu avattuna. Jos talossa oli
peilipdyta tai lipasto, niiss3 oli usein salalokeroita, arvotavara
pyrittiin piilettamaan hyvin. Huone on vuorattu sanomalehdilld
viimeisen siirren jalkeen 50-luvulla. Sanomalehdet pitivat myos
lutzet lehtien takana eristdmisen lisdksi.

Maalla tyttdjen koulunkiyntis el arvostettu, nainen oli sidottu
kotiin. Lapualla ensimmainen kansakoulu perustettiin 1869, joka ol

gjateltu pojille, mutta jo 1871 ensiluckalla oli 29 poikaa ja 11 tyttda.

Talollisten lapsia oli eniten, syrjdisimmista torpista kouluun ei
padssyt.

Taihin I3hdettiin kadin ulkopuclelle 15-vuotiaana. Maisten tdita
kodin lisdksi oli karjanheito ja he osallistuivat myds miesten
raskaisiin t&ihin. Erdan laskelman mukaan askareissa tull kiveltys
10km paivan aikana, taloudessa ja karjanhoidossa saattol kulua
vettd 300 litraa, joka piti kantaa sisdlle ettd ules, ja paljon muuta.

rankimaentarina "Jollei muuta kotoristid oo, laittakohon
tuulimyllyn”. Eteld-Pohjanmaa Varsinais-Suomen chella oli
tuulimyllyjen keskusaluetta. Myllyt rakennettiin tuulisille paikoille,
maille tai peltcaukeille ja clivat yhteisomistuksessa. Vield 1900-
luvun alussa Suomessa oli kaytdssa n. 20 000 tuulimyllya, mutta
1930-luvulla ne vihenivit nopeasti muun tekniikan yleistyessa.
Myllyjen voimaa kdytettiin myds lankkujen sahaamiseen ja pareiden
tekoon.

Museon mylly on pyrsténs3 mukaan harakkamylly, yldosa on
kaantyva, portaaksi laitettu vanha myllynkivi. Myllyssa voima siirtyy
siipiakselilta rattaiden kautta myllynkiville. Ylempi kivi py&rii
aluskiven paalla, vilja valuu keskells olevasta reigsta kivien valiin.
Kivet pytrivat jauhaen viljan ja jauhot johdetaan sakkiin.
Harakkamyllylld sai jauhettua n. viisi tynnyrid jauhoa paivassa,
jauhoa jauhettiin myytavaksi asti.

rankimaentarina Alajoki on aikanaan "suo, kuokka ja Jussi” -
periaatteella raivattu pelloiksi neva- ja suoalusasta,

Lapuanjoki virtaa Algjoen viljelysalueella, joka on yhtendinen 11 000
hehtaarin lakeus Lapuan ja Kauhavan alueella. Alue tunnettiin
tulvistaan, jotka huuhteli pellot kevaalld ja syksyisin ja joskus
kesallakin.

Pellot oli tihednddn heinilatoja ja Alajokea kutsuttiin myds
Latomereksi. S5e kuvasi aluetta osuvasti. silld vesi lainehti
syvimmillaan latojen réystaiden tasolla.

Lapuan Alajoelta. Dronekuvaus Risto Vahamaki, editointi Marlena
Tuomela.
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rankimaentarina "5itd el kysytd, kauanko on tehty. Mutta se
kysytdan, kuka on tehnyt?” Miehet varkkisivat vield iltapuhteinakin
monenlaista tarpeellista puulautasia mydden, Tuvan seinustalla on
tydkaluvinkka, jossa hiyl3 ja muut pienet tydkalut silytettiin. Kaikki
koristeltiin ja viimeisteltiin aina kauniisti, Tyéstd tuli purua ja lastua,
ne siivottiin yéksi pois. Videolla Aatos Ammalla.

551 katselukertaa

R

rankimaentarina Hijyt. ne hurjimmat jutut j3&, ei ne tavallisten
ihmisten jutut! Hajyt rellestivat 1800-luvun lopullz erityisesti Ala- ja
Yli-Harmasss, mutta myds muualla Pohjanmaalla. Joissain tarinoissa
hEjyista kerrotaan sankareina, mutta tarinoita on monenlaisia.
Hajyily juontuu vaurastumiseen. Tervan, kydon poltto ja raivaus
tekivit Pohjanmaasta Suomen rikkainta aluetta, ja kasvatti
saatyeroja. Hajyihin liittyivat rengit, torpparit. mutta myds talollisia,
Jjotka usein olivat jengien johtajia.

Rikastuminen nostatti arvojarjestelman, jossa menestyy, kun yrittas.
Ja kun yritt3minen ei ena3 riittanyt, viki turhautui. Talollisella oli
monta poikaa, osa joutui torppareiksi, eivatkd pissseetkidn ison
talon isdnniksi. Vaurauden myéta haluttiin olla jotain suurta, ja
Juovuspdissaan siihen passi vakivallalla ja laittomuuksilla.
Ylimaardinen vilja poltettiin viinaksi, joten alkoholia riitti. Puukkoa
kannettiin nakyvasti vakivallan uhkana. Tappelut clivat myos
jarjestadn raakoja, henkirikoksia. Tilastot ovat Suomen historian
suurimmat. Hijyjen legendat luctiin jo pa3henkildiden elinaikana.
Laulut ja tarinat olivat ihannoivia, koska kielteisesti suhtautuvat
pEisivat hengest3an.

Yhteisoll3 oli paine saada hajyt kuriin. Y6ll3 liilkkuminen ja
kokoontuminen kiellettiin. Lakia toteutettiin niinkin innokkaasti, etta
asetukset saivat nimekseen Lapuan laki, kun ankarimmillaan
kolmellz kargjilla oli neljasataa ihmista. Tarinat eivat paattynset
h&jyihin, vaan ankarasta kurinpidosta vuosien saatossa juuriui
virkavallan vihaaminen, joka on nakynyt historiassa myShemmin.

Valokuva @pekkatakamaa
Lahteet: yle.fi [.] hajyt-pohjanmaan-sitkein-myytti

rankimaentarina Eteld- ja Keski-Pohjanmaalla toteutettiin

ho-g Oltermannihallintoa, joka on perdisin Ruotsista 1700-luvulta, jossa
kyldn paéllysmies valvoi kyldn etuja. Oltermanninsauva oli vallan
tunnus, jossa oli talojen puumerkit, ja sauva kulki talosta taloon
kuljettaen samalla viestin. Oltermanni valvoi yhteisid taloudellisia
etuja, teki palotarkastuksia ja valvoi karjan kuljetuksen laitumelle.

Pazllysmishen tehtavid clivat myds epéjarjestyksen valvominen,
erityisesti kun levottomuus ja hajyily saavutti omat lukunsa 1800-
luvun lopulla. Kun “Lapuan laki” s33dettiin rauhoittamaan tilannetta
Suur-Lapuan alueella, pallysmighen ja apumishien tehtava oli
tutkia rikokset sekd ilmoitettava ne nimismizhelle. Rikosilmoituksia
R tehtailtiin satoja. Lapuan laki el hillinnyt vaan kdvi painvastoin.
. gy Koska 1s3nnat olivat velvollisia auttamaan piillysmiests, joista osa
noudatti lakia turhankin tarkkaan, ajoi ankara kuri pitdjien isdnnat
= - R eripuraan. Hajyilyt jatkuivat. kuuluisimpia yliharmalainen Antti
o X Rannanjarvi (1828-82). alaharmalainen Antti Isotalo (1831-1911) ja
kauhavalainen Jaakko Pukkila (1831-7) Hajyily rauhoittui lopulta
herdnniisyyden ja jarjestaytyneen nuorisolilkkeen ansioista.

=y susannaliuksiala ja 78 muuta tykk3avat Oltermannihallinto paattyi 1900-luvun alussa.
2!
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’g"‘ susannaliuksiala ja 119 muuta tykks3vat

26. HEINAKUUTA 2020

rankimaentarina Musecolla on nahtavill jalkapuu, jonka kiytts
hipedrangaistuksena oli 1600-1700 luvuilla osana kirkkokuria.
Aikanaan jalkapuuta sdilytettiin varmassa paikassa, jotta sitd el
rikottaisi, ja kirkolle sen toi tarvittasssa kirkonisdnta. Pappi saattoi
kuljettaa jalkapuuta myds lukukinkereilld mukanaan pelotteluna.

Jalkapuussa on paillekkdin kolottuja ja lukittavia hirsid, joiden valiin
laitetaan rangaistavan jalat. Rangaistava joutui istumaan
Jalkapuussa yhden tai useamman kirkonmenon ajan tai vain osan
siitd. Jalkapuuhun masrasi rovasti, kirkkoherra ja kirkkoraati.
Rangaistuksen sai vihiisista rikkomuksista, kuten solvaus ja
hairitseva juopumus, mutta kovin usein t4t3 rangaistusta ei kiytetty,
Jotta sen teho ei laimenisi.

Varsinkin Etelipohjalaisen luonteelle hdpedrangaistus oli hyvin
ankara, kun kunnia ja maine tahrattiin, vaikkakin el3m3 yhteisdssa
Jatkui normaalisti. Rangaistuksen saattol vaihtaa myds sakkoon ja
painvastoin. Oli myds muita hipedrangaistuksia joihin liittyi
automaattisesti karkotus. Nama rangaistukset poistettiin 1894, kun
uusi rikoslaki astui veimaan, Jalkapuun kayttd poistettiin vuonna
1848,

Museon jalkapuu on tehty vuonna 2000, Kuvassa Carita
Kanteleinen,

rankimaentarina Joet ovat tuoneet lapualaisille ison osan leivasta,
ainakin leivanpasllisesta. Jokea myodten [3htivat sadat ja tuhannet
lapualaiset tervatynnyrit kohti Uuttakaarlepyyta ja sieltd Tukholman
kautta maailmanmarkkinoille.

Alajoen nevamaiden raivaus pelloiksi synnytti pitdj3an oikean vilja-
aitan. Suoviljelyksella eli kydénpaoltolla paastiin viljelemaan
turvekerrosta, joka saattel antaa 30-40 kertaisen sadon kylvéan
wverrattuna. Niill3 rahoilla rakennettiin komiat kaksfooninkiset. Ei
tarpeeseen, mutta naapurille naytiksi.

Ennen tulvasuojelua Alajokea vaivasivat jatkuvat paisunnat. Niinpa
wvield 1900-luvun alussa yhden ladon omistanut saattoi paisunta-
aikaan I6ytaa mailtaan kymmenen latoa — tai painvastoin.

Monen talon tydviki kulki Alzjoella vilkkokunnissa jokiveneilld, ja
yhteisestd heinddn 1ahddstd muodosti suoranainen kansanjuhla,
Naamin markkinat.

Melkoista menea riitti valilld myas tukkijatkien riennoissa. Ennen
pohjapatoja ja s3hkolaitoksiakaan Lapuan joet eivat olleet parhaita
uittoreittejd, mutta niitd mydten muuttuivat menen lapualaisen
metsat rahaksi.

Ravintoakin joet antoivat, vaikka useimmat lapualaiset eivat paljon
kaloista paljon perustaneetkaan — ne olivat koyhien ruakaa.

Juods ei jokivetts kannattanut, silld ennen aikaan sen mukana
saattoi kulkea monenmoista jatettd. Likaisen veden mukana levinnyt
lavantauti oli pesiytynyt pitd)&&n niin ettd vield maailmansotien
wvalillg irvailtiin: "Ei lopu Harmasta hajyt, eika lavantauti Lapualta”.
Ennen aikaan kaiken tucnest ja kaiken vieneet jost jaivat valilla
unholaan. Nyt ne sykkivat jalleen Lapuan sydanaania.

Tarina: Teppo Ylitalo
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838 katselukertaa
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164 tykkaysta
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e

rankimaentarina Yhteiset rukoukset ovat aina kuuluneet tapoihin.
Museckansiosta |Gysin vaikuttavan Aamurukouksen, jonka on
kirjoittanut lapualainen virsirunoilija Mauno Salomaki.

"Alkaessa paivan tdiden hetkiseksi hiljgnnyn.

Pyydan voimaa tehtaviini silloinkin, kun hdmmennyn.
Wasyn vaatimusten alla, niitd kuulen kaikkialla.

Enk3 osaa taidolla jakaa voimia.

Pyydan Herra viisautta tydni t3n33n jarjestis,
ettd selkedsti nden mikd nyt on tarkeaa.
Rohkeutta mydskin anna

turhat moitteet sivuun panna

kun en voikaan luvata apuani kaikessa.

Anna voimaa selkedsti itsestdni tunnistaa

vihan, drtymyksen voimat jotka tahdon piilottaa.
Riisu wiard ylpeyteni, harha tiydellisyyteni.
N&Eyt3 kasvot ihmisen, hauraan, keskenerdisen.

Silloinkin kun koen ett3 lilan yksin ty&ta teen,
enka apua saa mistdan arkity@ni helteeseen,

Anna muistaa ettd Sind kutsuit tydts tekewvi,
vasyneitd taakkoineen,

lepopaikkaan parhaaseen.”

Aamurukous, Mauno Salomaki, virren 102 savelella.

rankimaentarina Sosiaalinen media on kulttuurymparistén
tallentaja. Jukka Risikon mietteet Alajoesta.

“Lapuan Alajoella riittd3 kuvattavaa 13pi vuoden. Talvella kuura
koristelee maiseman, kesalla kukkaloisto ja runsas valo luovat upeat
puitteet, kevaalld muuttolinnut ovat parasta antia ja syysaamujen
sumut sekd varimaailma luovat oman tunnelmansa. Alajoki on myas
sopiva paikka rauhoittumiseen ja luonnon 3nien kuunteluun.
Vahaisen valosaasteen vuoksi sielld voi ihailla tihtitaivasta ja
gjoittain myés revontulia.” @jukkarisikko

Alajoki on 11 000 hehtaarin lakeus Lapuan ja Kauhavan alueella ja
muodostaa yhtensisen viljelyalueen. 1350-luvulla Lapua olikin
Suomen suurin viljelyspitdjd ja rikkainta aluetta. Maatalous
Suomessa tulee myds sdilymain tulevaisuudessa Pohjanmaan
alueella pisimpdan puhtaan ja turvallisen suomalaisen rucan
alkulihteens.

rankimaentarina Puintia

Puintia Lapuan Alajoella. Dronekuvaus Risto Vahamaki, editeinti
Marlena Tuomela.

340 katselukertaa

5. SYYSKUUTA 2020
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rankimaentarina Jokituvalla Alajoella

Lapua Seura ry:n pJ. Pirkko Talola kertoo videolla, mitd jokituvat
clivat ja keitd niiss3 asui.

330 katselukertaa

rankimaentarina Sadonkorjuu ajeittui Ollin (29.7) ja Laurin pdivin
(10.8) valiin, nykyaikana puintiaika jatkuu lokakuun alkuun asti.
Pellolla tydvakes tarvittiin paljon. Mighet niittivat ja naiset sitoivat
lyhteet. Naiset leikkasivat myds sirpilld, olivat ketterid ja
sitkedselkdisempid kuin mighet. Evaing harrikkoa eli piim33 ja vetts,
kontissa leipds ja sarvinti.

Sirpills ennatti leikata n. 0.1 hehtaarin peltoalan piivassa. Vilkate
vastasi tydteholtaan nelj33 sirppid ja sitd kdytettiin suurtiloilla.
Korjuuhavikkis tapahtui viikatteella enemman, ja pienill3 tiloilla
havikkiin ei ollut varaa. Viikatetta kehitettiin lisddmalld teran viereen
siipi, harveli. Se kokosi korsia ja joudutti viljan sitomista. Tama oli
viikatemishen tydta.

Maatalous koneellistui nopeasti vuosisatojen vaihteesta alkaen.
Elon- ja heindnkorjuusta selvittiin nopeammin ja tehokkaammin ja
pahoilta katovuosilta on sen mydta valtytty.

Sadonkorjuu pasttyi ndyttaviin juhliin, kekriin. Tallgin alkoi myds
palvelusvien vapaaviikko ja oli mahdollista myds vaihtaa taloa.
Kekrilld ei ole kalenteriin merkitty3d p&ivas, vaan masraytyy
syystoimien mukaan. Kekrinaika on Mikkelinpaivastsd 29.9
Pyhdinmiestenp&ivaan asti. Palkollisten uusi tydsuhde alkoi taas
marraskuussa.

Lahteet: http://www.helsinki.fi/kansatiede/../elonkorjuu.htm

Yle Areena: https://yle.fi/aihe/./elonkorjuujuhlat
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rankimaentarina Kun museoharrastajat kokoontuivat Faavo Raukon
(1899-1973) johdolla 2.6.1937. perustettiin Lapua-Seura. Lapua-
Seura otti tehtivakseen kerdts ja tallettaa Lapuan historiaa
edustavaa aineistoa. vaalia havidvis asutusta ja esineitd seks
harrastaa kotiseudun tutkimista (s.767.11).

Kiinnostus kotiseutuharrastukseen alkoi 1920-luvulla. Alkuaika oli
vanhojen esineiden kerdilyd ja esineet sijoitettiin kunnantalon
kellariin, joka oli paperilla kunnallinen musec. Tarvittiin siis parempi
sdilytyspaikka, museo. Lapua Seuran ensimmainen tavoite olikin
Rankimaen ulkomusecn pystyttdminen. Kun kunta luovutti seuralle
talomusecn paikan 1939, oli jo yli 300 esineen kokoelma kersttynd
(s.769,11).

Paavo Raukke cli lapualaishenkinen, intohimoinen
kotiseutuharrastaja. Han oli Lapua Seuran pitkdaikainen sihteeri ja
toimi Lapuan Sanomien paatcimittaja 1942-1952. Raukko on myés
perustanut v.1952 nykyisinkin ilmestyvan suositun Koneviesti -
lehden. @koneviest

Lihteet: Lapuan Historia Il, Helemi/ Paavo Raukko

rankimaentarina Joulukirkkoon I3htivat kaikki, parhaat puettiin
paille, muuten kinkereilld sai nuhteet. Mutta joulun hiljaisuudessa
oli muutakin. Jo kauan sitten henkiolennot vaikuttivat kaikkialla,
elettiin luonnon I3hell3 ja luonto oli arvaamaton. Kun uusi usko
vahvistui, henget eivat kadonneet. Me siirtyivat maan alle asumaan,
Ja olennoista tuli viked, haltijoita. niitd oli monenlaisia. Vain
haltijavden nuorin kansa, tontut, jaivdt maan paille vartioiksi. Mutta
haltijat olivat usein pikkuisen ilksita, niitad piti lepytelld, Ja erityisesti
Jouluna, ja ainakin jouluna, saattoi kaikki menna pieleen, ja sithen
on syynsa.

Maanhaltijat, haltijavdestd vanhin, halticl tupaa, karjaa ja maata.
Saunaa vartioi tonttu, hyva niin, ettei sauna palaisi. Haltijoita
lahjottiin joulun leivalla, metsdnvéelle vietiin lahja. Lahjat olivat
uhrauksia tulevalle. Aikojen kuluessa teot ovat muuttuneet, tavat
sdilyneet, joulun rauhaa ei saa rikkoa. Ja erityisesti jouluna, kun
maailmaojen raja on hdilyvin, toivotamme kaikille rauhallista joulua ja
hyw3d seuraavaa vuotta, niin rauha ja vauraus sailyisi
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