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Opinnaytety6 on produktiivinen tyd, joka koostuu kolmesta osiosta. Opinnaytetyn
tavoitteena oli selvittaa, kuinka etelapohjalaisen kulttuurin soveltaminen Muuttuva
Museo -merkin suunnittelussa toimi ja kuinka merkin lopputulos onnistui.

Teoreettinen viitekehys kasittelee semiotiikkaa ja semiotiikan analyysia seka de-
sign managementia. Tarkeimpiad lahteita tdssa ovat Loiri & Juholin (1998), Tuula
Niemisen (2004) seka Fisken (1993) teokset. Produktiivinen osuus esittelee Muut-
tuva Museo -merkin suunnitteluvaiheita toimeksiannon saamisesta valmiiseen
merkkiin sek& merkin graafisen kayton ohjeistuksen.

Opinnaytety6 pohjautuu Etela-Pohjanmaan Kulttuurirahaston tarjouspyynté6n, jolla
haettiin Museotalkoot-hankkeen Muuttuva Museo -merkille merkkiehdotuksia. Ta-
ma osuus tydsta on tehty Mainostoimisto Bock’'s Officen toimitusjohtaja Anne
Lindgrenin ohjaamana. Visuaalisen tuotoksen analysoinnin apuna on kaytetty
Peircen pragmaattista semiotiikka-analyysia seka graafisen ohjeistuksen toteutta-
miseen liittyvissad asioissa design managementia. Tutkimuksellinen osio siséltaa
Webropol-kyselyn toteuttamisen vaiheet seka tulokset.

Internet-pohjaisella Webropol-kyselylla selvitettiin merkin lopputuloksen onnistu-
mista. Vastaukset kasiteltin Webropolilla ja niistd oli paateltavissa, etta merkki
koetaan museomaailmaan sopivaksi ja eteldpohjalaiseksi. Merkki luo mielikuvia
eteldpohjalaisuudesta ja jussipaidasta. Vastausten mukaan yhden maéaaritellyn
kohderyhman (7-16-vuotiaiden) tavoittamisessa ei onnistuttu, mihin vaikutti olen-
naisesti kohderyhmaa puhuttelevien kanavien riittaméattomyys. Merkissa kuitenkin
toteutui asetettu mielikuvatavoite.

Avainsanat: graafinen suunnittelu, konseptisuunnittelu, muotoilujohtaminen, se-
miotiikka, yrityskuva
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The thesis is a productive work which consists of three parts. The aim of the thesis
was to determine how the culture of South Ostrobothnia was brought to the design
of the Muuttuva Museo sign and the result of the design work fulfilled the brief.

The theoretical framework covers semiotics and semiotic analysis, as well as de-
sign management. The main sources of the thesis are Loiri & Juholin (1998),
Nieminen (2004) and Fiske (1993). The productive part of the thesis presents the
planning stages of the Muuttuva Museo -sign and the graphic guidelines manual.

The thesis is based on a tender from Etela-Pohjanmaan Kulttuurirahasto for the
Museotalkoot-project. The initial part of the work was done at Mainostoimisto
Bock's office with guidance by Anne Lindgren, the company’s CEO. Peirce's
pragmatic analysis is used to analyze the visual output, and design management
is used as guidance for the graphic guidelines manual. The research part contains
the execution phases as well as the results of the Webropol survey.

The Internet-based questionnaire Webropol was used to compile the data needed
to access the success of the finished design work. The replies were processed
with Webropol. The response supports the notion of the sign depicting local muse-
ums and Southern Ostrobothnia. The younger target group (7—16 years) was not
caught up with successfully mainly because of the channels used. However, from
several points of views the result carried out the desired image.
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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Design management

Graafinen ohjeisto

Konsepti

Semiotiikka

Design management on yrityskuvan suunnittelua ja joh-
tamista (Jaskari 2004, 9). Sen tavoitteena on yhtenéinen

ja hallittu yrityskuva.

Graafisessa ohjeistossa on tarkka ohjeistus kaikesta yri-
tyksen viestinnassa kayttamista logon ja merkkien muo-
doista, kirjasintyypeista, vareista seka eri elementtien
sijoittelusta (Nieminen 2004, 58). Graafisen ohjeiston laa-
juus riippuu yrityksen koosta ja toimialasta. Graafinen oh-

jeisto on design managementin kaytannon tyokalu.

Konsepti on luonnos tai hahmotelma, joka on kuin epa-
tarkka valokuva (Kettunen 2001, 59). Kuvassa nékyy on-
gelman ratkaisu ja paakohdat, mutta yksityiskohdat

tarvitsevat tarkennusta.

Merkkien ja niiden toiminnan tutkimusta kutsutaan
semiotiikaksi (Fiske 1993, 61).



1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni aiheena on Mainostoimisto Bock’s Officessa saamani toimeksian-
non mukaisesti tehda suunnitelma Muuttuva Museo -merkista Etela-Pohjanmaan
Kulttuurirahastolle. Museotalkoot-hanke on Etela-Pohjanmaan kulttuurirahaston
kevaan 2013 aikana kaynnistynyt hanke, jota toteutetaan Eteld-Pohjanmaan ja
Pohjanmaan liittojen alueella. Hankkeen tavoitteena on kannustaa museoita kehit-
tamaan toimintaansa nykypaivan ihmisen tarpeisiin ja innostaa kaikenikaisia kay-

maan paikallismuseoissa ja osallistumaan museotoimintaan.

Hankkeen kohderyhmana ovat suomenkieliset paikallismuseot. Museotalkoiden
tavoitteena on nostaa arvoonsa museoiden toiminnallinen suunnittelu ja yhteiso.
Hankkeen osatavoitteena on lisata paikallismuseoiden valistd yhteistyota ja ver-
kostoitumista. Suunnittelemaani merkkid kaytetdan hankkeen tiedotuksessa seké

paikallismuseoissa niiden osallistuessa hankkeeseen.

Opinnaytetydssani keskityn merkin suunnitteluun ja sen viimeistelyyn, merkin se-
mioottiseen analyysiin seka design managementiin. Merkin kaytt6 opastetaan
graafisella ohjeistolla, joka on design managementin kaytannon tydkalu.

Opinnaytetyoni tavoitteena on selvittdd, miten soveltaa etelapohjalaista kulttuuria
merkin suunnitteluun. Laadin webropol-kyselyn, jonka avulla arvioin merkin onnis-
tumista kaytanndssa. Kaytin apuna semioottista analyysia merkin tulkitsemisessa
ja kyselylomakkeen kysymysten suunnittelussa. Design management toimi tukena

graafisen ohjeiston suunnittelussa.

Tarkeimmat lahteeni opinnaytetydssani ovat Loiri & Juholin (1998) HUOM! Visuaa-
lisen viestinnan kasikirja, Tuula Niemisen (2004) Visuaalinen markkinointi seka
Fisken (1993) Merkkien kieli: johdatus merkkien tutkimiseen. Olen pohjustanut
opinnaytetyotani syventavilla opinnoillani, jotka liittyivat semiotiikkaan. Lahteista
olen poiminut analysoinnin tueksi Peircen pragmaattisen semiotiikka-analyysin
sekda design management -osuudesta graafisen ohjeistuksen toteuttamiseen

liittyvi& asioita.
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Huomasin opinnaytetydni produktiivista osuutta tehdessani, kuinka tarkedd suun-
nittelijalle on saada hyva briiffaus toimeksiannosta. Jos lahtdtiedot ovat puutteelli-
set, on suunnittelun aloittaminen hyvin haastavaa. Liséksi oman alan tuntemus ja
kyky etsia validia tietoa toimeksiantoon liittyen on erityisen tarke&a. Talléin suun-

nittelun lahtokohdat ovat suotuisammat.
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2 MUUTTUVA MUSEO

2.1 Mene museoon!

Muuttuva Museo -hankeen tavoitteena on saada kaikenikaiset, erityisesti lapset ja
nuoret, vierailemaan paikallismuseoissa ja osallistumaan museotoimintaan (Lind-
gren 2013a). Hankkeen tavoitteena on myods saada museot kehittamaan omaa
toimintaansa tamanpaivan ihmisen tarpeita vastaaviksi. Paikallismuseokentéan ver-

kostoitumisen edesauttaminen on yksi tavoitteista.

Muuttuva Museo -merkin tulee viestia kehitysta ja elinvoimaisuutta se-
kéa iloa, varsinkin lasten ja nuorten kohderyhmassa. Merkissa on hyva
olla esilla etelapohjalaisuus, identiteetti ihmisen elamassa suhteessa
historiaan ja tulevaisuuteen seka ihmisten osallistaminen ja toiminnal-
lisuus museo- ja perinneasioissa (Lindgren 2013a).

Apurahan saaneelle museolle myénnetaan teemahaussa Muuttuva Museo -merkki
kannustukseksi ja tunnustuksen osoitukseksi (Lindgren 2013a). Museo voi hy6-

dyntaa merkkid omassa viestinndsséa ja markkinoinnissa.

2.2 Yhteisty6té ja suuria tavoitteita

Etelda-Pohjanmaan rahasto on kaynnistanyt paikallismuseohankkeen Pohjanmaan
ja Etela-Pohjanmaan suomenkielisille paikallismuseoille syksylla 2013 (Muuttuva
Museo. [Viitattu:12.2.2014]). Muuttuva Museo -hanke on kolmevuotinen projekti ja
sen tavoitteena on paikallismuseotoiminnan tulevaisuuden vahvistaminen yhteis-
tyokumppanuuksia kehittamalla (Etela-Pohjanmaan Kaulttuurirahastolla Muuttuva
Museo -teemahaku. [Viitattu: 12.2.2014]). Mukana ovat myds Etelda-Pohjanmaan ja

Pohjanmaan maakuntamuseot.

Hanke toteutetaan Etel&-Pohjanmaan Kulttuurirahaston apurahahaun ajankohtaan
sijoitettuina teemahakuina vuosina 2014 ja 2015 (Muuttuva Museo. [Viitattu:
12.2.2014]). Muuttuva Museo -teemahaku ja -merkki seké paikallismuseoseminaa-

rit ovat osa Museotalkoot-hanketta.
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2.3 Museot hankkeistajina

Suomen Kulttuurirahasto  on yksityinen saatio ja yksi Euroopan suurimmista saa-
tidista (Etusivu. [Viitattu: 12.2.2014]; Organisaatio. [Viitattu: 12.2.2014]). Suomen
Kulttuurirahasto muodostuu S&aatiosta (per. 1939) ja sen Kannatusyhdistyksesta

(per. 1937). Saatio koostuu keskusrahastosta ja 17 maakuntarahastosta.

Rahasto jakaa henkilokohtaisia apurahoja tieteen ja taiteen tekijoille seka muille
kulttuurielaman aloilla toimiville henkil6ille ja yhteisoille (Saati6. [Viitat-
tu:12.2.2014]). Rahasto tarjoaa mahdollisuuksia myds laajempiin kulttuurihankkei-

siin tukemalla niiden toteutumista huomattavin apurahoin.

Kulttuurirahaston tehtavand on saéanttjensa mukaan "suomalaiskan-
sallisen henkisen ja taloudellisen viljelyn vaaliminen ja kehittaminen”
(Saatio. [Viitattu: 12.2.2014])).

Kulttuurirahaston omaisuus koostuu 75 vuoden aikana saaduista lahjoituksista. Se
jakautuu keskusrahaston ja maakuntarahastojen yleisrahastoihin sekad lahes 800
nimikkorahastoon (Organisaatio. [Viitattu: 12.2.2014]). Apurahoja jaetaan vuosit-
tain lahjoittajien toivomiin ja ohjesdédnnoissa maariteltyihin tarkoituksiin (Saatio.
[Viitattu: 12.2.2014]).

Kulttuurirahastolla on myds omaa kulttuuritoimintaa (Saatio. [Viitattu: 12.2.2014]).
Se jarjestaa kursseja, luentoja ja kulttuurielamaa edistavia tilaisuuksia seka yllapi-
taa taidekotimuseota. Viisivuosittain jarjestettava Mirjam Helin -laulukilpailu on téar-

kein kansainvalinen tapahtuma.

Etela-Pohjanmaan rahasto , yksi Suomen Kulttuurirahaston 17 maakuntarahas-
tosta, on perustettu 1959. Talldin se kuului yhteen Keski-Pohjanmaan rahaston
kanssa, mutta vuodesta 1963 lahtien Eteld-Pohjanmaan rahastosta on ollut oma

rahastonsa.

Rahaston tarkoituksena on historiallisen Etela-Pohjanmaan maakunnan henkisen
ja taloudellisen kulttuurin vaaliminen ja kehittdminen (Etela-Pohjanmaan rahasto.
[Viitattu: 12.2.2014]). Tata rahasto toteuttaa vuosittain jaettavilla apurahoilla ja pal-
kinnoilla sekéa edistamalla muilla tavoin maakunnan kulttuurielaméaa. Etusijalla apu-

rahoista paatettdessd ovat Pohjanmaan ja Etela-Pohjanmaan liiton alueella
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syntyneet, suoritettavat tai siihen kohdistuvat tieteelliset ja taiteelliset tyot seka

maakunnallisesti erityisen merkittavat kulttuuri- ja kehittAmishankkeet.

2.4 Muuttuva Museo: toimeksianto ja sen maarittely

Toimeksiannon purkaminen alkoi tutustumalla tarjouspyynnén sisaltoon. Tarjous-

pyynnon mukaan toteutuksen tuli sisaltaa

— alustavan suunnitelman Muuttuva Museo -merkista
— sanallisen viestin merkista, sen kayttétavoista ja muunneltavuudesta
(Lindgren 2013a).

Merkin suunnittelun vaatimuksina olivat seuraavat asiat:

— Merkissa tulee nékya jollain tavalla Etela-Pohjanmaan kulttuurirahasto el
tilaajataho.

— Merkissa tulee nakya hankkeen yhteistydkumppanit Etela-Pohjanmaan ja
Pohjanmaan maakuntamuseot.

— Merkin tulee viestia kehitysta ja elinvoimaisuutta seka iloa, varsinkin las-
ten ja nuorten kohderyhméssa.

— Merkissa tulee olla esilla etelapohjalaisuus (Lindgren 2013a).

Tarjouspyynndssa oli oleellista tiedot, missa ja miten merkkia tullaan kayttdmaan,
kenelle merkki on suunnattu ja millaisia vaatimuksia merkille asetetaan (Lindgren
2013a). Tassa vaiheessa tarjouspyyntd koski merkin suunnittelua. Merkin tekni-

sesta toteutuksesta ja toteutuksen eri muodoista paatettiin erikseen.
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3 TUTKIMUSMATKA POHJALAISUUTEEN

3.1 Etelapohjalaisuus ja pohjalaisuus inspiraation lahteena

Koska en ole itse Pohjanmaalta alunperin lahtdisin, ensimmaéinen haaste oli selvit-
taa, mita eteldpohjalaisuus ja pohjalaisuus merkitsevat. Ennestaan olen aina liitta-
nyt Pohjanmaa-sanaan sanonnan "aakee laakee”, puukkojunkkarit, Jussi-paidan ja
helavyon. Liitdn Pohjanmaahan myds heinanteon heinaseipaineen ja maalaismai-
semat lehméahakoineen. Halusin kuitenkin hieman lisatietoa ja tarkennusta siita,

mit& pidetaan yleisesti tdhan alueeseen kuuluvina tunnuspiirtein.

Toimeksianto tuli toteuttaa muiden tdiden ohessa. Nopein tapa tutustua aiheeseen
oli netin valityksella. Hakusanoilla Etela-Pohjanmaa, Pohjanmaa, Jussi-paita,
puukkojunkkari ja helavyd paasi mielestani hyvin alkuun (Etela-Pohjanmaan maa-
kunta. [Viitattu: 22.5.2013]; Pohjanmaa. [Viitattu: 22.5.2013]; Jussipaita. [Viitattu:
22.5.2013]; Puukkojunkkarit. [Viitattu: 22.5.2013]; Helavyo. [Viitattu: 22.5.2013]).
Wikipedia on suuntaa-antava tietolahde, johon tulee suhtautua varauksella, mutta
erittdin oivallinen apu tassa tapauksessa, kun hain vain vahvistusta omille néke-

myksilleni.

Tutustuin samalla myds eri museoiden tunnuksiin ja merkkeihin. Kuvahaulla kayt-
tden hakusanoja museo logo, museum logo, art museum logo ja museum logo

inspiration, sain kasitysta kansainvalisistd museotunnuksista.

Hakusanojen kautta 10ytyi my0s muita sivustoja, joista hain inspiraatiota aihee-
seen. Naitd olivat mm. vaakunat ja heraldiikka (Etela-Pohjanmaan maakunnan
kuntien vaakunat. [Viitattu: 22.5.2013]; Heraldiikka. [Viitattu: 22.5.2013]). Hain sa-

malla tietoa vareista ja niiden merkityksesta.

3.2 Alueellisia erityispiirteita

Suomen lansirannikolla sijaitseva Pohjanmaan maakunta koostuu 16 kunnasta
(Kuvio 1; Kunnat ja kartta. [Viitattu: 11.2.2014]). Maakunta puolestaan koostuu

neljasta seutukunnasta: Pietarsaaren seutu (Pietarsaari, Luoto, Kruunupyy, Pe-
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dersotre, Uusikaarlepyy) ja Vaasan seutu (Vaasa, Mustasaari, VOyri, Maalahti,
Korsnés), Kyronmaa (Laihia, Isokyrd) seka Suupohjan rannikkoseutu (Narpio,
Kaskinen, Kristiinankaupunki). Maakunnan keskus on vajaan 66 000 asukkaan
kaksikielinen Vaasa. Asukasmaara maakunnassa on noin 180 000.

Maakunnan asukkaista noin puolet puhuu ruotsia aidinkielendan, suomenkielisia
on noin 45 % (Tilastotietoa. [Viitattu: 11.2.2014]). Kahden kunnan Kyrdnmaa on
kokonaan suomenkielistd aluetta. Pohjanmaalla oleva Korsnas on maailman yksi
ruotsinkielisimmista kunnista. Ruotsinkielisten osuus on l&ahes 90 %.

Kuvio 1. Pohjanmaan ja Etela-Pohjanmaan maakunnat 1.1.2014
(Maanmittauslaitos. [Viitattu 11.2.2014]. Mukaillen)

Etela-Pohjanmaan maakunta koostuu 18 kunnasta (Kuvio 1) (Maakunnan esittely.
[Viitattu:11.2.2014]). Maakunta koostuu neljasta seutukunnasta: Jarviseutu , Kuu-
siokunnat , Seindjoen seutukunta (Seindjoen kaupunkiseutu (KOMIA): Seingjoki,
llImajoki, Kurikka, Jalasjarvi, Lapua, Kuortane, Alavus, Kauhava) ja Suupohja
(Kunnat ja seutukunnat. [Viitattu: 11.2.2014]). Maakunnan keskuksena toimii Sei-
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najoki. Asukkaita Seindjoella on noin 60 000. Maakunnan asukasmé&éard on noin
194 000.

3.3 Paitoja, ruutuja ja punaharmaita vareja

Jussipaita-nimitys on vakiintunut tarkoittamaan tiettyd pohjalaista neulepaitaa
(Luutonen 1997, 64). Yleenséa paidan vareina kaytetddn harmaata ja tummanpu-
naista (Kuvio 2). Ylaosan raita ja vinoneliét ovat tummanpunaiset. Paidassa on
usein pieni pystykaulus ja napit toisella olalla. Lapuan seudun korttilaisille eli he-
rannaisille puolestaan kavi kaupaksi paremmin Jussipaidan sininen versio, Antti-

paita. Sinimustasta paidasta taas tuli Lapuan liikkeen tunnus kayttajansa Vihtori

Kosolan mukaan.

Kuvio 2. Jussipaita, Anttipaita ja sinimusta Lapuan liikkeen tunnuspaita
(Harrin Jussin muisto 2008)

Jussipaidan alkuperéd on liitetty kahteen eri nakemykseen (Luutonen 1997, 128).
Ensimmaisen nakemyksen mukaan Jussipaita suunniteltin Lapualla Artturi Jarvi-
luoman Pohjalaisia-néaytelmaéan, Harrin Jussin roolia varten. Kyseisen tiedon mu-
kaan ensimmadisen Jussipaidan neuloja oli neiti Petdja ja paitaa kaytti Jalo
Lahdensuo 1914. Paita oli suunniteltu Kansallismuseossa olleen villapaidan mu-

kaisesti, mutta kyseisen tyyppista paitaa ei Kansallismuseosta l6ytynyt.
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Toisaalta Hulda Kontturin kertomuksen perusteella 1927 Helsingin yliopiston Ete-
l&-Pohjalaisen osakunnan peséapallojoukkueelle etsittiin sopivaa pohjalaista tyyp-
pid edustavaa paitaa (Luutonen 1997, 128). Kontturi teetti paidan ja ensimmaiset

kappaleet neuloi kasinneulekoneella Helsingin museokadulla asunut rouva.

Paitojen merkitys pohjalaisuuden symbolina vaikuttaa vahvistuneen niiden histori-
an aikana (Luutonen 1997, 128). Tuotantoon paidat otettiin punaharmaina villapai-
toina. 1950-luvun alussa alahadrmalainen Kleemolan kutomo oli alkanut valmistaa
sini-harmaita paitoja, koska tummansavyinen paita oli enemman korttilaisten suo-
siossa. Korttilaiset ovat mydskin kayttaneet mustaa paitaa, jonka rinnuksessa on
kaksi ohutta ja yksi levedmpi sininen raita.



18

4 TARKASTELUTAPOJA SUUNNITTELUUN

4.1 Semiotiikan tulkintakehyksia

Syventéavissa opinnoissani olen tutustunut semiotiikkaan ja pohtinut, kuinka se-
miotiikkaa voisi hyédyntaad graafisen suunnittelijan tyéssa. Tydsséani keskityin kah-
teen eri semioottiseen nakemykseen: pragmaattiseen ja strukturalistiseen

kasitykseen merkeistad. Hain myos tietoa semiotiikasta Suomen nakokulmasta.

Syventéavien opintojen tavoitteena oli selvittdd, kuinka merkitys muodostuu ja mi-

ten kulttuuri, yhteiskunta ja yksilo vaikuttavat merkkien tulkintaan.

4.1.1 Merkki, semiotiikka ja semioottinen analyysi

Semiotiikka on merkkeja, merkkijarjestelmia ja niiden tuottamista seka kayttamista
tarkasteleva tiede (Tarasti 1992, 5). Tarastin mukaan semiotiikkaan kuuluu myos
toiminta eli kanssakdyminen merkkien kanssa ja niiden valityksella (Veivo ym.
1999, 18). Merkkien kayttoon tarvittavat alylliset prosessit ovat osa semiotiikkaa.
Merkkien ja merkkijarjestelmien vaikutus mieleen ajatteluun ja tunteisiin on myo6s

semiotiikan tutkimusalue.

Merkki on fyysinen ja aistien havaittavissa oleva olio, merkkivaline (Fiske 1993,
62; Veivo ym. 1999, 23). Merkitysmalleista 16ytyy yhtalaisyyksia ja kolme perus-

osiota:

1. merkki
2. se, mihin merkki viittaa

3. merkin kayttajat.

Kullakin merkilla oletetaan olevan pysyva suhde korvattavaan objektiin, koska
merkki korvaa aina jotakin (Lotman 1989, 10-11). Suhde on nimeltansd seman-

tilkka. Merkin sisallon maarittdd semanttinen suhde.
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Semioottiseen analyysiin on useita erilaisia menetelmid, jotka eroavat toisistaan
niiden tarkoituksen mukaan (Semioottinen analyysi. [Viitattu: 26.3.2014]). Charles
Peircen semioottinen ndkemys kohdistuu kohteen havaitsemisen synnyttamiin
koodijarjestelmiin. Strukturalistinen semiotiikka perustuu siihen, ettd kulttuurinen

viestintd hyddyntaa sisaltdjen ilmaisutapoja ensisijaisesti kielen valityksella.

4.1.2 Peircen pragmaattinen semiotiikka

Charles Peircen filosofiaan perustuva pragmaattinen merkkikasitys kiinnittéa huo-
miota merkin toimintaan (Veivo ym. 1999, 40; Fiske 1993, 70-72). Merkkia ei la-
hestyta pelkdstadn vastaavuutena, vaan myds sen vaikutus huomioidaan. Merkin
tulkinta mielletddn osaksi merkkia. Tama vaikuttaa oleellisesti tapaan ymmartaa

merkitys.

Pragmaattisessa semiotiikassa merkkisuhde koostuu kolmiosuhteesta:

— ikoni
- indeksi

— symboli (Kuvio 3).

ikoni
merkkivaline
MerkkKi
- ( . ) .
indeksi symboli
objekti tulkinta

Kuvio 3. Peircen merkkityyppiluokat
(Fiske 1993, 71)

Ikoni on merkki, joka perustuu samankaltaisuuteen sen edustaman kohteen kans-
sa; esimerkiksi kuvalliset merkit ovat tyypillisesti kohteensa nakoisia (Fiske 1993,
71). Kaikille tutut naisten ja miesten vessanovia koristavat nais- ja mieshahmot

ovat ikoneita.
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Indeksinen merkki on suhteessa kohteeseensa kaytanndllisen laheisyyden kaut-
ta (Fiske 1993, 71). Ei savua ilman tulta, eli kAytannéssa savu on tulen merkki.

Yhteys kohteeseen on siis olemassa, mutta se ei perustu samankaltaisuuteen.

Symboli on merkki, jonka yhteys kohteeseen perustuu tapaan, sopimukseen tai
saantoon (Fiske 1993, 71). Symboleja ovat mm. sanat. Sanan "kello" kayttaminen
edellyttaa, ettd henkild tietdd, mink& konkreettisen kohteen symbolina se toimii.

Myds mm. numerot ja punainen risti ovat symboleita.

4.1.3 Saussuren strukturalistinen semiotiikka

Tehokas merkkivaline johdattaa vaivatta merkin edustamaan suuntaan (Veivo ym.
1999, 24). Jokaisella merkilla on olemassa mentaalinen kasitesisaltd, merkitys.
Kommunikaation edellytyksena on, ettd osapuolet liittdvat saman kasitesisallon
samoihin merkkeihin. Ferdinand de Saussuren terminologia kasittaa termit merkki,

merkitsija, merkitty ja niiden valilla olevat suhteet.

MerkkKi

merkitty

(signified = signifié = sisaltd)

merkitsija

(signifier = signifiant = ilmaisu),

Kuvio 4. Saussuren merkkimalli
(Veivo ym. 1999, 27; Chandler 2013)

Merkitsija ja merkitty muodostavat yhdessad merkin. [Iman toista ei ole toista ja
painvastoin (Kuvio 4). Nuolet kummankin puolen merkkia ilmaisevat suhteen vas-
tavuoroisuutta (Fiske 2000, 68-69). Merkityt ovat aineettomia ka&sitteita, joiden
avulla jaotellaan ja luokitellaan todellisuutta sen ymmartamiseksi. Merkityt ovat
ihmisten tekoa ja niita maarittda se kulttuuri tai alakulttuuri, johon nuo ihmiset kuu-
luvat. Merkityt ovat osa sité kielellista tai semioottista jarjestelméaa, jota tuon kult-
tuurin jasenet hyodyntavat kommunikoidessaan toisten kanssa. Saussuren
mukaan merkin suhdetta jarjestelman muihin merkkeihin kutsutaan arvoksi ja ha-

nen mukaan juuri arvo maarittdd merkityksen.



21

Kuvio 5. Kommunikaatiotilanne Saussuren mukaan
(Cobley 1998, 12)

Kuviossa 5 Henkilo A lahettdd viestia B:lle ja heidan valilladn kulkee merkkeja.
Tapahtuma on siis viestintdd (Tarasti 2004, 9-10). TA&ma on Saussuren mukaan
pienin mahdollinen yksikko6 eli kaksi toisilleen merkkeja lahettelevaa subjektia.

4.2 Yhtenainen ilme viestinnallisend vahvuutena

Suomessa 1980-luvun lopulla vahva yrityskuva alettiin nahda kilpailuetuna (Niemi-
nen 2004, 48). Sen kehittdAmisen kulmakivena oli visuaalinen identiteetti eli yrityk-
sen selkeéat ja pysyvat ulkoiset tuntomerkit.

Kansainvéliset yritykset olivat pitkdan kehitelleet koordinoitua design-strategiaa
mm. Japanissa, Yhdysvalloissa, Englannissa ja Hollannissa (Nieminen 2004, 48).
Talldin Suomessakin alettin omaksua designin kaytto liikkeenjohdon vélineena.
Sen avulla yrityksella olisi mahdollista parantaa markkina-asemaa ja viestia toimin-

ta-ajatuksensa vakuuttavalla ja ymmarrettavalla tavalla omille sidosryhmilleen.

4.2.1 Mikéa on design management?

Design management on monimutkainen késite, josta ei ole suoraa ja yksiselitteista
suomennosta (Nieminen 2004, 48-49). Design management -termi on jo asettunut
suomalaiseen kulttuuriin ja siitd on kaytetty kddnnéstd muotoilujohtaminen. Tama
kuitenkin kuvaa l&hinna konkreettista tuotemuotoilua ja muotoiltavien tuotteiden

markkinointia. Sen sijaan yrityskuvajohtaminen-termi kuvaa toimintamallin tavoit-
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teita kattavasti: kyseessa on erilaisten abstraktien palvelujen ja ideoiden visuaali-

nen muotoilu — kokonaisuuksien hallinta ja johtaminen.
Hyvassa logon suunnittelussa keskeisia ominaisuuksia ovat:

— erottuvuus ja omalaatuisuus toisiin logoihin verrattuna
— yksinkertaisuus ja pelkistyneisyys
— selkeys ja helppolukuisuus (Jaskari ym. 2004, 51).

Myds yrityksen variratkaisut liittyvat logoihin ja likemerkkeihin (Jaskari ym. 2004,
51). Visuaalinen toimivuus ja erottuvuus on varien kohdalla tarkeaa, yrityksen vies-
tintd erottuisi keskeisten kilpailijoiden viestinnasta. Myods logon tai merkin toimi-
vuus mustavalkoisena on tarke&d seikka véarien ja muodon valinnassa. Kun
kaytetaan tasmallisesti maaritettyja varikoodeja, voidaan varmistaa, ettd vari on

sama kaikissa markkinointimateriaaleissa.

Semiotiikka on tiede, joka tutkii kuvassa piilevia merkityksia ja merkkeja (Nieminen
2004, 89). Erilaiset symbolit ja merkit koetaan alitajunnan tasolla. Tulkinnat ovat
kulttuurisidonnaisia. Varit voivat symboloida kulttuurin mukaan mm. iloa, surua,
puhtautta, kiintymysta. Lansimaisen kulttuurin musta vari kuvastaa surua, kun puo-
lestaan aasialaisissa kulttuureissa surua kuvastaa valkoinen vari. Jos kuvan vari

vaihdetaan, voi merkitys muuttua taysin.

Graafisen merkin suunnittelussa tarkeimpia peruselementteja ovat pallo, neli6,
kolmio ja viiva. (Jaskari ym. 2004, 52). Taméan vuoksi selkedasti erottuvan ja yksin-

kertaisen merkin tekeminen voi olla varsin haastavaa.

4.2.2 Graafinen ohjeisto design managementin kaytdn  non tytkaluna

Visuaalinen identiteetti on yrityksen, yhteison tai tuotteen nakyvin osa eli kaytan-
nossa kaikki se, mikad on silmin havaittavaa (Loiri & Juholin 1998, 129). Visuaali-
nen identiteetti muodostuu tyylistd, muodoista ja vareistd. Ne ovat kilpailijoista
erottuvia, uniikkeja ja tunnistettavia. Keskeisimmat elementit ovat yritystunnus,
tunnusvarit ja typografia. Ne ovat nakyvissa viestinnan kaikissa tuotoksissa: julkai-

suissa, esitteissa, lomakkeissa, opasteissa, verkkosivuilla jne.
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Visuaalisen ilmeen tulisi verbaalisten viestien ja tarinoiden ohella vah-
vistaa niita arvoja ja arvostuksia, jotka ovat tarkeitd organisaatiolle
(Loiri & Juholin 1998, 129).

Graafinen ohjeisto on design managementin tyokalu. Se sisaltéaa ohjeet siita, miten
visuaalista ilmetta toteutetaan kaytannossa. Opas koostuu usein seuraavista 0si-

oista:

— lyhyt kuvaus yhteison toiminnasta

— oppaan kayttéohje

— liikemerkin, tunnuksen ja logon kuvaus véreineen

— selostus visuaalisesta ja graafisesta ohjelmasta

— mallit ja ohjeet vareista ja niiden kaytosta

— mallit ja ohjeet typografiasta ja sen kayttsta

— mallit ja mitoitukset lomakkeista, kuorista, kayntikorteista, jne.
— mallit ja ohjeet kalusteista

— mallit ja ohjeet ajoneuvoista

— ohjeet erilaisista sovelluksista, kuten mainonnasta, tiedotuksesta jne.
— varimalliarkkeja (Loiri & Juholin 1998, 139).

Graafinen ohjeisto saatetaan yleisesti valmiiksi viimeistaan silloin, kun uusi tai uu-
distettu ilme otetaan kaytt6on (Loiri & Juholin 1998, 140). Manuaalin perustehta-
vana on helpottaa visuaalisen ilmeen soveltamista ja antaa siihen tydkaluja. Se ei
kuitenkaan saa olla liilan sitova, muttei toisaalta liian valjakaan, jolloin poikkeuksis-
ta syntyy helposti sdantd. Graafisen ohjeiston tulee selkeésti kertoa, mité toiminto-

ja manuaali koskee.

Ohjeistuksessa annetaan usein myo6s perustelut yrityksen graafisen ilmeen kaytol-
le (Nieminen 2004, 58). Graafista ohjeistoa jaetaan paitsi yrityksen omalle henki-

|6stblle, usein myo6s ulkoisille sidosryhmille ja yhteistydkumppaneille.
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5 MERKKIEN JA ILMEEN SUUNNITTELU

Luvussa 5 kuvaan suunnitteluprosessia, joka kaynnistyi toimeksiantoon tutustut-
tuani. Haasteena prosessin kuvauksessa on se, ettd suunnitteluprosessi ei ole

lineaarinen vaan eri vaiheet limittyvat etenemisen perusteella (Kuvio 6).

Ideointi
ja
luonnostelu

Kehittely Viimeistely

Aika

Ideointi
ja

Kehittely /| Viimeistely
luonnosteju |

Aika)

Kuvio 6. Lineaarinen ja limittdinen suunnitteluprosessi

5.1 Ideointia teemojen pohjalta

Hankin ideoita mm. heraldiikasta (Kuvio 7). Ylemmalla rivilla nakyy erilaisia koroja,
joita soveltaen testasin allaolevia hahmotelmia merkistd ja M-kirjaimesta (Vaa-
kunasanasto. [Viitattu: 22.3.2014]).

FITIFIFIT

Kuvio 7. Ideoita heraldiikasta
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Kuviossa 8 kokeilin, miten muuttuva-sanaa voisi soveltaa. ldea lahti likenteeseen

muotojen muuttumisesta, kuinka esimerkiksi ympyra muuttuu vaiheittain nelioksi.

Mai

Kuvio 8. Objektin muuttuminen

Kuvion 9 taakse piiloutuu Muuttuva Museon mahdollisen lyhenteen kayttd MM.

MM Mm M Wi
MM LI

Kuvio 9. MM-kirjainyhdistelmia

Kuvio 10 on visuaalista jatkoa MM-kirjainyhdistelmalle.

AV

Kuvio 10. Salmiakkikuviot

Suunnittelun seuraavassa aallossa lahtokohdaksi nousi kasi. Kammenella voi pi-
delld tulevaa ja menneisyyttad kuten kuviossa 11. Lehti kuvaa kasvua ja salmiakki-

kuvio perinnetta, historiaa.
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"
clo

Kuvio 11. Kadet

D¢

K&si muotoutui seuraavassa vaiheessa puun rungoksi, jossa juuret pitavat tiukasti
kiinni maasta, perinteesta ja oksat kurottelevat kohti korkeuksia, tulevaisuutta (Ku-
vio 12).

Kuvio 12. Versioita puusta

Kranssin idea (Kuvio 13) muotoutui puun salmiakkikuviosta, jossa eri ringit kuvaa-

vat kerroksellisuutta ja linkittymista.

[N\C ) ;
abe aibes

U R

Kuvio 13. Kranssi
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5.2 Typografia merkin visuaalisen ilmeen tukijana

Hahmotellessani typografiaa merkkia varten pohdin kirjaimien painoasuun vaikut-
tavia seikkoja, mm. kirjaintyyppejd, gemena (pienaakkoset) vai versaali (suuraak-
koset) ja erilaisia kirjainleikkauksia. Niemisen (2004, 95) mukaan hyvana ja
varmana valintana otsikkotekstityypiksi voidaan pitda groteskia, silla se antaa sel-
ke&n sanakuvan. Mietin myds kirjoitusasua: kirjoitetaanko Muuttuva Museo samal-
le vai eri riveille. Enta kirjoitetaanko sanat yhteen vai erikseen? Testasin, miten
erilaiset kirjaintyyppivaihtoehdot nayttivat Muuttuva Museo -tekstilla. Kokeilin,

kuinka Muuttuva museo -tekstin luonne muuttuu (Kuvio 14).

Muuttuva Museo Muuttuva Museo Muuttuva Museo
MUUTTUVAMUSEO MUUTTUVA MUSEO MUUTTUVA MUSEO
muuttuvamuseo muuttuva museo muuttuva museo
Muuttuva Museo Muuttuva Museo Muuttuva Museo
MUUTTUVA MUSEO muuttuva museo muuttuva museo
muuttuva museo MUUTTUVA MUSEO MUUTTUVA MUSEO
Muuttuva Museo MUUT TUVAMUSEO MUUTTUVA musEo
MUEEUVE MuUSen muuttuva museo MUUTTUVA MUSEO
MUUTTUVA VIUSEO

Kuvio 14. Kirjasintyyppien testailuja

Merkkihahmotelmista saamani palautteen myota kallistuin groteskin kirjasintyypin
kannalle. Hain viela nimenomaisesti Kirjasintyyppid, jossa M-kirjain on kalteva
ylospain (Kuvio 15). Kuviossa 15 kaikki kirjaintyypit ovat samaa pistekokoa: ylari-

vissd Geometric 212 BT ja Kabel seké alarivissa Spartan ja Century Gothic.

MuuttuvaMuseo MuuttuvaMuseo

MuuttuvaMuseo MuuttuvaMuseo

Kuvio 15. Kirjasintyyppivertailut
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Naista kirjasintyypeista tarkastelin viela eri leikkaukset. Sen perusteella hylkasin
Kabel-tyypin, josta |0ytyy vain book-leikkaus. Spartan ja Geometric-
Kirjasintyypeista loytyy book- ja heavy-leikkaukset. Century Gothic -kirjasintyypista
l6ytyy regular- ja book-leikkaukset. Vaatimuksena oli vahintaan kaksi eri leikkaus-

ta, jotta saisin kontrastia typografiaan.

Lopulliseksi kirjasintyypiksi alkoi tdssd vaiheessa muotoutua Century Gothic -
kirjasintyyli, vaikka rinnalla kulki viela pitkdan muita kirjasintyyleja. Century Gothic
-tyylissa l6ytyi mielestani riittava ohut-paksu -kontrasti seké& M-kirjaimen kaltevuus.
Liséksi a-kirjain on mielestani modernimpi ja sen x-korkeus on suuri. Tekstin luet-
tavuus on riippuvainen kirjasinleikkauksen x-korkeudesta: lilan suuri tai lilan pieni

x-korkeus voi tehda tekstista todella hankalaa luettavaa.

5.3 Varimaailmasta mielikuviin

Merkin varimaailma alkoi kehittyd hahmotelmia tehdessa. Varisymboliikka on osit-
tain kulttuurisidonnaista, joten varien merkitys vaihtelee eri maissa ja eri kansoilla
(Loiri & Juholin 1998, 111). Varit vaikuttavat ihmisiin myds tunnepohjaisesti. Varien
symboliikkaa miettiesséni esiin nousivat sanat kasvu, energisyys, ilo ja aika. Hain

vareille erilaisia merkityksia:

— harmaa: tavallisuus/huomaamattomuus/jussipaita-symboliikka
— punamulta: historia/jussipaita-symboliikka

— vihrea: kehitys/elinvoimaisuus/kasvu/tulevaisuus/luonto

— sininen: vesi/jdd/taivas

— keltainen: ilo/nuoruus/auringonvalo

— oranssi: elamanilo/optimistisuus

— pinkki: nuorekkuus.

Vari kertoo kohteestaan jotakin — tahallisesti tai tahattomasti (Loiri & Juholin 1998,
112). Vareihin liittyy tuntemuksia ja tunnelmia seka symboliikkaa. Varit herattavat
myo6s muistikuvia. Tietyt asiat koetaan tietynvarisina ja kokemukset ovat myos kie-
lessa: ruusunpunainen, kullankeltainen, taivaansininen jne. Varit eivat ole pelkas-

taan kulttuurisidonnaisia vaan myos jossain maarin henkilokohtaisia aistimuksia.
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5.4 Vari- ja typografiahahmotelmat

Tassé luvussa testaan erilaisia kirjasintyyleja merkeille (Kuviot 16-23). Osassa

merkeista on myds eri varivariaatioita.

muuttuva MUUTTUVA MUUTTUVA
E a museo museo musco

IMUSED FUIMUSEO

Kuvio 16. Heraldisen merkin Kirjasintyyppitestaus

°° °0 CMUSEO
muuttuva 2 e OTT, =
k : s . e . E -
'_
:- {Ul:museo @8- @ 20 @ 3 s
- - muuttuva > 00
museo 88 . ..

Kuvio 17. Muuttuvan objektin kirjasintyyppitestaus

Muuttuva Museo

Kuvio 18. MM-kirjainyhdistelméan kirjasintyyppitestaus
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Kuvio 19. Puu-merkin kirjasintyyppivertailu
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Kuvio 20. Salmiakin kirjasintyyppivertailut

Kuvio 21. Puu 1 -merkin kirjasintyyppitestaus
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Kuvio 22. Puu 2 -merkin kirjasintyyppitestaus
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Kuvio 23. Kranssin kirjasintyyppitestaus
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6 KOLMEN KONSEPTIN KEHITTELYA

Luvussa 6 tarkentuu, mitka vari- ja typografihahmotelmista valikoituivat ohjauksen

mukaan jatkojalostukseen.

6.1 Konsepti Ruutu: vahva MM

Merkkihahmotelmista saamani palautteen myota kallistuin groteskin kirjasintyypin
kannalle. Hain viela nimenomaisesti kirjasintyyppia, jossa M-kirjain on kalteva

ylospain, koska merkki perustui kahdelle M-kirjaimelle (Kuvio 24).

Naista kirjasintyypeista tarkastelin viela eri leikkaukset. Sen perusteella hylkasin
Kabel-tyypin, josta Iloytyi vain book-leikkaus. Spartan ja Geometric
-kirjasintyypeista loytyi book- ja heavy-leikkaukset. Vaatimuksena oli vahintaan

kaksi leikkausta, jotta saisin kontrastia typografiaan.

AD,

MuuttuvaMuseo MuuttuvaMuseo

OHJANMAA JAE ELA OHJANMAAN

AD,

MuuttuvaMuseo

POHJANMAAN JA ETELA-POHJANMAAN
MAAKUNTAMUSEOT

MuuttuvaMuseo

Kuvio 24. Ruutu-konsepti
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MuuttuvaMuseo

6.2 Konsepti Puu: kdsien voimaa

Puu-merkista oli kaksi eri versiota (Kuviot 25—-26). Se muotoutui ruutukuviosta ja
kasista. Ruuduista muodostuivat puun lehdet ja kasistd oksat ja juuret. Kédet ta-

voittelevat kasvua samalla, kun ne pitavéat puun lujasti kiinni maassa.
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Ensimmaisessa versiossa Muuttuva Museo sinisena tekstina kuvasi taivaankantta.
Seuraavaan variaatioon muutin varin samaksi kuin puun runko rauhoittaakseni
toteutusta. Toisessa versiossa puun idea on sama, mutta Muuttuva Museo -teksti

kuvataan maan pintana, jonne puu on juurtunut.
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Kuvio 25. Puu-konsepti, versio 1
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Kuvio 26. Puu-konsepti, versio 2
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6.3 Konsepti Kranssi: verkostoituminen

Kranssin idea perustui myo6s ruuduille (Kuvio 27). Pyéred muoto symboloi yhteis-
tyota. Kerroksellisuus kuvaa puolestaan verkostoitumista. Kranssista oli myos

kaksi varivariaatiota.

Seka Puu-konseptissa ettd Kranssi-konseptissa on kaytetty liukuvareja. Liukuvari
on vahintaan kahden vérin tai saman varin savyn asteittainen sekoitus (InDesign /
Liukuvarit. [Viitattu: 6.4.2014]). Kaytetty tulostusvéline vaikuttaa siihen, miten liu-

kuvéarien vérit erottuvat toisistaan.
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Kuvio 27. Kranssi-konsepti, kaksi varivariaatiota
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7 FINALISTIEN VIIMEISTELYA

Tassa luvussa esittelen tydnantajan palautteen perusteella lopullisiksi versioiksi
valikoituneet ehdotelmat. Lopulliset versiot alustavista merkkisuunnitelmista toimi-
tin koosteena tyGnantajalle. Mukaan liitettiin kuvaukset merkkien olemuksesta.

7.1 Jussin uudet salmiakit

N

MUUTTUVGMUSEO MuuttuvaMuseo

SAEEL

Muuh‘uvoMuseo MuuttuvaMuseo

MARN A ETELA
i

M uiTuVOMuSeq MuuttuvaMuseo

Mainostoimisto Bock’s Office Oy m

Kuvio 28. Jussin uudet salmiakit



36

Jussi-paidasta tuttu salmiakkikuvio, mukana perinnevarit punamulta ja
harmaa sekd uutena kasvun vihrea ja energinen oranssi, kuvio muo-
dostaa kirjaimen MM (Kuvio 28; Lindgren 2013b).

7.2 Puu

xuva
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o
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+ite

Mainastoimisto Bock's Office Oy

Kuvio 29. Puu

Kulttuurimme juuret ovat syvalla, latva korkealla, vareissa perinnetta,
kasvua ja energiaa, kaddet yhtéalailla kannattelemassa kasvua ja pita-
massa kiinni perinteista (Kuvio 29; Lindgren 2013b).



7.3 Kaleidoskooppi
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Kuvio 30. Kaleidoskooppi

Museo tuo heijastuksia menneesta tdhan paivaan, se elaa, muuttuu,
kasvaa ja laajenee tadssd paivassa, eilistd kunnioittaen (Kuvio 30;
Lindgren 2013b).
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8 HANKEMERKIN VISUAALINEN ILME

8.1 Yksityiskohtien viimeistely

Ehdottamistanne vaihtoehdoista jatkotydstamiseen mukaan otetaan
ensimmaisena vaihtoehtona "Jussin uudet salmiakit” seka toissijaise-
na "Puu” (Uusikulku 2013).

Seuraavaksi sovittiin palaveri 4.9.2013, jossa kaytiin 1api jatkotydstamisen vaiheet.
Palaverissa olivat mukana Suomen Kulttuurirahaston Eteld-Pohjanmaan rahastos-
ta asiamies Juha Alarinta, Muuttuva museo -hankkeen ohjausryhman puheenjoh-
taja Virpi Myllymaki sekd SKR:n Eteld-Pohjanmaan rahaston sihteeri Reetta
Uusikulku. Bock’s Officelta paikalla olivat toimitusjohtaja Anne Lindgren ja graafi-

nen assistentti Kati Nurkkala.

Palaverissa selvitettiin tarkemmin merkin kayttdtarkoitusta ja kayttokohteita. Ensi-
sijaisena valintana oli "Jussin uudet salmiakit”. Palaverissa tarkentui myo6s, mité
teksteja merkkiin liitetddn ja sen perusteella paadyttiin kahteen merkkiin. Ensim-
maiseen merkkiin tulevat jarjestyksessa tekstit Etela-Pohjanmaan kulttuurirahasto
sekd Etela-Pohjanmaan ja Pohjanmaan maakuntamuseot (Kuvio 31). Toiseen
merkkiin tuli hankekauden vuosiluvut 2013-2015 (Kuvio 32).

Ennen lopullisia tunnusversioita tein viela ehdotelmat tunnuksista palaverin mukai-
sesti. Tassa vaiheessa tein myos tarkat varimaarittelyt. Varimaarityksessa piti
huomioida, etta merkki soveltuu seka painettuun ettd sahkodiseen mediaan. Paino-
versiota varten maarittelin CMYK-varit. Rajoitin osavarit maksimissaan kolmeen,
jolloin osavérien kohdistus erityisesti sanomalehtipainossa on helpompaa. Sah-
koista versiota varten maarittelin vastaavat RGB-varit. Koska merkki ei toimi mus-

tavalkoisena, paadyin maarittamaan sen harmaasavyilla (Kuviot 33—-34).
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Kuvio 31. Rahoittajatunnusehdotelma
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Kuvio 32. Toimijatunnusehdotelmat

8.2 Lopullisten versioiden valinta
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Kuvio 33. Lopullinen rahoittajatunnus, CMYK ja harmaasavy
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Kuvio 34. Lopullinen toimijatunnus, CMYK ja harmaasavy
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Lisédksi kayttbon haluttin  PowerPoint- ja Word-pohjat, Muuttuva Museo -
tunnusoriginaalit painoa ja nayttba varten seka graafinen ohjeisto Muuttuva Museo
-merkin kaytosta. Vaatimuksena oli, ettd PowerPoint- ja Word-pohjat ovat yksin-

kertaisia kayttaa ja mahdollista taydentdd museoiden omilla tiedoilla.
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9 KYSELYN PALAUTE

9.1 Kyselyn taustatiedot

Tutkin virtuaalisen kyselyn avulla Etela-Pohjanmaan kulttuurirahastolle suunnitte-
lemaani Muuttuva Museo -merkin visuaalisen ilmeen onnistumista ja merkin luo-
mia mielikuvia (Liite 1). Kysely tehtiin Webropol-ohjelmalla ja se koostui 13
kysymyksestéa. Kysely oli avoinna 26.3.—1.4.2014 ja se julkaistiin Seingjoen AMK:n
henkiloston ja opiskelijoiden intrassa ja Suomen Kulttuurirahaston Ajankohtaista-
verkkosivulla. Liséksi kysely linkitettiin Etela-Pohjanmaan kulttuuriportaalin sivus-
tolle ja siita informoitiin Etela-Pohjanmaan liiton Kulttuurin uutiskirjeessa 2/2014.
Suomen Kotiseutuliitossa oltiin myos kyselysta kiinnostuneita ja kysely julkaistiin
Suomen Kotiseutuliiton facebook-sivulla. Sain luvan julkaista kyselyn myds Suo-

men museoliiton facebook-sivulla.

Kyselyn perustiedoissa kysyttin mm. vastaajien ikaa, sukupuolta, asemaa ja
asuinaluetta maakunnittain. Merkin visuaalisuuteen ja mielikuviin liittyvat kysymyk-
set vaihtelivat monivalintakysymyksista avoimiin kysymyksiin. Valmiista listasta tuli
valita kolme parhaiten merkkid kuvaavaa adjektiivia ja lisand oli mahdollisuus an-
taa oma kommentti. "Mitd mielikuvia merkista tulee mieleen?” -kysymys oli avoin,
samoin "Missa yhteydessa sina kayttaisit merkkia?” -kysymys, joka oli vapaaehtoi-
nen. Kyselyssa kysyttiin myds vastaajien nédkemysta siitd, mita kohderyhmia mer-

killa on yritetty tavoittaa sek& millaiseen museoon he merkin yhdistavat.

Vastauksia kyselyyn tuli 188 kappaletta. Olen tuloksien kasittelysséa keskittynyt
pariin ydinkysymykseen, joihin olen kyselyn avulla halunnut vastauksia. Ikaja-
kauman otin mukaan siksi, etta nakisin mitéd kohderyhmia kysely oli tavoittanut ja
kuinka kyselyn kanavat ovat toimineet. Mielenkiintoinen kysymys mielestani oli
my0Os mielikuva museosta, jota merkilla on yritetty tavoittaa. Merkkien miellyttavyys
oli yksi osatekija, mutta tarkeimpana kysymyksena pidin avointa kysymysta, jossa
vastaajat kertoivat omin sanoin nakemyksiaan merkista. Kyselyn tulokset kasittelin
Webropolin omalla taulukointiohjelmalla ja tulosten analysoinnin apuna kaytin

siséllon analyysia.
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9.2 Kyselyn vastaukset ja johtop&atokset

Vastaajista merkin yhta keskeista kohderyhmaé, 7—16-vuotiaita, ei tavoitettu kyse-
lylla ollenkaan (Kuvio 35). Kysely tavoitti huonosti myds 17-25-vuotiaat; ainoas-
taan nelja prosenttia vastaajista kuului tahan ryhmaan. Valtaosa vastaajista (yli 53
%) kuuluu ikdhaarukkaan 46-65-vuotta. Toiseksi eniten vastaajia oli ryhmissa
26—-35-vuotta ja 36—45 -vuotta. Yli 66-vuotiaita vastaajia oli alle 3 %:a.

7-16 vuotta | 0,0%
17-25 vuotta 4,3 %
26-35 vuotta 21,3%
3645 vuotta 18,6 %

46-65 vuotta 53,2 %

66 vuotta — 2,7%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

Kuvio 35. Vastaajien ikdjakauma
(Webropol 2014)

Vastaajista hieman yli 35 prosenttia koki, etta merkista tulee mieleen paikallismu-
seo (Kuvio 36). Toiseksi eniten tuli "muu, mik&” -kohdan vastauksia (vajaat 29 %).
Naista eniten, hajonnan jalkeen, nimettiin kulttuurihistoriallinen museo. Esiin nou-
sivat myos mielikuvat museoista tai museoiden keskittymésta. Erikoismuseosta
(vajaat 20 %) ja taidemuseosta (reilut 16 %) tuli mielikuvia yhteensa reilulle

kolmasosalle vastaajista.

paikallismuseo 351%
erikoismuseo 19,7 %
taidemuseo 16,5 %

muu, mika? 28,7%

0% 5% 10 % 15 % 20 % 25 % 30 % 35 % 40 %

Kuvio 36. Mielikuva museosta
(Webropol 2014)
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Mielestani tama osoittaa, etta merkki onnistui viestimaan tavoitteen mukaisesti:
tavoitteena oli saada aikaan mielikuva paikallismuseosta seka museoiden yhteis-

tyosta.

Merkkien kohderyhmasta kysyttdessa vastaajien piti valita mielestdan kaksi tar-
keintd ryhm&a (Kuvio 37). Vastaajien mielesta tarkeimmiksi kohderyhmiksi nousi-
vat aikuiset noin 28 prosentilla ja museoissa kavijat yli 24 prosentilla. Nuoret
koettiin kolmanneksi tarkeimpana kohderyhmana lahes 19 prosentilla. Museoalan
ihmiset koettiin kohderyhmaksi reilulla 15 prosentilla. Eldkeldiset nahtiin kohde-
ryhmana ainoastaan 10 prosentilla. Lapset koettiin vahiten tarkeaksi kohderyh-
maksi 3,5 prosentilla.

lapset 3,5%
nuoret 18,6 %
aikuiset 28,1 %
elakelaiset 10,0 %

museoalan ihmiset 15,4 %

museoissa vierailijat 24,3 %

0 % 5% 10 % 15 % 20 % 25 % 30 %

Kuvio 37. Vastaajien ndkemys merkkien kohderyhmista
(Webropol 2014)

Vastaajien mielestd merkki on suunnattu eniten aikuisille ja museoissa vierailijoille.
Naiden vastausten perusteella merkin visuaalisen ilmeen suunnittelussa ei ole

tavoitettu haluttua kohderyhma, silla hankkeen tausta-ajatuksena on:

Innostaa kaiken ikaisia, erityisesti lapsia ja nuoria, kdymaan paikallis-
museoissa ja osallistumaan museotoimintaan (Lindgren 2013a).

Kysymys 9 oli avoin ja kaikille pakollinen: Minkélaisia mielikuvia merkista tulee
mieleen (Kuvio 38)? Eniten kommentteja, yli 40 kpl, 16ytyi Pohjanmaahan tai poh-
jalaisuuteen liittyen. Seuraavana nousi esiin mielikuva jussi-, villa- tai neulepaidas-

ta, l1dhes 40 kommenttia.
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Kolmanneksi suurimpana ryhmana oli muu-kommentointi, jossa oli suurta hajontaa

ja yksittaisia kommentteja vastaajan saamasta mielikuvasta. Yli 30 kommentin

kohdalla merkin sanottiin tuovan mieleen metsan. 20-25 kommentin valiin jaivat

mielikuva M- tai MM-kirjaimesta, nykyaikaisuudesta ja eteldpohjanmaan seka

pohjanmaan varimaailmasta.

45 42
40
34
33
35 31
30
24 24
25 21
S 20 17 18
15 12 13
9
10 8
4
5
0
S X © DO X0 R L LN Q&L
WFEFFTITFEEE &
& X F N & & e
,O\Q/ <& ((\\/3{- 6(\ Q Q’Q\ QQ; @0\5 ’b\\’b\ &9‘
& AN K-S & X
{2\{“ ® & N NG e F &
’b‘o\ "Z)QQQ (9"0\/‘ ) ° Q\/Q\
QJ\Q 60\ o\O < 0:{_
&
N
K4
N2
N

Kuvio 38. Mielikuvia merkista

Seuraavassa on suoria lainauksia vastaajilta. Vastaukset on valittu esimerkkina

positiivisista ja negatiivisista vastauksista seka vastauksen yllattdvyyden perus-

teella.

En pida salmiakkikuviosta, se on niin loppuunkaluttu ja kliseinen juttu,
tama tunne hamartaa arviokykyni. Eikd mitddn muuta symbolia ole
kuvaamaan Eteld-Pohjanmaata!!! (Webropol-vastaaja 1.)

Museo haluaa eldé tassa ajassa. Polyt on pollaytetty museosta pihal-
le, tehty suursiivous. Salmiakki-vinoneli¢ viittaa Pohjanmaahan, alu-
eeseen. Mutta "erilainen" varitys on virkistava, freesi, ei arsyta vaikka
salmiakkia kaytetd&n paljon pohjalisjutuissa. (Webropol-vastaaja 31.)
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Vinoruudusta tulee mieleen eteldpohjailaisuuden kliseiksi muodostu-
neet Jussi-paitojen ruutukuviot ja vareista peltoaukeat ja punamullalla
maalatut talot - mutta hailakat varisavyt tuovat mieleen kylla hieman
kulahtaneen vaikutelman - olisin odottanut etelapohjalaisittain reippai-
ta ja rohkeita - erottuvia vareja. (Webropol-vastaaja 62.)

Minulle tulee nelja kattoa siitd mieleen. A merkissé on liikaa tekstia eli
olisi parempi keksia jokin lyhenne joka kuvaa kyseisia tahoja. Mieles-
tani muuttuva museo ja merkki on ristiriidassa, kun salmiakkikuviot ja
neliét ei muutu, ne ovat aina samat... (Webropol-vastaaja 137.)

Oikein kivat salmiakkikuvio-viitteet kaantavat katseet Pohjanmaalle.
Merkki on todella reipas ja siind on lempeéat, mutta huomiota heratta-
vat varit. Tunnelma vie minut lakialle peltojen ja rakennusten kupee-
seen. Olen tietenkin hieman puolueellinne tallaisena sudeetti-
eteldpohjalaisena aikoinani padkaupunkiin muuttaneena. Mutta minul-
le merkki on lammin, jopa nostalginen. Haluan ehdottomasti tutustua
asiaan likemmin pikimmiten! (Webropol-vastaaja 146.)

Ensin en olisi lainkaan osannut yhditdéa merkkia museoon (tai mihin-
kdan muuhunkaan), mutta ndkdjaan logoon sisaltyy kaksi ammaa 8
(m-kirjainta). Tykkaan vareista. (Webropol-vastaaja 152.)

Jussipaita, kesti vdhan ennenkuin I6ysin M kirjaimen, joka tekee lo-
gosta sopivan. (Webropol-vastaaja 179.)

metsd, sirkusaakkoset, narrit, harlekiinit, M- niinkuin museo, kolme
museota kasikynkassa (Webropol-vastaaja 188.)

Suurin osa kommenteista olivat positiivisia, mutta mydskin negatiivisia kommentte-
ja oli vastausten joukossa. Yllattavia vastauksia |0ytyi joukosta joitain kappaleita.
Nama olivat vastauksia, jota en ollut osannut odottaa, ettd merkkiin liitettaisiin.
Varisavyihin liittyvissa kommenteissa taytyy huomioida, ettd jokainen tietokone
toistaa varit eri tavalla, mikali nayttéa ei ole kalibroitu. Huomionarvoista on myds,

ettd jokainen henkild kokee varit eri tavalla.
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10 MUUTTUVA MUSEO -MERKIN KAYTON OHJEISTAMINEN

10.1 Muuttuva Museo - graafinen ohjeisto

Muuttuva Museo -graafinen ohjeisto oli tarkoitus pitdd lyhyend ja ytimekkaana.
Osaltaan tahan vaikutti se, etta merkin kayton tulisi olla sidosryhmille, kuten pai-

kallismuseoille tai yksityisille museonpitdjille, helppoa ja yksinkertaista.

Tasta syysta graafisessa ohjeistossa on pureuduttu muutamaan tarkeimpaan koh-

taan. Se kertoo myds merkin visuaalisen ilmeen taustasta.
Tunnukset ja niiden variversiot

Merkista on olemassa kaksi versiota: toinen rahoittajalle ja toinen toimijoille tarkoi-
tettu (Kuvio 39). Tunnuksia on aina kaytettdva joko rahoittajien nimilla tai han-
kekauden vuosiluvulla varustettuna, ei kuitenkaan molemmilla. Kyseisia

tekstiosuuksia ei tunnuksesta saa jattaa pois.

W

MuuttuvaMuseo
ETELA-POHJANMAAN KULTTUURIRAHASTO MUU ‘I"I'UVG Museo
ETELA-POHJANMAAN JA POHJANMAAN
MAAKUNTAMUSEOT 2013-2015

Kuvio 39. Rahoittajatunnus ja toimijatunnus
(Muuttuva Museo - Graafinen ohjeisto 2013)

Suoja-alue

Suoja-alueeksi rauhoitetaan vahintddn tunnuksessa esiintyvan salmiakin korkeus

joka suuntaan (Kuvio 40).
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consequat lacus elit sed massa.
bibendum cursus. Aeneans eget
convallis ip- sum ut, ullamcorper
urna sed ves- tibulum. Suspendisse
cumsan tur-  MuutfuvaMuseo  pis sit amet elit porta, MuuttuvaMuseo
aliquam. Nul- g la purus urna, tristi- 2013-2015
id, auctor eget arcu. Morbi solli-

consequat lacinia, eros diam euismod ligula, non commodo

egestas  quam
scus, massa eu
tum sem, feugiat
Quisque rhoncus
mauris pretium,
mi. In eleifend in
potenti. Cras ac-
quis tristique leo
que quis lobortis
citudin, lorem ut
libero neque vul-

putate quam. Vivamus et consectetur erat, non lacinia risus. Morbi iaculis velit et lectus auctor ullamcorper et non
erat. Cras viverra ut nibh nec placerat. Etiam ultricies erat molestie ante auctor, eget vehicula lorem pellentes-
que. Aenean vulputate, libero sed lobortis dignissim, est elit blandit elit, et semper erat libero eu odio. Nullam

Kuvio 40. Tunnuksen suoja-alue
(Muuttuva Museo - Graafinen ohjeisto 2013)

Sallittu minimikoko

Tunnuksen pienin sallittu koko on korkeudeltaan (Kuvio 41):

— rahoittajaversiolla 25 mm
— toimijaversiolla 15 mm

L W
IS
in

MuuttuvaMuseo
2013-2015

25 mm

MuuttuvaMuseo

ETELA-POHJANMAAN KULTTUURIRAHASTO
ETELA-POHJANMAAN JA POHJANMAAN
MAAKUNTAMUSEOT

Kuvio 41. Tunnuksen pienin sallittu korkeus
(Muuttuva Museo - Graafinen ohjeisto 2013)
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Varimaarittelyt

CMYK harmaa
0, mO, y0, k80

oranssi
c0, m45, y90, kO

viininpunainen vihred
0, m100, y90, k45 c40, mo, y100, kO
RGB harmaa viininpunainen vihred

r88, g88, b90 r148, g5, b19 1166, g206, b57
Greyscale harmaa harmaa harmaa

c0, mO, y0, k90 c0, mO, y0, k80 c0, mO, y0, k50

Kuvio 42. Tunnuksen varimaarittelyt, CMYK, RGB ja harmaaséavy
(Muuttuva Museo - Graafinen ohjeisto 2013)

oranssi
1249, g157, b52

harmaa
c0, mO, yO0, k60

Tunnuksen virheellinen kayttd

Tunnus on yksi kokonaisuus (Kuvio 43). Merkin mittasuhteet ja muoto tulee sailyt-
taa kaikissa tilanteissa. Merkin vareja ei saa muuttaa, eika siihen saa lisata muita
efekteja. Merkkia ei tule kayttaa sellaisella pohjalla, josta se ei erotu.

NN A

MuuttuvaMuseo

MuuttuvaMuseo MuuttuvaMuseo

ETELA-POHJANMAAN KULTTUURIRAHASTO ETELA-POHJANMAAN KULTTUURIRAHASTO

ETELA-POHJANMAAN JA POHJANMAAN ETELA-POHJANMAAN JA POHJANMAAN

M A AKUNTAMUSEOT M A AKUNTAMUSEOT
MuuttuvaMuseo MuuttuvaMuseo

ETELA-POHJANMAAN KULTTUURIRAHASTO ETELA-POHJANMAAN JA POHJANMAAN
MAAKUNTAMUSEOT

Kuvio 43. Esimerkkeja tunnuksen virheellisesta kaytosta
(Muuttuva Museo - Graafinen ohjeisto 2013)
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10.2 Tiedotusmateriaali

Etela-Pohjanmaan kulttuurirahasto halusi myos kayttoon Word-pohjan, koska se
on myds sidosryhmat huomioiden yksinkertaisin vaihtoehto viestintaan (Kuvio 44).
Vaatimuksena oli, etta sidosryhmat voivat tarpeensa mukaisesti muokata pohjan

yhteystiedot itselleen sopivaksi. Sama vaatimus koski PowerPoint-mallipohjaa.

MuuttuvaMuseo
2013-2015

ittaessa kahdelle riville

Kuvio 44. Word-pohjat rahoittajille ja toimijoille

PowerPoint-pohjaksi muotoutui neljan eri varivariaation setti (Kuvio 45). Esityksen
etusivulle on sijoitettu rahoittajatunnus ja seuraavilla sivulla nakyy hankekauden

ajat eli kaytanndssa toimijoille tarkoitettu tunnus.
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Lorem ipsum dolor sit amet

MuuttuvaMuseo
2013-2015

* consectetur adipiscing elit.

— Vestibulum sit amet neque sit amet nunc egestas
placerat sit amet nec dolor

¢ Aenean sit amet enim nec nulla tempus porta vel eget justo

enim porta metus imperdiet

/el tellus tempus vulputate ut
lum ipsum quis nunc faucibus fringilla

Lorem ipsum

Dolor sit ame

MuuttuvaMuseo

¢ faucibus fringilla ucibus fringilla

Kuvio 45. Neljan varin PowerPoint-pohjat
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11 JOHTOPAATOKSET JA POHDINTA

Opinnaytetyoni aloitus oli ehk& hieman tavanomaisesta menettelystd poikkeava.
Aloitin sen neljannen vuosikurssin syksyna ollessani t6issd mainostoimistossa.
Kirjoitin omatoimisesti muistiinpanoja ja kirjallista osuutta produktiivisesta tyosta,
jonka olin tehnyt mainostoimiston saatua toimeksiannon tarjouskilpailuun perustu-
en. Taman tydéosuuden esittelin osastoni yliopettajalle tiedustellen, voisiko tdma

olla pohjana opinnaytetyoni aiheelle.

Opinnaytetyon tavoitteenahan on esitella opiskelijan valmiuksia ja ammatillista
osaamista tietylla osa-alueella. Minun kohdallani tdmé tarkoitti hankemerkin suun-
nittelua, sen kayton ohjeistamista seka tutkimuksen suorittamista kaytannossa etta
kirjallisen tuotoksen tekemistd. Koen kehittyneeni varsinkin taustatiedon sovelta-
misessa. Tyon myo6ta olen ymmartanyt, kuinka tarkeaa tyon briiffaus on. Mita pa-

remmin suunnittelun raamit ovat tiedossa, sita helpompaa tyohon on tarttua kiinni.

Matkan varrella koin myds haasteita. Yksi merkittavista haasteista oli tutkimuksen
kohderyhman ja jakelukanavien valinta. Esimerkiksi tutkimukseni alkuperainen

kohderyhma olisi ollut niin pieni otos, etta epailen, olisiko se ollut pateva.

Toinen merkittavad haaste oli selvittda, koska itse olen pohjoisesta kotoisin, mita
etelapohjalaisuus ja pohjalaisuus ovat seka mitd mielikuvia siihen liitetdén. Toi-
saalta pohjoinen syntyperani oli etu ty6ta tehdessa, toisaalta ongelma. Tdmé nou-
sikin esiin Suomen Kulttuurirahaston edustajien kanssa kaydyssa palaverissa.
Haasteena oli se, etta nakemykseni eteldpohjalaisuudesta ja pohjalaisuudesta
perustuvat paljolti arkkityyppeihin ja olettamuksiin. Oli kuitenkin mielenkiintoista

selvittda etelapohjalaista taustatietoa merkin suunnittelua varten.

Tilaustyon toimeksianto oli mielestani briiffattu selkeasti. Mukana oli taustatiedot
tilaajatahosta seka hankinnan kohteesta ja laajuudesta. Merkin suunnittelussa
haasteena oli huomioida toimeksiannon mukaisesti kehitys, elinvoimaisuus ja ilo
erityisesti lasten ja nuorten kohderyhméssa. Tassa kohtaa pohdin erilaisia variva-

riaatioita, jotka puhuttelisivat nuoria ja lapsia.
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Wikipediaa ei arvosteta luotettavana lahteend, ei ainakaan tieteellisissa yhteyksis-
sa. Tama johtuu siita, ettd sivusto on kaikkien paivitettavissa ja tietojen paikkansa-
pitdvyyden tarkistaminen voi olla hankalaa, mikali sivuston loppuun ei ole merkitty
kaytettyja lahteita. Paatin kuitenkin turvautua tahankin lahteeseen. Kaytin sivustoa

l&hinn& inspiraation l&hteena ja vertauskohtana omille kasityksilleni.

Jussipaidasta tutut salmiakit alkoivat pian muotoutua tunnuksen hallitsevaksi piir-
teeksi. Tata ohjasivat omat ajatukseni sekd esim. Wikipedian tuoma varmistus.
Pohdin myds, onko salmiakkiraita liian kulunut nykykaytossa esimerkiksi Duudso-
nien vuoksi. Itse jussipaidan historiasta kun oli loppujen lopuksi varsin vahan tietoa
saatavilla. Pyrin hakemaan uusia suuntauksia hakemalla salmiakkikuvion avulla

erilaisia variaatioita tunnuksen muodoksi.

Kaytdnnossa suunnittelu toimii mielestani siten, ettd luonnosteluvaiheessa on
useampi l&htékohta, mutta suunnitteluprosessin edetessa voi mieleen tulla lisda
toteuttamiskelpoisia ideoita aivan uusistakin nakdkulmista. Useimmiten suunnitte-
luprosessia rajoittaa kuitenkin aikataulutus. Suunnitelmia ei voi hioa loputtomiin,

vaan myos tuloksia on saatava aikaan.

Produktiivisen opinnaytetyon purkaminen kirjalliseksi tuotokseksi oli haastavaa.
Vaikeinta oli kuvailla suunnitteluprosessia, silla se ei ollut ajallisesti lineaarinen.
Ideoinnin, suunnittelun ja viimeistelyn osiot limittyivat toisiinsa, ja talléin tyén alla
voi olla monessa eri vaiheessa olevia suunnitelmia. Tata suunnittelun todellisuus

kuitenkin oikeasti on. Tatd proseduuria olen yrittdnyt kuvata kuviolla 6.

Kyselya rakentaessani huomionarvoista oli, ettei tilastokeskuksen ik&jaottelu mie-
lestani ollut sopiva tdhan tarkoitukseen. Tastda syystd muutin jaottelua parem-
min soveltuvaksi merkin kohderyhmia ajatellen. Muut tilastokeskuksen sivuston
mukaiset perustiedot, kuten sukupuoli, asema ja asuinalue toteutin sellaisenaan

kyselyssa.

Aluksi olin ajatellut, etta kysely suunnattaisiin paikallismuseoille ja muille tahoille,
joilla oli mahdollisuus hakea hankkeen apurahoja. Tama osoittautui kuitenkin
haasteelliseksi, sillda moneltakaan pienelta paikallismuseolta ei 16ytynyt sdhkaisia
yhteystietoja ja kyselyn vastausten kasittelyn helpottamiseksi halusin kayttaa sah-
koista kyselylomaketta. Kyselyn jakelukanavien Ioytaminen ei ollut helppoa. Tassa
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vaiheessa tutkimuksen kysymykset seké jakelukanavat piti miettida uusiksi. Apua
l6ytyi SKR:n Etela-Pohjanmaan rahaston sihteeriltéa Tarja Aurellilta. Jakelu muuttui
laajemmaksi ja koski enemman kohderyhmid, jotka nékisivat merkin kayttdympa-
ristdssa ja pystyisivat kommentoimaan omia ndkemyksiaan ja mielikuviaan siita.
Kyselyn uudelleenmietittyjen jakelukanavien kautta vastausten maara yllatti taysin.
Kyselya sulkiessani vastauksia oli tullut 188 kappaletta. Kyselyn tulosten kasitte-
lyssé tulee muistaa, ettd tama minun lahestymistapani huomioiden tutkimuson-

gelman analyysin suuntimena.

Koen kehittyneeni opinnaytetydprosessin aikana ammatillisesti ja saaneeni evaita
tulevaisuutta varten. Paras tyon anti oli tehda produktiivinen osuus tydpaikalla
tyonantajan ohjauksessa. Uskoisin, ettéa opinnaytetyoni hyédyntdd myos tulevia
opiskelijoita hahmottamaan suunnitteluprosessia, kun vastakkain laitetaan kaytan-
to ja teoria. Jos koulutusjarjestelma haluaa huomioida parhaan mahdollisen tavan
tukea opiskelijaa astumaan ty6elamaan, koen ettd esimerkiksi viimeinen ty6harjoit-
telu voitaisiin sijoittaa neljdnnen vuosikurssin kevaalle ja rauhoittaa kevat pelkas-
taan opinnaytetyon teolle. Talldin opiskelijalla olisi mahdollisuus saada
opinnaytetyd tyoharjoittelupaikan kautta ja ohjausta seka tyopaikan taholta etta

koulun puolelta.
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LIITE 1 Webropol-kyselylomake

Muuttuva Museo -kysely

Téamén kyselyn tarkoituksena on selvittda, mitd mielikuvia ja ajatuksia Muuttuva Museo -merkki
vastaajassa herattaa.

7-16 vuotta
17-25 vuotta

26-35 vuotta

O

@

C

C 36-45 vuotta
€ 46-65 vuotta
c

66-

2, Sukupuoli *

C Mies

C Nainen

3. Asema *

O Yrittaja

Johtavassa
asemassa

)

Ylempi toimihenkilo
Alempi toimihenkilo
Tyontekija
Opiskelija

Elakelainen

O O O O O O

Muu



4. Asuinalue (maakuntien mukaan) *

Uusimaa
Varsinais-Suomi
Satakunta
Kanta-Hame
Pirkanmaa
Paijat-Hame
Kymenlaakso
Etela-Karjala
Etela-Savo
Pohjois-Savo
Pohjois-Karjala
Keski-Suomi
Etela-Pohjanmaa
Pohjanmaa
Keski-Pohjanmaa
Pohjois-Pohjanmaa
Kainuu

Lappi

O O OO0 OO0 OO OO O O O O O O o o o

Ahvenanmaa - Aland

5. Toimin *

' jossakin museossa

€ en toimi museossa

6. Merkki A ja B

MuuttuvaMuseo

ETELA-POHJANMAAN KULTTUURIRAHASTO

ETELA-POHJANMAAN JA POHJANMAAN
MAAKUNTAMUSEOT

Merkki A

MuuttuvaMuseo
2013-2015

2(4)

Merkki B
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7. Miellyttavatko kohdan 6 merkit sinua? *

5=erittain paljon, 4=paljon, 3=kohtalaisesti, 2=vahan, 1=ei ollenkaan

5 4 3 2 1
Merkki A O O C O C Merkki A
Merkki B O 0 O C (o Merkki B

8. Valitse allaolevasta listasta kolme (3) parhaiten merkkia kuvaavaa sanaa: *

[ arvokas [ erottuva [ helposti tunnistettava
[ informatiivinen [ kehittyva [ kiinnostava

[T luonnonlaheinen/maanlaheinen [T nykyaikainen/moderni [| omaleimainen

[T perinteinen [T pelkistetty [T pirted

[ raikas " rauhallinen/levollinen [~ rohkea

[ selkea [ sarmikas [ tasapainoinen

[T tukeva [T turvallinen [ tylsa

[ uudistuva [T vahva [ vanhanaikainen

[ varikas [ yksinkertainen [ ylped

- muu, mika? I

9. Minkaélaisia mielikuvia merkista tulee mieleen? *

10. Millainen museo sinulla tulee merkista mieleen? *

€ paikallismuseo
C erikoismuseo
C taidemuseo

muu,

mika?
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11. Mita kohderyhmia mielestasi merkilla on yritetty tavoittaa?
Valitse mielestasi kaksi (2) tarkeinta. *

[T lapset

" nuoret

[ aikuiset

[T elakeldiset

[T museoalan ihmiset

[T museoissa vierailijat

12. Tuleeko merkeista mieleen etelapohjalaisuus? *

5=erittain paljon, 4=paljon, 3=kohtalaisesti, 2=vahan, 1=ei ollenkaan

5 4 3 2 1
Erittain paljon © © O O O Ei ollenkaan

13. Missa yhteydessa sina kayttaisit merkkia?




