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TIIVISTELMA

Tassa produktiivisessa opinnaytetydssa oli aiheena kehittda hakukoneopti-
mointia toimeksiantajan verkkosivustolle mikkelinkesayliopisto.fi. Tavoitteena
oli taustatyon, analyysien ja korjaustoimenpiteiden kautta mahdollistaa haku-
konenakyvyyden parantuminen valikoiduilla avainsanoilla pitkalla tahtaimella.
Tavoitteena oli myds maaritella laatukriteerit sisallolle ja sisallyttaa ne hakuko-
neoptimoinnin ohjeistoon toimeksiantajalle. Ohjeisto on tyon lopputuote, jonka
avulla hakukoneoptimointia kehitetaan edelleen.

TyGssa kaydaan lapi yksinkertainen hakukoneoptimointi prosessi Bonsait-
verkkojulkaisualustalla julkaistulla sivustolla toimeksiannon kautta. Lisaksi esi-
telladn hakukoneiden toimintaa ja sitd kautta hakukoneoptimoinnin eri teknii-
koita ja tarkeimpia verkkotyOkaluja. Tyossa ei kasitella muilla hakukoneilla
kuin Googlella optimointia ja kaikki toimenpiteet on tehty sivuston rakennetta
muuttamatta, maksuttomia tyOkaluja kayttaen.

Hakukoneoptimoinnin kehittamista tehtiin talvesta 2021 kevaaseen 2022. Lah-
totason selvittdmisen jalkeen maariteltiin tydlle onnistumisen mittarit. Avain-
sana-analyysi oli keskeisessa osassa tata tyota ja sen kautta l10ydettiin Mikke-
lin kesayliopistolle sopivat avainsanat kaikille paasivuille. Avainsanoja kaytet-
tiin sivuston sisallossa tapauskohtaisesti ja sopivissa maarin.

Sivustolla on kehitystoimenpiteiden myota Googlen kriteerien mukaiset sivujen
nimet ja metakuvaukset. Ahrefs Site Audit -raportin avulla |6ydetyt sivuston
ongelmat on myos saatu ratkaistua tai lahetettya yllapidolle hoidettavaksi.
Kohdennetun ohjeiston avulla hakukoneoptimointia kehitetaan edelleen ja si-
vuston laatu ja kayttajakokemus paranee entisestaan.

Asiasanat: hakukoneoptimointi, metatiedot, sisaltd, Google, indeksointi
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ABSTRACT

The topic of this productive thesis was to improve search engine optimization for the cli-
ent's website mikkelinkesayliopisto.fi. The main goal was to improve search engine visibil-
ity in the long run, by carefully selecting the right keywords, doing background work, analy-
sis, and corrective action for the website. The Secondary goal was to define criteria for the
quality of content and to include these criteria in a search engine optimization guidebook
for the client. The guidebook is the main deliverable of this thesis, which will be used to
further develop search engine optimization on the website.

This thesis included an example of a simple search engine optimization process, on a
website published on Bonsait, an online publishing platform. The thesis also covered how
search engines worked, and the various techniques behind search engine optimization in-
cluding the most important online SEO tools. This thesis did not include optimization on
other search engines than Google. All corrective measures were done without tinkering
with the websites source code or changing the structure of the site.

The improvement of search engine optimization was carried out from winter of 2021 to
spring of 2022. After the threshold of the website was determined, the indicators of suc-
cess for the case were defined. Keyword analysis was a key part of this case, and its deliv-
erables were keywords best suited to the client for every main page of mikkelinkesaylio-
pisto.fi. The selected keywords were used in the content of the site to an appropriate ex-
tent.

As a result of the corrective measures taken, the site received page names and meta de-
scriptions meeting Google's criteria. Problems with the site found using the Ahrefs Site Au-
dit report were also resolved or sent forward to maintenance. Using the personalized
guidebook, search engine optimization will be developed further. The quality and user ex-
perience of the site will also be improved over time.

Keywords: search engine optimization, metadata, content, Google, indexing
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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon aiheena on hakukoneoptimoinnin kehittaminen toimek-
siantajan verkkosivuilla. Toimeksiantaja Mikkelin kesayliopisto saa lopputuot-
teena ohjeiston, jonka avulla hakukoneoptimointia voidaan edelleen jatkaa ja
kehittaa jatkossa (liite 1). Ohjeistoon kuuluu kayttdohje, tarkistuslista, laatukri-

teerit seka yleisia ohjeita ja vinkkeja.

Mikkelinkesayliopisto.fi on Mikkelin kesayliopiston verkkosivusto, jonka tarkoi-
tuksena on viestia koulutustarjonnasta, tapahtumista ja muusta toiminnasta.
Sivusto sijoittuu muutamilla hakusanoilla hakutuloksissa korkealle jo valmiiksi,
joskaan hakusana-analyysia tai minkaanlaista hakukoneoptimoinnin suunnitel-
maa ei ole tehty. Sivun sisaisessa optimoinnissa on myds selkeita puutteita.

Mikkelinkesayliopisto.fi on toteutettu Bonsait-sisallonhallintajarjestelmalla.

Ty kohdistetaan Googlella optimointiin ja erityisesti Bonsait-alustan on-page-
optimointiin, eli eli sivuston sisaiseen optimointiin. Ulkoista off-page-optimoin-
tia sivutaan teoriaosuudessa. Alustalla on selkeat tyokalut sivuston ominai-
suuksien muokkaamiseen ja ominaisuuksia voidaan muuttaa myos sivukohtai-
sesti paasivuilla. Keskeista tassa tydossa on avata aihetta; mita hakukoneopti-
mointi on ja miten ja miksi sitad tehdaan. Hakukoneoptimointi on aarettoman
laaja ja kompleksi aihe, mutta tietyt kohdennetut toimenpiteet ovat yksinkertai-
sia toteuttaa ja tuottavat hyvia tuloksia. Tassa tyossa keskitytaan tarkeimpiin
seikkoihin hakukoneoptimoinnin parantamiseksi, Bonsait-alustan sallimissa ra-
joissa. Tydssa ei syvennyta algoritmien tarkkaan toimintaperiaatteeseen tai
yriteta lahdekoodia muuttamalla kehittaa sivuston lataamisnopeutta. Kaikki toi-
menpiteet ovat tehtavissa kayttajatilassa eivatka vaadi sivuston yllapitajan pa-
nosta. Yllapidon toimia vaativat ongelmat merkataan yl0s ja lahetetaan eteen-

pain korjattavaksi.

Tavoitteena on analysoinnin ja korjaustoimenpiteiden kautta parantaa hakuko-
nenakyvyytta valikoiduille hakusanoille pitkalla tahtaimella. Liséksi varmiste-
taan, etta sivujen sisalto tayttaa ohjeistossa maaritellyt laatukriteerit ja on ar-
vokasta sivustolla vierailijoille. Toimeksiantajalla ei ole resursseja perehtya ha-

kukoneoptimointiin syvemmin, mutta tarve ja hyodyt on tiedostettu.
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Hakukoneoptimointia sivustolle tehdaan niin hyvin kuin osataan ja ehditaan,
Onhjeiston tarkoituksena on mahdollistaa toimeksiantajalle vaivaton hakuko-
neoptimointi jatkossa. Toimeksiantajalle kohdistettuna ja yhteen paikkaan ka-
sattuna tietoa on nopeaa etsia ja kayttaa. Tarkistuslistan ja aihetta avaavien
selitetekstien avulla uuden sisallon luominen on helppoa ja hakukoneoptimoin-

tia tulee tehtya.

Tyo6ssa tutkitaan hakukoneoptimoinnin tekniikoita ja tulosten mittaamista mo-
nipuolisesti eri tyokaluja ja raportteja hyodyntaen. Tyossa kaydaan lapi yksin-
kertainen hakukoneoptimointiprosessi alusta loppuun ja tutkitaan mitka tekijat
vaikuttavat onnistumiseen. Opinnayte on produktiivinen tyo, jossa kehitetaan
hakukoneoptimointia toimeksiantajalle. Avaan aihealueen keskeisia kasitteita
ja menetelmia kirjallisuuteen ja ajantasaisiin verkkolahteisiin perustuen seka

kehittamistyon kautta. Tarkastelen mikkelinkesayliopisto.fi rakennetta, sisal-

t64, otsikointia ja teen tarvittavia muutoksia optimointia varten. Hakukoneopti-
moinnin lahtdtasoa seka tuloksia tarkastellaan mm. Google Analyticsin ja Ah-

refs-tyOkalun avulla.

2 HAKUKONEIDEN TOIMINTA

Verkko on jatkuvasti kasvava kirjasto taynna tavaraa, vailla lajittelujarjestel-
maa. Internetissa on miljoonia verkkosivuja, joilla voi olla olennaista, tai ei niin
olennaista tietoa haetusta aiheesta. Kun hakukyselyn tekee Googlella, ei suin-
kaan kahlata koko internetia, vaan tuloksia haetaan Googlen verkkohakemis-
tosta (index). Hakukoneiden toiminta perustuu hakurobotteihin (eng. web
crawler), jotka skannaavat internetissa olevia verkkosivuja ja luovat niista in-
dekseja, eli hakemistoja hakukoneita varten. Sekunnin murto-osassa Googlen
hakualgoritmit skannaavat miljardeja hakemistossa olevia verkkosivuja ja I0y-
tavat osuvimmat ja hyddyllisimmat tulokset kyseiselle haulle. Google hyédyn-

taa yli 200 erilaista tekijaa hakutulosten jarjestamisessa. (Hardwick 2021.)

2.1 Algoritmit

Internetin valtavan laajan tietomaaran keskella jonkinlainen hakutulosten jar-
jestely on ehdotonta. Googlen algoritmi on tapa, jolla lasketaan hakutulossi-
vulle tulevat luonnolliset halutulokset ja miten niiden jarjestys maaraytyy.

Luonnollisella hakutuloksella tarkoitetaan hakutulosta, joka ei ole maksettu
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mainos. Googlen sijoitusjarjestelmat kayvat lapi miljardeja haun hakemistossa
olevia verkkosivuja ja loytavat juuri kyseiseen hakuun osuvimmat ja hyodylli-

simmat tulokset (Google s.a.)

Haussa kaytetaan useita algoritmeja, jotka kiinnittavat huomiota useisiin teki-
joihin. Haussa kaytetyt sanat, sivujen osuvuus ja kaytettavyys kuten myos
kayttajan sijainti ja asetukset ovat hakutulosten jarjestelyyn vaikuttavia teki-
joitd monien muiden ohella. Naiden tekijdiden painoarvot vaihtelevat, esimer-
kiksi joissain hauissa tuoreen sisallon painoarvo on selkeasti suurempi, kuin
toisissa. Kaytettavyyden painoarvo on varsin korkealla, mika on syyta ottaa

huomioon verkkosivustoja suunniteltaessa ja paivitettaessa.

Google, kuten muutkaan hakukoneet, eivat julkaise algoritmejaan julkisesti.
Talla pyritaan estamaan vaarinkayttoa, eparelevantin tai jopa roskasisallon ki-

puamista korkeille hakutulospaikoille algoritmin hyvaksi kayttamisen keinoin.

2.2 Googlen Algoritmin historiaa

Googlea edeltavat hakukoneet pystyivat hyddyntamaan hauissa lahinna yksit-
taisten sivujen tekstia ja Iahdekoodia. Hakutulosten sivustojen sisallon laatu,

oikeellisuus ja konteksti suhteessa hakukyselyyn olivat hankalia toteuttaa.

Vuonna 1996 Stanfordin yliopiston opiskelijat Larry Page ja Sergey Brin kehit-
tivat BackRub nimisen hakukoneen helpottamaan koko ajan kasvavan verkon
selaamista ja jarjestelya. Hakukone maaritteli nettisivun relevanssin laske-
malla kaikki ne sivut, jotka linkittivat takaisin kyseiselle nettisivulle. Myds takai-
sin linkittavien nettisivujen arvostettavuus otettiin huomioon. (Burns & Sauers
2013, 1.) Linkitykset laskemalla Googlessa eli Backrubissa saatiin tulokseksi
jokaiselle sivustolle PageRank, joka tarkoitti nailla sivuilla satunnaisesti link-

keja klikkailevan henkilon todennakoisyytta paatya sille sivulle.

Sivulle takaisin linkittavat paluulinkit ovat siis olleet algoritmin keskidssa jo ai-
van alusta lahtien. Vuonna 1998 nimi vaihdettiin Googleksi. Nimi keksittiin ma-
temaattisesta termista googol, joka tarkoittaa lukua, jossa numeroa yksi seu-
raa sata nollaa. Nimella Page ja Brin tahtoivat ilmaista halua indeksoida inter-

netin valtavaa tietomaaraa. (Burns & Sauers 2013, 1-2.)



Google -haku on yli 20 vuotisen elonsa aikana kehittynyt kayttajien muuttuvien
tarpeiden ja odotusten mukaisesti. Vuonna 2015 mobiililaitteilla tehtyjen
Google-hakujen maara ylitti tietokonehakujen maaran. Samana vuonna
Google teki algoritmimuutoksen, joka suosii mobiiliystavallisia sivustoja mobii-
lihakutuloksissa. Mobiililaitteiden kaytto hauissa ei nayta hiipumisen merkkeja
tahankaan paivaan mennessa. 2016 Googlen Andrey Lipattsev paljasti, etta
linkit, sisaltd ja RankBrain ovat Googlen kolme tarkeinta hakutuloksiin vaikut-
tavaa tekijaa. RankBrain on osa Googlen tekoalyyn perustuvaa algoritmia,
jonka ansiosta Google ymmartaa miten kayttajat ovat interaktiossa orgaanis-

ten hakutulosten kanssa seka mika on haun tarkoitus hakukyselyn takana.

Nykyaan Google kayttaa satoja erilaisia signaaleja hakutulossijoituksen maa-
rittdmiseen, mutta vain harvat niista ovat kriittisia. Mita kayttaja haluaa saavut-
taa kirjoittaessaan hakukyselyn? Tama kysymys maarittaa, mita hakutuloksia

kayttaja toivoo loytavansa, mika juuri siihen hakuun on olennaista.

Googlen hakukoneen kehittymisen myo6ta myos eri yritysten hakukoneopti-
mointistrategiat poikkeavat toisistaan enemman kuin ennen. Googlen alkuai-
koina hakukoneoptimointia on voinut tehda hyvin suoraviivaisesti samalla kaa-
valla kaikkien kohdalla (Lindblom 2021). Nykyaan tarvitaan suunnitelmallisem-
pia toimenpiteita, jotta voidaan vastata Googlen tekoalya kayttavaan algo-

ritmiin.

2.3 Indeksointi

Indeksoinnilla tarkoitetaan sivuston lapi kaymista ja niiden tietojen paivitta-
mista indeksiin eli hakemistoon. Google, kuten muutkin hakukoneet kayttavat
indeksointirobotteja [0ytamaan yleisessa kaytdssa olevia verkkosivuja. Robotit
kayvat verkkosivuja lapi ikdan kuin simuloiden oikeaa kayttajaa, siirtymalla lin-
kista toiseen. Indeksointiprosessi alkaa URL-osoitteista, jotka on indeksoitu
aiemmin ja sivustokartoista, jotka verkkosivujen omistajat ovat syottaneet

googlelle.

Sitemap eli sivustokartta on tiedosto, jossa on tietoja sivuston rakenteesta, si-

vuista, videoista ja muista tiedostoista seka niiden valisista suhteista.
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Hakukoneet lukevat taman tiedoston indeksoidakseen sivuston tehokkaam-
min. Sivustokartta kertoo Googlelle, mitka sivut ja tiedostot ovat tarkeita sivus-
tolla ja esimerkiksi, milloin sivu on viimeksi paivitetty. Sivustokartta ei ole valt-
tamaton, mutta se auttaa varsinkin laajojen sivustojen indeksoinnissa. Pie-
nemmat sivustot, joiden alasivut ovat oikein linkitetty eivat valttamatta tarvitse

sivustokarttaa.

Google ei aina indeksoi sivuja siina jarjestyksessa, jossa ne Ioytyvat. URL-
osoitteet asetetaan jonoon indeksointia varten muutamien tekijoiden perus-
teella. Naita ovat mm. url-osoitteen PageRank, kuinka usein url-osoite muut-
tuu ja onko se uusi vai ei. Kaytanndssa tama tarkoittaa, ettd hakukoneet voi-
vat indeksoida joitain yksittaisia sivuston sivuja ennen muita. Laajan verkkosi-
vuston lapikohtainen indeksointi voi vieda jonkin aikaa, muutamista paivista
viikkoihin. Juuri uudistetun nettisivuston hakukonetulokset eivat siis todenna-
koisesti ole heti tarkasteltavissa oikein. Oman verkkosivuston indeksointia voi
hallinnoida Google Search Consolessa (luku 3.3). Indeksoimattomat sivut ei-
vat I6ydy Googlen hakutuloksista, joten indeksointi on olennainen osa hakuko-
neoptimointia. Sivuston olennaisuuden maarittamiseksi suhteessa hakuky-
selyyn Google indeksoi sivun sisallon, metatagit ja alt-tekstin ymmartaakseen,

mista sivustossa on kyse.

Robots.txt on yksinkertainen tekstitiedosto, joka sijaitsee verkkosivustosi juuri-
hakemistossa. Se ilmoittaa hakukoneiden Iahettamille roboteille, mitka sivut
indeksoidaan ja mitka jatetdan huomiotta. Robots.txt on hyddyllinen tydkalu,
jonka avulla verkkosivusto voidaan esitella Googlelle juuri silla tavalla, kuin
sen halutaan nakyvan. Hakukonenakyvyyden kannalta turha sivu on syyta jat-
taa hakutuloksista. Tallainen sivu voi olla esim. hallintaliittymaan kirjautumisen
sivu. (Nippala 2020, 29.)

2.4 Orgaaninen ja maksettu nakyvyys

Maksetuilla PPC-mainoksilla (pay per click) voi saada hyvia tuloksia nopeasti,
mutta maksetut mainokset eivat korvaa huolellisesti tehtyd hakukoneoptimoin-
nin suunnitelmaa. Orgaaninen nakyvyys ja maksettu nakyvyys eivat sulje toisi-
aan pois, On tilannekohtaista kumpaan kannattaa panostaa ja missa suh-

teessa. Yleisesti voidaan sanoa, etta pienella markkinointibudjetilla panostus
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kannattaa kohdistaa kunnolla tehtyyn hakukoneoptimointiin, Kun taas esim.
tuotelanseeraus tai kausiluontoinen kampanja voi saada paremman hyodyn

tehokkaasti kohdistetuilla maksetuilla mainoksilla.

Suurin osa verkkoliikenteesta, eli sivustolle tulevista kayttajista tulee sivustolle
orgaanisten hakutulosten kautta. Maksetuilla mainoksilla voi olla hyva tehos-
taa hetkellisesti sivuston liikennetta, mutta pidemmalla aikavalilla hakukoneop-
timointiin kannattaa panostaa. Hakukoneoptimointi on kuitenkin aikaa vievaa
ja vaatii paneutumista. Orgaanisten hakutulosten sijoittumiseen eivat vaikuta
maksetut mainokset. Maksettua mainontaa nostetaan korkealle hakutulosten

karkeen, mutta orgaanisten hakutulosten lista pysyy silti samana.

2.5 Core Web Vitals-mittarit

Vuoden 2021 kesalla Google ilmoitti uudesta hakukonenakyvyyteen vaikutta-
vasta muutoksesta, Core Web Vitals -arvoista (kuva 1). Google ei yleensa pal-
jasta algoritmejaan kovinkaan tarkasti, eika kerro, mita mittareita se kayttaa
verkkotulosten jarjestamisessa. Core Web Vitals onkin siind mielessa poik-
keuksellinen uudistus. Kyseessa on Googlen maarittamat verkkosivujen kayt-
tajakokemusta kuvaavat mittarit, latausnopeus eli LCP, interaktiivisuus eli FID

ja visuaalinen vakaus eli CLS. (Kallio 2021.)

LCP FID CLS

Largest Contentful Paint First Input Delay Cumulative Layout Shift
NEEDS NEEDS NEEDS
IMPROVEMENT IMPROVEMENT IMPROVEMENT
2.5 sec 4.0 sec 100 ms 300 ms 04 0.25

Kuva 1. Core Web Vitals ja viitearvot

Googlen mukaan siis mitattavissa oleva kayttajakokemus muodostuu naista
kolmesta asiasta ja kayttajakokemus taas vaikuttaa hakukonenakyvyyteen.

Google haluaa tarjota kayttajilleen parhaan mahdollisen kayttadjakokemuksen.
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Latautuminen

LCP eli Largest Contentful Paint mittaa, kuinka kauan kestaa suurimman ku-
van tai tekstikohteen latautumisessa kayttajan ruudulle. Latautumisajassa tu-
lisi Googlen mukaan tahdata alle 2,5 sekuntiin. Yli 4 sekuntia menee punai-
selle eli huonon arvon puolelle. Huonosti koottu tyylitiedosto eli CSS-koodi,
liian ison tiedostokoon kuvat, videot ja esim. interaktiiviset elementit hidastavat

sivuston latautumista. Myos mainokset vaikuttavat latautumisnopeuteen.

Interaktiivisuus

FID eli First Input Delay mittaa viivetta, missa ajassa selain reagoi kayttajan
vuorovaikutukseen. Esimerkiksi viive lomakkeen aukeamisessa painiketta kli-
kattaessa. Googlen mukaan FID-arvossa tulisi tahdata alle 100 millisekuntiin.
300 ms ylitettdessa arvo luokitellaan huonoksi. Viivetta aiheuttaa yleensa si-
vuston muun kayttdliittyman sisallon lataaminen taustalla, jolloin kayttajan akti-

voima vuorovaikutus joutuu odottamaan.

Visuaalinen vakaus

CLS eli Cumulative Layout Shift tarkastelee, miten vakaasti sivu latautuu. Si-
vuston nakyvissa olevien elementtien yllattava liikehdinta voi hankaloittaa si-
vuston kayttoa. Esimerkiksi kuvat liikkuvat latautumisen jalkeen, tai teksti rul-
lautuu alemmas kesken lukemisen (kuva 2). Visuaalista vakautta ei toisien
mittareiden tavoin voida mitata ajassa, vaan sivulla liikkuvien elementtien
maaran summana, joka ilmoitetaan pisteina (Kallio 2021). Hyva arvo on alle

0,1 ja huono ylittaa 0,25.
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Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit. Sed nec

lacus commodo, molestie est non,

dapibus leo. Pellentesque volutpat

nec libero nec cursus. Maecenas

vulputate ultrices libero, vitae

tincidunt mi sodales ac. Suspendisse

potenti. Vivamus enim nisl, mollis at

pretium at, laoreet id est. In sit amet Lorem ipsum dolor sit amet,

ex a ligula pulvinar ultrices sed a consectetur adipiscing elit. Sed nec

nulla. Donec et vulputate orci lacus commodo, molestie est non,

Suspendisse non lacus fringilla, dapibus leo. Pellentesque volutpat

dignissim eros a, euismod tellus. nec libero nec cursus. Maecenas

Curabitur sit amet ultricies lectus. vulputate ultrices libero, vitae
tincidunt mi sodales ac. Suspendisse
potenti. Vivamus enim nisl, mollis at
pretium at, lacreet id est. In sit amet
ex a ligula pulvinar ultrices sed a
nulla. Donec et vulputate orci.
Suspendisse non lacus fringilla,
dignissim eros a, euismod tellus.
Curabitur sit amet ultricies lectus.

Kuva 2. CLS, Tekstielementin liikkuminen naytolla

CLS-pisteiden laskemiseksi selain tarkastelee nayttonakyman kokoa ja epava-
kaiden elementtien liiketta nakymassa kahden renderdidyn naytténakyman va-
lilla. CLS-pisteet ovat tulo kahdesta liikkeen mittauksesta: tdrmaysosuudesta
ja etaisyysosuudesta. Aluksi pisteet laskettiin vain tormaysosuuden perus-
teella. Etaisyysosuus otettiin kayttdoon, jotta tapauksissa, joissa suuret elemen-
tit siirtyvat pienelld maaralla eivat pisteet nouse kohtuuttomasti. Etaisyysosuus
on suurin etaisyys, jonka epavakaa elementti on liikkunut kehyksessa (joko
vaaka- tai pystysuunnassa) jaettuna nakyman suurimmalla mitalla (leveys tai

korkeus sen mukaan, kumpi on suurempi) (Mihajlija & Walton 2019.)

3 HAKUKONEOPTIMOINNIN TYOKALUT

Googlen kanta omien ja ulkopuolisten hakukoneoptimoinnin tyokalujen kayt-
toon on sama, TyoOkalut ovat hyddyllisia suunnan nayttgjia, mutta sokeasti niita
ei pida seurata. Tyodkalut antavat sen hetkisen ymmarryksensa pohjalta kar-
keahkoja arvioita siitd, miten Google suhtautuu sivuston eri osasiin. Joskus ar-
viot ovat oikeassa ja joskus taas ei. On sivuston omistajan vastuulla paattaa,
mita tyokalujen tarjoamia ehdotuksia seurata ja mita ei. Paatokset muutosten
suhteen on syyta tehda tapauskohtaisesti ja omaa nakemysta kayttaen.



14

Kaikilla hakukoneoptimoinnin ammattilaisilla on omat suosikkinsa, vertailevia
listauksia on internetissa runsaasti. Hain listauksia Googlesta hakusanalla
"best seo tools for small businesses 2022” ja ensimmainen luonnollinen haku-
tulos oli boostplanner.com sivuston blogikirjoitus (kuva 3). Listan karjessa ovat
Googlen omat ilmaiset tydkalut ja ne kannattaakin ensimmaisena ottaa kayt-
toon. Listalla on mainittu myos Ahrefs, joka valikoitui kaytettavaksi myos kehit-

tamistydssa.

G'O g|e best seo tools for small businesses 2022 X = § Q
i 58.59% full report
Q, Kaikki L) Kuvahaku Q) Kartat [*] Videot : Lisda TySkalut
SEOquake @D Moin 74 700 000 tulosta (0,37 sekuntia)
Parameters . . i ) i
SERP report Below are 20 of the best SEO tools for small businesses in 2022 including their key features

Export CSV related to SEQ.

- Google Analytics. .
. Google Search Console. .
. Google My Business. ...

Sort this page

Locale
- Google PageSpeed Insights. .
- Google Trends. ...

. SEOquake. ...

~Semrush. .

. SE Ranking.

O~ O N W =

Lisaa kohteita... - 24.9.2021

Kuva 3. Hakutulokset hakusanalle "best seo tools for small businesses 2022”

Maksullisten tyokalujen kaytto ei ole missaan nimessa pakollista hakutulok-
sissa parjaamisen kannalta, mutta paljon apua niista on. Pienten nettisivusto-
jen omistajien on vertailtava hyotyja kuluihin ndhden, jos nettisivuston lisaan-
tynyt liikenne tuo vastaavasti lisaa tuottoa, voi maksulliseen tydkaluun panos-
taminen olla kannattava ratkaisu. Maksullisetkaan tydkalut eivat kuitenkaan
osaamattomissa kasissa juuri tuo lisdarvoa, hakukoneoptimoinnin ymmarrys
ja osaaminen on oltava myds kunnossa. Hakukoneoptimointi ei mydskaan ole

kertaluontoinen projekti, vaan se vaatii jatkuvaa mittaamista ja kehittamista.

3.1 Illmaiset hakukoneoptimoinnin tyokalut

Maksuttomilla tyOkaluilla on hyva aloittaa hakukoneoptimointi. Google Trends

on suosittu tyokalu, jolla I0ydetaan suosittuja hakuja ympari maailman.
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Tyodkalu on tarkoitettu trendien |0ytamiseen, joten esim. aloitteleva bloggaaja

voisi etsia trendaavia hakusanoja, joihin kohdistaa sisaltdéa. Tarkempaan aihe-
kohtaiseen kohdentamiseen se ei toimi, joten sita ei kaytetty tassa kehittamis-
tydssa ollenkaan. Monella suomenkielisella hakusanalla ei myoskaan ollut tar-

peeksi hakuliikennetta, etta tyokalu toimisi.

PageSpeed Insights

PageSpeed Insights eli PSI on Googlen kehittdama, sivuston lataamisnopeutta
mittaava tyokalu, joka raportoi sivuston suorituskyvysta seka mobiililaitteilla
etta tietokoneilla ja tarjoaa ehdotuksia sivuston parantamiseksi. Tyokalu pa-

lauttaa sivulle PSl-tuloksen nollasta sataan, nolla ollen huonoin tulos.

Googlen John Mueller sanoi (2022) SEO office-hours verkkokokouksessa,
etta sivuston lataamisnopeutta ei kayteta tekijana, jolla sivustoja arvotetaan
hakutuloksissa. Core Web Vitals -arvot ovat niita tarkeita mittareita, jonka pe-
rusteella sivuja laitetaan jarjestykseen. On syyta huomioida, etta Google ei
valttamatta ole saanut kerattya tarpeeksi dataa muodostaakseen informoidun
PSI-tuloksen. Varsinkin pienemmilla sivustoilla tama on yleista ja sen takia tu-
lokset eivat ole tarkkoja. Erittain yleista on, etta PageSpeed Insights palauttaa
huonon, alle 50 arvon varsinkin mobiilisivustolle. PageSpeed Insights mittaa
sivuston teknista suoriutumista, joka korreloi nopeuteen, ei varsinaista no-
peutta kaytannossa. Mobiilisivuston mittaus tehdaan hitaalla 3g-yhteydella,
maantieteellista sijaintia huomioimatta. Kaytannossa testaus voidaan suorittaa
Yhdysvalloista kasin, vaikka sivuston palvelin ja vierailijat olisivat Suomesta.
Huono PSl-arvo ei siis valttamatta tarkoita hidasta sivustoa, varsinkaan jos tu-
los on mobiililaitteille. Manuaalinen lataamisnopeuden testaus eri laitteilla voi

antaa luotettavamman tuloksen.

Vaikkei Google arvota sivustoja hakutuloksissa PSI-tuloksen perusteella, hi-
taasti latautuva sivusto karkottaa tehokkaasti vierailijoita, johtaen huonom-

paan valittomaan poistumisprosenttiin (Bounce Rate). Google Analyticsissa
valiton poistuminen tarkoittaa, etta sivustolla vierailija ei sivulle saapumisen

jalkeen klikkaile alasivuille, vaan poistuu sivulta suoraan.
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Google Analytics

Google Analytics on ilmainen alusta, joka keraa dataa ja kokoaa siita hyodylli-
sia raportteja. Analyticsin kayttamiseen tarvitaan tili ja koodinpatka sivustolle,
joka keraa tietoa jokaisen sivustolla vierailijan interaktioista sivustolla. Google
Analytics lakkaa keraamasta dataa 1.7.2023 ja korvaamaan on tullut koneop-
pimiseen pohjautuva Google Analytics 4. Vanha Analytics toimii evasteilla ja
keraa tietoja kayttajasta. Tietosuojan uudet saannokset, kuten EU:n yleinen
tietosuoja-asetus GDPR ja sen muutokset ovat vaikuttaneet siihen, miten da-
taa saa kerata ja kayttaa. Uusi Google Analytics, GA4 on rakenteeltaan tieto-
suojakeskeinen ja sisaltaa monia uusia ominaisuuksia, jotka auttavat parem-
min ymmartamaan asiakkaan ostopolkua, vaikka alan muutokset kuten evas-
teiden ja tunnisteiden rajoitukset aiheuttavat aukkoja kerattavaan dataan.
(Srinivasan 2020.)

Tassa tyossa keskitytaan Google Analyticsin vanhaan versioon. Tarkeaa Ana-
lyticsin kayttamisessa on ymmartaa, mitka valtavasta maarasta saatavilla ole-
via raportteja ovat oikeasti hyodyllisia. Analyticsin etusivulta nahdaan heti,
monta kayttajaa sivustolla on kaynyt viikon aikana, minka pituisia istunnot ovat
keskimaarin olleet, valiton poistuminen prosenteissa ja keskimaarainen istun-

non kesto (kuva 4).

. Kaikki tilit > Mikkelin kes&yliopisto verkkosivut
00 Analytics  kaikki verkkosivuston tiedot ~
Q,  Hae raportteja ja ohjeita Gc::g\e Analvticsin etusivu
L3 Eosi Kayttajat stunnot viliton peistuminen prosenteissa Istunnon kesto
» &% Muokkaus 843 111 68,86 % 2min42s
184% 146% 123% 457°

RAPORTIT

» @ Reaaliaikainen
» 3 Yieiso

»

Hankinta

ol
» B] Kayttaytyminen

» M Konversiot

7 viime péivan aikana -

Kuva 4. Google Analytics etusivu
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Analyticsin kolme tarkeinta seurattavaa osaa ovat kayttajat, jotka katselevat
sivustoa, se miten he paatyivat sinne ja se, mita he tekevat sivustolla. Raportit
kohdan alasvetovalikosta yleiso osuus kertoo kuka sivustolla kdy, hankinta
kuinka he paatyivat sinne ja kayttaytyminen luonnollisesti kertoo siita, mita

kayttajat sivustolla tekevat. (Kuva 4.)

Google Search Console

Google Search Console on ilmainen tydkalu, jolla sivustojen omistajat voivat
hahmottaa, miten sivusto suoriutuu Googlen hakukoneessa ja missa voidaan
parantaa (kuva 5). Search Consolen tydkaluilla ja raporteilla mitataan hakulii-
kennetta, haun tehokkuutta ja ehdotukset auttavat esittdmaan sivuston par-
haalla mahdollisella tavalla Googlen hakutuloksissa (Google s.a). Google

Analyticsin ja Search Consolen yhdistamalla toisiinsa saadaan hyodyllisimmat

raportit.

= Google SearchConsole

Performance
Sl  Search type: Web Date: Last 3 months # 4+ MNEW Last updated & hours ago (3

Total clicks Total impressions

38.2K 867K | 20.3
® 6 ®

fvg. position

N f i)
A A P s
Fat A M A m\ /\ ’ \\ pj'\ A /‘ \/ - \ _’_J' \H \‘"_f‘"- ! J\
Kuva 5. Google Search Console

Web Vitals Chrome -lisdosa

Core Web Vitals-arvoja voi reaaliajassa mitata Web Vitals-lisdosalla Chrome-
selaimeen. Lisaosa antaa yksinkertaisen raportin, joka antaa arvoille lukemat
(kuva 6). Lisdosa on tarkoitettu nopeaan tilannetarkastukseen ja sen voi tehda
vain yhdelle sivulle kerrallaan. Koko sivuston lapikaymiseen ja keratyn kent-
tadatan tarkasteluun on kaytettdva PageSpeed Insightsia tai Google Search

Consolea.
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Kuva 6. Web Vitals laajennus Chrome selaimeen

AnswerThePublic

AnswerThePublic on avainsanatydkalu, joka visualisoi hakukyselyt ja ehdote-
tut automaattiset taydennyshaut kuvassa, jota kutsutaan hakupilveksi. TyOka-
lulla voi tarkastaaihmiset ovat hakeneet tiettyyn avainsanaan liittyen. Ans-

werThePublic on myo6s oiva tydkalu kiinnostavien blogikirjoitusaiheiden etsimi-

seen. (Liite 4.)

3.2 Maksulliset hakukoneoptimoinnin tyokalut

Valtaosa hakukoneoptimoinnin tyokaluista on maksullisia. lImaisversiot ovat
monesti hyvin rajattuja toiminnoiltaan, joten yrityksien, joilla nettisivu on tarke-
assa roolissa, on hyva panostaa markkinointibudjettia hakukoneoptimoinnin
tyokaluihin. Hyva tapa valita sopiva tyokalu on vertailla suosituimpia tyokaluja,
kokeilla niita ilmaisjaksoilla ja valita niista omaan budjettiin ja tarpeeseen so-

piva.

Ahrefs

Monen hakukoneoptimointityOkaluja vertailevan listauksen karkipaasta loytyy
Ahrefs, ohjelmistoyritys, joka kehittaa verkkotyokaluja hakukoneoptimointiin ja
ilmaisia koulutusmateriaaleja markkinoinnin ammattilaisille. Facebook, Ebay,

Adobe ja moni muu johtava yritys kayttavat Ahrefsia hakukoneoptimoinnin
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tehtaviin. Tyokalu on suunnattu ammattilaisille ja sen korkeahkot kuukausi-
maksut karsivat monet pienyritykset pois kayttajalistoilta. Maksuttomalla kokei-
luviikolla ehtii kuitenkin hyvin selata raportteja ja tutustua tehokkaan tyokalun
moniin hyodyllisiin toimintoihin. Etusivunakymassa on yleiskatsaus, josta nah-

daan valittdmasti mm. virheelliset url-osoitteet (kuva 7).

Overview @ Howiouse B Printto PDF
Crawled URLs distribution @ 1516 Health Score Issues distribution
Resources 1,076 Errors n -
@ Internal 261 / Warnings 1,111
External 179 7 8 Notices 605 (D

Crawl status of links found © 10,650 J Error distribution

® Crawled 9,433 e ® URLs 1,038
without
Uncrawled 958 errors
® Blocked by 259 [ ] @ URLs with 294
robots txt errors

Kuva 7. Ahrefs etusivun yleiskatsaus

Koulutusmateriaaleihin kuuluu Ahrefs-tydkalun laajojen kayttdoppaiden lisaksi
ajankohtaista ja hyodyllista tietoa hakukoneoptimointiin liittyen. AhrefsTV-You-
Tube-kanavalla on kattavia soittolistoja hakukoneoptimoinnin eri kategorioille

alkeista aina tekniseen toteutukseen asti.

Mangools

Mangools on edullinen hakukoneoptimointityokalu, jolla voi tehokkaasti mm.
etsia avainsanoja, tutkia hakutuloksia, mitata sivuston suoriutumista monilla
metriikoilla ja vertailla kilpailijoita. Mangools koostuu viidesta eri tydkalusta,
joista suosituin ja tunnetuin on avainasanatutkimukseen kaytetty KWFinder.

Mangoolsia kayttavat mm. Adidas, Airbnb seka Skycanner.
Ubersuggest
Hakukoneoptimoinnin arvostetuimpiin osaajiin kuuluvan Neil Patelin Ubersug-

gest on monipuolinen tyokalu, joka antaa paljon dataa avainsanatutkimuk-

seen. Se on tiettyyn pisteeseen asti iimainen, mutta suuremmasta kaytosta on
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maksettava. Patel kirjoittaa ahkerasti hakukoneoptimointiin keskittyvaa blogia

ja tekee myos podcastia aiheesta.

4 HAKUKONEOPTIMOINTI

Syy miksi Google ei tahdo paljastaa kaikkea hakukonealgoritminsa toimintalo-
giikasta on se, ettei haluta antaa ihmisten manipuloida hakutuloksia omien
etujensa edistamiseksi ja siten kayttajakokemusta huonontaen. Hyvan kaytta-
jakokemuksen tarjoaminen kayttgjille on Googlen tarkeimpia tavoitteita ja
Google myo6s osaltaan vaikuttaa siihen, ettd muutkin tahot pitavat sita priori-
teettina, koska Google jarjestaa sivuja hakutuloksissa sen perusteella. Isoim-
mat hakutuloksiin vaikuttavat tekijat kuitenkin ovat yleisesti tiedossa ja haku-
koneoptimoinnilla pyritdan vastaamaan naita vaatimuksia ja siten nousemaan
hakutuloksissa. Hakukoneoptimointi ei ole kerrasta valmis projekti, vaan jatku-

vasti kehittyva prosessi ja tarkea osa nykyaikaista digimarkkinointia.

4.1 Hakutulokset

28,5 % eli suurin osa Googlen kayttajista klikkaa ensimmaista luonnollista tu-
losta. Seuraava luonnollinen hakutulos saa noin puolet ensimmaisen klikkaus-
maarasta ja klikkaukset vahenevat tasaisesti, mita alemmas hakutuloksissa
edetaan. (Beus 2020.) Google Shopping-integraatio on todiste siita, miten
poikkeavilla hakutulossivu asetteluilla voidaan vaikuttaa klikkausmaariin.
Vaikka kayttajat yleensa suosivatkin luonnollisia hakutuloksia, tilanne muuttuu,
kun maksettuja mainoksia siirretaan luonnollisten hakutulosten paikalle sivun
ylaosaan. Hakutulossivut, joissa Google Shopping on integroitu ylareunaan,
vain 13,7 % kayttajista klikkaa haun ensimmaista luonnollista tulosta. Myos
muiden hakutulosten klikkausprosentit ovat huomattavasti keskimaaraista al-
haisemmat. (Beus 2020.)
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Kuva 8. Google Shopping -hakutulossivulla

Mobiilikayttgjilla Google Shopping vie suurimman osan hakutulossivusta (kuva
8). Tama vaikuttaa suoraan luonnollisten hakutulosten menestykseen. Luon-
nollisten linkkien kautta sivustolle saapuva kavijaliikenne on yleisesti alttiim-
paa viettamaan sivustolla enemman aikaa ja tekemaan ostoksia verkkokau-
poissa. Tama taas johtaa siihen, etta eri alojen yritykset ymmarrettavasti ha-

luavat oman osuutensa tasta kavijaliikenteesta.

Luonnollisissa hakutuloksissa sijainnilla on merkitysta. Karkeasti voidaan aja-
tella, etta 50 % hakutulosten ensimmaisen sivun nakevista kavijoista siirtyvat
kolmeen ensimmaiseen linkkiin, 49 % jakautuu loppuihin nakyviin linkkeihin ja
viimeinen prosentti siirtyy hakutulosten seuraaville sivuille. Taman vuoksi Kil-
pailu ensimmaisen sivun sijoituksista on lahes toimialalla kuin toimialalla ko-

vaa ja hakukoneoptimointi tarjoaa evaat omien sijoitusten edistamiseen.

Googlen hakutulosndkyma on vuosien varrella muuttunut merkittavasti. Viela
13 vuotta sitten kaikki hakutulokset esitettiin samalla kaavalla, pelkistetyssa
listamuodossa. Nykyaan hakutulossivua on muokattu informatiivisemmaksi ja
interaktiivisemmaksi. (Kuva 9). Hakutulossivun asettelu muuttuu nykyaan

my0s suuresti eri hakukyselyiden valilla. (Moran & Goray 2019.)
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Kuva 9. Googlen hakutulossivu samalle hakusanalle 2009 (vas.) ja 2019 (oik.)

Jatkuvasti uudistuva hakutulossivu muokkaa myos sita, miten ihmiset kaytta-
vat hakukonetta ja tarkastelevat hakutuloksia. Ihmisten huomion on havaittu
hajaantuvan ympari sivustoa ja pomppivan tulosten valilla huomattavasti
enemman kuin ennen. Tata hakutulosten havainnoinnin mallia kutsutaan epa-
virallisesti nimella flipperikuvio (eng. pinball pattern) (kuva 10). Visuaalisesti
houkuttelevien elementtien Iasnaolo ja sijainti vaikuttavat usein orgaanisten tu-
losten nakyvyyteen niiden lahella. (Moran & Goray 2019.)

The Pinball Pattern

PINBALL GAZE
MACHINE PLOT

o o L]
N A /
N A

/
/

NN/g

Kuva 10. Flipperikuvio hakutuloksissa
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Vanhan luettelomallisen hakutulossivun aikaan oli valttamatonta paasta haku-
tulosten karkipaahan, etta sai klikkauksia, tai edes ketaan vilkaisemaan sivus-
toa. Ajat ovat muuttuneet, jos sivusto paasee ensimmaisten viiden tuloksen
joukkoon, on noin 10-20 % mahdollisuus saada klikkaus ja 40—-80 % todenna-
koisyydella saadaan vilkaisu. Pelkka vilkaisu saattaa kuulostaa merkityksetto-
malta, mutta jo sivuston nimen nékeminen lisaa tietoisuutta ja tunnettavuutta,
mika parantaa mahdollisuuksia seuraavilla hakukerroilla. (Moran & Goray
2019.)

4.2 On-page ja Off-page

On-page-optimointi eli sivuston sisainen optimointi tarkoittaa kaikkia toimenpi-
teita, jotka tehdaan sivuston nakyvalle sisallolle sekd HTML-Iahdekoodille. Se
pitaa sisallaan myos tekniset asiat, kuten kayttajaystavallisyyden ja sivusto-

kartat. Kaikki taman opinnaytteen kehittamistyon toimenpiteet ovat sivuston si-

saista optimointia.

Off-page eli sivun ulkopuolinen hakukoneoptimointi kattaa kaikki taktiikat, jotka
eivat edellytda muutosten tekemista verkkosivustoon tai sisallon julkaisemista
sivustolla. Naita on mm. linkkien rakentaminen, sosiaalinen media, podcas-

teissa esiintyminen yms. yrityksen maineen kasvattamisen toimenpiteet.

Linkkien rakentamisella tarkoitetaan kaytantoa, jossa kerataan yksisuuntaisia
hyperlinkkeja verkkosivustolle, tavoitteena parantaa hakukonenakyvyytta. Eli
toinen luotettava sivusto linkittaa toiselle sivustolle. Linkkien keraaminen joh-
taa juurensa hakukoneiden alkuaikoihin, kun PageRank muutti hakusysteemia
suosimaan sivustoja, joille muut linkittavat (luku 2.2). Sivustojen arvostetta-
vuus, jota Ahrefs mittaa DR-arvolla (Domain Rating), vaikuttaa linkkien pate-
vyyteen. Parempi DR-tulos tarkoittaa parempaa ja vahvempaa linkkia, eli pa-
tevilta sivustoilta linkit ovat arvokkaampia hakukoneiden silmissa (kuva 11).
Samoin relevanttiudella on valia, Vaikka erittain tunnettu ja kovan DR-arvon
omaava australialainen kenkakauppa linkkaisi Mikkelin kesayliopiston nettisi-
vuille, Se ei luultavasti toisi juurikaan lisdarvoa kesayliopiston sivuille, koska

sivustot eivat liity olennaisesti toisiinsa.
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Kuva 11. Linkit sivustolle mikkelinkesayliopisto.fi

Yleisia linkkien rakentamisstrategioita ovat sisaltomarkkinointi, sdhkopostivies-
tinta, rikkinaisten linkkien rakentaminen ja suhteiden kayttaminen. Sisalto-
markkinointi tassa tapauksessa tarkoittaa kaytanndossa sita, etta tehdaan niin
hyvaa ja tarpeellista sisaltoa, etta ihmiset haluavat linkittaa siihnen. Esim. tutki-
mukset, infografiikat, kuvat ja listaukset ovat erinomaista jaettavaa sisaltoa.
Sahkdpostilla voidaan olla yhteydessa potentiaalisiin yhteistydkumppaneihin

ja pyytaa linkittamaan jollekin sivulle.

Rikkinaisten linkkien rakentaminen on naista ehka erikoisin keino, se tarkoit-
taa rikkinaisten, eli esim. poistetulle sivulle johtavien linkkien etsimista aihee-
seen liittyvilta sivuilta. Kun rikkinaisia linkkeja 1oytyy, ollaan yhteydessa sivus-
ton omistajaan ja ehdotetaan korvaamaan linkki omalle sivustolle johtavalla
linkilla. Suhteiden kayttaminen linkkien rakentamiseen on parhaita keinoja,

Yhteistyd voi olla vastavuoroista ja hyddyttaa nain molempia osapuolia.

Linkit arvostetuilta sivustoilta omalle sivustolle kasvattavat oman sivuston ar-
vostettavuutta Googlen silmissa. Laatu voittaa aina maaran, 1000 linkkia ros-
kasivustoilta eivat vastaa 1000 linkkia laadukkailta sivustoilta. Hakukoneopti-
moinnilla pyritaan edistamaan sivuston sijoittumista hakukoneiden luonnollisiin
hakutuloksiin. Tutkimukset osoittavat ihmisten luottavan enemman luonnolli-

siin hakutuloksiin, kuin maksettuihin mainoksiin.

4.3 Laadukas sisalto

Laadukas sisaltd on ollut nettisivun menestyksen kannalta avainasemassa jo

internetin alusta asti ja se on sita viela tanakin paivana. Laadukas sisaltd on
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silti hankala kasite maaritella, koska se tarkoittaa eri inmisille ja eri hauille eri
asiaa. Lyhyesti sanottuna laadukas sisalté saavuttaa markkinointitavoitteensa.
Se on paras vastaus kayttajan hakukyselyyn. (Goodwin 2021.) Laadukas si-
salto ei kasita pelkastaan teksteja ja kuvia, vaan laadun tunne tai sen puuttu-

minen valittyy myds sivuston rakenteen ja ulkoasun kautta.

Taitavinkaan hakukoneoptimoinnin asiantuntija ei saa hakukoneoptimoinnin
keinoilla ujutettua huonoa sisaltéa hakutulosteen karkeen, ainakaan pitkaksi
aikaa. Jos muiden samaa aihetta koskevat sivustot ovat laajempia, hyodylli-
sempia ja mielenkiintoisempia, ei avainsanojentayteisilla alt-teksteilla tai oste-
tuilla linkeilla paase niitd hakutuloksissa ohittamaan. (Nippala 2020, 11). Si-
vuston sisallén on oltava parempaa kuin muiden, poikkeuksellista ja erityista.
Silla pitaa olla uusi kulma tai lahestymistapa kasiteltavaan aiheeseen. Sisal-
Idssa on oltava sita jotain, mika vakuuttaa lukijan pysymaan juuri silla sivulla

kyseessa olevan aiheen parissa.

Sisaltdé on ensimmainen ja ehdottomasti tarkein asia, mika on oltava kunnossa
ennen kuin edes ajatellaan hakukoneoptimoinnin toimenpiteita. Kayttajan ha-
kutarkoituksen ymmartaminen auttaa luomaan pohjaa laadukkaan sisallon kri-
teereille. Minka takia kayttaja tekee hakukyselyn? Han saattaa etsia yleista
tietoa aiheesta, tarkkaa vastausta kysymykseen tai olla ostoaikeissa. Ennen
sisallon tuottamista on mietittava mihin tarkoitukseen sisaltoéa luodaan ja erityi-
sesti kenelle. (Goodwin 2021.) Informaation jakaminen ilmaiseksi ja uutiskir-
jeen tilaajamaarien kasvattaminen ovat hyvin erilaisia tavoitteita, jotka vaativat

erilaista sisaltoa.

4.4 Avainsanat

Avainsanoilla tarkoitetaan hakusanoja, hakusanayhdistelmia ja lauseita, joiden
kautta kayttajat paatyvat sivustolle. Oikeiden avainsanojen valitseminen ja nii-
den sivustolla kayttaminen tuo juuri oikeat inmiset sisallon aareen. Jokaisella
verkkosivuston yksittaisella sivulla on hyva olla yksi ensisijainen avainsana,

joka vastaa suosituinta tapaa hakea aihetta.

Tarkeaa on tassa kohtaa ymmartaa, mita kayttaja tarkoittaa hakusanalla.

Omalla sivustolla on pystyttava vastaamaan kayttajan tarpeeseen, muuten ei
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millaan hakukoneoptimoinnin kikalla pysty hakutulosten karkipaassa pysy-
maan. (Nippala 2020, 49.) Tama kuvaa hyvin sita, etta hakukoneoptimointia
tehdaan aina kayttaja eli ihminen edelld, vaikkakin monet toimenpiteet vaati-

vatkin Googlen mieltymyksiin taipumista.

Monet hakusanat ovat niin kilpailtuja, etta niilla korkealle sijoittuminen on erit-
tain hankalaa. Yleisesti hyva kaytanto on ottaa haltuun aluksi pienemman kil-
pailun hakusanat. On arvioitava, onko avainsanalla tarpeeksi paljon hakulii-
kennetta ja tuoko se sivustolle niin paljon lisaarvoa, etta siina kannattaa lahtea

tavoittelemaan korkeita hakutuloksia.
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Kuva 12. Pitkédn hannan hakusanat

Hakusanayhdistelmia, jotka sisaltavat nelja sanaa tai enemman, kutsutaan
"long tail” -hakusanoiksi eli vapaasti suomennettuna pitkdn hannan hakusa-
noiksi. Naiden hakusanayhdistelmien kautta tulevat vierailijat ovat luultavasti
merkittava osa kaikesta sivuston orgaanisesta liikenteesta. Pitkan hannan ha-
kusanoilla hakujen maara on pienempi, mutta niiden avulla hakutuloksilla voi-
daan vastata todella yksityiskohtaisiin tarpeisiin ja siksi konversio on parem-
paa. Paahakusanoilla tarkoitetaan suosituimpia yksittaisia hakusanoja, joilla
on valtava hakumaara. Paahakusanat ovat kilpaillumpia seka epamaaraisem-
pia siina mielessa, ettei niiden kautta juuri saavuteta yksilollisia potentiaalisia

asiakkaita. Pitkan hannan ja paahakusanojen valiin jaa luonnollisesti naiden
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kahden yhdistelmat, keskitason hakusanat, joilla on molempien aaripaiden hy-

via ja huonoja puolia. (Kuva 12.)

4.5 Avainsana-analyysi

Avainsana-analyysi on prosessi, jonka avulla voidaan maaritella tarkeimmat ja
oleellisimmat avainsanat, joilla asiakkaat hakevat tietoa yrityksesta ja paatyvat
sivustolle (Lahey 2022). Analyysin huolellinen tekeminen on tarkeaa, silla il-
man dataan perustuvaa paatdstentekoa avainsanojen etsiminen menee keksi-
miseksi. Avainsanojen hatusta vetaminen voi hyvalla tuurilla toimiakin, mutta
tuuriin turvautuminen on kuitenkin lopulta tehotonta. Vaikka yritykset tuntisivat-
kin asiakaskuntansa hyvin, ei ole mahdollista ennustaa, mitd hakusanoja suu-
rin osa ihmisista kayttaa. Hatusta vedetyn avainsanan viljely url-osoitteesta
metakuvauksiin asti ei myoskaan tuota haluttuja tuloksia, jos kyseisella avain-

sanalla ei ole hakijoita.

Avainsana-analyysilla selvida mm. milld hakusanoilla yritys on jo sijoittunut ha-
kutuloksissa ja mille sijalle, uusia hakusanoja ja niiden vaikeusasteet, hakusa-
noilla kilpailijat seka keskimaaraiset hakumaarat kuukaudessa (Lahey 2022).
Avainsana-analyysin tekemiseen on tydkaluja internetin taydelta. On syyta
huomioida, etta tydkaluilla on rajallisesti dataa kaytettavana, eivatka kaikki
tydkalujen ulos antamat luvut ole valttamatta taysin todenmukaisia. Useampaa
tyokalua kayttamalla luultavasti saa luotettavamman kuvan tiettyjen hakusano-
jen hakumaarista ja muista tarkeista luvuista, mita tyokalut tarjoavat. Monista
maksullisista tyOkaluista on rajatumpia ilmaisversioita seka kokeilujaksoja, jo-

ten eri tyOkalujen testaaminen on helppoa.

Avainsanojen analysoinnin voi aloittaa niinkin yksinkertaisesti, kuin googletta-
malla halutun hakusanan ja tarkastelemalla korkeimpia hakutuloksia. Sielta
voidaan havainnoida, ovatko karkituloksiin yltavat sivustot miten verrattavissa
omaan sivustoon. Hakusanoja kirjoittaessa voi myos poimia talteen Googlen
automaattiset ehdotukset, sielta voi I6ytya hyvia hakusanoja, mita ihmiset ovat

kayttaneet.

Avainsana-analyysin tuloksena on monipuolinen lista yrityksen tarpeisiin par-

haiten toimivia yksittaisia avainsanoja seka pidempia hakulausekkeita. Ensin
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siis etsitdan avainsanoja, sitten analysoidaan niita ja seuraava vaihe on ottaa
ne kayttoon optimoitavalla sivustolla. Avainsanoja voi kayttaa eri taivutusmuo-

doissa, Google kylla tunnistaa ne silti.

4.6 Otsikot ja otsikkotasot

Otsikot ovat tarkeita elementteja hakukonenakyvyyden kannalta. Selkea otsik-
korakenne my0Os parantaa tekstin luettavuutta ja helpottaa nakdvammaisten
kayttajien navigointia verkkosivuilla. Otsikkotasot tulevat HTML-kielesta, otsi-
kot ja niiden tasot merkataan <H1>-, <H2>-, <H3>- koodeilla. <H1> on paaot-
sikko, yleisesti hyva kaytantd on kayttaa sita vain kerran sivua kohden. <H2>
on seuraava alaotsikko. Otsikkotasoja tulee kayttaa jarjestelmallisesti, paaotsi-
kosta seuraava taso tulisi olla <H2> jne. Avainsanan kayttaminen paaotsi-
kossa on todella tarkeaa, se kertoo Googlelle, etta sivulla on relevanttia sisal-
toa aiheeseen liittyen. Avainsana on hyva sijoittaa otsikon alkuun (Polacek
2022).

4.7 Metakuvaukset

Metakuvauksissa kerrotaan kayttajalle ja hakukoneille tarkeimmat asiat sivun
sisallosta. Ne nakyvat hakutulossivulla sivun nimen tai otsikon alla ennen ha-
kutuloksen klikkaamista, jos metakuvausta ei ole itse lisannyt, Google nappaa
osion sivun tekstisisallon alusta ja kayttaa sita. Metakuvaus on yksi niista ha-
kukoneoptimoinnin elementeista, jotka tehdaan nimenomaan kayttajia varten.
Google ei kayta metakuvauksia tekijana hakutulosten jarjestyksiin, tarkoituk-

sena on saada potentiaalinen kayttgja klikkaamaan itsensa sivuille.

Ei siis tosiaan ole tarpeellista ahtaa koko listaa avainsanoja metakuvauksiin
Googlen takia. Toki avainsana pitaisi olla niin tarkea osa kyseista sivua, etta
se esiintyisi kuvauksessa luonnollisestikin. Metakuvauksen ideaalista pituu-
desta on ollut hieman ristiriitaista infoa hakukoneoptimoinnin asiantuntijoiden
keskuudessa, mutta kaytanndssa riittda, kun kuvaukseen sisallyttaa vaan tar-

keimmat asiat, eika mielellaan ylita 160 merkkia.
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4.8 Alt-tekstit

Alt-teksti on vaihtoehtoinen teksti kuville. Vaihtoehtoisen tekstin paatarkoitus
on kertoa, mita kuvassa on inmisille, jotka kayttavat verkkosivua naytonlu-
kuohjelman avulla. Naytdnlukija lukee tietokoneen dokumentteja aaneen, jotta
sivuilla vieraileva henkild voi kuunnella kirjoitetun tekstin. Myos Google lukee
kuvien alt-teksteja ymmartaakseen kuvien sisallon paremmin. Kun kayttaja et-
sii ja klikkaa Googlen kuvahausta jotain, joka joiltain osin vastaa alt-tekstia, se
on signaali Googlelle, etta kuva liittyy kyseisen sivun alt-tekstiin. (Google
search central 2022.) Google etsii ndin siis vastaavuuksia ja haluaa antaa ha-

kijoille mahdollisimman paljon hakukyselya vastaavan hakutuloksen.

Kun kyse on Googlen kuvahausta, kuvan sisallon sanan tarkka kuvaaminen ei
valttamatta ole tarpeellista. Ei se ole vaarinkaan, mutta tarkeampaa ja oleelli-
sempaa on kertoa, mita juuri se kuva tarkoittaa tai kertoo sivustolla ja miksi se
on relevantti kyseisella sivulla. Kayttajan hakutarkoituksen kannalta lisakon-
tekstin tarjoaminen on aina jarkevaa ja se edesauttaa potentiaalisten sivus-
tolla vierailijoiden 16ytymista. (Google search central 2022.) Kuvan alt-teksti
voi siis saavutettavuuden lisaksi kuvahaun kautta tuoda lisaa orgaanista lii-

kennetta sivustolle.

5 KEHITTAMISTYO

Bonsait on kuopiolaisen Entecore Ky:n valmistama selainpohjainen verkkojul-
kaisualusta. Bonsait soveltuu eri kokoisten ja nakoisten organisaatioiden verk-
koviestinnan tarpeisiin. Alustalla onnistuu mm. laajat verkkopalvelukokonai-
suudet, intra- ja extranet- toteutukset, sahkoposti- ja tekstiviestimarkkinointi,
virtuaaliset lehdet, esitteet ja muut julkaisut. Mikkelin kesayliopiston sivujen li-
saksi alustaa kayttda mm. Etela-Savon tyoterveys, Jyvaskylan Ammattikor-

keakoulu ja Kuopion Talokeskus Oy. (Entecore Ky s.a.)

Alustalla on monipuoliset tydkalut sisallonluomiseen ja hakukoneoptimointiin
(kuva 13). Bonsait luo automaattisesti sivuille selkokieliset lyhytosoitteet, oh-
jeet seka sivukartan hakuroboteille. Sivun ominaisuuksien kautta voidaan to-
teuttaa hakukoneoptimointia my6s muokkaamalla sivun otsikkoa, metaku-
vausta seka sivun lyhytosoitteita. Sivun ominaisuuksia voi muuttaa kaikilla

paasivuilla, mutta esim. koulutukset osioon ominaisuuksia ei voida muuttaa.
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Tama tarkoittaa kaytannossa sita, etta yksittaisia koulutuksia sivustolla ei

voida hakukoneoptimoida, muuten kuin sisallon kautta.

@ /koulutus (I el Katselutila

Muokkaa sisaltos

Asetukset Lisaasetukset Oikeudet
el > | Koodi N B = @B 7
X x = E 39 EEEE =
Tyyli Muotailu i

Kuva 13. Bonsaitin sisaltéon liittyvat toiminnot

5.1 Lahtotilanne

Yksi Mikkelin kesayliopiston tiedossa oleva ongelma sivuston suhteen oli blo-
gisivu. Se on upotettu sivustolle Bloggerista, mutta jossain vaiheessa sivu on
rikkoutunut. Blogi-sivulle siirtyessa, takaisin etusivulle ei enaa paase, vaan on
lahdettava koko sivustolta. Hakukoneet eivat luonnollisesti arvosta kayttajien
umpikujaan johtamista, joten hakukoneoptimoinninkin kannalta tama yksi rikki-
nainen osa on melko iso ongelma. Bonsait ei mahdollista kovin syvaa sivus-
toon ja koodiin kajoamista, joten ongelman korjaus jaa sivuston yllapidolle.
Googlen John Muellerin (2022) mukaan hakukoneoptimoinnin kannalta ei ole
suurta merkitysta, onko blogisivu sivuston sisalla alasivulla vai erillisella ulkoi-
sella sivustolla, kunhan ristiin linkitys on tehty. Ongelma saadaan siis alusta-
vasti korjattua poistamalla blogin upotus ja ristiin linkittamalla blogi suoraan

Blogger -palvelusta Kesayliopiston sivustolle.

Mikkelinkesayliopisto.fi sivustolla on Ahrefsin Site Auditin (lite 1) mukaan
muutamia ongelmia, vaikka yleistulos onkin hyva. Ongelmat on jaoteltu vari-
koodein, punainen on ehdottomasti korjattava, keltainen varoitus ja sininen

huomautus. Punaisia virheita sivustolla ovat mm. 404-virhesivut, eli sivut, joita
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ei l0ydy, linkit salaamattomille ja rikkinaisille sivuille, liian isot kuvat ja rikkinai-
nen JavaScript sivulla. Keltaisen tason ongelmia sivustolla 16ytyy mm. uudel-
leenohjauksista, puuttuvista tai puutteellisista metakuvauksista, lilan pitkista
otsikoista ja puuttuvista kuvien alt-teksteista. Sinisia eli huomautuksia oli mm.
enemman kuin yksi paaotsikko sivulla, sivun otsikon ja hakutulosotsikon ris-
tedvyydet ja sisaisten linkkien vahaisyys. Mainittakoon, ettd huomautus tuli
myos Twitter-kortin puuttumisesta. Mikkelin kesayliopistolla ei ole Twitter-tilia,

joten tama jatettiin huomiotta.

Sivuston Core Web Vitals-arvot ovat kaikki hyvalla tasolla jo valmiiksi (kuva 6).
Kaikki arvot ovat vihrealla eli oikein hyvat. Rakenteelliset edellytykset hakutu-
loksissa parjaamiseen siis on, Core Web Vitals ovat tarkeimpia hakutulosten

jarjestykseen vaikuttavia tekijoita.

Analyticsilla tehdyn raportin mukaan sivuston kavijamaarat ovat melko tasaisia
vuoden aikana (liite 3). Mittaus otettiin valilla 12.4.2021-12.4.2022. Kayrakaa-
viosta huomataan, etta viikonlopun aikaan, erityisesti lauantaisin, kavijamaarat
ovat kaikista alhaisimpia. Suurimmat kavijapiikit ovat arkena alkuviikosta. Eri-
tyisesti raportista nousee esiin valitonpoistumis prosentti, joka on ollut varsin
hyva. Nakemyksia on monenlaisia ja moni asia tahan mydskin vaikuttaa,
mutta yleisesti voidaan todeta alle 40 prosentin arvon olevan erinomainen.
Kymmenen parhaiten parjanneen sivun joukosta, vain kahdella oli 40 prosen-
tin tai sen ylittava valiton poistumisprosentti. Koko sivuston valiton poistumis-

prosentti on kuitenkin noin 60, vahan korkean puoleinen.

5.2 Onnistumisen mittaaminen

Onnistumista mittaamaan on hyva olla selkea mittaristo. KPI on lyhenne, joka
tulee sanoista Key Performance Indicator. Kdytannossa KPI-mittaristolla seu-
rataan, kuinka tehokkaasti saavutetaan asetetut keskeisimmat tavoitteet (Hut-
tunen 2021). Mikkelin kesayliopistolle maariteltin hakukoneoptimointia varten
KPI-mittarit tavoitteiden mukaan. Alkuperaisena tavoitteena oli hakukonenaky-
vyyden parantaminen maaritellyille hakusanoille seka varmistaa, etta sivujen
sisaltd tayttaa maaritellyt laatukriteerit. Kesayliopiston KPI-mittareina tassa

opinnaytetyossa ovat:
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sivuston ongelmien tunnistaminen
sivuston laatukriteerit ovat selvilla
avainsanat on analysoitu ja valittu
ohjeistosta I0ytyy selkeat ohjeet hakukoneoptimoinnin jatkamiseen

hwn =

Naihin asioihin palaamalla nahdaan selkeasti, miten hyvin tyoé on suoriutunut.
Hakukoneoptimoinnin tuloksia ei nde heti, joten mittareina ei voitu tassa

tydssa kayttaa hakutuloksissa nousemista yms. Jatkossa kuitenkin tamankal-
taisia mittareita on hyva asettaa, jotta hakukoneoptimoinnin edelleen kehitta-

mista pystytaan mittaamaan.

5.3 Avainsanojen etsiminen maksullisilla tyokaluilla

Hakukoneoptimoinnin parantamiseksi Mikkelin kesayliopiston sivuilla ensim-
maisia tarkeita asioita on parhaiden avainsanojen etsiminen, eli avainsana-
analyysi. Tata varten tarvitaan jonkinlainen avainsanatyokalu. Tassa tyossa
kaytettiin Ahrefs Site Audit -tydokalua seka Mangools-KW-finderia, jotka anta-
vat tietoa avainsanoista, niiden hakumaarista ja miten vaikeaa kyseisilla haku-
sanoilla on kivuta hakutulosten karkeen. Tyokalut valikoituivat niiden suosion
perusteella ja molemmilla oli my0s tarjota ilmainen kokeiluversio. Mikkelin ke-
sayliopistolla on muutamia toivottuja hakusanoja, joilla haluttaisiin sijoittua kor-

keammalle.

avoin yliopisto

avoin yo

avoin yliopisto opinnot osaamisen kehittdminen
taydennyskoulutus

yliopisto-opinnot

luennot Mikkeli

ikdantyvien yliopisto

koulutus Mikkeli

osaamisen kehittdminen

Naista lahdetaan liikkkeelle tarkistamalla hakusanat Mangools-KW-finderilla.
Ensimmaiseksi etsittiin padavainsana, jota ryhdytaan sitten tydntamaan etusi-

vulle.
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Kuva 14. Googlen orgaaniset hakutulokset kyselylle: avoin yliopisto

Googlen hakutuloksista huomataan, etta "avoin yliopisto”-hakusanalla kor-
keimmalle sijoittuvat tulokset ovat opintopolku ja loput muiden kaupunkien
avoimia yliopistoja (kuva 14). Tasta voidaan paatella, etta kyseista hakusanaa
kayttava hakija etsii tietoja avoimen yliopiston opinnoista ja luultavasti 16ytaa
etsimansa myods mikkelinkesayliopisto.fi-sivustolta. Avoin yliopisto siis on var-

teenotettava hakusana.
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Kuva 15. mikkelinkesayliopisto.fi sijoittuminen avoin yliopisto hakusanalla (Ahrefs)

Talla hetkelld mikkelinkesayliopisto.fi on sijalla 38 hakusanalle avoin yliopisto

(kuva 15). Hakusanalla sijoittuva sivu on lukuvuoden 2020-2021 opinnot, el
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tydon tekemishetkella viimevuotiset tiedot (kuva 16). Url-osoite on myds muok-

kaamaton, eli siita puuttuu hakusana kokonaan.

@ mikkelinkesayliopisto.|

mikkelin
kesa-
yliopisto Etusivu  Ota koppi opinnoista  Nain toimimm

Etusivu

Avoin yliopisto-opetus Iv. 2020-2021

Tasta l6ydat avoimen yliopiston opinnot lukuvuodelle 2020-2021.
Opinnot voivat viela tdydentya ja tarkentua lukuvuoden aikana.

Haluatko taydentda omaa osaamistasi, kehittda ammattitaitoasi ja opiskella jotakin uutta? Tahtaatko kenties uusiin
tehtdviin ja kaipaat tdydentdvia opintoja? Vai oletko ylioppilas vailla korkeakoulupaikkaa ja haluat hyddyntaa
‘valivuoden'? Oletko kiinnostunut useasta alasta, useammasta oppiaineesta - ja mietit vield. mika olisi se oikea?

Avoimen yliopiston opinnot ovat juuri sinua varten - olipa syy opiskeluun mika tahansa! Meilla Mikkelin kesayliopistolla
voit kokeilla korkeakouluopiskelua mukavassa ilmapiirissa. Voit opiskella joustavasti, tyon ohessa. Myds maaratietoinen
opiskelu onnistuu, ottamalla avoimen yliopiston puclella askelia kohti tulevaa tutkintea! Autamme sinut alkuun ja
ohjaamme opintojasi myos matkan varrella.

Tutustu monipuocliseen avoimen yliopisto-opetuksen tarjontaamme ja valitse omat suosikkisi! Ilmoittautuminen Iv. 2020-2021 on

Kuva 16. "Avoin yliopisto”-haulla sijoittuva sivu

Mikkelinkesayliopisto.fi-sivuilla on myds ajan tasalla oleva avoimen yliopisto-
opetuksen sivu. Sen url-osoitteessa kuitenkin muusta sivun sisallosta poiketen
on kaytetty avainsanaa avoin korkeakouluopetus. Voi vaikuttaa hyvalta idealta
kayttaa sivulla monia aiheeseen liittyvia avainsanoja ja toki se onkin. Kuiten-
kin, jos samaa avainsanaa ei ole kaytetty url-osoitteessa ja paaotsikossa, se

haittaa hakukonenakyvyytta.

avoin yliopisto

Q Finland D@ Finnish

@ )

: ||||||m|||||||||||||||\||Il||||I|||||I||I||||||||||||||J||I|||||||||}||||

POSSIBLE 10,300
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Kuva 17. Mangools KWFinder hakusana avoin yliopisto

Avoin yliopisto hakusanalla on noin 10300 kuukausittaista hakijaa ja Mangools
maarittelee hakusanan vaikeuden olevan noin keskitasoa (kuva 17). Tydkalun

antaman vaikeusarvion lisaksi avainsanan vaikeutta tulee miettia kolmen
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kohdan kautta, hakutarkoitus, hakutulosten karkisivustojen metriikka seka nii-

den auktoriteetti aiheeseen liittyen.

Hakutarkoituksesta poikkeavat sivustot hakutulosten karjessa ovat heikko
kohta, jota vastaan voisi lahtea kilpailemaan, mutta kuten kuvasta 14 huoma-
taan, hakutulosten karkisivustot kaikki vastaavat hakutarkoitusta. Kaikki nama
sivustot myos selkeasti kohdistavat nakyvyytta avoin yliopisto hakusanaa

kohti, silla hakusanaa on kaytetty otsikoissa ja url-osoitteissa.

Karkisivustojen metriikalla tarkoitetaan mm. kuinka moni sivusto linkkaa kysei-
selle sivustolle. Linkit ovat Googlen merkittavimpia sijoitustekijoita, mita enem-
man laadukkaita sivustoja sivustolle linkittaa, sitd hankalampi sita vastaan on
kilpailla. Jos ei ole mahdollista vastata tai ylittaa tata linkkien maaraa, toden-
nakoisesti muutkaan toimenpiteet eivat sivustoa hakutulosten karkeen pysty
nostamaan. Ahrefs antaa sivustoille arvosanan nimelta "DR”, eli domain rating
nollasta sataan, sata ollen paras mahdollinen. Kun mietitaan avainsanoilla kil-
pailemista, todennakodisyydet parjata kilpailussa vaatii samankaltaisen tai pa-
remman DR-arvosanan, kuin sen hetkiset karkitulosten sivustot. Ahrefsin il-
maisella SERP-checker-tyokalulla selviaa, etta hakusanalle avoin yliopisto si-
joittuvat karkitulokset ylittavat Mikkelin kesayliopiston DR-arvosanan reilusti
(kuva 18). Kolme ensimmaista hakutulosta ovat DR-arvosanoilla valilla 73—86,

kun taas Mikkelin kesayliopiston arvosana on 28.

Sivuston auktoriteetti kertoo luotettavuudesta ja sen my6ta linkkien vahvuu-
desta. Tama tarkoittaa karjistetysti, etta aiheeseen vahvasti liittyvat sivustot
ovat paremmassa asemassa, kuin aihetta sivuavat. Suuren auktoriteetin si-

vusto voi siis nousta hakutuloksissa DR-arvon ja linkkien suhteen parempien
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sivustojen ohi. Taman tyon tapauksessa Mikkelin kesayliopisto on Helsingin ja

Jyvaskylan yliopistojen kanssa suhteellisen samalla viivalla.

SERP overview for “avoin yliopisto” screupsstedzdayazo

op ads Image pack Top stories People also as e0s
Search result AR DR UR Backlinks Domains Traffic Keywords
» 1 Top ad
1 Avoin yliopisto - Opintopolku S3K 73 32 267,328 56 7.247 178
https:/fopintopelku_fiwp/yliopisto/avoin-yliopisto/
2 Awoin yliopisto | Helsingin yliopisto - University of Helsinki 37K 86 36 584 122 8,013 107

https:/iwww.helsinki fiffilhakeminen-ja-opetus/avoin-yliopisto

» People also ask

w0

7128 112

=

4 Jyvaskylan yliopiston avoin yliopisto. Avein sinulle .. 13K 80 39 3,791 1
https:/Awww.avoin.jyu. fifi

Kuva 18. Ahrefs SERP-checker

Tarkempi avainsanan vaikeuden tutkiminen oli siis tassa tapauksessa tar-
peen. On selvaa, etta avoin yliopisto avainsanana on talla hetkella ulottumat-
tomissa. Hakukoneoptimoinnin keinoilla pitaisi kuitenkin olla taysin mahdollista
nousta hakutuloksissa, ensimmaiselle hakutulossivulle paaseminen luultavasti

vaatii maksettua mainosta. Lisaamalla hakusanan peraan paikkakunnan
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nimen, saadaan vahemman kilpailtu ja tarkemmalle yleisolle kohdennettu

avainsana.

Samanlainen prosessi kaytiin l1api kaikkien toivottujen avainsanojen kohdalla.
Liian vaikeista avainsanoista luovuttiin sellaisenaan ja niista tehtiin saavutetta-

vampia pitkdn hannan hakusanoja. Tarkeimmiksi avainsanoiksi valikoitui:

avoin yliopisto Mikkeli

koulutus Mikkeli
taydennyskoulutus Mikkeli
taydennyskoulutus Etela-Savo
opiskelu aikuisena

ikaantyvien yliopisto
oikeustieteen opinnot Etela-Savo

Avainsanat, joita ei ollut alkuperaisessa toivottujen avainsanojen listassa, ovat
valikoituneet mukaan niiden hakumaarien, olennaisuuden ja kilpailukyvyn pe-

rusteella.

5.4 Avainsanojen etsiminen maksuttomilla tyokaluilla

Koska Mikkelin kesayliopistolla on monia eri koulutuskategorioita, etsittiin kai-
kille niille viela toimivat avainsanat (kuva 19). Yksittaisia koulutuksia olisi jar-
kevaa ja helppoa kohdistaa avainsanoilla, mutta sivuston rakenteen vuoksi on

tyydyttava kategoriaan kohdistamiseen.

Avoin yliopisto-opetus Kulttuuri ja hyvinvointi Sosiaali ja terveys Lapset, nuoret ja lukiolaiset

Juridiikka Markkinointi, talous ja yrittdjyys

Ymparistd, yhteiskunta ja psykologia Seminaarit ja tapahtumat

Kielet ja viestinta Opetus ja kasvatus

lkaddntyvien yliopisto Tilauskoulutukset

Kuva 19. Mikkelin kesayliopiston koulutukset kategorioittain

Vaikka tassa kehittamistydssa pystyinkin kayttdmaan maksullisia tydkaluja ko-
keilujaksojen kautta, toimeksiantajalla ei jatkossa tata mahdollisuutta ole. Osa
kehittamistyon avainsanoista etsittiin Ahrefsin ilmaisversiolla (ei aikaan rajattu

kokeilujakso), jotta samoja tekniikoita voidaan hyddyntaa jatkossakin.

Koulutuskategorioiden avainsana-analyyseihin kaytettiin pelkastaan ilmaisia

tyokaluja, ei ilmaiskokeilun tms. maksumuurin takana olevia palveluita. Uusien
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avainsanojen etsiminen ilmaisilla tyokaluilla voi olla hankalaa, silla tyokalut ra-
joittavat haut yleensa maksimissaan viiteen hakuun paivassa. Moni tyokalu
kuitenkin nayttaa, milld hakusanoilla sivusto sijoittuu jo valmiiksi. Niista on
hyva lahtea liikkeelle ja tarkeimmat avainsanat voi sitten tarkistaa valitsemal-
laan tydkalulla, tassa kaytettiin Ahrefsin ilmaisversiota raportin saamiseen ja

Ubersuggestia avainsanan tutkimiseen.

Ensimmainen koulutuskategoria, jolle Iahdettiin ilmaistydkaluilla avainsanoja
etsimaan, oli kielet ja viestinta. Hakusanalle "Avoin yliopisto viestinta” on Ah-
refsin mukaan noin sata kuukausittaista hakua ja talla hetkella mikkelinkesayli-
opisto.fi sijoittuu sijalle 16. Ubersuggestin avainsanahaulla selviaa, etta talla
hakusanalla korkealle sijoittuvat sivustot ovat DR-arvoltaan reilusti korkeam-
pia, kuin Mikkelin kesayliopiston sivusto (kuva 20). Talla hakusanalla tulee siis
olemaan hankalaa parjata. Lisaamalla hakusanan peraan viela: "Etela- Savo”,
saadaan pitkan hannan hakusana, jolla sijoitutaan jo valmiiksi sijalle kolme.
Hakusana on hyva ja tarkka, mutta silla ei ole juurikaan hakijoita kuukausit-

tain.

PAID SEQ
MERCOsDS KOELR E DIFFICULTY DIFFICULTY
YOUR KEYWORDS
SEARCH FEATURE(S) Hide Show
»
i The average web page that ranks in the top 10 has 1,111 backlinks and a domain
authority of 56.
EST. DOMAIN SOCIAl
GOOGLE SEARCH RESULTS e LINKS ChoersTITe oo
w.helsinki fi/fi/hakeminen-ja-opetus/... .3 27 C 84
2 wwew.avoin jyu fi/fifopintotarjonta,/viesti... [3 14 C 72
5 www uwasa fi/fi/koulutus/avoin/opiskel .. [3 8 1 57
4 opintopolku fi/app [ 5 1,110 44 -
5 e tuni fif/fiftule-opiskelemaan/viestin 3 4 0 81

Kuva 20. Ubersuggest avainsanahaku

On siis lahestyttava asiaa eri kulmasta. Yksi vaihtoehto nakyvyyden lisaami-
selle talle aihealueelle, olisi blogikirjoitus. Answerthepublic.com on tyokalu, jo-

hon sy6tetdan hakusana, esim. "viestinta” ja tyokalu palauttaa erilaisia
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kyselyita, mita hakusanaan liittyen on tehty, esim. "missa viestintaa voi opis-
kella” (liite 4). Sita kautta voi I0ytaa hyvia aiheita blogikirjoituksille, joiden
kautta taas saadaan lisda orgaanista liikennetta sivustolle. Koska blogisivu on
talla hetkella rikkinainen, jatetdan blogikirjoitusidea hautumaan. "Avoin yli-
opisto viestinta Etela-Savo’-hakusanalla ei ehka ole valtavasti hakijoita, mutta
on silti parempi sijoittua hakusanalla ykkdssijalle, joten valitaan se avainsa-
naksi “kielet ja viestinta”-kategorialle. "Avoin yliopisto kielet” oli myds niin kil-
pailtu, ettei se ole talla hetkella saavutettavissa. Avainsanoja etsittdessa on
myos koko ajan mietittava, vastaako kyseinen avainsana sivun sisaltéa. Sa-
malla kaavalla etsittiin avainsanat lopuillekin koulutuskategorioille, avainsa-

noiksi valittiin lopulta:

avoin yliopisto viestinta Etela-Savo
kulttuuri ja hyvinvointi
kauppatieteen perusopinnot
kasvatustieteen opinnot Mikkeli
sosiaalityén aineopinnot
psykologian perusopinnot Mikkeli
vaylaopinnot

seminaarit Mikkeli

tilauskoulutus Etela-Savo

Seuraava vaihe on kayttaa naita valittuja avainsanoja sivustolla. Avainsanojen
tulisi luonnostaankin esiintya sivuston teksteissa, koska ne ovat kyseisen si-

vun ydinasiaa.

5.5 Avainsanojen kayttaminen sivustolla

Avainsanoja on tarkeaa kayttaa url-osoitteessa, sivun nimessa, paaotsikossa
seka sisalléssa. Avainsanojen ei tarvitse olla perusmuodossa, eika koko
avainsanaa tarvitse kayttaa jokaisessa kohdassa. Google on joustava avain-
sanojen kaytdssa, kunhan sivun sisaltd vastaa hakukyselya, on silla jo suuret
mahdollisuudet sijoittua korkealle, vaikkei hakusana suoraan esiintyisikaan ot-

sikossa tms. Google myds priorisoi laadukasta sisaltdoa kaiken muun edelle.

Valittuja hakusanoja kaytettiin sivustolla tilanteen mukaan. Esim. avoin yli-
opisto-opetus-sivulle vaihdettiin url-osoite vastaamaan sivun nimea. Otsikot ja

sisalto olivat jo valmiiksi kunnossa. Sivun kuvalle myos lisattiin alt-teksti:
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"lloinen avoimen yliopiston opiskelija Mikkelin kesayliopistossa”. Alt-tekstin li-
saaminen Bonsait-alustalla tapahtuu klikkaamalla kuvan asetuksiin, sielta koo-

dipainiketta ja koodin alt-kohtaan kirjoittamalla halutun tekstin (kuva 21).

@ /avoinyliopisto (UTTETEEN Katselutila

Muokkaa sisaltéa

Asetukset Lisaasetukset Qikeudet

Sisaltd <+ | Koodi

= A
'

<pr<img alt="" height="743" src="/resources/public//www_kuvat/peukku2.jpg" width="2280" /></p>

Kuva 21. Alt-tekstin lisddminen kuvalle

5.6 Ahrefs Site Audit - Ongelmien korjaaminen

Ahrefsin Site Audit-tyokalulla tehdysta raportista 16ytyy sivuston hakukoneopti-
mointiin liittyvat ongelmat (liite 1). Liikkeelle lahdettiin tarkeysjarjestyksessa,
eli ensimmaisena etsittiin ratkaisuja isoimpiin ongelmiin. Hakukoneoptimoin-
nissa on tarkeaa osata valita tehtavat, mista aloittaa. Muuten prosessi on han-

kalaa kaynnistaa ollenkaan.

Rikkinaiset sivut- ja linkit

Ensimmainen korjattava asia oli rikkinaiset linkit, eli 404-virhesivut. Ongelma
olikin erilainen, kaikki viisi rikkindista linkkia nimittain toimivat. Uusi ongelma
on se, minka takia jotkut sivut valilla nayttaytyvat puuttuvina. Seuraavana pai-
vana ne olivat taas hetkellisesti alhaalla. Ongelma on korjattava, mutta se on
yllapitajan tehtava. Ongelman tiedostaminen on kuitenkin ensimmainen askel

sen korjaamiseen ja ilman raporttia sita ei olisi huomattu.

Sisaiset https-sivuilta http-sivuille linkitykset

Suojatuilta SSL-salatuilta sivuilta suojaamattomille sisaisille sivuille linkitykset
johtivat kaikki blogisivulle, joka jo tiedettiinkin rikkinaiseksi. Tallaisia linkkeja oli

250, nain suuri maara vaikuttaa jo negatiivisesti hakukonenakyvyyteen.

Kun verkkosivusto kayttaa suojattua https-protokollaa, kaikki yhteydet muo-

dostetaan suojattuna. Kun sivusto linkittaa toiselle sivulle http:lla, selain
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ilmoittaa kayttajalle sivun epaluotettavuudesta, joka ei luonnollisesti ole toivot-
tua. Yksi rikkinainen sivu laajalla sivustolla voi siis vaikuttaa yllattavan laajalle
negatiivisesti linkitysten kautta. Blogin korjaamisen jalkeen on odotettavissa

parempia testituloksia.

Turhat url-osoitteet ja public-kansio

Auditista kavi ilmi, etta sivustolla on monia sivuilla kaytettyja kuvia omina url-
osoitteina. Tama on hieman huono kaytanto, koska ison tiedostokoon kuvat
hidastavat sivustoa. Hakukoneiden eika varsinkaan kayttajien pitaisi pystya
naille sisaisille url-osoitteille navigoimaan. Virhe on rakenteellinen ja vain si-
vuston yllapitaja pystyy sen korjaamaan. Yksikaan kayttaja tuskin naille kuva-
sivuille eksyy, mutta koko sivuston suorituskyvyn kannalta ne on syyta pois-
taa. Nopea alustava korjaus tilanteelle on piilottaa nama kuvasivut ja poistaa
ne sivustokartasta. Ahrefs Site Audit-tyokalu 16ysi nama kuvat, koska muu-
tama niista oli tiedostokooltaan liian isoja ja siksi esiintyivat vikaraportissa.

Nama kolme kuvaa pienennettiin ja ladattiin uudelleen pienempina.

Puuttuvat metakuvaukset ja alt-tekstit

239 sivulta, etusivu mukaan lukien puuttuu metakuvaus (kuva 22). Tama on
helppo, mutta aikaa vieva korjaus. Nollaksi tuota lukua ei saada, silla Bonsait-
alustalla voi sivujen ominaisuuksia lisata vain ns. paasivuille, eli kaikki yksittai-

set koulutukset tuossa luvussa tulee olemaan.
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https:/fwww. mikkelinkesayliopisto.fi =

Mikkelin kesdyliopisto: Etusivu

MIKKELIN KESAYLIOPISTO. Raatinuoneenkatu 12 50100 Mikkeli 044 710 4242
koulutus(at)mikkelinkesayliopisto fi. Tietosuojaseloste - Saavutettavuusseloste
Olet kaynyt tall4 sivulla monta kertaa. Viimeisin kaynti: 11.4.2022

Avoin yliopisto-opetus
Avoimen yliopiston opinnot Just Sulle! Tutustu eri alan opintoihin ...

Kaikki koulutukset

Kaikki koulutukset - Seksuaalineuvoja 30 op ...

Sosiaali ja terveys
Tydelamalahtdiset koulutukset - Avoin yliopisto-opetus Iv. 2021 ...

Ik&&ntyvien yliopisto
Mita tapahtui Afganistanissa? Tietokirjailija Andrei Sergejeff ..

Lisaa tuloksia kohteesta mikkelinkesayliopisto fi »

Kuva 22. Mikkelin kesayliopiston vanha metakuvaus ja sivun nimi

Etusivulle kehiteltiin kiinnostusta herattava, sisallostd mahdollisimman hyvin
kertova metakuvaus avainsanoja hyodyntaen. Metakuvauksesta tuli 142 merk-

kia pitka, eli oikein sopiva. (Kuva 23.)

hitps:/iwww mikkelinkesayliopisto fil «
Mikkelin kesdyliopisto

Kehita osaamistasi Mikkelin kesayliopistossal Opiskele ympari vuoden avoimia yliopisto-opintoja
tai tydelamalantdisia taydennyskoulutuksia.

Kuva 23. Uusi sivun nimi ja metakuvaus

251 kuvasta sivustolla puuttuu alt-teksti. Saavutettavuuden kannalta on hyva
tapa kirjoittaa kuvasta kertovat alt-tekstit jokaiselle sivuston kuvalle. Naytonlu-
kuohjelmaa tarvitsevalle kayttajalle on harmillista selata sivustoa, jota ei ole
lainkaan optimoitu saavutettavaksi. Hakukonenakyvyyteen vaikuttaa myos po-

sitiivisesti, kun kaikilla kuvilla on alt-tekstit.

Liian pitkat otsikot

Tassa on elava esimerkki siita, miten hakukoneoptimointitydkaluja voi kayttaa
hyodyksi, mutta lopulliset paatokset korjausehdotuksista on kuitenkin tehtava
itse. Raportissa on yli 90 lilan pitkaksi merkattua otsikkoa, suositus on alle 60

merkkia. Mikkelin kesayliopisto kuitenkin tarjoaa koulutuksia ja niiden nimet ja
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kategoriat toisinaan ovat pitkia. Tassa tapauksessa ei ole tarpeellista lahtea
otsikoita lyhentamaan, kayttajat ymmartavat kylla otsikot, vaikkeivat ne koko-

naisuudessaan hakutulossivustolle mahtuisikaan.

Otsikon pituudella ei mydskaan ole valia hakukoneoptimoinnin kannalta, Otsi-
kointiin voi kayttaa omaa sisallontuotannollista luovuutta. Tavoitteena on
saada kayttaja kiinnostumaan ja klikkaamaan sivulle. Google ei rankaise pit-
kista otsikoista, muutoin kuin katkaisemalla ne, jos tila hakutulossivulla ei riita.
Toki on hyva huomioida, etta yli 60 merkin otsikoihin on erityisen tarkeaa lait-

taa tarkein asia ensin.

6 TULOKSET

Opinnaytetyon yleisena tavoitteena oli huolellinen taustatyon, analyysien ja
korjaustoimenpiteiden tekeminen, jotta jatkossa mahdollistetaan hakuko-
nenakyvyyden parantuminen valikoiduilla avainsanoilla. Toisena tavoitteena
oli laatukriteerien maarittely ja niiden toteutuminen sivustolla. Taustatydhon
olisi aikaa voinut kayttaa loputtomasti, onnistumisen avaimena oli opiskella ai-
hetta sen verran, etta ymmartaa mihin on hyodyllista keskittya ja mitka rajata
pois. Rajaukset onnistuttiin tekemaan, vaikka teoriaosuudessa valilla ronsyil-
tiinkin ehkei niin olennaisten asioiden puolelle. Analyyseja olisi myos voinut
tehda asiasta, jos toisestakin. Tarkeimpana tassa tydssa oli avainsana-ana-
lyysi ja l1ahtotilanteen analysointi. Avainsana-analyysi tehtiin niin huolellisesti,
kuin maksuttomilla tyOkaluilla pystyttiin ja tuloksiin olen tyytyvainen. Toki vasta
myohemmin nahdaan, miten naiden avainsanojen kaytto tuottaa tulosta. Si-
vuston lahtétilanne myds saatiin hyvin selville ja kehityskohtia [0ytyi runsaasti.
Korjaustoimenpiteet jaivat melko vahaisiksi, suurin osa valitettiin eteenpain

tehtavaksi myohemmin.

Tyon tiukahko aikataulu tuotti haasteita varsinaisten hakukoneoptimoinnin tu-
losten saamisessa, jonka takia otettiin kayttdon omat KPI-mittarit (luku 5.2).
Ensimmainen tavoite oli tiedostaa sivuston mahdolliset ongelmat. Ahrefsin
Site Audit -raportin perusteella ongelmat |0ytyivat helposti ja niille on 16ydetty
myo0s ratkaisut (luku 5.6). Ensimmainen kriteeri on siis taytetty. Toinen tavoite
oli kehittaa sivustolle laatukriteerit, joiden avulla sisallon tuotanto helpottuu.

Maaritellyt laatukriteerit I0ytyvat hakukoneoptimoinnin ohjeistosta (liite 5.)
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6.1 Kehitysehdotukset

Koulutuskategoria-sivuille olisi hyva lisata innostavaa sisaltéa, niin kuin Avoin-
yliopisto-opetus-sivuilla on. Informatiivinen ja napakka esittely aiheeseen sopi-
van kuvan kanssa innostaa lukemaan pidemmalle. Opiskelijakokemukset ovat
myos loistavaa sisaltoa, jota kannattaa aika ajoin nostaa etusivulle. Talla het-
kella ne ovat niin monen mutkan takana, etta harva on sinne loytanyt. Kaikki,

mika madaltaa kynnysta lahtea opiskelemaan, on hyva tuoda isosti esille.

Blogisivun korjaustarve olikin jo selvilla, mutta kannustan asian pikaiseen hoi-
tamiseen, silla valtava maara rikkinaisia linkkeja haittaa sivuston parjaamista
hakutuloksissa. Kun blogi on tavalla tai toisella korjattu, Kiinnostavista aiheista
kirjoittaminen saanndllisesti on suositeltavaa. Aiheet voi olla esim. tuleviin
koulutuksiin liittyen, jolloin voidaan samalla kehottaa opiskelemaan aihetta li-
saa kurssin muodossa. Blogikirjoitukset ovat hyvaa pienella kynnyksella jaet-
tavaa sisaltdoa ja jakojen kautta taas saadaan lisaa kavijoita sivustolle. Haku-
koneoptimointia suosittelen tietysti jatkamaan ohjeiston avulla ja metakuvauk-
sia kannattaa kirjoitella aina muutama kerrallaan sivuille, joilta se viela puut-

tuu, samalla kun sivustoa paivitetdan muutenkin.

Tassa tydssa maariteltiin omat KPI-mittarit ja niitd kannattaa jatkossakin aset-
taa. Mahdollisia uusia KPI-mittareita voisi olla esim. Blogin korjaaminen, meta-
kuvaksien kirjoittaminen jokaiselle sivulle yms. Tavoitteiden ei tarvitse olla al-
kuvaiheessa kovinkaan suuria, pientenkin tavoitteiden saavuttaminen auttaa
huomaamaan kehityksen, tai sen puutteen. Kun sivuston optimointi on kun-
nossa ja loputkin virheet korjattu, on syyta asettaa tavoitteellisempia KPI-mit-
tareita, kuten 10 uutta uutiskirjeen tilaajaa joka kuukausi. Mittareiden asettami-

nen auttaa nakemaan, ovatko toimenpiteet tuottaneet tulosta.

7 PAATANTO

Tama opinnaytetyo oli esimerkki hyvin yksinkertaisesta hakukoneoptimoinnin
toteuttamisesta. Kuukausien ty0 ja siltikin ollaan hakukoneoptimoinnin kan-
nalta ihan alkutekijoissaan. Alkuun paaseminen onkin yleensa hankalin vaihe,

tasta eteenpain hakukoneoptimoinnin tekemista pitaisi olla vaivatonta jatkaa.
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Tyon aikataulu oli suhteellisen tiukka ja sen takia tavoitteetkin asetettiin saa-
vutettavalle tasolle. Koen, etta tyon hatikoity aloittaminen, jotta olisi aiemmin
saatu analysoitavia hakukoneoptimoinnin tuloksia, olisi jopa johtanut huonom-
paan lopputulokseen. Tarkeampaa oli ensin opiskella aihetta perinpohjaisesti,
tutkia eri tyokaluja ja tapoja toimia. Kiireisen hommaa hakukoneoptimointi ei

ole, keskeista on ymmartaa mihin on jarkevaa panostaa ja mihin ei.

Toimeksiantaja koki suurimman hyoddyn tulleen tehtyjen analyysien ja niiden
tulosten kautta. Toki myods hakukoneoptimoinnin ohjeisto tulee kayttéon. Sel-
keat tavoitteet jatkoa ajatellen auttavat kehittamaan hakukoneoptimointia edel-

leen.

Samat kaytannoét patevat suurimmaksi osaksi kaikilla nettisivustoilla, mutta
mm. sivuston kayttama julkaisualusta vaikuttaa siihen, miten eri toimenpiteita
tehdaan. Monilla julkaisualustoilla, kuten WordPressilla on lisaosia hakuko-
neoptimoinnin tekemista helpottamaan. Perustason hakukoneoptimointi ei
vaadi kovin laajaa osaamista ja jokaisen internetiin sisaltdéa tuottavan on hyva
taitaa perusteet. Avainsanoja esimerkiksi ei kayteta pelkastaan nettisivustoilla,
somealustat Instagramista Pinterestiin lajittelevat sisaltda avainsanojen perus-
teella. Bloggaajienkin on nykyaan osattava hakukoneoptimointia parhaiden tu-

losten saavuttamiseksi.

Hakukoneoptimointi on koko ajan kehittyvaa, alan ammattilaisten on pysyttava
ajan hermolla ja opeteltava uutta jatkuvasti. Tietyt periaatteet kuitenkin pysy-
vat samana vuodesta toiseen, sivuston selkea rakenne ja linkitykset yms. ovat
aina merkittavia tekijoita. Sisaltdjen laatuun panostaminen on selkea trendi
yleisestikin, ei vain hakukoneoptimoinnissa. Kun tietoa ja viihdetta on tarjolla
rajattomasti, kuluttajien laatutietoisuus ja oman ajankaytén tiedostaminen ko-
rostuu. Tiivistettyna hakukoneoptimoinnin lahtokohtana on laadukas sisalto,
jota sitten optimoidaan hakukoneille eri keinoin. Laadukkaan sisallon taas voi

kiteyttaa asiakaslahtoisenda, yksilollisena ja kayttajan ongelman ratkaisevana.
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= Organic keywords

4= Finland v Position v Volume v KD v CPC ~ Traffic v SERP features v Word count v Keyword v URL v

341 keywords 4Apr2022 v | | Dontcompare v Multiple URLSs only @ B Export
Keyword SF  Volume~v KD CPC Traffic Position URL Updated
avoin yliopisto 6 8K 29 051 0 38 https:/iwww. i iopisto fi/fifpage/106 v ~ v | | SERP ~ 1d ago
temperamentti 6 26k [@) o0.00 0 93 https/iwww. i liopisto. firke v ~ v | SERP v 1dago
tietojenkasittelytiede 6 19k B o.00 0 46 https:/www.mikkeli liopisto. firke ietoj ittelytiede-perusopinnot v ~ v | SERP v | 11dago
ruotsin kieli 6 1.4K . 209 0 73 https:/iwww. iopisto.fi i P i : 4 ~ v | SERP v | 11dago
uef sposti 3 11k B o.00 0 44 nttps:/iwww. i iopisto. j y idot v ~N v | SERP v | 27Feb2022
nepsy koulutus 2, 1K . 0.00 0 92 httpsz/fwww. i iopisto. e jille v ~N v SERP v 12 h ago
seksuaaliterapeutti koulutus 3 1K . 078 3 18 https:/Awww.mikkeli liopisto.fike i ja-2021-2022 v ~ v | SERP v | 7dago
psykologi opinnot 4 K H e 0 57 https:/www.mikkeli jopisto filopetus ja-psykologia v ~N v | SERP v | 15Mar2022
ty6yhteisstaidot 4 1k @) o.00 0 81 https:/www. mikkeli jopisto isen-ja-esi -tyoyhteisotaidot v ~ v | SERP v T7dago
lakiosa 3 1K . 0.50 0 68 https:/Awww. i liopisto. i yksy v ~N v SERP v 7dago
uef opiskelijasahkoposti 2) 900 [l o.00 0 35  httpsi//www.mikkelinkesayliopisto.fi/ v ~ v | SERP v 1dago
tyénohjaajakoulutus 4 900 [@ o.00 0 62 https://www.mikkeli liopisto.firke y yttinen-tyonohjaaj v ~ v | SERP v | 20Mar2022
ravitsemustiede 5 soo [l os6 0 55 https:/www.mikkeli jopistofi i i perusopinnot v ~ v | SERP v | 12hago
icf luokitus 3 700 . 0.00 0 80 https:/iwww. i iopisto. -luokitus- vyn-toimi joi -ja-terv ~ v | | SERP v | 20 Mar 2022

eyden-kuvaajana v
avoin yliopisto oikeustiede 7 700 . 247 0 33 https:/iwww.mikkeli iopisto. fi/kc ylei i jarj pil -uef v ~ v | | SERP v | 27Feb2022
matikka pelit 3 700 . 0.52 0 63 https:/iwww.mikkeli iopisto.! iikka v ~ v | SERP v | 17hago
psyykkinen terveys 3 700 (G0

259 0 70 hitps:/www i jopisto. ja-nuorten-psyykkinen-hy i-perusopinn | ~ v | SERP v | 7dago °
otv
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P = Sivun katseiut 1 069
‘s00
toukokuu 2021 kesakuu 2021 heinakuu 2021 elokuu 2021 syyskuu 2021 Iokakuu 2021 maraskuu 2021 joulukuu 2021 tammikuu 2022 helmikuu 2022 maaliskuu 2022
Ensisijainen ulottuvuus: Sivu  Sivun otsikke  Muu ~
) - | Lajiniel Oletus + [ e takemetw
Sivu Sivun katselut V¥ Yksilgidyt sivun katselut Keskim. sivulla kiytetty aika Saapumiset bl ot % poistumisia

126 411 89 800 00:01:43 40 865 61,22 % 32,33 %

% kokonaismaarasta: 100,00 % % kokonaismaarasta: 100,00 % Nakyman keskiarvo: 00:01:43 % kokonaismasrasts: 100,00 % Nakyman keskiarvo: 61,22 % Nakymiin keskiarvo: 32,33 %

(126 411) (89 800) (0,00%) (40 865) (0,00%) (0,00%)

Ol 1. ¢ & 22396 (17,72%) 12028 (1339%) 00:02:12 10 788 (26,40 %) 3147% 2753%

| 2 ravoinkorkeakouluopetus @ 7054 (558%) 4481 (499%) 00:00:23 1308 (320%) 10,24 % 6,61 %

O | 3. /sosiaali_terveys @ 4315 (341%) 2344 (261%) 00:00:39 264 (065%) 1894 % 994 %

(] 4. /opetus_kasvatus @ 2396 (190%) 1382 (154%) 00:00:41 110 (027 %) 2545% 835%

O 5 /kaikki-koulutukset @ 2114 (167%) 1349 (150%) 00:00:52 525 (128%) 1581 % 16,56 %

[0 6. /laki-yhteiskunta-ja-historia & 2054 (162%) 1072 (1,19%) 00:00:33 85 (021%) 824% 458%

0o 7. /kauppa-tal hoi sknilkka & 2034 (161%) 1110 (1,24%) 00:00:40 67 (0,16%) 2388 % 570%

O 8 /markkinointi @ 1929 (153%) 993 (1,11%) 00:00:45 75 (0.18%) 40,00 % 788%

(O | 9. /ikaantyvien_yliopisto @ 1875 (148%) 1463 (163%) 00:02:18 741 (181%) 70,18% 4245%

[J 10, /opetus-kasvatusja-psykologia @& 1861 (147%) 1057 (118%) 00:00:36 72 (018%) 2222% 736%
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mikkelin ~ HAKUKONEOPTIMOINTI-OHJEISTO

kesé- " ] . "
yliopisto  www.mikkelinkesayliopisto.fi

OHJEISTON ESITTELY

T&ss3 ohjeistossa on koottuna tarkeimméat hakukoneoptimointiin vaikuttavat asiat mikke-
linkesayliopisto.fi sivuilla. Bonsait-alusta tuo omat rajoitteensa, jotka ovat otettu huomioon.
Ohjeistoon kuuluu ré&tdlaity SEO-tarkistuslista, ohjeita ja vinkkejd seka materiaalipankki tar-
vittaville tyGkaluille. Aiheesta on kirjoitettu my&s laajempi opinnéytetyd.

Aloita hakukoneoptimointi tarkistuslistan kerran tehtévists toimenpiteistd (Vihreat). Siirry
sitten ajoittain toistettaviin tehtaviin (Pinkit), maarittele itse sopiva aikavali. Aina ennen uuden
sivun tai sisdllén julkaisemista on hyvé tarkistaa, ettd asiat on huomioitu. Muista,
ettd hakukoneoptimointi ei ole projekti, vaan jatkuvaa kehittdmistydta.

Ohjeisto on vuorovaikutteinen ja tarkoitettu kéytettdviksi PDF-chjelmalla tai selaimessa.
lloista optimointia ja onnea hakutuloksissa nousemiseen! - Johanna

Tee kerran o Toista m

Naihin tehtéviin ei tar- ajoittain
vitse enaa palata, kun
ne ovat hoidettu.

"/

Mama on hyva tehda
jokaisen uuden sivun &
sisdltopalkin kohdalla.

Tarkista nama esim.
neljannesvuosittain
saanndllisesti. Tyokalu:
Ahrefs.
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HAKUKONEOPTIMOINTI-OHJEISTO
www.mikkelinkesayliopisto.fi

Tee kerran o

Maihin tehtawiin ei tar-
vitse enas palata, kun
ne ovat hoidettu.

Ota kayttdon Google "('
Search Console e

Ota kaytedon Google "('
Analytics "
Yhdisté Search Con- (

sole ja Analytics ‘“ﬂ

Luo sivustokartta & "f
Léhetd se Googlelle*

Luo robots.txt tie- "(‘
dosto ——
Warmista sivuston L‘I{]
kahlattavuus® :
Yarmista sivuston ‘f
indeksoitavuus* !
HTTPS eli sivustolla ‘f
on 5LL-salaus =

Sivusto latautuu riit- ’f
tdvdn nopeasti ¥

Sivusto laytyy vain "'/]
yhdella domainilla o

Sivusto on "vﬂ
mobiiliystavallinen *

Uudelleen chjaukset v
HTTFP — HTIPS -

Ota kayttddén Ahrefs ‘(‘
ilmaistydkalu e

Toista m
ajoittain
Tarkista nama esim.

neljannesvuosittain

sdannollisesti. Tyokalu:
Ahrefs.

Etsi ja korjaa rikki- [ZI

néiser sivut***

Etsi ja korjaa tuplasi- L’Z]

sallare**

Tarkista linkkien r,
toimivuus (Sisdiset ja [‘{I
ulkoiser)***

*Tarkista Google
Search Consoclella

**Tarkista Google
Analyticsilla

***Tarkista Ahrefsilla

Sisilts "’/

Sisaltd tayttda laaduk-
kaan sisallan kriteerit

"/

MNéma on hyva tehda
jokaisen uuden sivun &
sisallon kohdalla.

Avainsanat

Léydé padavainsana

Kayté sitd 150 ekan
sanan joukossa
Arvioi hakukyselyn
tarkoitus

Arvici mahdollisuu-
tesi sijoittua ylos
Tutki, mitd ihmiset
haluavat tietdd

" NN NS

SEO

Lyhyet kuvaavat
url-osoitteet

Vangitseva otsikko ja
oikea otsikkotaso

Kiinmostava metaku-
vaus - térkein ensin

Linkkaa relevanttei-
hin resursseihin
Lis&a sisdisia linkkeja
"tutustu myds.."

“ SN NSNS
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HAKUKONEOPTIMOINTI-OHJEISTO

www.mikkelinkesauyliopisto.fi

LAADUKKAAN SISALLON KRITEERIT

Hakukoneoptimointia voi tehdd monella tavalla, mutta laadukas sisaltd on aina kaikista tar-
keintd. Google painottaa hakutuloksissa laatua ja kayttéjaystavallisyyttd kaiken edelle.

Laadukkaan siséllén voidaan lyhyesti maaritelld olevan sellaista, joka parhaiten vastaa haku-
kyselya. Mikkelin kesayliopistolle on maaritelty ohjeelliset laatukriteerit, joita noudattamalla

sisdllén luominen on sujuvaa ja nopeaa.

-~ Yleiset asiat

Cresikko vastaa mahdollisuuksien
mukaan sivuston url-osoitetta

Otsikossa on mahdollisuuksien
mukaan kaytetty avainsanaa

Teksti on luettavaa, kaytetty kap-
palejakoa, viliotsikoita ja listoja

Sisdltod on "rikottu” kuvilla, info-
grafiikoilla tai muilla elementeilld

Pitkilla teksteilld on siséllysluettelo
(esim. blogissa)

Sisaltd on ajantasalla (Poista tai
péivita ikivanhat sisallét)

Linkité sisdisesti muihin aihee-
seen liittyviin sivuihin

Pida asiakaslahtoisyys mielessa

sisdltba luodessa

Kirjoita vangitseva intro!

Ainutlaatuinen nakokulma, tutkimukset,
data ja muu hyddyllinen sisdltd ovat
avainasemassa, kun luodaan sizéltda,

jolle toivotaan jakoja.

(Miitd pitdd toivoa!)

[

g
E Kuvat ja videot

Kuva on tarkka, muttei liian iso
tiedostokooltaan (< 800 px)

Kuwva liittyy aiheeseen ja on tyyli-

kas (mieluusti ei kuvapankkikuvia)

Kuvalla on kuvaileva alt-teksti,

jossa kdytetdan avainsanaa

Kuwan tiedostonimi on jarkeva (jos @
joku lataa kuvan)

Kuvien url-osoitteet ovat piilotet-
tuja sivuja

Muille sivustoille linkittdmista ei kanna-
ta pelatd, Jos ulkopuclisella sivustolla
on hyvaa tietoa aiheesta, linkittaminen
on paikallaan.

5e myds viestii hakukoneille sivustosi
kontekstia, ja tuo lisdarvoa sivustolla
vierailijoille.

Blogikirjoitukset on hyvé pitda napakan
ytimekkaing, alle 2000 sanassa. Yleises-
tikin hyva chje on pitaa tiiviing, ja ker-
toa térkeimmaét asiat ensin.

Muista CTA:t térkeissa paikoissal®
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MATERIAALIPANKKI

Taalea loydat kaikki tarvittavat tydkalut, ohjeet ja vinkit.

Mittaus- G\!
tyokaluja

PageSpeed Insights

Testaa sivuston lataa-
misnopeus tietockoneella
ja mobiililaitteilla.

SEO-Minion laajennus
Chromeen

Analysoi sivun hakuko-
neoptimointia. Talld ndkee
helposti sivun otsikon,
metakuvauksen, otsikot,
ndiden pituudet ja mah-
dolliset puuttuvat tiedot.

Mopea tapa tarkistaa
esim. onko sivulla meta-
kuvausta tai kuvia ilman
alt-tekstid.

Ahrefs SERP Checker

Analysoi minké tahansa
avainsanan 10 parasta
sijoittujaa. Tyokalu ker-
too sivuston DR-tuloksen,
monta linkkid sivulle link-
kaa, paljon kévijoitd on
kuukausittain ja muuta

hyodyllista tietoa. Kayta

kilpailutilanteen arviointiin.

Ahrefs 5ite Audit

Tydkalu kay koko sivuston
|&pi, ja @ntaa yleisraportin
sisaltden mm. kaikki sivun
virheet, milld sivuilla ne
ovat ja miten ne voi kor-
jata., Myds kaikki avainsa-
nat, joilla sijoitutaan talla
hetkella.

Raportit on ladattavissa
mydhempé&éa tarkastelua
varten.

Ahrefsilla on maksullisia
tilauksia, mutta tdma on
ilmaiswversio.

Kehotan myas joskus
hyvalla ajalla kayttamaan
ilmaisen kokeilujakson,
jolla saa lisda tydkaluja

kaytradn.

Web-Vitals Chrome-
laajennus

Télla naet sivuston
Web-vitals arvot nopeasti
ja helposti. Ndma on iso
tekijad hakutuloksissa par-
jadmisessa.

(T&h&n mennesszd ne ovat
olleet aina oikein hywvat)

Avainsana- - §
analyysiin

Ahrefs Keyword
Generator

Kirjoita hakukenttddn
haluttu avainsana. Valitse
maaksi Suomi, ja tee haku.

Tydkalu palauttaa hakua
vastaavavia avainsanai-
deoita, ja niiden arvioidut
kuukausittaiset hakumaa-
rat (volume).

*CTA eli Call To Action tar-
koittaa kehotusta, joka oh-
jaa kayttdjas toimimaan,
esim. tilaamaan uutiskir-
jeen tai ilmoittautumaan

kurssille. m
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