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lijat, oli materiaalin toimittava my6s muilla kielilla. Opinnaytetytssani kerron suunnittelupro-
sessista vaihe vaiheelta. Mitka asiat inspiroivat ja vaikuttivat erilaisiin ulkoasuvaihtoehtoihin

ja mihin lopputulokseen paadyttiin ja miksi.

Tutkimuksellinen osuus opinnaytetydssani koostuu vuoden 2014 mediakentdn kartoituk-
sesta. Kahdessa vuodessa mediakentta on ehtinyt muuttua valtavasti ja tana paivana mel-
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voitu hybédyntaa tapahtuman jarjestdmisessa? Vertailen kolmea valitsemaani palvelua ja
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The functional part of this thesis is based on designing an visual image for a cycling event
arranged in 2012. The goal was to have a casual, trendy and informative face for the event.
The main target group of the event was travellers from abroad who arrived to Helsinki and
therefore the materials that were released had to include English language. In this thesis |
am describing different stages of the design process. | am also describing what kinds of
things are inspiring and having effect on different event appearances. | am also explaining

on what kind of solution one ended up and why.

The research part of the thesis is based on surveying the media field in 2014. The media
field has changed tremendously during the last two years and therefore today almost every-
one has a smartphone or a tablet. This fact brought plenty of new opportunities in arranging
the cycling event. As a research method | am using data and literature -based analysis. | am
familiarizing different ways of creating, saving and sharing route maps. | am describing and
comparing the three different applications | have chosen and | am considering how these
could have been utilized when organizing the event. | was surprised by the large amount of
different kinds of applications available and it was very interesting to compare these services
to each other. | have already been able to utilize the information and conclusions gathered
from this thesis in my current work and | am sure | will benefit from the findings in the future

as well.
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1 Johdanto

Teollisen muotoilun maailmanjarjesto valitsi Helsingin maailman designpaakaupungiksi
vuodelle 2012. Tama tarjosi kaupungille mahdollisuuden esitella saavutuksiaan innova-
tiivisessa muotoilussa ja nostattaa esiin onnistuneesti toteutettuja kaupunkiymparistén

elavoittamisstrategioita.

Metropolia Ammattikorkeakoulun hallinnoima Liikkuvan Arjen Design -hanke tuottaa si-
saltva World Design Capital Helsinki 2012 -tapahtumiin. Yksi hankkeen projekteista oli
pyorailytapahtuman jarjestaminen Helsinki Design Weekille 2012. Helsinki Desigh Week
2012 on Pohjoismaiden suurin vuosittainen designfestivaali ja osa World Design Capital
Helsinki 2012 -ohjelmaa.

Pyorailytapahtumaprojekti toteutettiin Metropolian opiskelijoiden voimin ja minulla oli
mahdollisuus olla mukana projektissa graafisena suunnittelijana. Opinnaytetydn toimin-
nallinen osio koostuu siis vuonna 2012 jarjestetyn pyorailytapahtuman ilmeen suunnitte-
lusta. Ty6 sisélsi tapahtuman logon, flyerin, tapahtumaan liittyvan kartan ja tapahtu-

massa jaettavan kassin kuvituksen, seka naiden painatuksen organisoinnin.

Opinnaytetydssani kerron suunnitteluprosessista vaihe vaiheelta. Mitka asiat inspiroivat

ja vaikuttivat erilaisiin ulkoasuvaihtoehtoihin ja mihin lopputulokseen paadyttiin?

Tutkimuksellinen osuus opinnaytetydssani koostuu vuoden 2014 mediakentan kartoituk-
sesta. Mita mahdollisuuksia tapahtuman jarjestamisessa olisi vuonna 2014, kun tapah-
tumasta on kulunut kaksi vuotta? Tutkimusmenetelmana kaytan aineistoihin pohjautuvaa
analyysia. Perehdyn erilaisiin tapoihin muodostaa, tallentaa ja jakaa omia reittikarttoja ja
mietin, miten niita olisi voitu hyddyntaa tapahtuman jarjestamisessa. Vertailen kolmea

valitsemaani palvelua ja pohdin, miten niita olisi voitu soveltaa pyoréilytapahtumassa.

Opinnaytetyoni paatteeksi arvioin, mitd olen prosessin aikana oppinut, mitd ongelmia
olen opinnaytetyota tehdessani kohdannut ja milla tavoin opinnaytetydni vastasi ennalta

asettamiani tavoitteita.



2 Taustaa

Tassa osiossa kerron Helsingin kaupungin World Design Capital -nimityksesta ja Hel-
sinki Design Week —tapahtumasta ja siita, miten ne liittyvat pyorailytapahtumaan. Esitte-
len myds Liikkuvan Arjen Design —hankkeen, joka mahdollisti pyorailytapahtuman jarjes-
tamisen. Kuvailen vield pyorailytapahtuman kohderyhmaa ja pohdin, miten se vaikutti

markkinointisuunnitelmaan.

2.1 World Design Capital

25. paiva marraskuuta 2009 tuli tieto, ettd Helsinki oli valittu maailman designpaakau-
pungiksi vuodelle 2012. Nimitys maailman designpaékaupungiksi (World Design Capital,
WDC) oli ainutlaatuinen, koska se painottaa designin laajempaa merkitysta kaupunkiym-
paristolle, taloudelle ja asukkaille. Nimityksen myota kaupungilla oli mahdollisuus esitella
saavutuksiaan innovatiivisessa muotoilussa ja nostattaa esiin onnistuneesti toteutettuja

kaupunkiympadristdn elavoittamisstrategioita. (WDC Helsinki, 2012.)

World Design Capital organisaationa edistaé ja tukee designin kulttuurista, sosiaalista ja
taloudellista hyddyntamista. Joka toinen vuosi jaettavan nimityksen myontaa teollisen
muotoilun maailmanijarjesto Icsid (Council of Societies of Industrial Designin). Design-
paakaupungin toiminnasta, toteuttamisesta ja hallinnasta Suomessa vastaa Kansainva-
linen designsaatio, joka perustettiin kesalla 2010. (WDC Helsinki, 2012.)

Designia voi olla monenlaista, vanhaa, uutta, pienta, suurta, kaunista, kiistanalaista, na-
kyvaa tai nakymatonta. Usein myos yhteiskunnalliset ja yleishyodylliset asiat esimerkiksi
julkinen liikenne, kunnallinen tai yksityinen terveydenhuolto, poliittiset jarjestelmat tai
koululaitos eivat toimisi ilman kunnollista suunnittelua eli designia. Jokapaivaisissa arki-
sissa asioissa on myos designia. Se voi olla kekselidasti taitettuja ruokalistoja, kateen
sopivia kahvikuppeja, talvi-iltoina kauas hohtavia likennemerkkeja tai kesdaamuisin mu-

kavasti rullaavia polkupyorid. (WDC Helsinki, 2012.)

World Design Capital haluaa korostaa designin globaalia monimuotoista roolia ja muis-
tuttaa, ettd design on kaikkialla, missd me elamme. Sen tavoite kaikissa tapahtumissa,

hankkeissa ja projektissa on etsia keinoja sille, miten designin avulla voitaisiin kokonais-



valtaisesti edistdad elamisen laatua niin suurkaupungeissa, pikkukaupungeissa kuin maa-
seudullakin. Ei ainoastaan Suomessa, vaan kaikkialla maailmassa. (WDC Helsinki,
2012.)

Design-ajattelu tulee tulevaisuudessa nayttelemaan entistakin merkittdvampaa
roolia kestavan kehityksen muutoksen kaynnistajana ja yllapitajana. (WDC Hel-
sinki, 2012.)

2.2 Liikkuvan Arjen Design -hanke

Sisaltta World Design Capital Helsinki 2012 -tapahtumiin tuottaa mm. Metropolia Am-
mattikorkeakoulun hallinnoima Liikkuvan Arjen Design -hanke. Hanke toteuttaa myos
paakaupunkiseudulla joukkoliikenteen, pyoérailyn ja jalankulun ympérille rakentuvaa
muotoiluvetoista, kayttajalahtdista kehitystoimintaa vuosina 2011-2013 yhteistydssa
Suomen ymparistdopisto Syklin kanssa. Projektit tukevat kaupunkien vetovoimaisuutta
luomalla viihtyisyytta ja elavaa kaupunkikulttuuria seka asukaslahtoistd suunnittelua.
Projekteja rahoittavat Euroopan aluekehitysrahasto, Uudenmaan liitto seké Helsingin ja
Vantaan kaupungit. (LAD Metropolia, 2012.)

Yksi hankkeen projekteista oli pyorailytapahtuman jarjestaminen Helsinki Design Wee-
kille 2012, joka on Pohjoismaiden suurin vuosittainen designfestivaali ja osa World De-
sign Capital Helsinki 2012 -ohjelmaa. Kahdeksatta kertaa jarjestettava Helsinki Design
Week 2012 -tapahtuma on kohtaamispaikka ja viestintdkanava design-ammattilaisille ja
-harrastajille. 2012 vuoden teemana on sosiaalisten innovaatioiden toteuttaminen osal-
listavan muotoilun avulla, joka tarjoaa mielenkiintoisia nakokulmia ympari Helsinkié 6.-
16.9.2012. (Multiprint, 2012.)

Pyorailytapahtumaprojekti toteutettiin Metropolian opiskelijoiden voimin. Sain kuulla pro-
jektista ensimmaisen kerran helmikuun 2012 puolessa valissad. Tapahtumalle haettiin
graafista suunnittelijaa yleisella s&hkopostiviestilla, joka oli |&hetetty kaikille Metropoli-
assa viestintaa opiskeleville. Kerroin heti kiinnostuksestani kyseisté projektia kohtaan ja
sain sovittua tapahtumailmeen suunnittelun opinnaytetyoni aiheeksi. Tyéryhm&an minun
lisdkseni kuului kaksi Metropolia AMK:n sisustusarkkitehtuurin opiskelijaa, jotka vastasi-
vat tapahtuman sisallén suunnittelusta yhteistydssé Metropolian LADiIn projektipaallikbn

Merita Soinin kanssa. Minun tehtavani oli vastata tapahtuman graafisesta ilmeesta.



3 Ideasta toteutukseen

Tassa osiossa kuvaan, miten itse tapahtuman suunnittelu eteni, mika oli tapahtuman
kohderyhma, budjetti ja millainen tapahtuman sisallésta lopulta tuli. Kerron tapahtuma-
markkinoinnin maaritelmasta ja erilaisista tapahtuman markkinointimuodoista ja millaisiin

markkinointimuotoihin Hello, Design Tour! -tapahtumassa paadyttiin ja miksi.

3.1 Kohderyhméana matkailijat

Tapahtumasuunnittelun alussa yksi peruskysymyksista Vallon ja Hayrisen mukaan on
kenelle tapahtuma jarjestetdén. Ketkd kuuluvat kohderyhmaani ja miten hyvin tunnen
heidat? Miten tavoitan kohderyhmani ja saan viestini perille? (Vallo, Hayrinen 2012, 102.)

Pyorailytapahtuman paaasiallisena kohderyhména olivat Helsinkiin saapuvat matkailijat,
joille haluttiin tarjota uudenlainen tapa tutustua Helsingin designtarjontaan. Matkailijat
olivat padasiassa yksin tai muutaman hengen ryhmissa liikkuvia nuorekkaita, trendik-
kaita ja seikkailunhaluisia aikuisia. Paaasiassa naisia. Lapsiperheet eivét varsinaisesti
kuuluneet kohderyhmaan. Pydrissa ei ollut turvaistuimia ja reitti oli melko pitka eivatka
ainakaan perheen pienimmat jaksaisi kdyda kaikkia kohteita lapi. Tapahtuma oli turistien
lisaksi tarkoitettu myos kaikille suomalaisille designista kiinnostuneille, jotka haluavat tu-

tustua Helsingin designkohteisiin.

Kohderyhma maéarittelee taysin tapahtuman markkinointisuunnitelman kaytannén valin-
nat. Mikali viesti halutaan vieda nuorisolle, on hyva tapa kayttaa Facebookia ja Twitteria.
Mikali tapahtuma on suunnattu tietylle ammattiryhmalle, voidaan tapahtumasta ilmoitella
alan lehdistossa tai jarjestaa lehdistdtilaisuus. Isoimmille tapahtumille voidaan suunni-
tella omat internetsivut. Myos suoraséhkopostitusta voidaan hyddyntaa, mikali tarkka

kohderyhma on tiedossa. (Vallo, Hayrinen 2012, 55.)

Pyorailytapahtuma oli osa Helsinki Design Week -ohjelmatarjontaa, jota mainostettiin
matkailijoille useissa eri medioissa. Olimme néissd mukana yhtena tapahtumanjarjesta-
jand. Emme ldhteneet erikseen viemé&an tapahtuman markkinointia muilla keinoin ulko-
maille. Luotimme siihen, ettd Helsinki Design Weekin yhteismainonta riittdisi tavoitta-

maan tarvittavan maaréan matkailijoita. Muiksi markkinointikeinoiksi valitsimme flyerin,



jota oli helppo jakaa kadulla liikkuville turisteille. Flyeri oli myos esilla sellaisissa koh-
teissa, joissa liikkuu paljon matkailijoita, kuten satamassa. Facebook-sivut loimme ta-

pahtumalle tukemaan markkinointia.

3.2 Tapahtuman suunnittelu

Tapahtumaprojekti etenee vaiheittain. Kun idea on selvilla, seuraa tavoitteiden maarit-
tely, suunnittelu, toteutus ja paattaminen. (Liskola-Kesonen 2004, 8-9.) Pyoérailytapahtu-
maa suunniteltaessa tavoitteenamme oli saada hyva yhteistydkumppani ja mahdollisia
sponsoreja osallistumaan projektin kustannuksiin. Paatdksentekoa tarvittiin tydtehtavien
jaossa ryhman kesken, tapahtuman nimen valinnassa, erilaisten painotuotteiden valin-

nassa, ulkoasuun liittyvissa tyovaiheissa ja pyorailyreitin kohteiden maarittelyssa.

Tavattuani tydryhman muut jasenet kavi ilmi, etta tapahtumaa oltiin jarjestamasséa en-
simmaista kertaa, joten silla ei viela ollut minkaanlaista visuaalista ilmetta. Tapahtuman
nimeda pohdittaessa taustalla oli jo aiemmin kevaalla jarjestetty Tour de lippakioski ja siita
syntyi muunnos Tour de design. Paadyimme kuitenkin valttdmaan "Tour de” ilmaisua,
koska sita oli viime aikoina kaytetty useassa eri tapahtumassa ja se tuntui hieman kulu-
neelta kaytannoltd. Ensimmaisend varsinaisena nimiehdotuksena tapahtumalle oli Look,
a design tour!, joka myéhemmin muuntui muotoon Hello, design tour! Ajatuksena valla-
ton huudahdus, joka luo mielikuvaa spontaanista osallistumisesta. Se on samalla infor-
matiivinen, muttei vakava. Se myds vetoaa eri kielilla ja on selked. Naitd samoja l&hto-

kohtia oli myds pidettava mielessa ilmetta suunnitellessa.

Koska tapahtuman oli tarkoitus olla pydrailytapahtuma, oli hankittava yhteistydkumppani,
joka mahdollistaisi pydrien vuokrauksen. Ehdolla oli pari Helsingissa jo ennestaan pyoria
vuokraavaa tahoa. Koimme mielestimme toisen naista juuri tdhan tapahtumaan sopi-
vaksi ja lAhdimme ensin tiedustelemaan mahdollista yhteistyokumppanuutta Finnish De-
sign Shopista. Finnish Design Shop jarjesti Helsinki Design Weekin yhteydessa pop-up
-kaupan Helsingin Katajanokalla sijaitsevalle Tulli- ja Pakkahuoneelle. Shopissa oli esilla
kiinnostavimpia uutuustuotteita johtavilta kotimaisilta ja pohjoismaisilta designvalmista-
jilta. Tuotteet olivat myds ostettavissa. (Finnish Design Shop, 2012.) Shopista oli myo6s
mahdollista vuokrata py6rd yhden euron panttia vastaan. Tdma oli turistien kannalta si-
jainniltaan ihanteellinen paikka sataman laheisyydessa, liittyi designiin ja sielta sai vuok-
rata pyoran. Se oli nain ollen taydellinen yhteistydkumppani tapahtumaan. Neuvottelujen

jalkeen Finnish Design Shopin vaki lahti mielelladan mukaan tapahtumaamme ja lupasi



sponsoroida tapahtuman flyerin painokustannukset ja hoitaa jakelun. He olivat jo sopi-
neet muutaman matkailualan opiskelijan kanssa Finnish Design Guiden jakamisesta
pyoralla Helsingin keskustassa ja meidan flyerimme jako sujuisi siina samalla ilman lisa-

kustannuksia.

3.3 Tapahtuman sisaltod

Hello, design tour! -tapahtuma on viikon mittainen pyoérailytapahtuma, joka sijoittuu Hel-
sinki Design Weekille 6.-16.9.2012. Reitti lahtee Finnish Design Shopista, Tulli ja Pak-
kahuoneelta, josta voi halutessaan vuokrata pydrédn 1 euron panttia vastaan. Myos
omalla pyoralla osallistuminen on mahdollista. Osallistumismaksu haluttiin mahdollisim-
man pieneksi, jotta kynnys osallistua on matala. Finnish Design Shopista saa matkaan
mukaan kassin, joka sisdltaa kartan, jonka avulla 16ytyvat design- ja kulttuurikohteet,
seka kaikki kaupungin aarteet Helsinki Design Weekilla. Tapahtuman osallistujille on tar-
jolla erilaisia alennuksia designliikkeissé ja kahviloissa reitin varrella.

Helsinki Design Week -tapahtumat ja yhteistyoyritykset maarittelivat pyoralenkin kohteet.
Karttaan merkittiin kiinnostavia tarppejd Design District —alueelta. Tarkoituksena oli
saada mahdollisimman monia yhteistybkumppaneita promoamaan ja osallistumaan yh-
teiseen designtekoon. Kierrokseen merkittiin myds muita kiinnostavia maamerkkeja ja

paikkoja.

3.4 Rahoitus

Nykyisin yha useammat tapahtumanjarjestajat hakevat sponsorin tilalle yhteistyékump-
paneita, jotka ovat valmiita osallistumaan itse tapahtuman markkinointiin ja osallistu-
maan muillakin tavoin tapahtuman organisointiin (Vallo, Hayrinen 2012, 78). Vallo ja
Hayrinen painottavat, ettd parhaassa tapauksessa sponsorointihankkeeseen mukaan
lahtevissa organisaatiossa ymmarretaan, ettd kyseessa on hyddyntdmisen arvoinen
mahdollisuus (2012, 78). Nain tehtiin myds Hello, Design Tour! -tapahtumassa. Yhteis-
tydkumppaneiden rooli oli merkittava, koska tapahtuman budijetti oli hyvin pieni. Ne kay-
tanndssa katsoen mahdollistivat tapahtuman jarjestamisen. Tassa siis hyva esimerkki
siit4, miten tapahtuman voi jarjestaa melkeinpa nollabudijetilla. Idean taytyy olla tarpeeksi
mielenkiintoinen, niin saadaan mukaan tarpeeksi yrityksia, jotka nakevat tapahtumasta

heille saadun hyddyn ja ovat valmiita sijoittamaan ja sitoutumaan siihen.



Metropolian budjetti tapahtuman rahoittamiseen oli 300 €. Tama kokonaisuudessaan ku-
lui tapahtumassa jaettaviin kasseihin ja niiden painokustannuksiin. Finnish Design Shop
sponsoroi jaettavien flyerien painokustannukset ja auttoi flyerien jaossa. Heidan kaut-
taan tuli myos pyodréavuokraus. Pieni budjetti karsi pois kaiken muun painomateriaalin,

jota oli suunniteltu tapahtumaa varten.

3.5 Tavoitteet

Tavoitteiden maarittely on tapahtuman onnistumisen kannalta erittéin tarkeaa. Huolelli-
sesti mietityt tavoitteet todenndkdisimmin saavutetaan. Tavoitteita voi olla erilaisia; ta-
loudellisia, imagollisia tai kilpailullisia. (Liskola-Kesonen 2004.) Hello, Design Tour! —ta-
pahtuman tavoite oli edistaa pyorailya paakaupunkiseudulla ja tarjota matkailijoille uu-

denlainen tapa tutustua Helsingin designtarjontaan.

Tapahtuman ilmeen suunnittelussa, tavoitteeni oli toteuttaa asiakkaan tarpeisiin mahdol-
lisimman hyvin soveltuva tapahtumailme, joka palvelisi loppukéayttajad. Tavoitteeni ol
my0s, etté design nékyisi ulkoasussa. Flyerin oli oltava informatiivinen, muttei vakava ja

sen oli toimittava eri kielilla.

3.6 Tapahtumamarkkinointi ja tapahtuman markkinointi

Vallo ja Hayrinen (2012, 33) nimeavat tapahtuman yhdeksi markkinointivalineeksi sosi-
aalisen median, mainonnan, suora- ja -televisiomarkkinoinnin, sponsoroinnin, promooti-
oiden ja painotuotteiden lisdksi. Tapahtumamarkkinoinnista 16ytyy melko vahan kirjalli-
suutta, joista suurin osa kéasittelee tapahtumamarkkinointia yrityksen nakdkulmasta kau-
pallisessa mielessa. Vallo ja Hayrinen (2012, 19) kiteyttavat tapahtumamarkkinoinnin
toiminnaksi, joka tavoitteellisella ja vuorovaikutteisella tavalla yhdistaa organisaation ja
sen kohderyhmat valitun teeman ymparille tapahtumaan, joka on toiminnallinen koko-

naisuus.

Markkinointimuodot ovat tapahtumamarkkinoinnin osalta niin kuin muussakin viestin-
nassa muuttuneet viime vuosina suuresti. Muhonen ja Heikkinen totesivat jo vuonna
2003, etta perinteiset markkinointiviestinndn muodot ovat kokemassa inflaatiota, koska

paljon viestintaa menee hukkaan kasvavan kanavamassan ja tuhansien viestin tulvassa.



Mediakentén pirstaloitumisen my6té ei enda ole varmaa ja vakaata keinoa vaikuttaa uu-
den teknologian muuttaessa viestintakenttaa kiihtyvalla vauhdilla (Muhonen, Heikkinen
2003,16).

Tapahtumia voidaan myds toteuttaa yhdessé jonkin yhteistybkumppanin kanssa, kuten
Hello, Design Tour! -tapahtumassakin tehtiin. Suomessa ei yhteistapahtumien jarjesta-
minen ole niin tavallista kuin erimerkiksi Yhdysvalloissa. Se on harmillista siind mielessa,
ettd monesti samaa kohderyhmaa tavoittelee useampi organisaatio, jolloin yhteistapah-
tuman jarjestamisella kulut saataisiin puolitettua ja molemmat tahot saisivat toisesta yri-
tyksesta tukea omalle brandilleen. Useamman jarjestajan tarjoama sisaltdé on laajempi ja
monipuolisempi ja tdman tyyppisista tapahtumista olisi osallistujille vain hyotya. Yhteis-

tapahtumista puhuttaessa kaytetaan termia co-branding. (Vallo, Hayrinen 2012, 53.)

Hello, Design Tour! -tapahtuman markkinointimenetelmina kaytettiin painettua flyeria,
Facebook-sivuja ja Helsinki Design Week -tapahtumakatalogia. Tapahtumaflyeri oli saa-
tavilla satamaterminaalissa turistien saapuessa satamaan. Helsingin satama on Suomen
vilkkain matkustajasatama, josta on monipuoliset yhteydet Tallinnaan, Tukholmaan, Tra-
vemundeen, Rostockiin ja Pietariin. Katajanokan terminaali, joka sijaitsee lahella tapah-
tuman lahtopistetta Finnish Design Shoppia sijaitsee Katajanokan paassa. Sieltd on
saanndllinen lauttayhteys Tukholmaan ja Tallinnaan. Kesaaikaan kansainvéliset ristei-
lyalukset vierailevat lahes 300 kertaa ja tuovat Helsinkiin yli 360 000 matkailijaa. (Port of
Helsinki, 2014.)

Helsingin keskustassa kiersi joukko nuoria jakamassa Finnish Design Guidea ja Hello,
Design Tour! -flyeria. Helsinki Design Weekin aikana Helsingin keskusta kuhisee turis-
teja, minka vuoksi tehokas tapa l6ytaa heidat on jalkautua kaduille turistioppaan roolissa

jakamalla samalla informaatiota tapahtumasta ja opastaa muutoinkin matkailijoita.

Hello, Design Tour! hyddynsi suurelta osin Helsinki Design Week -tapahtumaa kattota-
pahtumana. Kattotapahtuman hyddyntamisella tarkoitetaan sita, etta asiakkaat viedaan
esimerkiksi MM-kisoihin tai jalkapallo-otteluun. Téass& helppoa on se, etta teema tulee
valmiina, mutta taytyy muistaa myds se, etta kattotapahtuman alle jarjestetty tapahtuma
vaatii myds oman tapahtumapaketin. Heikkoutena on se, ettei pystyta vaikuttamaan sii-

hen, miten kattotapahtuma onnistuu. (Vallo, Hayrinen 2012, 64.)



4 Tapahtumailmeen suunnittelu

Tassa luvussa esittelen opinnaytetyoni toiminnallisen osuuden, eli Hello, design tour! -
tapahtuman ilmeen suunnitteluprosessin. Kerron tapahtuman taustasta. Miten se on ra-
kentunut ja millaisen ohjeistuksen sain tydtani varten? Kayn lapi tydn eri vaiheet ja aika-
taulun. Lopuksi esittelen valmiin tapahtumailmeen, joka siséaltaa tapahtumatunnuksen,
typografian, varit ja kuvituksen. Esittelen myds tapahtumaa varten tehdyn materiaalin,
kuten flyerin, Facebook-sivut, kassin ja ndkyvyyden Helsinki Desigh Weekin verkkosi-

vuilla.

4.1 Aikataulu

Vaikka opinnaytetydni aihe vahvistui alkuvuodesta ja aikaa syksylla alkavaan tapahtu-
maan tuntui silla hetkella olevan runsaasti, kesti kuitenkin kauan ennen kun prosessi
todellisuudessa lahti kayntiin. limetta ei pystynyt suunnittelemaan ilman nimea tai tietoa
siitd, millaisesta tapahtumasta oli kyse. Kun nimi ja tehtavananto vihdoin vahvistuivat, oli
enédé kuukausi aikaa ensimmaiseen painoaikatauluun Helsinki Design Weekin ohjelma-

katalogiin. Mika tarkoitti sita, etta ilmeen oli oltava tuolloin valmiina.

Helmi | Maalis Huhti | Touko ! Kesd Heind Elo Syys

Aiheen 16.2.

valinta

Tehtdvdnanto 28.5
+ nimi vahvistuu Za

Tapaaminen Finnish
Design Shopin kanssa

Kuvamateriaalit HDW
kalenteria varten

Palaute ensimmdisista
logoehdotuksista

HDW tapahtuma-
kalenterin dedline
(logo 1ydtdava lukkoon)

Facebook sivut
julkaistaan

N = —
ol @ ~
(o3} o (o)

Flyeri painoon m »
Tapahtuma alkaa

Kuva 1. Aikataulu. Punaisella merkittyjen paivamaarien valiin jai aika, jolloin tapahtuman ilme oli
suunniteltava.
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4.2  Suunnittelun lahtokohdat ja toimeksianto

Tapahtuman suunnittelusta vastaavat sisustusarkkitehtuurin opiskelijat toivoivat il-
meesté houkuttelevaa, trendikasta ja pelkistettya, jossa olisi joku elementti kertomassa
tapahtuman sisallésta. Tapahtuman tunnuksen haluttiin myés toimivan kuvan paalle si-
joitettuna. Sain fiiliskuvia (Kuva 2.) suunnittelun pohjaksi hahmottamaan, minka tyylista

ulkoasun haluttiin olevan.

- ‘Vv L

=\ Al
g S\

e \ ’ I
“% : (/o

LIFE IS LIKE

s 22ding a ///{'1/(/('. s - S want ts

TO KEEP YOUR ,_ %
BALANCE, -7

You must k.eep =) \ 2 Y4

Kuva 2. Fiiliskuvia toimeksiantajalta suunnittelun inspiraatioksi.

Kartoitin muita pyorailytapahtumia ja niissé kaytettyja ilmeitd saadakseni hieman mieli-
kuvaa siitd, millaisia keinoja niiden ulkoasuissa kaytetty. Havaitsin, etta paljon oli kaytetty
pyoreaa ympyran muotoa ja osaan oli liitetty pydran pinnojen tapaisia viivoja, jotta ym-
pyrasta tuli selkeammin renkaan nakdinen. Myds muita pydran osia kuten satulaa oli
kaytetty kuvituksena. Useissa kaytettiin myds valokuvia pydrailijoista. Tarkastelin mm.
Tour de Lippakioskin, Pirkan Kierroksen, Kainuunmeren kierroksen ja StadiBike -tapah-

tumien ulkoasuja.
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Tour de Lippakioski oli Hello, design tour! -tapahtuman tapaan Helsingissa jarjestettava
pyorailytapahtuma. jossa myos oli taustalla Liikkuvan Arjen Design -hanke. Tama oli pit-
kalti suunnannayttajana Hello, design tour! -tapahtumassa. Ulkoasussa oli kaytetty haus-
kaa viivapiirrosta, jossa oli yhdistetty pyorailijan hahmo erilaisiin tunnettuihin rakennuk-
siin Helsingissa (Kuva 3.). Pirkan Pydraily, jota oli jarjestetty vuodesta 1978 alkaen, kaytti
tunnuksessaan myoskin pyorailijan hahmoa (Kuva 3.). (Pirkan Kierros, 2012.)

»

ct

Pirkan Pyoriily
Tampere

Kuva 3. Tour de Lippakioskin ilme ja Pirkan Pydrailyn tunnus

2012 jarjestetty Kainuunmeren kierros hyddynsi ilmeessééan pyoérdilijan kuvaa ja Stadi-
Bike fillafestari Suvilahdessa vuonna 2011 kaytti tunnuksessaan piirrettyja pyéran osia
(Kuva 4.).

o 170 km
cLezzos

BIBIICE

WWW.STADIBIIKE.FI

Kuva 4. Kainuunmeren kierroksen ilme. ja Stadibiken tunnus
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4.3 Ensimmaiset versiot iimeesta

liImeesta haluttiin siis rentoa, ei liian virallista. Toisaalta ei kuitenkaan liian raiskyvaa,
koska oli tarkoitus, ettd design nakyisi ulkoasussa sen ollessa niin suuressa roolissa
tassa tapahtumassa. Design tarkoitti minulle pelkistettya ja selkeda. Lahdin aluksi pohti-
maan erilaisia tapoja kuvata tapahtuman luonnetta, jossa himenomaan reitin varrella ole-
vat kohteet olivat pddosassa. Lahdin reitti edella ajattelemaan ulkoasua ja mietin, millai-
sia erilaisia tapoja olisi kuvata reittia. Piirtelin k&sin joitakin reittivaihtoehtoja ja lopuksi
paadyin asettelemaan koneella kahta kahdeksikkoa. Ne muodostivat paéallekkain asetel-
tuina hauskoja kuvioita (Kuva 5.). Testasin samalla mygs joitakin savyvaihtoehtoja. Saa-
missani fiiliskuvissa oli kaytetty paljon pastellin svyja, joten paadyin tasta syysta aluksi
niiden kayttoon. Kokeilin lopuksi myés perhoskahdeksikosta tekemééni kuosia (Kuva 6.),
jota ajattelin voivani hyédyntaa flyerin kannessa.

Look,

@ a design tour!
Look,

a design tour!

Look,
a design tour!

Kuva 5. Ensimmaiset tunnushahmotelmat, jossa kaytetty kahta kahdeksikkoa kuvaamaan reit-
tia, seka valitut kahdeksikkokuviot yhdessa tekstin kanssa.
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Kuva 6. Perhoskahdeksikko kuviosta sai myds tehtyd hauskan kuosin monistamalla kuviota.

Kahdeksikkokokeiluista valitsin kolme parasta ja ryhdyin asettelemaan tapahtuman ni-
mea kuvion yhteyteen (Kuva 5.). Nimessa kokeilin erilaisia kirjasinvaihtoehtoja kuten
Consolas ja Microsoft Yi Baiti -kirjasimia, jotka molemmat ovat groteskeja eli paatteetto-
mi& ja viivoiltaan lahes tasavahvoja kirjasintyyleja (Itkonen 2007, 11). Consolas-kirja-
simessa viehatti sen konekirjoitusmaisuus. Mielestéani taman tyyppiset kirjasimet ovat
olleet pinnalla ja talla hetkella hieman muodissakin. Kirjasin onkin alun perin suunniteltu
ohjelmointikayttéon ja sen merkit ovat yhta leveitd, kuten vanhoissa kirjoituskoneissakin.
(My Fonts, 2014.) Tata tyylia mietin, koska ulkoasun haluttiin olevan trendikds. Microsoft
Yi Baiti muistuttaa Helvetica Ultra Light -kirjasinta. Helvetica on Timesin ohella maailman
yleisimpia kirjasintyyppeja, ja se on joka tietokoneessa — jos ei Helvetica-nimisena, niin
jonain kopiona. Helvetica on uusgroteski, jonka paksuusvaihtelu on hyvin vahainen (It-
konen, 2007, 51). Testasin myds Clementine Sketch -kirjasinta, joka jollain tavalla vie-
hatti lennokkuudellaan ja kasinkirjoitetulla tyylilla. Tama ei kuitenkaan selkedan design-

henkeen oikein soveltunut.

Lopulliseen tunnukseen valitsin Letter Gothic -kirjasimen, jonka on suunnitellut Roger
Roberson IBM:lle joskus vuosien 1956 ja 1962 valisena aikana. Optiman inspiroimana
kirjasintyypilla oli alun perin levenevat varret. Kiinteavalinen sans serif fontti on suunni-

teltu IBM Selectric kirjoituskoneen kayttdmiseen. (Linotype, 2014.) Ihastuin sen kapeisiin
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pyoreamuotoisiin kirjaimiin. Kirjasin oli sopivassa suhteessa selkedlinjainen, mutta si-
salsi kutienkin jonkinlaista pehmeytta. Se ei ollut liian virallinen, muttei myoéskaan liian

lennokas ja sopi taméan vuoksi mielesténi taydellisesti juuri tahéan tyohon.

Toinen reittiaiheinen kokeilu koostui pisteista muodostuvasta ympyrasta. Afrikan tdhdes-
sakin reitti muodostuu palluroista ja tama tyyli reitin ilmaisemiseen on ehka tuttu. Tasta

aiheesta tein useita eri versioita tekstin kanssa (Kuva 7.).

-
)
'

" ook,

~ Genk, g daplgn tourd "
“..+ a design tour! e

Look, a des“i ril..—tour:!

0y

Uoelr, & dastan alas o

Kuva 7. Toinen reittiaiheinen kokeilu ilmeesta.

Koska tapahtuman nimi oli huudahdus, paadyin seuraavissa tunnushahmotelmissa ko-
keilemaan erilaisia puhekuplamalleja, joiden toimivuutta kokeilin myds kuvan p&alla
(Kuva 8.). Nama eivat kuitenkaan oikein miellyttdneet minua. Jotta minulla olisi asiak-
kaalle reittimallin lisdksi jonkin muukin ihan erityyppinen vaihtoehto, l1ahdin kehittamé&éan

versiota, jossa pyoraily jollain tavalla tulisi ilmi.
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o0 Look,
- a design tour!

Kuva 8. Puhekupla tunnushahmotelmia, sekéa puhekuplahahmotelmat kuvan paalla.

Aluksi halusin kokeilla jotakin aivan pelkistettyd pydran mallia. Piirtamassani pelkiste-
tyssa pyorassa kaksi rengasta muodostivat sopivasti kaksi o-kirjainta, joista sovittelin

pyoraa tekstin yhteyteen (Kuva 9.).

LOOK,
A DESIGN
TOUR!

LDOOK,
A DESIGN
TOUR!

Kuva 9. Pelkistetysta pyorésté rakennettuja ilmehahmotelmia.
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Kartoitin erilaisia pyodraan liittyvia ilmeité ja erilaisia piirrettyja pyoria (Kuva 10.) ja hah-

mottelin joitakin omia malleja (Kuva 11.).

Kuva 10. Kuvia piirretyistéa pyorista.
4.4 Lopullinen ilme

Tapahtumaan liittyi suurelta osin nimenomaan Jopo-pyora. Halusin kokeilla saisiko sen
jollain tavalla mukaan ilmeeseen. Tein Jopon kuvasta viivapiirroksen lllustrator-ohjel-

malla ja sommittelin sitd mukaan erilaisiin layoutteihin (Kuva 11.).



cee®

=" Look,
a design tour!

Look, a design tour!

Look,
o .. a design tour!

Kuva 11. Viivapiiros Joposta ja sommitelmia sen yhdistadmisesta leiskaan

Kuva 12. Kuva Joposta ja Jopon ohjaustangosta.

M),@&wﬂ
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Halusin viela tehd& mahdollisimman pelkistetyn ja niukan tunnusvaihtoehdon. Niukka ja
pelkistetty mielestani kuvastaisi parhaiten designajattelua. Mietin, miten tunnusomainen
Jopon ohjaustanko on ja tiesin, etta sen voisi tunnistaa pelkastaan siita. LAhdin muok-
kaamaan tunnusta Jopon ohjaustangon ympaérille. Sain ohjaustangon kuvasta (Kuva 12.)
aariviivat tunnuksenaihioon ja lisasin siihen kahvat ja varren. Nain syntyi Hello, design
tour! -tapahtuman lopullinen tunnus (Kuva 13.), joka miellytti koko tydoryhmé&éa. Tunnus oli
tarpeeksi selkeé ja yksinkertainen, mutta kertoi kuitenkin vahéeleisesti siitd millaisesta
tapahtumasta oli kyse. Koska tunnuksen haluttiin toimivan myds kuvan paalla, suunnit-

telin tunnuksesta version, jossa on turkoosi tausta-alue (Kuva 14.).

Kuva 13. Lopullinen tunnus.

Kuva 14. Kuvan paalla kaytettava tunnus.
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4.5 Tapahtuman nakyvyys HDW tapahtumakalenterissa

Helsinki Design Weekin tapahtumakalenteria varten piti tehda tapahtumaa hyvin ku-
vaava 150x100 millimetrin kokoinen 300 resoluutioinen valokuva (Kuva 15.), jonka mak-
simikoko sai olla 20 MB. Téata varten jarjestettiin kuvaukset Tulli- ja Pakkahuoneella. Ku-
valla haettiin urbaania tunnelmaa. Emme lahteneet kuvaamaan sporttisessa asussa ole-
vaa pyorailijaa luontopolulla, vaan taysin kaupunkimaiseen ymparistdon sijoitettua fark-
kuihin pukeutunutta tytt0&, joka seisoo pyoran vieressa. Valmiin kuvan saturaatioarvoja

muokattiin niin, etta kuvasta tuli hieman seesteinen.

g e

a3

Kuva 15. HDW tapahtumakalenteria varten tehty 150x100 mm kokoinen kuvamateriaali.
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Kuva 16. HDW www-sivut.

4.6 Tapahtuman Facebook-sivut

Sosiaalisen median mahdollisuuksia voidaan hy6dyntdd myds tapahtumien jarjestami-
sessa ennen tapahtumaa, itse tapahtumassa ja vield tapahtuman jalkeen jalkimarkki-
noinnissa. Mikéli kyse on isosta tapahtumasta, voidaan jopa tapahtuman tydryhmalle
perustaa oma suljettu Facebook-ryhma4, jossa keskustellaan ja vaihdetaan ideoita tapah-
tumaan liittyen. Sosiaalinen media on nopea ja edullinen viestintdkanava ja sen avulla

on helppo paivittaa tapahtumaan liittyvaa tietoa (Vallo, Hayrinen 2012, 84).

Tapahtuman markkinointia ajatellen tapahtumalle voidaan luoda oma profiili Facebookiin
tai vaihtoehtoisesti voidaan kayttdd tapahtumanjarjestdjan oman organisaation Face-

book-sivuja tapahtumasta tiedottamiseen. (Vallo, Hayrinen 2012, 84.)

Hello, Design Tour! -tapahtumalle tehtiin omat Facebook sivut (Kuva 17.), koska yhta
selkeda yksittaista jarjestajaorganisaatiota ei ollut. Mietin nain jalkikateen, etta olisiko
jonkun mukana olleen yhteistydkumppanin valmiita Facebook-sivuja, jolla olisi jo val-
miiksi tykkadjia, ollut jarkevaa hyodyntaa, sen sijaan, ettd tehdaan taysin uudet Face-
book sivut? Yksi vaihtoehto olisi voinut olla Finnish Design Shopin Facebook-sivut, koska

he toimivat tapatuman pyorien vuokraajana ja lahtdpisteena tapahtumalle. Mikali tapah-
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tuma olisi luotu heidan Facebook-sivujen alle, olisiko se mahdollisesti tavoittanut use-
amman kohderyhmaan kuuluvan, kun omat yksittdiset Facebook-sivut? Jokaiselle yh-
teistyobkumppaniorganisaatiolle olisimme myds voineet jakaa Facebook-linkkia sahko-
postitse ja pyytda tykkdamaan sivusta ja nain saamaan lisda kavijoita.

Hello Design Tour! —tapahtuman Facebook-sivut kerdsivat 83 tykk&aajaa. Sivujulkaisuja
nahneitd henkildita oli yhteenséa 132. Sivujulkaisujen jakoja oli yksi ja kommentteja nelja.

Tapahtuma ei siis juurikaan heréttényt keskustelua Facebook-sivuilla.

€ il @ nitps//www facebook com/HelloDesignTour | @ - brands of the world

[8) Most Visited @ Getting Started | | sivustot i & Vahti || Web Slice -valikoima

Julkaiset, kommentott ja tykkaat nimela Helo, Design Tour — Vaihda nimeen Enni Puukko

Hallintapaneeli Muokkaa sivua ~  Kasvata yleisi3 +  Katso kivijatiedot ohje v | |nayts| (e

2 Katso mainostasi ti...
% Hello, Design Tour

Rent a bicyde or bring
'your own, and take a
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| design, culture...
“w| o Tykkda * Enni
Puukko tykkaa tasta.

I Viimeaikaiset

Hello, Design Tour Piivita sivun tiedot | | v Tykatty | | v Seurataan % ~
6.9.-16.9.2012 |EESRLEES

Yhteisd

Rent a bicycle or bring your own, and take a guided tour around Helsinki. Experince design, culture and al HELL ) /_ 83 =

the treasures the city holds! des Tgn’ !
OURy

Tietaia

Kuva 17. Hello, design tour! -tapahtuman Facebook sivut.

4.7 Flyeri

Kun tapahtumakalenteri ja Facebook-sivut olivat valmiit, oli flyerin vuoro. Nelisivuisen
painettavan flyerin koko 150x150 mm maaraytyi pitkalti aiemmin kevaalla jarjestettyyn
pyoréilytapahtuman Tour De Lippakioskin mukaan. Haluttiin, ettd molemmat Metropolian
jarjestamat tapahtumaesitteet olisivat helposti esiteltdvissd saman kokoisina. Muutoin
tapahtumat saisivat olla taysin erindkoisia keskenaan. Karkea suunnitelma oli, ettéa kan-
teen tulisi logo, sisdaukeamalle reittikartta ja takakanteen yhteistydkumppanit. Tata sa-
maa rakennetta oli kaytetty Tour De Lippakioskin flyerissa.
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Karttaa varten selailin netissa erilaisia kuvitettuja karttoja, joista ohessa pari esimerkkia
(Kuva 18.). Naissa kyseisisséa kuvitetuissa kartoissa erona Hello, Design Tour! -tapahtu-
man karttaan on se, ettd ndméa ovat pelkdstdan kuvitettuja karttoja, eika naiden avulla
ollut tarkoitus l6ytaa perille.

e
SoPS
) Y b
If; _. O

Kuva 18. Kartat inspiraation lahteeksi.

Kartan suunnittelun alkuvaiheessa en vield ollut varma lopullisesta reitista. Yhteistyo-
kumppaneita reitin varrella tavoiteltiin puhelimitse ja sahkdpostitse mahdollisesta alen-
nuksesta kavijoille. Suurin piirtein reitti kuitenkin oli selvill&, joten pystyin aloittamaan
kartan hahmottelun. Cafe Regatan ja Kaapelitehtaan sijainnin takia jouduin ottamaan
aika suuren nékyman Helsingin kartasta. lIman néita kahta kohdetta karttaa olisi voinut
suurentaa huomattavasti. Jalkikateen ajateltuna tassa vaiheessa olisi kannattanut vaka-
vasti harkita naiden kohteiden pois jattamista kierrokselta. Toinen vaihtoehto olisi ollut
flyerin paperikoon suurentaminen, ettei karttaosio menisi liian pieneksi.

Kaytin karttapiirrokseni pohjalla Finnish Design Guidesta skannaamaani karttaa (Kuva
19.).
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Kuva 19. Finnish Design Guiden kartta.

Kartta koostui aluksi valkoisesta tiesta ja katkoviivasta, joka katkesi aina kadun nimen
kohdalla (Kuva 20.). Versioita asiakkaalle lahettdessani paadyttiin kuitenkin lopulta tay-
sin taustavarittdtmaan vaihtoehtoon, jossa tie oli pelkka katkoviiva (Kuva 21.). Omasta
mielestani taustavarillinen versio olisi ollut selkeampi kartan kannalta. Taustavaritén
malli on hieman hajanainen kokonaisuus. Oma ehdotukseni oli mygs, etta karttaa olisi
merkitty mahdollinen reitti, jota kulkea (kuva 21.), mutta asiakas oli sitd mielta, etta sita
ei tarvittu, koska reitilla kulkijat voisivat itse paattaa, missa kohteista halusivat kayda ja
missa jarjestyksessa. Reitin piirtdmista varten kaytin Google Mapsin reittitoimintoa. Se

myds antoi meille aika-arvion siitd, kauan reitin kulkemiseen pyo6ralla meni (Kuva 22.).

Kuva 20. Eri variversioita kartasta.
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Lopullisessa kartassa kerrottiin varin ja ikonien avulla, oliko kyseinen paikka ostos-
paikka, nahtavyys vai kahvila. Jokaisen alennuksen antaneen paikan kohdalla oli my6s

maininta alennuksen suuruudesta.
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Kuva 23. Lopullinen kartta aseteltuna flyerin keskiaukeamalle.

Hello, design tour!

6.-16.9.2012

Kuva 24. Hahmotelmia kannesta.
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Samalla kun kartta alkoi pikkuhiljaa hahmottua, sovittelin sen eri versioita kanteen kuvi-
tukseksi (Kuva 24.). Koska flyerin kannesta haluttin mahdollisimman ilmava ja pelkis-
tetty, paadyttiin logosta kayttamaan mustaa versiota ilman taustaa.

Kuva 25. Lopullinen kansi.

Metropolia - Expertise and insight for the future
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of Applied Sciences. The project consist of design-based and user oriented development
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Kuva 26. Lopullinen takakansi.
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4.8 Kassi

100:lle ensimmaiselle tapahtumaan osallistujalle jaettiin kassi. Kasseihin saatiin koululta
rahaa 300 €. Kyselin tarjouksia useammasta paikasta, mutta yksi ainoa painotalo suostui
tekemaan alle 1000 kappaleen eréan. Haaveissa oli aluksi reppumallinen kassi, mutta
budjettisyista paadyttiin lopulta kuitukangaskassiin. Tein muutaman erilaisen hahmotel-
man kassin painatuksesta (Kuva 27.). Mustavalkoinen painatus oli halvin, minka vuoksi

paadyttiin lopulta versioon, jossa on logon liséksi karttakuvitusta (Kuva 28.).

Kuva 27. Erilaisia vaihtoehtoja kassin painatukseen.
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Kuva 28. Valmis kassi.
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5 Muuttuvan mediakentan tarjoamat uudet mahdollisuudet

Mediakentta on suuresti muuttunut vuodesta 2012, jolloin tapahtuma jarjestettiin. Tana
paivana melkeinpa kaikilla on alypuhelin tai tabletti, mika tuo uusia mahdollisuuksia ta-
pahtuman jarjestamiseen. Mikali Hello, Design Tour! -tapahtuma jarjestettaisiin vuonna
2014, olisi esimerkiksi mahdollista toteuttaa pyorailykartta mobiiliversiona ja jakaa se
vaikkapa Facebook-ryhman kesken. Sovellus voisi sisdltaa paljonkin informaatiota eri

kohteista reitin varrella ja opastaa samalla [6ytamaan kohteeseen.

Sovelluksia on tarjolla useita. Joitakin vaihtoehtoja on esitelty verkosta l6ytyvassa mo-
biilioppaassa, joka on suunnattu lahinna mobiilioppimisesta kiinnostuneille opettajille ja
kehittgjille. Mobiililaitteet osaavat tunnistaa sijaintitiedon ja monet sovellukset hyédynta-
vatkin tatéd ominaisuutta. Valokuviin ja videoihin on mahdollista liittaa paikkatietoja ja eri-
laiset kartta- ja navigointisovellukset seka reittien tallennukset perustuvat tdman keskei-
sen ominaisuuden hyddyntamiseen. (Mobiililla luonnollisesti, 2013.)

Navigaattorisovelluksien avulla voidaan helposti kulkea ohjatusti pisteesta A pisteeseen
B. Sovellukseen sybtetaan kohdeosoite, minkéa jalkeen reitti lasketaan ja sovellus lahtee
ohjeistamaan kulkijaa. Navigointia voi suorittaa hyodyntaen esim. Nokian Windows- ja
Symbian -puhelimien omia navigaattoreita tai GoogleMaps -sovelluksen tarjoamaa na-

vigaattoria. (Mobiililla luonnollisesti, 2013.)

Sports Tracker ja EveryTrail ovat mobiilisovelluksia, joilla voidaan tallentaa kuljettua reit-
tia ja liittaa kuvia reitin varrelle. Sports Trackerilla kuvia voi tallentaa automaattisesti ku-
vattaessa reitin tallennuksen yhteydessa. Sports Tracker -mobiilisovellus on suunniteltu
paaasiassa urheilusuoritusten tallennusta varten. Sita voidaan kuitenkin helposti sovel-
taa muuhunkin kayttéon. Sovelluksen voi ladata ilmaiseksi mobiililaitteeseen. Valokuvia
on mahdollista tallentaa reitin varrelle, mikali niité otetaan reitin tallennuksen aikana. So-
vellusta voidaan hyddyntda erilaisten reittien tallennukseen. Reitin varrelle on mahdol-
lista esimerkiksi dokumentoida luontohavaintoja, eldinten jalkia tai vaikkapa kaupunki-
kohteiden arkkitehtonisesti erikoisia ratkaisuja. Kirjoittajan mukaan sovellusta voitaisiin
hyodyntéda myoés tapahtumien yhteydessa tallentamaan erilaisia kuljettuja reitteja ja nii-

den yhteydessa tapahtuvia ilmi6ita. (Mobiililla luonnollisesti, 2013.)
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EveryTrail on yhteisdllinen palvelu, jossa kirjautuneet kayttgjat voivat jakaa matkakoke-
muksiaan. Palvelussa merkitéaén karttaan reitti, jota haluaa suositella ja jakaa muille. Rei-
tin varrelle on tarkoitus merkita ostospaikkoja, nahtavyyksia tai kahviloita, missa on kay-
nyt. Palveluun voi jokaisen liikkeen kohdalle liséta siité itse ottamansa kuvan, kertoa
kohteesta omin sanoin ja arvostella sen. Reitit on mahdollista ladata verkko-osoitteesta

mobiilisovellukseen, jotka opastavat vaihe vaiheelta reitin varrella oleviin kohteisiin.

Testattuani palvelua totesin, ettd oman reitin rakentaminen oli helppoa. Kohteita oli mah-
dollista liséta reitin varrelle joko klikkaamalla karttaa tai kirjoittamalla osoitteen (Kuva
29.). Reitin kulkemistavan pystyi valitsemaan joko kavellen tai ajaen. Palvelusta on
helppo kopioida kartan lahdekoodi, mikéli kartan haluaa sijoittaa verkko-sivulle tai blo-
giin. Myos reitin jakaminen Facebook-sivulle tai Twitteriin on mahdollista. (EveryTrall,
2014.))
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e e TR co

Step 2: Definetrack O et et 1 Envst | viow my peote |Logeut
How would you like to define the route? s
2 B s gude

upions 675 du J ooy ) e e *
o Download to Phone - free

" Hello, design tour!
0 hop on a Jopo bicycle a

£ Hallo, design tour! Map

®
o3 v

AAAAAAAAAAAAAAA

Y Leton
37 1 Embed this map on your website

Kuva 29. Reitin luominen EveryTrail -palvelulla.

Palveluun oli ladattu hieman vastaavanlainen reitti, kuin Hello, design tour!. Reitti oli tal-
lennettu nimell& A Tour of the Citys’s Design District (kuva 30.) ja se sisélsi joitakin sa-
moja kohteita kun Hello, design Tour! -tapahtuma. Taysin vastaavanlaisella tavalla olisi
mahdollista jakaa myos Hello, Design Tour! -reittia. Palvelun verkkosivuilta oli mahdol-
lista valita reitit, jotka halusi ladata puhelimen sovellukseen. Sovelluksen lataamisen jal-

keen verkkosivuilla valitut reitit ilmestyivat puhelimeen (Kuva 31.).
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* EveryTrail
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Not only does this tour take you through some of the city's best design shops, but much of it e Find and follow trips from other travelers

also takes place alona Esplanadi Boulevard (the two streets making up Esplanadi are

Kuva 30. A Tour of the Citys’s Design District

2 =
Helsinki: ATourof t... @ |

Kuva 31. EveryTrail-sovellus puhelimessa.

Paikkojen ja reittien ldytdminen Suomessa astui uuteen aikaan, kun vuoden 2007 kesan
alussa Suomi lisattiin Google Mapsin karttatarjontaan. Palvelusta tuli tarjolle myés suo-
menkielinen versio (Kansalaisen tietotekniikkatieto, 2014). Google Maps -ohjelma mah-
dollistaa omien reittikarttojen luomisen, joihin voidaan liittaa pisteita sisaltéineen (mm.

kuva, video, teksti, linkki). Mikali kuvan haluaa lisata kohteen tietojen yhteyteen, sille on
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l6ydyttavd URL-osoite. Kuva on siis ensin julkaistava verkkoon ennen kun se on mah-
dollista liittAd Googlen palvelulla. Jaettuja karttoja voidaan kayttd& mobiililaitteella.
Google Maps -kartan voi jakaa muiden kanssa esimerkiksi sdhkopostin, Google+ -pal-
velun, Facebookin tai Twitterin valityksella. (Google, 2014.) Testasin Google Mapsia li-

saamalla omalle reitilleni Finnish Design Shopin tietoja ja kuvan (Kuva 32.).
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Kuva 32. Google Maps karttaan on mahdollista lisata kuvia ja paikkatietoja.

Myds QR-koodeja voitaisiin hyddyntaa reitin varrella. Jokaisessa kohteessa voisi olla
oma QR-koodi, joka sisaltdisi lisatietoa kohteesta. QR-koodi on kaksiulotteinen kuvio-
koodi, joka on kehitetty Japanissa 1994. QR-koodit kehitettiin alun perin liukuhihnateol-
lisuuden tuotannonseurantavalineeksi, mutta alypuhelimien yleistyessa ne ovat levin-
neet mobiilikayttédn matkapuhelimilla. Matkapuhelimilla QR-koodeja luetaan erillisilla,
yleensa ilmaisilla sovelluksilla, jotka voi asentaa matkapuhelimeen joko puhelimen val-

mistajan tai puhelimen kayttojarjestelmén sovelluskaupan kautta. (Wikipedia, 2013.)
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Suomessa QR-koodien kayttd on ollut kasvussa. Yleisin kayttokohde on informaation
valittaminen mobiililaitteisiin. Koodin avulla kameralla ja verkkoyhteydella varustettu mo-
biililaite ohjautuu helposti haluttuun verkko-osoitteeseen. Koodiin voidaan sisallyttaa
mita tahansa merkkejd, mutta yleinen kayttotapa on siséllyttda siihen verkko-osoite.
Verkko-osoitteessa voi olla sisaltdd ja palveluita, joita kaytetdan mobiililaitteen verk-
koselaimella. (Wikipedia, 2013.)

QR-koodeja voi tehda tietokoneelle asennetun tai Internetissd olevan QR-koodi-
generaattorin avulla (Kuva 33.). QR-koodeja on mahdollista tehda myds mobiililaitteilla,
- alypuhelimella tai tabletilla. Internetissa olevien QR-generaattorien perusversiot ovat
yleensa ilmaisia. QR-generaattorien ominaisuudet poikkeavat toisistaan sen mukaan,
minkalaista informaatiota sisaltavia QR-koodeja niilla voidaan tehda. QR-generaattorin
tekema QR-koodi siséltaa useimmiten web-linkin, tekstia, puhelinnumeron, tekstiviestin
tai sahkopostin. Useimmat generaattorit sisdltavat ainoastaan perusominaisuudet. Mo-
nipuolisimmilla QR-generaattoreilla voi vaikuttaa mm. QR-koodin variin, pikselien muo-

toon, skannausten seurantaan ja virheenkorjaukseen. (gr-koodi, 2013.)

QR-generaattori

Tee omat gr-koodisi - generaattorimme avulla se on helppoa! Tallenna koodi omalle koneellesi hiiren kakkospainikkeella: Tallenna kuva nimella tai
Save image as.

Valitse QR-koodin tyyppi QR-koodisi:
Vapaamuotoinen | v |

QR-koodin sisalto

https://www.facebook.com/HelloDesignTour

Luo QR-koodi

Kuva 33. QR-koodin luominen QR-gneraattorilla.



34

6 Lopuksi

Hello, design tour! -tapahtuma sujui ilman suurempia ongelmia. Kassien painatuksessa
oli melko pitka toimitusaika ja kasseja odoteltiinkin paikan paalle saapuviksi tapahtumaa
edeltéavana paivana. Kassit kuitenkin ehtivat ajoissa, joten niita paastiin heti tapahtuman

alettua jakamaan 100:lle ensimmaiselle.

Asiakas oli tyytyvainen siihen, miten nopeasti ensimmaiset ulkoasuvaihtoehdot syntyivét
ja oli sitd mielta, etta lopputulos oli halutunlainen. Tapahtuma-aikana paikan paalla kay-
dessani sain Design Shopista palautetta kartan pienikokoisuudesta ja siitd, etta rautatie-
asema olisi voinut olla merkittyn& karttaan. Monesti matkailijat kayttavat rautatieasemaa
kiintopisteendan ja osaavat sité kautta hahmottaa paikkojen sijaintia kaupungissa. Tama
varmasti on aivan totta ja olisi ehdottomasti pitdnyt ottaa huomioon karttaa suunnitel-
lessa. Flyerin kokoa olisi todella voinut harkita uudelleen, kun lopullinen reitti vahvistui ja
sen laajuus kavi ilmi. Kokoa ei kuitenkaan missédan vaiheessa kyseenalaistettu, vaan
pitaydyttiin siitd, mista oli alun perin sovittu. Kokoa olisi voitu miettia esimerkiksi flyerin
yhteydessa jaettavan A5-kokoisen Finnish Design Guiden koon mukaan. Tilaa kartalle

olisi saatu paljon lisaa.

Projektin aikana opin paljon tydéryhmatydskentelysta. Omasta mielestani tybrynmamme
toimi erittain hyvin. Kaikki olivat motivoituneita tapahtuman eteenpain viemisessa. Kaikki
uskalsivat myds kertoa omat mielipiteensa, mikd mielestani on tarkeaa taman tyyppi-
sissa projekteissa. Vaikka aina oma mielipide ei toteutunut lopputuloksessa olimme

kaikki tyytyvaisia kokonaisuuteen.

Tapahtuman kavijamaaraa oli vaikea arvioida, koska Finnish Design Shop vuokrasi py6-
ria kaikille halukkaille koko keséan ajan. Tarkkaa lukua siitéa, kuinka moni oli juuri Hello,
Design Tour! -tapahtuman puitteissa pyoraa tullut vuokraamaan ei siis saatu. Eivatka
kohteet reittien varrella millaan tavoin merkinneet ylds, ketka olivat pydrailytapahtuman
kautta saapuvia asiakkaita. T&han tietenkin olisimme voineet itse vaikuttaa lahettamalla
niille yhteistybkumppaneille, jotka tarjosivat tapahtuman kavijoille alennusta ostoksista

lomakkeen, kuinka moni oli alennusta kayttanyt.

Tapahtuman ilmeen toivottiin kuvaavan urbaania, designpyorailytapahtumaa ja siind
mielestani onnistuin. Lopputulos kokonaisuutena on omasta mielesténi onnistunut siihen

nahden, mink& verran itsellani oli taman tyyppisista toteutuksista etukateen kokemusta.
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Mikali tapahtuma jarjestettaisiin tan& vuonna, olisi mediakentan tarjoamat mahdollisuu-
det aivan toiset. Kahdessa vuodessa on ehtinyt tapahtua niin paljon. Nykyaan melkeinpéa
kaikilla on alypuhelin tai tabletti, mik& tuo aivan uudenlaisia tapoja lahestya kohderyh-
maé. Naiden erilaisten sovellusten ja palvelujen viidakko yllatti ja niiden kartoittaminen
ja vertailu oli erittdin mielenkiintoista. Selvittamiani tietoja olen jo nyt pystynyt hyédynta-
maan nykyisessa tydssani ja olen varma, etta niistd on hyotya viela jatkossakin.
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