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Tutkielmani tutkii Yle Kioskin Tiktok-tilin meikkiuutisvideoita, jotka kasittelevat uutisia niille epatyy-
pillisella tavalla. Videoissa meikataan samalla, kun uutista kerrotaan. En ole kohdannut samankal-
taista konseptia, joten minua kiinnosti tutkia, miten uutinen esitettaan niissa. Tavoitteinani oli tar-
kastella, miten uutinen esitetdan ja miten se esitetaan yleisoon vetoavasti. Tavoitteenani oli myds
tarkastella uutisen rakennetta seka videoiden suosiota.

Koska Yle Kioskin konsepti on omanlainen, minulla ei ole vertauskohteita. Myos Tiktok on alustana
vielad tutkimaton. Aineistona kaytan Yle Kioskin Tiktok-tilin meikkiuutisvideoiden kymmenta katso-
tuinta videota vuosilta 2020 seka 2021, viisi kummaltakin vuodelta. Tutkimusmenetelminani kaytin
retorista analyysia seka median moodit -mallia.

Olennaisimmat tulokset koskivat uutisen rakennetta. Tulokset kertoivat uutisten noudattavan uuti-
sen genrelle tyypillista rakennetta seka uutisten sopivan uutisen lajityyppiin, vaikka videoissa mei-
kataan. Tuloksista kavi myos ilmi, etta videoiden suosio perustuu pitkalti niiden viihteellisyyteen
seka huolellisesti toteutettuun sisaltoon.

Vaikka tutkimusaineisto antaa hyvan kuvan videoista ja niiden sisallosta, pitaisi tutkia kaikkia Yle
Kioskin meikkituutisvideoita, jotta niista voisi saada kunnollisen kasityksen videoiden suosiosta.
Videot tarjoavat niin paljon tutkittavaa. Kehitysehdotuksina laajentaisin aineistoa myos vahiten kat-
sottuihin videoihin. Meikkiuutisvideoista voisi tutkia, ettd onko niissa jotain suosittuihin videoihin
verrattuna poikkeavaa, ja onko niissa jotain miksi ne eivat ole niin suosittuja.
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| study Yle Kioski's Tiktok the make-up news videos in my thesis. They present the news in a new
way, that isn't typical for the news. In the videos, make-up is done while the news is being told. |
haven’t come across with a similar concept, so | was interested in exploring how the news is
presented in them.

My goals were to look at how the news is presented and how it is presented to the audience in an
appealing way. My goal was also to look at the structure of the news as well as the popularity of
the videos. As material, | use the ten most watched videos in the make-up news videos of Yle
Kioski's Tiktok account from 2020 and 2021, five from each year. As my research methods, | used
rhetorical analysis and the media modes model.

The most important results concerned the structure of the news. They said that the news would
follow their typical structure with minor changes and that the news would suit their genre, even if
there’s make-up. The results also showed that the popularity of the videos is largely based on their
entertaining content as well as carefully executed content.
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1 JOHDANTO

Kasittelen tutkielmassani Yle Kioskin Tiktok-tilin meikkiuutisvideoita. Paakysymykseni on, miten
uutinen esitetaan Yle Kioskin Tiktok-tilin meikkiuutisvideoissa. Uutiset esitetdan naissa videoissa
uutiselle epatyypillisella tavalla, silld ne on muotoiltu meikkivideon muotoon. Analysoin uutisten
muotoilua, niiden viihteellisyytta seka retorisia keinoja. Tutkin muiden aiheiden liséksi videoiden
vetoavuutta yleisdon. Aineisto |0ytyy ilmaisena Yle Kioskin Tiktok-tililta. Kasittelen kymmentd vi-
deota vuosilta 2020 ja 2021, viittd katsotuinta kummaltakin vuodelta. Videot on valittu eri vuosilta,

jotta voin pohtia niiden mahdollisia eroja ja kehittymista.

Tutkimusmenetelmani kaytan retorista analyysia seka median moodit -analyysimallia. Etsin tutkiel-
massani vastauksia seuraaviin kysymyksiin: millaisia toistuvia retorisia elementteja Yle Kioskin
meikkiuutisvideoista |0ytyy, millaista kielta videoissa kaytetaan, mita sanattoman ilmaisun keinoja

videoilta 16ytyy ja mika journalistisista moodeista on vallitsevin ja miksi.

Valitsin aiheen oman mielenkiintoni takia. Mielestani Yle Kioskin meikkiuutisvideot ovat loistava
tapa tuoda uutiset lahemmaksi yleisoa. Ne ovat myos viihdyttavia eivatka edusta perinteista vi-
deouutismateriaalia. Tiktokista on tullut suosittu sosiaalisen median kanava, joten sen valinta meik-
kiuutisvideoiden julkaisu alustaksi edesauttaa videoita pysymaan ajankohtaisina. Aiheesta ei ole
ennen Kirjoitettu opinnaytety6ta tai tehty muuta tutkimusta, joten koen oman tutkielmani olevan
tarkeda tutkimusta omaa alaani ajatellen. Aihetta on toki sivuttu esimerkiksi nuorten uutisten kayt-
toa tarkastelevissa opinnaytetoissa. Uskon tutkielmani paljastavan, etté informatiivinen sisalto ei
jaa tarinankerronnallisen ja viihteellisen sisallon varjoon. Uskon myds, etta videoiden suosio johtuu

pitkalti niiden esitysmuodosta.



2 YLE KIOSKIN MEIKKIUUTISVIDEOT JA NIIHIN LITTYVAT KESKEISET KA-
SITTEET

Tutkielmani aineisto on julkaistu vuosina 2020 ja 2021. Valitsin tarkasteltaviksi viisi katsotuinta
meikkiuutisvideota molemmilta vuosilta, jotta voin pohtia videoiden eroavaisuuksia seka miten
meikkiuutisvideot ovat muuttuneet vuoden aikana. Valitsemani aineiston lisaksi Yle Kioskin Tiktok-
tililla on videosarja Afganistanin tilanteesta, josta kertova videosarja alkoi lokakuun alussa vuonna
2021. Rajaan Afganistan-sarjan aineistoni ulkopuolelle siksi, koska siina uutiset koskevat vain yhta

aihetta eika niita kasitella meikkivideomuodossa.

Aiheesta ei ole tehty mitaan aikaisempaa tutkimusta, silla meikkauksen ja uutisten yhdistaminen
on aika uusi asia. Uutisia ja nuoria uutisten kuluttajina on ennestaan tutkittu, mutta esimerkiksi
meikkivideoita tai Tiktok-videoita ei ole tutkittu. En ole kohdannut samankaltaista konseptia kuin
Yle Kioskilla on. Yle Kioskin meikkausta ja uutisia yhdistavia videoita voidaan varmaankin pitaa
ensimmaisina néaita elementteja yhdistelevina videoina. Uutisista on kylla tehty Tiktok-videoita, ja

meikkivideoita on myds Tiktokissa.

Seuraavissa alaluvuissa esittelen tutkimusaineistoni seka siihen liittyen Yleisradiota, Yle Kioskia
ja Tiktokia seka avaan seuraavat kasitteet: journalismi, media, uutinen, uutiskriteerit, genre, meik-

kivideo, jingle, toimittaja ja juontaja.

2.1  Tutkimusaineisto

Valitsemani videot vuodelta 2020 kasittelevat konkaripoliitkon Matti Vanhasen nousua ministeri
Katri Kulmunin paikalle ja Vanhasen menneisyytta, korttelirallin kieltoa, poikkeusolojen loppumista,
Yhdysvaltojen silloisen presidentin huijaamista Tiktokin avulla seka Venajaa kritisoineen poliitikon
myrkyttamista. Vuoden 2021 videot taas kasittelevat sahkopotkulautoihin liittyvia rajoitteita, Valko-
Venajan lentokonekaappausta, muslimeille tarkeitd ramadan-paastoa ja sen jalkeista Eid-ul-Fitr-
juhlaa, koronapassia seka koronarokotteeseen liittyvia valheellisia vaitteita.



Yle Kioskin meikkiuutisvideoilla esiintyva henkilé on Lola Lorenzo, Tiktok-nimeltddn Samsamnac-
nac. Han nakyy kuvassa 1. Poikkeuksellisesti han ei toimi videoilla toimittajana, vaan toimii juon-
tajana ja meikkaajana. Kasitelen asiaa lisda alaluvussa 2.7. Lorenzo on ammatiltaan meikkaaja-
maskeeraaja, joten han on minusta hyva valinta videoiden juontajaksi. (Helsinki Pride -yhteisd
2019). Jos videoilla esiintyva ihminen ei olisikaan juontaja vaan perinteinen toimittaja, eivat videot

luultavasti olisi niin viihteellisia.
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Kuva 1: Kuvakaappaus osasta Yle Kioskin meikkiuutisvideoista, joissa Lola Lorenzo esiintyy.

2.2 Yleisradio, Yle Kioski ja Tiktok

Vuonna 1926 perustettu Yleisradio eli lyhyesti Yle on suurimmaksi osaksi Suomen valtion omis-
tama mediayhtio, joka toiminta on kuvattu Yleisradiolaissa. Toiminnan periaatteena on tarjota si-

saltoa kaikille suomalaisille riippumatta heidan iastaan, asuinpaikastaan, varallisuudestaan tai su-



kupuolesta. Yle toimii likenne- ja viestintdministerion alaisuudessa. (Yle 2014.) Yle on sitoutuma-
ton julkinen media, joten se ei tee kaupallista yhteistyota tai aseta maksumuureja juttuihinsa, kuten

monet kaupalliset mediat saattavat tehda. (Yle 2020.)

Ylen strategiaan kuuluu myos olla median digitaalisen kehityksen edellakavija ja olla nakyvampi
suomalaisten parissa (Yle 2020). Yle Kioskin Tiktok-videot ovat yksi tapa tuoda jotain uutta digitaa-
liseen mediaan ja luoda nakyvyytta, joten videot sopivat Ylen strategiaan. Ylelld on my0s viisi
muuta Tiktok-kanavaa Yle Kioskin lisaksi: Ylex, Ylexradio, Yleareena, Ylekioskilife ja Ylemix, jotka
tarjoilevat enimmakseen humoristisia videoita. Yle aikoo my0s strategiansa mukaan vahvistaa suh-
dettaan lapsiin ja nuoriin. (Yle 2020). Tiktok onkin mielestani loistava keino luoda yhteys nuorem-
paan yleis6on. Aarnion (2020) mukaan noin 41 prosenttia Tiktok-kayttajista on 16—-24-vuotiaita, ja

jotta heihin voi saada yhteyden, pitaa olla silld alustalla, mita nuoret itse kayttavat.

Yle Kioski on Ylen uutispalvelu, joka keskittyy perinteisen median (televisio, audio- ja av-tuotannot,
verkkojulkaisut) liséksi sosiaaliseen mediaan. Yle Kioskin tavoitteena on tuoda uutiset helpommin
lahestyttavassa ja vapaammassa muodossa erityisesti nuoren yleison tietoisuuteen (Peltola 2015).
Yle Kioski tekee muun muassa huumoriin pohjautuvia videoita ja podcasteja, tutkivaa journalismia
sisaltavia videoita, tosielamaan perustuvia videoita ja podcasteja seka somesisaltda. (Yle Areena
2021.) Yle Kioski tuottaa sisaltda 15-29-vuotiaille. Sen aihealueita ovat uutis- ja ajankohtaissisallén

lisdksi muun muassa viihde, pelit ja ruoka. (Sankiniemi 2017.)

Tiktok on kiinalainen sosiaalisen median alusta, jossa kayttajat voivat kuvata ja ladata omia lyhyita
videoita. Tiktok tarjoaa myos mahdollisuuden editoida videopatkia, esimerkiksi kayttaja voi lisata
erikoistehosteita, filttereita tai musiikkia videoihinsa. Tiktokin kayttajat voivat tykata ja kommentoida
toistensa videoita. Palvelua voi kayttad mobiilisovelluksessa tai verkkoselaimessa ilmaiseksi. Tik-

tok on erityisen suosittu alusta nuorten ja nuorten aikuisten keskuudessa. (Sundell 2019.)

2.3 Journalismi ja media

Heikki Kuutin mukaan journalismi on ajankohtaisina ja faktapohjaisina esitettavien yhteiskunnallis-
ten asioiden esittelemaa joukkoviestintaa. Journalismin tehtavia ovat totuudenmukaisen ja olennai-
sen tiedon levittdminen, yhteiskunnan kriittinen tarkkailu, yhteiskunnallisen vallank&yton valvonta

seka sananvapauden ja julkisen keskustelun edistaminen. Tyypillisimpia journalismin alueita ovat
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uutisjournalismi, urheilujournalismi, kulttuurijournalismi, talousjournalismi ja politiikkajournalismi.
Journalismi on kaytantd, jonka mukaan toimitus tydskentelee. (Kuutti 2012.) Se on toimituksessa

tydskentelevien toimittajien tai vapaiden toimittajien tekemaa (Kuutti 2006, 69).

Journalismi on joukkoviestintdsanomien tuottamista suunnittelun, valinnan, hankinnan ja muotoilun
kautta. Lopputuote voi olla aanta, kuvaa, tekstia tai videota ja naiden muodostamia kokonaisuuksia.
Olennaisinta on, etta journalistinen aineisto on faktapohjaista, oli muotona uutinen, elokuva, repor-
taasi tai asiaohjelma. Muita joukkoviestintasisaltoja ovat fiktioon eli kuvitelmaan perustuvat tuotteet
ja mainokset. Niissé voi olla todellisuuteen perustuvia aineksia, mutta niita on muokattu, sommiteltu
ja kasitelty uudelleen ja eri tavoin. Joukkoviestinnan muodot muodostavat yhdessa iimion nimelta
media. (Kuutti 2006, 96 ,73, 129.)

2.4 Uutinen ja uutiskriteerit

Uutinen on journalistinen juttutyyppi, jolle on tyypillistad uuden, yllattavan ja merkittavan tiedon ker-
tominen askettain tapahtuneesta tai vasta tietoon saadusta asiasta. Uutinen viittaa myos asiaan,
josta on lahiaikoina odotettavissa uutta tietoa. Uutinen on juttutyypeista vanhin ja yleisin. Uutiset
voidaan jakaa ennakkouutisiin, tapahtumauutisiin, jalkiuutisiin aikaperspektiivin kannalta seka si-

sallon kannalta varsinaiseen uutiseen ja taustajuttuun. (Kuutti 2012.)

Uutisoitavat aiheet valitaan ja esitetaan uutiskriteerien avulla. Uutiskriteereita ovat muun muassa
asian merkittavyys, asian tarkeys ja asian kiinnostavuus. Kaupallisen media on tehnyt yleison mie-
lenkiinnosta myds yhden uutiskriteerin. (Kuutti 2012.) Kokemukseni mukaan tarkein uutiskriteeri on
asian merkittavyys. Jonkin asian tarkeys ja kiinnostavuus vaihtelee ihmisesta riippuen, mutta ha-
vaintojeni mukaan asian yhteiskunnallisesta merkittavyydesta on vaikeampaa vaitella. Uutisen teh-

tava on myods antaa tietoa ja herattaa lukija ajattelemaan, siksi sen on hyva olla merkittava.

2.5 Journalistinen genre

Genre eli journalistinen juttutyyppi auttaa yleis6a seka jutun tekijaa eli toimittajaa hahmottamaan
erilaisia journalistisia, kullekin jutulle tai ohjelmalle ominaisia ja soveltuvia muotokielellisia element-

teja. Genre on yleisdn ja median tunnistettavissa oleva yksittaisen jutun tai ohjelman identiteetti,
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joka noudattaa tiettyja tapoja ja joka on tietyssa suhteessa jutun tai ohjelman tarkoitukseen, muo-
toon ja merkitykseen. Journalismissa yleisimmat juttutyypit ovat paakirjoitus, kolumni, arvostelu,

uutinen, pakina, taustajuttu ja reportaasi. (Kuutti 2012.)

Genre on lukijalle myds eraanlainen lukuohije, silla lukijan pitaa tietda genre, jotta han voi suhtautua
tekstiin oikealla tavalla. Esimerkiksi pakinan tulkintaan on hyva tuntea sen lajityyppi, silla se on
oman nakemykseni mukaan kaikista tekstilajeista vaikeinta tulkita oikein. Esimerkiksi myos kolumni
on hyva osata tunnistaa, silla lukija voi ajatella tekstin heijastavan koko toimituksen kantaa, vaikka

se edustaa vain sen kirjoittaneen toimittajan ajatuksia.

2.6 Meikkivideo

Meikkivideolla tarkoitan tutkielmassani videota, jossa juontaja tai meikkaaja meikkaa itseaan sa-
malla, kun kertoo uutista. Meikkivideossa voidaan myds olla puhumatta. Meikkivideoita ovat myds
liséksi opastusvideot, joissa meikkaaja ndyttaa, kuinka meikki tehdaan. Meikkivideoitakin voidaan

kutsua genreksi, mutta ne eivat kuuluu journalistisiin genreihin.

Meikkivideot ovat tulleet Suomeen Yhdysvalloista, jossa ensimmainen meikkivideo julkaistiin
vuonna 2006. Adrienne K. Nelson julkaisi tiedettavasti ensimmaisen meikkivideon videopalvelu
Youtubeen vuonna 2006. Ei ole tarkkaa tietoa, oliko Nelsonin video ensimmainen, mutta siita usein
puhutaan ensimmaisena meikkitutoriaalivideona. Sen jalkeen meikkivideot ovat kasvattaneet suo-
siotaan Youtubessa seka levinneet muihin sosiaalisen median kanaviin. Amanda Krausen artikke-
lin mukaan kauneusala on vuonna 2019 arvioitu 532 miljardin dollarin arvoiseksi, mika on osittain

Youtubessa julkaistujen meikkivideoiden ansiota. (Krause 2020.)

2.7 Juontaja, toimittaja ja jingle

Juontaja on lahetysvirtatoimintaan liittyvia ohjelmajaksoja vetava radio- tai tv-toimittaja, joka rytmit-
taa ohjelmaosuutta jingleilla, ohjelmilla ja musiikilla (Kuutti 2012). Aineistossani juontaja on meik-
kiuutisvideoilla esiintyva henkild, joka kertoo uutisen samalla meikaten itsedan. Juontaja siis johtaa

videota meikaten ja kertomalla uutista.
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Aineiston videoissa on parempi puhua juontajasta kuin toimittajasta, silla juontaja selvasti reagoi ja
kommentoi uutisia kantaaottavammin kuin tavallinen toimittaja. Toimittaja on esimerkiksi joukko-
viestinnassa toimiva journalisti tai nimitys erilaista viestinnallista tyéta tekeville henkilille (Kuutti
2012). Juontaja voi siis olla my6s toimittaja, mutta juontaja esiintyy radiossa tai televisiossa, kun
taas toimittaja toimii muissakin toimituksissa. ltse koen toimittajan tyon olevan neutraalimpaa ja
puolueettomampaa kuin juontajan, silla toimittajat harvoin ilmaisevat jutuissaan omia mielipiteitaan,
pois lukien tietysti mielipidekirjoitukset kuten kolumni. Juontajia ei mielestani sido samanlainen

neutraalius kuin toimittajia, joten he voivat enemman reagoida tai kommentoida uutisia.

Jingle on radio- tai televisiokanavan lahettava lyhyt asema- tai kanavatunnus, josta kanavan tun-
nistaa muista. Tunnus voi olla lyhyt melodiapatka tai kanavan nimeen perustuma lyhyt hokema.
Jingle voi olla myds mainostajan tai ohjelmasponsorin tunnus radiossa tai televisiossa. (Kuutti
2012.) Esimerkiksi kun kuuntelija kuuntelee Ylen Yle Radio Suomi -radiokanavaa, han kuulee
aluksi muutaman piippauksen seka lyhyen melodian ennen kuin uutistoimittaja alkaa lukemaan

uutisia. Juuri jinglesta kuuntelija tietaa kuuntelevan Ylen kanavaa, ja han tietaa, etta uutiset alkavat.
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3 RETORINEN ANALYYSI JA MEDIAN MOODIT -MALLI

Tutkimusmenetelminani kaytan retorista analyysia seka median moodit -mallia, joihin liittyvia kes-
keisia kasitteitd avaan seuraavissa alaluvuissa. Retorinen analyysi tarkkailee keinoja, joilla yleis6a
puhutellaan. Retorisia keinoja kayttamalla pyritaan vetoamaan yleison tunteisiin. Keinoja voivat olla
esimerkiksi emotionaaliset ja sanattomat ilmaisut, kielikuvat ja metaforat, tarinallisuus ja puhekielen
kaytto. (Jokinen 1999, Koistinen 2003.) Median moodit -malli puolestaan tarkastelee rakennetta,
missa muodossa journalismi jossakin asiassa ilmenee seka miten yleis6a houkutellaan. (Aslama
2005.)

3.1 Retorinen analyysi

Retorisessa analyysissa tarkastellaan merkityksen tuottamisen kielellisid prosesseja siita
nakokulmasta, kuinka jotkut todellisuuden versiot pyritaan saamaan vakuuttaviksi ja kanna-
tettaviksi seka, kuinka kuulijat, lukijat tai keskustelukumppanit saadaan sitoutumaan niihin.
(Jokinen 1999, 126.)
Arja Jokisen mukaan retorisen analyysin lahtékohtana on todellisuuden tulkinnallisen luonteen ko-
rostaminen. Kielenkayton ei oleteta kertovan esimerkiksi puhujan tai kirjoittajan asenteista tai ulko-
maailman tosiasioista. Analyysissa ei pyrita tulkitsemaan asian olemusta sellaisenaan vaan sen

argumentointia. (Jokinen 1999, 127.)

Yksi journalismin tutkimuksessa kaytettavista retoriikan teorioista on Chaim Perelmanin retoriikka-
teoria, jota voidaan pitaa argumentointiteoriana. Perelman tutki luonnollista argumentointia sellai-
sena kuin se eri tilanteissa iimenee. Mikko Koistisen mukaan Perelmanin teoriaa voidaan lukea
seka deskriptiona eli miten argumentoidaan, etta preskriptiona eli miten kannattaisi argumentoida.
Tyypillisesti retoriikka yhdistetaan jalkimmaiseen. Koistinen jasentaa teorian kolmeen osa-aluee-
seen: argumentointiin, yleisdon ja esisopimukseen (Koistinen 2003, 42-43.) Kaytan Koistisen mai-

nitsemia osa-alueita myds itse.

Argumentointi koostuu keinoista, joiden mukaisesti argumentointi etenee. Argumentointiprosessi
voi edeté joko niin, ettd argumentoija liittaa yhteen erilaisia elementteja, tai siten, etta argumentointi
etenee erotekojen avulla. Ne eivéat ole toisiaan poissulkevia, vaan ne voivat tukea toisiaan. Argu-

mentin vaikuttavuus perustuu siihen, ettd se on jonkinlaisessa suhteessa todennetun faktan
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kanssa. Argumentti voi olla myds todellisuutta muokkaava, esimerkiksi metaforat ovat sellaisia.
Metafora on vertaus ilman kuin-sanaa. (Koistinen 2003, 43, 45.) Jokisen mukaan metaforalla ku-
vataan jotakin asiaa kasitteilla, jota eivat vastaa sen kirjaimellista maaritelmaa. Se tekee asian ym-
marrettavaksi littdmalla siihen merkityksia jostakin jo aiemmin tutuksi tulleesta asiasta. (Jokinen
1999, 148.)

Toinen teorian osa-alueista on yleis6. Perelmanin mukaan argumentoinnin erona esimerkiksi poh-
diskeluun on argumentoinnin suhde yleisoon. Yleiso maarittdd argumentoinnin luonteen ja kulun,
vaikka yleiso on argumentoijan luoma kohde eiké sen tarvitse olla fyysisesti lasna tai edes ole-
massa. Yleison keskeinen merkitys on seurausta nakemyksesta, jonka mukaan asiasta tulee to-
tuus vain, jos yleis6 hyvaksyy sen todeksi ja sitoutuu sen paikkansapitavyyteen. Perelmanin teorian
mukaan on kaksi yleisotyyppia: universaali- ja osayleisd. Universaalissa yleisdssa on kyse kaikkien
normaalien, arvostelukykyisten ihmisten muodostamasta kokonaisuudesta. Osayleisossé on taas
kyse ajallisesti, tilallisesti tai jonkin periaatteen nojalla rajautunutta kuulijoiden joukkoa. Universaa-
liyleisd vakuutetaan, kun argumenteissa vedotaan kulttuurissa vallitsevaan legitiimiin arvopohjaan.

Osayleis6 taas vakuutetaan, kun vedotaan yksildllisiin erityisintresseihin. (Koistinen 2003, 47.)

Teorian kolmas osa-alue on esisopimus. Se maarittda argumentoijan ja yleisokonstruktion vélisen
yhteisyyden alueen, josta myos argumentin vaikuttavuus kumpuaa. Esisopimus on yleensa julki-
lausumaton ja annettuna otettava itsestaanselvyys ja tosiasia. Esisopimuksia on kahdenlaisia: esi-
sopimukset arvostamisesta ja esisopimukset reaalisuudesta. Esisopimukset reaalisuudesta koske-
vat sita, mita pidetaan totena, todennakadisena ja normaalina eli ne ovat aina sopimuksenvaraisia,
argumentoinnin kautta sellaisiksi maariteltyja ja edelleen maariteltavissa olevia asioita. Arvot, ar-
vohierarkiat ja niiden oikeuttamisen periaatteet maarittavat esisopimukset arvostamisesta. Esiso-
pimukset reaalisuudesta suhteutetaan yleensa universaaliyleisoon ja esisopimukset arvostami-

sesta osayleisoon. (Koistinen 2003, 48.)

Jotta argumentti Perelmanin mukaan olisi uskottava, on sen nojauduttava yleiséssa vallitseviin ar-
voihin, jotka ovat kulttuurillisesti ja historiallisesti muuttuvia. Perelmanin teorian avulla journalistista
tekstia on hyva tutkia. Sen avulla voidaan jasentaa ja analysoida yksittaisia argumentteja eli sita,
mita sanotaan ja miten sanottu perustellaan, puhujan ja puhuteltavan valista suhdetta eli kenelle
sanotaan seka koko testin tuottamaa yhteisesti jaettavaa todellisuutta eli millaisesta arvomaail-
masta ja maailmankasityksesta sanottu kumpuaa. (Koistinen 2003, 49.)
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3.2 Median moodit -malli

Mats Ekstrom on esittanyt kolmen moodin mallia journalismissa. Ne ovat attraktio, informaatio ja
tarinankerronta. Moodilla tarkoitetaan journalismin [ahestymistapaa ja sen ilmenemista monella eri
tasolla. Attraktiomoodin sisaltd pyrkii nostamaan jotain naytille, se ei pyri kertomaan faktaa tai tari-
naa. Se pyrkii hammastyttamaan tai hatkahdyttamaan. Se ei vaadi vastaanottajaltaan harkintaa,
vaan se vastaa yleison uteliaisuuteen. Attraktio usein painottaa jutun erilaisuutta ja ainutlaatui-
suutta. Informaatiomoodin sisaltd pohjautuu tiedon valittdmisen ja yleison tavoittelemiseen olen-
naisen tiedon avulla. Siina pyritdén vastaamaan tiedonjanoon. Tarinankerrontamoodissa juttu pyr-
kii vastaamaan yleison tarpeeseen samaistua ja tuntea empatiaa. Tarkeinta siina on kiinnostavuus,

jannittavyys, dramaattisuus ja kiinnostavat henkildhahmot. (Aslama 2005.)

16



4 TARKASTELUSSA YLE KIOSKIN MEIKKIUUTISVIDEOT

Tassa luvussa kayn lapi Yle Kioskin meikkiuutisvideoiden rakennetta, sisaltod, genred, kontekstia
eli sita, miten ne sopivat julkaisualustaansa seka@ miten uutinen esitetdan videoissa ja miten se
esitetaan niin, ettd se vetoaa yleisoon. Kasittelen niita asioita yleisesti seka tutkin niita retorisen

analyysin ja median moodit -mallin pohjalta.

41 Videot soveltuvat julkaisualustaansa

Kaikki meikkiuutisvideot ovat Tiktok-videoita, eli ne on julkaistu Tiktokissa. Koska lyhyet videoklipit
ovat Tiktokin ydinsisaltoa, sopivat myos Yle Kioskin videot Tiktokiin pituutensa puolesta. Videot on
editoitu myds nopeatempoisiksi, joten ne toimivat Tiktokin kaltaisella alustalla. Videot on tehty am-
mattilaismaisesti, mutta rennolla otteella. Koska uutisia ei ole puettu niille tyypilliseen muotoon,

jaksaa katsoja keskittya yhden minuutin kestoisiin informatiiviin videoihin.

Videot poikkeavat perinteisista uutisklipeista puhetyylillaan. Juontajalla on hyvin omanlainen puhe-
tyyli, joka poikkeaa paljon perinteisesta uutiskielesta. Juontaja kayttaa paljon englannin kielesta
lainattuja sanoja, kuten shade ja flashback seka murresanoja tai puhekielen sanoja: "—koska, hal-

litukseen tuli flashback menneisyydesta” ja "Kulmuni kaytti shadesti ministerion masseja.”

Juontaja sanoo myds parissa videossa kirosanoja, jotka on tietenkin sensuroitu pois, mutta sanan
alkua on jatetty, joten sensuroinnista huolimatta katsoja voi paatella, mik& voimasana oli kyseessa.
Uudemmissa vuoden 2021 videoissa kirosana saattaa olla sensuroitu kokonaan, joten sita ei voi
niin helposti paatella. Esimerkiksi sahkdpotkulautoja kasittelevassa videossa juontaja paattaa vi-
deon: "Don't fucking drink and drive ***I”, josta viimeinen sana on sensuroitu niin puheessa kuin

tekstityksessa.

Puhetyylissa on vaikutteita attraktio- ja tarinankerrontamoodeista. Attraktiomoodi nostattaa aiheen
esille kommentoinnin ja epatyypillisten sanavalintojen avulla. Tarinankerrontamoodi puolestaan luo
kuvan juontajasta kiinnostavana henkildohahmona omaperaisella puhetyylilldan. Juontajan puhe-
tyyli korostaa dramaattisuutta ja samaistuttavuutta. Nuorille varsinkin on helpompi samaistua, kun
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juontaja kayttaa samanlaista kielta, millaista arkielamassa kaytetaan. Taten eika tyypillinen uutis-
kieli jaa kankeaksi muuriksi nuoren katsojan ja videoiden tavoitteen valille. Nuori katsoja ymmartaa
juontajan sanoman paremmin, kun han puhuu omalla tavallaan, kuin jos juontaja puhuisi kankeaa

uutiskielta.

Puhekieli kertoo myos sopivuudesta julkaisualustaan, silla Tiktok on nuorten suosima palvelu. Van-
hemmalle katsojalle puhetyyli voisi olla hankalaa tai epamukavaa kuunneltavaa, mutta Yle Kioskin
tavoitteena onkin palvella Tiktokin kayttajia, jotka ovat suurimmaksi osaksi nuoria ja nuoria aikuisia.
Retorisen analyysin mukaan kielellinen ilmaisu ei kuitenkaan heijasta puhujan mielipiteita, vaikka
juontaja kommentoi ja reagoi uutisiin. Puhekielisyys voidaan néhda enemman valintana, joka luo

viihteellisyytta.

2021 julkaistuissa meikkiuutisvideoissa on my0s tekstitykset. Tekstitykset on kirjoitettu siten, miten
juontaja ne oikeastikin sanoo. Vaikka videota ei kuuntelisi aanet paalla, paasee katsoja perille uu-
tisesta samalla, kun juontajan persoona tulee esille. Mielestani puhekieliset tekstitykset toimivat
varsin hyvin. Kirjakielella kirjoitetut tekstitykset olisivat ristiriidassa videolla nakyvan kuvan kanssa,
jossa juontaja liikehtii ja iimeilee. Tekstitykset palvelevat myos heikkokuuloisia tai kuuroja katsojia.
Ylen yhtena tehtavana onkin palvella kaikkia suomalaisia, myos heita, joilla ei ole esimerkiksi mah-
dollista kuunnella uutisia aanilla. Tekstitykset auttavat myds seuraamaan videoita, jos suomen kie-
len ymmartaminen ja nopean puhekielen seuraaminen tuottaa haasteita. Voisin vaittaa, etta Ylen

strategia ulottuu Tiktokiin asti.

4.2 Videoiden rakenne pohjautuu informaatioon ja argumenttiin

Retorisen analyysin nakokulmasta videoiden rakennetta pitaa tutkia, miten videoissa argumentoi-
daan vaikuttavasti ja miten argumentointi rakentuu. Rakennetta on tutkittava myos kielellisesti. Esi-
merkiksi erdan videon argumentti on, etta Valko-Venajan presidentti pakotti Latviaan matkanneen
lentokoneen laskeutumaan sen paakaupunkiin Minskiin, koska lentokoneen kyydissa matkusti
Valko-Venajan presidenttia kritisoinut aktivisti. Tatd argumenttia voidaan pitaa vaikuttavana, silla
sen taustalla on faktatietoa, sillé on todettu, etta lentokone joutui laskeutumaan vain sen takia, etta
sen kyydissa oli Valko-Venajan presidenttia kritisoinut aktivisti, ja etta presidentti maarasi lentoko-

neen laskeutumaan.
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Yleiso on myos tarkea osa retorista analyysia. Videoiden yleiso on selvasti universaaliyleiso, joka
osaa arvostella argumenttia. Yleiso on universaaliyleiso, koska Tiktokissa kuka tahansa voi nahda
videon, vaikka Tiktokin algoritmit ehdottaisivatkin sita tietyille henkiloille. Videoissa vedotaan myos
kulttuurissa vallitsevaan arvopohjaan. Yleisesti suomalaista mediaa pidetaan luotettavana, joten
se, etta yleiso hyvaksyy argumentin todeksi ja pitaa sité paikkansapitavana, on Yle Kioskin videoilla
aika itsestaan selvaa. Yleisoa ei tarvitse niinkaan vakuutella uutisen paikkansapitavyydesta, vaan

sita voidaan kosiskella muilla tavoilla.

Argumentin vaikuttavuus kumpuaa retorisen analyysin mukaan esisopimuksesta. Videoiden esiso-
pimus on esisopimus reaalisuudesta eli argumenttia pidetadan totena, todennakdisena ja normaa-
lina. Esisopimus reaalisuudesta sopeutetaan myds universaaliyleisoon. Perelmanin retoriikkateo-
rian mukaan hyva argumentti perustuu arvoihin, jotka ovat kulttuurillisesti ja historiallisesti muuttu-
via. (Koistinen 2003, 49.) Mielestani videoiden uutisaiheet sopivat Perelmanin hyvan argumentin

arvoihin, silla uutiset muuttuvat koko ajan, vaikka ovat kulttuurillisesti ja historiallisesti sidonnaisia.

4.3  Uutinen on uutinen, mutta se on hauska ja viihteellinen

Kun videon rakennetta mietitdan median moodit -mallin pohjalta, tarinankerrontamoodi vaikuttaisi
olevan nakyvin. Uutinen kerrotaan dramaattisesti ja kiinnostavasti. Esimerkiksi Venalaisen poliiti-
kon myrkytyksesta kertovalla videolla juontaja aloittaa videon vertaamalla maailman menoa trille-
riin. Korttelirallia kasittelevalla videolla juontaja aloittaa selittdmalla tummista silmanalusistaan,
jotka korttelirallia ajaneet mopoilijat ja autoilijat ovat aiheuttaneet Gisilla ajeluillaan. Uutisen alussa
luodaan ensin koukku ja jokin dramaattinen asia, joka houkuttaa katsomaan videon. Attraktiomoodi
on myos apuna siina. Juontaja on myds hyvin samaistuttava hahmo, mika sopii tarinankerronta-
moodiin. Attraktiomoodista on havaittavissa joitain piirteitd. Faktaa yritetdan kylla kertoa videoissa,
mutta attraktiomoodiin sopivalla hdmmastyttavalla tai hatkahdyttavalla tavalla. Videoissa ei niin-
k&an painoteta jutun ainutlaatuisuutta, mutta videot saavat kylla luotua sellaisen tunteen katsojalle.
Esimerkiksi juontajan @@nenpainot seka ilmeet saavat uutisen tuntumaan jarkyttavalta ja uskomat-
tomalta. Valko-Venajan konekaappausta kasittelevassa uutisessa juontaja pohtii syyta, minka takia
kone pakotettiin laskeutumaan. Han pohtii sita seka sanallisesti ettd iimentaa pohdintaansa ilmeilla.

Esimerkiksi kuvassa 2, juontaja pyorittelee silmiaan miettivan nakoisena. Tarinankerrontamoodi ja
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attraktiomoodit kulkevat videoissa aika rintarinnan eli niitd on hankalampi erottaa toisistaan, kun

taas informaatiomoodi selkeasti erottuu niista molemmista.

@ylekioski ’77 5

MiksiValko- erié kaappasi sunnuntaina
RYARirifl leigkOneen? #ryanair
#belarus #kidfiaps- :

Jd ki original st—yle

Kuva 2: Kuvakaappaus Valko-Venéjén lentokonekaappausta késittelevéastd meikkiuutisvideosta

Informaatiomoodi on tarinankerrontamoodin liséksi nakyvin moodi. Meikkiuutisvideoissa pyritaan
tuomaan informaatiota ja tietoa katsojan tietoisuuteen ja vélittdmaan uutinen katsojalle. Yleisoa
tavoitellaan tiedon avulla, silla kyseesséa on uutisvideo, mutta sita kuitenkin yritetaan tavoitella myos
muilla elementeilld. Tiedolla tavoitteleminen ei ole siis ensisijainen tavoittelukeino. Videoiden aiheet
ja niihin liittyvat taustat kaydaan huolellisesti lapi videon aikana. Videoilla pyritdan vastaamaan tie-

donjanoon, joten informaatiomoodi on vahvasti I&sna niissa.

Yle Kioskin meikkiuutisvideoiden genre on uutinen. Tunnistettavia uutisen piirteita on helppo ha-

vaita videoista, silla ne ovat tdynna informaatiota. Tavallisen uutisen vahvin moodi on informaatio-
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moodi, joka nakyy myés Yle Kioskin videoissa. Informaatiomoodi ei ole ainoa nakyva moodi. Tari-
nankerrontamoodi on yhté lailla esillé informaatiomoodin kanssa. Attraktiomoodin piirteitd on myds

kaytetty luomaan viihteellisyytta, mutta ei niin vahvasti kuin tarinankerrontamoodin piirteita.

Informaatiomoodissa tavallisesti yritetaan valittaa tietoa katsojalle, joka on uutisen tarkein tehtava.
Videot ovat siksi uutisia, koska niissa valitetaan tietoa. Videot on kuitenkin maustettu tarinanker-
rontamoodilla lisad@malla niihin mielenkiintoinen juontaja, joka poikkeaa tavallisesta uutistoimitta-
jasta. Lisaksi niihin on lisatty meikkauselementti, joka rikkoo mielikuvan tylsasta uutisesta, jossa ei

olisi mitaan toimintaa uutisen kerronnan lisaksi.

Meikkausvideot ovat omanlainen genrensa jo itsesaan, mutta journalismissa sellaista genrea ei
ole. Tarinankerrontamoodi (kiinnostava ja samaistuttava juontaja) yhdistyy nain attraktiomoodin
(meikkaus). Meikkaus on osa myos tarinankerrontamoodia, silld se lisaa videoiden kiinnostavuutta.
Attraktiomoodiin se kuuluu sen takia, etta siind ei niinkaan valiteta tietoa, mutta luodaan huomiota,
ja se nostaa uutisen uudella tavalla esille. Vaikka meikkivideoita on Tiktokin kaltaisessa palvelussa
luultavasti monia tuhansia, uutisvideoissa meikkausta ei ole ennen nahty. Uutisvideoitakin on var-
maankin monia tuhansia, mutta meikkaus osana attraktiomoodia saa videon vaikuttamaan ainut-

laatuiselta ja erilaiselta.

Uutisen genreen kuuluu my0s sen rakenne, jossa ensimmaisena on tarkein asia eli uutisaine. Uu-
tisaiheen kertomisen jalkeen uutisessa avataan aihetta tai siihen johtaneita taustoja. Uutisen aihe
valitaan luultavasti Ylen uutisista. Kriteereina videoiden aiheille voivat olla juuri nuoren yleison kiin-
nostus jotain aihetta kohtaan. Lisaksi ajankohtaisuus nakyy suosituimpien videoiden aiheissa. Ai-
heina ovat muun muassa koronapassi seka sahkopotkulaudat, jotka olivat pinnalla puheenaiheina
vuonna 2021 omien havaintojeni mukaan. Omasta mielestani ne olivat myés aika suosittuja uutis-
aiheita. Koronapassi ja sdhkdpotkulaudat ovatkin hyvia esimerkkeja aiheista, jotka kiinnostavat Tik-

tokin nuorta kuluttajakuntaa.

4.4 Videot vetoavat yleis6on juontajan, meikkauksen ja puhetyylin avulla

Kaikki edella mainitut asiat, kuten rakenne, genre ja konteksti, vaikuttavat siihen, miksi videot ovat

suosittuja. Tiktok julkaisualustana tarjoaa videoille paljon nakyvyytta sellaisen yleison parissa, joka
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ei valttamatta seuraa Ylen uutisia esimerkiksi televisiosta. Eniten Tiktokin kayttajakuntaan eli ylei-
s00n todennakoisesti vetoaa videoiden tyyli. Ne eivat puhtaasti ole uutisvideoita, vaan niissa on
paljon muutakin. Videot eivat ole myoskaan liian pitkia. Uutinen on videoissa kerrottu lyhyesti, sel-
keasti ja kiinnostavasti. Uskon, etta tulevaisuudessa sosiaalinen media kasvattaa tarkeyttaan uu-
tisten kertomisessa, silla se on jo nyt monelle ihnmiselle ensimmainen kanava, josta kuulee jostain
uutisesta. Nain ollen Yle Kioskin kaltaiset meikkiuutisvideot tulevat olemaan tarkeammassa roo-
lissa tulevaisuudessa. On myos tarkeaa, etta Ylen kaltaiset luotettavat uutismediat ovat tarjoa-
massa sisaltoa sosiaalisessa mediassa, jossa valeuutiset ovat yleisia ja medianlukutaidolle on

suuri tarve.

Videoissa esiintyva henkild, joka toimii juontajana, on jo itsessaan kiinnostava hahmo. Juontaja
eldytyy uutisiin samalla, kun han meikkaa. Han uskaltaa sanoa omia kommenttejaan, ilmeilla ja
nauraa. Videoissa on myos saattaa nakya, kun juontaja mokaa sekoamalla sanoissaan ja naurah-
taa valissa. Juontajalla on iso merkitys siihen, jaksaako videoita katsoa vai ei. Mielestani juontaja
on valittu erinomaisesti. Hanella on karismaa, joka nakyy. Han poikkeaa esimerkiksi Ylen televisio-
uutisten toimittajista. Toki han ei olekaan toimittaja, mika mielestani on jarkeva ratkaisu videoita
ajatellen. Koska Tiktok on nuorten suosima palvelu ja koen nuorten olevan avoimia ajatusmaail-
maltaan, on sukupuoli- ja seksuaalivahemmistdja seka etnisyytta edustava juontaja oiva valinta
myds monimuotoisuuden kannalta. Vastaavanlainen juontaja on viela harvinainen television uuti-
sissa, mutta sosiaalisessa mediassa, varsinkin Tiktokissa, jossa nuorta yleisoa kalastellaan, va-
hemmistoja edustava juontaja voidaan nahda positiivisena. Vaikka asia onkin toissijainen, voi se
jollekin olla kynnyskysymys, niin hyvassa kuin pahassa. Itse koen ainakin sen kuvastavan taydelli-
sesti Ylea ja sita, etta Yle on kaikkien suomalaisten media. Voihan olla, etta tulevaisuudessa va-

hemmist6ja edustavia uutisjuontajia tai -toimittajia néahdaan enemman, myds televisiossa.

Se, ettd uutinen on puettu meikkivideoksi, on todennékoisesti yksi ratkaiseva tekija videoiden suo-
siossa. Luulisi, ettd meikkaus vaikuttaisi katsojien sukupuolijakaumaan, mutta omien havaintojeni
mukaan se ei pida paikkaansa. Varmasti konsepti viihdyttaa kaikkia sukupuolia yhta lailla. Videot
ovat kuitenkin viihdyttavia, ja paapaino niissa on uutissisallolla. Vaikka ei itse meikkaisi tai ymmar-
taisi siitd mitdan, voi videoista saada silti irti paljon. Meikkaus on vain sivuroolissa. Meikkaus on
eraanlainen sanaton ilmaisun muoto, joka sopii kerrottavaan uutisaiheeseen. Meikkivideoita ei ole
ennen yhdistetty uutisvideoiden kanssa, joten vaikka ei meikkauksesta ymmartaisikaan tai pitaisi-
kaan, voi Yle Kioskin konseptista silti nauttia.
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Yksi yleisoon vetoava asia videoissa on juontajan puhetyyli. Koska puhetyyli videoissa on enem-
man puhekielta, jota monet nuoret kayttavat, on sisaltoon helpompaa samaistua kuin esimerkiksi
television uutislahetyksiin. Juontajalla on monesti omia kommenttejaan uutispuheiden valissa,
mutta se luo samaistuttavuutta ja kaverilta kaverille -tyylista keskustelua. Kielella on suuri vaikutus
vetoavuuteen. Nuoria ei kiinnosta perinteinen uutissanasto, joka sisaltaa vaikeita termeja, joita tu-
lee esimerkiksi politiikasta. Yle Kioskin videoissa kieli on helposti ymmarrettavaa ja vaikeat termit
on avattu monesti kuvateksteissa tai sanallisesti. Videoissa ei ole kaytetty likaa uutissanastoa, jota
nuoret eivat valttdmatta osaa. Ne ovat kieleltaan tarpeeksi asiallisia, mutta myos tarpeeksi tavan-

omaisia. Tekstitykset auttavat lisaksi puheen ymmartamisessa.
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5 JOHTOPAATOKSET JA POHDINTA

Etsin tutkielmassani vastauksia seuraaviin johdannossa esiintyviin kysymyksiin: millaisia toistuvia
retorisia elementteja Yle Kioskin Tiktokin meikkiuutisvideoista ldytyy, millaista kielta videoissa kay-
teta@n, mita sanattoman ilmaisun keinoja videoilta 10ytyy ja mika journalistinen moodi on nakyvin.
Kayn naita |api omissa alaluvuissaan. Pohdin myos eroavaisuuksia vanhojen ja uudempien meik-

kiuutisvideoiden valilla seka tutkimusmenetelmien soveltuvuutta tutkimukseen.

5.1 Yleis6a puhutellaan monin eri tavoin

Tarkastelemissani meikkiuutisvideoissa yleisda puhutellaan uutisen genresta poikkeavilla tavoilla.
Puhekieli, tarinankerronta ja asian esittava henkilo ovat epatavallisia elementteja uutiselle. Vide-
oista on tehty Iyhyita ja helposti Iahestyttavia, mutta informatiivisia. Niita voi katsoa useita perajal-
keen ja saada paljon tietoa. Yksi video keskittyy aina yhteen uutiseen, joten katsojalla on helpompi
perehtya moneen eri uutisaineeseen. Niiden lyhyyden ansiosta tiedonjano tulee tayteen, ilman etta
tietoa tulisi liiaksi. Lyhyisiin videoihin on myos tiivistetty kaikki olennaiset asiat. Lyhyet videot mah-

dollistavat myos sen, etta katsoja jaksaa keskittya siihen yhteen uutisaiheeseen.

Meikkaus ja juontaja tekevat videoista viihdyttavia. Katsoja ei tajua edes katsovansa uutisvideota,
kun katsoo samalla meikkausta. Silti katsoja saa jatkuvasti uutta tietoa katsoessasi videota. Vide-
oilla on tiedonvalittajan roolin liséksi viihdyttajan rooli. Tiktokin kaltaisessa palvelussa viihdyttavat
videot ovat sen toiminnan ydin. Tavalliset televisiossa naytettavat uutiset eivat toimisi Tiktokissa,
vaikka olisivat myds lyhyita. Koska Tiktokia selataan kuten mita tahansa muuta sosiaalista mediaa,
on videon parilla ensimmaiselld sekunnilla hyvin suuri vaikutus siihen, katsotaanko videota vai ei.
Kun juontaja kertoo uutisen aiheen dramaattisesti tai sanoo jotain aiheeseen hieman viittaavaa,

kiinnittaa se hyvin katsojan huomion.
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5.2 Puhekielessa on havaittavissa retorisia keinoja

Meikkiuutisvideoiden kielessa on havaittavissa toistuvia retorisia keinoja. Retorisia keinoja ovat
muun muassa huumori, kirosanat, kysymykset, tunteisiin vetoavat sanat, puhuttelu ja metaforat.
Huumoria videoissa on kaytetty ainakin viihteellisyyden luomiseksi. Uutista ei kerrota kuin vitsia,
mutta siita saatetaan vitsailla tai kayttaa huumoria sen kerronnassa. Yksi nakyvin toistuva retorinen
keino on englanninkieliset sanat, joita viljellaan melkeinpa joka videossa. Englannin kielen kaytto
johtuu luultavasti juontajasta, silla en usko, etta sita lisattaisiin videoihin muuten. Juontaja vain il-
maisee joitain asioita englanniksi. Kirosanatkin luultavasti ovat vain juontajan omia sanavalintoja,
mutta ne korostavat jotain asiaa todella vahvasti, kuten monesti puheen retoriset keinot tekevat.
Ne eivat tee uutisesta yhtaan sen vahemman uskottavaa, vaan painottavat jotain asiaa. Kirosanoja
voidaan pitad myos tunteisiin vetoavina, silla jotkut katsojat voivat reagoida niihin. Juontaja myds
puhuttelee katsojaa suoraan. Esimerkiksi sahkopotkulautailua kasittelevassa videossa juontaja ky-

syy lopussa: "Mita me tasta opittiin?”

My0s koronarokotteita kasittelevassa videossa juontaja sanoo lopussa vinkin, etta jos katsoja na-
kee koulun alueella jonkun ulkopuolisen, voi han mainita siita valituntivalvojalle. Han siis suoraan
puhuttelee katsojaa ja neuvoo tata. Myos kysymys "Mita me tasta opittiin® sanotaan me-muodossa,
eli juontaja luo yhteishenkea. Se on myds kysymys, joka on yksi retorinen keino. Juontaja puhutte-
lee katsojaa myds Donald Trumpin tapahtumaa kasittelevassa videossa, jossa han selkeasti viitaa

yleisdn nuoreen ikaan: "Te teinit Tiktokissa saitte prankattyy Donald Trumpii k-pop-fanien kanssa”.

Puheessa vedotaan yleisoon monilla retorisilla keinoilla, varsinkin sellaisilla, jotka purevat nuoreen
yleisoon. En voisi kuvitella samanlaisia retorisia keinoja kaytettavan, jos yleisona olisi keski-ikaiset
ihmiset. Toisaalta uutisaiheet auttavat epauutismaisen kielen kaytossa, silla ne ovat aiheita, jotka
kiinnostavat nuoria. Niihin on helppo keksia joitain poikkeavia kielellisia ilmaisuja, sillé ne eivat aina
ole kovin vakavia. Mielestani vakavammat uutiset eivat valttdmatta toimisi niin hyvin Tiktokissa.
Tiktok on kuitenkin ensisijaisesti rentouttavaa ajanvietettd. Retoriset keinot auttavat sailyttdmaan

uutisen tarpeeksi kevyena.
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5.3 Sanattoman ilmaisun elementteja

Meikkiuutisvideot eivat ole vain uutisen kertomista, niissa on meikkausta, joka etenee samalla uu-
tisen kanssa. Meikkaus saattaa liittya jotenkin uutisaineeseen. Esimerkiksi Venajalla tapahtuneista
myrkytyksista kerrottaessa juontaja meikkaa itselleen Vendjan lipun variset huulet (esimerkiksi
katso kuva 3) tai Valko-Venajan konekaappauksessa uutisessa juontaja meikkaa punaiset ja vih-
reat huulet, jotka ovat Valko-Venajan lipun vareja. Kuvassa 4, jonka uutinen kasittelee sahkopot-
kulautoja, puolestaan meikataan mustelmia ympari kasvoja. Meikkaus on eraanlaista sanatonta

ilmaisua.

KIOSKI

4
o Aleksei Navdilllyi j

a nyt koomass@Saks@ksa
#fypsuo i 2B WS

Kuva 3: Kuvakaappaus meikkiuutisvideosta, jossa uutisaiheena on Venéjélla tapahtunut myrkytys.
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Kuva 4: Kuvakaappaus meikkiuutisvideosta, jossa uutisaiheena on séhképotkulaudoilla hurjastelu.

Sanattoman ilmaisun elementteja ovat eleet, iimeet, kehon, kasvojen ja silmien likkeet, aanen
kaytto, puhenopeus, aanenkorkeus, tilankaytto ja kosketus. Lisaksi sanattoman ilmaisun element-
teja voivat olla vaatteet ja meikki, mutta ne ovat enemman tietoisia valintoja, kun taas edella mai-

nitut voivat olla myds tiedostamattomia. (Vilpa 2018.)

Meikkiuutisvideoiden juontaja kayttaa paljon esimerkiksi ilmeita ja silmien pyorittelya, jotka ovat
sanattoman ilmaisun keinoja. Videoissa on perinteisia uutisia enemman sanatonta viestintaa. Uu-
tistoimittajat ovat yleensa hyvinkin neutraaleja, mutta Yle Kioskin videoissa ei olekaan uutistoimit-
taja, vaan meikkaava juontaja, joten kaavaa on hyvakin rikkoa. Neutraalin uutistoimittajan tyylinen
hahmo ei toimisi videoissa yhta hyvin. limeet luovat enemman kaverilta kaverille -tyylista tunnel-

maa. limeily ei kuitenkaan ole liiciteltua. Se tapahtuu juuri oikeassa kohdassa. Juontaja kayttaa
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erilaisia sanoja ja lainaa sanoja englannin kielesta, mutta hanen puheestaan pitaa tutkia myos aa-
nenkayttoa. Juontaja saattaa painottaa joitain sanoja esimerkiksi puhumalla kovempaa tai hitaam-
min. Muslimien paastosta puhuttaessaan juontaja pitkittaa sanaa pitka ajallisesti. Eli han pitkittaa
i-kirjainta pari sekuntia. Koronapassia kasittelevalla videolla joitain sanoja painotetaan enemman.
Esimerkiksi sana "uhkailtu” on Kirjoitettu isoilla kirjaimilla myos tekstitykseen, silla sité halutaan ko-
rostaa. Juontajan aanessa on havaittavissa myos aanenpainoja, jotka vaihtelevat. Han ei siis puhu
niin monotonisesti kuin monesti uutisissa tehdaan. Hanen aanenpainonsa on enemman soivaa.
Sanojen sanomiseen on kaytetty harkintaa ja korostusta kaytetaan. Tietoisia sanattoman ilmaisun
keinojakin on videoilla. Meikkauksen lisaksi kaytetaan vaatteita. Muslimien paastosta kertovassa

uutisessa juontaja pukee itselleen videon lopussa hijab-huivin.

5.4 Informatiivinen sisélto on yha ykkonen

Informatiivinen sisélto ja siihen littyva informaatiomoodi eivat jaa@ muiden sisaltéjen tai moodien
varjoon. Meikkiuutisvideoiden painotus on tiedonvalittamisessa, vaikka tietoa valitetdankin viihteel-
lisia keinoja kayttaen. Informatiivinen moodi on vaikuttavin moodeista, vaikka tarinankerrontamoodi
on hyvana kakkosena. Attraktiomoodi on taas vahvimmillaan Tiktokin selaustapaa ajatellen. Ensi-
vaikutelmassa attraktiomoodilla on tarkein rooli. Ensivaikutelman jalkeen katsojaa puhutellaan uu-
tiselle epatavallisin keinoin, joka aineistoni mukaan on menestyva tapa saada katsojia. Mikaan
moodi ei toimi yksindan kovin hyvin (Aslama 2005). Tutkimissani videoissa kaikkia moodeja on
hyodynnetty enemman tai vahemman. Meikkiuutisvideoiden asiallisuutta uutisvideoina voisi hei-
kentaa, jos muita kuin informaatiomoodia olisi kaytetty enemman. Silloin videoista ei valttamatta

voisi puhua uutisvideoina. Videot tarjoavat informatiivista sisaltéa, vaikka muutakin sisaltoéa on.

5.5 Eroavaisuuksia uusien ja vanhojen videoiden vililla

Yksi huomattavin eroavaisuus vuoden 2020 ja vuoden 2021 meikkiuutisvideoilla on kuvatekstien
poistaminen ja niiden vaihtaminen tekstityksiin. Vuoden 2020 videoissa kuvatekstit lisésivat tietoa
tai tarkensivat juontajan kertomusta, kun taas vuoden 2021 tekstitykset toimivat juontajan puheen
tekstityksina eli niissé lukee taysin sama, mita juontaja puhuu. Meikkauksen valilla on myds eroa-
vaisuuksia. Uudemmissa vuoden 2021 videoissa videoihin ei ole jatetty niin sanottuja tyhjia kohtia,
jossa juontaja ei puhu mitdan vaan meikkaa, kuten vuoden 2020 videoissa voi olla. Uudemmat

videot ovat siis tiivimpia uutispaketiltaan, eikd meikkaus ota niin suurta roolia videossa. Vuoden
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2021 videoissa meikkaus on vain taustalla tapahtuva asia. Meikkaustyyli pysyy samanlaisena. Jois-
sain videoissa meikki saattaa liittya uutiseen ja joissakin ei. Se vaihtelee enemmankin uutisaineen

mukaan kuin julkaisuvuoden.

5.6 Suosion salaisuus

Suosion salaisuutena on meikkiuutisvideoiden informatiivinen viinteellisyys, juontajan persoona ja
lyhyt kesto. Tiktokissa videot keraavat helposti katseluita. Koska Yle Kioski on suosittu muissakin
sosiaalisissa medioissa, suosiota ei ole vaikeaa tavoitella my0s Tiktokissa. Tiktok on kuitenkin
nuorten suosima, ja siten Yle Kioskin nuorille suunnattu sisalté sopii sinne. Nuoriin myods puree
hyvin viihteellinen sisaltd. Monia my06s kiinnostavat yhteiskunnalliset asiat, joita videoissa kerro-
taan. Siksi videot toimivatkin niin hyvin nuoren yleison keskuudessa, koska niissa kasitellaan nuoria
kiinnostavia aiheita. Yle Kioski kertoo aiheesta uutisille epatavallisilla tavoilla, joista nuori yleiso
pitda. Videoiden visuaalisen jaljen taustalla on todennakaisesti paljon harkittua ja huolellista tyota.
llman kyseista juontajaa suosio voisi olla pienempi. Se ei tietenkaan ole varmaa, silla sama henkild
on toiminut juontajana videoiden alusta asti. Rohkenen epailla, etta koska Yle on niin suuri yhtio,
siella halutaan tehda tarkkaa tyota jokaisessa asiassa, ja siksi juontajakin on valittu huolella. Vide-
oiden alhaisimmatkin katsojaluvut ovat joitain kymmenia tuhansia. Se kertoo, kuinka suosittuja

meikkiuutisvideot ovat. Joillakin aineistoni videoilla on jopa yli 200 tuhatta katselua.

5.7 Valitut tutkimusmenetelmit soveltuivat videoiden tutkimiseen

Valitsemani tutkimusmenetelmat retorinen analyysi ja median moodit -mallit toimivat hyvin video-
kuvan analysoimiseen. Median moodit -malli erityisesti sopii Tiktok-videon tutkimiseen. Aslaman
(2005) tutkimuksessakin mietittiin suomalaisen television moodeja. Aslama siis osoittaa median
moodien sopivan videosisallon tutkimukseen. Yle Kioskin videoita oli yllattavan helppoa tutkia moo-
dien avulla, silla niissa oli piirteita jokaisesta moodista. Moodit auttoivat lajittelemaan videoiden eri
piirteita ja niiden rakennetta. Retorisen analyysin lisiksi pitda ymmartaa retorisia keinoja, jotka eivat
varsinaisesti sisally retorisen analyysin teoriaan. Retorinen analyysi kuitenkin auttaa ymmarta-

méaan, miksi tiettyja retorisia keinoja on kaytetty.
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Retorista analyysia voisi hyvin kayttaa myos tekstimuotoisten journalististen tekstien tutkimiseen.
Perelmanin teoria onkin kehitelty Mikko Koistisen mukaan juuri niihin. (Koistinen 2003, 49.) Teks-
tien tutkimiseen retorinen analyysi toimisi varmaankin paremmin kuin videoihin. Median moodit -
malli sopii hyvin videomateriaalin tutkimiseen. Sita voisi todennakoisesti kayttaa tekstinkin tutkimi-
seen. Omaan tarkoitukseeni tutkimusmenetelméni tarjosivat paljon tutkittavaa. Mielestani onnistuin
valitsemaan oikeanlaiset tutkimusmenetelmat. Ne auttoivat tutkimaan ja ymmartamaan Yle Kioskin

meikkiuutisvideoita ja niiden kiehtovuutta.
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