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Yhden lahtékohdan ja inspiraation talle tydlle antoi mediatutkia Marshall McLuhanin
tunnettu lause "valine on viesti”. Opinnaytetytssa tarkastellaan, miten teknologian kehitys
— kamerat, tietotekniikka — nakyy esimerkiksi TV:n ajankohtaisohjelmien ja uutisten
tuotannossa. Tydssa selvitetdan, miten valineiden tekninen kehitys vaikuttaa, miten
tekniikka muuttaa TV-ohjelmien rakennetta, ilmetta ja yleisdsuhdetta. Kaytetyt menetelmat
ovat laadullisia: kirjallisuutta, tutkimuksia ja haastatteluja.

Tietotekniikan kehitys tuo journalismin yha lahemmaksi ja reaaliaikaisemmaksi. Puhutaan
jokapaikan journalismista, ubiikista (ubiquitos) journalismista. Pyritdan reaaliaikaiseen, on-
line lasndoloon. Perinteinen media hyddyntaa entistd enemman verkkoviestintaa,
kameraymparistdja on yha useammassa paikassa. Myos kameroiden kayttd muuttuu. TV-
ja elokuvatuotannoissakin voidaan kayttda ammattilaiskameroiden sijalla ja rinnalla
puhelin- tai jarjestelmakameroita.

Tybssa pohditaan myds seuraavan sukupolven TV-kokemusta. Televisio on saanut
rinnalleen toisen ruudun, second screenin. Selvitysten mukaan jo selvasti yli puolet
katsojista kayttaa TV:ta katsellessaan samaan aikaan muuta valinetta.

Ohjelmatuotannon muutosta voi tarkastella sukupolvikdsitteenkin kautta. Uusista
sukupolvista on puhuttu sekd sisaltd- ettd tekijasukupolvina. Tutkijoiden mukaan
olennaista on, onko yleisé todella omaksumassa kayttajatuotantomallin. Uusia sukupolvia
tarkasteltaessa valineen merkitys korostuu.

Ohjelmien tuottamistavat muuttuvat, visuaalinen ilme muuttuu, yleisén rooli muuttuu.
Valine on viesti, mutta viestimien ja teknologian paamaarana on kuitenkin lasnaolo ja
kokemus. Opinnadytetyd antaa vastauksia media-alan opiskelijan tai vastavalmistuneen
medianomin Kysymyksiin, mihin suuntaan ohjelmatyd, ammattilaisuus ja yleison rooli
kenties muuttuu ja missd uusi ammentaa vanhasta, sisallon ja tekniikan ikuisesta
vuoropuhelusta.
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A kick start and an inspiration to this thesis has been the well known slogan by the media
researcher Marshall McLuhan "The Medium is the Message”.

What kind of impact do the new information technology, the development of cameras,
computers and tablets have on the TV's current affairs programmes or news production?
How does the new technology chance the structure and the visual appearance of the
programmes and the relationship between the editors, the media and the audience? The
development of information technology and mobile media brings now more than ever the
media and journalism closer to people, trying to reach and offer on-line and real-time
experiencies.

The thesis is dealing with the abovementioned questions and also reflecting the
development from the point of view of generation studies. Researchers are talking about
"the second screen”, meaning that the spectators nowadays when watching TV also have
opened some other media, which they are using simultaneously.The new generations are
mentioned as a content generation and a producing generation.

One talks about ubiquitos journalism. The traditional media is increasingly using the
Internet, social media and viral communication, there are cameras in places where there
did not use to be any e.g. computers in different surroundings. One can also use the new
cameras in a new way, also in the professional productions in movie making or in televi-
sion in program production.

Will the new generation accept and take the role as a co-producer, programme maker? A
crucial question in the future media development. With younger generation, especially the
“‘media is the message”.

Keywords Media, journalism, TV, internet, mobile, video, Yle, cameras
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1 Johdanto

The Medium is the Message”, valine on viesti. Lause on tunnetun mediatutkijan

Marshall McLuhanin lanseeraama jo vuonna 1964.

McLuhanin vaite ei ole vanhentunut, painvastoin. 2000-luvun alkupuolen median
kehityksessa se on ajankohtaisempi kuin koskaan. Informaatio- ja tietotekniikan kehitys
on nopeaa, ja nayttaa siltéd kuin vuosisata, jolloin McLuhan ei enaa elanyt, erityisesti

vahvistaisi tutkijan vaitteen.

Tekniikka, sisdltd ja ilmaisu ovat aina kayneet vuoropuhelua audiovisuaalisessa
tuotannossa. Tekniikka on toisaalta asettanut rajat, mikd on mahdollista, mika ei.
Toisaalta tekniikka on myos murtanut rajoja, tehnyt yha uudestaan mahdottomasta

mahdollista.

Viime vuosisadan loppupuolen ja 2000-luvun alkupuolen tekninen kehitys toi
mukanaan yha kevyemmat kamerat: videokamerat, jarjestelmakamerat seka
puhelimet, joilla voi kuvata liikkuvaa kuvaa. Kun 1900-luku synnytti radion ja TV:n,
1980-luku satelliittikanavien myo6ta globaalin 1ahetystoiminnan ja erikoiskanavat, (Tapio
2010, 6) 2000-luku laajensi audiovisuaalisen tuotannon jakelukanaviksi ja

vastaanottimiksi tietokoneet, tablettitietokoneet ja alypuhelimet.

Ammattitekijdiden rinnalla keventynyt ja hinnoiltaan aiempaa edullisempi
kamerakalusto laajensi videokuvaajien ja tekijdiden joukkoa. Toisaalta raja
ammattimaisen ohjelmatuotannon ja amat6oérien valilla oli selvd. Perinteiset
mediayhtididen genret kuten uutiset, ajankohtaisohjelmat, vakavampi sarja- tai

draamatuotanto oli ammattilaisten asiaa. Uusi yleiso oli kuitenkin kasvamassa television



satelliittikanavien, musiikkivideoiden ja tietotekniikan kehityksen myéta. 2000-luku toi

sosiaalisen median.

Opiskeluni aikana 2009 - 2012 kuvatallentamisessa siirryttin  nauhoista
digitiedostoihin, leikkausohjelmista yhdesta ehti tulla kolme versiota ja yhden
kehittdminen lopetettin kokonaan. Pro- ja puoliammattilaiskameroiden rinnalla
puhelinten ja digi-jarjestelmakameroiden videokuvausominaisuudet kehittyivat.
Verkkojulkaisuihin liitettin my®s likkuvaa kuvaa. Alypuhelimien ja verkkovalityksen

kehityksen myo6ta TV- ja radioldhetyksia voi seurata puhelimella tai tietokoneella.

Tama kehitys sai minut pohtimaan, millaiseen mediamaailmaan medianomi valmistuu.
Merkitseekd  tekniikan  kehitys  merkittdvid =~ muutoksia = ammattituotantojen
tydprosesseihin? Enta miten laite- ja jakelukehitys vaikuttaa toimitukselliseen tyéhon,
sisaltétuotantoon  ja kuvalliseen ilmaisuun? Musiikkivideoiden vyleistyessa alettiin
puhua "musiikkivideoestetiikasta”. Onko taman lajityypin ilmaisulla ollut vaikutusta
muuhun tuotantoon? Ja mitd on oikeastaan musiikkivideoestetiikka? Onko tadman
paivan ajankohtaisohjelmien visuaalisella ilmeelld yhteyttd muihin genreisiin ja
elokuvan historiaan? Mikd on yleisdn merkitys ohjelmien sisalldntuotannossa?

Tarvitaanko ammattitoimittajia enda?

Opinnaytetydssani pohdin median murrosta kartoittaen muuttuvaa journalismia,

yleisésuhdetta, ilmaisua ja jakelua.

Esimerkkeina sisallollisia ja ilmaisullisesti uusia lahestymistapoja sisaltavista ohjelmista
median muutosta ilmaisevista ohjelmasta on Ylen ykkdsen kulttuuriohjelma Strada ja

ajankohtaisohjelmien Stream.

Tydni pohjautuu opintoihini (TV- ja radio-ohjelman tai ohjelmaosuuden tuottaminen,
toimittaminen, kuvaaminen, leikkaaminen, journalistiset kaytannét ja verkkomedia).
Opinnaytetyoni tutkimusmenetelma on laadullinen. Kaytan tydssani aiempia
tutkimuksia, kirjallisuutta ja haastatteluja. Tyoni on kokoava, kartoittava, kysymyksia
esittdva ja ehka vastauksia antava. Toivon sen hyddyttavan oppilaitosten ja
opiskelijoiden opintosuunnittelua, oppilaitosten ja ty6elaman yhteistydéta seka

medianomiopiskelijoiden kasitysta tydmaastaan.



2 Muuttuva mediamaisema

2.1 Median muutos, mediakonvergenssi, metakommunikaatio

Mediakehitykseen vaikuttavina tekijoina tutkijat pitdvat mm. digitaalisen median
mukanaan tuomaa ansaintakehityksen muutosta sekd mediakonvergenssia, viestinten
keskinaistd |ahentymistd. Tiivistelmdssa Iso-Britannian tutkimustilanteesta tutkijat
kartoittavat median kehityspiirteitd ja esimerkiksi yleisradioyhti6 BBC:n tilannetta.

(Mapping Communication and Media Research in the UK 2008.)

Internetin verkkosivut tulivat osaksi mediaa 2000-luvulla. Televisio, radio ja printtimedia
ovat osittain muuttuneet osaksi internetia. Sivut tarjoavat aanta, liikkuvaa kuvaa ja
mobiilipalveluja. Sivuilta voi katsoa aiempia ohjelmia tai uutisia, uutiset saattavat
ilmestya verkkomediassa myds aiemmin kuin varsinaisessa perinteisessa mediassa.

Lisaksi sisaltdja tuotetaan ja versioidaan mobiilimediaan ja tabletti-tietokoneisiin.

Mediateknologia muuttuu niin nopeasti, ettd kymmenen, jopa viisi vuotta vanhat
tutkimukset ja selvitykset mediasta voivat olla vanhentuneita. Joitakin selvia

kehityspiirteita kuitenkin on.

Toimittamassaan kirjassa Journalismi murroksessa Esa Valiverronen nostaa esiin mm.
seuraavia median kehityspiirteita: yleisdjen pirstoutuminen, internetin kasvava
merkitys, kansalaisjournalismin ja uutisjournalismin suhde, perinteinen journalismin
murros ja toimittajien ammatti-identiteetin muutos (Valiverronen 2009, 13). Samassa
teoksessa Juha Herkman Kkirjoittaa mm. sisalldllisestd konvergenssista (esimerkiksi
uutisia kierratetdan) sekd ns. mediajournalismista, jossa media kasittelee itsedan tai
lainaa toista mediaa. Eras tallainen piirre on metakommunikaatio, jolloin median

toiminta, tuotanto ja sidokset tehdaan nakyvaksi. (Herkman 2009, 45.)

2.2 Crossmediatoimittaja ja journalistinen laatu

Valiverrosen toimittamassa kirjassa pohditaan laajasti erilaisia kehityssuuntia
yhteiskunnassa ja mediassa. Tarkastelu ulottuu niin yhteiskunnan rakenteisiin kuin
toimituksellisiin tyétapoihin ja journalistin ammatti-ideologiaan. Toimittaja tai tuottaja ei
eld tyhjiéssa. Yhteiskunnalliset, tekniset ja taloudelliset muutokset, aaneen lausutut
seka vahemman julkituodut ammatilliset perinteet ja kaytannot vaikuttavat

sisallébntuotantoon.



Valiverronen toteaa, ettd internet on tuonut online -uutisoinnin ja etta deadline-ajasta
on siirrytty online-aikaan (Valiverronen 2009, 30). Myds materiaalin kierrdtys eri
vdlineissa on modernin median piirre. Viihde saa aiempaa enemman tilaa, yleisda

tutkitaan segmentteina ja ohjelmia suunnitellaan erityisille kohderyhmille.

Internet ja sen kehityksen myota syntynyt sosiaalinen media on tehnyt mahdolliseksi
sen, ettd tavallinen kansalainenkin voi julkaista tekstia, kuvia ja liikkkuvaa kuvaa.
Mahdollisuus on vahitellen vaikuttanut mediayhtididen toimitustyéhén. Esimerkiksi
printtimediassa on alettu julkaista lukijoiden lahettamia kuvia, radio-ohjelmiin voi yleisd
valittdd mielipiteitddn vaikkapa shout-boxilla ja television ajankohtaisohjelmiin
sisallytetdan usein myds sosiaalisen median mielipidevirrasta koottuja tiivistelmia.

Kaikilla mediayhti6illd on myds verkkosivut.

Laajasalon opistossa koulutetaan syksyllda 2012 crossmediatoimittajia. Opintojen
esittelyssd todetaan, ettd opiskelijan tydvalineitd ovat televisio, kameratyd,
videoeditointi, radio, Kkirjoittaminen, valokuvaus, kuvankasittely, internet ja

mobiilipalvelut.

Elinkeinoelaman valtuuskunnan teettdmassa raportissa vuodelta 2006 Hannu
Olkinuora, useiden lehtien paatoimittaja sekd Yleisradion hallintoneuvoston
puheenjohtaja vuosina 2006-2008 kirjoitti toimittajan tydstd mm., ettd toimittajien

osaaminen on keskeinen Kkilpailutekijd. Han toteaa: -- koulutuksessa ja sen
suunnittelussa pitdisi nopeasti paastd keskusteluyhteyteen korkeakoulujen ja
mediayhtididen valilla siitd, mita laatu on. Mihin kaikkeen journalistinen laatu perustuu

ja miten se toteutuu?” (Olkinuora 2006, 43.)

2.3 Kansalaisjournalismi vai yleisdsuhde?

Mediasta puhutaan usein kokonaisuutena. Kasite pitaa sisalldan paljon: printtimedian,
TV:n, radion, nykyisin myos sosiaalisen median ja mobiilimedian. Oma lukunsa ovat eri
valineiden sisaltamat genret ja kasite journalismi. Kaikki mika tulee mediasta ulos, ei
ole journalismia. Mita sitten on journalismi, ja mita on kansalaisjournalismi, josta valilla

kuulee puhuttavan uuden mediakulttuurin yhteydessa?



Median uusia tulokkaita ovat verkkoviestintd ja blogit. Valiverrosen toimittamassa
teoksessa Ari Heinonen ja David Domingo kirjoittavat blogeista journalismin muutoksen
merkkeind. He toteavat blogien haastavan valtavirtajournalismin etuoikeuden maarittaa
mikd on uutinen, tuovan lukijasuhdetta laheisemmaksi ja muuttavan perinteista
toimittajan portinvartijaroolia. Blogit ovat journalismia tdydentavaa, mutta symboloivat

my6s journalismin paradigman muutosta. (Heinonen & Domingo 2009, 87.)

Vaikka kehittynyt media ja IT-tekniikka (digikamerat, alypuhelimet, tietokoneet,
tablettitietokoneet)  antavat  periaatteessa  jokaiselle = mahdollisuuden  olla
mediasisaltdjen tuottaja, ei tdhan asti kaytanndssa kuitenkaan esimerkiksi yleison
audiovisuaalisille sisalloille ole perinteisten mediayritysten ohjelmistotarjonnassa ollut
kanavaa. Yleison tarjoamalle kuvalle tai videokuvalle on ollut paikka ammattimaisessa
uutisjournalismissa vain siind tapauksessa, ettd muuta materiaalia esimerkiksi sota-

alueilta tai onnettomuustilanteista ei ole.

Verkkomedian puolella syntyneille yleisén mielipiteille sen sijaan on kysyntda median
sisaltétuotannon ohjaajana. Erilaiset hakukoneet skannaavat blogeja ja niissa esiintyvia
aihepiireja. Tunnettujen Googlen, Yahoon ja Bingin lisdksi amerikkalainen Society of
Professional Journalists listaa verkkosivuillaan yli 20 blogin etsintatydkalua ja 20

aiheenmukaista hakupankkia (Search engines. Society of Professional Journalists.)

Jaana Hujanen toteaa, ettd markkinaldhtdiseen journalismiin liittyy |8heisesti
yleis6tutkimusten kasvava merkitys journalismin maareena. Journalismi on muuttunut
myods tunteellisemmaksi. "Tunteiden markkina-arvo on korkea, koska niiden uskotaan
puhuttelevan ihmisia, auttamaan heitd samaistumaan tilanteisiin ja henkildihin seka

herattavan keskustelua.” (Hujanen 2009, 119.)

Julkisen sanan neuvosto hyvaksyi vuonna 2011 Journalistin ohjeisiin liitteen, jossa mm.
maaritellddn toimituksellisen aineiston ja vyleisdbn tuottaman aineiston ero
tiedotusvalineiden yllapitamilla verkkosivuilla. Yleison tuottama aineisto ei ole

toimituksellista aineistoa. (Journalistin ohjeet. Liite 2011.)

Tampereen yliopistossa tutkitaan Helsingin Sanomain Saation rahoittamana
lukulaitejournalismia. Valiraportissa Debattia tabletista tutkitaan mm. perinteisen

printtijournalismin ja lukulaitejournalismin eroja ja lukutapoja. Tutkijat puhuvat



"velvollisuuskansalaisista”. Sanomalehtien lukeminen, ja erityisesti uutisjournalismi, on
yhdistetty vahvasti kansalaisuuteen.

Uudet sukupolvet taas ovat - - elamantyyliin liittyvaa politikkaa toteuttavia
tekijakansalaisia, jotka viestivat niin paikallisesti kuin globaalistikin digitaalisen
median valityksella ja liittyvat sosiaalisiin verkostoihin.

(Bennettt 2008, Harjun, Manniston & Heinosen mukaan, 32.)

Ehkapa tekijakansalaiset viestittavat vertaisviestintana enemmankin elamys- ja
kokemusviesteja ja tapahtumauutisia kuin kansainvalisen politiikkan tai talouden uutisia?
Tahan viittaisi lukulaitejournalismitutkimus: “iPadin kautta Twitterissd jaetuista
juttutyypeistéa suosituimpia olivat uutiset (56,9 %), kun taas talousjutut jaivat lahes
twiittaamatta (0,5 %).” (Harju 2011, 33.)

2.4 Internet, mobiili- ja lukulaitejournalismi

Varsinkin nuorten median kaytdsta on esitetty arveluja, ettad ns. diginatiivien sukupolvi
siirtyy tai on jo siirtynyt perinteisestd median kulutuksesta (lehdet, televisio)

mobiiliviestintdan ja -vastaanottoon seka nettitelevisioon tai -radioon.

Esimerkiksi Viestintaviraston markkinakatsauksessa 4/2011 todetaan, ettd internet on
nuorille tarkein uutisten lahde.

Alle 35-vuotiaille suomalaisille internet on ehdottomasti seuratuin uutiskanava, ja
se on edelleen lisannyt merkitystaan viime vuoteen verrattuna. 15—24-vuotiaista
lahes 70 prosenttia sanoo, etta internet on eniten vapaa-ajalla seurattu uutisten
lahde. Vastaavasti 25-34-vuotiaista internet on seuratuin 60 prosentille.
(Siirtyvatko kaikki kuluttajat internetiin? Viestintapalvelujen muutos 2011,14.)

Verkosta uutisia seurataan paaasiassa tekstimuodossa, sanomalehtien tai TV-
kanavien verkkosivuilta (Viestintdpalvelujen muutos, 2011, 14). Nuorimmalle
ikaryhmalle, 15-24-vuotiaille internet on muutenkin muodostumassa tarkeaksi av-
sisaltdjen katsomisen kanavaksi: "Muutos on kuitenkin voimakkainta nuorimmissa
ikaryhmissa. 15-24-vuotiaista internetin kayttgjistda reilu 70 prosenttia kertoo
katsovansa av-siséaltdja netista ainakin joskus.” (Viestintapalvelujen muutos 2011, 11.)

Uutisten lisdksi av-sisaltdja ovat TV-ohjelmat ja videoklipit.

Katsauksen mukaan myos TV-ohjelmien katselu matkapuhelimien kautta on yleistynyt,
sekin tutkimuksen nuorissa ikaluokissa, 20—-34-vuotiaissa (mts.11).
Uusimpia tulokkaita mediamaailmassa ovat tablettitietokoneet, jotka sijoittuvat

tietokoneiden ja puhelimien valimaastoon. Uusi alusta lisda kilpailua ja tuo uusia



tehtavida  mediatuotantoon.  Teknisten = ominaisuuksien  kehittyessa  (naytto,
kayttojarjestelmat, internetyhteydet) lukulaitteet ovat laajentuneet elektronisten
tekstiaineistojen alustoista reaaliaikaisen yhteyden omaaviksi mukana kulkeviksi

mediavastaanottimiksi.

Varsinaisena tablettien lapimurtovuotena pidetdan vuotta 2010, jolloin Applen iPad
julkistettiin.  Lukulaitejournalismin  tutkimushankkeen valiraportin  mukaan "--
visuaalisuuden ja liikkuvan kuvan myo6ta kilpailijaksi voi nahda television, itse laitteessa
kayttajan huomiosta kilpailevat erilaiset viihdyttavat formaatit, kuten pelit tai sosiaalisen

median sovellukset.” (Mannisté & Harju 2011, 10.)

Uudet laitteet ja kayttdoymparistd seka sosiaalisen median kehittyminen muuttaa
yleisésuhdetta ja journalismia myds lukulaitejournalismissa. Toimittajien lisaksi
tarvitaan multimediaosaajia, Ilukijoiden kayttdkokemus on huomioitava ja
vastaanottajaa ajateltaessa on kenties keskityttava viela entistakin enemman yha

eriytyvimpiin kohderyhmiin. (Mannisté & Harju 2011, 11.)

Selvityksen mukaan paikallinen mainosraha tulee siitymaan digitaalisille
julkaisualustoille, joissa mainonta toimii kohderyhmia ajatellen paremmin kuin
televisiossa. Muutoksia tulee toimituksellisiin tyoprosesseihin. Arvellaan, etta
mediataloihin ja toimituksiin syntyy moniosaajien tiimeja, mutta myos tietynasteinen

automaatio lisdantyy huomattavasti. (Harju 2011, 20.)

Julkaisualusta siis vaikuttaa seka toimittajiin, sisaltéon, sisallon muotoon ja
vastaanottajiin. Kuitenkin uusi ja vanha saattavat elaa rinnakkain ja vanhat mallit
vahvistua uudestaan: "Aiempi mediakehitys on osoittanut myds, ettd uudet ja vanhat
mediat pikemminkin tdydentdvat kuin nihiloivat toisiaan.” (Harju, Mannisté & Heinonen
2011, 36.)

Nykymediassa samaa toimituksellista sisaltod versioidaan eri valineisiin. Vaikuttaa
siltd, ettd versiointi on keskeinen ja yha kasvava elementti mediatuotannossa.
Eriytyvatko toimitukset sisaltdjen mukaan (talous, urheilu, politikka), kuten on arveltu,
(Kramer 2011, Harjun, Mannistén & Heinosen mukaan, 34) vai maaraako
tulevaisuuden mediatuotantoa mobiililaitteiden tekniset ominaisuudet kuten nayton
koko, navigointi ja kayttoliittyma? Katsottavuuteen vaikuttaa tietysti myos

tietoliikenneyhteydet, joiden kehitys voi muuttaa mediapalettia.



Esimerkiksi uutisille on vuosien ja vuosikymmenten kuluessa muotoutunut juontojen,
uutisinserttien ja sdhkeiden muodostama oma formaatti. Ylen uutisten alypuhelinversio
kestdd minuutin. Yksi juontaja juontaa keskimaarin yhden oton kuvakoosteen.
Pidemman lahetyksen uutisiin verrattuna tarvitaan toinen kasikirjoitus ja toisenlainen

leikkaus.

Myds tekninen toteutus vaatii versiointia; esimerkiksi TV-lahetykseen lomitettua
(video)kuvaa, verkkoon taas progressiivista, josta lomitus on poistettu. Tallennus-,
valitys- ja  pakkausformaateissa on ainakin  toistaiseksi  eroavaisuuksia.
Verkkoyhteyksien ja teravapiirto- ja kuvaresoluutioiden (HD , 2K — 4K) kehitys lisada
mahdollisuuksia, mutta myds muuttaa tuotantoa. Jo tuotantoja suunniteltaessa olisi

tiedettava jakelukanavat.

24 tuntia kayttovalmiudessa olevat useita medioita (lehdet, TV, radio, verkkomedia,
sosiaalinen media) sisaltavat mobiililaitteet tarvitsevat valtavasti sisaltdéja. Median
tiukassa kilpailutilanteessa suurimmatkaan yhtiot eivat pysty palkkaamaan niin paljon
ammattilaisia, ettd eri valineille ja versioille voitaisiin tuottaa jatkuvasti uutta,
omaehtoista sisaltdéa. Yhtena seurauksena on jo aiemmin mainittu sisallon kierratys.
Onko uudesta yleisésuhteesta odotettavissa merkittdvaa panosta sisalldntuotantoon?
Vai voiko sisalldontuotannonkin automatisoida? Korvaako robotti toimittajan tai

medianomin?

2.5 Robotit ja automaatio

2000-luvun loppupuolella yhdysvaltalaisessa Northwesternin yliopistossa
(Northwestern University), joka on keskittynyt tietoteknologian ja sisaltdsovellusten

yhdistdmiseen, tehtiin mediaan ja ohjelmistoteknologiaan liittyvia sisaltéhankkeita.
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Kuvio 1 Animoidut uutiset, News at Seven, Northwestern University, s. 10

Vuosina 2006 — 2008 tuotettiin virtuaaliset uutiset, jossa ohjelmisto generoi
automaattisesti virtuaalisen uutislahetyksen. Se keraa, editoi ja jarjestaa verkossa
olevaa uutisaineistoa, myds blogeja ja kuvia, ja valittaa sitten formatoidun sisallon
animoiduille avatar-tyyppisille hahmoille, uutisankkureille. Adni syntyy text-to-speech,
TTS-teknologialla. (News At Seven.) Katsojat saattoivat mydés muokata uutistarjontaa

kiinnostuksensa mukaan.

Vuonna 2009 yliopiston Center for Innovation in Technology, Media and Journalism
-yksikkd kehitti yhteistydssa media- ja teknologiaoppilaitosten Medill School of
Journalism ja McCormick School of Engineeringin kanssa automatisoidun
uutispalvelun. Stats Monkey on palvelu, jonka ohjelmistopohja kayttdad verkossa
vapaasti olevaa tietoa esimerkiksi jalkapallo-ottelujen tuloksista ja joukkueista.
Ohjelman tietovarantoihin on syotetty myds tekstimalli otsikoineen sekd kuvia eri

pelaajista. Nailla tiedoilla ohjelma tuottaa "urheilu-uutisen”. (Stats Monkey.)

Mybs Metropolia Ammattikorkeakoulussa Hameentien toimipisteen uudella studio-
ohjelmistolla on mahdollista luoda virtuaalinen studiomiljéd, jota voi kalustaa, muuttaa
ja johon voi sijoittaa virtuaalisesta "juontajapankista” juontajahahmon. Elokuvan, TV:n

ja radion koulutusohjelmaan ei virtuaali- tai animaatiojournalismia ole sisaltynyt.

Robottiuutiset herattivat keskustelua. Esimerkiksi Wired-lehdessa Peter Kirwan arveli
journalistiammatille kayvan kuin kasityolaissukankutojille Nottinghamshiressa 1800-

luvun  teollistumisprosessissa. Ammattikunta  kuoli  pois.  (Kirwan, 2009.)
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Automaattisesta tuotannosta puhuttaessa taytyy tietysti ottaa huomioon, etteivat
ohjelman kayttamat verkkosisallét ole syntyneet verkkoon automaattisesti. Joku on

tehnyt tekstit, ottanut kuvat tai tehnyt grafiikan.

Erds uusi journalismin genre on tietokantajournalismi. Vuoden journalistiksi ehdolla
ollut Helsingin Sanomien kulttuuritoimittaja Esa Makinen Kirjoitti helmikuussa 2012
uudesta journalismin alalajista, tietojournalismista. Uuden journalismin aineksiksi
Makinen mainitsee avoimet tietokannat, niistd analysoidut tiedot, tietojen pohjalta
tehdyt graafiset esitykset ja interaktiiviset verkkosivut. Uusi piirre on Makisen mukaan
myos se, etta toimituksen tyoprosessi avataan ulkopuolisille. Mukana on ohjelmoijia ja
graafikoita. Makinen viittaa myos automatisoituihin uutisiin:

HS:n kanssa samaan Sanoma-konserniin kuuluvissa Vartti- ja Metro-lehdissa on
parhaillaan testikdytdssa tietokoneohjelma, joka etsii uutisaiheita sosiaalisesta
mediasta ja keskustelupalstoilta. Kehitysprojektin tarkoituksena on, etta
lahitulevaisuudessa ohjelma myds kirjoittaisi uutiset itse. (Makinen 2012, C 2.)

Tietotekniikkayhteydet, laitekehitys ja uudet jakelualustat muokkaavat journalismia ja
sisalldntuotantoa. Yleisdn rooli sisalléntuottajan ominaisuudessa ammattimaisessa
mediatuotannossa nayttaisi jddvan kuitenkin vahaiseksi. Vastaanottajiita haetaan
kiinnostuksen kohteita, yleisd ndhdaan yha enemman kohderyhming, joille halutaan
tarjota erikoistuneita sisaltéja ja mahdollisuus muokata omien kiinnostusten kohteiden

mukaan vastaanottolaitteen sisaltoprofiileja.

3 Vilineiden kehitys ja ilmaisun muutos

Mobiili- ja verkkomedia suosii uutistyyppista, nopeasti paivittyvaa, melko lyhyttekstista

ja ainakin toistaiseksi melko yksinkertaista kuvamateriaalia sisaltavaa sisaltoa.

Kevyemmat kamerat ovat helpommin liikuteltavissa kuin television raskaampi kalusto.
Studio sitoo tuotannon aikaan ja paikkaan. Onko kevyiden kameroiden aikakausi
tuonut muutosta television kuvailmaisuun? Miten uudet valineet ja tekniikka vaikuttavat
uutistoimituksiin ja -l&hetyksiin tai ajankohtais- ja makasiiniohjelmiin? Pateekd

McLuhanin vaite "Medium is the Message” myds television ohjelmatuotannossa?
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3.1 Heiluva kamera ja lasn&olon kokemus

Ranskalainen uuden aallon elokuva halusi rikkoa objektiivisuuden illuusion ja tehda
elokuvan tekemisen keinoja nakyvaksi: kameratyon, leikkauksen, kuvaajan ja
toimittajan. Juha Herkman kirjoittaa, ettd myohemmin nama piirteet nakyvat myos
televisioilmaisussa. (Herkman 2001, 103, 141.) Umberto Eco puhuu "neotelevisiosta”,
uustelevisiosta, joka on itsestaan tietoinen: kamera nakyy, valine puhuu itsestaan,
fakta ja fiktio sekoittuvat, suora kontakti katsojaan on yhtd kuin itse todellisuus.
(Herkman 2001, 106.)

Modernin ja uudemman ajan visuaaliselle kerronnalle on tyypillistd pirstaleisuus,
tunteisiin vaikuttaminen, subjektiivinen kokemus ja kiihked rytmi. Elokuvakerronta
(myds valokuva) on aina ottanut kantaa aikakasitteeseen, katsojan lasnaoloon ja kuvan

suhteeseen todellisuuteen.

Mutta uusi ei aina ole uutta, vaan aiemman kertautumista uuteen aikaan paivitettyna.
"Moderni” sai dokumenttielokuvan puolella ilmaisunsa 1960-luvun ranskalaisessa
Cinéma vérité -tyylissa ja yhdysvaltalaisessa direct cinema -likkeessa. Tutkija Susanna
Helke toteaa, ettd molemmat elokuvalliset Iahestymistavat syntyivat kevyiden 16 mm

kameroiden yleistyttya ja synkronisen aanittdmisen tultua mahdolliseksi. Syntyi myos

tyyli:

Koska tapahtumien ”luonnollisen” kulun pysayttdminen valaisun, kompositioiden
suunnittelun ja kuvakulmien harkinnan vuoksi oli 1ahes kiellettyda, holtittomasti
heiluvasta kasivarakuvasta, verkkaisasti kehittyvistad tilanteista ja tuhruisesta
rakeisuudesta tuli vuosikymmeniksi keskeisida dokumentaarisen tyylin
tunnuspiirteita. (Helke, 2001 b, 20.)

Moderni dokumenttielokuva pyrkii yhdysvaltalaisen tutkijan Bill Nicholsin mukaan
“ilmaisemaan kohteiden ja elokuvantekijan yhtaaikaista lasndoloa samassa historiassa”
(Nichols 1991, 184, Helken 2001b, 23 mukaan). Valituilla keinoilla, kuten
kasivarakuvauksella, tekijan roolin korostamisella ja muun tuotantotavan
l&pindkyvyydelld halutaan luoda todellisen I&sndolon tuntua.

Susanna Helke kirjoittaa: "-- selittamisen ja tarkkailun tilalle ovat asettuneet paitsi

subjektiivisuus myos tyylin korostaminen, ironia, nauru (Helke, 2001b, 20)”.

Leikkaus l6ydettiin jo varhain elokuvalliseksi keinoksi muokata kerrontaa. Mutta myds

kuvaustapa on toiminut modernin ilmaisun ilmaisukeinona. Lopputulosta maarittaa
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paitsi se mitd kuvataan, miten kuvataan. Rajauksella voidaan korostaa otosta itseaan,
otoksen pitkalld kestolla voidaan luoda illuusiota, ettd ollaan todella keskella

tapahtumia, kuvaamassa suoraan tilanteesta.

Musiikkivideoille on tyypillistd nopeat leikkaukset, animaatiot ja montaasit. Nuoret
kuvaavat skeittaus- ja lumilautavideoitaan kasivaralla, zoomaten ja ilman jalustaa.
Juha Herkman sanoo, ettd videoestetikka omaksuttin osaksi valtavirran
audiovisuaalista ilmaisua (Herkman 2001, 146). Mukana on lasnaolon,
tunnevaikuttamisen ja viihdyttamisen piirteita. Vaikka ilmaisu koettiin ehka uutena, eikd
se liitykin itse asiassa vuosisataiseen modernin, ei-kertovan, vieraannuttavan ja uuden

aallon elokuvan perinteeseen?

3.2 Musiikkivideot: ilmaisun ja jakelukanavan muutoksen pioneerit

Ville Tapio on tutkinut Metropolia Ammattikorkeakoululle tekemassaan opinnaytetytssa
musiikkivideoilmion kehittymistd Suomessa. Han taustoittaa ilmiota suomalaisia
musiikkivideoita  tutkineen Antti  Alasen kirjojen ja haastattelun avulla.
Musiikkivideoilmién alku sijoitetaan tutkijoiden mukaan vuoteen 1975, jolloin julkaistiin
Queen-yhtyeen musiikkivideo. Alasen mukaan video vakiinnutti termin "video-clip”,
suomeksi “klippi”’, ja vakiinnutti musiikkivideoiden tekemisessa kaytettya visuaalista
kieltéa. ( Alanen 2004, 81, Tapion 2010, 5 mukaan.)

Ville Tapio mielestd musiikkivideoilmid syntyi vuonna 1981, koska silloin syntyi
musiikkivideomarkkinat MTV:n (Music Television) aloittaessa lahetykset Amerikassa.
Tapio toteaa myds  satelliittitelevisiokanavien  lisdantyneen 1980-luvulla.
Satelliittitekniikan  kehittyminen loi mahdollisuuksia erikoiskanaville, esimerkiksi
musiikkiin keskittyville televisiokanaville. (Tapio 2010, 6.) Suomessa musiikkivideoita
esitti erityisesti 1995 aloittanut MTV3:n Jyrki-ohjelma. (Tapio 2010, 15.)

Tapio toteaa, ettd suomalaiset musiikkiohjelmat noudattivat amerikkalaisia 195 - 60
-luvuilla luotuja perusformaatteja (mts.8). Mutta muuhun tuottamiseen tuli muutoksia.
Aiempaa kevyemmat ja halvemmat videokamerat, editointilaitteet ja kehittyneet efektit
(mm. avainnus, chroma-key) antoivat yhtyeille mahdollisuuden tehda itse.
Musiikkivideot muuttivat ja loivat uutta visuaalista ilmaisua, onpa jopa puhuttu

visuaalisesta vallankumouksesta. (Modinos 1997, 41, Tapion 2010, 17 mukaan.)
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Internet toi uuden valityskanavan musiikkivideoille, joita tehtiin paljon myds
opiskelijavoimin oppilaitoksissa. Musiikkivideon kultakausi on ohi, mutta ne toivat
mukanaan nuorten tekijdiden ja uusien valineiden ilmaisutapaa. Kamerajaljen ja
ilmaisun piti kuvata musiikin tunnetta ja rytmia, piti olla mukana ja Iahella. Ei ollut niin
valia, jos kamera heilui, eikd leikkauksella pyritty klassiseen kerrontaan tai

etddnnyttdvaan objektiivisuuteen.

Myds jakelukanavat muuttuivat. Ville Tapio on haastatellut ohjaaja Pete Veijalaista:

Musiikkivideon tilan mielenkiintoisin seikka liittyy itse asiassa jakelukeinojen
murrokseen. - - tv:n merkitys musiikkivideon jakeluna on nykyaan toissijainen ja
merkityksetdn. Musiikkivideon seuraava luku kirjoitetaan internetissa ja formaatti
siirtyy sinne lahiaikana isommin ja voimakkaammin. Lopullisesti. Jakeluteilla ja
sen tuomilla lisdmahdollisuuksilla on taipumus muuttaa / muokata myos
muotokielta. (Veijalainen, haastattelu 21.9.2009, Tapio 2010, 22.)

Digivideokameroilla pystytdan tuottamaan HD-laatua, samoin jarjestelmakameroiden ja
alypuhelimien videoilla. YouTuben videoklippeja ei erotakaan ammattilaisuudesta
alkuperaisen kuvamateriaalin tekninen laatu. Sen sijaan tekijanoikeudet ja
lahdekriittisyys ovat asioita, joita ei-ammattimaisesti tuotetuissa videoissa ei ehka aina

osata ottaa huomioon.

3.3 Animaatio ja journalismi

Italialainen journalisti Nicola Bruno on pohtinut journalismia ja automaatiota. Bruno
kirjoitti kirjan Stats Monkey -ilmidén pohjalta ja perusti yhtion Effecinque (F5), joka halusi
luoda syventadvaa tietoa antavia digijournalismin tuotteita kuin mihin tilasto-
ohjelmistopohjainen uutisointi pystyi, ja uudistaa ilmaisua mm. animaation keinoin.
Sky.it -yhtid innostui yhtion tuotteesta, ja tuloksena oli lyhytvideoiden sarja nimella
Beautiful Lab. Videot levisivat nopeasti viraalina netissa. Bruno arvelee, ettd hanen
yrityksensa kaltaisten pienten niche-yritysten esimerkeilld voisi olla annettavaa suurille

mediayrityksille. (Bruno 2011.)
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Kuvio 2 Beautiful Lab s. 15

Suomalaisia esimerkkejd animaatiosta seka radio- ja televisio-ohjelmista on viela
vahan. Suomalainen ToonMuch animaatiotimi on tehnyt mm. Alivaltiosihteerin
radiosketseistd animaatioita, jotka julkistettiin Yleisradion Nena-paivana 4.11.2011.

Yritys on tehnyt my6s huumoriversion MTV:n kymmenen uutisista (Toonmuch).

3.4 Kuvataan puhelimella ja jarjestelmakameralla

Television studiokuvaukset ja elokuvatuotannot ovat perinteisesti raskaan kaluston
tuotantoa. Viime vuosina on kuitenkin  kuvattu TV-ohjelmia ja elokuvia
jarjestelmakameralla seka urheiluohjelmaa puhelinkameralla. Suomessa Canon
jarjestelmakameroilla on kuvattu mm. vuonna 2011 Zaida Bergrothin Ylen
yhteistuotantona elokuva Hyvd Poika, mainosfimeja ja TV-kanava FST5:n

kulttuuriohjelmaa Pixel.

Anssi Maatta kuvaa kehitysta opinnaytetydssaan Jarjestelmakamerat Canon 5D Mark
Il ja 7D elokuvaamisessa: "Kaikki sai alkunsa, kun ammattivalokuvaaja Vincent Laforet

julkaisi lyhytelokuvan Reverie kotisivuillaan. Se oli kuvattu Canonin 5D Mark I


http://www.nieman.harvard.edu/reportsitem.aspx?id=102686
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prototyypilld - - (Maatta 2010, 2)”. Vuosi oli 2008. Kaksi vuotta myéhemmin

yhdysvaltalaisen House -TV-sarjan paatdsjakso kuvattiin samalla kameralla.

Canonin jarjestelmékameran lapimurtoon vaihtoehtona tai toisena kamerana erilaisissa
elokuvatuotannoissa vaikuttivat kameran kalliita tuotantokameroita halvempi hinta,
suuri valoherkkyys, joka antaa mahdollisuuden kuvata vahaisessa valossa, runsas
objektiivivalikoima — myos elokuvaamiseen — ja pieni koko. Canon 5D:ssa on myos 35
mm:n kinokoon kenno, joka tekee mahdolliseksi pienemman syvateravyysalueen.
(Maatta 2010, 6.)

Kevyempi kamera antaa myos mahdollisuuden reagoida ennalta suunnittelemattomiin
tilanteisin ja paastaa kuvaajan lahelle kohdetta. Naihin ominaisuuksiin viittaa Hyva
Poika -elokuvan kuvaaja Anu Keranen blogissaan elokuvanteosta. Elokuva paatettiin
kuvata ilman kuvaussuunnitelmaa ja kasivaralla, kamerana Canon EOS 5D Mark |l

jarjestelmakamera. Lasnaolon ja laheisyyden kokemus oli Keraselle tarkeaa:

Mietin paljon ennen kuvauksia kuka kamera on, miten voimakkaasti se voi
reagoida muuttumatta yhdeksi henkildista, persoonaksi ja kuinka lahelle se voi
menna. Tunsin monesti olevani taysin etuoikeutettu juuri siksi miten lahelle
nayttelijat laskivat minut, sain katsoa, ja viela sain katsoa minne haluan - silti
henkil6t olivat kameralle avoimia. (Keranen, 2011.)

Maatan vertailemat Canon digijarijestelmakamerat kuvaavat tayden teravapiirron
resoluutiolla 1920 x 1080 pikselia, tallennukseen kaytetddn muistikortteja.
Muistikortteihin  voi tallentaa rajallisen maaran, maardan vaikuttavat Kkortin
kirjoitusnopeus ja tiedoston koko. Teoreettisen maksimioton pituus on
teravapiirtotilassa noin 12 minuuttia. Molempiin kameroihin voidaan liittda ulkoiset
mikrofonit. (Maatta 2010, 7-8.)

Canonin jarjestelmakameroiden 5D Mark II- ja 7D-videoiden kuvanlaatu sopii
internetista televisioon ja jopa valkokankaalle. Osin tietokonekapasiteetin  ja
leikkausohjelmien kehittymisen myd6ta jalkituotantoa on mahdollista tehda muuallakin
kuin  varsinaisissa  jalkituotantoyhtidissd. Toisaalta juuri  ohjelmistojen ja
kuvaformaattien kehitys ja versiointi eri jakelukanaviin lisdavat erikoistuneen
jalkituotannon tarvetta. (Maatta 2010, 18 -19.)
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Materiaalin siirto, varmuuskopiointi ja tiedostojen konvertointi ovat digitaalisen
kuvaamisen ja editoinnin tydprosesseja, jotka vaikuttavat toimittajan, kuvaajan ja
leikkaajan tyohon, ja jotka ovat synnyttaneet myds uusia ammattinimekkeitd. Timo
Suomi toteaa opinnaytetydssaan digitaalisen tuotannon perusteista
tuotantohenkildkunnalle, ettd elokuvatuotannoissa digitaalisuuden myo6ta on syntynyt
uusi tyotehtava kuvatun materiaalin siirtoon liittyen. Esimerkiksi Yhdysvalloissa
kameraryhmaan kuuluu kuvaajien ja kamera-assistenttien lisdksi materiaalin siirt3ja,
DIT (Digital Imaging Technician) tai DAT (Data Asset Manager). (Suomi 2010, 8.)

Jos siis kevyemmat kamerat, omaehtoinen leikkaaminen tai YouTube-videoklipit luovat
kuvaa helposta tuotannosta, edellyttdd suuriresoluutioisten aineistojen kasittely
versioituna eri jakelualustoille- ja kanaville kuitenkin erityistd asiantuntemusta ja
ammattilaisuutta. Ehkd kevyet kamerat ja kadunmies kuvaajana sekd illuusio
lasnadolosta tilanteissa toteutuukin ammattituotantojen kuvaestetiikan kautta eika

esimerkiksi yleison tuottaman kuvamateriaalin kayttdmisena?

4 YLEn ajankohtaistoimitusuudistus: lasnaolo ja yleisosuhde. A-Stream

Kehittynyt tietotekniikka tietokone- ja puhelinsovelluksineen ja naiden myota syntynyt
ns. sosiaalinen media antavat nykyisin ihmisille mahdollisuuden reaaliaikaiseen
yhteydenpitoon ja kuvien valittdmiseen. Miten TV-tuotannoissa vastataan ajan

haasteeseen, illuusioon reaaliaikaisesta lasnaolosta?

Ovatko modernin kerronnan keinot siirtymassa todellisen lasndolon tuntua etsittdessa

myds esimerkiksi television ajankohtais- tai kulttuuriohjelmiin?

Yleisradion kulttuuriohjelmassa Strada kaytetdan paljon “heiluvaa kameraa” ja
toimittajat ovat nakyvasti esillda. Myos kuvaaja saa nakya (Yle 1 -kanavalla 12.10.2010
esitetty kulttuuriohjelma Strada: ulkona kuvattaessa kuvaajan kasi pyyhkii kameran

linssia. FST:n Bettina S., Jorn Donnerin haastattelu: kuvaajat nakyvat).

4.1 Ajankohtaisohjelmauudistus Yleisradiossa

Yleisradion uutis- ja ajankohtaistoiminta-alueen ohjelmia lahdettiin uudistamaan

vuonna 2011. Lahtokohtana oli uudistaa viitena paivana viikossa prime-time aikaan
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tulevat ajankohtaisohjelmat, A-ohjelmat. Paamaarana oli kirkastaa kunkin ohjelman

brandia ja erottaa ohjelmia profiililtaan toisistaan. (Kivihalme, haastattelu 26.11.2012.)

Uudistus 1ahti uutis- ja ajankohtaistoiminnan johdolta ja sitd oli toteuttamassa
ajankohtaisohjelmien paallikkd seka kaksi toimituspaallikkda. A-studion l1ahetykset ovat
ma, ke, to, Ajankohtainen kakkonen ja A 2 teemailtojen ohjelmapaikka on tiistaisin.
Perjantain A-ohjelmaan tehtiin suurin muutos, ohjelmapaikalla aloitti hieman muita
ajankohtaisohjelmia nuoremmalle kohderyhmalle tarkoitettu A-studion Stream.

Uudistus aloitettiin kevaalla 2011 ja syksylla 2011 ohjelmista tehtiin pilotit, yksi tai kaksi

pilotointia ohjelmaa kohden. Uudistetut Iahetykset aloitettiin helmikuussa 2012.

Brandiuudistuksen kanssa samanaikaisesti suunniteltin myos ohjelmailmeiden
uudistuksia, esimerkiksi Ajankohtaisessa kakkosessa. Koko konsernissa oli

meneillaan graafisen ilmeen uudistaminen ja myds studioita uudistettiin.

Ulkoasu-uudistuksessa kaytettiin ulkopuolisia graafisen alan osaajia, myOs jokaisen

ohjelman tiimi ideoi ilmetta ohjaajien ja graafikoiden kanssa.

4.2 Ohjelman ilme - sdhkoiset lavasteet

A-studio-ohjelmia kuvataan uudistetussa monitoimistudiossa, jossa keskeisessa
osassa ovat videonaytot. Kiinteita lavasteita ei ole, vaan ohjelmien ilmeet rakennetaan

videonaytdilla. Lavastus luodaan skriineilld ja muutamilla kalusteilla.

Skriinitaustalla on mahdollista luoda moderni, sahkoinen kuvallinen ilme. Skriinilla
saadaan taustalle maisemaa tai kaupunki-ilmetta, karttoja, twiitti-viesteja. Aineistoja
hallinnoidaan Pandora’s Box ohjelmistolla.

Ohjelmakohtaisesti kuvaamisesta tai ohjelman visualisoinnista ei ole varsinaista
ohjeistusta. Kameratyoskentelylla pyritdan elavyyteen ja sen tulee tukea ohjelman
konseptia.

Uudistetussa studiossa on enemman mahdollisuuksia kayttdd ajoja, ylakulmaa,
kraanaa ja saada aikaan likkuvampaa kuvaa. Kameroita ei uusittu

ohjelmistouudistuksen myaota.
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4.3 Kohderyhmat ja yleisésuhde

Yleisradion ajankohtaisohjelmilla on suuret yleisot, keskimaarin yli puolen miljoonan
katsojamaaria. Yleisotavoitetta ei ole ollut tarvetta muuttaa, ajankohtaisohjelmat
nahdaan kaikille tarkoitettuina main stream ohjelmina. (Kivihalme, haastattelu
26.11.2012.)

Konsernitasolla tavoitteeksi on maaritelty myds nuorempien yleiséryhmien
saavuttaminen. Uudistuksen myéta TV 1 on profiloitu aikuisemmalle vaestolle ja TV 2
hiukan nuoremmalle katsojakunnalle.

Perjantain A-studio Streamille on tietoisesti haettu toisenlaista yleisdpohjaa. Ohjelmalle
ei ole asetettu selkeita ikarajatavoitteita, mutta kun muiden ajankohtaisohjelmien yleisd
on ikavuosiltaan pikemminkin + 55, Stradan katsojien ajatellaan olevan alle 45-

vuotiaita.

4.4 Stream: ohjelma verkossa ja sosiaalisessa mediassa

Streamilla haluttiin Iahtea tavoittamaan katsojia myds verkon kautta, nain ehka myos
nuorempia ikapolvia. Stream on kokeilu yhdistad perinteistd broadcast-tuotantoa ja
sosiaalista mediaa. Ohjelman ei tarvitse tavoittaa yhtd suuria katsojamaaria kuin
perinteisten ajankohtaisohjelmien. Lahtokohtana oli, etta yleiso voi:

—vain katsoa

—katsoa ja osallistua esimerkiksi Twitter-viestein

—osallistua ja jatkaa keskustelua Facebookissa

—seurata ja osallistua ohjelman omilla verkkosivuilla
Streamin ilme haluttiin alusta alkaen elavaksi. Siihen kuuluu sosiaalisen median

viestien lisdksi myds Skype-puhelinosuudet, joiden kuvalaatu ei vastaa muun

tuotannon laatua, mutta ilmaisun rosoisuus paatettiin sallia.

4.5 Yleison osallistuminen ja yleis6palautteet

Stream on portteja avaava ohjelma, jolla haluttiin viestid katsojille “ottakaa kantaa”.

Yleison rooli ajankohtaisohjelmien sisalldntuotannossa ei ole ollut merkittdva tahan
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asti. Yleison kysymyksia on ollut mukana vaaliohjelmissa, Ajankohtaisen kakkosen

teemailloissa ja nyt Streamissa.

Toimituspaallikkd Reeta Kivihalmeen mukaan vuorovaikutteinen ohjelmien teko on
vield hyvin varhaisessa kehitysvaiheessa Yleisradiossa. Broadcasting-tuotannon
rinnalla tehdaan tulevaisuudessa ehkda enemman vuorovaikutteisia ohjelmia seka
ohjelmia pelkastaan verkkoon. Ohjelmat elavat rinnakkain ja katsojat voivat seuraavat

useita medioita samanaikaisesti. Puhutaan ns. second-screen katsomisesta.

Uudistukseen ei liitetty erityistd palautejaksoa, ei myodskaan Streamiin liittyen.
Ohjelmapalautteita seurataan normaalisti Finnpanelin kautta ja muita perinteisia
kanavia kayttden. Streamin herattamaa keskustelua voi seurata myds ohjelman
Facebook-sivun kavijakayrasta. Palautetta on tullut myds normaaleja kanavia pitkin, ja
jonkin verran Streamin uusi ohjelmamuoto heratti artymystad perinteisimmissa

katsojissa.
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Taulukko 1. Uustelevision piirteitd Yleisradion ajankohtaisohjelmassa Strada

Lasnaolo ja yleisdsuhde Ylen ajankohtaisohjelma Stream

Toimituksellinen tyé

- sosiaalinen media ? (Facebook, |x

blogit)

- yleisdn aihevihjeet X
- yleisdn tekstit ei
- katsojien kuva-aineisto (still, ei
video)

- katsojat asiantuntijoina X
- katsojat haastattelijoina ei

- katsojat etdyhteydessa studioon |x

limaisu / kuvaus

- jarjestelmakamera ei
jalusta / kasivara
- videokamera pro ei
jalusta / kdsivara
- videokamera semi pro ei
jalusta / kasivara
- studiokamera /t X
- muu kamera (puhelin, tietokone / | x
skypeyhteys)
Jakelu / versiointi
- broadcast X
- verkko x Areena, Ylen netti TV
- tabletti Areenan kautta, applikaatio
- mobiili Areenan kautta, applikaatio

5 Seuraavan sukupolvenTV-kokemus?

5.1 Second-screen, TV-ruudun kilpailijat

Viime aikojen tutkimuksissa on alettu puhua ilmiésta second-screen. Silla tarkoitetaan
tapaa katsoa televisiota niin, ettd katsojalla on samanaikaisesti avoinna myds jokin
muu valine, esimerkiksi alypuhelin, tablettitietokone tai kannettava tietokone. Onko
tallainen katsomistapa uhka TV-lahetystoiminnalle? Vai mahdollisuus? Mita ihmiset

katsovat toisilta ruuduiltaan?
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Stuart Dredge kokosi yhteen 12 tutkimuslaitoksen vuonna 2012 tekemat selvitykset
aiheesta ja teki seuraavan yhteenvedon:

- n. 75-85 % katsojista kayttda TV:ta katsellessaan samaan aikaan muuta valinetta

- n. 37-52 % katsojista toisen valineen aihepiirit liittyvat katsottavaan ohjelmaan

- n. 27-44 % etsii tietoa tuotteista, joita on ohjelmassa tai sen mainoksissa

S { with

of the times that ' 3 UNarphng
VIEWETS Walch

T TV, it is with | ith
another devica L

\ = aPFLlaptop

Kuvio 3. Googlen selvitys second-screenista. (Google, Ipsos, Sterling), s. 20

Enemman kuin viidennes katsojista viestii katsomastaan ohjelmasta Facebookissa tai

Twitterissa.

Dredgen esittelemistd tutkimustuloksista Nielsenin selvitys kasitti nelja maata.
Joissakin selvityksissa (Thinkbox, Deloitte) korostui etenkin nuorten, 16-24 -vuotiaiden
katsojien monimediallinen median kayttd. Toisaalta Ericssonin laaja tutkimus — 100.000
ihmistd 40 maassa — korosti, ettd sosiaalinen TV:n kaytté ei ole vain nuoria varten.
Selvityksen mukaan 30 % 45-59 -vuotiaista katsojista yhdisti TV:n katselun ja

sosiaalisen median kayton vahintaankin viikottain. (Dredge 2012.)

5.2 Lasnaoleva studio, etatuotanto: virtuaalistudio ja remote-studio

Yleisradion Tampereen TV2:n virtuaalistudio valmistui 2009 / 2010. Studio koostuu
vihreista seinista, jotka tekevat mahdolliseksi, ettd studiossa kuvattu henkild voidaan
digitaalisesti leikata irti taustasta, infrapunavastaanotinkameroista ja
infrapunaldhettimistd.  Grafiikkatietokoneet tekevat valoinformaation  pohjalta

kolmiulotteista lavastuskuvaa.
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Virtuaalistudion tyyppiset ratkaisut tuovat oman lisdnsd lasndolon ja eldvyyden
tuntuun. Ratkaisu antaa mahdollisuuksia myds tapahtumien paikalliseen
kohdistamiseen, esimerkiksi  urheilukilpailuissa mainoksia voitaisiin  vaihtaa

alueellisesti.

Lavastusten tekeminen on nopeaa ja halvempaa kuin perinteinen lavastaminen.
Virtuaalilavasteet voivat luoda hetkessa lasndolemisen, on line -uutisoinnin ja
tapahtuman tunnun. Todellisuudessa kyseessa voi olla illuusio; juontaja on leikattu

keskelle maisemaa, vaikka todellisuudessa hanet on kuvattu vihreassa studiossa.

Useissa teknisissd ja visuaalisissa ratkaisuissa tunnutaan pyrkivan kohti live-
tapahtuman, on line -raportoinnin tuntua. Ehkd& on niin, ettd suurten kalustojen ja
kustannusten broadcasttuotannoissa halutaan jaljitelld pienten kameroiden ja
sosiaalisen median nopeutta ja ketteryytta. Visuaalinen ilme voi tulla "kaduilta” tai

"kaupungilta” ja tuo perinteiseen studioilmeeseen elavyytta.

Kehittyva tekniikka luo yha enemman mahdollisuuksia myds studiotyoskentelyn
kehittymiseen. Kuituyhteydet studioihin, skriinit ja virtuaaliset lavasteet seka yleisén

mahdollisesti tuottamat sisallét muuttavat myos studiotydskentelya ja -ohjelmia.

Ylen rakentaa Tampereelle uutta HD-studioymparistdd. Etatuotantokokeilut ja
tuotannot alkavat kesalla 2013. Uusi studioratkaisu nojaa kuituun, tiloihin asennetaan
48-saikeista kuitukaapelia. Kuitu mahdollistaa ns. remote studio -toimintamallin, jolloin
kamerat ja mikrofonit voivat sijaita etdkohteessa ja kontrolli tapahtuu
studiokampuksella. Etatuotantokameroita voi Tampereen mallissa olla maksimissaan
kahdeksan.

Remote-mallissa studio on viety kaupungille etapisteeseen ja muu tekninen ope-
rointi — ohjaus, kuvamiksaus, danimiksaus, tallennus/toisto - sijaitsee
tarkkaamoissa tuotantokampuksella. Etatuotantokonseptiin kuuluvat kamerat ja
niiden oheislaitteet, mikrofonit ja niiden oheislaitteet seka ns. etatuotanto-pakki
tms., jossa ovat kuitulahettimet ja vastaanottimet, joilla signaalia saadaan
tarkkaamoon ja takaisin. (Manninen, haastattelu 7.1.2013.)

Uudistus saastdad ulkotuotantoresursseja, se myds tekee mahdolliseksi uuden
tyyppisen ohjelmatuotannon. Ulkotuotanto tyyppinen tuotanto voikin ehka olla
viikottaista, sarjamuotoista ohjelmatuotantoa. (Manninen, haastattelu 7.1.2013., myds
Tiihonen & Valaskivi 2012).
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Tallainen studiomalli muistuttaa verkkotelevision reaaliaikaista videokamerakuvausta
ja luo mahdollisuuksia myos ubiikkijournalismiin, reaaliaikaiseen jokapaikan

|&hetystoimintaan.

5.3 Broadcast, demand, Netti-TV

Yleisradion panostaa myos verkkopalveluihinsa. Perinteisesta broadcastlahetyksista
ollaan siitymassa demandiin eli verkon tilauspalveluihin. Yleisradion strategian
mukaan pyritddn verkkopalveluja tuottamaan kaikkiin keskeisiin paatelaitteisiin:

alypuhelimiin, tabletteihin ja alytelevisioon. (Yleisradion strategia.)

Tutkimusten mukaan jo yli puolet suomalaisista katsoo valilld ohjelmia tv-yhtididen
nettipalveluista ja yli 70 % kanavien ohjelmista nékyy verkossa. (Uskali, Helsingin
yliopisto, Viestinnan tutkimuskeskus. Suomalainen televisiotarjonta 2011). Perinteiset
TV-yhtiét saattavat tehda ohjelmia vain verkkoon (esimerkkind Yleisradion Neo), myds
pelkastadn netissa toimivia jonkinlaisia suoria streemaavia ohjelmia on perustettu,
esimerkiksi kaksitoista tuntia suoraa lahetysta lahettava verkkotelevisio HuffPost Live.
(Huffington Post Live.)

HuffPost Live -lahetys etsii yleison edustajia sosiaalisen median avulla. Jostakin
aihepiirista aktiivisesti bloggaavat tai twiittaavat keskustelijat kutsutaan mukaan
lahetykseen. Keskustelulla on kaksi moderaattoria, jotka vievat keskustelua eteenpain

ja heittavat kysymyksia studion ruudulla kulloinkin nakyvalle keskustelijalle.

Keskustelun vetdjien katseet suuntautuvat melko paljon “skriinivieraaseen”, osin myods
juontajakumppaniin, ei niinkdan suoraan katsojiin. Keskustelijavieraat, ehka heita voisi
kutsua jonkinlaisiksi kansalaisasiantuntijoiksi, esiintyvat kasvot suoraan kohti omaa
(tietokone)kameraansa tehden erdanlaisen ’kirjeenvaihtajastandin”. Toisaalta
lahetyksissa on myds perinteisia juontaja — asiantuntijavieras -asetelmia. Nettisivuilla

nakyy katsojien kommenttiosio koko ajan.

Netti-TV tai tablettitietokoneen valityksella katsotut ohjelmat eivat ehka sindnsa eroa
l&sndolon tunnun tai reaaliaikaisuuden suhteen perinteisestd TV-ruudusta. Mutta
katsoja voi irrottautua tietystd fyysisestd katsomispaikasta, ja television katselun

mahdollisuus ja kokemus laajenee katsojan liikkumisen my6ta erilaisiin fyysisiin
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ymparistdihin. Verkkotelevision arkistotarjonta muodostaa eraanlaisen kirjaston, joka
videotallentamismahdollisuuden tapaan irrottaa katsojan tietysta katseluajasta. Aletaan

I&hestya ns. jokapaikan journalismia, ubiikkia journalismia.

5.4 Jokapaikan journalismi, reaaliaikaiset uutisvirrat

Ubiikki journalismi, jokapaikan journalismi perustuu tietotekniikan kehittymiseen. On
alettu puhua jokapaikan tietotekniikasta tai lasna-alysta, englanniksi ubiquitos
computing (Wikipedia 2012). Termi yleistyi Suomessa liikkenne- ja viestintdministerion
Arjen tietoyhteiskunta -hankkeen (2006) mydéta. Tietotekniset verkostot kehittyvat yha
pidemmalle, kun yhd useampia laitteita on kiinnittyneena tietokoneisiin, ja kun laitteet
pystyvat “keskustelemaan” myos keskendan, valittdmaan dataa toisilleen. (Uskali,
30.11.2012.)

Tietotekniikan kehitys sovelluksineen muuttaa taas kerran mediaa. Perinteinen media -
printti, TV-yhtidt - hyoddyntavat yhd enemman verkkoviestintda, nettisivuja,
nettitelevisiota. Kenttd alkaa olla valmis yleisbn tuottamille aineistoille.
Kameraymparistdja on yha useammassa paikassa, tietokoneissa on webbikamerat ja
erilaiset sovellukset, esimerkiksi Skype tai Google hangout, tekevat yleisbn suoran

visuaalisen osallistumisen mahdolliseksi.

Reaaliaikaiset yhteydet ja reaaliaikainen netti vaikuttavat uutistoimintaan. Tekesin
Ubiikki Uutismediassa -tutkimusprojektissa Turo Uskali on tutkinut reaaliaikaisia
uutisvirtoja. Han jakaa journalismin kahteen: nopeaan ja hitaaseen journalismiin.
Uskalin mukaan mobiilin datan ja mobiililaitteiden suuri kasvu lahivuosien aikana luo
mahdollisuuksia ja kysyntda on-line Iahetyksille. Etenkin kriisiviestinnassa eraanlainen

kansalaisjournalismi saattaa saada sijaa.

Esimerkiksi BBC News kokeili suoran mobiilivideoyhteyden kayttamista
uutislahetyksissa. Kyseessa oli paikallislahetys tulvien uutisoinnista, kommentaattorina
paikallinen asukas. Haastattelussa kaytettiin iPhonen Dejero-applikaatiota. (Garnett
2012.)
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Lahetyksen tekninen laatu ei vastannut tavallisen uutistuotannon standardeja, mutta
yllatyksellisen tilanteen uutisseuraamiseen saatiin yhteys melko nopeasti ja edullisesti
puhelimella ja studiotekniikalla. Studion uutisankkuri haastattelee skriinillda nakyvaa

paikallista asukaskommentaattoria.

5.5 Uudet sukupolvet — tekijasukupolvet?

Sosiologit ja markkinatutkijat ovat jakaneet katsojia ja kuluttajaryhmia erilaisten
tekijdiden mukaan eri ryhmiin. Yksi keskeinen tekija on ika ja sukupolvet. Tietotekniikan

ajan nuorista on kaytetty esimerkiksi nimitysta diginatiivit.

Tutkija Janne Matikainen kirjoittaa sukupolviajattelusta ja vyleisdistd. Sukupolvea
yhdistdd paitsi k8 myds yhteinen kokemus. On puhuttu TV-sukupolvista,
kannykkasukupolvista, X- tai Y-sukupolvista, viimeisimpind C (content) sisalt-
sukupolvesta, joka “on erityisen kiinnostunut siséalldistd ja sisallontuottamisesta”.
(Matikainen 2011, 7.)
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Matikainen toteaa, ettd uudet sukupolvet rakentuvat vanhojen sukupolvien pohjalle.
Esimerkiksi median kehityksessd vanhat mediamuodot voivat eldd uusien rinnalla.
Verkkoyhteydet ovat tuoneet uuden jakelutien, mutta vanhat mediamuodot — TV, radio,
lehdisto — elavat silti nettisivuilla.

Nama mediamuodot eivat siis ole kadonneet mihinkaan, mutta niiden
jakeluteknologia on muuttunut. On tarkeaa havaita, etta teknologia ei valttamatta
muuta mediamuotoa — mutta useimmiten teknologian muutos ajan myéta
muokkaa myds itse media- ja ilmaisumuotoa.

(Matikainen 2011, 8)

Teknologian kehitys muuttaa myods yleisdja, on myds puhuttu yleiséjen katoamisesta.
Matikainen tarkastelee sukupolviperspektiivistd vyleisdja passiivisina katsojina ja
aktiivisina tuottajina seka sosiaalisen - ja varsinkin nuorten - perinteisen median
kayttoa.

Matikainen kirjoittaa, ettd "uudemmat sukupolvet maarittyvat yha voimakkaammin
median ja viestintateknologian kautta”. Uusimpia sukupolvia on kutsuttu myds
"sosiaalisen median natiiveiksi”. Matikainen toteaa, ettd “yleis6jen sukupolvierot
kiteytyvat pitkalti verkon ja sosiaalisen median kayttoon”. Nettisukupolvi on kasvanut
digitaalisten laitteiden ymparilla, se on myo6s globaali sukupolvi. (Matikainen 2011, 15 -
16.)

Muuttaako juuri sosiaalinen media eniten median sisallontuotantoa ja vastaanottoa?
Kylld ja ei. Tutkimusten mukaan aktiivisia sisallon tuottajia on kuitenkin vahan.
Matikainen jakaa median kayttdétapoja aktiivisiin tuottajiin, jakajiin ja passiivisiin
seuraajiin. Puhutaan ns. yhden prosentin sdannosta: 1 % tuottaa aktiivisesti sisaltoja,
10 % on vuorovaikutuksessa taman sisallén kanssa ja 89 % on passiivisia seuraajia.
(Matikainen 2011, 23, 28.)

Ovatko uudet sukupolvet uusia mediasisaltdjen tuottajia omilla visuaalisilla tai
audiovisuaalisilla tuotteillaan tai jollakin muulla tavoin? Sosiaalinen media ja
sosiaalisen median sukupolvi on sen verran uusi ilmid, ettd vastauksia on viela vaikea
antaa. Aina yleiso ei juurikaan itse tuota sisaltoja, silta voi sen sijaan tulla vihjeita,
mielipiteita, tietoja. Ammattilaiset kasittelevat naita aineksia ohjelmanteossa tai median
sisalléntuotannossa. Puhutaan kuratoinnista. Matikainen mainitsee tuottamisen uudet

kasitteet: Co-creation, produsage eli kayttajatuotanto, kuratointi.
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Toisaalta tuottamisen arvoketju voi muuttua, perinteisen tuotteen sijasta kyseessa
voikin olla prosessi.

- - perinteinen ajatus tuotteesta yhtena toimitettavana pakettina tai yksikkéna on
rittmatdn. Verkossa tuote saattaa pikemminkin olla jatkuvasti kehittyva
prosessi. Verkko ja sosiaalinen media siis tarjoavat olosuhteet, joissa
uudenlainen kayttajalahtdinen tuotanto eli produsage mahdollistuu.

(Matikainen 2011, 27.)

Matikaisen mukaan olennaista on, onko vyleis6 todella omaksumassa
kayttajatuotantomallin. Uudet sukupolvet ovat paradoksaalisia median kayttajia. Ne
elavat keskella mediaa, ne maaritelladn median mukaan, toisaalta ne toimivat
valtavirtamedian ohi tai ulottumattomissa, arvostaen perinteista uutistuotantoa, mutta
itse keskittyen median seuraamisen rinnalla miksaamaan ja jakamaan sisaltdja toisella
valineelld. (Matikainen 2011, 30-31).

Matikainen Kkirjoittaa: "Mediasukupolvien tarkastelussa korostuu valineiden muutos,
koska verkko ja sosiaalinen media ovat yha tarkeampid nimenomaan valineina.”
(Matikainen 2011, 28.)

6 Yhteenvetoa

Aloitin opinnaytetydni kysymysten pohtimisen mielessani Marshall McLuhanin vaittama
The Medium is the Message”, valine on viesti. Mielessani olivat myos kuvat elavista
taustoista ajankohtaisohjelmissa seka& heiluva tai puhelimen valitykselld valitetty
kamerakuva TV-lahetyksissda. Muta miten nama liittyivat yhteen, mikd on valineen
merkitys viestissa tai viestinndssa? Siihen ei olekaan niin helppo vastata, kun kaikki

liittyy kaikkeen.

Lukiessani lahdeaineistoja totesin, ettd myds tutkija Janne Matikainen viittaa tuoreessa
toimittamassaan julkaisussa McLuhaniin. Matikainen korostaa myos valineen
merkitystd muutoksessa. llahduin, ettd opiskelijana olin osannut luodata samaa

ajatusta ihan itse.

Opinnaytetydssani olen yrittanyt kartoittaa modernin median piirteita ja pohtia erilaisten
tekijoiden — toimittajat, tuottajat, valineet, yleisd6 — merkitysta ja muutosta. Olen ottanut
esimerkkeja animaatiosta ja automaatiosta, kuvaamisesta kameralla tai puhelimella

seka kehittyvista studiomiljoista ja tekniikoista.
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Pohdin myo6s yleison muuttuvaa roolia. Mielestani monet osatekijat audiovisuaalisissa
mediaprosesseissa tiivistyvat opinnaytetyoni otsikkoon Lasnaolo ja yleisésuhde. Siita
on kysymys niin valinekehityksessa kuin visualisoinnissa. Halutaan olla mukana,

tapahtumien keskipisteessa, vaikkakin vain virtuaalisesti.

Esitin  kysymyksid. Merkitsikd siis tekniikan kehitys ratkaisevia muutoksia
ammattituotantojen tyoprosesseihin? Entda miten laite- ja jakelukehitys vaikuttaa
toimitukselliseen tyohon, sisaltdtuotantoon ja kuvalliseen ilmaisuun? Mika on yleison

merkitys ohjelmien sisallontuotannossa? Tarvitaanko ammattitoimittajia enaa?

Jaljelle jaa kysymyksia, mutta kaytyani lapi opinnaytetydprosessini minulla on myds
joitakin vastauksia. Tekniikka kehittyy studioissa, kameroissa, yhteyksissa. Vahitellen

ohjelmien tuottamistavat muuttuvat, joskin hitaasti ja kokeillen.

Tekninen kehitys vaikuttaa my6s ohjelmien rakenteeseen, rytmiin ja visuaaliseen
iimeeseen. Yleison tuottama aineisto tai kontaktit yleis6on voivat olla tekniselta
laadultaan heikompitasoisia kuin muu lahetys. Inserttiosuuksien muotokieli voi muuttua,
ero syntyy esimerkiksi siita, naytetaankd leikattua ja toimitettua aineistoa vai

esimerkiksi puhelinyhteyden paassa olevaa ihmista.

Yleisolld on entistd suurempi osuus ohjelmissa kokemuksien valittdjana tai
kokemusasiantuntijana, joko ruudussa tai viestiosallistumisen kautta. Mahdollisesti

animaation tai automaation osuus esimerkiksi ajankohtaisohjelmatuotannoissa kasvaa.

Tybssani pohdin myds seuraavan sukupolven TV-kokemusta. Omaksuuko yleisd
kayttajatuotantomallin? Uusia sukupolvia tarkasteltaessa valineen merkitys korostuu.
Valine on viesti, mutta viestimien ja teknologian kehittdmisen paddmaarana on kuitenkin
I&sndolon tuntu ja kokemusten valittdminen. Ammattilaisuus ja yleisdn rooli kenties
muuttuu. Viestimet elavat rinnakkain, uusi ammentaa vanhasta, sisaltd ja tekniikka

jatkavat vuoropuheluaan.
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