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Opinnéaytetyon aiheena on Kutsumus-lyhytelokuvan graafisen ilmeen sekd Myrskykal-
lio-Filmi-tuotantoyhtion logo-liikemerkin suunnittelu. Tyon tilaajia ovat Heikki ja
Jenni Repo, jotka ovat kasikirjoittaneet ja ohjanneet Kutsumuksen, joka sijoittuu
1900-luvun alun Helsinkiin ja kertoo nuoren naisen lahetyskutsusta. Myrskykallio-
Filmi on Heikki Revon tuotantoyhtio. Opinnaytety6ssa on pyritty tuomaan 1900-luvun
alun visuaalista henke& graafiseen ilmeeseen kuitenkaan ajan estetiikkaa sellaisenaan

kopioimatta.

Tydvaiheita ovat muun muassa logosuunnittelu, valokuvaus, typografinen suunnittelu
seka julistesommittelu. Opinndytetydn kirjallisessa osuudessa on pyritty valottamaan
jokaista tydosuutta. Mukaan on otettu pienimuotoista empiirista tutkimusta liittyen

elokuvien ilmeisiin, koska aiheesta ei ole 16ydettavissa juurikaan lahdekirjallisuutta.

Valmistettuja Kutsumuksen markkinointimateriaaleja ovat traileri-verkkosivujen ul-
koasu, elokuvajuliste, DVD:n kannet, elokuvan yhteydessa nahtavat alku- ja loppu-

tekstit seké erillisena osuutena Myrskykallio-Filmi-tuotantoyhtion logo-liikemerkki.

Elokuvien graafisesta ilmeesta olisi hyvé tehda laajempi tutkimus, joka auttaisi saman

aiheen parissa jatkossa tyoskentelevié.
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The topic of the bachelor’s thesis is the visual identity of the short film Kutsumus and
the logo design for a production company Myrskykallio-Filmi. The work is commis-
sioned by Jenni and Heikki Repo who have written and directed Kutsumus which
takes place in Helsinki in the beginning of the twentieth century and tells a story of a
young woman and her missionary call. Myrskykallio-Filmi is owned by Heikki Repo.
The objective in the bachelor’s thesis is to bring the visual spirit of the beginning of
the twentieth century to the visual identity without copying the aesthetics as such.

All in all the project contains logo design, photography, typographic design and poster
composition. The written part of the bachelor’s thesis tries to examine all of the listed
elements. There is a small amount of empirical research concerning visual identities of

films, because there is little source literature to be found on the subject.

The marketing material for Kutsumus contains a trailer website layout, a film poster,
cover layout for a DVD, opening and closing credits in the film and, as a separate
whole, the logo for Myrskykallio-Filmi.

A more extensive study on the visual identities of films would be welcome. It would

help those who will work on the subject in the future.
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1 JOHDANTO

Kutsumus on vuoden 1906 Helsinkiin sijoittuva 19-minuuttinen lyhytelokuva, joka
kertoo nuoresta naisesta, hdnen vanhasta isodidistaan seké lahetyskutsusta. Elokuvassa
kasitellaan syttyvaa lahetyskutsumusta, siitd seuraavia ristiriitoja, valintoja ja kasva-
mista aikuisuuteen. Kutsumuksen padosissa ovat Hanna Peiponen, joka esittdd nuorta
naista Ruutia sek& Leena Kauhanen isoditind. Elokuvan on ohjannut ja kasikirjoittanut
Heikki ja Jenni Repo (0.s. Savolainen) ja tuotannosta huolehti Heikki Revon yhti6

Myrskykallio-Filmi.

Asuin vuoden 2008 syksylla Heikki ja Jenni Revon kanssa samassa soluasunnossa ja
keskustelin heidén kanssaan paivittdin. He opiskelevat teologiaa Helsingin yliopistos-
sa ja mina asuin paakaupungissa tyoharjoitteluni takia. Sain kuulla heidéan ensimmai-
sesté yhteisesta lyhytelokuvaprojektistaan ja tarjouduin auttamaan graafisen ilmeen to-
teuttamisessa. Heikill4 oli aiempaa kokemusta lyhytelokuvista, Jenni oli suuri eloku-
vien ystava ja harrastaja. He ottivat apuni vastaan mielelldéan ja aloimme keskustella,

mité kaikkea graafiseen ilmeeseen kuului.

Lupauduttuani elokuvaprojektin graafikoksi tajusin sen olevan sopiva aihe opinnayte-
tyokseni. Tyo tuntui haasteelliselta ja mielenkiintoiselta, ja liséksi se oli minulle en-
nestaan melko tuntemattoman alalajin produktio: en ollut aikaisemmin suunnitellut
elokuvan ilmettd. Halusin nimenomaan jotain uutta ja raikasta opinnéytetyoni aiheeksi.
Graafisen ilmeen luominen on aina ollut minulle mieleistd suunnitteluty6td, joten teh-

tava tuntui luontevalta.

Sovimme asiakkaan kanssa produktiivisen osan kasittdvan elokuvan logon, julisteen,
promootiokdyttoon tulevat valokuvat, verkkosivujen ilmeen, DVD-julkaisun ulkoasun
sekd mahdolliset muut sovellukset. Elokuvan graafisen ilmeen liséksi olen liittdnyt

produktiiviseen osaan Myrskykallio-Filmin logon.

Pyrin opinndytetydssani selvittdmaan, miten tuoda 1900-luvun alun visuaalista henke&

elokuvan graafiseen ilmeeseen kuitenkaan suoraan kopioimatta tuon ajan kuvastoa.

Vuosi 2009 on suomalaisen lahetystydn juhlavuosi. Kutsumus on pitkélti tasté syysta
luotu ja minusta tuntui tarkeéltd olla osana projektia. Elokuvan tuottamasta voitosta
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puolet lahjoitetaan Suomen Lé&hetysseuralle lahetystyon tukemiseen. Olen itse ollut
lapsena lahetystydssa perheen mukana, joten koin projektilla olevan minulle erityista
henkildkohtaista arvoa.

Elokuvan yleisolle avoin ensi-ilta jarjestettiin 6.6.2009 Tampereella Lahetysjuhlilla,
joille itsekin osallistuin. Naytantoja jouduttiin lisédméaan suuren yleisoméaaran vuoksi,

eivatka kaikki siltikdan mahtuneet mukaan.

2 LAHTOKOHDAT

2.1 Elokuvan graafinen ilme ja markkinointi yleisesti

Elokuva on kuvasta ja adnestd muodostuva taideteos. Elokuvan alalajeja on hyvin pal-
jon ja yksi niistd on lyhytelokuva, joka poikkeaa elokuvasta l&hinna pituutensa puoles-
ta, mutta myds muilta osin, esimerkiksi kerronnan tyyleiltdan (Leino 2003, 50-53). En
kuitenkaan mene sen syvallisemmin elokuvan tai lyhytelokuvan kaésitteisiin. Oleellista
opinndytetyoni kannalta on se, ettei elokuvan ja lyhytelokuvan graafisessa ilmeessé
ole yleisesti juurikaan eroja, vaan niitd voi késitelld samoin. Esimerkking suomalainen
lyhytelokuva Piilo, jonka ilmeeseen on selkeésti panostettu. Piilo valmistui Tampe-
reen ammattikorkeakoulun viestinnan koulutusohjelman opiskelijatydna ja sai ensi-
iltansa vuoden 2009 alussa (Piilo 13.10.2009). Viittaan tasta l&htien kerronnan helpot-
tamiseksi Kutsumukseen elokuvana lyhytelokuvan sijaan.

Elokuva on itsessdén vahvasti visuaalinen teos, mutta sen markkinointiin vaaditaan
kuitenkin muun muassa hallittu graafinen ilme ja sen eri sovelluksia. Elokuvan tekoon
voidaan katsoa kuuluvan kolme osiota: pre-production-vaihe, varsinainen kuvaaminen
ja post-production. Markkinointi aloitetaan yleensa kuvausvaiheessa. Yleison kiinnos-
tusta voidaan heratelld esimerkiksi lehti- ja tv-jutuilla, joissa kerrotaan elokuvan teosta
ja paljastetaan kiinnostavaa tietoa. Myohemmin kiinnostusta yllapidetaén teaser-
mainoksilla, Internet-sivuilla ja trailereilla, joissa elokuvan graafinen ilme usein nakyy
selkeésti. (F&L Research 1999, 7-9; Kauppalehti 13.3.2003). Elokuvan logo toistuu ja
jaa katsojien mieleen, samoin elokuvan kuvasto ja tunnelma. Ensi-illan lahestyessa
kuvaan astuvat julisteet, joissa graafinen ilme on hiottu huippuunsa: elokuvan logo,

promootiokuvat ja typografia yhdistyvat tavalla, joka luo ainutlaatuisen mielikuvan
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elokuvan maailmasta. Tdma on luonnollisesti ideaalitilanne, johon ei aina ylleté. Elo-
kuvan graafiseen ilmeeseen kuuluvat myos itse filmissa nakyvat alku- ja lopputekstit
ja mahdolliset muut grafiikat. Elokuvan ensi-illan jalkeen yleison kiinnostus véista-
matta hiipuu tasaisesti ja mainonta on lahinna kiinnostusta yllapitavaa. Trailereita nay-
tetdan elokuvateattereissa vield jonkin aikaa, mutta suurin merkitys téssé vaiheessa on
yleison mielipiteell4 ja niin sanotulla "puskaradiolla”. Elokuvan arviot lehdissa ovat
my0s suuressa roolissa. (F&L Research 1999, 7-9; Kauppalehti 13.3.2003).

Kun elokuva julkaistaan DVD- ja nykyisin usein my6s Blu-ray-muodossa muutaman
kuukauden jalkeen ensi-illasta, on julkaisun ilmeen noudatettava samaa hallittua graa-
fista linjaa kuin aiemmin markkinointimateriaalin. My0s elokuvan alkuvalikko on

suunniteltava ilmeen mukaisesti.

On huomioitava, ettei Kutsumuksen kohdalla voida puhua elokuvan markkinoinnista
samalla tavalla kuin suuren budjetin kaupallisen elokuvan kohdalla. Perusperiaatteet

kuitenkin patevét ja ne olivat sekd minun ettd asiakkaan mielessa markkinointimateri-
aaleja suunniteltaessa. En juurikaan kasittele Kutsumuksen markkinointi- tai mainon-

tasuunnitelmaa opinnaytetydsséni, vaan keskityn visuaalisen ilmeen rakentumiseen.

Erdas klassinen esimerkki onnistuneesta ja vahvasta graafisesta ilmeesta on Alfred
Hitchcockin elokuvassa Vertigo. IImeen kulmikas typografia ja voimakkaat varikont-
rastit syopyvat katsojan mieleen ja tekevat kuvastosta heti tunnistettavan. Elokuvan
graafikkona toimi Saul Bass, joka on yksi kuuluisimmista elokuvien ilmeité luoneista
graafikoista. (Edwards 1988, 73.)

Huomasin prosessin aikana, ettei elokuvan graafisesta ilmeesté ole juurikaan Kirjoitet-
tu, joten minun taytyi etsia lahdekirjallisuutta erikseen esimerkiksi julisteesta, valoku-
vasta sekd typografiasta. Tein my0ds pienimuotoista empiirista tutkimusta koskien

muun muassa elokuvajulisteiden ja DVD:n kansien kuvastoa.
2.2 Kohderyhmaanalyysi
Ennen suunnitteluprosessin alkua kdvin Heikki Revon kanssa keskustelua Kutsumuk-

sen kohderyhmastd, jotta minulle muodostuisi selked kuva siitd, millaiselle yleisolle

alan suunnitella elokuvan mainontamateriaaleja. Kohderyhman tarkka méérittely joh-



8
taa tehokkaampaan mainontaan (lltanen 1990, 109). Repo tuli kuitenkin siihen tulok-
seen, ettei kovin tiukkaa rajausta voinut tehda, koska elokuva haluttiin suunnata mah-
dollisimman monelle. Vaikka kyseessé on hengellisid teemoja késitteleva elokuva, ei
hénen mielestaan sitd kannattanut suunnata ainoastaan Kirkollisille piireille, vaikka
luonnollisesti ndma olivat erityisasemassa. Ainoa selked ryhma, jolle elokuva ei ollut
suunnattu, oli lapset. Kohderyhméksi muodostui ndin ollen Revon mukaan nuoret,

nuoret aikuiset seka aikuiset.

Néin valja madrittely olisi tuonut omat haasteensa suunnittelutyohon. Siispa tein raja-
tumman kohderyhmé&maarittelyn helpottaakseni omaa tyoténi. Mielestani realistisesti
rajattu kohderyhma voisi olla 15 — 25- sek& 35 — 75-vuotiaat, hengellisiin tilaisuuksiin
ajoittain osallistuvat suomalaiset kaupunkilaiset. Rajaus perustuu lahinné sosioeko-
nomisiin ja demografisiin tekijoihin, joita kdytetdan usein mainonnan suunnittelussa
(lltanen 1990, 109). Perustelen ikahaarukkaa siten, ettd 15 — 25-vuotiaista nuorista osa
kay seurakunnan tilaisuuksissa joitakin vuosia rippikoulun jalkeenkin, mutta nuoret
aikuiset eli 25 — 35-vuotiaat ovat vaikeasti tavoitettava ryhma. 35 — 75-vuotiaat ovat
aktiivisempia, miké johtuu pitkalti vanhempien ikdryhmien saamasta kasvatuksesta,
joka on ollut kristillisemp&a uudempiin sukupolviin verrattuna. (Kirkon tutkimuskes-
kus 2008, 119.) Liséksi tulee ottaa huomioon osallistujien naisvaltaisuus (Kirkon tut-
kimuskeskus 2008, 36). Tama ei ole ratkaiseva tekija, koska kyse ei ole mittavasta
erosta nais- ja miesyleison valilla, mutta mielestani seikka tulee huomioida. Kohde-
ryhman ik&jaottelua tukee tieto siit4, etté taiteita, joita myos elokuva edustaa, nauttivat
eniten 35 — 54-vuotiaat, tietyin poikkeuksin taiteenlajista riippuen. Tama ikaméaritel-
ma on kuitenkin olemassa oleva nyrkkisaanto. (Hill, O’Sullivan & O’Sullivan 1995,
30.)

Elokuvan graafisen ilmeen kuten mink& tahansa markkinoitavan tuotteen tulee olla

suunniteltu kohderyhmaa silmélla pitden. Kutsumuksen kohdalla tdmaé tarkoittaa sité,
ettd elokuvan ilmeen tulee puhutella tasapuolisesti eri ikaisid ihmisid, mikéa on haasta-
vaa. Erikoisiin visuaalisiin repéisyihin ei ndin ollen ollut mahdollisuutta. Olisi eri asia

markkinoida Kutsumusta vain rippikouluikéisille tai toisaalta vain elékeldisille.

Kohderyhman liséksi tuli pitd4d mielessé elokuva itsessaan. Elokuvan tunnelmaa ku-
vaavia sanoja ovat mielestani esimerkiksi arvokkuus, valoisuus, juhlallisuus, traditio-

naalisuus ja hillittyys. Kohderyhman ollessa hyvin laaja niin ialtdan kuin elaméanaloil-
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taan on ldydettavé kultainen keskitie siind, miten edella mainittuja asioita halutaan
viestid. Vanhemmalle ikdluokalle edella mainittu listaus istuu paremmin kuin nuorille.
Tata kaikkea tietoa hyvaksi kayttden minun tuli luoda kohderyhman silméé miellytta-

va ja elokuvan tunnelmaa tukeva graafinen ilme, jota seuraavaksi kéyn eritellysti lapi.

3 PROSESSIN KUVAUS

3.1 Traileri-verkkosivut

Ensimmainen virallinen Kutsumukseen liittyvé suunnitteluty6 oli verkkosivut eloku-
van traileria ja perustietoja varten. Tassa vaiheessa en ollut viel& suunnitellut logoa
enka muuta ilmettd, joten aloin hahmotella tarpeeksi neutraalia, mutta silti Kutsumuk-
sen henkeen sopivaa ilmettd. Elokuvan tekijoilla oli kopio Helsingin Sanomien nume-
rosta vuodelta 1906 ja lehted kaytettiin myos elokuvan kuvauksissa rekvisiittana. Mie-
timme josko lehted olisi voinut sellaisenaan kayttaa verkkosivujen layoutissa. Ehdotin,
etta tekisin vanhan sanomalehtipaperin tyylisen taustan sivun paéelementeille ja taus-
takuvaksi jonkinlaisen toistuvan tapettimaisen kuvan. Né&in loisimme uuden ilmeen

emmek& kayttéisi vanhaa jo olemassa olevaa kuvastoa.

Ldysin kuvapankista sopivan kuvan vanhasta kellastuneesta paperista ja muokkasin
sen sopivan kokoiseksi. Photoshopissa muokkasin paperin reunoja pyéreammiksi ja
séadin varisavyjéa, jotta paperi nayttaisi samalta kuin vanha sanomalehtipaperi. Olim-
me paattaneet asiakkaan kanssa, ettei verkkosivujen layout imitoisi sanomalehted,
vaan lahinna viittaisi siihen suuntaan. Nain ollen sivun ylalaitaan sijoitin Kutsumus-
otsikon ja oikeaan ylalaitaan vuosiluvun 1906. Kaytin Helsingin Sanomien vanhaa
numeroa apuna tuon ajan typografian kartoittamisessa ja paadyin kayttamaan Kutsu-
mus-otsikossa Onyx-fonttia sen kapean ja kontrastisen ulkoasun takia. Onyx on suun-
niteltu vuonna 1937 ja se edustaa 1800-luvun ns. “fat-face” -tyylid, jonka ominaispiir-
re on kirjaimen erittdin suuri vahvuusvaihtelu, joka ilmenee hyvin leveind ja kontrasti-
sina kirjaintyyppeind (Fonts.com 12.10.2009; Meggs 1998, 127). Vuosilukuun kéytin

Universin Ultra Condensed-leikkausta.

Suunnittelin sivun navigaatio-osion siten, etta linkki on kursiivia tekstia silloin kun se

on aktiivinen ja normaalia muulloin. Antiikvan ja kursiivin vuorottelulla tekstiin saa



3.2 Logo
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muotokontrastia (Itkonen 2004, 60). Erotin linkit toisistaan pystyviivoilla. Onyx-
fontin liiallinen kaytto olisi mielestani vienyt voimaa otsikolta, joten navigaatio-osion
linkeissa kaytin IM Fell DW Pica SC -fonttia, joka imitoi keskiaikaista Fell-antiikvaa
siten kuin se olisi painettu autenttisella menetelmélla. Fell-kirjasimet olivat suosittuja
1800- ja 1900-lukujen taitteessa varsinkin englantilaisessa Kirjatypografiassa (Day
1966, 152-166; Robinson 12.10.2009). N&in ollen IM Fell -fontti sopi mielestani hy-
vin kuvastamaan vanhan sanomalehden hieman kulunutta tekstityyppid. Tapettimaista
taustakuvaa varten etsin sopivaa 1900-luvun alun henkistd ornamenttia kuvapankeista
ja l6ydettyani sopivan muokkasin sitda melko paljon tapettikayttoon sopivaksi. Lopulli-
sesta versiosta tein tummasavyisen ja sopivan pienen oikeanlaisen tunnelman saavut-
tamiseksi. Pientd kuvaa x- ja y-suunnassa toistamalla verkkosivujen taustasta saa ta-

pettimaisen.

Asiakas oli tyytyvéinen néihin ratkaisuihin, mutta tajusimme, ettd kuvan piti olla mel-
ko kevyt, jotta se toimii Internetissé. Mitd isompi tiedostokoko kuvalla on, sité kau-
emmin se latautuu verkkosivulla ja tdma ei ole luonnollisesti toivottavaa. Néin ollen
kuvaa piti muokata. Paperin savyja jouduttiin karsimaan, jolloin se ei endé nayttanyt
yht& hyvélta kuin alun perin. Téhén oli kuitenkin tyytyminen. Asiakas koodasi sivut
itse ja olimme tyytyvaisia lopputulokseen. Alun perin tarkoituksena oli tehdé eloku-
valle myéhemmin laajemmat ja ndyttdvammat sivut, mutta traileri-sivut ajoivat asian

sen verran hyvin, ettei asiakas ndhnyt uusia sivuja tarpeelliseksi.

Tehdessani pientd empiirista tutkimusta huomasin elokuvien logoihin patevan seuraa-
via asioita. Logot ovat varsin usein jollakin suositulla fontilla ladottuja ja niin véhan
muokattuja, ettei niiden kohdalla voida mielesténi puhua varsinaisesta logosuunnitte-
lusta tai ainakaan kovin kunnianhimoisesta sellaisesta. On kuitenkin melko yleistéa
kayttda logon yhteydessa jonkinlaista enemmaén tai vahemman hillittya tehostuskeinoa,

kuten hehkua, heittovarjoa, aariviivaa tai logon pinnan kuluttamista.

Kutsumus edustaa seké kotimaista, ettd historiallista elokuvaa, joten tutkin paallisin
puolin kummankin genren logoja. Kotimaisessa elokuvassa on vaihtelevasti onnistu-
neita ja huolella suunniteltuja seka toisaalta ilmeisen nopeasti tehtyja ja epéedustavia
logoja. Yhteisté néyttéisi kuitenkin olevan tietty minimalismi ja edelld mainittu logon
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ladonta suositulla fontilla seka tehosteiden kayttd. Historiallinen elokuva, l1ahinna Hol-
lywoodin tarjonta, edustaa logosuunnittelussa hieman yhtendisempaa linjaa. Suosittuja
Kirjasintyyppeja ovat skriptit ja antiikvat, ei niink&an groteskit, jotka kukoistavat mm.
toiminta-, trilleri- ja komedia-genrejen logoissa. Kotimaisen historiallisen elokuvan
logoissa toistui erd@nlainen ajan patinan tavoittaminen rosoisuuden tai kuluneisuuden
avulla. Logot ovat tassa genressd harvoin muodoltaan kovia ja puhtaita, vaan niitd on
muokattu nayttamaan vanhoilta elokuvan hengen mukaisesti. Esimerkkeiné elokuvien
Késky sekéd Raja 1918 logot (kuvat 1 ja 2).

Kuva 1l Kuva 2

Olin kaytannossa luonut traileri-sivujen layoutiin Kutsumus-logon, mutta en pitanyt
sitd niin viimeisteltynd, ettd olisin halunnut kayttaa sita elokuvan virallisena logona.
Halusin aloittaa puhtaalta poydaltd. Ensimmaiseksi hahmottelin Kutsumuksen logoa
lyijykynalla luonnosvihkooni. Ajatuksenani oli vanhanaikainen kaunokirjoitustyyli,
joka mielestani sopi hyvin elokuvan kerronnalliseen ja jopa runolliseen henkeen. Elo-
kuvassa pa&henkilo Ruutin isoditi kirjoittaa runoja, joten myos se toimi linkkina logon
ulkoasuun. Tein muutamia luonnoksia, joista valitsin itsedni eniten miellyttévén jatko-

tyostoon.

Tussasin lyijykynéluonnoksen valmiiksi ja halusin kokeilla erdsta oppimaani tekniik-
kaa, jolla tussipiirrokseen luodaan vanhanaikainen rgpeldinen tuntu. Otin logosta ko-
pion pienentden sitd huomattavasti. Tata pienennettyéd kopiota suurensin mahdolli-
simman paljon siten, etté se vield mahtui A3-kokoiselle paperiarkille. Tassa prosessis-
sa tussiviivan reuna muuttui rikkonaiseksi eiké& ndin ollen nayttanyt enda niin kliinisel-
t&. Toki tussaus jo itsessaan nédyttaa paljon vanhanaikaisemmalta kuin tietokonegrafii-

kalla tuotettu jalki, mutta halusin siita viela kuluneemman oloisen.

Kun olin tyytyvadinen kopion jalkeen, rypistelin paperia logon kohdalta siten, etta pa-

perin pinta rikkoontui ja valkoinen kuitu alkoi ndkyd mustan painopinnan lomassa.
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Taman olisi voinut tehdd myos keinotekoisesti kuvankaésittelyohjelmassa, mutta halu-
sin tehd& sen autenttisuuden vuoksi kasin. Nyt logo oli valmis skannattavaksi ja kasi-
teltdvéksi. Tein logoon pienid korjauksia Photoshopissa ja lahetin asiakkaalle arvioita-

vaksi.

Asiakas piti logoehdotuksesta ja sen kéasittelystd, mutta halusi, etté tydstén siitd pa-
remmin elokuvan henkeen sopivan version. Asia jai kuitenkin useaksi kuukaudeksi

odottamaan omien ja asiakkaan kiireiden takia.

Kun aiheeseen taas myohemmin palattiin, minulla oli uusi visio Kutsumuksen graafi-
sesta ilmeestd. 1900-luvun alun typografiaa tutkiessani sain ajatuksen kokeilla jugend-
tyylid Kutsumuksen graafiseen ilmeeseen. 1800-luvun lopulla suosiossa ollut typogra-
finen tyyli, jossa kilpailtiin Kirjasintyyppien runsaudella, alkoi vuosisadan vaihteessa
hiljalleen véistya jugendin hallitumman ja yksinkertaisempaa estetiikka korostavan
tyylin alta. Kutsumus sijoittuu vuoteen 1906, jolloin jugend oli taidepiireissé hallitse-
vin suuntaus. Kansallisaate, johon jugendin uudistusmielinen henki osana kuului, oli
nakyvé osa tuon ajan kulttuuri-ilmapiiria. Taiteilijat kuten Akseli Gallen-Kallela, Al-
bert Edelfelt ja Hugo Simberg loivat jugendin tunnetuinta suomalaista kuvastoa. Kir-
jojen typografiaan kiinnitettiin aikaisempaa enemméan huomiota, samoin julistetaide
eli kukoistuskauttaan. (Kuusela 2004, 31-74)

Alkuperainen suunnitelma siis muuttui, mutta kysyessani asiakkaan mielipidetta tasté
suunnanmuutoksesta, vastaus oli kannustava. Tutkin jugendin ajan julisteita ja kirjan-
kansia, joissa otsikkotypografia on hyvin lahelld elokuvan logon typografiaa. Eloku-

vajulisteita ei luonnollisesti ollut vield vuosisadan alussa paljon olemassa, joten tutkin

kaikkea muuta samanhenkista taidetta.

Pian hahmotin kaksi erilaista kayttokelpoista typografista tyylisuuntaa. Kirjasimella
ladottu Eckmann Schrift ja sen edustama tyyli oli jamakkaa ja jossain maarin edelleen
modernin ndkoisté typografiaa kun taas suomalaisten taiteilijoiden itse piirtdmat tai
maalaamat vellovat kirjainmuodot kiinnostivat ainutlaatuisuutensa vuoksi. Eckmann
Schrift edustaa goottilaisista kirjaintyyleista jugendin aikana muokattuja kirjasimia,
jollaisista se oli yksi suosituimmista. Se mielletdan edelleen yhdeksi tyypillisimmisté
jugend-kirjasimista. (Kuusela 2004, 19.) Selasin jugendin julistetaidetta kasittelevia

kuvakirjoja saadakseni hyvén kasityksen kasin tehdyisté otsikoista. Tein useita lyijy-
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kynahahmotelmia kummastakin tyylisuunnasta. Ké&sin piirrettyjen, vellovien logoeh-
dotusten kohdalla huomasin, etteivéat ne kiinnostavuudestaan huolimatta sopineet elo-
kuvan tyyliin ja luonteeseen. Kirjasimen eksakti jalki sen sijaan miellytti minua
enemman, joten jatkoin sen tyylin tutkimista ja logon tydstamistd. Loysin Internetista
ilmaisfontteja, jotka perustuivat jugendin aikaisiin suosittuihin kirjasimiin. Néaité font-
teja apuna kayttéden tein muutaman erilaisen logovaihtoehdon asiakkaalle. Yksikaan
naisté ilmaisfonteista ei ollut sellaisenaan kayttokelpoinen vaan jouduin muokkaa-
maan niitd melko paljon vektoripohjaisesti Illustratorissa ennen kuin olin tyytyvainen
Kirjainten muotoihin. Asiakas piti yhdesté vaihtoehdosta selkeésti eniten, joten jatkoin

sen muokkaamista.

Jossain vaiheessa tajusin, miten vaikeaa olisi ulottaa jugend-tyyli koko graafiseen il-
meeseen siten, etta se nayttaisi luonnolliselta ja hyvalta. Olin jo aiemmin suunnitellut
kayttavani elokuvan julisteessa valokuvaa, eika se mielestani sopinut jugendin kuvi-
tuspainotteiseen henkeen. Tunsin olevani umpikujassa. Valokuvan seké jugendin ty-
pografian ja mahdollisten koriste-ornamenttien yhdistdminen oli mielenkiintoinen aja-
tus, mutta en halunnut alkaa kokeilla jotain, jonka onnistuneesta lopputuloksesta en
voinut olla edes jossain maarin varma. Kerroin néisté ajatuksistani asiakkaalle ja tu-
limme yhdessa siihen tulokseen, ettei jugend-tyylin mukailu ollut oikea vaihtoehto

Kutsumuksen graafiseen ilmeeseen.

Palasin ensimmaisten logoehdotusten aarelle. Kaunokirjoitustyylinen jélki naytti mie-
lestani edelleen hyvalta, mutta paatin sukeltaa syvemmalle késinkirjoituksen syove-
reihin. Alkuperéinen ehdotus oli liian fonttimainen, liian séannéllinen ja tasapaksu, jo-
ten se ei nayttanyt siltd, kuin joku olisi oikeasti kirjoittanut sen kasin. Kéasintehty jalki
ei sindnsa ollut minulle mik&an kriteeri, mutta halusin logoon enemman tunnetta ja
herkkyyttd. Aloin etsid esimerkkeja 1900-luvun alun ké&sialoista. Minua on aina kieh-
tonut tuon ajan ihmisten tapa Kirjoittaa koukeroista, mutta kaunista tekstid. VVanhoissa
postikorteissa tata Kirjoitusta nédkee paljon, joten lainasin Kirjan, jossa on kuvia posti-

korteista vuosisadan vaihteesta ja alusta.

Kutsumus-sanassa on viisi erilaista kirjainta, joten tarvitsin néihin viiteen kirjaimeen
mallin. K-kirjaimeen tarvitsin versaalimallin, koska olin pdattanyt logon Kirjoitusasun
olevan muotoa ”"Kutsumus” eli ensimmainen kirjain versaalilla, loput gemenalla. Etsin

postikorttien kuvista erilaisia kirjoitustapoja kyseisille kirjaimille, jotka kopioin itse
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piirtden luonnosvihkoon. Tein erdénlaisen kaavion, joissa jokaisen tarvittavan kirjai-
men kohdalla oli muutama esimerkki kirjoitustavasta. Valitsin nédistd mielenkiintoi-
simmat, vaikkakin joidenkin kirjainten erot olivat hyvin pienid. K-kirjaimesta sen si-

jaan oli monta hyvéaa versiota, joista valitsin mielesténi parhaiten logoon sopivan.

Luonnostelin valituista kirjaimista Kutsumus-sanaa ja logon Kirjoitustapa alkoi hiljal-
leen hahmottua. K&ytin mustetta ja ohutta sivellintd saadakseni autenttisuutta kirjoi-
tusjalkeen. Valitsin useiden vaihtoehtojen joukosta onnistuneimman Kirjoitustavan ja
skannasin sen. Photoshopissa siistin siitd ylimaaraiset jaljet pois ja vahvistin kontrastia.
Tiesin, ettd logoa tullaan kayttdmaan monessa yhteydessd, suurena ja pienend, joten
halusin tehda siitd vektorin helpottaakseni sen kasittelyd. Vektorilogon etu on siina,
ettd sen mittasuhteita voi muuttaa suuntaan tai toiseen sen laadun ké&rsimatta kun taas
rasteroitua logoa voi ainoastaan pienentda sen laadun liiemmin karsimétta (Holtto,
5.10.2009).

Illustratorissa piirsin rasterimuodossa olevan luonnoksen paélle vektorin, jota tarken-
sin ja muokkasin sopivaksi. Halusin séilyttaa kirjoitustavan luonnollisuuden ja epa-
sé&annollisyyden, joten seurasin aluksi hyvin tarkasti alkuperdisen luonnoksen kirjain-
ten muotoja. Jouduin kuitenkin tekemé&én joitain mittasuhteiden korjauksia, jotta logo
nayttaisi tasapainoiselta. Tassa vaiheessa halusin kuulla asiakkaan mielipiteen ja lahe-
tin logon arvioitavaksi. Asiakas piti logosta tdhanastisista eniten ja kehui sité, joten
tiesin olevani oikeilla jaljilla. Hioin logon valmiiksi ja tein siitd myos erillisen negatii-
viversion. Kun logoa jouduttaisiin jossain tilanteessa k&yttdméaan valkoisena, sen véria
ei voisi vain muuttaa mustasta valkoiseksi, vaan siihen tarkoitukseen oli oltava oma
versio. Valkoinen vari laajenee optisesti enemman kuin musta eli valkoinen kuvio
tummalla pohjalla ndyttad suuremmalta kuin musta kuvio vaalealla pohjalla (Rihlama
1997, 89). Ndin ollen negatiivilogon viivan paksuutta oli muutettava, jotta vaikutelma
olisi sama kuin logon mustassa perusversiossa. Laihensin logoa siten, ettd se nayttaa
silmamaaraisesti samalta kuin positiiviversio. En nahnyt tarpeelliseksi tehda varillista

versiota logosta, koska mielestdni musta logo toimi sellaisenaan hyvin.

Seuraavat havainnot perustuvat omiin tutkimuksiini. Elokuvien markkinoinnissa kay-

tetty kuvamateriaali on hyvin pitkalti valokuvapainotteista. Poikkeuksia ovat luonnol-
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lisesti animaatio- ja piirroselokuvat. Valokuvan ollessa suosituin kuvitustapa on kui-
tenkin olemassa jonkin verran esimerkiksi grafiikkaan ja piirrosjalkeen perustuvia ku-
vallisia ilmeitd. Tallaista illustratiivista otetta edustaa muun muassa niin sanottu indie-
elokuva, jonka graafisissa ilmeissa nakee usein piirrosjalked, joko valokuvan rinnalla
tai sellaisenaan. Esimerkkiné elokuva Sideways, jonka markkinointimateriaalissa on

kaytetty piirroskuvaa.

Valokuva nayttaa todellisuuden sellaisenaan (Hietala 1993, 43). Luultavasti siksi se on
suosituin valinta elokuvan markkinointimateriaalin kuvatyypiksi. Toisin sanoen valo-
kuva vetoaa katsojaan ja toimii selkednd dokumenttina elokuvan siséllosta. Lisaksi I&-
hes poikkeuksetta elokuvia markkinoidaan henkilokuvilla, usein paahenkildiden kas-
vokuvilla. Inmiskasvot ovat tehokas kuvallinen keino heréttda katsojan kiinnostus ja
usein elokuvajulisteissa on nahtéavissa paahenkildiden kasvokuvat irrallisina esimer-
kiksi maisemataustan paalla. Elokuvien ilmeissé valokuvia on usein kasitelty melko
paljon eivétké ne useinkaan edusta luonnollisen valokuvauksen tyylisuuntaa. Yleista
on tehda kuvista esimerkiksi hyvin kontrastisia tai monokromaattisia. Léhes poikke-

uksetta valokuvat ovat laadukkaita studiokuvia, joihin on panostettu suurella rahalla.

Alusta asti olimme asiakkaan eli Heikki ja Jenni Revon kanssa samaa mielt siitg, etta
elokuvan promootiomateriaalia varten tarvittiin erikseen otettuja laadukkaita valoku-
via. Elokuvan naytoksia varten oli suunniteltava juliste, joka tulisi olemaan selkein
yksittdinen Kutsumuksen naytdsten promootiovaline. Elokuva julkaistaisiin myos
DVD:n4, jonka kannet noudattaisivat samaa graafista linjaa. Nama kaksi kayttotarkoi-
tusta olivat alusta asti selkeasti esilla. Keskityin alusta asti enemmaén julisteeseen,
koska sen piti olla valmis ennen elokuvan ensimmaistd naytosta. Ajatuksenani oli, etta
DVD:n kannet suunniteltaisiin mydhemmin ja ne noudattaisivat melko varmasti julis-

teen linjoja kuvaa myoten.

Ennen kuin ainoatakaan kuvaa oli otettu tai sen enempéaé suunniteltu, kokeilimme asi-
akkaan kanssa milta juliste voisi mahdollisesti nayttad kéyttden pohjalla elokuvasta
kuvakaappauksen avulla otettua kuvaa. Tein joitain sadtdja kuvaan ja asiakas sai nain
suuntaa-antavan kuvan siitd, milt& juliste voisi kunnolla toteutettuna nayttaa. Tuolloin
esitin joitakin omia ideoita kuvakulmista ja valaistuksesta. Myéhemmin hahmottelin

kuvasuunnitelmia paperille etsien sopivaa sommitelmaa ja rajausta.
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Hyvin pian alkoi hahmottua visio siitd, miten halusin elokuvan paahenkilén Ruutin
esitettdvan julisteessa. Halusin hanesté selkeén sivuprofiilikuvan, joka olisi tiiviisti ra-
jattu rintakuvaksi. Kasvot nousisivat ndin suureen rooliin ja julisteen perusteella paa-
henkild jaisi katsojan mieleen. Toisaalta sivuprofiilin kaytolla halusin jattdd hahmoon
tiettya salaperaisyyttd, hanté kun ei née selkedsti edestépdéin. Tallainen asento ja som-
mittelu edustaa mielesténi klassista ja pelkistettyd ihmisen esitystapaa, joka vie toivot-
tavasti katsojan ajatukset menneeseen. Budjetin pienuuden takia valokuvausstudion tai
valokaluston kéytto ei ollut mahdollista, joten kuvaukset oli suunniteltava ulos luon-

nonvaloon tai sisalld vallitsevaan valoon, mika toi projektiin omia haasteita.

Asiakkaalta tuli julisteeseen kuvaidea erdésté elokuvan kohtauksesta. Siina paahenkilod
seisoo Kaivopuistossa rannalla selka katsojaan pain. Kohtaus on hyvin kaunis ja voi-
makas ja arvelimme sen toimivan julisteessakin. VVuodenaika nousi ongelmaksi, koska
elokuva oli kuvattu keséll4 ja tdssa vaiheessa elimme lopputalvea. Lunta ei kuvassa
voinut luonnollisestikaan nékya. Asiakkaalla oli olemassa samassa paikassa ennen ku-
vauksia otettuja testikuvia, joiden tarkoitus oli kartoittaa kuvauspaikkoja. Naité kuvia
oli mahdollisuus kayttaa hyvaksi esimerkiksi vihreén ruohikon osalta. Ajatus tasta ku-

vaideasta jai hautumaan.

Tein useita kuvaussuunnitelmahahmotelmia ja naytin asiakkaalle muutaman mielesté-
ni toimivimman. Asiakas oli tyytyvéinen ja aloimme miettia sopivaa kuvauspaivaa. It-
se en vaikuttanut puvustukseen tai maskeeraukseen, koska ne toteutettiin samalla ta-
valla ja samojen ihmisten toimesta kuin elokuvan kuvauksissakin. Koska itsellani ei
ollut riittavan laadukasta kameraa kaytdssa, kysyin ystavaltani hanen Nikon D70 -

digikameraansa seka jalustaa lainaan.

Kuvauspéivana kohtasimme haasteita kun aurinko meni lupaavan alun jéalkeen pilveen
ennen kuin olimme ottaneet yhtak&an kuvaa. Ulkokuvauksessa voidaan kayttaa luon-
nonvaloa sellaisenaan tai valoa voidaan korostaa, heijastaa tai vahentaa erilaisin apu-
valinein (Mékeld & Suvanto 2004, 83). Paadyin kayttamaan ainoastaan luonnonvaloa,
tosin l&hinna siitd syysté, ettei apuvélineita ollut saatavilla. Harmaa taivas ja aurin-
gonvalon puuttuminen hankaloittivat kuvauksia samoin kuin kylmyys, joka muun mu-
assa sai padosaa esittdvan Hannan ihon kananlihalle. Otin kuvaussuunnitelmien mu-
kaisia kuvia hankalista olosuhteista huolimatta. Otin kuvat raw-tiedostomuodossa, jo-

ka edesauttaa kuvien tarkempaa séatoa ja késittelyd. Ammattilaisvalokuvaajat suosit-
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televat raw-kuvan kayttéa kun pyritaan parhaaseen kuvanlaatuun (Makeld & Suvanto
2004, 48). Keskityin sivuprofiilikuviin, joita tiesin olevan mahdollista muokata jal-
keenpdin suhteellisen helposti ja onnistuneesti harmaasta taivaasta huolimatta. Sininen
taivas olisi ollut kuvan kannalta hyva asia, mutta tiesin, etta taivaan voi korvata myo-

hemmin kuvankasittelyohjelmassa.

En ollut taysin vakuuttunut Kaivopuiston kuvien riittdvyydesta ja kaytettavyydestd, jo-
ten ehdotin, ettd menisimme johonkin kirkkoon kuvaamaan sisékuvia. Elokuvaa oli
kuvattu Helsingin Johanneksen kirkossa, mutta sinne tarvitsi erikseen ajanvarauksen
ja kuvausluvan. Lahdimme kuitenkin ottamaan selvaa onko kyseinen kirkko avoinna.
Saavuttuamme paikalla huomasimme, etté kirkossa oli meneilld musiikkiesityksen
harjoitukset, joten paadsimme helposti eteiseen kuvaamaan. Otin jalleen padasiassa si-
vuprofiilikuvia kirkon eteisessa. Eteisen hehkulamppu yhdessa avonaisesta ulko-
ovesta tulevan paivanvalon kanssa riittivat valonlahteeksi kun kéytossa oli jalusta ja
oli mahdollista kayttaa pidempaa valotusaikaa kuin késivaralta kuvatessa. Kuviin tuli
onnistunut hamaré ja salaperdinen tunnelma, joka oli taysin erilainen kuin ulkokuvissa.
Minulla oli kuvasuunnitelmissa hahmoteltuna asento, jossa sivuprofiilikuvassa nakyi
Hannan rukoilevat k&det. Asento sopi nimenomaan tahan kuvauspaikkaan, joten

otimme pa4asiassa rukoilukuvia.

Kun mydhemmin siirsin kuvat koneelle, huomasin, etta kayttokelpoisimpia olivat tii-
viisti rajatut sivuprofiilikuvat. Valitsin parhaat kuvat niin ulko-, kuin sisakuvista ja

muokkasin niitd sen verran, ett4 saatoin lahettda ne asiakkaalle katsottavaksi. Asiakas
oli tyytyvéainen kuvausten tuloksiin. Paatimme, ettd suunnittelisin kaksi erillista alus-
tavaa linjaa ulko- ja sisakuvien pohjalta ja paattadisimme myohemmin kumpi miellyt-

t4d enemman ja kummasta tehtdisiin juliste.

Ulkokuvan haasteena oli taivaan varittomyys. Muokkasin Photoshopissa Hannan kas-
voista melko kontrastiset ja varikylldiset, mutta tdma tarkoitti samalla taivaan muut-
tumista harmaasta melkein tdysin valkoiseksi. Oli siis selvéd, ettd kuvan taivas taytyi
korvata siniselld taivaalla toisesta kuvasta. Hannan profiili piti maskata niin, etta se oli
tiedostossa omana tasonaan, jolloin taivaan vaihtaminen onnistui helpommin. Tama
oli ulkokuvan kasittelyn ty6l&ain vaihe, koska se oli tehtava pikselitarkasti, jotta tulos

nayttéisi onnistuneelta. Lisaksi retusoin joitain kohtia Hannan ihossa, voimistin kul-
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makarvojen tummuutta, korjasin korvan punoituksen seka poistin muutaman héiritse-

vassa paikassa olleen hiussuortuvan.

Sisékuvan suurin haaste oli kahden erivarisen valon muuttaminen samanlaiseksi. Kun
kuvassa on useita eri valolahteitd, on jarkevaa kopioida kuva useaksi tasoksi ja muo-
kata varejé paikallisesti ongelmakohta kerrallaan ja lopulta yhdistaa tasot yhdeksi ku-
vaksi (Mékeld & Suvanto 2004, 49). Ulko-ovesta tuleva auringonvalo on valkoisem-
paa verrattuna lampun keltaiseen valoon, joten muokkasin raw-kuvasta kaksi kappa-
letta erilaisin varilampdotilasaaddin. Photoshopissa yhdistin ndisté kahdesta kuvasta oi-
kein s&&detyt kohdat yhdeksi kuvaksi. Yhdistettyd kuvaa tein kontrastisemmaksi ja
pudotin sen varikyllaisyyttad. Kun naytin kuvaa asiakkaalle, hdn huomautti, etta kuvas-
sa nékyvét kadet olivat liian valoisat niiden vieden turhaan huomiota. Muokkasin ka-
sid hieman varjoisammiksi samoin kuin kuvan alalaitaa kokonaisuudessaan. Nyt huo-

mio Kiinnittyi enemmaén kasvoihin.

Ajanpuutteen vuoksi tyydyimme aluksi néihin kahteen kuvaan, seka paatimme asiak-
kaan kanssa karsia toisen myéhemmin pois. Juliste oli ainoa selked promootiomateri-
aali, jota elokuva talla hetkella kaipasi, joten paatimme keskittya vain siihen. Uusia
promootioon tarkoitettuja kuvia ei siis otettu eikd muita jo otettuja kuvia késitelty

valmiiksi.

Minulla oli kdytossani kaksi mielestani onnistunutta, vaikkakin keskenaan hyvin eri
tunnelmaa edustavaa kuvaa. Kummassakin poseeraus on melko samanlainen, mutta
ulkokuva on paljon valoisampi ja raikkaampi, siind paahenkilon ilmekin on iloisempi.
Kirkossa otettu kuva on tummempi ja hartaampi, mika toisaalta sekin sopii elokuvan
tunnelmaan. Keskusteltuamme asiasta asiakas ilmaisi haluavansa tehda julisteen ulko-
kuvasta, joten keskityin hiomaan Kyseisen kuvan kuntoon. Valoisa ulkokuva vastasi-

kin paremmin kohderyhmdanalyysissa asetettuja tavoitteita, joten valinta oli oikea.

Ulkokuvaan minun piti etsid sopiva kuva sinisesté taivaasta, joka korvaisi alkuperéi-
sen harmaan, melkein valkoisen taivaan. Ajanpuutteen ja puuttuvan oman kameran ta-

kia kéytin hyvékseni Internetin ilmaista kuvapankkia, jonka kuvia saa vapaasti kéyttaa.
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Sopiva kuva léytyi melko helposti, mutta korvasin sen viel& lopullisessa viimeistely-

vaiheessa uuteen, korkealaatuisempaan samanhenkiseen kuvaan.

Taivas ei sellaisenaan sopinut muuhun kuvaan, joten sité piti muokata melko paljon
ennen kuin vaikutelma oli luonteva ja realistinen. Ymmarsin kuitenkin, etten voinut
tehdd kuvasta taysin luonnollisen nakoista johtuen alkuperéisen taivaan vérista ja paa-
henkilon kasvojen valaistuksesta. Taivasta oli vaalennettava ja sen varikyllaisyytta oli
laskettava ennen kuin se alkoi ndyttaa kuvaan sopivalta. Taivaskuvassa oli pilvia, jot-
ka olivat mielestani oleellinen osa kuvaa. Jos taivas olisi ollut yksivarinen, olisi kuvas-
ta puuttunut dynamiikka ja se olisi ollut liian pelkistetty ja tylsa. Pilvet myds edesaut-
toivat kasvojen sulavampaa yhdistymisté taivaaseen, koska sivuprofiilin dariviiva oli
valaistuksesta johtuen hyvin vaalea, eiké voinut ndin ollen yhdistya kovin tummaan
taivaaseen. Toistin pilvien valkean varin kasvojen pienenéd hehkuna, joka sulautti tasot

yhteen.

Kun kuva oli kasitelty, liitin siihen Kutsumus-logon, jonka paikaksi vakiintui pian
alue, joka alkaa leuan alta ja paattyy hartiaan. Téahan kohtaan oli mielestani luonnollis-
ta asettaa logo, koska en halunnut sen menevén kasvojen tai vartalon paélle. Haasta-
vaa oli tehd& logosta oikean kokoinen suhteessa henkilokuvaan, koska en halunnut
ahdasta vaikutelmaa enkaé toisaalta liian pientd logoa. Lopulta pdadyin mielestani so-
pivaan balanssiin. Késittelin logoa erilaisten Photoshop-siveltimien avulla siten, etta
se nayttad kuluneelta ja ik&an kuin kauan aikaa sitten kirjoitetulta. Logon vériksi valit-
sin alkuperéisen mustan, koska halusin silla viitata musteeseen, jolla teksti ndennéises-
ti on kirjoitettu. En kuitenkaan pyrkinyt taysin autenttiseen illuusioon kuvan paalle
Kirjoitetusta tekstistd, vaan halusin ainoastaan johdatella katsojan ajatuksia sinne suun-
taan. Halusin pité4 julisteen tunnelman vanhanaikaisena ja yksinkertaisena, joten en
kayttanyt logossa tehostusta kuten varjoa tai hehkua, joka ei toisaalta olisi kdynyt ku-

luneen mustejéljen kanssa ollenkaan yhteen.

Haastavaa oli rajata kuva siten, etta siitd jai riittavasti nakyviin, mutta jottei se vienyt
lilan suurta alaa julisteessa. Kokeilin erilaisia vaihtoehtoja ja pdadyin melko tiukkaan
rajaukseen, jossa pois rajautuu ylh&élt4d Hannan paalaki ja vasemmalta sivulta osa kor-
vaa. Alhaalla rajaus menee noin rinnan korkeudella. Téllaista tiukkaa rajausta on turha
peldtd, vaikka siind rajataankin selked osa, esimerkiksi paélaki, pois nakyvista (Loiri
& Juholin 1999, 58). Mielesténi rajaus oli onnistunut siksi, etta julisteeseen jai ndin
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riittavasti tyhjaé tilaa Hannan katseelle seké logolle. Katseen suuntaan kasvojen eteen
on hyva jattaa tyhjaa tilaa, koska liian pieni etéisyys kasvoista kuvan reunaan voi vies-
tittd4 henkilon poistumista (Pearce 1947, 62).

Kun sain asiakkaalta loput tekstit, lisésin ne julisteeseen ja aloin miettia typografisia
ratkaisuja. Olin traileriverkkosivuilla kayttdnyt Onyx-fonttia, joka kuvasti hyvin
1900-luvun alun typografista trendid (Fonts.com 12.10.2009). P&&tin kayttaa tata mel-
ko korkeaa ja kapeaa fonttia myds julisteessa, koska se sopi hyvin krediittiteksteihin,
joissa poikkeuksetta kaytetaan fonttien kapeita leikkauksia, suosittuna esimerkkina
ITC Roswell.(Linotype 13.10.2009). Krediittitekstilla tarkoitan elokuvan tekemiseen
osallistuneiden ihmisten listausta, joka nékyy poikkeuksetta julisteessa, yleensa ala-
laidassa. Muotoilin krediittitekstit siséllollisesti asiakkaan toiveiden mukaisesti ja si-
joitin tekstimassan kuvan alalaitaan. Krediittiteksti menee kuvassa padhenkilén mus-
tan puvun paélle, joten valitsin tekstin vériksi valkoisen. Taivaan ollessa tuossa koh-
den melko vaalea, oli tekstiin lisattdva pieni tumma hehku, jotta se on luettavaa. Tama
ei mielestani vienyt julisteen tunnelmaa liikaa moderniin suuntaan, koska kyseessa on
pieni elementti, eikd hehkunkaan kanssa tekstimassa erotu hairitsevasti taivaasta.
Tekstin luettavuus on silti melko huono, mutta se ei mielesténi ole ongelma, koska
krediittiteksti on 1&hinnd muodollisuus ja sitd harvemmin oikeasti luetaan julisteesta.
Kuvan yldosaan sijoitin kahden paahenkilon nimet, joiden muotoilu noudatti krediitti-
tekstien linjaa niin fontin, kuin hehkun myd6ta. Oikeanpuoleinen nimi menee pééhenki-
I6n padlaen paéalle, mutta tdmé ei mielestani ollut hairitseva seikka, koska kyseessé ei
ole yksityiskohtia sisélta kohta. En halunnut muuttaa kuvan rajausta, joten tdma oli

mielestani ainoa jarkeva ratkaisu.

Jossakin vaiheessa asiakas ilmoitti, etté julisteeseen tulee sponsoreiden logot. Taméa
muutti hieman kuvan rajausta ja sommittelua, muttei ratkaisevasti. Sijoitin kuvaan
alimmaiseksi valkoisen palkin, johon lisésin sponsoreiden logot seka elokuvan verk-
kosivujen osoitteen. Sponsoreiden logot olivat eri kokoisia ja vérisid, joten valkoinen
tausta oli ainoa jarkevé ratkaisu, joskin elementtind hieman rumentava. Nyt kaikki
osat olivat paikoillaan ja asiakkaan kommenttien pohjalta hioin julisteen lopulliseen

muotoonsa.
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3.5 Elokuvan tekstit

Elokuvaan kuuluu poikkeuksetta alku- ja lopputekstit. Havaitsin tutkimusta tehdessani,
ettd alkutekstiratkaisuja on monenlaisia, mutta lopputekstit ovat melkein poikkeukset-
ta samankaltaisia. Alkutekstit esiintyvat usein elokuvan alkupééssa siten, ettd paaosas-
sa on elokuvallinen osuus, ei tekstit eiké niiden luettavuus. Usein alun kerronta on
kuitenkin melko maalailevaa ja juonen etenemisen kannalta merkityksetonté. Teksteil-
le on ik&an kuin luotu taustakuva. Lopputekstit sitd vastoin ovat lahes poikkeuksetta
mustalla taustalla rullaava valkoisen tekstin massa. Typografialtaan lopputekstit ovat
huomattavasti alkuteksteja luettavampia ja selkedmpié. Tdma lienee siksi, etta loppu-
teksteista katsoja 10ytaa kaiken oleellisen tiedon, myos sen, joka on alussa naytetty,
usein vaikeammin luettavalla fontilla ladottuna. Téahan kaavaan on toki poikkeuksia,
esimerkiksi alkutekstien lailla elokuvan paalla rullaavat lopputekstit. Tassé tapaukses-

sa lopputekstien aikana ei luultavasti tapahdu kerronnallisesti endd mitdan merkittavaa.

Tekstin ulkoasua etsittéessa tarked askel on sopivan Kirjasintyypin valitseminen (Luk-
karila 2001, 74). Aloin miettia typografisia ratkaisuja ja paadyin kokeilujen jalkeen
Adobe Caslon Pro -fonttiin. Sen lukuisat leikkaukset ja vaihtoehtoiset lisaykset kursii-
vileikkauksen paatteisiin antoivat hyvat mahdollisuudet luoda ajanhenkeen sopivaa ja
eloisaa typografiaa. Vaikkakin 1800-luvun lopun ja vield 1900-luvun alun typografi-
nen trendi oli hyvin sekalainen ja vailla selkeaa linjaa, nousi vuosisadan alussa kirjan-
sitojien ja typografien keskuudessa suosituiksi vanhat, klassiset antiikvat, joita myos
siirtymakauden antiikva Caslon edustaa (Fili & Heller 1999, 37; Bohman & Hallberg
1987, 59). Englantilaisen William Caslonin 1700-luvun alkupuolella suunnittelema
Kirjasin saavutti pian ilmestyttyadn valtavan suosion hyvan luettavuutensa seka muo-
tojensa selkeyden ansiosta (Meggs 1998, 112-113). Adobe Caslon on yksi monista uu-
sista Caslonin parannetuista ja digitalisoiduista versioista ja sen on suunnitellut Carol
Twombly vuonna 1990. Adobe Caslon on hyva ja merkistéltdan runsas (Itkonen 2004,
27). Kayttaméni Adobe Caslon Pro on parannettu ja péivitetty versio kyseisesta kir-

jaintyypista.

Vaikka olin julisteessa kayttanyt vain Onyx-fonttia, ei sen kaytto ollut mielestani pe-

rusteltua elokuvan teksteissa. Onyx on mielestani liian erikoinen alku- ja lopputeksti-
kayttoon, eika sen luettavuus ole paras mahdollinen. Onyxin kohdalla tyyli menee lu-
ettavuuden edelle (Fonts.com 12.10.2009). Julisteessa tdma ei haitannut, koska luetta-
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vuus ei ollut siind etusijalla, toisin kuin elokuvan teksteissa. Caslonin luettavuus sen

sijaan on hyv4 ja liséksi se on muotoilultaan klassisen kaunis.

Alkutekstien animoinnissa voi kayttdd mielikuvitusta ja elokuvissa on néhty huikeita
alkutekstiratkaisuja. Kutsumuksen henkeen ei kuitenkaan mielestani sopinut liika
raiskyvyys tai kikkailu, joten aloin miettia tyylillisesti sopivia ratkaisuja. Elokuvan ai-
van alku eli se osuus, johon alkutekstit lisattaisiin, on kuvattu viipyillen ja tunnelmal-
lisesti, joten mieleeni tuli hitaasti esiin tulevat ja hdipyvaét tekstit, jotka samalla liuku-
vat sivulle. Haivytys seké alussa etté lopussa tuki rauhallista ja hidasta tunnelmaa, sa-
moin pieni liukuva liike. Asiakkaalta saamani videotiedoston avulla tein kartoituksen
tekstien ajoituksesta. Videoon liitetty aikamerkintd auttoi minua madrittdmaan tarkasti,
kuinka kauan kukin teksti oli ndkyvissa ja kuinka paljon se liikkui sivulle. Kokeilin
tekstida mustana seka negatiivina eli valkoisena, ja huomasin, ettd musta teksti hukkuu
litkaa filmin tummiin kohtiin. Elokuvan variméaarittelyssa siité tehtiin yleissavyltaan
melko tumma. Néin ollen valitsin alkutekstien variksi valkoisen ja koetin sijoittaa jo-
kaisen erillisen tekstin ruudun sen hetkiseen vaaleaan kohtaan. Tadma onnistui yllatta-
van helposti, enké joutunut poikkeamaan teksteille asettamastani perusraamista, joka
kulki noin ruudun keskelt lahelle reunan turvarajaa. Televisiosta katseltavissa tuotan-
noissa tulee ottaa huomioon turvarajat, joita ei kannata ylitt4a jos haluaa, etta olennai-
nen informaatio valittyy kaikille katsojille television iasté tai mallista riippumatta
(Hoeffken 31.10.2009). Teksti ei kaivannut tummaa hehkua tai muuta samanlaista te-
hostusta erottuakseen filmist4. Tavoittelin vanhojen elokuvien tekstien tunnelmaa tél-
laisella yksinkertaisella estetiikalla, johon ei kuulu ylimaé&rdiset tehosteet. Kaytin kur-
siivia ja kapiteelia tehokeinona erottaakseni otsikon, eli esimerkiksi tittelin, ja henki-
I6iden nimet toisistaan. Tatd muotokontrastia olin kdyttanyt my®s trailerisivuilla. Ka-
piteeli ndytta4 parhaalta kevyesti harvennettuna (Itkonen 2004, 114), joten lisasin ot-
sikoiden merkkivalia.

Alkuteksteihin kuului myds elokuvan logo, joka téssa tapauksessa nakyy mustalla
pohjalla muiden tekstien jalkeen. Viimeisten tekijatietojen jalkeen filmi hdipyy mus-
taan ruutuun, johon ilmestyy pienelld haiveelld Kutsumuksen negatiivilogo. Asiak-
kaalle annoin Photoshop-tiedoston, jossa kaikki alkutekstit olivat omilla tasoillaan ja
ohjeistuksen miten tulkita esiin tuloa ja haipymisté seka liukua. En animoinut teksteja

itse, koska asiakkaan oli yksinkertaisinta tehda se toisen henkilon kanssa lopullisen
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editoinnin yhteydessa. Lopputuloksesta tuli mielestani onnistunut ja ohjeitani oli seu-

rattu tarkasti.

Lopputeksteissa kaytin jalleen Caslonia ja siitd normaalia, kursiivia ja kapiteelia leik-
kausta. Uutena ja mielesténi hauskana asiana opin, etté lopputekstit todellakin suunni-
tellaan yhdeksi valtavan korkeaksi kuvaksi, joka liitetdan elokuvan jatkeeksi niin sa-
notusti rullaamaan alusta loppuun. Katselin muutaman elokuvan lopputekstiratkaisuja
ja muotoilin tekstimassan keskitetyksi siten, ettd osa tekstistéd oli vasenta ja oikeaa ta-
sausta rinnakkain pienelld vélilla erotettuina, ja osa tavallisesti keskitettynd. Annoin
taustalle mustan varin, jolloin tekstin variksi valitsin valkoisen. Valinta perustui pit-
kalti traditioon: lahes poikkeuksetta kaikki elokuvien klassiset keskeytyksetta rullaa-
vat lopputekstit ovat valkoista tekstia mustalla pohjalla. Negatiiviteksti on luettavuu-
deltaan melko huonoa, joidenkin asiantuntijoiden mielesta jopa erittdin huonoa
(Wheildon 1995, 98), mutta en kokenut tarpeelliseksi alkaa muuttaa elokuvan visuaa-
lista perinnettd luettavuutta parantaakseni. Mielestani lopputekstit ovat ennemminkin
osa elokuvan estetiikkaa ja niiden luettavissa, jotka niista ovat kiinnostuneita. Paino
on ennemmin estetiikalla kuin luettavuudella. Pidin kuitenkin huolta, etta tekstin pis-
tekoko oli tarpeeksi suuri, ja etté rivivali oli sopiva. Caslon on mielestani hyva luetta-

va my0s negatiivina.

Loppuun lisasin sponsorien mustavalkoiset logot seka Heikki Revon oman tuotanto-
yhtion Myrskykallio-Filmin logon. Noudatin lopputekstien kohdalla jalleen turvarajo-
ja, joiden mukaan skaalasin kaikki elementit yhdessa lopulliseen kokoonsa siten, ettei
pisimmat tekstirivit menneet rajojen yli. Sain asiakkaalta ohjeet, joiden mukaan lopul-
lisen kuvan kontrastia piti hieman loiventaa, jolloin musta haalentui ja valkoinen
tummui aavistuksen verran. Tama liittyy jélleen televisiosta katseltavien tuotosten

toistumiseen.

3.6 DVD:n kannet

Loppukeséstd Heikki Repo otti minuun yhteyttd asianaan DVD:n kansien suunnittelu.
Elokuvaa oli esitetty eri paikoissa ja nyt oli aika saada DVD-projekti aluilleen. So-
vimme tapaamisen, jonka pddmaarana oli hahmotella puhtaalta poydaltd DVD:n kan-

sia kéyttden julistetta suunnittelun pohjana. Tapaamiseen tuli myds Jenni Repo.
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DVD:n kannet koostuvat etu- ja takakannesta, seka seldstd, hyvin samaan tapaan kuin
kirjan kannet. Kannet suunnitellaan yhtend leveénd kuvana, joka jaetaan esimerkiksi
apulinjoja kayttaen eri osiin. Loin Photoshopissa kansi-tiedoston, johon toin julisteen
elementtejd kuten kuvan ja logon. Keskityimme aluksi vain etukanteen. Kerroin asi-
akkaalle omia ajatuksiani Kutsumus-julisteesta ja sen hyvisté ja huonoista puolista, ja
sain vastaavasti palautetta, joka oli enimmakseen positiivista. ltseéni hairitsi tietyt sei-
kat julisteessa ja tuntui silté, ettei DVD:n kansiin kannattanut siirtdd suoraan sellaisia
elementtejd, jotka eivét mielestani taysin toimineet. Asiakas ymmarsi mita tarkoitin ja
aloimme yhdessa tutkia mika olisi paras ratkaisu kansia ajatellen. Olimme samaa
mielta siing, ettei kansissa ollut pakko kayttdd samaa kuvaa kuin julisteessa, vaan tar-

keinta oli saman graafisen ilmeen ylldpitdminen ja tunnistettavuuden séilyttaminen.

Julisteen kuvassa minua oli alkanut hairitd Ruutin katseen suunta, joka oli vasemmalle
péin. Tama voidaan tulkita siten, ettd katse suuntautuu taaksepdain, koska muun muas-
sa lansimainen lukusuunta kulkee vasemmalta oikealle (Kangaspunta 6.10.2009).
Suunnitteluvaiheessa olin perustellut valinnan siten, etten halunnut julisteen kuvan
viittaavan suoraan elokuvan loppuun, jossa padhenkild katselee rannalla toiveikkaasti
tulevaisuuteen, vaan etta han ikadn kuin katsoo mennytta eldméansé ja kokemuksiaan.
Tama ei kuitenkaan myéhemmin tuntunut kovin vakuuttavalta perustelulta, joten péa-
tin kokeilla milta nayttéisi, jos DVD:n kanteen kuvan kaantaisi siten, etta katseen
suunta olisi oikealle eli eteenpain. Vaikutelma parani katseen suunnan kannalta, mutta
selkedksi ongelmaksi muodostui se seikka, ettéd julisteessa oli edelleen toisinpdin oleva
kuva. En halunnut tehdd DVD:n kansikuvasta ikdan kuin péivitettya ja paranneltua
versiota julisteesta. Asiakas oli samaa mieltd, joten paatimme l6ytaa toisen kuvan kan-

siin.

Kokeilin kanteen kirkossa otettua valokuvaa, joka on sévyltaan hyvin tumma ja tun-
nelmaltaan taysin erilainen kuin julisteessa kaytetty ulkona otettu kuva. Siinakin kat-
seen suunta on vasemmalle, joten k&énsin kuvan peilikuvaksi. Vaikutelma oli paljon
toimivampi kuin julistekuvassa, mutta asiakas ei ollut yksimielinen kuvan toimivuu-
desta. Heikin mielesté kuva oli lilan tummasdvyinen ja antoi elokuvasta liian raskaan
kuvan. Jennin mielestd kuva toimi, eikd tummuus haitannut, koska kuva viittasi elo-
kuvan kirkkokohtauksiin eik& néin ollen ollut ristiriidassa elokuvan sisallon kanssa.
Ymmarsin kumpaakin ndkemysta. Paatimme katsoa josko kuvauksissa otetuissa valo-

kuvissa olisi muita kayttokelpoisia vaihtoehtoja. Huomasimme, ettd kuvat, joissa
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Hanna seisoo tasanteella taivasta vasten selka katsojaan pdin, olivat kiinnostavia. Ka-
sittelin niist4 onnistuneimman kuvan savyja ja kontrastia ja toin sen kansi-tiedostoon.
Olimme kaikki sitd mieltd, ettd kuva toimi tdh&n mennessa parhaiten vaikka vaikutel-
ma olikin huomattavasti taiteellisempi. Kuvassa tyhja taivas on suuressa roolissa péa-
henkilon seistessd melko pienena alalaidassa. Halusin rajata kuvan valjasti siksi, etta
kanteen tuleva logo ja slogan saisivat paljon tilaa ja vaikutelma olisi ilmava ja raikas.
Taiteellinen vaikutelma syntyi mielestdmme juuri siitg, ettd elokuvan padhenkilo esi-
tettiin kannessa verrattain pienend ja selka katsojaan pain. Olimme kuitenkin kaikki si-
td mieltd, ettd tamé oli toimiva ratkaisu ja ettei kannessa ollut pakko néayttaa paéhenki-

I6n kasvoja niin kuin julisteessa oli tehty.

Kansikuva oli nyt valittu ja siirryimme kokonaisuuden suunnitteluun. Minulle tuli heti
ajatus kayttaa kannen kuvaa uudestaan takakannessa niin, ettd Hanna on retusoitu siita
pois. Ndin kuva jatkuu ikdan kuin yhtendisend kautta kansien. Kuvassa oli yksi selke&
ongelmakohta, joka tuli ilmi jo kuvaustilanteessa. Maassa oli tuolloin lunta ja elokuva
sijoittuu kesaan ja alkusyksyyn, joten lumelle oli tehtdva jotakin. Asiakkaan kanssa
paatimme muokata kuvaa niin, ettd lumen ja ruskean ruohon sekainen maa korvattai-
siin kokonaan ruoholla, jossa olisi vihred4 ruskean seassa. Mielestamme kokonaan
vihred vari veisi huomion liiaksi kuvan alalaitaan, joten osittain kuolleen nakdinen
ruoho toimisi kuvassa parhaiten. Kaytin jalleen kuvapankkia ja l6ysin sopivan kuvan,
josta siirsin kaistaleen ruohoa kansikuvaan. Itse kuvasta en olisi voinut hyodyntaa
ruohotekstuuria, koska lumesta paljaat kohdat olivat todella pieni& ja lopputuloksesta
olisi tullut suttuinen. Jouduin muokkaamaan kuvapankin kuvasta ottamaani ruohoa
sévyn ja kontrastin osalta, ennen kuin se alkoi istua alkuperéiseen kuvaan. Liséksi
pehmensin kuvien liitoskohtaa siten, etta lopputulos ndyttaa mahdollisimman luonnol-
liselta. Piirsin Wacom-piirtop0ytad apuna kayttaen liitoskohtaan ruohonkorsia, jotta

reuna nayttaisi elavalta.

Etukanteen asiakas halusi vain oleellisen informaation, jotta vaikutelma pysyisi riisu-
tun yksinkertaisena. Kutsumus-logon lisaksi kanteen péatyi elokuvan slogan-teksti,
tieto elokuvan tuottajista seka tuotantoyhtién logo. Kuvassa fokus on selkeasti ala-
osassa vieden noin neljasosan kannesta. Kanteen Hannan péén ylépuolelle halusin jat-
t&4 riittavasti tyhjaa tilaa, jotta ilmava vaikutelma olisi selked. Né&in ollen Kutsumus-
logon kohdaksi vakiintui kannen yl&osa ja logon alle sijoitin slogan-tekstin keskitetty-

nd. Halusin logon olevan riittdvan suuri, jotta katsojalle ei ensisilméyksella jaa epéi-
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lystd mink& nimisesta elokuvasta on kyse. Valitsin logosta julisteessa kaytetyn version
mustan ja kulutetun version. Koska kuvassa logon kohdalla on vaaleata taivasta, oli
musta vari perusteltu. Pieneksi ongelmaksi muodostui logon ja kuvan keskinéinen
suhde, koska ne ovat suunnilleen samankokoisia elementteja eivétka siksi luo jannitet-
t& kanteen. Tama oli kuitenkin oma valintani, eikd kansi mielesténi kaivannut suurta
jannitettd vaan pikemminkin seesteistd tunnelmaa. Kutsumus-logon ensimmaisten kir-
jainten ylapuolelle sijoitin tuottajiin viittaavan tekstin, jonka pistekoon pidin melko
pienend siten, ettei teksti vie voimaa logolta. Kuvan oikeaan alareunaan sijoitin tuo-
tantoyhtion logon mustan perusversion. Vérivalinta maaraytyi samalla tapaa kuin elo-
kuvan logon kanssa. Kannen typografian kanssa jatkoin samoilla linjoilla kuin eloku-
van alku- ja lopputekstien kanssa. Valitsin kannen slogan-tekstiin Caslonin kapiteeli-

leikkauksen ja tuottajatietoihin kursiivin.

DVD-julkaisujen takakansissa kerrotaan yleensa kaikki tarvittava tieto ja tekstia seka
muita elementtejd on melko paljon. Asiakas halusi takakanteen lainauksen elokuvan
arviosta, muutaman kuvakaappauksen, lyhyen tiivistelmén juonellisesta sisallosta,
krediittitekstit, sponsorit ja elokuvan verkkosivujen osoitteen. Tdman lisaksi takakan-
teen piti laittaa ik&rajamerkintd, infolaatikko sek& varoitusteksti. N&in ollen alusta asti
oli selvaa, ettd padpaino takakannen suunnittelussa oli tekstin muotoilulla ja monen
elementin sovittamisella yhtendiseksi kokonaisuudeksi, eika esteettisen siséllon luo-
misella. Kéytin teksteissa Caslonin eri leikkauksia kuten aiemmin. Krediittitekstit ja
sponsorien logot otin suoraan julisteesta, eikd niita tarvinnut kuin skaalata pienem-
maéksi. Asiakas toimitti kuvakaappaukset, joita kasittelin siten, ettd ne istuivat séavyl-

taan ja kontrastiltaan kansien muuhun kuvastoon.

Kansien selk&osaan sijoitin Kutsumus-logon vertikaaliasennossa. Ehdotin, ett4 seldssa
kaytettdisiin jotain kuvaa ja kokeilin, milté julisteessa kdytetty kuva nayttaisi peiliku-
vaksi kddnnettyna tassa kayttotarkoituksessa. Selké on melko kapea, joten kuva piti
skaalata pieneksi, mika ei kuitenkaan haitannut vaan pikemminkin oli eduksi kuvalle.
Lopputulos miellytti minun seké asiakkaan silmaa, joten paatimme jatta4 kuvan pai-
koilleen. Selén alaosaan sijoitin DVD-logon, joka pitéa olla jokaisessa DVD-

julkaisussa.

Kutsumuksen DVD-julkaisu ei ehtinyt valmistua opinnédytetyoni aikataulussa, joten

kannet jaivat hieman keskenerdisiksi eikd minulla ole esittéa valmista virallista tuotet-
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ta. Takakannen infolaatikko jai vield tyhjaksi, mutta muuten kannet tulevat luultavasti
pysymaan hyvin pitkalti sellaisina, kuin ne olen suunnitellut ja opinnéytetyon yhtey-

dessa esitén.

3.7 Myrskykallio-Filmi-logo-liikemerkKi

Heikki Repo oli ennen Kutsumuksen kuvauksia perustanut oman tuotantoyhtion,
Myrskykallio-Filmin. Jossakin vaiheessa yhteistd projektiamme nousi esiin ajatus tuo-
tantoyhtion logosta ja liikemerkista. Lupauduin suunnittelemaan Myrskykallio-

Filmille logon ja liikemerkin osana opinnéytetyotani.

Revolla oli joitakin vanhoja ja hyvin alustavia itse suunnittelemia luonnoksia logosta
ja litkemerkista. Luonnoksissa oli kuvattu melko yksityiskohtaisesti ja varikkaasti
myrskyista kalliota. Kerroin asiakkaalle mielipiteeni siitd, millainen on toimiva logo ja
etta se vaatii yleensé kuvan yksinkertaistamista ja tyylittelyd. Asiakas oli samaa mielta,
mutta halusi silti séilyttaa litkemerkissa kerronnallisuuden tunnun seké kuvan jonkin-

laisesta kalliosta tai vuoresta.

Ensimmaiset omat luonnokseni tein asiakkaan l&sna ollessa Illustratorilla ja niissa kal-
lio oli muotokieleltddn aarimmaisen riisuttu ja geometrinen. Kallion keskella kulki
klassinen s-kirjaimen muotoinen salama. Vaikkakin asiakas piti siitd suunnasta, mihin
merkki& vein, se oli heid&dn mielestaan liian yksinkertainen. Logon Kirjoitusasussa
kaytin tassa luonnosvaiheessa geometristé art deco -fonttia, jonka muotokieli sopi hy-

vin kulmikkaaseen liikemerkkiin.

Seuraavaksi tein kalliosta realistisemman unohtaen suorat geometriset linjat ja Kirjai-
mellisen viittaamisen yhtion nimeen. Asiakas rohkaisi jatkamaan tdhén suuntaan. Nyt
art deco -tyylinen logoluonnos ei enda sopinut merkin tyyliin, joten jétin logon vahak-
si aikaa kokonaan sivuun ja keskityin liikemerkkiin. Sain idean rikkoa kallion alareu-
naa siten, ettd se muodosti meren aallokon. N&in kuvassa oli ik&an kuin kaksi tasoa,
vaikka kuvioita oli vain yksi. Jatkoin idean kehittelya ja sain idean auringon noususta
tai laskusta siten, ettd kallion takaa kajastaa valoa, joka on kuvattu yhdesta pisteesta
lahtevilla paksunevilla viivoilla. Tein nopeita kokeiluja ja huomasin idean toimivan.
Auringon kajo piti kuitenkin ylareunasta muotoilla jotenkin ja koska kuvan alareuna
oli polveilevaa aallokkoa, paatin muotoilla ylareunan kallion siluetin mukaisesti. N&in



28
kuvan ylareuna toi mieleen toisen, kauempana olevan kallion ja samalla kappaleen

taivasta. Asiakas piti suuresti luonnoksista ja hioin litkemerkin rauhassa valmiiksi.

Merkin ollessa eléava ja merkityksellinen en halunnut korostaa logon asemaa liian eri-
koisella typografialla. Ymmérsin, etta typografian oli lahinna tuettava kuvaa ja luotava
oikeanlainen tunnelma, ikaén kuin annettava litkemerkille loppusilaus. Asiakkaan toi-
ve logon suhteen oli alusta asti ollut tietynlainen vanhanaikaisuus ja viittaus mennee-
seen. Lisaksi mielesténi kuvan ollessa melko raskas se kaipasi tarpeeksi jamékan lo-
gon alleen. Liian hento kirjoitusasu jaisi ikdan kuin jalkoihin eika kannattelisi kuvaa
sen vaatimalla voimalla. Halusin sijoittaa logon kuvan alapuolelle jotta elementit
muodostaisivat hallitun kolmiomaisen muodon. Muut ratkaisut eivét nayttdneet mie-

lestani lainkaan toimivilta.

Etsin klassisen kaunista, mutta tarpeeksi jamakkéé ratkaisua logoon ja paadyin Adobe
Garamond Pro -fonttiin ja sen kapiteeliversioon. Paksuudeksi valitsin kokeilujen jal-
keen Semiboldin, jossa kirjainten muodot vield toistuvat kauniisti. Jouduin muotoile-
maan tuotantoyhtion nimessa esiintyvan valiviivan uusiksi, koska Garamondissa se on
muutaman asteen kallellaan vasemmalle. Hioin merkkivélit sopiviksi ja paatin logon
koon suhteessa litkemerkkiin. Pd&dyin tekemaén logosta hieman merkkié levedmman,
koska merkki on kuitenkin pinta-alaltaan ja huomioarvoltaan paljon suurempi kuin lo-

go. Néin logo ei huku merkin alle vaan kannattelee sita.

Kun logo-liikemerkki oli valmis, tein siita varillisen, harmaasévyisen ja negatiiviver-
sion. Asiakkaan luonnoksissa oli esiintynyt violetti varisévy, joka mielesténi sopi var-
sin hyvin valmiin merkin tunnelmaan. Violetti ja purppura kuvastavat suurta tunnetta
ja karsimystd, mutta myos mystisyytté ja arvokkuutta (Rihlama 1997, 109). Varsinkin
viimeksi mainitut ominaisuudet sopivat mielestani hyvin Myrskykallio-Filmille. Halu-
sin lisaksi korostaa valon merkitystd, joten tein liukuvarikokeiluja, joissa liikemerkin
yldosa eli taivas on alaosaa vaaleampi ja punertavampi. T&ma toimi omasta ja asiak-
kaan mielestd hyvin, joten etsin sopivan vériparin ja hioin liu’un oikeanlaiseksi. Lo-
goon en halunnut liukua, vaan tein siita yksivarisen tumman violetin. S&vy on sama

kuin kuvan alaosa, vain hieman tummempi.

Logo-liikemerkin harmaasévyisessa versiossa valitsin liilkemerkin liukuvéripareiksi

tumman harmaan ja keskiharmaan. Logoon valitsin vérillisesta versiosta poiketen ku-
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van alareunaa vaaleamman harmaasévyn, koska se korostaa liikemerkin alaosan tum-
muutta ja tuo logolle metallisen tunnun. Lisdksi halusin korostaa merkin harmaasavyi-
syytté ja tumman harmaa logo olisi ollut turhan lahelld mustaa logoa, joka taas on
olemassa merkin taysin mustassa versiossa. Negatiiviversiossa tein samoin kuin Kut-
sumus-logon kanssa eli muokkasin liikemerkin ja logon reunoja siten, ettd vaikutelma

oli sama kuin positiiviversiossa.

Asiakas otti logo-liikemerkin kéyttoon ja padtimme luoda kattavan graafisen ohjeiston
my6hemmin kun siihen on enemman aikaa. Néin ollen opinnaytetyohoni kuuluu aino-

astaan Myrskykallio-Filmin logo-liikemerkki.

4 TULOSTEN TARKASTELU

Projektin alussa asetin itselleni tavoitteeksi luoda ammattimaisen graafisen ilmeen
Kutsumukselle, joka itsessdédn on ammattimaisen nakdinen lyhytelokuva. Samalla ha-
lusin tietenkin tehda ilmeen, johon olisin asiakkaan kanssa tyytyvainen. Halusin myods
seurata kohderyhméanalyysissa asettamiani tavoitemielikuvia. Ndissé tavoitteissa on-
nistuin mielestani melko hyvin: asiakas on ollut lopputuloksesta mielisséan ja oma
nakemykseni elokuvan ilmeesté on positiivinen. Liséksi lopullinen ilme vastaa mieles-
tani kohderyhmaanalyysin tuloksia. Yritan seuraavassa eritelld omat nakemykseni eri

osioiden onnistumisesta.

Trailerisivut olivat ensimmainen Kutsumukseen liittyva suunnittelutyo ja jalkeen pain
ajateltuna niihin olisi voinut panostaa hieman enemman. En kuitenkaan suunnittelu-
vaiheessa tiennyt, ettd ne jaisivat elokuvan virallisiksi sivuiksi, vaan niiden piti olla
vain véliaikainen ratkaisu. Sivut ovat yksinkertaisuudessaan kelvolliset ja visuaalisesti
melko onnistuneet, mutta elokuvan virallista logoa ei ole kdytdssa, mika hieman hai-
ritsee, kun sen kuitenkin vaivalla suunnittelin. Suunnitelmissani on ollut ehdottaa si-

vuille uutta layoutia, jossa virallinen logo olisi nékyvassé osassa.

Kutsumuksen logoa pidan melko onnistuneena. Mielesténi lopullisen logon suunnitte-
luprosessi oli virkistava ja miellyttédva ja lopputuloksessa nakyy tietty késin tekemisen
tunnelma, jota tavoittelinkin. Logo ei kuitenkaan toimi mielesténi parhaimmalla mah-

dollisella tavalla julisteessa, eiké alkutekstien yhteydessa negatiivina, mika on tieten-
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kin valitettavaa, koska ndma kaksi ovat oikeastaan ainoat sovellukset, jossa logon on
voinut tdhdn mennessa nahda. Toisin sanoen en omasta mielesta taysin kyennyt hyo-
dyntamadn sinansé onnistunutta logoa. Sellaisenaan arvioituna se on kuitenkin mieles-
tdni omaperainen, kaunis ja niin elokuvan kuin 1900-luvun alun henkeen sopiva. Niin
kuin Logo-luvussa mainitsin, elokuvien logot ovat usein vain kirjasimella ladottu, jo-
ten olen tyytyvdinen ndkemaani vaivaan ja logon tekoprosessiin. DVD:n kannessa lo-

go toimii mielestani parhaiten.

Kuvat onnistuivat mielestani juuri niin hyvin kuin minun taidoillani niissa olosuhteis-
sa valokuvat olisivat voineet onnistua. Kuvankasittelyll& oli niin suuri rooli, etta pidan
ansioitani valokuvaajana melko vahaisina. Tosin kuvankasittelykaén ei ollut miten-
kaan erikoista, vaan tavallista sdvyjen ja kontrastien korostamista seké ihovirheiden
yms. retusointia. Kuvat ajoivat kuitenkin asiansa ja varsinkin julisteessa kéyttamani

ulkokuvan lopputulokseen olen tyytyvéinen.

Julisteen kohdalla kavi mielesténi niin, ettei se ole enempaa kuin osiensa summa eli en
ole siihen taysin tyytyvéinen. Niin kuin edelld mainitsin, logo ei toimi julisteessa par-
haalla mahdollisella tavalla, mutta kuvaan olen tyytyvéinen. Kuvassakin kuitenkin
hairitsee katseen suunta, josta mainitsin DVD:n kannet -luvussa. Jos olisin alusta asti
huomioinut tdman seikan, olisi lopputuloskin luultavasti tyydyttavampi. Tekemani
toinen vaihtoehto, jossa kaytin sisdkuvaa ja joka jai keskeneraiseksi, nayttaa mielesta-
ni nain jalkeen péin katsottuna hieman paremmalta kuin virallinen juliste, mutta ym-
marrén asiakkaan péatosta valita valoisampi linja ja olen samaa mieltd siing, etté se

sopii elokuvan henkeen paremmin, miké on tietenkin oleellinen valintakriteeri.

Elokuvan alku- ja lopputekstit onnistuivat mielestani parhaiten kaikista Kutsumus-
materiaaleista. Olen erityisen tyytyvdinen alkutekstien animoinnin onnistumiseen,
koska en voinut itse taysin kontrolloida lopputulosta, joka olisi voinut olla jotain muu-
ta kuin mita halusin. Mielestéani alkutekstikokonaisuus on kokonaan minun suunnitte-
lemani vaikkakin teknisen toteutuksen teki toinen. Ohjeitani oli noudatettu tunnolli-
sesti ja ainoa hairitseva seikka elokuvan alussa on pieni typografista linjaa noudatta-
maton tekstilisdys Kutsumus-logon yhteyteen. Tamé ei kuitenkaan ole kuin pieni
kosmeettinen virhe. Elokuvassa on lisaksi englanninkielinen tekstitys, joka on toteu-

tettu suhteellisen neutraalilla groteskifontilla, joka ei mielesténi pilaa yleisvaikutelmaa
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eik& typografista linjaa. Olisin kuitenkin ollut mielisséni, jos minulta olisi kysytty

mielipidettd tekstityksen fonttivalintaan.

DVD:n kansien tekoprosessissa olen tyytyvainen siihen, ettd uskalsin ehdottaa kanteen
toista kuvaa julisteessa kéytetyn kuvan sijaan. Lopputuloksesta tuli mielesténi onnis-
tunut, mutta olen hieman skeptinen sen suhteen henkivétko kannet oikealla tavalla
elokuvan siséltoa. Jalkeen pdin arvioituna etukannen kuvassa on jotain hieman ahdis-
tavaa, jopa kauhun genreen sopivaa. Toivottavasti yleiso ei ole kanssani samaa mielta
tassa asiassa. DVD:n kansissa Kutsumus-logo toimii mielesténi parhaiten, joten silté-

kin osin olen kansiin tyytyvainen.

Myrskykallio-Filmin logo-liikemerkkiyhdistelma edustaa opinnaytetydsséani selkeasti
erilaista graafisen suunnittelun aluetta, miké& on mielestani tervetullut lisé kokonaisuu-
teen. Toisaalta se tuntuu hieman irralliselta, koska logo-liikemerkki ei suoraan liity
Kutsumukseen. En antanut tdmén kuitenkaan hairité itsedni sen enempad, koska ilman
tata lisaysta produktio olisi jaanyt ehka hieman suppeaksi. Logo-liikemerkin suunnit-
teluprosessi oli mielenkiintoinen ja ehka antoisin kaikista. Tunnen olevani parhaim-
millani juurikin logomuotoilussa ja yritysilmeen luomisessa. Logo-liikemerkki syntyi
yllattdvan kivuttomasti ja nopeasti, muttei mielestani nayta nopeasti tehdylta. Siina

nakyvéat mielesténi hyvin asiakkaan toiveet ja nimen luoma tunnelma.

Haasteellisinta opinnéytetydssani oli 1900-luvun alun hengen mukaan tuomisen yll&-
pitdminen kaikessa materiaalissa, enkd mielestani onnistunut siind aivan taysin. Vaik-
kakin olin alusta asti sitd mieltd, etten halua tehda Kutsumuksen graafisesta ilmeesta
retro-tyylista pastissia, jossa nakyy kaikki 1900-luvun alun visuaaliset kliseet, on mie-
lestani lopputulos melko hankalasti yhdistettavissé juuri tuohon kyseiseen aikakauteen.
Pelastavana seikkana on paahenkilon puvustus, mutta sekdan ei ole minun ansiotani,
vaan elokuvan tekijoéiden. Liséksi opinndytetydn Kirjallisen osuuden ajoittainen rikko-
naisuus hairitsee minua. Olisin toivonut tekstiin selkedmpad kokonaiskuvaa ja kaarta,
mutta kirjoitustekniikkani oli sellainen, ettei selkeasti jasentynyttd kokonaisuutta

paassyt kunnolla syntymaan.

Mielestani elokuvien graafisesta ilmeestd olisi hyva tehdé laajempi tutkimuksellinen
ty6. L&hdeaineistoa ei ole juurikaan ldydettavissa ja uskon, etté tasté aiheesta tullaan

tekemaan opinnaytetdité tulevaisuudessakin.



32
LAHTEET

Painetut lahteet

Bohman, J. & Hallberg, A. 1987. Graafinen suunnittelu. Jyviskyld: Gummerus.

Day, K. 1966. Book Typography 1815-1965 in Europe and The United States of

America. London: Ernest Benn Limited.

Edwards, G. 1988. The Book of the international Film Poster. London: Tiger Books

International.

Fili, L. & Heller, S. 1999. Typology: Type Design from the Victorian Era to the Digi-

tal Age. San Francisco: Chronicle Books.

Hietala, V. 1993. Kuvien todellisuus. Johdatusta kuvallisen kulttuurin ymmértdmiseen

ja tulkintaan. Helsinki: Kirjastopalvelu Oy.

Hill, E., O’Sullivan, C. & O’Sullivan, T. 1995. Creative Arts Marketing. Oxford: But-

terworth-Heinemann.

lltanen, K. 1990. Mainonnan suunnittelu. 1. - 2. painos. Tampere: Weilin+G0d0s.

Itkonen, M. 2004. Typografian késikirja. 2., tarkistettu painos. Helsinki: RPS-yhtiot.

Juholin, E. & Loiri, P. HUOM! Visuaalisen viestinnén késikirja. 1999. 2. painos. Jy-

vaskyld: Inforviestinti Oy.

Kauppalehti. 13.3.2003. Ndin myydéén Sibeliusta. s.15. Kauppalehti Oy.

Kuusela, T. 2004. Taiteilijat kirjaimia piirtdiméssi. Suomen kultakauden kirjataidetta.

Helsinki: Suomalaisen Kirjallisuuden Seura.

Leino, T. 2003. Sanoista eldvia kuvia, késikirjoittajan opas. Helsinki: Otava



33
Lukkarila, J. 2001. Tekstuuri. Typografia julkaisijan vdlineend. 1. painos. Helsinki:
CredoNet.

Meggs, P. 1998. A History of Graphic Design. Third Edition. New York, NY: John
Wiley & Sons, Inc.

Mikeld, S.& Suvanto, T. 2004. Henkilokuvaus digikameralla. 1. painos. Jyvéskyla:

Docendo.

Pearce, C. 1947. Composition. Second edition. London: B. T. Batsford Ltd.

Rihlama, S. 1997. Virioppi. 6., uusittu painos. Tampere: Rakennustieto Oy.

Wheildon, C. 1995. Type & Layout. How typography and design can get your mes-

sage across — or get in the way. Berkeley, CA: Strathmoor Press, Inc.

Painamattomat lahteet

F&L Research. 1999. Suomalaisen elokuvan markkinat ja kilpailukyky. Tutkimusra-
portti. Saatavissa: http://www.flms.com/elokuva.pdf [viitattu 6.10.2009].

Fonts.com. Onyx. Saatavissa:

http://www.fonts.com/FindFonts/detail.htm?p1d=202371 [viitattu 12.10.2009].

Holtto, A. 1998. Kuvat & www. Bittikartta- ja vektorigrafiikka. Saatavissa:
http://www.digicamera.net/armi/w3kurs/bitvekt.htm [viitattu 5.10.2009].

Kangaspunta, S. Kuvajournalismista. Saatavissa:

http://www.internetix.fi/opinnot/opintojaksot/Oviestinta/mediaanalyysi/kuva/kuvaj.ht
m [viitattu 6.10.2009].

Kirkon tutkimuskeskus. 2008. Monikasvoinen kirkko. Suomen evankelis-luterilainen
kirkko vuosina 2004 - 2007. Tampere: Kirkon tutkimuskeskus. Saatavissa:
http://www.evl.fi/kkh/ktk/nelivuotiskertomus2004 2007/kertomus.pdf [viitattu
13.10.2009]



34

Linotype. Movie Fonts. Saatavissa: http://www.linotype.com/2255/moviefonts.html
[viitattu 13.10.2009]

Piilo. Saatavissa: http://www.piiloelokuva.com/piilo.html [viitattu 13.10.2009].

Robinson, M-E. The Fell Type and the Daniel Press. Saatavissa:
http://capping.slis.ualberta.ca/cap05/mary-ellen/fell type.html [viitattu 12.10.2009].

Hoeffken, G. The Basic Concepts of Video Editing. Rules of Editing 1. Saatavissa:
http://www?2.hawaii.edu/~ghoeftke/video basics/rules of editingl.htm [viitattu
31.10.2009].

Orientoivat ldhteet
Kantola, I., Laurila, K. & Termonen, T. 1988. Sortokauden postikortteja. Osa 2. Lip-
pupostikortteja. 2.1. Ruotsin kuningaskunnan ja Vendjan keisarikunnan lippuja. Espoo:

Oy Hobby Books Limited.

Valtionarkisto. 1977. Vanhat késialat ja asiakirjat. Helsinki: Valtion painatuskeskus.



