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Hakukoneoptimointi on tarkeassa roolissa nettisivujen 16ytymiseksi hakukoneissa. Taman
toiminnallisen opinnaytetyon tarkoituksena oli saada aikaan opas hakukoneoptimoinnin pe-
rusteisiin. Opas on tarkoitettu Googlen hakukonetta varten, silla Google on paljon kaytetty
hakukone.

Opas perustuu viitekehyksessa kasiteltyihin asioihin, jotka ovat oleellisia hakukoneoptimoin-
nissa. Viitekehyksessa esiintyva aineisto kertoo monista seikoista, jotka vaikuttavat nettisi-
vujen sijoittumiseen hakukoneen hakutulossivulla. Lahdeaineistona kaytettiin suurimmaksi
osaksi nettilahteita, mutta mukana oli myos kirjoja. Kaytetyt lahteet kasittelivat hakukoneop-
timointiin liittyvia tarkeita asioita. Kirjat olivat hieman vanhempia kuin nettilahteet, mutta silti
paikkansa pitavia. Lahteet olivat suurimmaksi osaksi englanninkielisia.

Opinnaytetydn tuloksena syntynyt opas hakukoneoptimoinnin perusteisiin Googlen hakuko-
netta varten vastasi asetettuja tavoitteita. Opas on tarkoitettu aloittelevia nettisivun yllapitajia
ja hakukoneoptimoijia varten. Oppaassa kerrotaan, mitd nettisivuston yllapitajat voivat
tehda, jotta heidan nettisivunsa saisivat parempia sijoituspaikkoja Googlen hakukoneesta.
Oppaassa otetaan myds hieman kantaa nettisivuston seurannan mahdollisuuksiin.

Johtopaatoksissa todetaan, ettd hakukoneoptimoiminen tulee olemaan tarkead myds tule-
vaisuudessa. Google saattaa paivittda omia hakukonestandardejaan jatkossa, joten on suo-
tavaa olla perilla niista. Erottautuminen muista nettisivuista voi olla hankalaa, silla melkein
jokainen voi tehda omat nettisivunsa. Hakukoneoptimointiin kannattaa kayttaa aikaa ja har-
joitella sita, koska hakukoneoptimoinnissa tulosten saavuttaminen on hidasta. Hyvia tuloksia
ei pysty saavuttamaan lyhyessa ajassa.

Avainsanat hakukoneoptimointi, nettisivuston yllapitgja, nettisivut, hakutu-
lossivu, Google
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The purpose of this thesis was to create a guide for search engine optimization focusing on
the basics and best practice of search engine optimization. The guide applies to Google’s
search engine as Google’s search engine is most heavily used.

The guide development started with gathering relevant information and building the theoret-
ical framework based on the available knowledge in search engine optimization. The theo-
retical framework concentrates on the factors that affect how webpages are obtaining better
placements on the search engine result page. The sources used for building the theoretical
framework were mostly internet sites, but there were some most recent books and other
publications related to search engine optimization.

As a result of the thesis, the guide for search engine optimization was developed that is
aimed for use by those who just start their professional practice as website administrators
and search engine optimizers. The guide tells what website administrators can do in order
to make their websites get better placements on Google’s search engine. The guide also
touches on the topic of measuring website development.

The thesis comes to the conclusion that search engine optimization will be important in the
future. Google might update it's search engine standards in the future, so it is best to be on
track with them. For a website, it can be difficult to differentiate oneself from competitors,
since almost anyone can create their own websites. Therefore, it is recommended to take
time to learn best practice in search engine optimization. The thesis also stresses that sig-
nificant results cannot be acquired in short time.

Keywords Search engine optimization, website administrator, webpages,
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1 Johdanto

Taman opinnaytetydn tavoite oli luoda suomenkielinen opas hakukoneoptimoinnin kayt-
t66n Googlen hakukoneelle. Oppaassa kdaydaan lapi hakukoneoptimoinnin keskeisia asi-

oita. Itse opas on taman opinnaytetyon liitteessa.

Opas on tarkoitettu aloitteleville hakukoneoptimoijille, jotka yllapitavat nettisivustoa. Op-
paan luettuaan yllapitaja ymmartaa, millaiset asiat vaikuttavat nettisivujen sijoittumiseen
Googlen hakukoneen hakutulossivulla. Yllapitaja voi itsendisesti paivittda omia nettisivu-

jansa hakukoneystavallisemmiksi oppaassa esitettyja asioita mukaillen.

Hakukoneoptimointiin painottuvassa opinnaytetyossa selvitetaan, mita asioita nettisivu-
jen, blogien yms. yllapitajat voisivat tehda, jotta heidan sivujensa l6ydettavyys Googlen
hakukoneessa olisi tehokkaampaa. Erilaisia hakukoneita on olemassa paljon, mutta
tassa tyossa keskitytaan Googlen hakukoneeseen. Tama opas ei valttamatta ole taysin
optimaalinen kaikille mahdollisille hakukoneille. Taman tyyppisia oppaita ja muuta kirjal-
lisuutta aiheesta I6ytyy melko paljon, mutta oppaat luultavasti vaihtelevat kirjoitustyyleit-

tain ja saattavat olla erilaisia tai vanhentuneita.

Taustalla tassa opinnaytetydssa on ihmisten tiedonkaipuu. Nykyaan tietoa on nopeasti
ja helposti saatavissa internetin kautta, eika tarvitse valttamatta soitella, selata kirjoja
yms. Nopean tiedon mahdollistavat hakukoneet ovatkin hyvin aktiivisesti kaytdéssa pai-
vittdin. Hakukoneet ovat ohjelmia internetissa, jotka etsivat tietoa ympari verkkoa. Tiedon
hakijat kirjoittavat erilaisia sanoja hakukoneisiin, joilla he pyrkivat saamaan vastauksia
omiin kysymyksiinsa ja ongelmiinsa. Tiedon hakijoita ja nettisivuilla kavij6ita kutsutaan
toiselta nimeltddn myds kayttajiksi. Hakukoneet tarjoavat hakusanoja vastaavia internet-
sivuja omilla hakutulossivuillaan. Hakutulossivuilla on rajallinen kapasiteetti internetsivu-
jen linkeille, mutta internetsivuja on taas olemassa paljon. Sivut kilpailevat keskenaan
siitd, ketkd paasevat parhaille paikoille hakutulossivuilla. Parhaat paikat, joihin halutaan

paasta hakutulossivuilla, ovat ensimmaisen sivun ylimmat paikat.

Internetsivujen yllapitaja voi tehda paljon erilaisia asioita vaikuttaakseen hyvien linkki-
paikkojen saantiin hakutulossivuilla. Tassa tulee esille hakukoneoptimointi, jossa opti-
moidaan omat nettisivut hakukoneystavallisiksi. Mikali hakukone kokee nettisivujen ole-
van hyvat, se antaa naille nettisivuille korkeamman paikan hakutulossivuilla. Internetsi-

vujen yllapitdjien kannattaakin ottaa hyoty irti hakukoneoptimoinnista, mikali he haluavat



saada enemman kavijoita sivuilleen sekd mahdollisesti kasvattaa esimerkiksi myyntiaan.
Valitsin tyon aiheeksi Googlen hakukoneoptimoinnin, silla se on erds hyvin olennainen
osa nykyajan markkinointia ja nettisivujen l6ydettavyytta. Hakukoneoptimoinnissa ei voi

maksaa hakutulosten sijaintipaikasta hakukoneessa.

Googlen hakukone on erittdin kaytetty. Kesdkuussa 2021 Googlen maailmanlaajuinen
markkinaosuus hakukoneista oli 92,47%. (Statcounter 2021.) Kuviosta 1 nakyy eri haku-
koneiden maailmanlaajuiset markkinaosuudet kesékuussa 2021. Vertailussa ovat mu-

kana seuraavat viisi hakukonetta: Google, Bing, Yahoo, Baidu, ja Yandex.

Google bing Yahoo! Baidu YANDEX DuckDuckGo

9247% 2.31%  153%  129%  0.8% 0.6%

Search Engine Market Share Worldwide - june 2021

Search Engine Market Share Worldwide

June 2020 - June 2021

100%

0%

Kuvio 1. Hakukoneiden markkinaosuudet (Statcounter 2021).

Bing on Microsoft-yrityksen oma hakukone (Rouse 2021). Yahoo tarjoaa hakukoneensa
lisdksi myos sahkdpostipalveluja (Fisher 2019). Baidu on kiinalainen hakukone (Investo-
pedia 2021), ja Yandex on venalainen hakukone (Yandex 2021). DuckDuckGo on haku-
kone, joka keskittyy vahvasti kayttajien yksityisyyden sailyttamiseen (Johnson 2020).



2 Googlebotti ja nettisivujen lukeminen

On hyva ymmartaa, kuinka hakukone toimii. Seuraavaksi tarkastellaan hakukoneen toi-
mintoja. Lukeminen tarkoittaa Googlebotin suorittamaa toimenpidetta. Googlebotti on
Googlen automatisoitu nettisivujen lukija. Googlebotti lukee uusia nettisivuja ja etsii niista
jotain paivitettavaa, jonka voisi lisdtd omaan luetteloonsa. (Google Search Central
2021a.) Tama luettelo on Googlen erittain suuri tietokanta, nimeltéan Caffeine (kofeiini).
Tietokanta sisaltda suuren maaran nettisivujen osoitteita, joita hakukone tuo esiin haku-
konetuloksissa. (Moz 2021a.) Googlebotti kayttdd monimutkaista algoritmista prosessia,
joka maarittaa mita nettisivustoja kaydaan lukemassa, kuinka usein, ja mita nettisivuja

haetaan. Googlebottia kutsutaan myds hamahakiksi. (Google Search Central 2021a.)

Eraita tarkempia sisaltoja, joita botti tulkitsee ovat teksti, attribuutit, tagit seka kuvat ja
videot (Google Search Central 2021a). Attribuutit (W3Schools 2021a) ja tagit
(W3Schools 2021b) ovat nettisivujen rakenteeseen liittyvia ominaisuuksia. Nettisivut
koostuvat elementeista, jotka maarittavat nettisivujen sisallon. Elementti koostuu alkuta-
gista (<tagin nimi>), attribuutista, lopputagista (</tagin nimi>), seka sisallosta (esim. si-
vuilla esiintyva teksti) naiden valissa. (Javatpoint 2021a.) Attribuutit tarjoavat lisatietoa
elementeista (W3Schools 2021a). Tagit ovat kulmasulkeissa esiintyvia sanoja, joita net-
tiselain tulkitsee (Javatpoint 2021b). Kuviosta 2 ndkee esimerkin nettisivun rakenteesta.

Tagit nakyvat kulmasulkeissa, attribuutit nakyvat punaisella ja liilalla.

<!DOCTYPE html=
<html>
<head>
</head:=
<body>
=div style="background-color: lightblue"=This is first div</div=
=div style="background-color: lightgreen"=This is second div</div=
<p style="background-color: pink">This is a block level element</p=
</body=>
< fhtml=

Kuvio 2. Esimerkki nettisivun rakenteesta HTML-ohjelmointikielelld (Javatpoint 2021a).



Kuviosta 3 nakyy, kuinka nettisivu esiintyy selaimessa. Kuviossa nakyy ainoastaan hie-
man tekstia, silld kuvio 2:n mukainen nettisivuston rakenne on hyvin yksinkertaistettu
esimerkki. Nettisivustojen rakenteet ovat yleensd huomattavasti monimutkaisempia,

etenkin suurimmilla nettisivustoilla.

X + = a =

C  © File | filey//DyHTML/index1 htm a v o @me BN &

This 1s first div
This is second div

This 1s a block level element

Kuvio 3. Kuvio 2:n mukainen nettisivun rakenne esilla nettiselaimen puolella (Javatpoint 2021a).

Googlebotti kayttaa nettisivujen linkkeja Ioytaakseen asioita, joita se lisaa tietokantaansa
(Moz 2021a). Jotta Googlen hakukone paasisi lukemaan ja luetteloimaan uusia nettisi-
vuja tietokantaansa, yleensa riittaa, etta joku valmiiksi luettu sivu osoittaa linkin naille
uusille sivuille. Uusille sivuille johtavan linkin voi sijoittaa mihin vain omille nettisivulle.
(Halligan & Shah 2014, 48.)

Nettisivujen yllapitajan on myds mahdollista tarkastaa, mita sivuja hakukone on luette-
loinut. Tama tapahtuu sy6ttamalla nettisivun osoite hakukoneeseen, ja tarkastelemalla
millaisia nettisivuja hakukonetulossivu tarjoaa. Nain voidaan nahda, ovatko halutut sivut
Googlen tietokannassa. Nettisivun osoitteesta kaytetdan myods termid URL-osoite. Toi-
nen, yksityiskohtaisempi keino tarkastukseen on kayttda Google Search Console -ty6-
kalua. (Moz 2021a.) Tydkalulla voidaan tehda paljon hyodyllisia asioita. Esimerkiksi
tehda nettisivuja koskevia analysointeja, jattda sivukarttoja (naistd myéhemmin lisaa),
jattdad URL-osoitteita luettelointia varten, taikka havainnoida ja korjata nettisivun ongel-
mia. (Google Search Console.) Mikali hakutuloksissa ei ilmene haluttuja nettisivuja, niin

kyseessa voi olla seuraavanlaisia ongelmia:

e Googlebotti ei ole vield lukenut uusia nettisivuja

e toiset sivut eivat linkita naille uusille sivuille



e sivujen navigointi on haasteellinen Googlebotille, jolloin sivujen lukeminen vai-

keutuu

¢ nettisivujen rakenteessa on sivujen lukua estavia tekijoita

e (Google epailee nettisivuja petoksesta, ja on rangaissut nettisivuja. (Moz 2021a.)

Googlebotti lukee nettisivuja, seka kulkee sivuilta sivuille. Nettisivujen navigointi saattaa
olla joskus haastavaa Googlebotille. Tahan voi olla useampia syita. Googlebotti ei paase
etenemaan tietyille nettisivuston sivuille, jos tietyt sivut vaativat sisdankirjautumisen.
Googlebotti ei mytskaan osaa itse hakea tietoa nettisivuston omasta hakupalkista, joten
talle hakupalkille ei kannata antaa painoarvoa navigoinnin ja lukemisen suhteen. Netti-

sivujen rakenteen tulisi olla myds kunnossa. (Moz 2021a.)

Kun puhutaan petoksesta, niin kyse on keinoista, joilla tavalla tai toisella sivujen optimoi-
jat pyrkivat kayttamaan hakukoneen heikkouksia hyvaksi. Vaikka tassa onnistuttaisiin,
niin hyoty tulee olemaan valiaikaista. Petoksen paljastuttua Google saattaa rangaista
nettisivustoa esimerkiksi poistamalla nettisivuston hakukoneen tietokannasta. Pitkan
ajan menestys hakukoneen kanssa saavutetaan rehellisella yhteistyolla. Google paivit-

taa algoritmiaan jatkuvasti, ja yleensa petokset paljastuvat ennemmin tai myohemmin.

(Halligan & Shah 2014, 61—63.)

On olemassa tilanteita, joissa hakukone ei paase lukemaan nettisivuja. Aiemmin mainitut
sivut, jotka vaativat tunnistautumisen (esim. tunnus ja salasana), eivat ole luettavissa.
Aiemmin luetut sivut seka sivut, jotka ovat Googlen mielesta kopioita toisesta sivusta,
jaavat pienemmalle huomiolle lukuprosessissa. (Google Search Central 2021a.) Nettisi-
vuston sivut voidaan laskea kopioiksi toisesta sivusta, jos ne ovat sisalléltadn samanlai-
sia, tai jos yhdelle sivulle paasee useamman eri URL-osoitteen kautta (Google Search
Central 2021b). Myoskaan robots.txt -tiedoston avulla kasitellyt sivut eivat ole taysin lu-
ettavissa. Google saattaa silti lisatd nadma sivut tietokantaansa, mikali jokin toinen sivu
on linkittanyt naihin robots.txt -tiedostolla kasiteltyihin sivuihin. (Google Search Central
2021a.) Robots.txt-tiedostoa kaytetddn, kun halutaan esimerkiksi osittain estaa jonkin
sivun lukua (Google Search Central 2021c). Nettisivuille on voinut syysta tai toisesta
jaada esimerkiksi vanhoja URL-osoitteita, kampanjatarjouksia tai muita epaolennaisen

sisallon sivuja. Naiden sivujen lukeminen saattaa olla haitaksi hakukoneoptimoinnille, ja



niitd voidaan yrittaa peittaa robots.txt-tiedoston avulla. (Moz 2021a.) Robots.txt-tiedoston

voi luoda Google Search Console-tyokalulla (Google Search Central 2021c).

Googlebotti ei halua tuhlata aikaa lukemiseen enempaa, kun mita on tarve. Vaarana on,
ettd hakukone lukee epaolennaiset nettisivuston sivut ja jattaakin lukematta tarkeat sivut.
Epaolennaiset sivut ovat sivuja, joita tiedon etsijat eivat haluta nahda, kun hakukoneesta
etsitdan jonkin tietyn aihepiirin sivuja. Googlebottia voi opastaa, mita sivuja ei tarvitse
lukea. Tdma onnistuu esimerkiksi robots.txt -tiedoston avulla. Nain Googlebotti paasee
lukemaan tarkedmmat sivut, ja nettisivujen 10ydettavyys hakukoneessa paranee. (Moz
2021a.)

Lukemisen ja luetteloinnin valissd Googlebotti paattaa, onko jokin nettisivuston sivu ko-
pio toisesta sivuston sivusta, vai kanoninen (Google Search Central 2021a). Sivun ka-
nonisuus tarkoittaa, ettd vain yksi samantyyppisista sivuista tulee edustamaan saman-
tyyppisten sivujen ryhmaa. Googlebotti lukee tata edustajaa useammin. (Google Search
Central 2021b.) Mikali Googlebotti tulkitsee sivun kopioksi jostain muualta nettisivus-
tosta, kopiosivua luetaan jatkossa vahemman (Google Search Central 2021a). Tdma on
huono asia hakukoneessa l6ydettdvyyden kannalta. Seuraavaksi tarkastellaan joitain

keinoja, joiden avulla botti paasee tekemaan lukutyonsa helpommin.

2.1 Sivukartta

Sivukartta on tiedosto, josta hakukone nakee tietoja sivuista, videoista, sekad muista tie-
dostoista ja naiden yhteyksista toisiinsa. Google kayttaa sivukartta lukeakseen nettisi-
vuja tehokkaammin. Sivukartassa nettisivuston yllapitaja kertoo Googlelle, mitka sivut ja
tiedostot ovat hanen mielestaan tarkeimpia. Sivukartasta voi ndhda tietoja, kuten esi-
merkiksi milloin sivu on viimeksi paivitetty, tai muunkieliset versiot sivusta. (Google
Search Central 2021d.)

Sivukarttaan voi sisallyttaa tietoa my0ds videoista ja kuvista. Tyypillisid ovat videoiden
pituus ja kategoria, kun taas kuvista hakukone voi nahda kuvan aiheen tai lisenssin.
(Google Search Central 2021d.) Kategoria on luokka, johon video kuuluu. Video voi olla
vain yhdessa kategoriassa. Kategoriaesimerkki voisi olla vaikkapa leivonta tai grillaami-
nen (riippuu videon aihealueesta). (Google Search Central 2021e.) Lisenssi tarkoittaa
lupaa kayttaa toisen ottamia kuvia (Fierro 2021). Sivukartan kaytto ei takaa, ettd haku-

kone lukee koko sivukartan sisallon, mutta haitaksi sivukartta ei ole. Uusille nettisivuille



sivukartta on suositeltavaa I6ydettavyyden parantamiseksi hakukoneessa. Riippuen net-
tisivujen kaytossa olevasta sisallonhallintajarjestelmasta (content management system
tai CMS), sivukartta voi olla jo valmiiksi luotuna hakukonetta varten. (Google Search
Central 2021d.) Sisallénhallintajarjestelma on tydkalu digitaalisen sisallén hallintaan.
WordPress-alusta on esimerkki nettisivujen sisallonhallintajarjestelmasta. (Grant 2019.)

Kuviossa 4 nakyy sivukartan visuaalinen esimerkki.

Apple.com

( Aout ) ( Values ) ( News and Events ) ( Where to Buy ) aericm ) ( Account ) ( Education ) ( Business )

( Apple Music ) ( Apple TV+ ) ( Apple Arcade ) ( iCloud )

Kuvio 4. Visuaalinen esimerkki sivukartan rakenteesta (Rae 2020).

Google tukee seuraavia sivukarttamalleja (formaatteja):

e XML. Tama on tekstin esiintymiseen liittyva ohjelmointikieli nettisivuille
(W3Schools 2021c).

¢ RSS, mRSS, Atom 1.0. Kyse on lukuohjelmista, jonka avulla esimerkiksi lukija
saa tietdd milloin blogisivut paivittyvat, ilman etta heidan taytyy itse aktiivisesti
kayda blogin nettisivuilla tarkistamassa uusia paivityksia. (Halligan & Shah 2014,
37.)

o Teksti. Googlelle annetaan tekstitiedosto, josta nakyy sivukartan URL osoite.
(Google Search Central 2021f.)

Nettisivukartan voi jattda Googlelle sivukarttaraportilla. Siina ei varsinaisesti luoda sivu-
karttaa, vaan enemmankin kerrotaan Googlelle, missa sivukartta sijaitsee omalla netti-
sivustolla. (Google Search Console Help 2021.) Sivustokarttaraportti I0ytyy osoitteesta:
https://support.google.com/webmasters/answer/7451001 (linkki on ollut kaytettavissa
1.3.2021). Sivustokarttaraportti on osa Google Search Console -tydkalua.



2.2 Uusi lukupyyntd Googlelle

Jos nettisivuihin on tehty paivityksia ja kyse on muutamasta URL-osoitteesta, Googlelle
voi tehda manuaalisesti uuden nettisivujen lukupyynnon (Google Search Central 2021g).
Nain Googlebotti pddsee lukemaan nettisivuja uudestaan, ja paivittdmaan omaa tieto-
kantaansa (Google Search Central 2021a). Uuden lukupyynnén tekemiseen auttaa tyo-
kalu nimeltd URL Inspection (URL-tarkastustydkalu). Tydkalu l6ytyy osoitteesta
https://support.google.com/webmasters/answer/9012289 (linkki ollut kaytettavissa
10.3.2021). Tyokalu on osa Google Search Console -tydkalua. Jos kyseessa on paljon
paivitettavia osoitteita, aiemmin mainittu sivukartan jattdminen Googlelle on parempi

vaihtoehto. (Google Search Central 2021g.)

Tehtaessa uutta lukupyyntéa Googlelle on hyva pitda mielessa, ettd pyynnon kasittele-
misessa voi kestaa useita paivia tai jopa muutamia viikkoja. Prosessia ei saa yhtaan
nopeammaksi, vaikka jattaisi kasittelypyynnén samalle URL-sivulle tai sivukartalle mo-

neen kertaan. (Google Search Central 2021g.)

2.3 Yksinkertainen URL-osoitteiden rakenne

Yksinkertaisella URL-osoitteen rakenteella pyrkimyksena on saada sivujen URL-0soit-
teet jarkevaksi luettavaksi ihmisille. Esimerkiksi kun joku hakee tietoa lentokoneista, on
mukavampaa klikata linkkida https://fi.wikipedia.org/wiki/Lentokone, verrattuna
https://fi.wikipedia.org/wiki/3425245qefr?00daa23. Jalkimmainen linkki ei anna selkeaa
kuvaa mihin klikkaaja paatyy, toisin kun ensimmainen linkki. Turhan haastavat URL-
osoitteet voivat joskus sekoittaa Googlebottia ja ndin vaikeuttavat lukemista. Haastavat
URL-osoitteet voivat sisaltaa esimerkiksi paljon numeroita seka erikoismerkkeja. Sekava
URL-osoite saattaa syntyd myds liiallisen suodatuksen seurauksena (esimerkiksi kun
joku pyrkii suodattamaan erilaisia hotellivaihtoehtoja esiin). On my6s suositeltavaa kayt-

taa valiviivoja alaviivojen sijaan. (Google Search Central 2021h.)

URL-osoite koostuu tyypillisesti seuraavanlaisesta mallista: protocol://domain-name.top-
level.domain/path (Moz 2021b). (Suomennettuna tdma malli olisi: protokolla://verkkotun-
nus.ylatason-verkkotunnus/polku.) Lyhyesti sanottuna verkkoprotokolla kertoo, kuinka
selaimen tulee hakea tietoa nettisivuista. Protokolla on tyypillisesti http:// tai https:/,

mutta muitakin vaihtoehtojakin on olemassa. (Moz 2021b.) Google suosittelee https-



muotoa. Jotta https-muodon kayttd onnistuisi http-muodon sijaan, tarvitaan SSL-sertifi-
kaatti, joka tulee sanoista Secure Sockets Layer. Sertifikaatilla pyritdan suojaamaan ja
salaamaan tietoa. (Moz 2021c.) SSL-sertifikaatti vaikuttaa positiivisesti nettisivujen sijoit-
tumiseen hakutulossivulla. Sertifikaatin voi ostaa sertifikaattia tarjoavilta yrityksilta. (Low
2021.)

Verkkotunnus (domain name) kertoo nettisivun sijainnin. Ylatason verkkotunnus (top-
level domain / TLD) toimii ikaan kuin nettisivujen kategoriana. Tassa tarkoitetaan erilaisia
paatteita, kuten esimerkiksi .com tai .org. Polku ilmaisee kansioita tai alikansioita, jotka
esiintyvat nettisivuilla. Suurin sallittu URL-osoitteen merkkimaara on 2083 merkkia. (Moz
2021b.)

Selkealukuinen, nettisivujen sisaltdéa vastaava, ja valimerkkeja hyédyntava URL-osoite
on tarkea hakukoneystavallisyydelle. On suositeltavaa kayttaa pienia kirjaimia, silla isot
kirjaimet saattavat aiheuttaa sekaannusta. Joskus URL-osoitteissa on myds numeroita
seka erityismerkkeja, mutta ndma kannattaa vaihtaa selkeiksi sanoiksi mahdollisuuksien
mukaan. (Moz 2021b.) Kuviossa 5 nakyy Google Chrome-selaimen URL-osoitteen

kentta, johon osoite kirjoitetaan.

Uusi valilehti

E N @ - cooglehakas i

Kuvio 5. Google Chrome-selaimen URL-osoitteen kentta.

Hakukone tarvitsee yksildllisen URL-osoitteen, jotta jokin sivu voitaisiin lukea ja lisata
tietokantaan. Oleelliset asiat kuten esimerkiksi jokainen tuote verkkokaupassa tai eri kie-
lilla (esim. suomeksi tai ruotsiksi) nakyvat sivut, vaativat omat URL-osoitteensa tullak-

seen esille hakukoneissa. (Google Search Central 2021i.)

3 Nettisivujen sisalto, avainsanat, ja linkit

On tarkeaa ottaa selvaa mita kayttajat kirjoittavat hakukoneeseen, kun he etsivat jotain
tiettya sisaltéa. Tarkoituksena on tietaa mita tietoja kayttajat etsivat, ja heille pitda antaa
se myos. (Google Search Central 2021j.) Kun kayttaja kirjoittaa hakukoneeseen haku-
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sanoja, niin hakukone pyrkii palauttamaan hakutulossivulle hakusanoja vastaavia netti-
sivuja. Googlen hakukone toimii monimutkaisella algoritmilla, jota pyritdan kehittdmaan
jatkuvasti. (Google Search Central 2021a.) Hakukoneoptimoinnissa hakusanat, joita
kayttajat kirjoittavat hakukoneeseen tietoa etsiessdan, ovat myds nimeltdan avainsa-
noja. (Halligan & Shah 2014, 50.) Hakusana ja avainsana termien erona on se, etta
avainsana on keskeinen sana, jonka ymparille hakusanat tai hakulause kirjoitetaan ha-
kukoneeseen. Esimerkiksi avainsana voisi olla "farkut”, ja hakusanoina hakukoneessa
voisivat olla "naisten valkoiset pillifarkut”. (Gabbert 2017.) Myds termi "hakulauseke”, tar-

koittaa vahintaan yhta kayttajan hakukoneeseen kirjoittamaa sanaa (Google 2011).

Todellisena haasteena on saada uudet nettisivut sijoittumaan mahdollisimman korkealle
hakutuloksissa. Tahan auttaa vahvasti erinomaisen sisallon tuottaminen omilla nettisi-
vuilla. (Halligan & Shah 2014, 49.) On tarkeaa luoda laadukasta ja hyddyllista sisaltoa,
silld tdma vaikuttaa I0ydettavyyteen. Kayttajat todennakdisemmin myds suosittelevat si-

saltdd muille, jos he pitavat sisalldsta. (Google Search Central 2021j.)

Edistyneemmat kayttajat saattavat hakea samankaltaista sisaltéa erilaisin termein. Vaih-
toehtoisten hakusanojen huomioiminen voi myds auttaa. (Google Search Central 2021j.)
Kun sopivia avainsanoja mietitddn, on hyva saada vastaus kysymyksiin, kuten "Mita
kayttajat etsivat?”, tai "Kuinka moni etsii kyseista tietoa?”. Tassa taytyy ymmartaa kayt-

tajia ja heidan tarpeitaan, jotta saadaan vastaukset naihin kysymyksiin. (Moz 2021d.)

Kun puhutaan avainsanasta (ja hakusanasta), niin kyseessa ei valttamatta ole pelkas-
tdan yksi sana. Myos useampi sana lasketaan avainsanaksi. Vaikka nettisivun yllapita-
jalla olisikin mielessdan muutama avainsana, naita kaytettavia avainsanoja voi olla pal-
jon useampiakin. On olemassa erilaisia tytkaluja, joiden avulla saadaan tietda esimer-
kiksi eri avainsanojen hakumaaria ja suosittuutta. Samalla kun halutaan tarkastaa tiettyja
avainsanoja nailla tydkaluilla, nama tydkalut ehdottavat my6és muitakin hyddynnettavia
avainsanoja tai synonyymeja. Muutamia esimerkkeja tydkaluista avainsanojen etsintaan,
ovat Google Keyword Planner, Google Trends, ja AnswerThePublic. (Moz 2021d.)

Avainsanojen taytyy liittya aihealueeseen, jonka ymparilla liiketoimintaa, blogia yms. teh-

daan (Halligan & Shah 2014, 50—51).

Jotkut avainsanat ovat hyvin kilpailtuja, mika tarkoittaa, ettd monet muut nettisivut kayt-
tavat naitéd sanoja omilla sivuillaan. Vaikka jotkin avainsanat olisivatkin hyvin paljon kir-

joitettuina hakukoneisiin, niita ei valttamatta kannatakaan kayttaa. Aloittelijoiden voi olla
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hyva idea keskittya aluksi avainsanoihin, joita muut nettisivustot eivat kayta niin paljoa.
(Moz 2021d.)

Ei ole suositeltavaa keskittya liikaa yksittaisiin tai yleisiin avainsanoihin. Hakukone ei
valttamattd ymmarra kayttajan tarkoitusperaa kirjoitetulle hakusanalle. Hakukoneeseen
kirjoitettaessa esimerkiksi "pizza”, hakukone saattaa antaa kyseisille avainsanoille paljon
kayttajalle ylimaaraisia tai epaolennaisia vastauksia. Hakukone ei ymmarra, etta etsiikd
kayttaja esimerkiksi pizzan ravintoarvoja, haluaako han tilata pizzan kotiin, vai haluaako

han etsia sopivia pizzerioita. (Moz 2021d.)

Hakukoeoptimoinnin nakokulmasta on kannattavaa sisallyttda avainsana myds URL-
osoitteeseen. Hakukone uskoo nettisivun olevan |6ytdmisen arvoinen, jos avainsanoja
ilmenee URL-osoitteessa. (Halligan & Shah 2014, 55.) URL-osoitteista kannattaa tehda
nettisivuston aihealueeseen liittyvia. URL-osoitteesta ei kuitenkaan kannata tehda avain-
sanojen joukkoa, eikd kayttaa liian geneerisid sivunimia, kuten "sivu3.html”. (Google
Search Central 2021i.)

On erittain tarkeaa huomioida, ettd nettisivusto itsessaan ei saa paikkaa hakukoneesta,
vaan nettisivuston sivut saavat (Moz 2021d). Nettisivujen sijoituspaikkaan hakuko-
neessa vaikuttaa vahvasti myds nettisivujen oleellisuus, seka niiden auktoriteetti. Oleel-
lisuudessa mitataan, kuinka hyvin nettisivut vastaavat hakukoneeseen syotettyja haku-
sanoja. Nettisivujen otsikoissa, linkkiteksteissa (toiselta nimeltdan ankkuriteksti), ja yli-
paataan kaikkialla nettisivuilla kannattaa aiheellisesti kayttdd hakukoneissa kaytettyja
termeja tai avainsanoja. (Halligan & Shah 2014, 49.) Linkkiteksti on tekstia, jota on kir-
joitettuna linkin rinnalle. Linkkiteksti kertoo kayttajalle, mihin han laskeutuisi linkkia kli-
kattuaan. Nama linkit voivat olla sisaisia, joissa linkitetdadn saman nettisivuston toiselle
sivulle. Mikali nettisivu linkittaa kokonaan toiselle nettisivustolle, tata linkkia kutsutaan

ulkoiseksi linkiksi. (Google Search Central 2021j.)

Nettisivujen auktoriteetti on erittdin oleellinen tekija, jonka perusteella Google toteaa,
kuinka tarkea kyseinen nettisivu on. Auktoriteetissa on ajatuksena, mitd enemman muut
nettisivut linkittavat johonkin toiseen nettisivuun, sitd enemman linkitetyn nettisivun auk-
toriteetti kasvaa. Huomioitavaa on myds linkittdja nettisivujen oma auktoriteetti. On pal-
jon hyddyllisempaa saada linkkeja korkean auktoriteetin omaavilta sivuilta, kun matalan
auktoriteetin nettisivuilta. (Halligan & Shah 2014, 49.) Googlella ei kuitenkaan ole ole-

massa auktoriteetista omaa mittaria, joten oman sivun auktoriteettia ei voi saada selville.
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Nettisivujen linkitysten maara ei ole ainoa auktoriteettiin vaikuttava tekija. Googlen oma
tekoalyjarjestelma maarittda sivun auktoriteetin itse. (Sullivan 2017.) Linkit, nettisivujen
sisaltdé sekd Googlen RankBrain-tekoalyjarjestelma vaikuttavat hyvin paljon nettisivun
auktoriteettiin (Schwartz 2016).

Sisaiset linkit ovat hyodyllisia hakukoneoptimoinnin suhteen. Nama sisaiset linkit autta-
vat kayttajaa navigoimaan nettisivuilla, seka auttavat kayttajaa hahmottamaan nettisivun
rakennetta. Sisdiset linkit kasvattavat myoés linkkien paddomaa. (Moz 2021e.) Google
kayttaa linkkien paddomaa omassa paatdksenteossaan, kun tdma sijoittaa linkkeja haku-
tulossivulle. Tassa on ajatuksena, etta linkkien kautta nettisivut jakavat auktoriteettia toi-
silleen. Linkkien padomaan vaikuttavat monet eri tekijat. Esimerkkeina naista ovat netti-
sivujen auktoriteetti, nettisivujen aiheen oleellisuus, linkkien luettavuus (Googlebotti), ja
linkkien paikka nettisivuilla. Esimerkiksi nettisivujen alatunnisteessa olevat linkit ovat va-
hempiarvoisia kuin linkit esimerkiksi nettisivujen body-osiossa. (Moz 2021f.) Body-osio
ja alatunniste ovat esimerkkeja nettisivun alueista, jonne sisalt6a laitetaan. Body-osio on
tyypillisesti sivun keskiosa, ja alatunniste on sivun pohjalla. (Website.com 2021.) Myds
ulkoiset linkit jakavat padomaa eteenpain, (Moz 2021f) ja ne ovat sisaisia linkkeja arvok-

kaampia hakukoneoptimoinnin suhteen (Moz 2021g).

Kun linkitetaan toiselle sivulle, on tarkeaa kirjoittaa selkea linkkiteksti. Nain kayttaja ym-
martaa, millaista sisaltéa kyseisen linkin takana on. On suositeltavaa kayttaa jonkinlaista
linkkitekstia, sen sijaan etta jattaisi pelkdn URL-osoitteen. Linkkitekstissa ei ole kuiten-
kaan tarkoitus olla runsaasti avainsanoja, vaan tekstin taytyy olla selkea ja lyhyt. (Google
Search Central 2021j.)

Kun linkkeja luodaan kayttajille, niin kayttajien tulee pystya helposti erottamaan linkki-
teksti tavallisesta tekstista. Nain kayttaja ei vahingossa klikkaa linkkeja, joita han ei valt-
tamatta olisi halunnut klikata. (Google Search Central 2021j.) Linkkitekstin voi erottaa
tavallisesta tekstista esimerkiksi kayttdmalla erilaista tekstivaria. Linkkeja voi muokata

nettisivujen rakennukseen tarkoitetuilla ohjelmilla, kuten esimerkiksi WordPress.

Normaalisti linkittajien linkit vaikuttavat |6ydettavyyteen hyvin. Yleensa jos linkki on ja-

tetty nettisivun kommenttikenttaan, niin tdma linkki lasketaan ns. nofollow-linkiksi. (Halli-
gan & Shah 2014, 59—61.) Kommenttikenttd on nettisivuilla kayttajien kommenteille va-

rattu tila (Drupal 2016). Nofollow-linkkeja voi normaalisti klikata, ja ulkoasultaan ne ovat

samanlaisia kuin muutkin linkit. Niilla ei kuitenkaan ole minkaanlaista arvoa auktoriteetin
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kasvattamisen suhteen. (Halligan & Shah 2014, 59—61.) Linkin voi halutessaan muuttaa

nofollow-linkiksi muokkaamalla linkkeja nettisivujen rakennekoodissa (Google Search
Central 2021)).

Paras tapa saada linkityksia omille sivuilleen toisilta on luoda erinomaista sisaltda sivuilla
kavijoille (Halligan & Shah 2014, 59). Mikali ihmiset pitavat sisallosta ja kokevat sen hyo-

dyllisend, he suosittelevat sisaltda todennakdisemmin ja jattavat sivun linkin jonnekin.

Linkkeja omille sivuilleen voi myds pyytaa toisilta, mutta tama ei ole niin yksinkertaista.
Ei ole suositeltavaa lahettaa kyselyita ja toivoa palveluksia, ilman mielenkiintoista sisal-
to6a. Taytyy ensin varmistua nettisivun sisallén hyddyllisyydesta, mielenkiintoisuudesta ja
olennaisuudesta niin palveluksen tekijalle kuin omalle yleisélle. (Halligan & Shah 2014,
59.) Kun pyrkii saamaan linkityksia omille sivuille, kannattaa pitda mielessa muutamia

nyrkkisaantgja. Linkitysten kuuluu:

olla ansaittuja

tulla auktoriteetin omaavilta sivuilta

lisdantya ajan kuluessa

tulla saman aihealueen sivuilta

sisaltda sopivaa linkkitekstia. (Moz 2021h.)

On erittdin tarkeaa kirjoittaa helppolukuista tekstia, jotta lukukokemus olisi mukava. Ei
saisi olla kirjoitusvirheita, eika heikkoa tai epaselvaa sisaltoa. Sisaltdjen aiheet taytyy olla
hyvin eroteltuja toisistaan, jotta kayttajat saisivat selvaa, kun jokin sisalté alkaa ja loppuu.

Tama myos helpottaa tiettyjen aiheiden etsintda. (Google Search Central 2021j.)

Uuden sisallon paivittdminen nettisivuille vaikuttaa positiivisesti kayttajien palaamiseen
nettisivuille. Uusi sisaltd myds tuo todennakdisemmin uusia kayttdjia sivuille. Kun sisal-
t6a paivittaa sivuille, ei ole kannattavaa kopioida tai matkia sisaltdd saman sivuston toi-
selta sivulta. On syyta pitda mielessa, ettd sisaltdéa luodaan paaasiassa muita kayttajia
varten eika hakukoneita varten. Nettisivuille ei tule sijoittaa taikka piilottaa kayttajille epa-

olennaisia avainsanoja. (Google Search Central 2021j.)
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Nettisivujen olisi hyva olla ammattimaiset. Jotta tdhan paastaan, sisallén taytyy olla hy-
vaa ja hyodyllista kayttajia varten. Sisallon lahteet olisi hyva olla my6és merkittyna. Hyvan
sisallon tuottaminen vaatii aikaa, vaivannakda, ja osaamista. (Google Search Central
2021j.)

Itse hyddyllisen ja arvokkaan sisallon lisaksi nettisivuilla on muutakin huomioitavaa ha-
kukoneoptimointia ajatellen. Seuraavaksi tarkastellaan erilaisia alueita nettisivuilla,

joissa avainsanoja kannattaa olla.

4 Otsikkotunniste ja esittelyteksti

Nettisivujen otsikkotunniste (web page title tag) nakyy nettiselaimissa nettisivujen URL-
osoitteen ylapuolella. Otsikkotunnisteen teksti nakyy myds hakukoneen hakutuloksissa.
Otsikkotunniste on yksi tarkeista paikoista, jossa avainsanoja kannattaa olla. (Halligan &
Shah 2014, 53.) Avainsanat ovat tarkeita, koska nettisivut voivat tulla nakyviin hakutu-
lossivulla, kun kayttajat kayttavat niitd hakukoneessa (Hardwick 2020). Voi hyvin olla,
etta sivuston etusivu ponnahtaa esiin hakutuloksissa. Tasta huolimatta on suotavaa, etta
jokaiselle sivuston sivulle keksii myos omat otsikkotunnisteet avainsanoilla. Nain 16ydet-
tavyys paranee. (Halligan & Shah 2014, 53.) Kuviossa 6 nakyy Google Chrome -selai-
men URL-osoitteen kenttd. URL-osoitekentan ylapuolella ndkyvassa otsikkotunnis-

teessa nakyy teksti "Tradenomitutkinto | Tradenomit”.

Tradenomitutkinto | Tradenomit X +

<« = C # tradenomi.fi/tyoelama-ja-osaaminen/tradenomitut

Kuvio 6. Otsikkotunniste Google Chrome -nettiselaimessa, URL-osoitekentan ylapuolella.

Tassa on muutamia hyodyllisia vinkkeja avainsanoihin otsikkotunnisteissa:

¢ kaikista tarkeimpia avainsanoja tulisi kayttada otsikkotunnisteissa

e otsikkotunnisteen ensimmaisilla sanoilla on suurempi merkitys, joten lause tulisi

muodostaa siten, ettd vahvimmat avainsanat olisivat otsikkotunnisteen alussa



15

o otsikosta kannattaa tehda houkutteleva, jotta tiedonhakijat tahtoisivat klikata net-

tisivua. (Halligan & Shah 2014, 52—54.)

Nettisivun esittelyssa (description) on tarkoitus esiintya lyhyt esittelyteksti nettisivusta.
Teksti antaa jonkinlaista ymmarrysta tiedonhakijalle, mistd on kyse. (Halligan & Shah
2014, 54.) Esittelytekstin voi luoda omalla sisallénhallintajarjestelmalla (McCreath 2018).
Nettisivun esittelyteksti voi syntyd myos automaattisesti hakutulossivulle, perustuen net-
tisivun sisaltoon. Joskus Google kayttaa meta-tagia, ja ottaa esittelytekstin sieltd. Nain
kdy, jos Google ndkee metatagissa esiintyvan tekstin paremmaksi, kun sivun sisaltéén
perustuvan tekstin. (Google Search Central 2021k.) Meta-tagi on osa nettisivujen koodia
(Javatpoint 2021b). Meta-tagi antaa Googlen ymmartaa millaista tekstia voisi kayttaa
nettisivujen esittelyyn. Jokaisella nettisivuston sivulla tulisi olla oma esittelytekstinsa.
(Google Search Central 2021k.) Googlen taytyy ymmartaa, kuinka nettisivut eroavat toi-
sistaan (Google Search Central 20211). Kuviossa 7 nakyy ote Googlen hakutulossivusta,
jossa nakyy kaksi parhaiten sijoittunutta nettisivua. Otsikkotunniste nakyy suuremmalla

tekstikoolla, ja esittelyteksti nakyy otsikkotunnisteen alla.

)
G@%’@ tradenomitutkinto X 8 Q
Q Al @ Maps [ Videos [& Images News i More Tools
About 8 820 results (0,29 seconds)

hitps:/iwww tradenomi.fi > tradenomi_ .+ Translate this page

Tradenomitutkinto | Tradenomit @

esimiestentaviin. Tradenomiksi voi opiskella kolmella eri .

https:/ffi.wikipedia.org » wiki » Trad... ~ Translate this page

Tradenomi — Wikipedia @

Ammattikorkeakouluissa suoritettava tradenomitutkinto on laajuudeltaan 210 opintopistetta
(yliopistoissa suoritettavat eri alojen kandidaatin tutkinnot ovat ...

Ensimmaiset tradenomit vuonna 1935 - Sijoittuminen tydmarkkinoille

Kuvio 7. Googlen hakukoneen hakutulossivu hakusanalla "tradenomitutkinto”.

Nettisivun esittelytekstin tulisi olla sopivan lyhyt. Lauseet saattavat nakya muutoin kes-
keneraisinad hakukoneen tuloksissa. (Halligan & Shah 2014, 54.) Pituudella ei ole yla- tai

alarajaa, mutta tekstin olisi hyvd mahtua nakymaan kokonaan hakutulossivulla. Google
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nayttda osan esittelytekstista, jos se on liian pitka. (Google Search Central 20211.) Ha-

kukone lihavoi hakijan kirjoittamia sanoja (Halligan & Shah 2014, 54).

5 Verkkotunnus ja valiotsikot

Verkkotunnus (tai domain-nimi) on osa URL-osoitetta, ja kaikilla nettisivuilla on oma verk-
kotunnus. Esimerkkind hubspot.com tai inbound.org. Uusien nettisivujen verkkotunnuk-
sen eteen kannattaa nahda hieman vaivaa. Mikali nimi vaihdetaan jalkikateen, nettisivu-

jen on haasteellista saada takaisin samaa auktoriteettia. Verkkotunnuksessa kannattaa

olla jokin oleellinen avainsana. (Halligan & Shah 2014, 55—56.)

Verkkotunnuksen kannattaa olla lyhyt, selkea ja helposti muistettava. Verkkotunnuksen
paatteitd on monia vaihtoehtoja, mutta yleisin yritykselle sopiva on .com-paate. Sivuston
paate voi olla myds valtion mukainen, jos yritys keskittyy liiketoimintaan pelkastaan
omassa kotimaassaan. (Halligan & Shah 2014, 56.) Esimerkiksi Suomessa voisi olla .fi-

paate, ja Venajalla voisi olla .ru-paate.

Nettisivuilla on yleensa my0os valiotsikoita, jotka helpottavat tiedon 16ytymisessa. Naissa
valiotsikoissa kannattaa olla myds avainsanoja hakukoneoptimoinnin nakokulmasta. Ot-
sikoiden tulisi olla mahdollisimman lyhyita, ja niissa tulisi olla parhaimmat avainsanat.
Valiotsikoiden nimeamisen yhteydessa on hyva pitdd mielessa, ettad kayttaa yhta h1-ta-
gia per sivu (nettisivujen HTML-koodissa). Muita tageja voi olla useampia. (Halligan &
Shah 2014, 55—57.) H1-tagi on tarkeinta otsikkoa varten (suurin koko, ja yleensa paaot-
sikkoa varten). Muita pienempia kokoja 16ytyy merkeilld h2, h3, h4, h5 ja h6. H6 on vahi-
ten tarkeinta otsikkoa varten. Otsikkokokojen tagit tulisi kdyttda numerojarjestyksessa
ilman, ettad jattda kokoa valista pois. (W3schools 2021d.) Tagit ovat verkkosivujen raken-
nuksen yhteydessad kaytettdvia ominaisuuksia (HTML-ohjelmointikieli) (Javatpoint
2021b).

6 Nettisivujen kuvat

My0s kuvilla voi olla merkitysta hakukoneoptimoinnissa. Voi ottaa kayttoon HTML-ohjel-
mointikielen elementteja, jotta kuvat auttaisivat 10ydettavyydessa. Elementit <img> ja

<picture> auttavat Googlebottia |I6ytamaan ja kasittelemaan kuvia. (Google Search Cent-
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ral 2021m.) Elementti <picture> vaikuttaa erikokoisten kuvien ulkoasuun erilaisissa lait-
teissa, ja nayttéko’'oissa (W3schools 2021e). Elementti <img> antaa ymmartaa, etta ky-

seisessa tiedostossa on jokin kuva (W3schools 2021f).

Joskus kay tilanne, jossa nettisivun kuva ei tule kayttajalle nakyviin syysta tai toisesta.
Tallaisissa tilanteissa olisi hyva kayttaa alt-attribuuttia HTML-tiedostossa. Tama mahdol-
listaa halutun tekstin ilmestymisen itse kuvan sijaan. (Google Search Central 2021m.)
Alt-attribuutti on HTML-ohjelmointikielen ominaisuus, jolla voi mm. liittda kuviin tekstia,
jotta hakukone voisi luetteloida kuvan (Moz 2021i). Kannattaa kirjoittaa kirjallinen kuvaus
kuvasta, jota ei tullut nakyviin. Nain kayttaja saa kasityksen, mita kuvassa oli tarkoitus

nakya. Kuviossa 8 nakyy tasta esimerkki.

2008 Signed ‘World Series Bazeball

Kuvio 8. Esimerkki kuvan sijaan ilmestyvasta tekstistéd (Google Search Central 2021m).

Alt-attribuutilla voi avustaa henkiloita, jotka kayttavat jonkinlaista aputeknologiaa kuten
naytdnlukijaa (esim. heikkonakoiset henkildt). Kuvia voi myos kayttaa linkkeina. Link-
kiominaisuuden omaavia kuvia kohdellaan samoin tavoin kuten ankkuritekstia tekstilin-
keissa (avainsanoja kannattaa hyédyntaa). Kuvatiedostojen nimien optimoiminen haku-
koneystavallisimmiksi auttaa nettisivujen 16ydettavyydessa hakukoneessa, ja kuvien ym-
martamisessa. (Google Search Central 2021m.) Kuvatiedoston nimea voi aina muokata
tietokoneella. Tama tapahtuu klikkaamalla tiedostoa hiiren oikealla painikkeella, ja valit-

semalla uudelleennimeadminen (rename).

Kuvien alt-attribuutin tekstia ei ole tarkoitus tayttda avainsanoilla. Kuvien kuvaustekstien
(alt-attribuutti) kannattaa olla lyhyitd ja olennaisia. On tarkedd myés huomioida, mikali
haluaa vaikuttaa I0ydettavyyteen kuvien avulla, kuvien tydvalineeksi ei tule ottaa CSS-
ohjelmointikieltd. Muuten Google ei luetteloi naitd kuvia tietokantaansa, mikd on hyvin

tarkeda hakukoneoptimoinnissa. (Google Search Central 2021m.)
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Kuville on olemassa myds oma sivukarttansa. Tama kuvien sivukartta auttaa kuvia 16y-
tymaan paremmin kuvien hakutuloksissa. (Google Search Central 2021m.) Kuvia voi li-
sata joko jo olemassa olevaan sivukarttaan, tai luoda kokonaan uuden sivukartan kuville
(Google Search Central 2021n). Kun kayttaa kuvia, on suositeltavaa kayttaa niissa ylei-
simpia kuvien tiedostomuotoja. Suurin osa internet selaimista tukee JPEG, GIF, BMP,

PNG ja WebP-muotoisia kuvatiedostoja. (Google Search Central 2021m.)

7 Nettisivuston rakenne ja navigoitavuus

Nettisivustoilla on oma koti- tai etusivu (kutsutaan myaos juurisivuksi, tai "root”), ja navi-
gointi yleensa aloitetaan etusivulta. Tarkoitus on miettia, miten kayttajat siirtyisivat etusi-
vulta muihin yksityiskohtaisempiin sivuihin. Nettisivuston rakenteen tulisi olla mahdolli-
simman selke3, ja kayttdjien tulisi helposti ymmartaa, milla sivulla he ovat. Nettisivuston
rakenne ilmenee ikdan kuin kansioina. Kansioiden sisaisia kansioita ei tule olla liikaa.
(Google Search Central 2021i.) Kuviossa 9 nakyy esimerkki nettisivuston kansioraken-

teesta.
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Kuvio 9. Esimerkki nettisivuston kansiorakenteesta (Google Search Central 2021i).

gy




19

Navigointisivu on sivu, josta nakee nettisivuston rakenteen. Tassa nakyvat tyypillisesti
listattuna nettisivuston eri sivut. Navigointisivun avulla kayttajat paasevat likkumaan si-
vulta sivulle helposti, jos kokevat sivuilla likkumisen hankalaksi normaalisti. Hakukone
ottaa navigointisivun my6s huomioon, mutta paaasiassa navigointisivu on tarkoitettu
kayttajia varten. (Google Search Central 2021i.) Navigointisivu voi olla esimerkiksi sivus-

ton etusivulla, tai muilla sivuilla.

Jokaiselle nettisivuston sivulle tulisi paasta helposti sisaisten linkkien kautta, ilman etta
tarvitsisi erikseen sy6ttdd mitddn hakusanoja nettisivun omaan hakupalkkiin. Ei ole
myoskaan hyva asia, jos taytyy klikata suuria maaria linkkeja paastakseen haluamalleen
sivulle. (Google Search Central 2021i.) On hyvin tarkeaa sisallyttaa linkkeja nettisivuston
sivuille, mikali halutaan ettd Googlebotti padsee lukemaan ja luetteloimaan nama sivut.
Mikali ei ole yhtaan linkkia osoittamassa sivuille, niin sivu voi olla Googlebotille nakyma-
tén. (Moz 2021a.) Vaikka on hyvin hyodyllista linkittda saman nettisivuston eri sivuille,
tata ei tule liioitella. Ei ole tarkoitus linkittda jokaista sivua jokaiselle sivulle, vaan linkityk-

set taytyy miettia hyvin. (Google Search Central 2021i.)

Joskus voi tulla vastaan tilanne, jossa kayttajat pyrkivat nettisivuille, joita ei ole olemassa
nettisivustolla. Tahan voi liittya kayttajan kirjoitusvirhe, tai epamaarainen URL-osoite.
Tallaisessa tilanteessa kayttajia varten olisi hyva olla olemassa ns. 404-sivu, josta kayt-
taja ohjataan jollekin sivuston toimivalle sivulle. Tama parantaa kayttgjan kayttokoke-
musta. (Google Search Central 2021i.) 404-sivu on ilmoitus, joka nékyy mentaessa net-
tisivuille, joita ei ole olemassa. Tyypillisesti sivu ilmoittaa tekstin "Page Not Found”, mutta
404-sivun sisaltéa voi muokata. (Barron 2019.) Riippuen oman nettisivuston rakennuk-
seen kaytetysta ohjelmasta, 404-sivuja voi muokata talla ohjelmalla. Myds HTML-ohjel-

mointikielelld voi muokata 404-sivuja. (Rachit 2016.)

Nettisivuille tulisi paasta vain yhdestd URL-osoitteesta, eikd useasta erilaisesta osoit-
teesta. Useamman URL-osoitteen omaavat nettisivut jakavat mainettaan/auktoriteetti-
aan URL-osoitteiden kesken. Tama on haitaksi sijoittumisessa hakukoneessa. Jos ta-
man tilanne on syntynyt, niin voidaan kayttda 301-uudelleenohjausta. (Google Search
Central 2021i.) 301-uudelleenohjaus on koodi, joka tarkoittaa, etta jokin sivu on lopulli-
sesti muuttanut toiseen sijaintiin. Esimerkiksi jos verkkotunnus vaihtuu. Uudelleenoh-
jauksen aktivoiminen tapahtuu palvelimen puolella. (Google Search Central 20210.) Pal-
velin on tietynlainen jarjestelma, joka jakaa sisaltdéa ja palveluita kayttdjille ympari inter-

nettid. Jarjestelma koostuu fyysisestd palvelimesta, palvelimen kayttojarjestelmasta,
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seka ohjelmistosta. Kaksi hyvin kaytettya palvelinta ovat nimeltdan Apache ja lIS. (Tech-
nopedia 2017.)

8 Nettisivuston mobiiliystavallisyys ja nopeus

On hyvin tarkeaa tehda mobiiliystavallinen nettisivusto, silla suuri osa kayttajista tekee
hakuja myos mobiililaitteilla ja tableteilla. Kayttajalle voi tulla hankaluuksia nettisivuston
kanssa, mikali han paatyy toiselle laitetyypille suunnatulle sivustolle. (Google Search
Central 2021p.) On olemassa muutamia vaihtoehtoja, joita voi kayttaa verkkosivuston

tekemisesta mobiiliystavalliseksi. Naita keinoja ovat:

e responsiivinen muotoilu (responsive web design)

¢ dynaaminen tarjoilu (dynamic serving)

o cerilliset URL-osoitteet (separate URLs). (Google Search Central 2021p.)

Google suosittelee responsiivista muotoilua (Google Search Central 2021p). Sivuston
responsiivinen muotoilu tarkoittaa, ettd nettisivut mukautuvat erilaisiin nayttdkokoihin
seka sailyttavat mukavan kayttokokemuksen. Nettisivujen responsiivisuutta suositellaan
vahvasti, silla tdma vaikuttaa positiivisesti hakukoneoptimoinnin kannalta. Kayttajat paa-
sevat myods samoille nettisivuille yhdestd samanlaisesta URL-osoitteesta. (Google
Search Central 2021q.)

Dynaaminen tarjoilu tarkoittaa, ettad palvelin vastaa erilaisella HTML- ja CSS-ohjelmoin-
tikielen rakenteella samassa URL-osoitteessa. Tahan vaikuttaa myds kayttajan laite-
tyyppi (puhelin, tabletti, pdytatietokone). (Google Search Central 2021r.) Erillisilld URL-
osoitteilla tarkoitetaan, ettd mobiililaitteilla ja péytakoneilla on omat URL-osoitteet sa-
malle nettisivulle. Poytakoneelle URL-osoite voisi olla esimerkkina www.example.com,

ja mobiililaitteelle m.example.com. (Google Search Central 2021s.)

Kun responsiivinen nettisivusto on luotuna, sen mobiiliystavallisyyden voi tarkistaa. Yksi
helppo vaihtoehto on sy6ttaa nettisivun URL-osoite Googlen omaan mobiilisoveltuvuu-
den todennustestiin. Kyseinen testi I0ytyy sivulta https://search.google.com/test/mobile-
friendly. (Google Search Central 2021p.) Linkki on ollut saatavilla 26.4.2021.
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Nettisivujen lataamisnopeudella on merkitystd hakukoneoptimoinnissa. Kayttajat halua-
vat paasta nopeasti latautuville sivuille, ja Google pyrkii tarjoamaan heille nopeita sivuja.
Nettisivujen kuvat vaikuttavat lataamisnopeuteen. Mitd enemman kuvia, sita hitaammin
nettisivut latautuvat kayttjille. Kuvien haitallista vaikutusta nettisivujen hitaaseen latau-
tumiseen voidaan pyrkia vahentamaan. Eraita keinoja ovat mm. kuvien tiivistys, kuvien
alt-tekstin/attribuutin optimointi, oikean kuvaformaatin kaytto, tai kuvasivukartta. Nettisi-
vun HTML-rakenteeseen lisattava SRCSET-attribuutti auttaa myos. Tama attribuutti
mahdollistaa useamman version kuvasta, ja maarittda, mita versiota kaytetadan missakin
tilanteessa. (Moz 2021j.)

9 Nettisivuston toimintatapa, ja ohjelmointikielet

Tarkastellaan hieman nettisivuston syntymisen polkua verkkotunnuksen ostamisesta se-
laimessa ilmestymiseen asti. Olennaisena asiana tassa on renderdinti. Renderdinti tar-
koittaa prosessia, jossa nettiselain muuttaa nettisivuston koodin ymmarrettavaan ja na-
kyvaan muotoon (kayttdjia varten). Hakukoneoptimoijan on hyva hieman ymmartaa naita
asioita, koska renderdinnin valivaiheet voivat vaikuttaa sivujen lataamisnopeuteen. La-
taamisnopeus vaikuttaa hakukoneen hakutulossivulle sijoittumiseen, seka kayttajien si-

vuilla pysymiseen. (Moz 2021j.)

Ennen kuin nettisivustolle paasee, se pitaa pystyttda. Taytyy suorittaa kaksi tarkeaa vai-
hetta. Verkkotunnuksen osto, ja tdman linkitys IP-osoitteeseen. Verkkotunnuksen osto
tapahtuu verkkotunnusten valittgjien kautta, kuten esimerkiksi GoDaddy, tai HostGator.

(Moz 2021j.) Suomalaisia verkkotunnusten valittajia on myds tarjolla.

Internet ei ymmarra nimia kuten moz.com, koska nettisivusto toimii ilman verkkotunnuk-
sen nimipalvelimia (englanniksi domain name servers tai DNS). Internet kayttdd nume-
rosarjoja, joita kutsutaan IP-osoitteiksi. Esimerkkina 127.0.0.1. Tdma numerosarja ei ole
ihmiselle jarkevaa tulkittavaa, ja siksi se taytyy muuttaa normaaliksi nimeksi, kuten esi-
merkiksi moz.com. Verkkotunnuksen nimipalvelimen avulla linkitetdan koneen numerot
ihmiselle sopivaksi nimeksi. (Moz 2021j.) Verkkotunnuksen oston ja IP-osoitteeseen lin-
kityksen jalkeen tarkastellaan, kuinka nettisivusto paasee palvelimelta nettiselaimeen

asti. Tassa ovat prosessin vaiheet:
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1. Kayttaja pyytaa verkkotunnusta. Verkkotunnuksen linkityttya IP-osoitteeseen,
kayttajat kirjoittavat selaimensa URL-kenttaan nettisivuston osoitteen. Voi myds

klikata sivustolle vievaa linkkia.

2. Selain luo hakuja. Kayttajan tekema verkkotunnuksen pyyntd saa selaimen kaan-
tamaan verkkotunnuksen nimen IP-osoitteeksi (verkkotunnuksen nimipalvelimen
kautta). Sitten selain pyytaa palvelimelta nettisivun rakennukseen kaytettya koo-
dia.

3. Palvelin I&hettda resurssejaltietoja. Kun palvelin saa pyynnén nettisivustoa var-

ten, palvelin l1ahettada nettisivuston tietoja nettiselaimelle.

4. Nettiselain kokoaa palvelimelta saadut tiedot jarkevasti, seka renderéi nettisivun.

Nain kayttajat paasevat nakemaan nettisivun omalla selaimellaan. (Moz 2021j.)

Seuraavaksi esitellddn lyhyesti nettisivustojen yleisimmat ohjelmointikielet. Nettisivut
koostuvat tyypillisesti kolmesta ohjelmointikielestd. Nama ovat HTML, CSS, seka Ja-

vaScript-ohjelmointikielet. (Moz 2021j.)

HTML-ohjelmointikieli kertoo nettisivujen rakenteesta. Muokatakseen nettisivuja, opti-
moijan ei tarvitse valttamatta osata tehda muokkauksia HTML-ohjelmointikielelld. Taytyy
kuitenkin tiedostaa, ettd sivujen HTML-rakenteeseen tulee muutoksia, kun nettisivuja
muokataan (sisalléonhallintajarjestelmalla). Googlebotti lukee HTML-elementteja, seka
tarkistaa, kuinka elementit liittyvat kayttajien tekemiin hakuihin. Nettisivuston HTML-oh-
jelmointikielelld luodut rakenteet ovat hyvin tarkeitd hakukoneoptimoinnissa. (Moz
2021j.) Aikaisemmin esitetysta kuvio 2:sta nakyi esimerkki nettisivun rakenteesta HTML-

ohjelmointikielella.

CSS-ohjelmointikieli tuo esille sivujen ulkoasun, esimerkiksi erilaiset varit. Nettisivujen
CSS-rakenne on eri tiedostossa kun HTML. Nain nettisivuilla ei ole suurta maaraa koo-
dikielta, ja sivujen latautumisaika laskee. Verkkoselain haluaa silti ladata CSS-tiedoston,
ja tiedosto kannattaakin tiivistda. Nain nettisivujen latautumisaika on lyhyempi, mika on

hyva asia hakukoneoptimoinnissa. (Moz 2021j.)

JavaScript-ohjelmointikieli maarittdd nettisivujen kayttadytymisen. Esimerkiksi ponnah-

dusikkunat tai mainokset. JavaScript saattaa olla hieman hankala hakukoneoptimoinnin
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suhteen, silla hakukone ei nde JavaScriptia samalla tavalla kuin ihmiset. Tama johtuu
eriavasta renderdinnistad kayttajan ja palvelimen puolella. Google lukee sivuja aluksi il-
man JavaScript-ominaisuuksia mika tarkoittaa, etta tarkeita nettisivun ominaisuuksia voi
jaada luetteloimatta Googlen tietokantaan. (Moz 2021j.) Tama vaikuttaa sivujen (etenkin
uusien sivustojen ja sivujen) sijoittumiseen hakutulossivulla. Googlella voi kestaa useita
paivia kayda lapi JavaScriptilla varustettuja sivuja. Tama saattaa aiheuttaa sen, etta net-
tisivut menettavat kavijamaaria, ja jopa tuloja. (Slegg 2018.) Google Search Console -
tydkalun URL Inspection -ominaisuudella voi tarkistaa, kuinka Googlebotti nakee nettisi-
vut (Moz 2021j). Tasta huolimatta tama ei tarkoita, ettd JavaScript-ominaisuuksia ei tulisi

kayttaa nettisivuilla.

10 Oman nettisivuston seuranta

Nettisivustolla tulisi olla jokin tavoite. Tavoitteita voi olla useita, seka suuria etta pienia.
On suositeltavaa, etta nettisivustolla olisi olemassa jokin yksi paatavoite. (Moz 2021k.)
Nettisivuston ja sivuston yllapitajan ja/tai organisaation luonteen mukaan, paatavoitteena
voisi olla esimerkiksi myynnin kasvattaminen, tietoisuuden kasvattaminen, tai hyvante-

kevaisyys.

Tavoitteita asettaessa on hyva pitdd mielessa muutama asia. Tavoitteiden tulisi olla jol-
lain tavalla mitattavissa, seka niiden taytyisi olla hyvin selkeita. Mikali tavoitteita ei voida
mitata, nettisivustoa ei voida kehittda. Kun nettisivuston tavoitteet ovat paatettyna, sivus-
tolle on hyva ottaa kayttoéon joitain mittareita. Mittareilla voidaan seurata suuremman ta-
voitteen edistymista. (Moz 2021k.) Seuraavaksi esitetdan lyhyesti eraitd nettisivuston

seurannan ohjelmia, seka hyddyllisia mittareita.

Oman nettisivuston kehitysta voi seurata Google Search Console -tyokalulla. Taman ty6-
kalu voi antaa vastauksia kysymyksiin "Loytaaké hakukone minun sisaltéani?” ja "Kuinka
nettisivuni suoriutuvat hakukoneen hakutuloksissa?”. Mikali havaittuihin ongelmiin tartu-
taan ja niitd korjataan, nettisivut voivat menestyd paremmin hakutuloksissa. (Google
Search Central 2021t.)

Google Analytics on yksi esimerkki tydkalusta, jota voi hyddyntaa kayttajien nettisivus-
tolla kayttaytymisen mittaamiseen. Tyokalu on hyvin monipuolinen, ja se on ilmaiseksi
kaytettavissa. Ohjelma vaatii hieman perehtymista. (Clarke 2018, 107-108.) Tydkalulla

voidaan ndhda paljon erilaista tietoa, mika voi auttaa esimerkiksi yritysten liiketoiminnan
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kasvattamisessa. Eraita tietoja mita kayttajista voidaan seurata, ovat ikd, sukupuoli, lai-
tetyyppi ja sijainti. Tyokalulla voidaan my6és nahda, miltd alustalta (Facebook, Twitter
yms.) kayttaja on saapunut sivustolle, jota seurataan. (Proweb 2020.) Tarkastellaan ly-

hyesti eraita hyodyllisia mittareita, joita on mahdollista hyédyntaa.

o Konversio ilmenee, kun nettisivuilla vierailija on suorittanut toivotun toimenpiteen.
Esimerkiksi ostotapahtuma, lomakkeen tayttd, tai uutiskirjeen tilaaminen.

(Wordstream.)

e Konversioaste (conversion rate) kertoo prosentteina, kuinka moni on suorittanut

halutun toimenpiteen/konversion (Clarke 2018, 113-114).

o Nettisivuilla vietetty aika. Kdytannéssa on hyva asia, jos kayttajat vierailevat net-
tisivuilla pidempaan. Samalla on hyva katsoa kuinka montaa sivua kayttajat kat-

selevat yhden kayntikerran aikana.

¢ Valitdn poistumisprosentti (bounce rate) kertoo, kuinka suuri osuus sivuilla kavi-

joista poistuu sivuilta jattaen sivun selailun pois.

o Vieritysetaisyys (scroll depth) kertoo, kuinka paljon kayttdja on selannut sivuja
likkumalla alas. (Moz 2021k.)

Nama olivat vain joitain hyddyllisia mittareita. Tarjolla on paljon muitakin mittareita, joita
ei kasitellad tassa opinnaytetydssa. Sivuston yllapitaja voi soveltaa niitd mittareita, jotka

ovat hanen mielestaan tarkeita omille tavoitteilleen.

11 Toimintaprosessin kuvaus ja tuotos

Opinnaytetyon aiheeksi valitsin hakukoneoptimoinnin perusteet Googlen hakukoneelle.
Tama siksi, koska hakukoneoptimointi kiinnostaa itseani, ja se on hyvin ajankohtaista.
Halusin tutustua tahan aiheeseen, silla taman tyyppisesta osaamisesta voi olla hyotya

tydelamassa. Minulla ei ollut toimeksiantajaa talle tyolle.

Aiheeni opinnaytetyodlle I0ytyi melko nopeasti. Minulla oli ajatuksena, etta oma tietamyk-

seni hakukoneoptimoinnista auttaisi minua tyopaikan saannissa. Valitsin kohderyhmaksi
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nettisivuston yllapitajat, jotka ovat kiinnostuneita hakukoneoptimoinnista. Yllapitajat luul-
tavasti haluavat omien sivujensa |0ytyvan hakukoneesta. Kohderyhmaan kuuluvat saat-
tavat haluta saastda rahaa hakukoneoptimoinnin ulkoistamisesta, ja kokeilla hakuko-
neoptimointia itse. Sivuston yllapitdjan on mielestani hyva olla itse hallinnassa hakuko-
neoptimoinnin asioissa. Hakukoneoptimoinnista oli my6s helposti saatavilla lahteita. Ha-
kukoneoptimointi aiheena on varsin laaja, ja monia yksityiskohtia olisi hyva ottaa huomi-
oon. Koska en ollut aiheen asiantuntija, ajattelin kirjoittavani yksinkertaisimmista haku-

koneoptimoinnin asioista.

Opas on luotu nettisivujen optimoinnin tueksi Googlen hakukonetta varten. Kohderyh-
mana oppaalle ovat nettisivustoa yllapitavat aloittelevat hakukoneoptimoijat. Oppaan tar-
koitus on kertoa optimoijille, kuinka Googlen hakukone kayttaytyy nettisivujen kanssa.
Opas kertoo myds, millaiset asiat vaikuttavat hakukoneen hakutulossivulla sijoittumi-
seen. Kun optimoija on tietoinen naista asioista, han voi lahtea paivittdmaan omaa net-

tisivustoaan, jotta nettisivujen I6ydettavyys hakukoneessa paranisi.

Ei ole valttdmaténta lukea opinnaytetyon viitekehysta, jotta voisi saada oppaasta hyédyn
irti. Oppaan voi lukea taysin irrallisena, mutta halutessaan voi lukea myés koko opinnay-
tetyon. Opas tulisi lukea jarjestyksessa alusta loppuun, mutta oppaassa mainittuja asi-
oita ei ole pakko toteuttaa kaytdnndssa samassa jarjestyksessa. Jos nettisivujen yllapi-
taja kokee jonkin oppaassa mainituista asioista olevan jo omalla kohdallaan kunnossa,
han voi keskittya toiseen hakukoneoptimoinnin alueeseen. Kaikkia mahdollisuuksia ei
ole pakko ottaa kayttoon heti, vaan optimoija voi suunnitella tehtdvansa oman aikatau-

lunsa mukaisesti.

Oppaassa on kaytetty samoja lahteita kuin opinnaytetyon viitekehyksessa. Kaikkia viite-
kehyksen lahteita ei valttamatta ole kaytetty oppaassa. Kayttamattomia lahteita ei 16ydy
oppaan lahdeluettelosta. Opas on luotu Microsoft Word -ohjelmalla. Oppaaseen on lii-
tetty taustakuvia Microsoft Wordin omasta kuvapankista, nimeltdan Microsoft Word
Stock Images. Kuvapankin ulkopuoliset kuviot on haettu internetistd Snipping Tool -oh-

jelmalla, ja niissa on kaytetty omia lahteita.

Opas alkaa johdannolla, ja jatkuu sitten tarkedmmilla luvuilla. Luvut koskevat erilaisia
hakukoneoptimointiin liittyvia teemoja, kuten esimerkiksi avainsanoja, sivukarttoja, kuvia,
ja nettisivujen lukemista. Oppaassa ei menna taysin yksityiskohtaisesti siihen, kuinka

asiat tehdaan. Nettisivuston sisallénhallintajarjestelmia on monia, ja jokaisen kohdalla ei
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voi nayttaa kuinka asiat kdytanndssa toteutetaan. Mainitut asiat ovat kuitenkin hyédyn-

nettavissa monella sisalléonhallintajarjestelmalla.

Opas on tarpeeksi hyva paastakseen alkuun Googlen hakukoneoptimoinnissa, silla op-
paassa mainitaan tarkeita optimointiin liittyvia asioita. Oppaassa mainittuja asioita on
tarkoitus toteuttaa omalla nettisivustolla. Mainittujen asioiden ansiosta on mahdollista

parantaa nettisivujen sijoittumista Googlen hakukoneessa.

Kayttamani lahteet ovat suurimmaksi osaksi tuoreita. Osa lahteista oli vanhempia, kuten
esimerkiksi Halliganin ja Shahin Inbound Marketing -kirja vuodelta 2014. Tasta huoli-
matta kirjassa on monia erittain tarkeita asioita, jotka pitavat viela paikkansa. Tydssa oli
myos vuonna 2021 paivitettyja lahteita, kuten esimerkiksi itse Googlen ohjeistukset. Op-
paassa loytyy kuvioita, jotka auttavat hieman lukijaa hahmottamaan asioita paremmin.

Myés taustakuvia 16ytyy oppaan lukumukavuuden parantamiseksi.

Kun lukija on paassyt kokeilemaan oppaan asioita kdytdnndssa ja tehnyt omia kokeiluja,
hanen kannattaa perehtya hakukoneoptimointiin myés syvemmin. Hakukoneoptimoin-
nista I0ytyy viela paljon hyddynnettavia asioita, joita ei ole mainittuna oppaassa. Esimer-
kiksi Googlen omat nettisivut ja oppaat ovat erittdin hyva lahde yksityiskohtien syvalli-
sempaan tarkasteluun. Google paivittaa jatkuvasti omia algoritmejaan, joten on suositel-
tavaa olla ajan tasalla hakukoneoptimointiin vaikuttavista tekijoistd myos tulevaisuu-

dessa.

12 Johtopaatokset

Hyvin monet asiat vaikuttavat hakukoneoptimointiin. On otettava huomioon monet tek-
niset ratkaisut, kuten sivukartat, mobiiliystavallisyys, avainsanojen paikat yms. Lista on
pitka. Googlen hakukone toimii monimutkaisella algoritmilla, jota paivitetaan aktiivisesti.
Voi hyvin olla, ettd tulevaisuudessa nyKkyisilla hakukoneoptimointikeinoilla ei ole paljoa
merkitysta. Voi myds olla toisinpdin. Menestydkseen hakukoneoptimoinnissa jatkossa,
on suotavaa seurata Googlen ohjeistuksia ja oppaita. On hyvin tarkeaa tietda, mita
Googlen hakukone toivoo hyvilta nettisivuilta. Googlen hakukoneoptimoinnista voi olla
paljon hyotya, jos aikoo tehda nettisivujen optimointia myds muille hakukoneille. Ihmi-

set luultavasti kayttavat hakukoneita viela paljon myos vuosien paasta.
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Nettisivujen luominen ei ole ylitsepaasemattoman vaikeaa. Elamme aikaa, jossa hyvin
monella henkil6lld on valmiudet luoda jotain uutta. Taman takia nettisivustojen valinen
kilpailu on kovaa. On hyvin tarkeaa osata erottautua jotenkin muista saman aihealueen
nettisivustoista. Kannattaa siis opetella hakukoneoptimointia, ja perehtya aiheeseen tar-
kemmin. Parhaan tuloksen saa, jos ymmartaa oman nettisivun aihepiirinsa hyvin. Mikali
hakukoneoptimointia nettisivuille lahtee tekemaan nollasta ja kiireellisella aikataululla,
niin halutut tulokset eivat ole hyvia. Hakukoneoptimoinnin ohella on suositeltavaa pereh-
tya erilaisiin tydkaluihin, kuten Google Analytics tai Google Search Console. Nain opti-

moija paasee seuraamaan omien nettisivujensa kehitysta.

Opinnaytetydn tavoitteena oli luoda opas hakukoneoptimoinnin alkeisiin. Opas perustuu
viitekehykseen, ja viitekehys perustuu kayttamiini [&hteisiin. Tavoite saavutettiin tyydyt-
tavasti, ja oppaalla paasee hyvin alkuun oman nettisivuston optimoinnissa Googlen ha-
kukoneelle. Eras oppaassa mainituista asioista, on nettisivujen mielenkiintoisuus ja hyo-
dyllisyys. Kaikista tarkeintd on osata tarjota hyodyllistd ja mielenkiintoista sisaltdéa kayt-

tdjille ja lukijoille.
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Johdanto

Tama opas perehdyttda sinut hakukoneoptimoinnin alkeisiin Googlen hakukonetta var-
ten. Oppaassa perehdytaan hakukoneoptimoinnin keskeisiin asioihin. Tulet tietoiseksi
monista asioista, jotka vaikuttavat nettisivujesi I16ytymiseen hakukoneessa. Opas on

tarkoitettu sinulle, aloitteleva nettisivujen yllapitaja seka hakukoneoptimoija.

Tassa hakukoneoptimoinnin oppaassa kerron sinulle, mita asioita voit tehda, jotta saisit
tehokkaamman l6ydettavyyden Googlen hakukoneessa. On olemassa monta eri haku-
konetta, mutta tdssa oppaassa keskityn Googlen hakukoneeseen. Tama opas ei valtta-

matta sovi kaikkiin tarjolla oleviin hakukoneisiin.

Ihmiset kayttavat nettia tiedon etsintdan. He etsivat ratkaisuja omiin ongelmiinsa, ja
vastauksia kysymyksiinsa. Googlesta tietoa onkin saatavilla helposti, nopeasti, ja pal-
jon. Ei tarvitse valttamatta tehda soittoja tai odottaa kirjaston kirjojen saapumista. Ky-
seinen hakukone on hyvin laajasti kaytdssa, ja haluat saada nettisivusi mukaan tahan
hakukoneeseen. Tiedon hakijat (tai kayttajat) kirjoittavat omia hakusanojaan hakuko-
neeseen, ja hakukonetulossivulle iimestyy erilaisia hakusanoja vastaavia nettisivuja.
Hakukoneen hakutulossivulle paasee rajallinen maara nettisivuja, ja haluatkin omat
nettisivusi mukaan tahan hakutulossivulle. Mahdollisimman korkealle. Hakutulossivuja
on toki useampi, mutta kayttajat yleensa tyytyvat ensimmaisen hakutulossivun nettisi-

vuihin.

Voit tehda paljon erilaisia asioita saadaksesi hyvia linkkipaikkoja hakutulossivuilla. Tassa
sinua auttaa hakukoneoptimointi, jossa nettisivuja optimoidaan hakukoneille mieluisiksi.
Mikali hakukone kokee nettisivusi arvokkaiksi, se antaa nettisivuillesi korkeamman pai-
kan hakutulossivuilla. Sinun kannattaakin ottaa hyéty irti hakukoneoptimoinnista, mikali
haluat saada enemman kavijoita sivuillesi, seka mahdollisesti kasvattaa esimerkiksi
myyntidsi. Hakukoneoptimoinnissa et voi maksaa Googlelle, jotta he nostaisivat nettisi-

vusi korkeammalle hakutulossivulla.



1 Googlebotti ja nettisivujen lukeminen

Paastaksesi liikkeelle sinun hakukonetavoitteissasi, sinun tulee hieman ymmartaa ha-
kukoneen tapaa toimia. Googlella on olemassa oma automatisoitu verkkosivujen tulkit-
sija nimeltd Googlebotti. Tama botti vierailee nettisivustoilla ja lukee sivuja lapi. Botti
tallentaa nettisivun tietoja Googlen erittadin laajaan tietokantaan, mika mahdollistaa si-
nun nettisivujesi I0ytymisen hakukoneesta. Taman tietokannan nimi on Caffeine (kofe-
iini). Tietokannasta 16ytyy suuri maara nettisivujen osoitteita, ja sinun nettisivusi paaty-
vat sinne myds. Googlebotilla on hyvin monimutkainen algoritminen prosessi, jonka
mukaan botti lukee nettisivustoja ja niiden sivuja. Googlebotti on toiselta nimeltaan

myo6s hamahakki.

Sisallot, joita Googlebotti lukee, ovat teksti, attribuutit, tagit, seka kuvat ja videot. Attri-
buutit ja tagit ovat nettisujen oleellisia ominaisuuksia. Nettisivuilla on olemassa ns. ele-
mentteja, jotka maarittavat nettisivujen sisaltéa. Elementti taas koostuu ns. tagista (<ta-
gin nimi>), attribuutista, lopputagista (</tagin nimi>), seka sisalléstad naiden valissa. Att-
ribuuteilta tulee lisatietoa elementeistd, ja tagit ovat kulmasulkeissa esiintyvia sanoja.
Nettiselain tulkitsee naita.

Kuviosta 1 naet yksinkertaistetun esimerkin nettisivun rakenteesta. Tagit ovat kulmasul-

keissa, ja attribuutit ndkyvat punaisella ja liilalla varilla.

<IDOCTYPE html>
<html>
<body >

<hl style="background-color:powderblus;">This is a heading</hl>
<p stiyle="background-color:tomato;"»This is a paragraph.</p>

</body>»
</html>

Kuvio 1. Yksinkertaistettu esimerkki nettisivun rakenteesta. HTML-ohjelmointikieli. (W3Schools
try it.)

Todellisuudessa sivujen rakenne on hyvin paljon laajempi ja monimutkaisempi. Kuviosta

2 naet, kuinka sama sivurakenne esiintyy nettiselaimella.



This is a heading

Kuvio 2. Kuvio 1:ssa esitetty nettisivun rakenne nayttaisi nettiselaimessa talta. (W3Schools try it.)

Googlebotti 16ytaa asioita linkkien avulla, ja lisailee niitd omaan tietokantaansa. Jotta
Googlebotti paasisi lukemaan ja lisddmaan sivusi tietokantaansa, haluat saada joltain
toiselta nettisivulta linkin osoittamaan sinun sivuillesi. Voit tarkistaa, mita sivuja haku-
kone on luetteloinut. Syotat vain nettisivun osoitteen hakukoneeseen, ja katso mita si-
vuja ilmestyy hakutulossivulle. Nain voit nahda, ovatko sivut tietokannassa. Nettisivun
osoite on toiselta nimeltdadn URL-osoite. Tarkempi tapa tarkastella luettelointiasioita, on

Google Search Console -tyékalun avulla.

Jos hakutuloksissa ei ilmesty haluttuja nettisivujasi, niin syyna saattaa olla jokin seu-
raavista:
o Googlebotti ei ole viela lukenut uusia sivujasi
¢ et ole saanut linkkeja toisilta nettisivuilta
e sivujesi navigointi on vaikeaa Googlebotille, jolloin sivujen lukeminen hidastuu
e sivujesi rakenteessa on sivujen lukua estavia tekijoita
e Google epailee nettisivujasi jonkinlaisesta petoksesta, ja on ikdan kuin rangais-

sut sivujasi.

Googlebotti lukee nettisivuja, seka kulkee sivuilta sivuille. Joskus saattaa kdyda tilanne,
jossa nettisivujen navigointi on liian vaikeaa Googlebotille. Syita voi olla useita. Esimer-
kiksi, botti ei padse lukemaan sivuja, joihin tarvitaan kirjautumista tunnuksilla ja salasa-
noilla. Botti ei mydskaan osaa itse hakea mitaan tietoa nettisivujen omista hakusanapal-

keista.

Petoksella tarkoitetaan, kun jotkut optimoijat pyrkivat tietoisesti harhauttamaan hakuko-
netta ja hyotymaan tastd. Tama ei ole kannattavaa, silla vaikka tassa onnistuttaisiinkin,
hyéty olisi vain valiaikaista. Kun petos loppujen lopuksi paljastuu, Google rankaisee net-
tisivuja tavalla tai toisella. Google voi esimerkiksi poistaa nettisivuston kokonaisuudes-
saan omasta tietokannastaan. Petokset paljastuvat ennemmin tai myohemmin, silla

Google paivittdd omaa algoritmiaan jatkuvasti.



Joskus hakukone ei paase lukemaan nettisivuja. Aiemmin mainitut kirjautumista vaati-
vat sivut ovat yksi esimerkki lukemattomista sivuista. Lukuprosessissa heikommalle
huomiolle jaavat myds sivut, jotka ovat Googlen mielesta kopioita jostain toisesta si-
vusta. Sisalloltdan samanlaiset sivut, seka sivut, joille paasee useampaa eri URL-0s0i-
tetta pitkin saattavat olla Googlen mielesta kopioita toisistaan. Robots.txt -tiedoston
avulla kasiteltyja sivuja ei voi lukea taysin. Nama sivut saattavat silti [0ytaa tiensa
Googlen tietokantaan, mikali jokin toinen sivu on linkittanyt robots.txt -tiedostolla kasi-
teltyihin sivuihin. Voit kayttaa Robots.txt -tiedostoa, jos haluat tarkoituksella haitata
Googlebotin lukuty6ta. Esimerkiksi jos nettisivuillesi on jaanyt vanhoja URL-osoitteita,
kampanjatarjouksia, tai muita ylimaaraisia sivuja, joita et halua Googlebotin lukevan.
Voit opastaa Googlebottia kertomalla, mita sivuja et haluaisi tdman lukevan. Nain botti
lukee tarkeimmat sivut, seka lukuprosessi nopeutuu. Robots.txt -tiedoston luominen ta-

pahtuu Google Search Console -tydkalulla.

Nettisivujen lukemisen ja luetteloinnin valissd Googlebotti paattaa, onko jokin sivu ko-
pio toisesta sivusta, vai ns. kanoninen. Sivun kanonisuus tarkoittaa, etté vain yksi sivu
useasta samantyyppisesta sivusta tulee edustamaan samantyyppisten sivujen ryhmaa.
Googlebotti lukee tata kanonista sivua useammin. Jos Googlebotti paattaa jonkin sivun
olevan kopio toisesta sivusta, niin tama kopiosivu jaa jatkossa vahemmalle lukemiselle.
Tama taas voi hidastaa sivujen 16ytymista hakukoneesta. Katsotaan seuraavaksi eraita

keinoja, jotka auttavat bottia omassa lukutydssaan.

1.1 Sivukartta

Sivukartta on tiedosto, josta hakukone voi nahda tietoja sivuistasi, videoistasi, ja muista
tiedostoistasi seka niiden yhteydesta toisiinsa Sivukartan avulla Google lukee nettisivu-
jasi tehokkaammin. Sivukartan avulla voit kertoa Googlelle, mitka sivut tai tiedostot ovat
mielestasi oleellisimpia. Sivukarttaan voit sisallyttaa tietoa myds videoista ja kuvista. Esi-

merkiksi pituus, kategoria, aihe, tai video ovat tyypillisia lisatietoja.

Vaikka kayttaisitkin sivukarttaa, ei ole takeita, ettd Googlebotti lukee koko sivukartan si-
sallon. Tasta huolimatta ei kannata jattaa sivukarttaa pois. Sivukartasta ei ole haittaa, ja
se on erittdin suositeltavaa uusille nettisivustoille. Joillakin sisallonhallintajarjestelmilla
(Content Management System, tai CMS) voi olla jo valmiiksi luotu sivukartta. Erilaisilla
sisallonhallintajarjestelmilla, kuten esimerkiksi WordPress, hallitset ja muokkaat sivus-

toasi. Kuviosta 3 naet esimerkin sivukartasta visuaalisessa muodossa.



Kuvio 3. Esimerkki sivukartan visuaalisesta muodosta. (Technology Theraphy 2013.)
Google tukee seuraavia sivukarttamalleja:
o XML. Tama ohjelmointikieli liittyy tekstin esiintymiseen nettisivuilla.

e RSS, mRSS, Atom 1.0. Nama ovat lukuohjelmia, joiden avulla kayttajat saavat
tiedon esim. blogisivun paivittymisesta, ilman, etta taytyy manuaalisesti kdyda

aina blogisivulta tarkistamassa.

e Teksti. Tama tekstitiedosto annetaan Googlelle, ja siind nakyy sivukartan URL-

osoite.

Voit jattaa sivukartan Googlelle sivukarttaraportilla. Sivukarttaraportilla ei varsinaisesti
luoda sivukarttaa, vaan kerrotaan Googlelle, missa sivukartta sijaitsee omalla nettisi-
vustollasi. Sivukarttaraportti on osa Google Search Console -tyékalua, ja I6ytyy osoit-
teesta https://support.google.com/webmasters/answer/7451001 (linkki ollut kaytetta-
vissa 1.3.2021).
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1.2 Uusi lukupyynto Googlelle

Jos olet tehnyt paivityksia nettisivuihisi, ja kyse on muutaman URL-osoitteen sisallosta,
niin sinun kannattaa tehda manuaalisesti uusi nettisivujen lukupyyntdé Googlelle.
Google lukee ja nettisivusi uudestaan, ja paivittda ne omaan tietokantaansa. Voit tehda
uuden lukupyynnén tydkalulla nimeltd URL Inspection (URL-tarkastustyokalu). Léydat
tydkalun osoitteesta https://support.google.com/webmasters/answer/9012289 (linkki ol-
lut kaytettavissa 10.3.2021). TAma tydkalu on osa laajempaa, Google Search Console
-tyOkalua. Toisaalta jos sinulla onkin paljon paivitettavia URL-osoitteita, kannattaa jat-

taa uusi sivukartta Googlelle.

1.3 Yksinkertainen URL-osoitteen rakenne

Tee itsellesi selkeat URL-osoitteet. Otetaan esimerkiksi tiedon hakija, joka hakee tietoa
lentokoneista. Han ei ymmarra millaiselle nettisivulle han laskeutuu, jos han klikkaa
linkkia https://fi.wikipedia.org/wiki/3425245qefr?00daa23. Kayttdjan on paljon muka-
vampi klikata linkkia, joka antaa selkedmmin ymmartaa mihin ollaan paatymassa. Esi-
merkiksi https://fi.wikipedia.org/wiki/Lentokone. Epaselvat ja haastavat URL-osoitteet
saattavat heikentaa myos Googlebotin lukutyota. Haastavissa URL-osoitteissa on tyy-
pillisesti paljon erikoismerkkeja ja numeroita. Himmentava URL-osoite voi hyvinkin
syntya my®és liiallisen suodatuksen takia (esimerkiksi jos joku etsii hotellivaihtoehtoja

erilaisilla ehdoilla).

URL-osoitteella on tyypillisesti seuraavanlainen malli: protocol://domain-name.top-le-
vel.domain/path (Suomennettuna tdma malli olisi: protokolla://verkkotunnus.ylatason-
verkkotunnus/polku). Protokolla on tyypillisesti http://, tai https://, mutta muitakin valin-
toja on olemassa. Kayta mielelladn Https://-muotoa. Jotta onnistut https://-muodon
kayttdonotossa, tarvitset SSL-sertifikaatin. Tulee sanoista Secure Sockets Layer. Serti-
fikaatilla suojataan ja salataan tietoa, ja se vaikuttaa positiivisesti hakutulossivulla sijoit-

tumiseen. Voit ostaa SSL-sertifikaatin yrityksilta, jotka tarjoavat sita.

Verkkotunnus (domain name) kertoo nettisivun sijainnin. Ylatason verkkotunnus (top-
level domain / TLD) toimii ikdan kuin nettisivujen kategoriana. Tassa tarkoitetaan erilai-
sia paatteita, kuten esimerkiksi .com tai .org. Maksimipituudeltaan URL-osoite voi olla
2083 merkkia.



Kayta valiviivoja alaviivojen sijaan URL-osoitteissa. Tee URL-osoitteestasi selkealukui-
nen, nettisivujen sisaltdéa vastaava, ja valimerkkeja hyédyntava. Tama on tarkeaa haku-
koneystavallisyydelle. Kaytd myos pienia kirjaimia isojen sijaan, ja mahdollisuuksien

mukaan vaihda my6s numerot seka erityismerkit selkeiksi sanoiksi.

Hakukone tarvitsee uniikin URL-osoitteen, jotta jokin sivu voitaisiin lukea ja lisata tieto-
kantaan. Tama tarkoittaa, ettd esimerkiksi erilaiset tuotteet tai eri kielilla (esim. suo-
meksi tai englanniksi) laaditut sivut, vaativat omat URL-osoitteensa paastakseen naky-

viin hakukoneessa.

2 Nettisivujen sisdlto, avainsanat, ja linkit

Sinun tulee selvittda, mita kayttajat kirjoittavat hakukoneeseen tietoa etsiessaan. Ha-
luat tietda mita tietoa he etsivat, ja myds antaa tieto heille. Kayttajat kirjoittavat hakusa-
nojaan hakukoneeseen, ja hakukone palauttaa hakutulossivullensa hakusanoja vastaa-
via nettisivuja. Googlen hakukone pydrii hyvin monimutkaisella algoritmilla, jota kehite-
taan jatkuvasti. Kayttajien hakukoneeseen kirjoittamille termeille on useampi nimi, ku-
ten hakusana, hakutermi, tai hakulauseke (kaikki tarkoittavat samaa asiaa). Hakusano-
jen lisaksi eras tarkea asia on avainsana. Kayttajat kirjoittavat hakusanoja hakukonee-
seen, jonkin avainsanan ymparille. Esimerkiksi avainsana voisi olla "farkut”, ja hakulau-

sekkeena voisi olla "naisten valkoiset pillifarkut”.



Kayttajat voivat hyvinkin hakea Googlesta samanlaista sisaltéa erilaisilla termeilla. Kan-
nattaa ottaa huomioon sanojen synonyymit ja vaihtoehtoiset hakusanat. Miettiessasi
sopivia avainsanoja, sinun olisi hyva miettia vastauksia pariin kysymykseen. Kysymyk-
set ovat "Mita kayttajat etsivat?”, ja "Kuinka moni etsii kyseista tietoa?”. Jotta naihin

voisi vastata, taytyy ymmartaa kayttajia ja heidan tarpeitaan.

Puhuttaessa avainsanoista ja hakusanoista, kyseessa ei aina ole vain yksi sana. Myds
useampi sana lasketaan avainsanaksi. Sinulla voi olla mielessa jokin sopiva avainsana,
mutta avainsanoja voi olla useampikin. On olemassa tyokaluja, joiden avulla voit tar-
kastella eri avainsanoja, seka niiden hakumaaria ja suosittuutta. Tydkalut voivat myos
ehdottaa vaihtoehtoisia sanoja kaytettavaksi. Muutamia esimerkkeja tallaisista tyoka-
luista avainsanojen etsintdan, ovat Google Keyword Planner, Google Trends, ja Ans-
werThePublic. Avainsanojen tulee liittya aihealueeseen, jonka ymparilla nettisivustoasi
pidat.

Aloittelevat sivujen optimoijat voivat myds kokeilla keskittyd avainsanoihin, joita muut
nettisivustot eivat kayta. Avainsanat voivat olla joskus hyvin kilpailtuja, eli toiset nettisi-

vustot kayttavat niitd myds.

Ala keskity liikaa yksittaisiin, tai liian yleisiin avainsanoihin. Hakukone ei valttamatta
ymmarra, mita kayttaja hakee, kun kayttaja kirjoittaa sanoja hakukoneeseen. Jos kayt-
taja kirjoittaa hakukoneeseen esimerkiksi "pizza”, han saattaa saada hakukoneesta
paljon ylimaaraisia tai epaolennaisia vastauksia. Hakukone ei osaa lukea kayttdjien
ajatuksia. Se ei ymmarra, etsiikd kayttaja pizzan ravintoarvoja, haluaako han tilata piz-

zan Kkotiin, vai etsiikd han pizzerioita.

Sisallytd avainsana myods URL-osoitteeseen. Hakukone katsoo nettisivusi olevan I6yta-
misen arvoinen, jos avainsanoja loytyy URL-osoitteessa. Avainsanan tulee luonnolli-
sesti liittya nettisivustosi aihealueeseen. Al laita liikaa avainsanoja URL-osoitteeseen.
Et halua tehd3 siitd avainsanakokoelmaa. Ala mydskaan kayta liian geneerisi si-

vunimia, kuten esimerkiksi "sivu2.html”.

Huomioi, etta nettisivustot itsessaan eivat saa paikkaansa hakukoneen hakutulossivulla
vaan sivuston sivut saavat. Sivujesi saamaan sijoituspaikkaan hakukoneessa, vaikut-
taa myds nettisivujen auktoriteetti seka oleellisuus. Oleellisuudella tarkoitetaan, kuinka

hyvin sinun nettisivusi vastaavat kayttajien hakukoneeseen syéttamia hakusanoja.



Kayta naita hakusanoja seka avainsanoja aiheellisesti omilla nettisivuillasi. Kayta sa-
noja esimerkiksi nettisivujen otsikoissa, linkkiteksteissa (kutsutaan myos ankkuriteks-
tiksi) ja ylipaataan kaikkialla nettisivuillasi. Linkkiteksti on tekstia, jota kirjoitat linkin
oheen. Nain kerrot kayttdjille mihin he laskeutuisivat, jos klikkaisivat linkkiasi. Linkit voi-
vat olla sisaisia tai ulkoisia. Sisaisilla linkeilld linkitat oman nettisivustosi toiselle nettisi-

vulle. Linkki on ulkoinen, jos linkitat kokonaan toiselle nettisivustolle.

Nettisivusi auktoriteetti on hyvin tarkea tekija, jonka perusteella Google toteaa nettisi-
vusi tarkeyden. Mitd enemman muut nettisivut linkittavat sinun nettisivuillesi, sitd enem-
man sivusi auktoriteetti kasvaa. Tosin muilta sivustoilta tulevat linkit eivat ole aina sa-
man arvoisia. Haluat saada linkityksia sivuillesi sivuilta, joilla itselldan on korkea aukto-
riteetti, silla tdma on hyddyllisempaa. Googlella ei valitettavasti ainakaan toistaiseksi
ole olemassa tydkalua, jolla oman sivun auktoriteettia voisi mitata. Nettisivujen linkitys-
ten maara ei ole ainoa auktoriteettiin vaikuttava tekija. Googlen tekoalyjarjestelma
paattaa sivujen auktoriteetin itse. Linkitysten lisaksi auktoriteettiin vaikuttaa nettisivujen

sisalto ja Googlen RankBrain-tekoalyjarjestelma.

Sisaiset linkit ovat myds hyodyllisia. Ne auttavat kayttajia navigoimaan sivuillasi seka
auttavat hahmottamaan sivujesi rakennetta. Sisaiset linkit myds kasvattavat linkkien
paaomaa. Linkkien padaoma vaikuttaa Googlen paatoksen tekoon, kun se sijoittaa netti-
sivuja omalle hakutulossivulle. PAdoman takana on idea, jossa linkkien kautta nettisivut
voivat jakaa auktoriteettia toisilleen. Linkkien paaomaan vaikuttavat nettisivujen oma
auktoriteetti, nettisivujen aiheen oleellisuus, linkkien luettavuus (Googlebotti) seka link-
kien paikka nettisivuilla. Esimerkiksi nettisivujen alatunnisteessa esiintyvat linkit ovat
vahempiarvoisempia, kuin linkit nettisivujen body-osiossa. Sivujen body-osio ja alatun-
niste ovat esimerkkeja alueista, jonne sisaltoa voi laittaa. Body-osio on tyypillisesti kes-
kella sivustoa ja alatunniste on sivun pohjalla. Myos ulkoiset linkit jakavat paaomaa. Ne

ovat luonnollisesti paljon arvokkaampia, kuin sisaiset linkit.

Kun itse linkitat toiselle sivulle, pida huoli, etta kirjoitat aiheellisen linkkitekstin. Nain an-
nat kayttajien ymmartaa, millaista sisaltéa linkkisi takana on. On suositeltavaa kayttaa
jonkinlaista linkkitekstia sen sijaan, etté jattaisit pelkan URL-osoitteen. Ala kuitenkaan
liioittele linkkitekstisi avainsanojen kanssa, silla et halua tehda linkkitekstista aiheetonta

avainsanakokoelmaa. Kirjota selkea ja lyhyt teksti.

Kun jatat linkkejasi kayttgjille, huolehdi ettd linkkiteksti eroaa tavallisesta tekstista sel-

keasti. Kayttajien taytyy pystya helposti erottamaan nama molemmat toisistaan. Nain



kayttaja ei vahingossa klikkaa linkkeja, joita han ei olisi halunnut klikata. Voit erottaa
linkkitekstin tavallisesta tekstista, esimerkiksi kayttamalla erilaisia tekstivareja. Muok-

kaus tapahtuu nettisivujesi rakennukseen kaytetylla tydkalulla.

Linkittajien linkit vaikuttavat positiivisesti hakukoneessa ldydettavyyteen. Tosin eraita

poikkeuksia on olemassa. Kommenttikentissa esiintyvat linkit lasketaan ns. nofollow-

linkeiksi. Kommenttikentta on nettisivuilla kayttajien kommenteille varattu tila. Naita no-

follow-linkkeja voi normaalisti klikata ja ne ovat ulkonadllisesti samat kuin muutkin linkit.

Tosin niilla ei ole minkaanlaista arvoa auktoriteetin kasvattamisen suhteen. Voit muut-

taa minka tahansa linkin nofollow-linkiksi tekemalla linkkimuokkauksia nettisivujen ra-

kennekoodissa.

Paras tapa, jolla saat linkityksia omille nettisivuillesi, on luoda erinomaista sisaltéa kayt-

tajia varten. Jos kayttajat pitavat sisalléstasi ja kokevat sen hyodyllisena, he luultavam-

min jattavat sivusi linkin jonnekin. Voit myds pyytaa toisilta linkitysta sivuillesi, mutta

tdssa on omat haasteensa. Sinun ei kannata lahettaa suuria maaria kyselyita palvelus-

ten toivossa, jollei sisaltdsi ole hyvaa. Sisaltosi taytyy olla hyddyllista palveluksen teki-

jallesi ja yleisdllesi.

Kun pyrit kerddmaan linkityksia omille sivuillesi, pida mielessd muutama nyrkkisaanto.

Saatujen linkitysten kuuluu:

olla ansaittuja

e tulla auktoriteettia omaavilta sivuilta

e lisaantya ajan myota

e tulla saman aihealueen sivuilta

e sisaltaa aiheellista linkkitekstia.

Kirjoita tekstistasi helppolukuista, jotta kayttajien lukukokemus olisi mukava. Luonnolli-

sesti ei saisi olla kirjoitusvirheita, eikd epaselvaa sisaltda. Erottele sisaltdjesi aiheet toi-

sistaan selkeasti kayttajia varten.
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Paivita sivujesi sisaltoa tarpeeksi usein, jotta kayttajat palaisivat iloisin mielin sivuillesi.
Kun paivitat nettisivusi sisaltéa, ala matki tai kopioi sivustosi toisten sivujen sisaltoja.
Luot sisaltdasi padasiassa muita kayttajia varten, etkd hakukonetta varten. Ala piilota
sivuillesi kayttjille epaolennaisia avainsanoja.

Haluat ammattimaiset nettisivut. Jotta paaset tahan, sivujesi sisallon taytyy olla hyvaa ja
hyodyllista. Merkitse myds sisaltosi lahteet, jollet ole itse alkuperainen lahde. Hyddyllisen

sisallon lisdksi on hyva kayttaa avainsanoja useilla nettisivujen alueilla. Seuraavaksi tar-

kastellaan sellaisia paikkoja, joissa avainsanoja kannattaa olla.

3 Otsikkotunniste ja esittelyteksti

Nettisivujen otsikkotunniste (web page title tag) nakyy nettiselaimissa nettisivujen
URL-osoitteen ylapuolella. Hakukoneen hakutulossivulla nakyy myos otsikkotunnisteen
tekstia. Otsikkotunniste on yksi tarkeista paikoista, johon sinun kannattaa sijoittaa
avainsana. Avainsanat mahdollistavat nettisivujen nakymisen hakutulossivulla, kun
kayttajat kirjoittavat niitd hakukoneeseen. Joskus nettisivuston etusivu saattaa ilmestya
esiin hakutuloksissa. Tasta huolimatta sinun tulee luoda jokaiselle sivustosi sivulle
omat otsikkotunnisteet avainsanoineen, jotta I16ydettavyys olisi parempi. Kuviosta 4
naet Google Chrome -selaimen URL-osoitteen kentan. Osoitekentan ylapuolella taas

nakyy otsikkotunniste. Kuten huomaat, teksti ei nay loppuun asti, jos se on liian pitka.
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Yhteystiedot | Tradenomiopiskell X = +

€ 5 (C & tradenomifi/tradenomiopis|

Kuvio 4. URL-osoitteen osoitekenttd Google Chrome -selaimessa. Otsikkotunniste nakyy osoite-
kentan ylapuolella.

Pida mielessa seuraavat asiat, kun kirjoitat avainsanoja otsikkotunnisteeseen:
o kayta kaikista tarkeimpia avainsanoja
e muodosta lause niin, etta tarkeimmat avainsanat ovat otsikkotunnisteen alussa.
Ensimmaisilla sanoilla on suurempi merkitys hakukoneoptimoinnin kannalta.

o tee otsikoista houkuttelevat, jotta kayttajat haluaisivat klikata sita.

Nettisivun esittelyssa (description) nakyy lyhyt esittelyteksti nettisivustasi. Nain kaytta-
jille syntyy jonkinlainen kasitys, mika heita odottaa nettisivuillasi. Voit luoda esittelyteks-
tin omalla sisallénhallintajarjestelmallasi, tai voit antaa Googlen luoda esittelytekstisi
automaattisesti hakutulossivulle (perustuen sivusi sisaltéon). Google saattaa myos
kayttaa meta-tagia esittelytekstin luomiseen. Nain kay, jos Google toteaa meta-tagissa
esiintyvan tekstin olennaisemmaksi kuin sivusi sisallon tekstin. Meta-tagi liittyy nettisi-
vujen rakennuskoodiin. Meta-tagilla voit antaa Googlen ymmartaa, millaista tekstia se
voisi kayttaa sivusi esittelyyn. Jokaisella sivustosi sivulla tulisi olla oma esittelyteksti.

Googlen taytyy ymmartaa, kuinka nettisivusi eroavat toisistaan.

Kuviossa 5 naet Googlen hakutulossivun hakutuloksineen. Otsikkotunniste nakyy isom-
malla tekstikoolla, ja esittelyteksti nakyy otsikkotunnisteen alla. Joskus Google nayttaa

"Ihmiset kysyvat myds” -nakyman, josta voi olla kayttgjalle apua tiedonhaussa.

"
(\_7%(; tradenomin tyo bed = 4 QO
2 Kaikk @ Kartat B Kuvahaku @ Videot & Ostokset i Lisaa Tydkalut
n 187 D00 tulosta (0,32 sekuntia)
hitps://www.tradenomi.fi > ... » Tradenomien tyépaikat «

Avoimet tyopaikat | Tradenomit
Avoimet tyopaikat. Selaa tradenomeille suunnattuja avoimia tyopaikkoja. Lisaa tradenomien
tyopaikkoja Ioydat myos Monsterin ja Rekrytointi. comin sivuilta

Ilhmiset kysyvat myos

Mita toita tradenomi voi tehda? ~
Mika on tradenomin palkka? ~
Mita tradenomi opiskelee? ~
Missa voi opiskella tradenomi? ~

Palaute

hitps:/fopintopolku.fi > story > hyva-tyyppi-paasee-toih... =
Tradenomi: Hyva tyyppi paasee t6ihin, mutta ... - Opintopolku

Tradenomi: Hyva tyyppi paasee toihin, mutta ammattilainen menestyy uralla ei viela silloin
arvannut, millaisia mahdollisuuksia tyo avaisi myhemmin

Kuvio 5. Googlen hakutulossivu hakusanoilla "tradenomin tyd”.
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Nettisivusi esittelytekstin tulee olla melko lyhyt, silla lauseet saattavat nakya kesken-
eraisind hakutulossivulla. Pituudella ei ole varsinaista yla- tai alarajaa, mutta tekstisi
kannattaa mahtua ndkymaan taysin hakutulossivulla. Liian pitkat esittelytekstit nakyvat

osittain hakukoneessa. Hakukone myds lihavoi kayttajan hakukoneeseen kirjoittamia

sanoja.

4 Verkkotunnus ja valiotsikko

Verkkotunnus (tai domain-nimi) on osa URL-osoitetta. Kaikilla nettisivustoilla on domain-
nimensa. Esimerkkeina hubspot.com tai inbound.org. Mieti verkkotunnuksesi tarkasti,
silla mikali vaihdat verkkotunnukset jalkikateen, joudut aloittamaan auktoriteetin keruun
uudestaan. Verkkotunnuksessa kannattaa olla avainsana, jotta 16ydettavyytesi olisi pa-
rempi.

Tee verkkotunnuksestasi selked, lyhyt ja helposti muistettava. Verkkotunnukselle 16ytyy
monia erilaisia paatteita. Mikali pyodritat yritysta, niin sinulle sopiva paate olisi .com. Si-
vustosi paate voi olla myds valtion mukainen, jos esimerkiksi keskityt liiketoiminnassasi

ainoastaan jonkin valtion alueella. Suomessa paatteesi voisi olla esimerkiksi .fi-paate.

Nettisivuillasi tulee luultavasti olemaan valiotsikoita, jotka helpottavat kayttajia I6ytamaan
tietoa. Sijoita avainsanoja myds naihin valiotsikoihin. Kirjoita otsikoistasi mahdollisimman
lyhyita ja laita niihin parhaat avainsanat. Kun nimeat valiotsikoita, kdyta ainoastaan yhta
h1-tagia per sivu (sivujen HTML-koodissa). Muita tageja saat kayttda useamman kerran.

H1-tagi on paaotsikkoa varten ja se on samalla suurinta kokoa. Naita otsikkotageja 16ytyy
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6 kappaletta suurimmasta pienimpaan, h1-h6. H6-tagi on vahiten tarkeinta otsikkoa var-
ten. Jos kaytat useampaa kokoa, niin kayta naitd kokoja numerojarjestyksessa. Tagit

ovat nettisivujesi rakennuksessa kaytettavia ominaisuuksia HTML-ohjelmointikielella.
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5 Nettisivujen kuvat

Nettisivusi kuvilla on myds merkitysta hakukoneoptimoinnissa. Ota kayttoon kuviin liitty-
vid HTML-ohjelmointikielen elementteja, jotka auttavat I0ydettdvyydessa. Kaksi tdhan
littyvaa elementtia ovat elementit <img> ja <picture>. Nama auttavat Googlebottia 10y-
tamaan ja kasittelemaan kuvia. Elementti <picture> vaikuttaa erikokoisten kuvien ulko-
asuun eri laitteissa ja nayttdko’oissa. Elementti <img> taas antaa ymmartaa, etta jos-

sain tietyssa tiedostossa on kuva.

Joskus voi kayda ikava tilanne, jossa nettisivusi kuvat eivat tule kayttajalle nakyviin
syysta tai toisesta. Yksi ratkaisu tdhan ongelmaan on alt-attribuutin kayttd HTML-tie-
dostossa. Alt-attribuutti mahdollistaa kirjoittamasi tekstin ilmestymisen itse kuvan si-
jaan. Alt-attribuutti on yksi HTML-ohjelmointikielen ominaisuuksista, jolla voit esimer-
kiksi liittaa kuviin tekstia. Tekstin avulla hakukone voi myos luetteloida kuvan tietokan-
taansa. Kirjoita kirjallinen kuvaus kuvasta, jota ei tullutkaan nakyviin kayttajalle. Nain
kayttajalle tulee kasitys, mita kuvassa piti nakya alun perin. Alt-attribuutilla voit avustaa
myo0s henkiloita, jotka kayttavat naytonlukijaa. Esimerkiksi naollisesti rajoittuneet henki-
|0t saattavat kayttaa naytonlukuohjelmia.
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Voit kayttaa kuviasi myos linkkeind. Kuvat, joilla on linkkiominaisuus saavat samaa
kohtelua, kun ankkuriteksti linkkiteksteissa. Kayta avainsanoja myos kuvien linkissa.
Nimea kuvatiedostot myds hakukoneystavallisiksi kayttamalla avainsanaa kuvatiedos-
ton nimessa. Tama auttaa kuvien l6ydettavyydessa hakukoneessa ja kuvien ymmarta-

misessa.

Ala tayta kuvien alt-attribuutin tekstid monilla avainsanoilla. Kyseisen tekstin taytyy olla
lyhyt ja olennainen. Mikali haluat vaikuttaa sivujesi I0ydettavyyteen kuviesi avulla, ala
kayta CSS-ohjelmointikieltd kuvien tyévalineena. Muuten Google ei luetteloi kuvia tieto-

kantaansa.

Kuville on olemassa myds oma sivukartta. Tdma kuvien sivukartta auttaa kuviasi 16yty-
maan paremmin hakukoneessa. Voit lisata kuviasi joko jo kayttdmaasi sivukarttaan, tai
luoda uuden sivukartan kuvia varten. Kun kaytat kuvia, kayta yleisimpia kuvien tiedos-
tomuotoja. Suurin osa internet selaimista tukee GIF, BMP, JPEG, PNG, sekd WebP-

muotoisia kuvatiedostoja.

6 Nettisivuston rakenne ja navigoitavuus

Nettisivustoilla on oma etusivunsa. Muita nimityksia etusivulle ovat mm. kotisivu tai juu-
risivu (tai "root”). Kayttajat yleensa aloittavat navigoinnin sieltd. Sinun taytyy miettia,
kuinka kayttajat siirtyisivat etusivulta toisiin yksityiskohtaisempiin sivuihin. Tee nettisivus-
tosi rakenteesta selkea ja yksinkertainen. Kayttajien taytyy pystyda ymmartamaan, milla
sivulla he ovat. Nettisivustosi rakenne ilmenee ikdan kuin kansioina. Al sijoita kansioi-

den sisalle liikaa kansioita. Kuviossa 6 naet esimerkin nettisivuston kansiorakenteista.
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Site 1 Site 2

r my_sitel {(root folder) | my_site2 {root folder)

= =N
About_the Company About_the_Company
e
Catalog Assets
= e
Assets (for whale site) Catalog
I index. html (home page) \—‘ Assots

—D index. html {home page)

Kuvio 6. Nettisivuston kansiorakenne esimerkki. (Glyfac Buffalo Edu.)

Navigointisivu on kateva apu, jolla kayttaja voi nahda hieman sivustosi rakennetta. Na-
vigointisivulla nakyy yleensa listattuna nettisivustosi eri sivuja. Mikali kayttajat kokevat
sivustollasi liikkumisen hankalaksi, he voivat turvautua navigointisivuusi. Navigointisivu
on paaasiassa kayttajia varten, mutta Google antaa sille myds hieman painoarvoa. Voit

sijoittaa navigointisivusi etusivulle, tai jollekin muulle sivulle.

Pida huoli, etta jokaiselle nettisivustosi sivulle paasee sisaisten linkkien kautta. Kaytta-
jien ei tulisi joutua turvautumaan nettisivustosi omaan hakupalkkiin. Toisaalta ei my&s-
kaan ole hyva tilanne, jos kayttaja joutuu klikkaamaan montaa eri linkkia paastakseen
haluamalleen sivulle. Sisdinen linkittdminen on tarkedd myos Googlebotille. Nain botti
paasee lukemaan, ja luetteloimaan sivujasi. Jos sinulla ei olisi yhtaan linkitysta sivustosi
sivuille, Googlebotti ei valttamétta edes nakisi sivustosi monia sivuja. Ald kuitenkaan lin-
kita jokaista sivuasi jokaiselle sivullesi. Liiallinen linkittdminen on haitallista, joten mieti

linkitykset aiheellisiksi.

Aika ajoin kayttajille voi sattua tilanteita, joissa he pyrkivat laskeutumaan nettisivuille,
joita ei ole olemassa nettisivustolla. Kayttaja saattaa tehda kirjoitusvirheen nettisivujen
osoitekenttaan, tai URL-osoite on epamaarainen. Jos tama tilanne paasisi syntymaan
sivustollasi, sinun tulee auttaa kayttajaa. Teet taman luomalla sivustollesi 404-sivun.
Tama 404-sivu on ilmoitus, mika ilmestyy nakyviin, kun kayttaja pyrkii nettisivulle, jota
ei ole olemassa. Yleensa nakyviin iimestyy teksti "Page Not Found”, mutta sina voit
muokata 404-sivun sisaltdasi. Voit muokata 404-sivuasi nettisivuston rakennukseen

kayttdmallasi ohjelmalla. Voit myds muokata sivua tekemalla suoraan muokkauksia
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nettisivuston koodiin. 404-sivun kautta voit ohjata kayttajan jollekin toiselle toimivalle
sivustosi sivulle. Sivustolla vierailijan kayttokokemus paranee, jos teet asiat hanelle yk-

sinkertaisiksi.

Nettisivuillesi tulisi paasta vain yhdesta URL-osoitteesta. On mahdollista, etta sivuillesi
paasee useamman eri URL-osoitteen kautta. Tallainen tilanne on ikavaa sivujesi aukto-
riteetin kannalta, silla auktoriteetti jakautuu kaikkien URL-osoitteiden kesken. Tama
taas voi haitata hakukonetuloksissa sijoittumista. Mikali on kaynyt tallainen tilanne, niin
voit kayttda 301-uudelleenohjausta. 301-uudelleenohjaus on koodi, joka tarkoittaa, etta
jokin sivu on lopullisesti muuttanut toiseen sijaintiin. Esimerkiksi jos olet vaihtanut si-
vustosi verkkotunnuksen. Tama uudelleenohjauksen aktivointi taytyy tehda palvelimen
puolella. Palvelin koostuu fyysisesta palvelimesta, kayttdjarjestelmasta seka ohjelmis-

tosta.

7 Nettisivuston mobiiliystavallisyys ja nopeus

Kannattaa tehda mobiiliystavallinen nettisivusto. Hyvin monella on kaytossaan mobiili-
laite ja tietoa haetaankin paljon puhelimilla seka tableteilla. Kayttajat eivat arvosta tilan-
netta, jossa he joutuvat tietoa etsiessaan laskeutumaan taysin eri laitetyypille suunna-

tuille sivuille.
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Tassa muutama keino, jolla voit tehda nettisivustostasi mobiiliystavallisen.

¢ Responsiivinen muotoilu (responsive web design)

¢ Dynaaminen tarjoilu (dynamic serving)

o Erilliset URL-osoitteet (separate URLS)

Kayta responsiivista muotoilua, silla Google suosittelee sen kayttdéa. Sivuston respon-
siivinen muotoilu tarkoittaa, ettd sivusi mukautuvat sujuvasti erilaisiin nayttokokoihin.
Kayttajilla sailyy mukava kayttokokemus ja responsiivisuus vaikuttaa positiivisesti haku-
koneoptimoinnissa. Kayttajat paasevat myos nettisivuillesi katevasti yhdesta ja saman-

laisesta URL-osoitteesta laitteesta riippumatta.

Dynaaminen tarjoilu seka erillisten URL-osoitteiden kayttd ovat hieman haastavampia
vaihtoehtoja. Lyhyesti dynaaminen tarjoilu tarkoittaa, etta palvelin vastaa erilaisella
HTML- ja CSS-ohjelmointikielen rakenteella samassa URL-osoitteessa. Kayttajien lai-
tetyyppi, kuten puhelin, tabletti, tai poytédkone vaikuttavat tahan. Erillisillda URL-osoit-
teilla tarkoitetaan, etta erilaisia laitteita varten on oma URL-osoite. Esimerkiksi poytako-
neelle nettisivuston osoite voisi olla www.example.com ja alypuhelimelle saman sivus-
ton osoite voisi olla m.example.com. Keskity aluksi pelkastaan responsiivisen nettisi-

vuston luontiin. Voit kokeilla muita edella mainittuja vaihtoehtoja myéhemmin.

Kun olet tehnyt nettisivustostasi responsiivisen, voit tarkistaa sivustosi mobiiliystavalli-
syyden. Taman voi tehda Googlen omalla mobiilisoveltuvuuden todennustestilla. Testi

I6ytyy sivulta https://search.google.com/test/mobile-friendly.

Myos nettisivujen lataamisnopeudella on vaikutusta hakukoneoptimoinnissa. Kayttajat
haluavat paasta nopeasti latautuville sivuille ja Google pyrkii toteuttamaan kayttgjien
toiveita. Valitettavasti nettisivujen kuvat vaikuttavat sivujesi lataamisnopeuteen. Mita
enemman sivuillasi on kuvia, sitd kauemmin sivuilla kestaa latautua kayttajia varten.
Onneksi kuvien haitallista vaikutusta lataamisnopeuteen voidaan minimoida. Muutamia
vaihtoehtoja mita sinulla on, ovat kuvien tiivistys, kuvien alt-tekstin (tai alt-attribuutti)
optimointi, sopivan kuvaformaatin kayttdminen, tai kuvasivukartta. On myds mahdol-
lista kayttdd SRCSET-attribuuttia nettisivujesi koodissa. Taman attribuutin ansiosta

useampi kuvaversio on kaytettavissa erilaisissa tilanteissa.
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8 Nettisivuston toimintatapa, ja ohjelmointikielet

Sinun tulee hieman ymmartaa, kuinka nettisivustot paatyvat selaimeen asti kayttajien
nakyville. Olennaisena asiana tassa on renderointi, mika tarkoittaa prosessia, jossa
nettiselain muuttaa nettisivuston koodin ihmisille ndkyvaan ja jarkevaan muotoon. Ren-
derdinnin valivaiheet voivat vaikuttaa sivujesi lataamisnopeuteen. Lataamisnopeus on
yksi tekijoista, jotka vaikuttavat nettisivujen sijoittumiseen hakukoneen hakutulossivulla.
Myos kayttajasi kiittavat sinua nopeasti latautuvista sivuistasi ja he todennakdisemmin

jaavat sivuillesi.

Mikali sinulla ei ole olemassa viela omaa nettisivustoasi, tdssa saat samalla lyhyet oh-
jeet perusasioista nettisivuston hankintaan liittyen. Sivusto taytyy ensin ylipdataan pys-
tyttda, jotta sinne voisi suunnata. Sinun taytyy suorittaa kaksi hyvin tarkeaa vaihetta,
jotka ovat Verkkotunnuksen ostaminen seka taman tunnuksen linkitys IP-osoitteeseen.
Voit ostaa verkkotunnuksesi verkkotunnuksen valittgjilta, kuten esimerkiksi GoDaddy,

tai HostGator. My6s suomalaisia valittajia 16ytyy.

Internet ei ymmarra nimia, kuten esimerkiksi esimerkki.fi. Téama johtuu siita, etta nettisi-
vusto pyorii ilman verkkotunnuksen nimipalvelinta. Verkkotunnuksen nimipalvelin on
englanniksi Domain Name Server, tai lyhyemmin DNS. Internet kayttda numerosarjoja,
joita kutsutaan IP-osoitteiksi. Esimerkki IP-osoitteesta olisi 127.0.0.1. Ihminen ei voi tul-
kita jarkevasti naitda numeroita, joten numerosarja taytyy muuttaa nimeksi, jota ihnminen
voisi lukea. Numeroiden muutos nimiksi tapahtuu verkkotunnuksen nimipalvelimen

avulla.

Kun verkkotunnus on ostettu ja linkitetty IP-osoitteeseen, voidaan katsoa, kuinka netti-

sivusto siirtyy palvelimelta nettiselaimeen asti. Prosessissa on muutama askel:

1. Kayttgja kirjoittaa selaimensa URL-kenttdan nettisivuston URL-osoitteen, tai
klikkaa sivustolle osoittavaa linkkia. Tata kutsutaan myds verkkotunnuksen pyy-
tamiseksi.

2. Selain lahtee luomaan hakuja, eli selain kdantaa verkkotunnuksen nimen IP-
osoitteeksi DNS:n kautta. Sitten selain pyytaa palvelimelta nettisivun rakennuk-

seen kaytettyja tietoja, kuten koodin.

3. Koodipyynndn saatuaan palvelin Iahettda koodin nettiselaimelle.
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4. Nettiselain kokoaa palvelimelta saadut tiedot, seka renderdi sivun. Nyt kayttaja

voi nahda nettisivun omalla selaimellaan.

Tarkastellaan sitten lyhyesti nettisivuston tyypillisia ohjelmointikielia. Nama ovat HTML,
CSS, seka JavaScript-ohjelmointikielet. Kaytanndssa HTML-ohjelmointikielella luodaan
nettisivun rakenne. Sinun ei kuitenkaan tarvitse osata kyseista ohjelmointikielta, jotta
voisit muokata nettisivujasi. Tiedosta kuitenkin, kun muokkaat sivujasi sisallénhallinta-
jarjestelmallasi (esimerkiksi WordPress), sivujesi HTML-rakenteeseen tulee muutoksia.
Googlebotti lukee HTML-elementteja. Botti myds tarkistaa, vastaavatko elementit mi-
tenkaan kayttajien hakukoneessa tekemia hakuja. Aikaisemmin esitetysta kuviosta 1

nait esimerkin HTML-kielella luodun nettisivun rakenteesta.

CSS-ohjelmointikieli tuo esiin nettisivujen ulkonadn, kuten esimerkiksi erilaiset varit.
Nettisivujen CSS-rakenne sijaitsee eri tiedostossa kuin HTML-rakenne. Taman ansi-
osta nettisivuilla ei ole paljoa koodikieltd, mika edesauttaa sivujen latautumisnopeutta.
Tasta huolimatta selain haluaa ladata CSS-tiedoston, ja tdma tiedosto kannattaa tiivis-

taa. Tamakin lyhentaa nettisivujen latautumisaikaa.

JavaScript-ohjelmointikieli, joka mainittiin aikaisemmin, maarittaa nettisivujen kayttayty-
misen. Eraitd esimerkkeja ovat erilaiset ponnahdusikkunat, tai mainokset. Google ei
huomioi nettisivujen JavaScript-ohjelmointikielen ominaisuuksia heti. Google siis lukee
sivut aluksi ilman naitd nettisivuille rakennettuja ominaisuuksia, ja nama ominaisuudet
jaavat luetteloimatta Googlen tietokantaan. Google lukee JavaScript-ohjelmointikielen
ominaisuuksia omaavia sivustoja viiveella mika taas vaikuttaa sivujen sijoittumiseen
hakukoneen hakutulossivulla. Tama koskee etenkin uusia sivustoja ja sivuja. Jos sivuil-
lasi on JavaScript-ohjelmointikielella tehtyja ominaisuuksia, Googlella saattaa kestaa
useita paivia kasitella JavaScript-ominaisuudet sivuiltasi. Taman takia sivusi eivat valt-
tamatta saa paljoa kavijoita aluksi. Mahdollisesti myds myyntja ei tule niin paljoa. Sinun
ei kuitenkaan tarvitse jattaa kayttamatta JavaScriptia sivuillasi. Google ottaa sen huo-
mioon ennemmin tai myéhemmin. Google Search Console -tyokalulla voit tarkistaa,

kuinka Googlebotti ndkee sivusi.

20



9 Oman nettisivuston seuranta

Sinun kannattaa maaritella tavoite nettisivustollesi. Voit asettaa niin suuria, kuin pienia-
kin tavoitteita. Olisi hyva, jos keksisit jonkun yhden suuren paatavoitteen. Tavoitteenasi
voisi olla esimerkiksi myynnin kasvattaminen, jonkinlainen hyvantekevaisyys, tai tiedon

jakaminen.

Pida kuitenkin mielessa eras tarkea asia, kun asetat tavoitetta nettisivustollesi. Tavoit-
teidesi tulee olla selkeita, seka jollain tavalla mitattavissa. Tama on tarkeaa, koska jos
et pysty mittaamaan tavoitteitasi, et voi kehittaa nettisivustoasi. Kun olet paattanyt ta-
voitteet sivustollesi, tarvitset sivustosi kayttoon jonkinlaisia mittareita. Nailla mittareilla
voit sitten seurata isomman tavoitteesi edistymista. Esittelen sinulle lyhyesti joitain net-

tisivuston seurantaa helpottavia ohjelmia, seka mittareita.

Google Search Console -tydkalu on eras hyva tydkalu. Tama tyokalu auttaa selvitta-
maan |0ytaako hakukone sisaltdasi, tai kuinka nettisivusi suoriutuvat hakukoneen haku-
tuloksissa. Jos havaitset ongelmia ja tartut niihin pikimmiten, nettisivusi voivat menes-

tya hakukoneessa paremmin.

Google Analytics -ohjelma on toinen hyva tydkalu kayttajien kayttaytymisen mittaami-
seen nettisivustollasi. Sinun tulee perehtya ohjelman kayttoon, silla se saattaa vaikut-
taa aluksi hankalalta. Google Analyticsia kannattaa kayttaa, koska saat tietoa mika aut-
taa sinua liiketoimintasi kasvattamisessa. Voit nahda esimerkiksi kayttajien ian, suku-
puolen, laitetyypin, ja mahdollisesti sijainnin. Voit myds nahda millaiselta alustalta (esi-
merkiksi Facebook tai Twitter) kayttajat saapuvat sinun sivustollesi. Seuraavaksi esitte-

len eraitd hyddyllisia mittareita, joita saatat haluta hyédyntda seurannassasi.

o Konversio. Tama tarkoittaa, etta nettisivuilla vieraileva kavija suorittaa toivotun

toimenpiteen. Esimerkiksi ostaa jotain, tayttda lomakkeen, tai tilaa uutiskirjeen.

o Konversioaste (conversion rate). Tama kertoo prosentteina, kuinka moni kaytta-

jistad on suorittanut jonkin tarkeana pitdmasi toimenpiteen.
e Nettisivuilla vietetty aika. Haluat kayttajien jaavan sivuillesi pidemmaksi aikaa.

Samalla haluat ehkd nahda kuinka montaa sivua kayttajat katsovat kayntiker-

tansa aikana.
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e Valitdn poistumisprosentti (bounce rate). Tama kertoo, kuinka suuri osuus si-

vuillasi vierailijoista poistuu sivuiltasi ilman sivun selailua.

o Vieritysetaisyys (scroll depth). Tama kertoo, kuinka paljon sivujasi on selailtu

rullaamalla alas.

Tassa oli vain joitain esimerkkeja mittareista, joita voit hydédyntaa. Voit I16ytda monia

muitakin sinulle ja tavoitteillesi sopivia mittareita.
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10 Loppusanat

Tassa oli sinulle tietoa hakukoneoptimoinnin alkeista. Hakukoneoptimointi aiheena on
todellisuudessa hyvin laaja. Laajempi kuin mita pelkastaan tasta oppaasta saat irti.
Talla oppaalla paaset kuitenkin hyvin alkuun. Kokeile, tee virheita, opi ja seuraa haku-
koneoptimoinnin kehittymista. Kaytannot saattavat muuttua ajan kuluessa, joten on tar-
keaa olla asioista perilla myds tulevaisuudessa. Ajan kanssa sinusta voi tulla huippu
hakukoneoptimoija.

Kiitos ajastasi ja onnea matkaan!
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