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Opinnaytetyon tavoitteena oli perehtya kirjallisuuteen visuaalisesta markkinoinnista ja viestin-
nasta seka sisaltdbmarkkinoinnista ja Instagramin eri ominaisuuksista. Kirjallisuuteen perustuen
tavoitteena oli tarkastella, millainen vaikutus visuaalisilla kuvilla seka videoilla on sosiaalisen me-
dian markkinoinnissa. Tavoitteena oli kirjallisuuteen pohjautuen tuottaa opas B2C (Business to
Consumer) yrityksille, jonka avulla he voivat luoda Instagram-tilistdan visuaalisesti nayttavamman
ja kiinnostavamman.

Ty0 toteutettiin toiminnallisena opinnaytetydna, jossa perehdyttiin aiheen kirjallisuuteen ja analy-
soitiin eri yritysten ja sosiaalisen median vaikuttajan Instagram-tileja. Kirjallisuuteen ja Instagram-
tileihin perehtymisen seka niiden analysoinnin pohjalta tuotettiin vinkkeja antava opas B2C yrityk-
sille visuaalisesti nayttdvamman Instagramin toteuttamiseen.

Tyo6ssa hyddynnetyn kirjallisuuden perusteella voidaan todeta, etta visuaaliset kuvat ja videot si-
saltdmarkkinoinnissa lisdavat huomattavasti branditietoisuutta, ihmisten kiinnostusta ja sitoutta-
mista yrityksiin sekd kilpailijoista erottautumista. Kirjallisuuden perustella voidaan myds todeta,
ettd visuaalisilla kuvilla on myds huomattava positiivinen vaikutus hakutuloksissa. Hakukoneet
suosivat visuaalisia kuvia, miké puolestaan auttaa yritysten ndkyvyyden parantamisessa.

Tyo6sta ja oppaasta saatuja tietoja voivat hyddyntaa etenkin B2C yritykset markkinointinsa suun-
nittelussa ja toteuttamisessa. Sisaltdbmarkkinointi Instagramissa on erittain potentiaalinen markki-
noinnin keino toteuttaa visuaalista ja omaa kohderyhmaa aidosti kiinnostavaa ja sitouttavaa si-
saltoa.

ASIASANAT:

Visuaalisuus, sisaltémarkkinointi, Instagram, sosiaalinen media



BACHELOR'S THESIS | ABSTRACT
TURKU UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Business Administration

2021 | 30 pages, 14 pages in appendices

Rania Rahman

VISUALITY AS A CORE OF CONTENT
MARKETING ON INSTAGRAM

The aim of the thesis was to get acquainted with the literature on visual marketing and
communication as well as content marketing and various features of Instagram. Based on the
literature, the aim was to consider the impact of visual images and videos on social media
marketing. The aim was also to produce a guide for B2C (Business to Consumer) companies
based on the literature which would help them to make their Instagram account more visually
appealing and interesting.

The work was implemented as a functional thesis in which the literature of the subject was
examined and various companies’ and social media influencer’s Instagram accounts were
analyzed. Based on the literature and analysis of various Instagram accounts a tip guide for B2C
companies was produced to implement a more visually appealing Instagram.

Based on the literature exploited at the thesis work, it can be said that visual images and videos
in content marketing significantly increase brand awareness, people’s interest and commitment
to companies and differentiation from competitors. Based on the literature, it can also be stated
that visual images also have a significant positive effect on search results. Search engines prefer
visual images which in turn helps to increase the visibility of companies.

Information obtained from the work and guide can be utilized in particular by B2C companies in
the design and implementation of their marketing. Content marketing on Instagram is a very
potential marketing tool to implement visual and engaging content that the target group is
genuinely interested in.
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1 JOHDANTO

Sosiaalinen media kasvattaa suosiotaan jatkuvasti ja sen kaytté on lisdantynyt merkitta-
vasti viimeisen vuoden aikana. Sosiaalisen median ja etenkin Instagramin kasvavan suo-
sion myoéta avautuu myos yrityksille uudenlainen mahdollisuus kayttda luovuuttaan ja

visuaalista sisalléntuotantoa hyvaksi markkinoinnissa.

Visuaalisuus on erinomainen keino erottautua markkinoilla muista, silla visuaaliset kuvat
ja videot seka visuaalinen brandi-identiteetti sosiaalisessa mediassa vetaa ihmisia puo-
leensa ja nain sitouttaa heita yrityksiin. Visuaalisuuden kautta voidaan lisata esimerkiksi
branditietoisuutta, toteuttaa inmisia kiinnostavaa ja sitouttavaa sisaltdmarkkinointia seka

lisata sitd kautta myds myyntia.

Suuren suosion saavuttanut sosiaalisen median palvelu Instagram tarjoaa brandeille ja
yrityksille luovan ja visuaalisen markkinoinnin alustan. Instagram on hyvin potentiaalinen
alusta sisaltdmarkkinoinnin toteuttamiseen, silld sen kasvava suosio ja rajattomat mah-
dollisuudet visuaalisen sisallon tuottamiseen antavat yrityksille mahdollisuuden parantaa

nakyvyyttaan ja erottautua kilpailijoistaan markkinoilla.

Instagramin ollessa yksi suosituimmista sosiaalisen median kanavista maailmanlaajui-
sesti, on siella tarkeaa pystya erottautumaan joukosta laadukkaan, luovan ja visuaalisen
sisallén avulla. Tassa opinnaytetydssa keskitytdan visuaaliseen sisaltémarkkinointiin In-

stagramissa.

Opinnaytetydn tavoitteena on perehtya kirjallisuuteen visuaalisesta markkinoinnista ja
viestinnasta seka sisaltomarkkinoinnista ja Instagramin eri ominaisuuksista. Kirjallisuu-
teen perustuen tavoitteena on tarkastella, millainen vaikutus visuaalisilla kuvilla seka vi-
deoilla on sosiaalisen median markkinoinnissa. Tavoitteena on aiheen kirjallisuuden ja
eri Instagram-tilien analysoinnin pohjalta tuottaa opas B2C (Business to Consumer) yri-

tyksille visuaalisesti nayttdvamman Instagramin toteuttamiseen.
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2 VISUAALINEN MARKKINOINTI JA VIESTINTA

Visuaalisella markkinoinnilla tarkoitetaan markkinoinnin keinoa, jossa vahvistetaan yri-
tyksen identiteettid ja imagoa visuaalisin keinoin seka luodaan yrityksesta ja sen tuot-
teista positiivista mielikuvaa. Visuaalisen markkinoinnin luoman yritys- ja tuotekuvan va-
litykselld yritys tunnistetaan paremmin ja nain myds erotutaan kilpailijoista. (Nieminen
2004, 9-12.)

Visuaalisuudella voidaan herattda nopeasti tunteita ja ohjata sita, minkalaisena vastaan-
ottaja kokee viestin, tuotteen tai yrityksen. Yksinkertaisuus, selkeys ja eri viestien tunnis-
tettava samankaltaisuus ovat nykyaan entista tarkeampia ja siksi olisikin merkittavaa,
etta yrityksilla olisi yhtendinen visuaalinen ilme markkinoinnissa. Visuaalisella iimeella
tarkoitetaan yrityksen tai tuotteen identiteetin ndkyvaa osaa eli toisin sanoen kaikkea
sitd, mika yrityksesta tai tuotteesta on nakyvissa olevaa. Visuaalisen ilmeen voi rakentaa
esimerkiksi samanlaisilla toistuvilla visuaalisilla elementeilla, kuten vareilla, tekstityypilla
ja kuvien sommittelulla. Visuaalinen ilme on yksi organisaation tyOkaluista kiinnostavuu-

den, kannattavan toiminnan ja yrityksen kasvun synnyttamisessa. (Pohjola 2019, 9-19.)

Viestinta, samoin kuin visuaalinen ilme ovat erittain tarkeitd markkinoinnin kannalta, silla
viestintd on liiketoiminnan tavoitteiden saavuttamisen valine. Viestinnan ja visuaalisuu-
den tehtavana on luoda kuluttajille odotuksia sekd antaa lupauksia ja yritystoiminnan
tehtavana on tayttaa nama odotukset. Viestinnassa voi hydédyntaa visuaalisuutta monella
eri tapaa kayttamalla esimerkiksi tekstia, kuvaa, aanta tai naiden kaikkien yhdistelmaa
seka toteuttamalla luovuutta niissa erilaisten visuaalisien elementtien avulla. Visuaali-
sella viestinnalld halutaan luoda tietynlainen reaktio viestin vastaanottajalle ja valittada
toivottuja merkityksia ja impulsseja. Yritykset pyrkivat tietoisesti rakentamaan viestinnan
kautta positiivista mielikuvaa, mika onkin yksi keskeinen kilpailukeino. (Pohjola 2019, 70-
71))

Visuaalisuuden olisi hyva olla osa yritysten viestintda ja markkinointia, silla se vahvistaa
bréndia ja edistaa viestinnan vaikuttavuutta. Brandien rakentamisessa visuaalisen vies-
tinnan merkitys korostuu entisestaan, silla kuvat ja visuaalisuus synnyttavat nopeasti
mielikuvia, mikd mahdollistaa erottautumisen muista. Visuaalisuuden avulla voidaan
myds tukea ja tehostaa viesteja seka kiinnittda inmisten huomio. Visuaalinen viestinta
vaikuttaa tiedostamattomasti ja se nakyy selkeasti kuluttajien valinnoissa, oli kyse sitten

yhden tuotteen ostamisesta tai pitkaaikaisesta sitoutumisesta yritykseen. Internet on
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tana paivana taynna kaikenlaista sisaltda ja siita syysta viestijdiden tehtdvana ei ole ai-
noastaan viestia, vaan saada viesteista entista kiinnostavampia ja koukuttavampia. Vies-
tien pukeminen ymmarrettadvaan, kiinnostavaan ja ennen kaikkea erottuvaan muotoon
on hyvin oleellista, kun halutaan erottautua muiden sisalldistd ja saada nain ihmisten
huomio. (Ground; Kaskas Media 2020; Koskinen 2000, 11-14.)

2.1 Design management

Design management eli visuaalisen ilmeen johtaminen on toimintamalli, jossa yritysku-
vaa kehitetdan johdonmukaiseksi visuaalisin keinoin. Taman toimintamallin ideana on
suunnitella yhtenaiseksi yrityksen kaikki toiminta, kuten viestinta, tuotteet, toimintaympa-
ristd ja palveluiden kehittdminen. Nain pyritdan luomaan yrityksesta ja sen tuotteista po-

sitiivista ja yhtenaista imagoa. (Nieminen 2004, 51-57.)

Design managementin tarkein tehtava on antaa yritysjohdolle selkea kilpailuetu erottau-
tumisen seka lisdarvon luomisen myo6ta. Design managementin tarkoitus on luoda yri-
tykselle tai brandille vahva ja tunnistettava identiteetti, joka viestii tuotteista, palveluista
ja toiminnasta niin, ettad siihen on liitetty mukaan yrityksen visuaalinen esiintyminen ja
viestintd. (Nieminen 2004, 51-54.)

Design managementin kayton tavoitteita ovat esimerkiksi brandin rakentaminen, erottu-
vuus, yhtenainen ja harmoninen yrityskuva, arvojen ja identiteetin valittdminen seka kan-
nattava myynti. Yritysjohto voi kdyttda design managementia, kun halutaan erottautua
kilpailijoista ja valittda halutun kaltaista yrityskuvaa kohderyhmalle. Design management
toimintamallin hyddyntdminen antaa yritysjohdolle keinoja erottautua kilpailijoista seka
luoda lisdarvoa, jotta yritys muistetaan ja tunnistetaan paremmin. Design management
on prosessi, jonka tuloksena muodostuu laadukas kuva yrityksesta ja sen tuotteista.
(Nieminen 2004, 50-51; Pohjola 2019, 68-69.)

Design management toimintamallia on kehitetty jo 1960-luvun alusta lahtien. Suomessa
design management termi tuli tutuksi kuitenkin hieman myéhemmin, kun 1980-luvun lo-
pulla monet yritysjohtajat Suomessa alkoivat ndhda vahvan yrityskuvan kilpailuetuna,
jonka perustana oli visuaalinen identiteetti. Useat kansainvaliset yritykset olivat tata en-
nen jo pitkdan kehittdneet design-strategiaa. Mydhemmin myés Suomessa alettiin ym-

martamaan visuaalisuuden kayttda, jonka avulla yritykset voisivat parantaa markkina-
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asemaansa ja viestia toiminta-ajatuksensa vakuuttavalla ja ymmarrettavalla tavalla
omille kohderyhmilleen. (Nieminen 2004, 48; Pohjola 2019, 68.)

Yritysten harkitessaan tarkkaan kaikki viestintaan, tuotteisiin, ymparistéon ja kayttayty-
miseen liittyvat tekijat, paranee laatu kaikessa yrityksen tekemisissa. Hallitsemalla suun-
nitellusti visuaalista identiteettia design management toimintamallin avulla, on yritysten
siten mahdollisuus saavuttaa merkittava kilpailuetu, joka vaikuttaa positiiviesti kilpaili-
joista erottautumiseen. (Nieminen 2004, 50-51; Pohjola 2019, 68.)

2.2 Visuaalisten kuvien merkitys markkinoinnissa

Kilpailijoista on mydés mahdollisuus erottautua markkinoinnissa kaytetyilla kuvilla, silla
kuvilla on valtava merkitys markkinointiviestinndssa. Niemisen (2004, 89) mukaan mai-
nokset, jotka ovat julkaistu ilman kuvaa jaavat helposti huomiotta ja sama koskee kaik-
kea muutakin viestintaa. Bullasin blogikirjoituksessa tulee myds ilmi, etta artikkelit, joissa
on kuva tavoittavat 94 prosenttia enemman nayttokertoja, kuin artikkelit ilman kuvaa.
Kuluttajista myos 60 prosenttia ottaa yhteytta tai ainakin harkitsee ottavansa yhteytta
yritykseen todennakdisemmin, jos yritykselld nakyy kuva hakutuloksissa. (Bullas 2017.)
Tama kertoo vahvasti siita, miten suuri vaikutus kuvilla on markkinoinnissa ja miksi niiden

visuaalisuuteen kannattaa keskittya, jotta ne kiinnittavat ihmisten huomion.

Suurin osa ihmisen ymparilla olevasta informaatiosta tulee nakoéaistin kautta. Kaikesta
viestinnasta jopa 75 prosenttia kulkee ensin silmien kautta ihmisen tietoiseen ja tiedos-
tomattomaan ajatusmaailmaan. Yritysten olisi hyva ottaa tdma huomioon markkinointi-
strategiassaan seka kayttda tatd mahdollisuutta hyvaksi viestiessaan itsestaan ja tuot-
teistaan. Yritysten kayttamat kuvat voivat jattda hyvinkin vahvan muistijaljen ihmisten

mielikuviin. (Nieminen 2004, 8.)

Ihmiset kayttavat siis suurimman osan aivojensa prosessointikyvystd nakéon kuin mihin-
kdan muuhun aistiin tai kykyyn ja nakeminen viekin 50 prosenttia aivojen resurssista.
Tasta syystd monet tekevat myos paatokset ndkemansa perusteella, mika on hyvin tar-
keaa tiedostaa markkinointia suunniteltaessa. Osa paatdksentekoprosessista tapahtuu
aivojen visuaalisessa aivokuoressa, mika tarkoittaa sita, ettd kuluttajat voivat tehda os-

topaatdksensa perustuen ainoastaan yrityksen visuaaliseen markkinointiin. (Botta 2020.)

Ihmiset huomaavat, muistavat, oppivat ja reagoivat visuaalisesti. Tutkimuksissa onkin

havaittu, ettéd ihminen muistaa vain 10 prosenttia tiedosta kolme paivaa sen kuulemisen
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jalkeen, kun taas kuvan lisddminen tietoon voi parantaa muistamista 65 prosenttiin. Ku-
luttajat myo6s ajattelevat huomattavasti todennakdisemmin kuvia korostavia mainoksia
kuin mainoksia, joissa korostetaan tekstia. Tasta syysta myds useat brandit arvostavat
kuvia markkinoinnissa. (MDG Advertising 2018.)

Sisaltdjen visuaaliset elementit kiinnittavat ihmisten huomion aina ensimmaisena. Myos
hakukonenakyvyyden kannalta visuaalisilla elementeilla on tarkea rooli sisélldntuotan-
nossa, silla ne lisdavat yrityksen sosiaalisen median julkaisujen seka verkkosivujen na-
kyvyytta. liman visualisointia yhta hyvia tuloksia ei saada, koska perinteiset sisallét eivat
nouse hakukoneiden ranking factor-listoilla, silla hakukoneet asettavat etusijalle visuaa-
liset sisallét. Ranking factorilla tarkoitetaan Googlen kayttdmaa hakutulosten jarjestami-
seen vaikuttavia asioita, joita ovat esimerkiksi sivuston sisaltd, sivustolle johtavat linkit ja
sivuston mobiilikaytettavyys. Hakukoneet eivat juurikaan nosta esiin sisaltdja, joissa ei
ole kuvia, videoita tai kaavioita. Julkaisujen visualisointi vaikuttaa myos siihen, miten pal-
jon ihmiset jakavat sisaltéd eteenpain sosiaalisessa mediassa. Visualisoituja sisaltdja
jaetaan puolet useammin kuin pelkkia tekstisisaltéja. Tutkimusten mukaan visuaalisilla
elementeilld varustetut julkaisut saavat myds 39 prosenttia enemman tykkayksia ja 120
prosenttia enemman kommentteja, mika edesauttaa yrityksen nakyvyytta ja markkinoin-

tia sosiaalisessa mediassa. (Kananen 2018, 64-65; Seoseon.)

Visuaalisilla kuvilla on siis merkittava positiivinen vaikutus myds hakutuloksissa. Visuaa-
lisia kuvia arvostavat seka kuluttajat ettd hakukoneet ja 60 prosenttia kuluttajista sanoo-
kin harkitsevansa todennakoéisemmin yritysta tai ottavansa yritykseen yhteytta, joilla on
kuva hakutuloksissa. Kuvan laadulla on my6és merkitysta, silla 67 prosenttia kuluttajista
on sitd mielta, etta tuotteen kuvan laatu on todella tarkea tekija valitessaan ja tehdessaan
ostoa verkossa. Laadukkaiden ja visuaalisin kuvien avulla tuotteilla ja yrityksilla on siis
paremmat mahdollisuudet menestya verkossa ja nakya hakutuloksissa. (MDG Adverti-
sing 2018.) Kuvat lisdavat ihmisissa myds luottamusta ja uskottavuutta yritysta kohtaan
ja tutkimuksissa on todettu, ettd kuvallisia sisaltdja pidetdan 67 prosentissa tapauksia

uskottavampina kuin siséaltdja, joissa on vain tekstia. (Kananen 2018, 65.)

2.3 Visuaalinen ilme

Kuvien ollessa tarkeitd markkinoinnissa, myos yrityksen ja brandin yhtendinen visuaali-
nen ilme on merkittdva tunnistettavuuden, kiinnostavuuden ja erottautuvuuden kannalta.

Visuaalisen ilmeen ideana on edustaa brandin keskeisinta ideaa ja arvoja visuaalisin
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keinoin ja samalla erottaa brandi muista. Samanlaisena toistuvat visuaaliset elementit
viestinnassa ja erilaisissa sisalldissd muodostavat brandille ja yrityksille tunnistettavan
visuaalisen ilmeen. Visuaalisia elementteja ovat esimerkiksi tunnus, varit, layout eli som-
mittelu, valo, kuvan muoto ja typografia eli tekstin asettelu. Visuaalisia elementteja on
lukuisia ja siksi yritysten olisi hyva kayttada vain yhta tai muutamaa keskeista elementtia,
joista muodostuu yrityksen tai brandin visuaalista ilmetta leimaava tekija. Samanlaisena
toistuvilla sisaltdjen visuaalisilla elementeilla yritys voi myds rakentaa haluttua mieliku-
vaa. (Pohjola 2019, 133-138.) Kuviosta 1 voi myds nahda, kuinka yrityksen tunnistettava
visuaalinen ilme ja keskeiset visuaaliset elementit voivat vaikuttaa markkinoilla erottau-

tumiseen seka synnyttda vahvan positiivisen mielikuvan yrityksesta.

Brandin lkoninen Visuaalisen Brandin Erottuminen

keskeinen  m— tUNNISLEtIAVE — (MEEN  — kohtaamis-  ee— Vahva

idea visuaalinen keskeiset pisteet positiivinen
ilme elementit mielikuva

Kuvio 1. Brandin visuaalinen ilme (Pohjola 2019.)

Visuaalisilla elementeilla voidaan luoda brandille tunnistettava ja persoonallinen tyyli. Vi-
suaalisten elementtien taytyy valittaa ja tukea brandin tarinaa sekd herattda vastaanot-
tajissa tunteita ja mielikuvia. Brandin uskottavaan ja ymmarrettdvaan tarinaan liitetty vi-
suaalisuus ja muotoilu auttavat parantamaan liiketoiminnan kehitysta ja luomaan kas-
vua. Visuaalisen ilmeen suunnittelussa on oleellista miettid visuaalisuutta laajasti, jotta
sama visuaalinen ilme sailyisi kaikessa brandin sisalldissa ja tekemisissa. Vahvoilla ja
vakiintuneilla brandeillad onkin usein hyvin selkeasti ndhtavissa yhtenainen ja johdonmu-

kainen visuaalinen yhteys brandin asemaan nahden. (Pohjola 2019, 141-142.)

Sisallén visuaalisuuden muotoilussa yksi tarkeimmista tehtavista on saada vastaanottaja
viipymaan viestin darella. Vastaanottaja taytyy saada visuaalisilla ratkaisuilla ja elemen-
teilla sisallon lukemisen alkuun, silla ihminen nékee aina ensin viestin visuaalisen puolen
ja vasta sen jalkeen aloittaa tekstin lukemisen. Visuaalisuus on aina osa ensivaikutelmaa
ja merkittava tekija luottamuksen ja kiinnostavuuden rakentamisessa. Visuaalisuudella
on myos paljon mitattavia tehtavia, kuten huomionarvo, kiinnostavuus, tunnistettavuus,
vaikuttavuus ja sitoutuminen. Huomionarvolla tarkoitetaan sita, kuinka hyvin viesti erot-
tuu muusta ymparistosta ja ympariston muista viesteista esimerkiksi kilpailijoiden vies-
teista. Kiinnostavuutta voidaan tarkastella silla, onko viesti herattanyt lukijassa sellaisen

kiinnostuksen, ettd hanen katse on pysahtynyt ja viipynyt tekstissa sen verran, etta
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lukeminen on ehtinyt alkaa. Kiinnostavuutta voi myds mitata esimerkiksi verkkosivuilla
vietetylla ajalla ja selvittdmalla, mihin sivulta on poistuttu. Tunnistettavuudella tarkoite-
taan taas sita, liittyyko viesti tunnistettavasti tuotteeseen ja vahvistaako viesti brandia
seka sitd, onko viesti markkinoilta erottuva ja helposti ihmisten mieleen jaava. Vaikutta-
vuuden tehtava on saada ihmisissa aikaan toivottu reaktio viestin kautta ja sitouttamisella

taas herattda tunteita ja vahvistaa viestilla tunnesidetta brandiin. (Pohjola 2019, 53-55.)

2.4 Sisaltdmarkkinointi ja sen tavoitteet

Sisaltémarkkinoinnilla tarkoitetaan asiakkaan mielenkiinnon kohteisiin tai tarpeisiin pe-
rustuvaa markkinointiviestintaa, jossa viestit suunnitellaan asiakkaan tarpeista lahtdisin.
Sisaltdmarkkinoinnilla voidaan sitouttaa kuluttajia brandiin tai yritykseen kiinnostavan si-
sallon kautta. Sisaltdmarkkinoinnin tavoitteena on luoda aina lisdarvoa sisallon kohde-
ryhmalle esimerkiksi inspiroimisen, neuvojen tai viihdyttdmisen kautta. Sisaltomarkki-
nointi ei siis ole yksinomaan mainontaa, vaikka sisaltéa voidaankin jakaa aktiivisesti tar-
keimmille kohderyhmille eri mainoskanavien kautta. Sisaltdmarkkinoinnin oleellisimmat
jakelukanavat ovat eri digitaaliset jakelukanavat, kuten sosiaalisen median kanavat ja
hakukoneet, jotka ohjaavat liikennettd yrityksen verkkosivuille. Hyvin toteutetun sisalto-
markkinoinnin avulla brandilld on paremmat edellytykset saada enemman nakyvyytta si-
sall6illeen. Kun brandi tavoittaa yleisén sisalléllaan, josta yleisé on myds kokenut hyoty-
vansa, on brandi talléin huomattavasti paremmassa suhteessa kilpailijoihinsa, jotka te-
kevat markkinointia vain mainostamalla omia tuotteitaan. (Rummukainen, Hakola & Hiila
2019, 32-33.)

Sisaltdmarkkinointi on tehokas lahestymistapa markkinointiviestintddn etenkin silloin,
kun yritys kilpailee huomiosta useiden muiden eri yritysten kanssa. Kilpailussa mukana
pysyminen ja halu saada markkinoita kehitettya tai laajennettua, taytyy yritysten toimia
niissa kanavissa ja niilla teknologioilla, joita asiakkaatkin kayttavat. Sisaltdmarkkinointia
tarvitaan asiakkaiden tavoittamiseen uudessa digitaalisessa viestintdymparistdssamme.
(Rummukainen ym. 2019, 48.)

Sosiaalisen median kaytto lisdantyy jatkuvasti ja se tarjoaakin yrityksille ajankohtaisen
ja edullisen alustan toteuttaa visuaalista sisaltdémarkkinointia. Lisdantyvan sosiaalisen
median suosion myota myoés kuluttajille suunnattua sisaltéa on yha enemman tarjolla ja
yritykset joutuvat jatkuvasti kehittdmaan uusia innovatiivisia tapoja sisallén tuottamiseen

sosiaalisessa mediassa. Yritykset sisallyttavat yha enemman visuaalista mediaa, kuten
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kuvia ja videoita sosiaalisen median markkinointisisaltéon ja pyrkivat ndin saamaan ku-
luttajien huomion. (Fox, Nakhata & Deitz 2019.)

Sisaltdmarkkinointi sosiaalisessa mediassa korostuu etenkin kuluttajan ostopolun toi-
sessa vaiheessa eli tiedonhankintavaiheessa. Sosiaalisen median ensisijainen vahvuus
on lisata tietoisuutta tuotteista ja palveluista, jolloin sielld kaytettyjen kuvien merkitys ko-
rostuu entisestdan. Kuvien, varien ja erilaisten visuaalisten elementtien sekd aanien
kayttd videoissa ovat merkittavia tekijoita kuluttajan kiinnostuksen saavuttamisessa, kun

kuluttaja vertailee eri vaihtoehtoja. (Mason, Narcum & Mason 2021.)

Tutkimukset ovat my6s osoittaneet, etta kuluttajat kokevat verkkoyhteisésivustot eli esi-
merkiksi sosiaalisen median luotettavammaksi brandiin liittyvien tietojen lahteiksi kuin
tavalliset mainokset. Tasta syysta yritykset ovat sosiaalisessa mediassa yha enemman

vuorovaikutuksessa kuluttajien kanssa. (Han & Lee 2021.)

Vuorovaikutus kuluttajien ja yritysten kanssa sosiaalisessa mediassa lisdd myods bran-
diuskollisuutta ja -kannatusta seka kuluttajien sitouttamista yritykseen ja naita voidaankin
pitéda sisaltdmarkkinoinnin tavoitteina. Sisaltdomarkkinoinnissa, kuten kaikessa muussa-
kin strategisessa tekemisessa on tarkeaa luoda liiketoimintaa tukevat selkeat tavoitteet
ja strategia, kuinka tavoitteita 1dhdetaan toteuttamaan. Sisaltémarkkinoinnin tavoitteet
tulisi maaritella yrityksen liiketoiminnan tavoitteiden mukaan, jotta ne sopivat yhteen. Si-
saltdmarkkinoinnilla voidaan tavoitella hyvinkin erilaisia asioita, mutta tyypillisimpia sisal-
tomarkkinoinnin tavoitteita ovat brandimielikuvan kehittaminen, asiakkaiden sitouttami-
nen, myynnin kehittdminen ja hakukonenakyvyyden parantaminen. (Myllymaki 2020;
Rummukainen ym. 2019, 74-75; LMSomeco 2018.)

Sisaltdmarkkinoinnille asetettuja tavoitteita olisi myds tarkea pystyad mittaamaan. Erilai-
sia mittareita liiketoiminnan tueksi on paljon, joten mittarit taytyy valita sen mukaan, mita
tavoitteita yritys on sisaltémarkkinoinnilleen asettanut. Hyvia mittareita sisaltémarkki-
noinnin tavoitteiden mittaamiseen sosiaalisessa mediassa ovat esimerkiksi julkaisujen
nayttdkerrat (impressions), joilla voidaan seurata sita, kuinka moni ihminen on nahnyt
sisallon. Nayttokerrat ovat toimiva mittari etenkin silloin, jos tavoitteena on kasvattaa yri-
tyksen tunnettavuutta. Tavoittavuus (reach) on sopiva mittari siihen, kun halutaan tietaa,
kuinka monta yksittaistd ihmista on julkaisuilla tavoitettu. Liikenteen lahde (source) on
mittari, jonka avulla saadaan selville, mista kayttajat ovat saapuneet sisaltéén. Seuraa-
malla liikenteen lahteita yritys saa selville, mitkd kanavat toimivat parhaiten ja milla si-

vuilla yritystd kannattaa mainostaa. Tama helpottaa etenkin markkinoinnin budjetoinnin
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kehittdmisessa. Sitoutuminen (engagement) mittaa puolestaan ihmisten reagoimista si-
saltoon ja sitd on helppo seurata sisallon tykkayksien, kommenttien, klikkauksien ja ja-
kokertojen avulla. Talla mittarilla on hyva tarkastella myds toimintojen laatua eli ovatko

reaktiot olleet positiivisia vai negatiivisia. (Myllymaki 2020.)

2.5 Vaikuttajamarkkinointi

Sosiaalisen median kayton lisdantyessa myos sisaltdmarkkinoinnin eri keinot korostuvat.
Vaikuttajamarkkinointi on yksi tehokkaista sisaltémarkkinoinnin keinoista, johon varmasti
moni on térmannyt sosiaalisessa mediassa. Vaikuttajamarkkinoinnilla tarkoitetaan yritys-
ten ja vaikuttajien valista yhteisty6ta, jonka tavoitteena on brandin tunnettuuden kasvat-
taminen ja yrityksen tuotteiden myynnin edistdminen. Yrityksen ja vaikuttajan tehdessa
sopimus yrityksen tuotteita koskevasta sisalléntuotannosta, syntyy kaupallinen yhteistyd.
Kaupallisen yhteistydn lopputuloksena voi olla esimerkiksi vaikuttajan julkaisema yritysta

tai sen tuotteita kasitteleva video- tai kuvajulkaisu. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Vaikuttajamarkkinoinnin avulla vaikuttajat tavoittavat tehokkaasti yrityksen tai brandin oi-
kean kohderyhman jakamalla kohderyhmaa aidosti kiinnostavia asioita seka puhuttele-
malla kohderyhmaa samaistuttavalla tavalla. Talla tavoin voidaan vaikuttaa heidén asen-

teisiin ja ostokayttaytymiseen. (Suomen Digimarkkinointi 2021; PING Helsinki 2021.)

Sosiaalisen median vaikuttajat voivat olla esimerkiksi bloggaajia, tubettajia tai urheilijoita.
Vaikuttajat voivat olla kdytanndssa keta vain, joilla on jollain tapaa kiinnostava henkil®-
brandi. Oleellista on, etta heilld on sosiaalisessa mediassa jo olemassa oleva oma ylei-
s6nsa seka halu jakaa laadukkaasti ja ammattimaisesti tuotettua sisaltéa. (PING Helsinki
2021.)

Vaikuttajamarkkinointi on tehokasta sisaltémarkkinointia, silld vaikuttajia uskotaan pa-
remmin kuin yritysten perinteisia mainoksia ja tutkimusten mukaan jopa 71 prosenttia
ostopaatoksista tehdaankin sosiaalisen median suosittelujen perusteella. On kuitenkin
hyvin tarkeaa, ettad vaikuttajan arvot ja henkildbrandi kohtaavat yrityksen tai mainostet-
tavan brandin kanssa, jolloin potentiaalisia ostajia tavoitetaan reilusti enemman. (Melt-
water 2020; Ewing 2019.)

Vaikuttajamarkkinoinnin tehokkuus perustuu vertaiskokemukseen, silld vaikuttajaa seu-
raava kohdeyleiso luottaa vahvasti vaikuttajan mielipiteisiin ja ndkemyksiin sek& on ha-

lukas kokeilemaan vaikuttajan suosittelemia tuotteita. Vaikuttajamarkkinointi on
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tehokasta etenkin yrityksille, joiden kohdeyleisé6nsa kuuluvat alle 35-vuotiaat, silla he
ovat hyvin aktiivisia sosiaalisen median kayttajia. PING Helsingin ja Dagmarin vuonna
2018 teettaman PingMetrics -tutkimuksen mukaan 44 prosenttia 15-29-vuotiaista nai-
sista kertoikin luottavansa bloggaajien suosituksiin ja kokemuksiin ostopaatdksen tu-
kena. Samasta ikdryhmasta vain 20 prosenttia luotti mainontaan tietolahteena. (Otava-
media 2021; PING Helsinki 2018.)

Vaikuttajamarkkinoinnista kiinnostavaa tekee etenkin se, etta jokainen vaikuttaja tuottaa
oman nakoisia kaupallisia yhteistéita, jossa he paasevat kayttdmaan luovuuttaan ja hyo-
dyntdmaan visuaalisia elementteja. Sosiaalisessa mediassa ja etenkin Instagramissa,
joka on vahvasti visuaalisuuteen painottuva sosiaalisen median kanava, on lukuisia eri
mahdollisuuksia hyddyntaa visuaalisuutta vaikuttajamarkkinoinnissa ja kaupallisissa yh-
teistdissa. Sosiaalisen median vaikuttajat hyddyntavat kaupallisissa yhteistdissa yha
enemman Instagramin eri visuaalisia ominaisuuksia ja videoita, kuten Instagram Sto-

riesia, Reelsia ja IGTV:t4, joita kasittelen tarkemmin luvussa 3. (Yle 2020.)

Monet Instagram-vaikuttajat luovat Instagram-profiilinsa yhtenaista sisaltdéa, oli kyse sit-
ten mainoksesta tai ei, joten myds kaupallisissa yhteistdissa nakyy heidan visuaalinen
tyylinsa. (Yle 2020.) Hyvana esimerkkina tastd suomalaisen lifestyle bloggaajan Sara
Vannisen Instagram-tili, jossa han toteuttaa kaupalliset yhteisty6t hyvin visuaalisesti ja
muihin Instagram kuviinsa yhteensopivalla tyylilla. Sara Vannisella on hyvin selkeda ja
yhtenainen tyyli Instagramissa ja kaupalliset yhteisty6t ovat ikdan kuin upotettu hanen
muiden Instagram kuvien joukkoon. Kuvassa 1 nakyy kuvakaappaus Sara Vannisen In-
stagram-tililtd ja kuvaan on merkitty nuolella kaupallisessa yhteistydssa toteutetut julkai-
sut. Niin kuin kuvasta 1 nakyy, hanen kaupalliset yhteistydt ovat siis hyvin harkiten ja
visuaalisesti toteutettuja, mika tekee niistd huomattavasti kiinnostavampia. Hanen In-
stagram-tililtdan nakyy myds selkeasti se, kuinka han toteuttaa kaupallisia yhteistdita ai-
noastaan brandien kanssa, jotka sopivat hanen arvoihinsa ja joiden tuotteita han muu-

tenkin kayttaisi.
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Kuva 1. Kuvakaappaus Sara Vannisen Instagram-tililté (Instagram 2021a.)
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3 INSTAGRAM SISALTOMARKKINOINNISSA

Instagram on erittdin suosittu alusta toteuttaa sisaltomarkkinointia, silla yli miljardi ih-
mista kayttaa Instagramia joka kuukausi kaikkialla maailmassa. Instagram on vuonna
2010 perustettu kuvien jakopalvelu ja sosiaalisen median kanava, jossa ihmiset etsivat
inspiraatiota, seuraavat itsedan kiinnostavia tileja ja ovat yhteydessa toisiin kayttgjiin.
Instagram on loistava alusta yrityksille ja brandeille visuaalisen ja luovan sisaltdmarkki-
noinnin tuottamiseen, jolla he voivat inspiroida kuluttajia ja saada heidat kiinnostumaan
yrityksesta ja sen tuotteista. Instagramin avulla yritykset ja brandit voivat myods lisata
nakyvyytta ja vahvistaa brandin visuaalista identiteettia. (Facebook for Business 2021;
Suominen 2017.)

Ihmisten kiinnostus brandeja ja yrityksia kohtaan nékyy vahvasti Instagramissa, silla 90
prosenttia Instagram-kayttajista seuraa yritysta sielld. Suurin osa Instagram-kayttajista
on myos sitd mieltd, ettd Instagram auttaa olemaan tekemisissa brandien kanssa. Tama
kertoo vahvasti siitd, miten suositusta sosiaalisen median kanavasta on kyse, silla yri-
tyksiin halutaan olla yhteydessa muutenkin kuin vain verkkosivujen kautta ja paasta nain

tutustumaan yritykseen paremmin. (Instagram 2021b.)

Q) Y @
‘-‘. a9 2 \af \

ah —
Osuus Instagram- Osuus Instagram-kayttajista, Osuus Instagram-kayttajista,
kayttajista, jotka joiden mielestd Instagram jotka kiinnostuvat enemman
seuraavat yritysta auttaa olemaan tekemisissa brandistd, kun nakevat sen
brandien kanssa mainoksia Instagramissa

90% 2/3 50%

Kuvio 2. Ihmisten kiinnostus brandeja ja yrityksia kohtaan Instagramissa (Instagram
2021b.)

Instagram on kanavana todella visuaalinen ja sielld kuvien ja videoiden visuaalinen yh-
tenevaisyys on tarkeassa roolissa. Ihmisia kiinnostaa visuaalinen sisaltd, jonka vuoksi
myds yrityksien sisallon oletetaan olevan laadukasta. Yrityksen tunnettavuuden kasvat-

tamisessa onkin tarkeda pystya erottautumaan Kilpailijoista luomalla yhtendinen ja
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tunnistettava tyyli Instagramissa. Julkaisemalla kuvia ja videoita, jotka tarjoavat mielen-
kiintoista ja visuaalista sisaltda seka tietoja yrityksesta sitouttaa ihmisia huomattavasti

paremmin yritykseen. (Salminen 2021.)

Instagram on loistava alusta tuoda yrityksen persoonallisuutta esille ja toteuttaa visuaa-
lista sisaltéa luomalla esimerkiksi yhtendinen teema julkaisemalla saman tyylisia ja vari-
sia kuvia seka videoita. Instagramiin sopivat hyvin esimerkiksi tuotteet ja palvelut, joissa
visuaalisuus korostuu. Vaikka Instagram ei ole yrityskaytdssa vield yhta suosittu kuin
Facebook, se kasvattaa kuitenkin jatkuvasti suosiotaan myds silla saralla ja tarjoaakin
oikein kaytettyna kilpailuedun sitéd hyédyntavalle yritykselle. (Business Instagram 2021;
Kananen 2018, 85.)

Luvussa 3 tulen kasittelemaan visuaalista brandi-identiteettid, jossa esimerkkina toimii
eraan yrityksen Instagram-tili. Lopuksi esittelen Instagramin kolme eri ominaisuutta ja

Instagram-yritystilin.

3.1 Visuaalinen brandi-identiteetti Instagramissa

Visuaalisella brandi-identiteetilla tarkoitetaan kaikkea sita, mita yritys viestii ja miltd se
nayttaa sosiaalisessa mediassa. Vahva visuaalinen brandi-identiteetti Instagramissa voi
auttaa vahvistamaan brandin viestintaa seka tekemaan brandistd ammattimaisemman
nakodisen ja nain sitouttamaan kuluttajia pitkdaikaisiksi seuraajiksi. Vahva ja visuaalinen
brandi-identiteetti Instagramissa antaa myds valittdman kuvan brandin persoonallisuu-

desta seka arvoista ilman, etta niista on sanottu mitaan.

Brandi-identiteetin yksi hyvin oleellinen pddmaara onkin antaa viestin lahettgjalle tunnis-
tettava identiteetti, joka kertoo jotakin olennaista viestin julkaisseesta yrityksesta, kuten
sen paamaarista ja toimintatavoitteista. Visuaalisuuden avulla pyritdan tukemaan viestia
ja varmistamaan sen perillemenoa vastaanottajalle. Onnistuneella visualisoinnilla voi-
daan varmistaa viestin perillemenoa, kun taas epaonnistunut visualisointi hairitsee sita.
Visuaalisuuden suunnittelussa seka kuvien ja varien sommittelussa tarkeinta on viesti,
joka halutaan valittda muille. Visuaalinen viesti menee paremmin perille, mité selkedmpi
ja pelkistetympi se on, joten on tarkeaa liittda viestiin vain yksi tai muutama visuaalinen
keino, jotka yhdistyvat parhaiten viestiin ja tukevat sita. Visuaalisia keinoja, joita voidaan
kayttaa viestien ja kuvien tukemiseen ovat esimerkiksi erilaiset muodot, varit, sommittelu

seka visuaalisten elementtien sijoittelu. (Huovila 2006, 12-57.)
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Brandin visualisointi Instagramissa on tarkea aloittaa tiedostamalla mité halutaan sanoa
ja kenelle eli toisin sanoen maarittelemalld brandin arvot ja kohderyhma. Kun brandin
arvot ja kohderyhma ovat selvilla, on huomattavasti helpompi I&hted rakentamaan bran-
dille vahvaa visuaalista identiteettia sosiaalisessa mediassa. Visuaalisen brandi-identi-
teetin luomisessa on tarkeaa miettid brandin arvoihin sopiva vari, silld vareilld on hyvin
paljon eri merkityksia ja niilld voidaan viestia yrityksen arvoista. Sininen vari esimerkiksi
mielletddn usein rauhoittavaksi ja luotettavaksi, kun taas keltainen iloiseksi ja huomiota
herattavaksi. Vihrea vari viestii usein luonnonmukaisuudesta ja terveellisyydesta seka
yrityksen vihreista arvoista. Punainen vari kertoo usein hyvin vahvasta ja rohkeasta yri-
tyksesta ja musta puolestaan viestii virallisuutta ja sivistyneisyytta. Valkoinen vari yhdis-
tetdan yksinkertaiseen ja moderniin. Tummat savyt antavat uskottavan ja vakaan vaiku-
telman brandista, kun taas kirkkaat savyt valittavat innokkaan ja elinvoimaisen vaikutel-
man. Vareilla voi siis olla hyvinkin vahva vaikutus siihen, millainen mielikuva brandeista

valittyy. (Warren 2020; Luomaijoki.)

Hyva esimerkki brandistd, jolla on vahva ja tiettyyn variin perustuva visuaalinen identi-
teetti Instagramissa, on suomalainen jaateldébrandi 3 Kaverin Jaateld, jonka Instagram-
tililld on yli 17 tuhatta seuraajaa. Jaateldébrandi on onnistunut luomaan Instagramiin tay-
sin brandin nakoéisen visuaalisen iimeen. 3 Kaverin Jaatel6t tunnetaan visuaalisesti nayt-
tavista ja tunnistettavista kirkkaan oransseista jaatelépakkauksista. Instagramissa 3 Ka-
verin Jaateld on jatkanut brandin vareihin yhteensopivaa visuaalista ilmettd kuvien ja
videoiden muodossa. 3 Kaverin jaatelébrandin visuaalinen identiteetti Instagramissa on
selkeasti hyvin tarkkaan mietitty, silld kuvat ovat todella laadukkaita, kuvien variskaala
on yhtenainen ja Instagram identiteetti on taysin brandin nakdinen. Nayttava, visuaalinen
ja muista erottuva jaatelébrandin ilme seka vahva visuaalinen identiteetti Instagramissa
vaikuttaa varmasti myos yrityksen suureen suosioon Instagramissa. Kuvassa 2 on kuva-
kaappaus 3 Kaverin Jaateldn Instagram-tililta, jossa tulee hyvin selkeasti esille heidan

brandinsa vari seka Instagram-julkaisujen yhtenainen tyyli.
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Kuva 2. Kuvakaappaus 3 Kaverin Jaatelon Instagram-tililta (Instagram 2021c.)

3.2 Instagram Stories

Instagram Stories eli suomeksi sanottuna Tarinat on yksi Instagramin ominaisuuksista,
johon voi toteuttaa nopeasti kulutettavaa ja kiinnostavaa sisaltéa brandin visuaalista tyy-
lid unohtamatta. Instagram Stories on Instagramissa oleva toiminto, johon voi lisata luo-
vaa sisaltda jakamalla kuvia ja videoita, joissa yhden videon maksimipituus on 15 sekun-
tia. Storiesit nakyvat Instagramin etusivun ylakulmassa tilien seuraajille. Instagram Sto-
rieseihin on mahdollista tuottaa todella visuaalista sisaltoa, silla Storieseihin on mahdol-
lista liittda esimerkiksi tekstia, musiikkia, tarroja, animaatioita seka erilaisia efekteja. In-

stagram Stories tarjoaakin sen kayttajille monenlaisia mahdollisuuksia tuottaa sisaltoa.
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Storiesit katoavat kuitenkin 24 tunnin kuluttuja sen julkaisemisesta, ellei niita tallenna
Instagramin kohokohtiin, jolloin niitd voi katsoa jalkikateen julkaisijan profiilista. (In-
stagram 2021d.)

Instagram Stories on erinomainen kanava hyddyntaa visuaalista sisaltéa, joka inspiroi ja
sitouttaa kayttajia. Instagram Storiesit sopivat hyvin hetkessa toteutettuun sisaltéon, jol-
loin sisallon ei tarvitse olla yhta viimeisteltyd kuin Instagram-feedissa eli tilin kuvanaky-
massa. Storiesit sopivat hyvin esimerkiksi niin sanottuihin sneak peek -videoihin, joissa
paastetaan kayttajat kurkistamaan tulevaan esittelemalla esimerkiksi tuotteita, jotka ovat
vasta tulossa myyntiin. Nain voidaan herattaa kuluttajien mielenkiinto tuotteista ja paas-
téda heidat tutustumaan tuotteisiin ennen kuin ne ovat paatyneet markkinoille. Storiesit
ovat myds hyva tapa lisata interaktiivisuutta kayttajien kanssa, silla Storieseihin on mah-
dollista lisdta kysymys- ja aanestysbokseja, joiden avulla voidaan osallistaa kayttdjia
suoraan Storiesin kautta. Kayttajien kanssa voi olla myds reaaliaikaisessa vuorovaiku-
tuksessa Storiesin live-toiminnolla, jossa on mahdollisuus tehda live-lahetyksia. Live-la-
hetyksissa yritys voi esimerkiksi esitelld tuotteitaan tai nayttaa, millaista yrityksen kulis-

sien takana on. (Salonoja 2020; Instagram 2019.)

Instagram Stories on siis luova tapa jakaa yrityksesta tietoa ihmisille. Kolmannes eniten
katsotuista Storieseista Instagramissa onkin yrityksilta peraisin. Stories on loistava
alusta yrityksille esitelld heidan tuotteitaan tai palveluitaan kiinnostavalla tavalla. Face-
bookin tilaamassa tutkimuksessa puolet vastaajista sanoivat katselleensa tuotteita tai
palveluita niitd myyvilta verkkosivuilta nahtyaan kyseisen tuotteen tai palvelun Instagram
Storiesissa. On siis myds markkinoinnin kannalta todella kannattavaa esitella yrityksen
tuotteita Storiesissa luovalla tavalla, mika saa ihmiset kiinnostumaan niista ja mahdolli-

sesti tekemaan ostopaatdksen. (Instagram 2019.)

Stories on myds hyva alusta yrityksen tarkeiden asioiden ja ihmisia usein kiinnostavien
asioiden jakamiseen visuaalisten videoiden tai kuvien muodossa, silla Storiesit voi tal-
lentaa kohokohtiin ja niitd voi katsoa myéhemmin yrityksen Instagram-profiilista. Nain
myos tilin uudet seuraajat paasevat heti tutustumaan yritykseen tallennettujen Stories
kohokohtien kautta. (Instagram 2019.)
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3.3 Instagram Reels

Reels (suomeksi Kelat) on tdman hetken yksi suosituimmista sosiaalisen median omi-
naisuuksista, joka muistuttaa hyvin vahvasti nuorten suosimaa TikTok-lyhytvideosovel-
lusta. Instagram Reels on elokuussa 2020 julkaistu Instagram-sovelluksessa oleva omi-
naisuus, joka mahdollistaa lyhyiden videopatkien julkaisun ja jakamisen. Reels-videoi-
den tarkoitus on esimerkiksi viihdyttaa ja jakaa hyodyllisia vinkkeja. (Eronen 2020; Ku-
vaja 2021.)

Reels on kayttdominaisuuksiltaan hyvin samanlainen kuin Instagramin Stories, mutta toi-
sin kuin Storieseihin, Reelseihin ei voi lisdta kuvia, vaan ainoastaan videoita. Yhden
Reels-videon maksimipituus on 30 sekuntia, mutta videon voi luoda useammasta Reels-
videopatkasta. Etukateen kuvattuja videopatkia on myds mahdollista hyédyntaa Reels-
videoissa. Videoista on mahdollista tehda hyvinkin visuaalisia, silld videoihin voi lisata
musiikkia, erilaisia efekteja ja teksteja seka editoida videon nopeutta. Reels mahdollistaa
huomattavasti monipuolisemmat muokkausmahdollisuudet videoille ja luovalle sisalldlle
kuin Stories, mika onkin yksi suurin ero naiden kahden toiminnon valilla. (Eronen 2020;
Kuvaja 2021.)

Instagram Reels mahdollistaa yrityksille uuden, tehokkaan ja visuaalisen tavan tuoda
tuotteitaan ja palveluitaan esille. Reels-video ominaisuuden ollessa viela suhteellisen
uusi, sen kayttajilld on mahdollisuus saada huomattavasti enemman nakyvyytta. In-
stagram Reels-videot tuovat etenkin B2C yrityksille (Business to Consumer) hyvan mah-
dollisuuden erottautua muista yrityksista tuomalla omia tuotteitaan esille viihdyttavalla,

koukuttavalla ja hyddyllisella tavalla lyhyiden videopatkien muodossa. (Folcan 2020.)

Sisaltémarkkinoinnissa Reels-videoiden tarkoitus on jakaa tietoa tuotteista tai palve-
luista, parantaa asiakaskokemusta seka mahdollistaa oman persoonan esille tuominen.
Reels-videoiden kautta voidaan opastaa kuluttajille tuotteiden tai palveluiden kayttdéa
hauskalla ja inspiroivalla tavalla, mik& voi toimia hyvin erilaisissa markkinointikampan-
joissa. Markkinointivaylana Reels on loistava, silla laadukkaat ja luovalla seka visuaali-
sella tavalla toteutetut Reels-videot eivat tunnu kuluttajista mainoksilta, jolloin he kiinnos-

tuvat tuotteista ja palveluista huomattavasti enemman. (Bazar Helsinki 2020.)

Vaikka Reels on kayttéominaisuuksiltaan hyvin samanlainen kuin Stories ja molemmissa
on mahdollisuus tuottaa luovaa ja visuaalista sisaltéa, on naiden kahden toiminnon valilla

myds merkittavia eroja. Yksi merkittava ero Storiesin ja Reelsin valilld on se, ettd Reels-

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Rania Rahman



23

videot ovat pysyvia ja aina Instagram kayttdjien saatavilla, ellei videon julkaisija poista
niita erikseen, kun taas Storiesit katoavat 24 tunnin kuluttua. Reelsien nakyvyytta edistaa
myo6s huomattavasti se, etta julkiselta profiililta julkaistut Reels-videot paatyvat Instagra-
min Tutki-syotteelle, jonka my6ta Reels-videoilla on mahdollisuus tavoittaa hyvinkin laaja
katsojamaara. Tutki-syote 16ytyy Instagramin etusivun alakulmasta suurennuslasipainik-
keen kohdalta. Storiesit puolestaan nakyvat vain tilin seuraajille, jos kayttajatili on yksi-
tyinen ja kayttajatilin ollessa julkinen Storiesit nakyvat ainoastaan kayttajan profiilissa,

jolloin ne eivat tavoita Iaheskaan niin paljon katsojia kuin Reels-videot. (Preview 2020.)

3.41GTV

IGTV (Instagram TV) on vuonna 2018 julkaistu Instagramissa toimiva videoiden jakami-
seen keskittyva alusta. IGTV mahdollistaa vertikaalisten eli pystysuorien videoiden jaka-
misen, joiden pituus on 15 sekunnista 10 minuuttiin. Vahvistetuilla Instagram-tileilla el
tileilla, jotka Instagram on vahvistanut julkisuuden henkil6iksi tai aidoiksi virallisiksi bran-
deiksi, on mahdollisuus julkaista jopa tunnin mittaisia IGTV-videoita. Vertikaaliset videot
soveltuvat paremmin mobiilialustoille, jossa kuluttajat viettavatkin suurimman osan ajas-
taan. IGTV-videot vievat siis koko nayton tilan ja videoita voi katsoa Instagram sovelluk-
sessa ja tydpoytaversiossa seka IGTV-sovelluksessa (Tate 2018). IGTV on siis oma so-
velluksensa, mutta sen kautta julkaistuja videoita voi katsoa myds Instagram-kayttajat,

joilla ei IGTV-sovellusta ole. (Rothman 2020; Leppanen 2018.)

IGTV tarjoaa useita mahdollisuuksia brandien markkinointiin. IGTV-videoiden kautta vai-
kuttajat ja brandit voivat kommunikoida yleisdbnsa kanssa eri tavoin toteuttamalla luovia
ja visuaalisia vertikaalivideoita. Toteuttamalla tehokasta markkinointia IGTV-videoiden
kautta, on tarkeda luoda sisaltéa, joka kohtaa oman kohdeyleisdn. Informatiiviset ja hou-
kuttelevat videot ovat hyva keino herattaa kohdeyleisdon kiinnostuksen. IGTV on hyva

alusta esimerkiksi pidempiin tuote-esittelyihin. (Tate, 2018.)

IGTV-videot ovat myds erinomaisia esimerkiksi ruoanlaitto- ja leivontavideoiden toteut-
tamiseen, joita esimerkiksi Valio toteuttaa Instagram tilillaan. IGTV sopii myds hyvin tree-
nivideoiden toteuttamiseen ja osa treenivaatteita myyvista yrityksistd hyddyntaakin In-
stagramissa IGTV:ta treenivideoiden merkeissa. Kuvassa 3 nakyy kuvakaappaus ruot-
salaisen treenivaatteita myyvan yrityksen aim’'n Sportswear Instagram-tililta, josta voi

nahda yrityksen toteuttavan Instagramissa treenivideoita IGTV:n muodossa. Videoissa
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nakyy brandin treenivaatteet kaytdssa, mika varmasti kiinnostaa kuluttajia, jos he mietti-

vat kyseisen brandin tuotteiden ostoa.

< aimnsportswear @ Seuraa

® &

Kuva 3. Kuvakaappaus aim’'n Sportswear Instagram-tililta (Instagram 2020e.)

IGTV:ta voi kayttda Instagramissa myods esimerkiksi kysymysten vastailuun videon muo-
dossa, jossa kayttajat paasevat tutustumaan yritykseen paremmin. Haastattelut ja IGTV-
sarjat tietyilla aiheteemoilla ovat myds suosittuja Instagramin IGTV:ssa. IGTV:n yksi
oleellisin ero Storiesiin ja Reels-videoihin on sen kautta toteutetut pidemmat, jopa tunnin
mittaiset usein hyvin harkitut videot tai videosarjat. Reels-videoiden ja Storiesin kautta

tuotetaan puolestaan usein hyvin nopeasti kulutettavaa ja viihdyttavaa sisaltdéa
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muutaman sekunnin mittaisten videoiden kautta. IGTV ominaisuutta voi siis hyddyntaa
lukuisin eri tavoin toteuttamalla kiinnostavaa ja inspiroivaa sisaltéa kuluttajille pidempien

ja pystysuorien videoiden muodossa. (Rothman 2020.)

3.5 Yritystili

Instagramissa on mahdollisuus luoda henkilékohtaisen tilin lisaksi yritystili, jonka kautta
yritykset saavat paljon hyddyllisid ominaisuuksia kayttéonsa. Instagram-yritystilin omi-
naisuudet mahdollistavat esimerkiksi tilin kavijatietojen seuraamisen, tiedon julkaisujen
menestymisesta sekd mainostamisen. Talla hetkella Instagramissa on yli 200 miljoonaa
yritystilia, joissa ihmiset vierailevat paivittéin. (Huttunen 2020; Facebook for Business
2021.)

Yritysten kannattaa hyédyntaa Instagram-yritystilia, silla sen avulla yritykset saavat pal-
jon tietoa esimerkiksi omasta kohderyhmastaan, mika on todella tarkeaa toteuttaessa
sisaltdmarkkinointia. Yritystilin kohderyhma -osiossa nakee paljon lisatietoja tilin seuraa-
jista, kuten heidan ian, sukupuolen ja sijainnin, mika auttaa yrityksia toteuttamaan omaa

kohderyhmaa kiinnostavaa sisaltémarkkinointia. (GOSome 2021.)

Yritystilin avulla on my6s mahdollisuus seurata julkaisujen ja tilin analytiikkaa esimerkiksi
julkaisujen nayttokertojen tai tilin profiilissa vierailleiden maaran kautta. Yritystilin avulla
kayttajien on myds helpompi olla yhteydessa yritykseen, silla yritystilin profiiliin on mah-
dollisuus lisata monipuolisemmin tietoja nakyviin, kuten esimerkiksi Soita- ja Sahképosti-
painikkeet. (GOsome 2021.)

Yritystilillda on myds mahdollista ottaa kayttédn Instagramin markkinointiominaisuus. In-
stagramissa olevia mainoksia nakyy jatkuvasti enemman ja Instagramin uskotaankin
kasvavan entistd suuremmaksi mainoskanavaksi tulevaisuudessa. Instagram toimii eri-
tyisen hyvin etenkin brandimarkkinoinnin alustana, silla kayttajat hakevat Instagramissa
inspiraatiota eri tuotteista ja brandeista. Instagramissa on mahdollisuus toteuttaa erilaisia
mainosmuotoja hyvin visuaalisin ja omaperaisinkin keinoin, mika erottaa yrityksen
muista kilpailijoista ja samankaltaisista mainoksista. Visuaalisesti mielenkiintoinen kuva
tai video seka ytimekas viesti ja selkeat toimintakehotteet tekevat mainoksesta toimivan.
(Pelkonen 2019; GOsome 2021.)
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4 OPPAAN SUUNNITTELU JA TOTEUTUS

Opinnaytetydn osana tehtiin opas B2C (Business to Consumer) yrityksille eli tuotteita tai
palveluita kuluttajille myyville yrityksille visuaalisesti nayttdvamman Instagramin toteut-
tamiseen. Oppaan laadinnassa on hyédynnetty ajankohtaista teoriatietoa Instagramista
ja sisaltomarkkinoinnista seka kotimaisten kielten keskuksen laatimia ohjeita oppaan te-
kijdille. Oppaan tarkoituksena on antaa B2C yrityksille hyddyllisia ja yksinkertaisia vink-
keja, kuinka Instagram-tilistd saa visuaalisesti nayttdvamman seka kertoa, mita asioita
Instagramissa kannattaa hyddyntaa ja ottaa huomioon, jotta yrityksen tili olisi visuaali-

sesti kiinnostavampi.

Useat yritykset eivat ole kiinnittdneet tarpeeksi tai lainkaan huomiota visuaaliseen sisal-
téomarkkinointiin Instagramissa, joten siksi oppaassa haluttiin korostaa sita ja antaa konk-
reettisia vinkkeja visuaalisemman Instagram-tilin luomiseksi. Oppaassa olevat vinkit ovat
yksinkertaisia, mutta tarkeitd asioita, joita yritysten olisi hyvd huomioida Instagram-tilil-

I&an, jotta sisaltd olisi visuaalisesti nayttavampaa ja kiinnostavampaa.

Oppaan tarkoituksena on tuoda esille sita, kuinka pienillakin asioilla on suuri merkitys
ihmisten mielenkiinnon herattamisessa ja sitouttamisessa yritykseen Instagram-tilin pe-
rusteella. Oppaassa halutaan korostaa sita, kuinka paljon Instagram-tiliin visuaalisuu-
teen ja sisallon kiinnostavuuteen panostaminen vaikuttaa esimerkiksi uusien seuraajien

saamisessa, mika puolestaan voi lisadtd myds uusia asiakkaita yritykselle.

Oppaaseen on koottu tdrkeimmat asiat visuaalisen Instagram-tilin luomiseen, joilla yri-
tykset paasevat hyvin alkuun. Opasta kannattaa hyédyntaa etenkin vasta aloittaneet yri-
tykset, jotka haluavat vinkkeja Instagramiin sekd yritykset, joilla ei ole mitdan tiettya
suunnitelmaa Instagram-julkaisuihin ja haluaisivat saada tilistdan visuaalisesti naytta-

vamman.

Opas on toteutettu PowerPoint-ohjelmalla, silla oppaasta haluttiin saada visuaalinen eri-
laisia elementteja, muotoja ja fontteja hyddyntamalla. Oppaan variteema koostuu maan-
Iaheisista eri beigen savyista ja vaaleasta yleisiimeesta. Opas on nahtavissa taman opin-

naytetydn liitteena.
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5 LOPUKSI

Opinnaytetydn tavoitteena oli perehtya kirjallisuuteen visuaalisesta markkinoinnista ja
viestinnasta seka sisaltomarkkinoinnista ja Instagramin eri ominaisuuksista. Kirjallisuu-
teen perustuen tavoitteena oli tarkastella, millainen vaikutus visuaalisilla kuvilla seka vi-
deoilla on sosiaalisen median markkinoinnissa. Tavoitteena oli aiheen kirjallisuuden ja
eri Instagram-tilien analysoinnin pohjalta tuottaa opas B2C (Business to Consumer) yri-

tyksille visuaalisesti nayttdvamman Instagramin toteuttamiseen.

Opinnayteydssa kaytettiin monipuolisesti eri lahteita, hyddyntaen kirjoja, ajankohtaisia
tutkimuksia, blogikirjoituksia seka verkkosivustoja. Naiden lahteiden pohjalta voidaan to-
deta, etta visuaaliset kuvat ja videot sisaltdmarkkinoinnissa edesauttavat huomattavasti
yritysten nakyvyytta ja markkinointia sosiaalisessa mediassa. Hyédynnetyn kirjallisuu-
den perusteella voidaan myds todeta, etta visuaalisten elementtien kayttd kuvissa ja vi-
deoissa lisda kuluttajien kiinnostusta yritystd kohtaan, mika on kilpailuetu yrityksille, kun

kuluttajat vertailevat eri vaihtoehtoja.

Instagram on loistava alusta yrityksille toteuttaa visuaalista sisaltémarkkinointia sen suu-
ren suosion ja monipuolisten ominaisuuksien vuoksi. Instagramissa on mahdollisuus
hyddyntaa visuaalisuutta monin eri tavoin joko kuvien tai videoiden muodossa eri omi-
naisuuksia kayttaen. Visuaalinen ilme Instagramissa vahvistaa brandia, sitouttaa kulut-

tajia ja luo haluttua mielikuvaa.

Haastavaa opinnayteydssa oli I0ytaa sopivia lahteitd aiheeseen liittyen, silla visuaali-
sesta sisaltdmarkkinoinnista tai ylipddnsa visuaalisuudesta oli hyvin vahan lahteita saa-
tavilla. Visuaalisuus sisaltdmarkkinoinnissa ja etenkin Instagramissa on sen verran uusi
asia, joten sita ei ole nahtavasti tutkittu vield sen tarkemmin. Jouduin siis rakentamaan
opinnaytetyoni erikseen visuaalisuudesta, sisaltémarkkinoinnissa ja Instagramista seka

yhdistdmaan aiheet hyédyntaen eri [ahteita.

Tata opinnaytetydta voi hyddyntaa etenkin B2C yritykset, jotka haluavat lisata visuaalisia
sisaltomarkkinoinnin keinoja Instagramissa sitouttaakseen paremmin kuluttajia yrityk-
seensd, saadakseen lisda nakyvyytta seka erottautuakseen kilpailijoistaan paremmin.
Opinnayteyon liitteena oleva opas on tarkoitettu etenkin B2C yrityksille, jotka haluavat

yksinkertaisia vinkkeja visuaalisesti nayttavamman Instagramin toteuttamiseen.
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JOHDANTO

Instagram on sosiaalisen median palvelu, joka kasvattaa jatkuvasti
suosiotaan ja sen kéyttdjid onkin jo yli miljardi ihmistd ympdri maailmaa.
Instagramin ollessa todella suosittu, on sielld tirked pystyé erottumaan
muista visuaalisten ja laadukkaiden kuvien sekd omaa kohderyhmdd aidosti

kiinnostavan sisdllén avulla.

Instagram on kanavana hyvin visuaalinen, joten siellé kannattaa keskittydé
vahvasti nimenomaan visuaalisen sisdllén tuottamiseen. Instagramissa on
lukuisat mahdollisuudet hyédyntdd oman ndkéistd visuaalista ja
kiinnostavaa sekd ihmisid sitouttavaa siséltdd. Instagram toimiikin
loistavana markkinointialustana yrityksille ja siksi sisdllén tuottamiseen
Instagramissa on syytd panostaa, jotta siséltd saisi ihmiset kiinnostumaan

yrityksestd.

Téssd oppaassa kerron, mitd asioita Instagramissa kannattaa ottaa
huomioon, jotta Instagram-tili olisi mahdollisimman kiinnostava ja

visuaalisesti ndyttdvd, mikd sitouttaa ihmisid paremmin tilin seuraajiksi ja

ndin myés yritykseen.
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SISALTOSTRATE /A
INSTAGRANIIN

Sisdltostrategia on tybkalu, jonka
avulla voidaan parantaa
Instagramiin sisaltostrategia, jossa sisdltémarkkinoinnin onnistumista

madirittelet ainakin seuraavat asiat: merkittavdsti.

Aloita luomalla yrityksellesi

Kohderyhman madrittely on erittdin /2 ® TaVOitteet

tarkead, jotta sisaltdéa osataan tuottaa

juuri oikealla kohderyhmalle. Mita yrityksesi tavoittelee
Kohderyhmin méérittelyssd on hyva Instagram-kuvilla ja sisallolla
kayttda apuna ostajapersoonaa, jossa sekd miten tavoitteisiin
luodaan fiktiivinen hahmo pyritaan?

kohderyhmain edustajasta ja
madritellddan sen tarpeet seka motiivit.

3 o Mittarit

Tavoitteiden saavuttamista on hyva

. Sisiltotyypit

mitata, jotta tiedetddn missa on Minkalaista sisaltda halutaan
onnistuttu ja miké kaipaa viela jakaa seka mikd on sisaltojen ja
kehittdmisti. Instagram-yritystilin vu.estlen.ty}'/h. Tyyli vol olla.
avulla on helppo seurata tilin esimerkiksi persoonallinen ja
analytiikkaa, esimerkiksi sit, hauska, ihmisid viihdyttava tai
miten paljon ihmisid on julkaisuilla ~ enemmankin informatiivinen ja
tavoitettu. Tykkaykset ja asiallinen, riippuen tdysin siita

seuraajamaira ovat myos toimivia millaisesta yrityksestd on kyse.

mittareita, joiden kautta voi

seurata tavoitteita. 0 ?
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VISUAALISULULS EXUSIIALLE

Luo yrityksesi Instagram-tilille
tunnistettava ja persoonallinen

tyyli, jolla erotut muista.

Visuaalisen ilmeen olisi hyva olla

johdonmukainen ja yhtendinen

yrityksen tai brandin visuaalisen

ilmeen kanssa. Panosta kuvien ja videoiden
laatuun. Laadukkaat kuvat
viestivat ammattimaisuudesta.
Myos Instagram-kayttdjat seka
Instagramin algoritmi suosivat
laadukkaita kuvia, mika auttaa

Muokkaa kuvat yrityksen ihmisia tavoittamaan yrityksesi.

bréindin vdreihin ja tyyliin

sopiviksi. Instagramissa on hyvi

jatkaa brandiin ja sen vareihin

sopivaa tyylia, jotta yritys

tunnistetaan helposti. Yrityksellasi

siis kannattaa olla samanlainen

visuaalinen ilme kaikissa

sosiaalisen median kanavissa

ja verkkosivuilla.
Tee yrityksesi Instagram-
feedistd yhtendinen.
Yhteensopivat kuvat Instagram-
feedissa luovat yrityksen tilille
visuaalisen ja selkedn ilmeen, jota

Instagram-kayttdjien on

mielekkdaampi seurata.
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INSTAGRAMIN BIO KUNTOON

Instagram-tilien profiileissa oleva lyhyt ja ytimekas viesti eli
bio on ensimmainen asia, joka nakyy kayttajille, kun he
vierailevat yrityksesi Instagram-tililla. Biosta kannattaa tehda
selked, informatiivinen ja visuaalisesti houkutteleva.

Luo selkea bio-teksti, josta
valittyy, mika yritys on kyseessa
seka yrityksen toiminta. Nimen
olisi hyva olla yrityksen virallinen
nimi, mutta kayttajanimi voi olla
lyhenne tai virallisesta nimesta
tehty johdannainen.

Lisdaa bio-tekstiin linkki yrityksesi
verkkosivuille. On tarkeasd, etta
biosta padsee suoraan yrityksesi
verkkosivuille, silla se kannustaa
kayttdjia toimiminaan saman tien,
kun he ovat kiinnostuneet
esimerkiksi yrityksesi tuotteista
vierailtuaan yrityksesi Instagram-
tililla.

Tee kohokohtien kansikuvista visuaaliset
ja yhteensopivat yrityksen brandin
ilmeen sekd muiden kohokohtien
kanssa. Kohokohtien kansikuvia
tehdessé voi hyodyntaa esimerkiksi
graafiseen suunnitteluun tarkoitettua
Canva-nimista verkkosivustoa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Rania Rahman

Ole persoonallinen ja luova. Lisaa
esimerkiksi yrityksesi slogan bio-
tekstiin ja hyodynna rivijakoa
tekemalla bio-tekstista
visuaalisempi.

Tallenna tarkeimmat ja kiinnostavimmat
Storiesit kohokohtiin. Lajittele kohokohdat
selkedsti ja nimea ne kiinnostavasti sen
mukaan, mita tietty kohokohta sisaltaa.
Voit esimerkiksi esitelld kohokohdissa
yrityksesi tuotteita ja palveluita, kertoa
yrityksen toiminnasta tarkemmin tai mista
vain muusta, missa yrityksesi
persoonallisuus tulee esille ja minka koet
olevan kiinnostavaa ja tarkeaa tietaa
yrityksestasi.

O+
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VISLAALINEN /MS”ZZ‘I§7€@!/I/[—1‘EED

Instagram-feed eli kuvandakyma on heti bion jalkeen ensimmainen asia,
joka nakyy Instagram-kayttajille, kun he vierailevat eri tileilla. Feedin
visuaalisuuteen kannattaa siis kiinnittdd huomiota, jotta kayttdjien
mielenkiinto herda ja he ovat jatkossakin kiinnostuneita ndkemaan

tilisi julkaisuja.

Visuaalisesti ndyttdvd Instagram-tili auttaa erottumaan kilpailijoista ja se luo
positiivista mielikuvaa yrityksestd. Instagram-kéyttdjét seuraavat myés
todenndkdisemmin tilejé, joissa kuvien visuaalisuuteen on kiinnitetty huomiota.
Kuvat on siis hyvd suunnitella yhteensopiviksi muiden feedissd julkaistujen kuvien
kanssa kdyttdmdllé esimerkiksi samaa vdrimaailmaa ja tyylid, josta vilittyy haluttu

tunnelma.

%%M% teema

Pida kuvissasi yhtendinen teema. Teema voi
olla esimerkiksi hyvin minimalistinen ja
hillitty, jossa kuvat ovat variltdan vaaleita. Jos
yrityksesi persoona on hyvin raiskyva, voivat
varikkaat kuvat ja vahvat kontrastit sopia
silloin paremmin teemaksi.

Koien JWW

Sommittele kuvat feediin suunnitellusti, jotta
feedista tulee tasapanoinen ja visuaalisesti
miellyttavampi. Suunnittele kuvien julkaisut
feediin niin, etta saman tyyppisia ja taysin
saman varisia kuvia ei tulisi perakkain ja niin,
ettd ne eivat olisi myodskaan pystysuorassa
linjassa feedissa. Joka toinen kuva voisi olla
esimerkiksi saman tyylinen, jotta feedi pysyisi
yhtendisend. Feedin suunnitteluun voi kdyttaa
apuna esimerkiksi Preview-sovellusta, jossa
voi suunnitella etukateen Instagram-julkaisuja
ja katsoa, miten kuvat sopisivat feediin.
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Vilotus

Pyri kdyttdmaan kuvissa aina luonnonvaloa,
silla se tekee kuvista laadukkaampia ja
raikkaamman nakéisia. Jos luonnonvaloa ei
ole saatavana, muokkaa kuvista
sisdlamppujen tuoma keltaisuus pois
saatamalla lampotilaa hieman kylmemmaksi.

Ruvien é@fl//

Laadukkaat ja tasokkaat kuvat Instagramissa
viestivdt ammattimaisuudesta ja feedi on
huomattavasti houkuttelevampi, kun siella
olevat kuvat ovat laadukkaita ja tarkkoja.
Jarjestelmdkameroilla saa todella laadukkaita
ja terdvia kuvia, mutta my0os uusissa
kénnykoissd on loistavat kamerat, joten myos
niilld onnistuu laadukkaiden kuvien
ottaminen, jos jarjestelmdakameraa ei ole
kaytossa. Terdavyytta on myos mahdollisuus
lisata kuviin jalkeenpdin Instagramissa tai
muissa kuvankasittelyohjelmissa.
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KLOVIEN MUOKKAAMINEN

Feedin yhtendisyyden kannalta on tdrkedé muokata kaikki
kuvat samalla tyylilld. Samanlainen muokkaustyyli kuvissa
vahvistaa feedissé olevaa teemaa ja ilmettd sekd
yhteensopivuutta muiden kuvien kanssa.

Yhtendinen kuvien muokkaustyyli
yhdistettyna tilin johdonmukaiseen
teemaan, ilmeeseen seka varimaailmaan luo
tilista huomattavasti visuaalisemman ja
ndyttdvamman kokonaisuuden.

Kuvista saa hyvin erilaisia
s muokkaamalla niiden kirkkautta,
yvia . . ) kontrastia, lampotilaa seka
kuvankasittelyohjelmia e g R . g
. o varikylldisyytta. Kuvien erilaisia
ovat esimerkiksi VSCO, .
o muokkaustyyleja kannattaa kokeilla
Afterlight ja Adobe . e .
. ennen julkaisua ja ndin loytaa
Lightroom. . X .
omanlainen tyyli kuvien
muokkaukseen.

Muokkaamalla kuvat kayttaen
samoja kuvan saatoja, tulee
feedistd yhtenainen, selkea ja
visuaalinen. VSCO-sovelluksessa voi
esimerkiksi tallentaa omat
kuvanmuokkauksen saadot, jotta
samaa muokkausta voi kdyttaa
jatkossa muissakin kuvissa.

06
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FOYODYNNA INSTAGRANVIN ER/
OMINAISLLLUKSIA

Hyodynna monipuolisesti Instagramin eri ominaisuuksia ja etenkin uusimpia
ominaisuuksia markkinoidessasi yrityksesi tuotteista tai palveluista, silla ndin
erotut muista.

Videot pysdyttdvdt tutkimusten mukaan kdyttdjén selailun reilusti pidemmdéksi aikaa kuin
tavanomainen kuvasisdlts, joten videoita kannattaa ehdottomasti hyddyntéd Instagramissa.
Videoista on myés mahdollisuus saada huomattavasti visuaalisempia ja luovempia kuin kuvista.

STORIES

Instagram Storiesiin on mahdollisuus toteuttaa visuaalisempaa ja luovempaa sisalt6éa, kuin
feediin julkaistuissa kuvissa. Stories-osioon voi lisata sisdltda joko kuvien tai videoiden
muodossa. Storiesit ovat nopea ja helppo tapa jakaa nopeasti kulutettavaa ja kiinnostavaa
sisaltoa. Storieseihin voi lisata tekstid, musiikkia seka erilaisia tarroja ja gif-animaatioita.
Storiesit ovat nakyvilla 24 tuntia, mutta ne voi halutessaan tallentaa profiilin kohokohtiin,
jolloin ne ovat sielld aina katsottavissa. Storiesit sopivat hyvin esimerkiksi niin sanottuihin
sneak peek -videoihin, joissa padstetdadn kayttdjat kurkistamaan tulevaan esittelemalla
esimerkiksi tuotteita, jotka ovat vasta tulossa myyntiin.

REELS

Instagram Reels-videoita kannattaa hyddyntaa juuri nyt ominaisuuden ollessa vield melko
uusi ja ndin erottua muista. Instagram Reels-videot ovat lyhyitda maksimissaan 30 sekunnin
videopatkid, joista on mahdollisuus tehda todella visuaalisia ja kiinnostavia kdyttamalla
erilaisia efekteja. Reels-videot sopivat loistavasti esimerkiksi tuotteiden tai palvelujen
esittelyyn.

IG TV

IGTV, samoin kuin Stories ja Reels, tarjoaa brandien markkinointiin useita mahdollisuuksia.
IGTV:ssa on mahdollisuus jakaa pystysuoria videoita, joiden pituus on 15 sekunnista 10
minuuttiin. IGTV sopii hyvin tuotteiden mainostamiseen seka tietoisuuden lisddmiseen
yrityksesta tai brandistd seka kanssakdymiseen kohdeyleisdn kanssa. esimerkiksi

livevideoiden muodossa. IGTV:ti voi kdyttaa Instagramissa myés esimerkiksi kysymysten vastailuun
videon muodossa, jossa kayttajat paasevat tutustumaan yritykseen paremmin. Haastattelut ja IGTV

sarjat tietyilld aiheteemoilla ovat myos suosittuja Instagramin IGTV:ssa
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STORIESIN
MUOKKAANMINEN

Storiesin ja Reelsin muokkausndkymdé on hyvin samanlainen ja
muokkausvaihtoehdot ovat myds hyvin saman kaltaiset molemmissa
ominaisuuksissa.

Muokkausndakyma Instagram
Storiesia lisattaessa

Tekstin
lisddminen,
jossa
valittavana 9
erilaista
fonttia

Musiikin
lisddminen

Erilaisia
filttereita Kynd, jossa voi
piirtaa
kuvaan tai
videoon
erilaisia
. kynatyyleja ja
Taalta 16ytyy hyvin vareja
paljon monenlaisia kayttaen

lisdefektejd, kuten
lukuisia erilaisia
gifeja seka
mahdollisuus lisata

paivamaara tai
esimerkiksi

[ampdotila Storiesiin

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Rania Rahman



Lite 1 (11)

Storiesin kuvaan tai videoon sopivan
varin valitseminen

Lisattaessa tekstia tai piirtdessa Storiesin kuvaan kynalla, alhaalle tulee
nakyviin muutamia perusvareja. Vareja on kuitenkin mahdollisuus
saada lisaa valitsemalla haluaman varin kuvasta tai videosta.
Storieseista tulee huomattavasti visuaalisempia, kun niissa kayttaa
kuviin ja videoihin taydellisesti sopivia vareja.

1. Valitse 3. Liikuttele

kynapainike huutomerkin-

kuvan mallista kuviota

ylakulmasta sithen kohtaan
kuvassa minka
varin kuvasta
haluat

2. Klikkaa 4. Sopivan varin

vasemmassa valitsemisen

alalaidassa jalkeen, paina

olevaa valmis, jolloin voit

kynapainiketta 4 e piirtaa tai

varien vieressa kirjottaa tekstiin

halutulla varilla

Storiesin

taustavarin saa

muutettua

painamalla . . ‘ ‘ ‘ .

taustaa pohjassa Oﬂ

varin valinnan

jalkeen
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Stories julkaistusta kuvasta

Kuvan julkaisun jalkeen, on myos hyva tehda julkaisusta Stories ja mainita,
etta feediin on julkaistu uusi kuva. Nain varmistetaan, etta mahdollisimman
moni nakee kuvan. Instagram-kayttdjien etusivulla voi olla hyvinkin paljon
kuvia, jolloin osa kuvista saattaa jaada kayttdjiltda huomaamatta. Myds
Instagramin algoritmin vuoksi kuvat saattavat eksya seuraajien etusivulla
loppupddhan, jos julkaisu ei ole esimerkiksi menestynyt hyvin. Julkaisemalla
visuaalisesti kiinnostavan Storiesin jo julkaistusta kuvasta yha useampi
huomaa sen ja kdy katsomassa kuvaa Storiesin kautta.

Kuvaan sopivia
vareja kaytetty

)\\

\ \4
Erilaista tekstin !
asettelua
hyodynnetty
/ - a5 ‘ ' /
| 1N L v

. n.l.Jl!l \
Lisatty liikkuva — 7
. .- . \
nuoli-gifi, jotta i

-

e Erilaisia
kuvaa ymmarretdan i fontteja
klikata ja ndin myds hyodynnetty
Storiesista on saatu .
visuaalisempi Check this out!
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OPPAAN KLO/AT

Kansikuva https://pixabay.com/fi/photos/tyhja-runko-
vastaanotto-1868502/

Johdannon kuva

https://pixabay.com/fi/photos/tekniikkaa-tabletti-
792180/

Sisallysluettelon kuva
https://pixabay.com/fi/photos/marmori-kivi-kivi-viljaa-
4700915/

Storiesin esimerkkikuva
https://unsplash.com/photos/UJWFy-5uzS8
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