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TIIVISTELMA

Taman opinnaytetyon aiheena oli tutkia hakukoneoptimoinnin vaikutuksia
verkkosivujen, tassa tapauksessa blogin, kavijamaariin. Tavoitteena oli blogin
kavijamaarien kasvattaminen ja nakyvyyden lisaaminen hakukoneoptimoinnin
avulla. Tutkimusongelmina oli selvittda miten blogia tulee optimoida sen naky-
vyyden lisaamiseksi ja kavijamaarien kasvattamiseksi ja miten blogin Kirjoitta-
misen toimintamalleja tulisi kehittaa, jotta hakukoneystavallisyys tulisi luonte-
vaksi osaksi blogin Kirjoittamisen kaytantoja.

Opinnaytetyon lahestymistapana kaytettiin toimintatutkimusta ja tutkimusme-
netelmana web-analytiikkaa eli verkkosivuston mittaamista. Aineisto koottiin ja
tehtyjen optimointitoimenpiteiden vaikutuksia arvioitiin Google Analyticsin
avulla. Teoreettisessa viitekehyksessa kasitelldan verkkosivujen nakyvyytta,
kaytettavyytta ja sisaltoa, blogien erityispiirteita seka teknista, sisaista ja ul-
koista hakukoneoptimointia.

Saadut tulokset osoittivat, ettda hakukoneoptimointi lisasi blogin kavijamaaria.
Kavijamaarat kasvoivat tutkimusjaksolla yli 43 % vertailujaksoon verrattuna.
Tulosten mukaan blogin kavijamaaria on mahdollista kasvattaa hyodyntamalla
hakukoneoptimointia, johon kuuluu myos kavijoiden ohjaaminen sisallon pariin
monikanavaisesti.

Tutkimuksella saatiin aikaan hakukoneystavallisia muutoksia tutkimuksen koh-
teena olevaan blogiin seka blogin yllapitamisen ja kirjoittamisen toimintamal-
leihin. Tutkimustydssa tehty hakukoneoptimointi oli blogille tarpeellinen, koska
sita oli kirjoitettu yli viisi vuotta miettimatta hakukonenakyvyyteen liittyvia asi-
oita. Blogin yllapitoon tuli tdman tutkimustydn myoéta suunnitelmallisempi ja as-
tetta ammattimaisempi ote. Opinnaytetyon tuloksista laadittiin taulukko, jossa
on toimenpidesuosituksia optimointitydn jatkamiseen.
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ABSTRACT

The topic of this thesis was to study how search engine optimization (SEO) af-
fects the number of blog visitors. The objective of the thesis was to increase
the number of blog visitors and the blog’s search engine visibility by using
SEO. The research problems were to find out how to optimize the blog to
increase the organic visibility and the number of visitors, and how to develop
the blog writing practices in a search engine friendly direction.

The thesis was carried out as action research and the research method was
web analytics i.e. website measuring. The data was collected and the optimi-
zation measures were evaluated using Google Analytics. The theoretical fra-
mework deals with visibility, usability and content of websites, specific features
of blogs, and technical, internal and external SEO.

The results indicated that the SEO increased the number of blog visitors. The
number of visitors increased during the study period over 43 % compared with
the reference period. The results indicated that it is possible to increase the
number of blog visitors by using SEO, which also includes directing visitors to
the content from social media.

This research produced search engine friendly changes to the blog and to the
blog writing practices. The SEO process was necessary for the blog because
it had been written for more than five years without thinking about SEO issues.
With the help of this research, writing the blog became more planned. The
thesis report includes the chart of recommendations for the further blog optimi-
zation work.

Keywords: blogs, search engine optimization (SEO), web analytics, websites
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1 JOHDANTO

Tassa opinnaytetyossa kasitelladn hakukoneoptimoinnin vaikutuksia verkkosi-
vujen, tassa tapauksessa blogin, kavijamaariin ja nakyvyyteen. Tavoitteena on
kasvattaa blogin kavijamaaria ja lisata sen nakyvyytta hakukoneoptimoinnin
avulla seka tuottaa ideoita ja toimenpidesuosituksia siita, miten kavijamaaria
saadaan kasvatettua hakukoneoptimoinnin avulla. Blogin nykytilanne ja kehit-

tamistehtavan asettaminen esitellaan luvussa kaksi.

Opinnaytetyon tutkimusongelmina on selvittaa miten blogia tulee optimoida
sen orgaanisen nakyvyyden lisdamiseksi ja kavijamaarien kasvattamiseksi, ja
miten blogin kirjoittamisen toimintamalleja tulisi kehittaa, jotta hakukoneysta-
vallisyys tulisi luontevaksi osaksi blogin kirjoittamisen kaytantoja. Blogia ei ol-

lut hakukoneoptimoitu ennen tata tutkimusta.

Aihe rajattiin koskemaan orgaanista eli maksutonta hakukonenakyvyytta,
koska tarkoituksena on kasvattaa kavijamaaria pitkalla aikavalilla. Hakuko-
nemarkkinointi kuten Google Ads rajattiin pois, koska vaikka se tuottaa tulok-
sia hakukoneoptimointia nopeammin, niin pitkalla aikavalilla tarkasteltuna opti-
mointi voi parhaimmillaan tuottaa kavijaliikennetta jopa hakukonemarkkinointia

enemman.

Opinnaytetyon tutkimuksellinen Iahestymistapa on toiminnallinen ja tutkimus-
menetelmana kaytetaan web-analytiikkaa eli verkkosivuston mittaamista. Tyo
sisaltaa teoriaosuuden ja toiminnallisen osuuden. Teoreettisessa viitekehyk-
sessa kasitellaan web-analytiikkaa, verkkosivujen nakyvyytta, kaytettavyytta ja
sisaltdéa, blogien erityispiirteita seka hakukoneoptimointia. Toiminnallinen
osuus pohjautuu teoreettiseen viitekehykseen, mutta vaatii tutkivaa ja kehitta-

vaa otetta.

Lahtotilanteessa tutkittin Google Analyticsin avulla blogin kavijatilastot tutki-
musta edeltavan puolen vuoden ajalta. Sen jalkeen tehtiin blogin teknisen, si-
saisen ja ulkoisen hakukoneoptimoinnin toimenpiteitd samalla analysoiden ja

arvioiden toimenpiteiden vaikutuksia. Puolen vuoden kuluttua tutkittiin blogin
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kavijatilastot ja verrattiin niitd tutkimusta edeltaviin kavijatilastoihin. Johtopaa-
tOksissa kasitellaan, miten blogin kavijamaarat ovat muuttuneet optimoinnin
myota ja mitka asiat siihen ovat vaikuttaneet. Lopuksi listataan toimenpidesuo-

situksia optimointityon jatkamiseen.

2 NYKYTILANNE JA KEHITTAMISTEHTAVA

Tassa luvussa esitellaan kehittamiskohde Naita polkuja tallaan -blogi, jonka
opinnaytetyon tekija on perustanut ja jota han yllapitaa. Toisessa alaluvussa
kerrotaan blogin nykytilanteesta ja kehittamistehtavan asettamisesta. Kolman-
nessa alaluvussa esitelldan toimintatutkimusta ja web-analytiikkaa, jota kayte-

taan taman opinnaytetyon tutkimusmenetelmana.

2.1 Naita polkuja tallaan -blogi

Naita polkuja tallaan on taman opinnaytetyon tekijan vuonna 2015 perustama
luonto- ja retkeilyaiheinen blogi, jota on kirjoitettu sen perustamisesta Iahtien
saanndllisesti keskimaarin kolmen blogijulkaisun kuukausitahdilla. Blogin pai-
vittaminen on ollut pitkajanteista, mutta ei niin suunnitelmallista kuin voisi olla.
Blogi aloitettiin ja sita on kirjoitettu harrastuspohjalta, mutta tavoitteena on ke-
hittda sen kirjoittamisen kaytantdja suunnitelmallisempaan suuntaan taman

kehittamistyon avulla.

Blogin alustana on Googlen omistama Blogger -blogipalvelu ja verkkotunnuk-
sena Bloggerin tarjoama maksuton blogspot.com -paatteinen tunnus, joten
osoite on naitapolkujatallaan.blogspot.com. Oman verkkotunnuksen hankinta
on kuitenkin tulevaisuudessa mahdollinen kehitystoimenpide, silla Blogger -
alustalla oleva blogi on mahdollista siirtaa omalle verkkotunnukselle ostamalla
oma verkkotunnus ja tekemalla tarvittavat uudelleenohjaukset. Kaikilla mak-

suttomilla blogialustoilla siirtomahdollisuutta ei ole.

Naita polkuja tallaan -blogi on suomenkielinen, ja sen kohderyhmana ovat
suomalaiset luonnossa liikkumisesta, ulkoilmaelamasta ja retkeilysta kiinnos-
tuneet henkil6t. Blogissa keskitytaan paaasiassa paivaretkeilyyn, joten kohde-
ryhmaksi on rajattu lyhyita, korkeintaan parin vuorokauden mittaisia retkia te-
kevat retkeilijat. Lisaksi mokkeilyaiheisten blogijulkaisujen kohderyhmana ovat
mokkeilijat.



Blogin tavoitteena on tarjota tietoa luontopoluista ja retkeilyreiteista seka retki-
kohteista kuten laavuista, lintutorneista, hiekkarannoista ja luonnossa sijaitse-
vista muinaisjaannoksista kuten kalliomaalauksista. Tavoitteena on tarjota

my0s innostavia retkikertomuksia eri vuodenaikoihin liittyvista ulkoiluaktivitee-
teista kuten hiihto-, soutu- ja sienestysretkista. Lisaksi tavoitteena on innoittaa

ihmisia retkeily- ja luontoaiheisten kirjojen lukemiseen.

Blogissa esiteltavat luonto- ja retkikohteet sijaitsevat paaosin Etela-Karjalassa
ja Saimaalla, mutta osa kohteista sijaitsee myos muualla Kaakkois-Suomessa
seka Etela- ja Ita-Suomessa, ja jotkut satunnaiset kohteet myés muualla Suo-
messa. Jotkut julkaisujen aiheista eivat ole paikkasidonnaisia, kuten mokkei-

lyyn liittyvat aiheet ja kirjaesittelyt.

Blogin kirjoitustyyli on informatiivinen, eli blogijulkaisuissa pyritaan valittamaan
mahdollisimman kattavasti tietoa julkaisun aiheena olevasta retkikohteesta.
Tietojen lomassa pyritaan kuitenkin kuvailemaan my0s sita, millaisia tunnel-
mia kyseinen paikka heratti siellda kaydessa ja kenelle kyseista kohdetta voisi
suositella kaytavaksi. Koska valokuvat kertovat enemman kuin sanat, jokai-

sessa blogijulkaisussa on useita kuvia.

Naita polkuja tallaan on osa vuonna 2012 perustettua suomalaista Retkipaikka
-blogiyhteis6a, joka kokoaa yhteen retkiaiheisia blogeja ympari Suomen. Ret-
kipaikassa julkaistaan blogijuttuja yhteisoon kuuluvista retkiblogeista, ja myos
joitakin Naita polkuja tallaan -blogin juttuja on julkaistu Retkipaikan blogissa

seka kahdessa Retkipaikka -kirjasarjan kirjoista.

Idea tahan opinnaytetyohon tuli digitaalisen markkinoinnin taydentavan osaa-
misen kursseilla, joissa kasiteltiin verkkosivuja ja Googlen toimintaa. Aloin blo-
gia kirjoittaessani miettia olisiko blogin kavijamaaria mahdollista lisata kehitta-
malla blogisivuja hakukoneystavallisemmiksi. Hakukoneoptimointi oli termina
tuttu, mutta ennen sita koskevaan kirjallisuuteen tutustumista en tiennyt mita

se tarkalleen ottaen tarkoittaa ja miten sita kaytannossa tehdaan.
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2.2 Nykytilanne ja kehittamistehtava

Suomalaiset ovat reilun viimeisen vuoden aikana innostuneet entista enem-
man luontoretkeilysta ja etsivat tietoa retkikohteista verkosta. Luonto- ja retkei-
lyaiheiselle blogille tama on hyva tilaisuus saada lisaa nakyvyytta ja kavijoita,
koska kohderyhma eli luonnossa liikkumisesta ja retkeilysta kiinnostuneiden
henkildiden maara on kasvanut. Jotta hakukoneet nostaisivat juuri tietyn blo-
gin julkaisuja hakutuloksiinsa, blogisivuista on tehtava mahdollisimman haku-

koneystavalliset.

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on 16ytaa keinoja, miten blogin nakyvyytta
voidaan lisata ja sen kavijamaaria kasvattaa hakukoneoptimoinnin avulla. Ta-
voitteena on kasvattaa kavijamaaraa ja tuottaa ideoita ja toimenpidesuosituk-
sia siita, miten tahan kavijamaaran kasvun tavoitteeseen on mahdollista
paasta. Tutkimusongelmat ovat: Miten blogin orgaanista nakyvyytta voidaan
lisata? Miten blogia tulee optimoida kavijamaarien kasvattamiseksi? Miten blo-
gin kirjoittamisen toimintamalleja tulisi kehittaa, jotta hakukoneystavallisyys tu-

lisi luontevaksi osaksi blogin kirjoittamisen kaytantéja?

Opinnaytety0 toteutetaan toimintatutkimuksena, johon kuuluu Naita polkuja
tallaan -blogin teknista, sisaista ja ulkoista hakukoneoptimointia ja jatkuvaa
kehittamista seka kavijamaarien muutosten seurantaa. Optimointi- ja kehitys-
tyota seka kavijamaarien seurantaa tehdaan puolen vuoden ajan maalis-
kuusta elokuuhun 2021, minka jalkeen kavijamaaria verrataan kehitystyota
edeltdvan puolen vuoden kavijamaariin syyskuusta 2020 helmikuuhun 2021
kehittamistoimenpiteiden vaikutusten arvioimiseksi. Vertailujakson kavijatilas-

tot esitellaan luvun viisi ensimmaisessa alaluvussa.

Blogia ei ollut ennen tdman tutkimuksen alkua hakukoneoptimoitu, sille oli ai-
noastaan asennettu maksuton Google Analytics -kavijaseuranta. Taman tutki-
mustyon avulla on tarkoitus saada Google Analyticsin hyddyntaminen vakiin-
tuneeksi toimintatavaksi seka ottaa kayttoédn myods Google Search Console,
joka on maksuton tyokalu verkkosivujen hakukonenakyvyyden analysointiin ja

tehostamiseen.
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Vaikka blogi sijaitsee Googlen omistamalla Blogger -alustalla, se ei kuiten-
kaan Bradleyn (2015, 220-221) mukaan tuo hakukoneoptimointiin niin paljon
etua kuin voisi luulla. Google nimittain suosii eniten WordPress -alustalla sijait-
sevia blogeja ja vasta toiseksi eniten Blogger-blogeja. Eri blogialustojen moni-
puolisuutta ja ominaisuuksia vertailtaessa Blogger on keskitasoa, koska siina
ei ole niin paljon eri ominaisuuksia eika laajennuksia kuin WordPressissa,

mutta se on kuitenkin monipuolisempi kuin esimerkiksi Tumblr.

Blogissa on taman tutkimustyon alkaessa 233 blogijulkaisua, ja niiden Kirjoitta-
mista jatketaan tutkimustyon ajan entiseen tapaan noin kolmen julkaisun kuu-
kausitahdilla. Bloggerin omien kavijatilastojen perusteella blogin luetuimpia jut-
tuja ovat olleet luontoon ja retkeilyyn liittyvia mietelauseita sisaltavat julkaisut
seka suosituista luontokohteista kuten Hollolan Kiikunlahteesta, Ruokolahden
Kummakivesta ja Nastolan Lapakistosta kertovat jutut. Bloggerin tarjoama ka-
vijadata on suppeaa verrattuna Google Analyticsin tarjoamaan dataan, joten

tassa tutkimustydssa mittaamisen apuna kaytetaan Google Analyticsia.

Konttinen (s.a.) jaottelee blogien eri kehitysvaiheiksi viisi merkkipaalua, jotka
ovat aloitus-, harrastus-, suunnittelu-, ammattilais- ja vaikuttajavaihe. Naita
polkuja tallaan on omasta mielestani talla hetkella harrastusvaiheessa. Blogia
on kirjoitettu yli viisi vuotta saanndllisesti, mutta enemman harrastus- kuin
suunnittelupohjalta. Taman tutkimustyon avulla blogi on tarkoitus saada edella
mainitulla viiden merkkipaalun mittarilla tarkasteltuna suunnitteluvaiheeseen.

Suunnitteluvaihe mahdollistaisi etenemisen kohti ammattilaisvaihetta.

Blogissa on talla hetkella joitakin affiliate- eli kumppanuusmarkkinoinnin kautta
toteutettuja mainoksia blogin sivupalkissa ja mainoslinkkeja lahinna kirjaesitte-
lyaiheisissa julkaisuissa. Mainosten maara on vahainen, mutta sita on tarkoi-
tus kasvattaa, jos blogiin saadaan taman kehittamistyon tuloksena lisaa kavi-
jaliikennetta. Tassa kehittamistydssa keskitytdan kuitenkin vain kavijamaarien

kasvattamiseen ja rajataan mainonnan osuus pois.

2.3 Tutkimusmenetelma

Tieteellisella tutkimuksella pyritaan tyypillisesti selvittdmaan jotakin ongelmaa.

Tutkimus alkaa useimmiten siita, etta tutkijalla on mielessaan jokin tutkimista
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kaipaava aihe. Aihe on voinut tulla tutkijan omista havainnoista, tai han voi ko-
kea jonkin aiheen kaipaavan selvittamista. (Puusa & Juuti 2020, 11-12.) Tutki-
musta ohjaa aina teoreettinen kiinnostus, eli halu tietda miten asiat ovat (Valli
2018, 215).

Tutkimusprosessin kulku voidaan jakaa paapiirteissaan viiteen vaiheeseen,
jotka ovat ideataso, sitoutuminen, toteuttaminen, kirjoittaminen ja tiedottami-
nen. Nelja ensimmaista vaihetta lomittuvat usein monin tavoin tutkimuksen ai-
kana, silla esimerkiksi toteuttamisvaiheessa saatetaan joutua muuttamaan tai
tasmentamaan joitakin tutkimusprosessin alussa tehtyja ratkaisuja. Tasmen-
nyksia tulee etenkin ihmistieteiden tutkimuksissa, koska ihmisen toimintaa ja
ajattelua ymmartamaan pyrkivissa tutkimuksissa kaikki ei ole taysin ennakoita-
vissa. (Vilkka 2021, 56.)

Empiirinen eli havainnoiva tutkimustoiminta jaetaan kvantitatiiviseen eli maa-
ralliseen tutkimukseen ja kvalitatiiviseen eli laadulliseen tutkimukseen. Maaral-
linen tutkimus perustuu lukuihin eli siina selvitetaan lukumaariin ja prosentti-
osuuksiin liittyvia kysymyksia ja kuvataan asioita numeeristen suureiden
avulla. (Heikkila 2014, 6—8.) Laadullinen tutkimus taas kayttaa sanoja ja lau-
seita, eika siina pyrita maarallisen tutkimuksen mukaisiin yleistyksiin, vaan tar-
koituksena on jonkin ilmidn kuvaaminen ja sen syvallinen ymmartaminen (Ka-
nanen 2014, 21).

Laadullisessa tutkimuksessa pyritaan ymmartamaan tutkimuksessa tarkastel-
tavaa ilmiota tutkimuksen kohteena olevien henkildiden nakokulmasta. Koska
on mahdotonta paasta taysin sisalle toisen ihmisen kokemusmaailmaan, on
kehitetty erilaisia tutkimusmenetelmia tutkimuksen tekemisen helpottamiseksi.
Menetelmilla viitataan tyypillisesti konkreettisiin tapoihin kerata aineistoa,
mutta niitd ovat myds erilaiset aineiston analyysimenetelmat. (Puusa & Juuti
2020, 9.)

Laadullisen tutkimuksen toteuttamiselle ei ole olemassa maarallisen tutkimuk-
sen tarkkaa viitekehysta, vaan laadullinen tutkimus on syklinen prosessi, jossa
aineiston keruu ja analyysi vuorottelevat (Kananen 2014, 21). Kun maarallisen

tutkimuksen laatukriteerina on riittdvan suuri ja edustava otos (Heikkila 2014,
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8), niin laadullisen tutkimuksen kriteerind on sen sijaan analyysin kelvollisuus
(Valli 2018, 20).

2.3.1 Toimintatutkimus

Toimintatutkimus luetaan kuuluvaksi laadulliseen tutkimukseen (Kananen
2014, 20), ja se on lahestymistapa, jossa yhdistetaan kaytannon kehittamistyo
ja tutkimus. Siina missa perinteista tutkimusta ohjaa teoreettinen intressi, toi-
mintatutkimusta ohjaa kaytanndllinen intressi. Kun perinteisessa tutkimuk-
sessa halutaan tietaa miten asiat ovat, toimintatutkimuksessa halutaan selvit-
taa miten asiat voisi tehda paremmin, eli pyritadan I6ytamaan keinoja kaytantei-
den kehittamiseen. (Valli 2018, 215-216.) Toimintatutkimuksen kaytannon
hyotyyn tahtaava tavoite ei kuitenkaan vahenna sen tieteellista arvoa (Puusa
& Juuti 2020, 281).

Toimintatutkimuksessa tutkija ei ole ulkopuolinen tarkastelija vaan aktiivinen
osallistuja, joka tekee muutokseen tahtaavia valiintuloja eli muutosinterventi-
oita (Valli 2018, 215-216). Kun perinteisessa laadullisessa tutkimuksessa tut-
kija ei saa millaan tavoin vaikuttaa tutkittavaan ilmioon, niin toimintatutkimuk-
sessa sita vastoin toimija on itse mukana tutkimuksessa ja toiminnassa seka
niiden tuloksena syntyvassa muutoksessa. Toimintatutkimuksessa katsotaan
usein eduksi se, etta tutkija on itse tekemisissa tutkittavan ilmion kanssa tai

etta hanella on ainakin kosketuspintaa kohteensa kaytannon ilmididen kanssa.

Toimintatutkimuksen vaiheet ovat tyypillisesti ongelman maarittely, ratkaisun
esitys, ratkaisun kokeilu ja arviointi. Ongelman maarittelyyn tulee varata riitta-
vasti aikaa, jotta ongelmaan vaikuttavien tekijoiden analyysi ei jaisi pintapuo-
liseksi. On myos muistettava maaritella selvat arviointikriteerit eli mitattavat ta-
voitteet, koska ilman mittausmahdollisuuksia on vaikeaa arvioida onnistu-
mista. (Kananen 2014, 34-35.)

Toimintatutkimus on syklinen prosessi, jossa kukin sykli sisaltéa suunnittelun,
toimeenpanon, havainnoinnin ja reflektoinnin. Syklin jalkeen alkaa seuraava
sykli, joka lahtee siita, mihin aiemman syklin aikana paastiin. Kohteena voi olla

myos uusi ongelma ja sen poistaminen.
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Toimintatutkimuksen erityispiirre on, etta se kohdistuu yksittaiseen tapauk-
seen, joten tutkimuksen tulokset pitavat paikkansa vain kyseisen tapauksen
suhteen. Tulokset voivat kuitenkin olla yleistettavissa laajemmin, jolloin toimin-
tatutkimus muuttuu toiminnan teoriaksi. Toimintatutkimuksella ei kuitenkaan
ensisijaisesti pyrita yleistamiseen perinteisen tutkimuksen tavoin. (Kananen
2014, 11-12.)

Yksi toimintatutkimuksen tavoitteista voi olla hiljaisen tiedon nostaminen tietoi-
sen ja loogisesti etenevan harkinnan rinnalle. Kuten kaikella muullakin tutki-
muksella, myo6s toimintatutkimuksella pyritaan tuottamaan uutta tietoa. Toimin-
tatutkimuksessa uutta tietoa voidaan tuottaa joko kaytannon tai teorian alu-
eella — tai niissa molemmissa. Tassa mielessa toimintatutkimus sitoutuu tie-
teeseen, vaikka se muutoin poikkeaakin perinteisesta tiedekasityksesta.
(Puusa & Juuti 2020, 280.)

Tassa opinnaytetydssa tehtavan tutkimuksen lahestymistavaksi valittiin kay-
tannon asioihin kohdistuva toimintatutkimus, koska tarkoituksena on tutkia ja
kehittda kaytannon tapoja, joiden avulla voidaan lisata blogin kavijamaaria.
Tavoitteena on 10ytaa tietoa, joka palvelee kavijaliikennetta lisaavien kaytan-
teiden kehittamista ja saada aikaan muutoksia toimintatavoissa. Kyseinen la-
hestymistapa valittiin myos sen vuoksi, koska opinnaytetyon tekija ei ole ulko-
puolinen tarkastelija, vaan toimiva subjekti, joka osallistuu aktiivisesti muutos-
prosessiin analysoimalla, reflektoimalla ja kehittamalla toiminnan tapoja tavoit-

teiden saavuttamiseksi.

2.3.2 Web-analytiikka

Web-analytiikan eli verkkosivuston mittaamisen avulla keratéan tietoa, jonka
tarkoitus on auttaa paattelemaan miten verkkosivustoa voisi parantaa. Keratty
data sisaltaa tietoa muun muassa siita, mita kavijat verkkosivuilla tekevat,
kuinka he kayttaytyvat ja mihin he reagoivat. Data itsessaan ei ole viisasta,
vaan sen ymmartamiseen ja hyddyntamiseen tarvitaan — ainakin viela tois-
taiseksi — ihmista. Inminen osaa tulkita dataa suhteessa ymparistotekijoihin ja
pystyy muodostamaan siita informaatiota, jota voidaan hyédyntaa sivustojen
kehittdmisessa. (Pyyhtia ym. 2017, 84, 159.)
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Kun keratyn datan avulla on saatu tietaa, mita sivuilla kavijat tekevat, pysty-
taan sivuja kehittamaan entista paremmiksi ja tarkastelemaan tehtyjen muu-
tosten vaikutuksia, kuten viettivatko kavijat sivuilla enemman aikaa kuin kaksi
kuukautta sitten ja lisaantyikd hakukoneesta saapunut likenne hakukoneopti-
moinnin toimenpiteiden jalkeen. Mittaaminen, analysointi ja kehittaminen kul-
kevat kasi kadessa, silla analytiikkaa hyodyntamalla voidaan esimerkiksi tun-
nistaa mahdolliset poikkeavuudet sivuilla kavijoiden toiminnassa ja reagoida

muutoksiin nopeasti. (Koskinen s.a.)

Kerosen & Tannin (2013, 167, 173) mukaan verkkosivuston mittaaminen on
osa useimpien verkkovastaavien kuukausittaista tyota ja sita pidetaan jo lahes
kansalaistaitona. Mittaamisen kohteita voivat olla esimerkiksi kavijamaarat,
verkkosivuilta ladattujen esitteiden maarat tai sosiaalisen median seuraaja-
maarat. Mittareista tulee valita tarkoituksenmukaisimmat, silld kuten Koskinen
(s.a.) muistuttaa, yksi mittari ei toimi joka tilanteessa. Hyva esimerkki tasta on
verkkosivuilla vietetty aika: kiinnostavan blogisisallon parissa kavijoiden kuu-
luukin viettaa aikaa, mutta viivyttely verkkokaupan kassalla kertoo todennakoi-

sesti ongelmista ostamisen yhteydessa.

Jotta voi aloittaa mittaamisen, pitaa ensin arvioida nykytilanne. Nykytilan arvi-
ointi kannattaa aloittaa sivujen perusmetriikasta eli kavijoiden maarasta, ja
siitd kuinka paljon aikaa he sivuilla viettavat. Kavijdoiden kokonaismaara on
hyva kantaluku, jota aletaan kasvattaa. Kertavierailijoista pyritaan saamaan
saanndllisia kavijoita ja saanndllisista kavijoista seuraajia. Tarvittavan datan
saa kerattya web-analytiikan tyokaluilla kuten Google Analyticsilla, verkkosivu-
alustan omilla tyokaluilla ja sosiaalisen median analytiikalla. (Liimatainen
2020, 25.)

Google Analytics

Google Analytics on johtava web-analytiikan tydkalu verkkosivujen mittaami-
sessa, silla se on maksuton ja se tarjoaa monipuolisesti tietoa verkkosivuilla
kavijoiden kayttaytymisesta. Analyticsin avulla voidaan kerata tietoja muun

muassa verkkosivuilla kavijdiden maarasta ja maantieteellisesta sijainnista
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seka liikkenteen lahteista ja tulotavasta. (Yovov 2020, 1.) Analysoimalla Analy-
ticsin keraamaa kavijadataa voidaan verkkosivuston toimintaa ja markkinointia

kehittdd parempaan suuntaan (Preoni Oy s.a.).

Google Analytics seuraa verkkosivustoa yksiloidyn, sivustolle asennettavan
JavaScript -seurantakoodin avulla. Lisaksi Analytics kayttaa hyvakseen evas-
teista ja selaimesta saatavia tietoja. Yhdistamalla naista saatavan datan Ana-
lytics seuraa ja tallentaa kaiken mita verkkosivustolla tapahtuu sina aikana,
kun kavija on sivustolla. Analyticsin keraamia tietoja voi tarkastella vain verk-
kosivuston yllapitaja tai ne henkilot, joille on mydnnetty oikeus tarkastella niita.
Yllapitajakaan ei kuitenkaan nae kenenkaan yksittaisen kavijan henkilokohtai-

sia tietoja. (Preoni Oy s.a.)

Hirn (2020) on koonnut Google Analyticsin laajasta raporttivalikoimasta listan,
jossa esitellaan 11 tarkeinta raporttia. Nama ovat reaaliaikainen raportti, ylei-
son yleiskatsaus, sivuston sisalto, sosiaalisen median yleiskatsaus, valiton
poistumisprosentti, likenteen lahteet, kavijan kulku, aloitussivut, poistumissi-
vut, sivustohaku ja kavijoiden paatelaitteet. Naista yleison yleiskatsaus on se,
josta sivuston viimeaikaisiin tapahtumiin tutustuminen kannattaa aloittaa,

koska silla voidaan tutkia kavijoiden maaraa ja laatua halutulla ajanjaksolla.

Kaikki yleiskatsauksessa nahtavat tunnusluvut ovat yksildllisia juuri tutkitta-
valle sivustolle, eika niita voi verrata suoraan jonkin toisen sivuston lukuihin.
Suurimman hyodyn niista saa vertaamalla lukuja tutkittavan sivuston aiem-
paan tilanteeseen. Yleiskatsauksen raporttia kannattaa tutkia yhdessa hankin-
nan yleiskatsauksen kanssa, silla se nayttaa kanavat, joista kavijat sivulle saa-
puvat. Lisaksi kunkin kanavan kohdalla naytetaan istuntojen lukumaara ja vali-

ton poistumisprosentti.

3 VERKKOSIVUT JA BLOGIT

Tassa luvussa kasitellaan toimivien verkkosivujen keskeisia elementteja kuten
sivujen loydettavyytta, nakyvyytta, kaytettavyytta ja ulkoasua seka sivujen si-
saltoa yleisella tasolla. Lisaksi luvussa luodaan katsaus blogien erityispiirtei-

siin.
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3.1 Yleista verkkosivuista

Verkkolasnaololla on alasta riippumatta valtava vaikutus yrityksen menestyk-
seen. Vahva lasnaolo verkossa ja erityisesti oma verkkosivusto ovat liiketoi-
minnassa nykyaan valttamattomat, silla ilman verkkosivuja ihmiset saattavat
kyseenalaistaa koko yrityksen olemassaolon. Verkkosivuilla on tarkea rooli
seka yrityksen uskottavuuden luomisessa etta kilpailijoista erottumisessa.
(Kaplan 2020.)

Pelkka verkkosivujen olemassaolo ei kuitenkaan riita, vaan niiden tulee pal-
vella sivuilla kavijaa ja tarjota mahdollisimman mielekas kayttajakokemus. En-
nen sivujen rakentamista on selvitettava verkkosivujen tarkoitus ja se mita
niilla halutaan saavuttaa. Vaikka erilaisia pienempia tavoitteita olisi useampia,
kannattaa sivut silti suunnitella yhden tarkeimman tavoitteen ymparille. Verk-
kosivujen tarkoitus voi olla esimerkiksi tiedon tarjoaminen, yhteystietojen ke-

raaminen tai tuotteiden myynti. (Pelkonen 2019.)

Verkkosivut eivat ole koskaan valmiit, vaan niista kannattaa kehittaa yhteiso-
alusta ja palvelukanava, jossa samoista asioista kiinnostuneet inmiset voivat
viettda aikaa. Taman vuoksi sivut kannattaa rakentaa yhteisty6ta tukeviksi yh-
densuuntaisen viestinnan sijaan. Kavijoita sivuille ohjataan heita kiinnostavalla
sisallolla ja auttamalla ihmisia ratkaisemaan heidan ongelmiaan. (Liimatainen
2020, 22-23.) Ideaalinen verkkosivu elaa ja muuttuu ajan kuluessa, silla koko
verkko toimintaymparistona perustuu uudistumiseen ja paivittdmiseen (Kana-
nen 2018, 55).

3.2 Verkkosivujen loydettavyys ja nakyvyys

Verkkosivujen nakyvyydella tarkoitetaan sita, miten hyvin sivut nakyvat haku-
koneiden orgaanisissa hakutuloksissa ihmisten hakiessa tietoa hakukoneilla
(Searchmetrics s.a.). Nakyvyys on tulosta sivujen |6ydettavyydesta, silla 16y-
dettavyyden ansiosta tiedonhakija voi kohdata verkossa juuri tietyn tahon tuot-
taman sisallon. Helposti I0ydettava ja tiedonhakijaa auttava sisaltd rakentaa
oikeanlaista suhdetta tiedonhakijan ja sisaltda tarjoavan tahon valille. Léyde-
tyksi tulemista ei kuitenkaan voi vain passiivisena odottaa, vaan se edellyttaa

aktiivista ja pitkdjannitteista tyota. (Keronen & Tanni 2013, 72-73.)
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Verkkosivujen loydettavyys varmistetaan hakukoneoptimoinnin avulla. Oikein
optimoitu sivusto I0ytyy halutuilla hakutermeilla ja oikealla hetkella Googlen
hakutuloksista, silla Suomessa valtaosa hauista tehdaan Googlen kautta.
Myds muut hakukoneet arvostavat samoja asioita kuin Google, joten hakuko-
neoptimoinnin avulla nékyvyys paranee samalla myds muissa hakukoneissa.
(Sundberg s.a.) Nakyvyyden varmistamiseksi on hakukoneiden tuloksissa
paastava ensimmaiselle hakutulossivulle, silla 95 prosenttia inmisista katselee
hakutulokset vain ensimmaiselta tulossivulta. Jos sivusto ei I0ydy ensimmai-

selta sivulta, se on kaytanndssa nakymaton. (Bradley 2015, 28.)

Hakukoneoptimoinnin kannalta tarkein lIoydettavyystekija on otsikko, silla
Google indeksoi erikseen jokaisen yksittaisen sivun. Jos haluaa oman sivunsa
olevan Google-haun ensimmaisten tulosten joukossa, sivun otsikon pitaa si-
saltaa se avainsana, jota on haettu. Mitda enemman myds varsinainen teksti si-
saltda sanoja, joita ihmiset hakevat Googlen kautta, sitéd korkeammalle sivu

nousee hakutuloksissa. (Liimatainen 2020, 50-51.)

Kun on kaytetty aikaa ja resursseja verkkonakyvyyden saamiseksi, on huoleh-
dittava myods siita, etta sivut, joille kavijoita ohjataan ovat edustavat, ja etta si-
vujen valittama viesti on selkea. Googlen avulla voi saavuttaa nakyvyytta,
mutta lopputulema riippuu sivujen tasosta ja toimivuudesta. Korkea valiton
poistumisprosentti kielii siita, etta suuri osa sivuille ohjautuvista kavijoista ei

tee siella mitaan, vaan poistuu nopeasti. (Bradley 2015, 46.)

3.3 Verkkosivujen kaytettavyys ja ulkoasu

Verkkosivujen hyva kaytettavyys on onnistuneen kayttokokemuksen edellytys.
Kaytettavyydella tarkoitetaan sita, etta sivujen kayttd on helppoa, tehokasta ja
miellyttdvaa. Kavijan pitaa tietda miten sivuilla navigoidaan, etsitaan, luetaan
ja tulkitaan teksteja, klikkaillaan linkkeja, taytetaan lomakkeita, tilataan tuot-
teita ja niin edelleen. Jos kavijat eivat osaa toimia sivuilla, kilpailija on aina pa-
rin klikkauksen paassa. (Pyyhtia 2017, 107-108.)

Yksi keskeinen asia verkkosivujen kaytettavyydessa on responsiivisuus, joka
tarkoittaa verkkosivun mukautuvuutta kaytettavan laitteen mukaan oli ky-

seessa sitten alypuhelin, tabletti tai tietokone. Responsiivisten verkkosivujen
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yllapitajan ei tarvitse toteuttaa erikseen mobiilisivustoa, vaan yhdet sivut skaa-
lautuvat kaikille. (Rajaniemi 2015.) Jos sivut eivat ole responsiiviset eivatka
sen vuoksi skaalaudu jarkevasti, kavijat lahtevat muille sivuille. Sivujen mobiili-
kaytettavyys kannattaa testata Googlen mobiiliystavallisyystestilla tai muulla
kaytettavyystestilla. Responsiiviset verkkosivut ovat miellyttavat kayttaa ja hel-
pottavat myos hakukoneoptimointia, koska Google painottaa mobiilihauissa

responsiivisia sivuja. (Santalahti s.a.)

Verkkosivujen yleisilme ja ulkoasu ovat ratkaisevassa asemassa sivuille saa-
pujan tehdessa johtopaatdksen sivujen kiinnostavuudesta. Kavija paattelee jo
ensisilmayksella mita sivustolla tarjotaan ja l0ytyyko niilta ratkaisua juuri ha-
nen ongelmaansa. Sisallon esittdmistapa on avainasemassa siina jatkaako
vierailija sivuilla vai poistuuko han heti, minka vuoksi sisallon paakohtien tulee

nousta esiin pikaisella silmailylla. (Kananen 2018, 56.)

Vaikka verkkosivut kehittyvat koko ajan nayttavammiksi, on Javanaisen (2020)
mielesta sivujen suunnittelussa mentava silti kaytettavyys edella. Sivujen tulee
olla saavutettavuusdirektiivin mukaiset eli yhdenvertaisesti kaikkien kaytetta-
vissa, mika pitaa ottaa huomioon sivujen suunnittelussa ja teknisessa toteu-
tuksessa. Hyvin suunniteltu ja toteutettu verkkosivusto auttaa kavijan saavut-

tamaan tavoitteensa ja jattaa myonteisen mielikuvan.

3.4 Verkkosivujen sisalto

Toimivien verkkosivujen olennaisin asia on laadukas sisaltd, mika tarkoittaa si-
vujen kohderyhmaa kiinnostavaa ja heille ymmarrettavaa sisaltdéa. Jos kavija
ei ymmarra mita sivusto tarjoaa, han siirtyy kilpailijan sivustolle. Sisaltdéjen
avulla ohjaillaan kavijan liikkeita hanen vieraillessaan sivuilla ja tavoitteista
riippuen kavijaa ohjataan esimerkiksi yhteydenottoon tai ostoon. (Pelkonen
2019.) Verkkosivujen sisaltdjen suunnittelu on siis kdytannossa sivuilla kavijan
toiminnan suunnittelua ja ohjaamista. Hyva ja toimiva sisaltd ohjaa kavijaa
eteenpain aiheuttamatta epaselvia tilanteita tai umpikujia, silla tiedonhakija ha-
luaa saada vastauksia kysymyksiinsa helposti ja nopeasti. (Keronen & Tanni
2013, 109, 111.)
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Verkkosivujen sisallon tulee olla olennaista, luotettavaa, helposti lahestytta-
vaa, avointa ja vuorovaikutuksellista. Olennaisuudella viitataan siihen, etta jul-
kaistavien sisaltojen tulee antaa lukijoille ajateltavaa. Luotettavuus taas tar-
koittaa sita, etta tuotettu sisaltd on perusteltua ja lapinakyvaa seka saannalli-
sesti ilmestyvaa. Helppo lahestyttavyys syntyy siita, etta sisaltd on tuotettu si-
vujen kohderyhman nakokulmasta, jolloin sisaltéon on helppo samastua. Ta-
han liittyy myos se, etta sisallot I0ytyvat helposti ja niita on helppo seurata ja
jakaa eri kanavissa. Avoimuus ja vuorovaikutuksellisuus on tarkeaa, silla nii-
den avulla sisallot nivotaan osaksi alalla kaytavaa keskustelua. (Keronen &
Tanni 2017, 48—49.)

Verkkosivuilla tulee olla riittdvasti informaatiota, mutta ei liikaa. Jos sivuilla on
likaa sisaltoa, kavija ei erota keskeisinta asiaa. Kavijaa hairitsevaa sisaltoa
voivat olla esimerkiksi epaselvat kuvituskuvat, lilan pienet tai suuret tekstit tai
lika toisto. Selkea toimintakehote auttaa kavijaa eteenpain varsinkin silloin,
kun kavijalla on syysta tai toisesta kiire paasta tavoitteeseensa. (Pyyhtia ym.
2017, 108, 168-169.) Kaiken sisallon tulee olla helposti ymmarrettavaa ja oi-
keakielista, silla kirjoitusvirheet laskevat hakukoneiden pisteytysta (Kananen
2014, 78).

Hakukoneet arvostavat aktiivisesti paivitettya ja ajankohtaista sisaltoa, koska
tuoreella sisallolla on hakukoneiden mielesta ihmisille enemman annettavaa
(Savolainen 2020). Kananen (2018, 75) kuvailee sisaltojen tuottamista poltto-
aineeksi, joka luo verkkoon sisaltovirtaa, silla hakukoneet pitavat lisayksista,
paivityksista ja sivujen dynaamisuudesta. Sivujen sijoittuminen hakutulossi-

vuilla laskee varsin nopeasti ilman aktiivisia toimia ja sisaltojen julkaisemista.

Verkkosivujen eri sisaltbmuotoja on lukuisia, joista jokaisella on omat vahvuu-
tensa ja heikkoutensa. Liimatainen (2020, 37-38) listaa keskeisimmiksi sisal-
tomuodoiksi videot, blogit, vlogit, podcastit, sanastot, tarkistuslistat, webinaa-
rit, suoratoistot ja ns. white paperit eli pitkat tekstit, joiden tarkoituksena on pe-
rustella lukijoille jonkin ilmidn tai muutoksen merkitys. Kananen (2018, 52) Ii-
saa naihin artikkelit, raportit, e-kirjat, infograafit, uutiskirjeet ja sosiaalisen me-
dian postaukset. Javanainen (2020) ennustaa 3D-kuvien ja animaatioiden

nousevan tulevaisuudessa suosituiksi sisaltomuodoiksi.
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3.5 Blogien erityispiirteita

Sana blogi juontuu sanoista weblog eli verkkolokikirja, ja se on teknisesti ot-
taen verkkosivusto joko omassa verkkotunnuksessaan tai jonkin blogisivuston
alla. Kirjoittajat julkaisevat blogeissa omia sisaltojaan, kuten tekstia, kuvia tai
videoita, joita lukijat voivat kommentoida ja jakaa. (Kortesuo 2019, 23.) Blogi
voi kasitella mita tahansa aihetta, joka tuntuu kiinnostavan lukijoita, ja nykyaan
lahes jokaiselta alalta 16ytyy bloggaaja, jota suuri joukko ihmisia seuraa (Lii-
matainen 2020, 46—47).

Blogien elinkaari on kaikista verkkosisalldista pisin ja niiden formaatti soveltuu
hyvin siihen, kun halutaan tarjota apua ja neuvoja, joita ihmiset arvostavat.

Google suosii blogeja, koska se tulkitsee ne epakaupalliseksi sisallksi ja nos-
taa niita hakutuloksiin. Lisaksi blogeihin on usein paljon linkkeja muilta sivuilta,

mika myos nostaa sijoittumista hakutuloksissa. (Liimatainen 2020, 43—44.)

Blogit ovat kehittyneet vuosi vuodelta ammattimaisemmiksi ja monikanavai-
semmiksi, ja niista on tullut eraanlainen kayntikortti muihin sosiaalisen median
palveluihin kuten Instagramiin. Blogien sisaltd on monipuolistunut eika blog-
gaajakaan ole enaa vain bloggaaja, vaan sosiaalisen median vaikuttaja. Kun
ennen blogit olivat hyvin paivakirjamaisia, niin nyt ne ovat enemmankin portfo-
lioita. (Lofberg 2017.) Ansaharju (2017) lisaa, etta eri alojen asiantuntijoiden

kannattaa kirjoittaa blogia saadakseen asiantuntijuutensa muiden tietoon.

Blogeissa kuvilla on tarkea rooli, ja niiden hakukoneoptimointi on hyva keino
parantaa sivujen sijoitusta hakukoneiden orgaanisissa hakutuloksissa. Kuvien
tulee olla laadukkaita, mutta ne pitaa pakata niin pieniksi kuin laadun karsi-
matta voi, silla isokokoiset kuvat hidastavat sivujen latautumista. Kuvat tulee
nimeta niin, ettd hakukone tietda mita kuvassa on. Lisaksi kuviin on saavutet-
tavuusvaatimusten mukaisesti lisattava vaihtoehtoinen teksti eli alt-teksti, joka

esittdd kuvan sisallon tekstimuodossa. (Leino 2020.)

Jos haluaa kehittaa blogia ja saada sille lisaa lukijoita, on sisallontuotannon li-
saksi myos jaettava blogijulkaisuja sosiaalisessa mediassa. Kilpiaisen (2020)
mukaan sisallén jakamisen ja tuottamisen suhteen tulisi olla jopa 80/20 eli si-

saltdjen jakamiseen tulisi keskittya 80-prosenttisesti ja sisallon tuottamiseen
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20-prosenttisesti. Jaoilla sosiaalisessa mediassa voi saada blogille uusia luki-
joita nopeammin kuin hakukoneoptimoinnilla, joka on hitaampi ja pitkajantei-

sempi tapa kavijamaarien kasvattamiseen.

Liimatainen (2020, 52) toteaa, etta hyvaan blogiin kuuluu keskustelu- ja kom-
mentointimahdollisuus, vaikka nykyaan blogeihin liittyvat keskustelut kaydaan-
kin usein sosiaalisessa mediassa. Kommentoinnin salliminen blogissa on tar-
keaa, koska mita enemman blogi herattaa lukijoita keskusteluun, sita enem-
man se herattda mielenkiintoa ja saa sen ansiosta lisaa lukijoita. Savolainen
(2020) lisaa, etta keskustelu blogin kommentointiosuudessa sosiaalisen me-
dian sijaan kasvattaa blogin orgaanista nakyvyytta. Asiattomat kommentit kan-

nattaa kuitenkin poistaa (Liimatainen 2020, 53).

Keskeista blogijulkaisujen tuottamisessa on |0ytaa bloggaajalle sopiva toimin-
taprosessi, jonka vaiheisiin kuuluvat ainakin aihelistan ja julkaisusuunnitelman
teko seka seuranta analytiikkoineen. Aihelistan on tarkoitus toimia ajatusten
herattajana ja karttana aiheista, jotka kiinnostavat ihmisia. Julkaisusuunnitel-
malla varmistetaan, etta prosessi toimii tasaisesti ja pitkajanteisesti. Suunnitel-
maan kirjataan aiheet ja niiden julkaisuaikataulu vahintadan kolmeksi kuukau-
deksi eteenpain. (Liimatainen 2020, 47.) Saannéllinen sisallén tuottaminen on
valttamatonta, jotta blogilla olisi vaikutusta. Hidaskin, mutta saanndllinen jul-

kaisutahti on tarkea osa tavoitteellista bloggaamista. (Ansaharju 2017.)

Kavijaseurannalla ja analytiikalla selvitetaan mitka aiheet blogissa toimivat ja
keta ne kiinnostavat (Liimatainen 2020, 48). Blogin yllapitajan kannattaa seu-
rata blogin kavijamaaria seka sita, mista kanavista lukijat tulevat. Ainoastaan
pieni osa kavijoista kommentoi sivuja, joten vain kavijamaaria seuraamalla
voidaan vetaa johtopaatoksia sisallon onnistumisesta. Kavijoiden seurannassa

kaytetdan apuna web-analytiikkaa. (Kananen 2018, 366.)

Blogien maara kasvaa vuosi vuodelta, joten myos kilpailu lukijoiden huomiosta
kasvaa samalla tahdilla. Jotta omat sisallot paasisivat hakutulosten karkipai-
koille, blogijulkaisujen tuottamisessa taytyy ymmartaa hakukoneiden toiminta-
periaatteet ja niiden algoritmeissa tapahtuvat muutokset. Hakukoneet nimittain
kehittavat algoritmejaan jatkuvasti, jotta hakutulokset vastaisivat mahdollisim-

man tehokkaasti kayttajien hakuja. (Karjalainen 2019.)
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4 HAKUKONEOPTIMOINTI

Tassa luvussa tutkitaan mita hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan ja milla ta-
voilla sita voidaan tehda. Ensimmaisessa alaluvussa kasitellaan hakukoneop-
timointia yleisesti ja muissa alaluvuissa perehdytaan tarkemmin tekniseen, si-

saiseen ja ulkoiseen optimointiin.

4.1 Yleista hakukoneoptimoinnista

Hakukoneet tayttavat inhimillisen perustarpeen tiedon saamisessa, silla ihmi-
sen etsiessa tietoa jostakin hakukone auttaa Ioytamaan sen. Hakukoneista
Google on lansimaissa hallitsevassa asemassa — Suomessakin tehdaan yli 30
miljoonaa Google-hakua paivassa. Jos yritys ei ndy Googlen ensimmaisella
hakutulossivulla, sita “ei ole olemassa”. (Liimatainen 2020, 58.) Google-naky-
vyys ei ole itsestdan selvaa, vaan sen eteen on nahtava vaivaa (Savolainen
2020).

Google selaa jatkuvasti verkkoa ja luokittelee siella olevia sivuja tuloslistoiksi.
Naista indeksoiduista sivuista Google valitsee mielestaan parhaiten soveltuvat
hallinnoimalla kayttajien hakuja ja tarjoamalla hakijoille parhaiten soveltuvat si-
vut. Google sijoittaa omasta mielestaan laadukkaimman tuloksen ensim-
maiseksi ja heikkolaatuisimman viimeiseksi. Laatuluokitus riippuu sivun merki-
tyksellisyydesta ja sivun auktoriteetista, joten keskeisena haasteena on, miten

saada verkkosivut Googlen mielesta laadukkaiksi ja auktoriteettia omaaviksi.

Hakukoneoptimointi tulee englanninkielisesta termista “Search Engine Optimi-
zation” ja se tarkoittaa joukkoa toimenpiteita, joilla varmistetaan verkkosivujen
mahdollisimman hyva hakukonenakyvyys. Mitd paremmin verkkosivusto on
optimoitu, sitd paremmin sen sisallét nakyvat hakukoneessa. Onnistuneen ha-
kukoneoptimoinnin edellytyksena on perusymmarrys siita, miten hakukoneet
toimivat. (Liimatainen 2020, 51, 61-62.)

Komulainen (2018, 150) kuvaa hakukoneoptimointia prosessiksi, joka paran-
taa verkkosivuston sisaltda ja I10ydettavyytta, jotta se toimii paremmin orgaani-
sessa haussa. Hakukoneoptimoinnissa pyritdan saamaan lisaa luonnollista eli

ei-maksettua hakukoneliikennetta. Optimoinnin tulokset ovat skaalautuvia ja
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sen hyodyt kasvavat sen mukaan, mita enemman verkkosivuilla on kavijoita.
Optimointia kannattaakin tehda jatkuvasti, silla sen hyodyt nakyvat pitkaan ja

voivat kasvaa suhteellisesti verkkosivujen mukana. (Salo 2017, 82—-83.)

Hakukoneiden ohjeistuksen mukaista optimointia kutsutaan termilla white hat
SEO eli valkohattuoptimointi, jonka toimenpiteet ovat turvallisia, mutta hitaam-
min realisoituvia kuin mustahattuoptimoinnin. Black hat SEO eli mustahat-
tuoptimointi on epaeettista, hakukoneiden ohjeistuksen vastaisten kaytantojen
kayttamista optimoinnissa. Mustahattuoptimoinnilla saadaan kalastettua verk-
kosivuille asiakasvirtaa nopeasti, mutta nousun jalkeen seurauksena on no-
pea sijoittumisen romahdus tai jopa paatyminen hakukoneiden mustalle lis-

talle.

Valko- ja mustahattuoptimoinnin valimaastoon sijoittuu grey hat SEO eli har-
maahattuoptimointi, joka tarkoittaa osittain hakukoneiden vastaisten kaytanto-
jen kayttamista optimoinnissa. Sallittujen ja ei-sallittujen menetelmien kayton
yhdistely ei ole suositeltavaa, silla hakukoneet saattavat luokitella verkkosi-
vuston mustahattuvaihtoehdoksi ja huonontaa sen sijoittumista hauissa. (Ka-
nanen 2018, 162, 174, 176.)

4.2 Tekninen optimointi

Verkkosivuston tekninen optimointi on hakukonenakyvyyden kannalta tarkeaa,
koska Googlen ja muiden hakukoneiden on kyettava etsimaan, hahmotta-
maan ja indeksoimaan sivujen sisaltd. Monet indeksointiin liittyvat ongelmat
johtuvat huonosti suunnitellusta sivustorakenteesta. (Kujala 2021.) Useat ha-
kukonenakyvyytta parantavat tekniset seikat ovat yhteydessa myos sivuston
hyvaan kaytettavyyteen, minka vuoksi sivuston teknisen toimivuuden tilaa pi-
taa tarkkailla, testata ja yllapitaa saannollisesti. (Tekninen hakukoneoptimointi

s.a.)

Teknisessa hakukoneoptimoinnissa tutkitaan muun muassa sivuston nopeus,
mobiilikaytettavyys, navigointi ja valikot, URL-osoitteet, mahdolliset uudel-
leenohjaukset ja negatiivinen SEO (Sundberg s.a.). Optimointi ei ole vain ker-

taluontoinen toimenpide, vaan sivustolle tulisi tehda vahintaan vuosittain
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huolto, jossa tarkistetaan linkkien ja muiden mahdollisesti paivittyvien asioiden

toimivuus (Komulainen 2018, 158).

Sivuston nopeus on Googlelle yksi tarkea hakutulosten jarjestamisperuste,
minka vuoksi latausajan tulisi Sundbergin (s.a.) mukaan olla alle kolme sekun-
tia sivua kohti. Pahimmillaan sivujen hidas latautuminen voi johtaa kavijoiden
valittomaan poistumiseen ennen kuin he ovat edes nahneet, mita tarjottavaa
sivustolla olisi ollut (Pyyhtia ym. 2017, 162). Eniten sivujen latausaikaan vai-
kuttaa sivujen koko, joten sivuilla on valtettava raskaita elementteja, jotka ei-
vat ole sivuston kaytettavyyden kannalta valttamattomia (Sundberg s.a.). Yksi
keino latausajan nopeuttamiseksi on sijoittaa raskaat elementit linkkien taakse
eri hakemistoihin ja palvelimille (Kananen 2018, 173). Sivuston latausaikojen
mittaamiseen on olemassa useita tydkaluja, kuten Google Page Speed In-
sights (Kujala 2021).

Sivuston hyva mobiilikaytettavyys on ensisijaisen tarkeaa, silla Google kayttaa
paaasiassa sivujen mobiiliversioita indeksoinnissaan. Sivuston on oltava res-
ponsiivinen ja toimittava kaikilla laitetyypeilla alypuhelimesta tablettiin. (Kujala
2021.) Sivuston mobiilikaytettavyys kannattaa testata mobiilioptimointitestilla,
jonka avulla saa tietaa miten sivusto toimii mobiililaitteilla. Tallainen testi on

esimerkiksi Googlen Mobile-Friendly Test. (Komulainen 2018, 153.)

Teknisessa optimoinnissa tulee tarkistaa myos sivuston navigointi ja valikot
seka URL-osoitteet. Sivuston navigointirakenteen pitaa olla selkea ja sen tulee
olla jaoteltu loogisesti aihepiirien mukaan. Jokainen tarkea alasivu saa olla
korkeintaan kolmen klikkauksen paassa etusivulta. Sivuston rakenteen tulee
olla mieluummin levea ja matala kuin korkea ja syva. (Tekninen hakukoneopti-
mointi s.a.) Loogiseen sivustokokonaisuuteen kuuluvat myds johdonmukai-
sesti nimetyt URL-osoitteet (Kujala 2021). Jos jokin vanha sivu poistetaan tai
URL-osoite muuttuu jostakin muusta syysta, on tarkeaa tehda tarvittavat uu-
delleenohjaukset. Yksi tyypillinen syy URL-osoitteen vaihtumiseen on SSL-

suojaukseen siirtyminen. (Sundberg s.a.)

Tekniseen optimointiin kuuluu myos sen seuraaminen yrittavatko kilpailijat

mustamaalata sivustoa. Negatiivinen SEO tarkoittaa mustahattuoptimoinnin
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tekniikoita, joilla pyritaan heikentamaan kilpailijan sijoitusta Googlen orgaani-
sissa hakutuloksissa. Yleisin negatiivisen hakukoneoptimoinnin muoto on ros-
kalinkkien hankkiminen Kilpailijan sivustolle. Taman havaitsemiseksi kannattaa
seurata sivustolle johtavia linkkeja esimerkiksi Google Search Consolen

avulla. (Sundberg s.a.)

Sivuston tekniseen optimointiin kuuluvat lisdksi myds turvallisuusnakdkohdat.

Google suosii hakutuloksissaan turvallisia sivustoja, joten sivustolle kannattaa
hankkia SSL-sertifikaatti, jonka avulla sivujen kayttajien ja palvelimen valinen

yhteys salataan. SSL-sertifikaatti parantaa sivustolla kavijoiden yksityisyytta

pitamalla arkaluonteiset tiedot paremmin turvassa. (Kujala 2021.)

4.3 Sisainen optimointi

Kun verkkosivut on rakennettu teknisesti seka kavijoiden etta hakukoneiden
nakokulmasta oikein, on aika keskittya sivujen sisaltoon ja tehda sivujen sisai-
nen eli on-page-optimointi. Verkkosivujen sisaiseen optimointiin kuuluvat
avainsanatutkimus ja -suunnitelma, sivujen otsikot, metakuvaukset, varsinai-
nen tekstisisalto ja sisaiset linkitykset (Sundberg s.a.). Hicks (2021) lisaa ta-

han myds kuvat.

Avainsanat ovat niita sanoja tai sanayhdistelmia, joilla tiedonhakijat tekevat
hakuja hakukoneesta (Kananen 2018, 163). Avainsanatutkimuksella, jota kut-
sutaan myos hakusanatutkimukseksi, tarkoitetaan parhaiden sivukohtaisten
avainsanojen ja hakutermien etsimista. Avainsanoja ei kannata arvailla, vaan
niita tulee tutkia avainsanatydkalujen avulla. (Sundberg s.a.) Avainsanoja voi
ideoida ja tutkia esimerkiksi Google Trends- ja Ubersuggest -tyokaluilla. Sopi-
vimmat avainsanat kerataan listaksi ja tutkitaan miten kilpailtuja kyseiset haku-
sanat tai -termit ovat. On pohdittava kannattaisiko liian kilpaillut avainsanat
poistaa ja keskittya niihin sanoihin, joilla on mahdollisuus sijoittua hyvin. Jokai-
selle verkkosivulle tulee valita omat avainsanansa sen mukaan, mita kyseisilla

sivuilla halutaan korostaa. (Komulainen 2018, 154—155.)

Sivun otsikolla tarkoitetaan Googlen hakutuloksissa nakyvaa otsikkoa. Otsi-

koilla on merkittava rooli hakukoneoptimoinnissa, silla ne auttavat seka
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Googlea etta sivuilla kavijoita hahmottamaan mita millakin sivulla on. Jos ot-
sikko ei vastaa tiedonhakijan kayttamaan hakutermia, sivua ei todennakoisesti
nayteta hakutuloksissa. (Sundberg s.a.) Kellogg (2020) listaa kolme hyvan ot-
sikon ominaisuutta: hyva otsikko on erittain tarkasti sivun sisaltéa kuvaava,
avainsanan sisaltava ja kiinnostuksen herattava. Otsikon suunnittelu kannat-
taa aloittaa avainsanatutkimuksen avulla 16ydetyista avainsanoista. Sundberg
(s.a.) lisaa, etta taydellinen otsikko olisi sellainen, joka sisaltaa kaikki kysei-

selle sivulle valitut avainsanat.

Meta-kuvauksella tarkoitetaan HTML-tagia, lyhytta tekstipatkaa, joka nakyy
hakutulossivulla. Se on tiivistelma sivun keskeisesta sisallosta, jolla pyritaan
houkuttelemaan kayttaja sivulle, ja yksi niista elementeista, jota hydodyntamalla
voidaan kasvattaa sivuston orgaanista liikennetta. (Meta-kuvaus - tuo sisaan-
heittdja... s.a.) Sundberg (s.a.) toteaa, ettd padavainsanoja sisaltavalla, asial-
lisella ja houkuttelevalla metakuvauksella saadaan kayttajat klikkaamaan si-

vulle johtavaa linkkia kaikkein todennakoisimmin.

Tekstit ovat yksi tarkeimmista kriteereista, joilla hakukoneet jarjestavat hakutu-
loksia paremmuusjarjestykseen. Tekstisisallon tulee olla laadukasta ja run-
sasta seka sisaltda avainsanoja. On kuitenkin tarkeaa muistaa, etta sisaltéa
kirjoitetaan sivuston kayttajille eika ainoastaan Googlelle. (Sundberg s.a.)
Tekstiartikkelissa tulee olla vahintaan 400 sanaa, jotta se olisi hakukoneysta-
vallinen, mutta jos haluaa paasta Googlen hakutuloksissa ensimmaiselle si-
vulle todella kilpaillulla hakusanalla, artikkelin pituuden tulisi olla jopa 2000 sa-

naa (Javanainen 2019).

Myds verkkosivuston sisaiset linkitykset ovat oleellinen osa sivujen sisaista
hakukoneoptimointia (Sundberg s.a.). Javanainen (2020) kehottaa linkitta-
maan blogijulkaisussa johonkin toiseen oman blogin artikkeliin, jos se vain liit-
tyy kyseiseen aiheeseen. Tama auttaa kavijoita saamaan aiheesta lisaa tie-
toa, ja, kuten Sundberg (s.a.) toteaa, tekemaan linkitetysta sivusta vahvem-
man hakukoneiden silmissa. Linkkien ankkurisanoiksi eli teksteiksi, jotka ker-
tovat kavijoille minne linkista siirrytdan, tulee valita avainsanoja (Javanainen
2019).
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My0s kuvilla on tarkea rooli hakukoneoptimoinnissa, silla hakukoneet “nake-
vat” kuvien metatiedot. Verkkosivuilla oleviin kuviin kannattaa siis lisata niita
avainsanoja, joita hakukoneiden haluaa nakevan. Kuvien tulee olla relevant-
teja ja tiedostokooltaan verkkosivuille sopivia, mutta silti korkealaatuisia, ja jo-
kaisella sivulla tulisi olla vahintaan yksi kuva. Kuvan tiedostonimeksi tulee lait-
taa siind olevaa aihetta mahdollisimman hyvin kuvaava nimi, joka sisaltaa
avainsanan. Lisaksi kuvaan tulee lisata kuvateksti ja vaihtoehtoinen teksti el
alt-teksti. (Hicks 2021.)

4.4 Ulkoinen optimointi

Verkkosivujen sisaisen optimoinnin jalkeen on vuorossa sivujen ulkoinen el
off-page-optimointi, jonka tarkoituksena on parantaa sivuston luotettavuutta
hakukoneiden silmissa. Sivuston luotettavuus nousee sitd korkeammalle, mita
enemman sille johtaa linkkeja ulkopuolisilta sivuilta. Kaikki linkittavat sivustot
eivat kuitenkaan ole samanarvoisia, vaan luotettavien sivustojen linkit ovat
luonnollisesti parempia. (Sundberg s.a.) Lisaksi on hyodyllista, jos linkittava si-

vusto kasittelee samaa aihepiiria kuin linkitetty sivu (Ulkoinen linkitys... s.a.).

On hyva muistaa, etta ulkoisissa linkeissa laatu on maaraa tarkeampi. Laa-
dukkailta sivuilta tuleva yksisuuntainen linkki on Googlen mielesta kaikkein ar-
vokkain, silla se on osoitus ulkopuolisen sisallontuottajan arvostuksesta. Vas-
tavuoroisia eli kaksisuuntaisia linkkeja ei arvosteta yhta paljon kuin yksisuun-
taisia, koska kaksisuuntaisissa linkeissa kyseessa voi olla kahden sivuston va-
linen vaihtosopimus. (Kananen 2018, 173.) Sivustojen luotettavuuden tarkas-
tamiseen on useita mittareita. Mittareista Ahrefs on Sundbergin (s.a.) mukaan

ollut viime vuosina paras ja on sita edelleen vuonna 2021.

Hakukoneoptimoinnin kannalta kustannustehokkain tapa kerata sivustolle ul-
koisia linkkeja on luoda niin laadukasta ja informatiivista sisaltéa, etta sivuilla
kavijat kokevat sen niin tarkeaksi, etta linkittavat kyseista sisaltoa omille sivus-
toilleen. Toinen kannatettava tapa ulkoisten linkkien hankintaan on hyddyntaa
omia yhteistydkumppaneita ja pyytaa heita linkittamaan sivustolle. (Ulkoinen
linkitys... s.a.) Sundberg (s.a.) mainitsee esimerkkeind muista mahdollisista
yhteistyOkumppaneista urheiluseurat, uutissivustot, blogien sisaltomarkkinoin-

nin seka yritys- ja linkkiluettelot.
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Ulkoisia linkkeja tavoitellessa on valtettava keinotekoisia linkityksia ja linkkifar-
meja, joiden paatehtava on linkittaa muiden sivustoille, koska nykyaan haku-
koneet tuomitsevat tamantapaiset linkitykset ja niista on enemman haittaa
kuin hyotya (Ulkoinen linkitys... s.a.). Sundberg (s.a.) lisaa, etta linkkipakettien
ostaminen on riskialtista, koska sen seurauksena Google voi pahimmillaan pu-

dottaa koko sivuston pois hakutuloksistaan.

Myds linkkien ankkuriteksteilla on tarkea rooli ulkoisissa linkityksissa. Ankkuri-
tekstilla tarkoitetaan linkin tekstia, jota klikkaamalla paastaan linkin osoitta-
malle sivustolle. Google lukee ankkuritekstit, joten tekstina tulee kayttaa sel-
laista avainsanaa, jolla haluaa sivun nakyvan Googlen orgaanisissa hakutu-
loksissa. Tassa tulee kuitenkin muistaa maltillisuus, silla Google havaitsee lii-
allisen tarkkoja hakusanoja sisaltavien linkkien “viljelyn” esimerkiksi keskuste-
lupalstoille ja voi rangaista sivustoa laskemalla sen sijoitusta hakutuloksissa.

(Ulkoinen linkitys... s.a.)

5 TUTKIMUKSEN TOTEUTUS

Tassa luvussa kuvataan tutkimuksen toteutus aikajarjestyksessa maaliskuusta
syyskuuhun 2021, vaikka toiminnan vaiheet osittain limittyvatkin toisiinsa. En-
simmaisessa alaluvussa kuvataan lahtotilanne ja toisessa tutkimuksen toteu-
tuksen vaiheet. Kuvassa 1 nakyy hakukoneoptimoinnin ja tutkimuksen etene-

misen aikataulu.
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Hakukoneoptimoinnin ja tutkimuksen eteneminen

Kivija- Kavija- Kaivijd- Kawija- Kavija- Kavija-
rapaortt] raportti raportti raportti raportti raportti
1.9.2020- 1.3.2021- 1.4.2021- 1.3.2021- 1.6.2021- 1.7.2021- 1.3.2021-
28.2.2021 31.3.2021 30.4.2021 31.5.2021 30.6.2021 31.7.2021 31.8.2021

Syys 2020 Maalis Huhti Touko Kesa Heind Elo Syys
= helmi 2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021
2021
Tutkimuksen raportointi

Tekninen optimointi =
Sisdinen optimointi =
Ulkoinen optimointi =

Teoria, toimenpiteet, arviointi

Kuva 1. Blogin hakukoneoptimoinnin ja tutkimuksen etenemisen aikataulu.

Kuten kuvasta 1 nahdaan, tutkimuksen toteutukseen aikataulutettiin blogin
teknisen, sisdisen ja ulkoisen optimoinnin aloitusajankohdat, Google Analytic-
sin kavijaraporttien ajankohdat ja tutkimuksen raportointi. Kavijaraportteja otet-
tiin yhteensa seitseman: edeltavan puolen vuoden raportti, kuukausiraportit
maalis- ja huhtikuulta, tutkimuksen puolivalin raportti kolmelta ensimmaiselta
kuukaudelta, kesa- ja heinakuun raportit seka koko tutkimusjakson raportti
puolen vuoden tutkimusjakson jalkeen. Blogijulkaisuja kirjoitettiin blogin keski-

maaraisella julkaisutahdilla eli kolme julkaisua kuukaudessa.

5.1 Lahtotaso hakukoneoptimoinnille

Naita polkuja tallaan -blogi on perustettu vuonna 2015 ja se on toteutettu
Googlen omistamalle Blogger -blogialustalle. Blogissa ei ollut tehty hakuko-
neoptimointiin liittyvia toimenpiteitd ennen maaliskuuta 2021, vaan sille oli ai-
noastaan asennettu Google Analytics -kavijaseuranta. Olin tarkastellut blogin
kavijamaaria Bloggerin omista tilastoista, mutta blogialustan omien tilastojen
tarjoama tieto on rajoittunutta ja suppeaa. Google Analytics tarjoaa paljon mo-
nipuolisempaa tietoa kavijoiden kayttaytymisesta sivuilla, joten sen asentami-

nen oli ensimmainen toimenpide jo ennen hakukoneoptimoinnin aloittamista.



30

Ennen optimointitoimenpiteiden aloittamista tutkin Google Analyticsin rapor-
teista blogin kavijatilastot viimeisen puolen vuoden ajalta lahtétasoksi ja tule-
vaksi vertailukohdaksi. Raporteista on tarkoituksena seurata seuraavia tun-

nuslukuja:

o Kayttajat: Uniikkien eli yksittaisten kavijoiden maara. Yhdella kavijalla
voi olla useita istuntoja. Sisaltda seka uudet etta sivustolla aiemmin vie-
railleet kavijat.

e Uudet kayttajat: Niiden kavijoiden maara, jotka eivat olleet ennen vie-
railleet sivustolla samalla selaimella.

e Istunnot: Sessiot eli yksittaiset kayntijaksot, jotka voivat pitaa sisallaan
useita sivulatauksia.

e Istuntojen lukumaara kayttajaa kohti: Yksittaisen kavijan keskimaa-
rainen vierailukertojen maara sivustolla.

e Sivun katselut: Katseltujen sivujen kokonaismaara.

e Sivut/ istunto: Yksittaisen istunnon aikana ladattujen sivujen keski-
maarainen maara.

e Istunnon keskimaarainen kesto: Aika, jonka kavija on keskimaarin
viettanyt sivustolla yhden istunnon aikana.

e Valitdon poistuminen prosenteissa: Niiden kavijoiden osuus, jotka
ovat poistuneet ensimmaisen sivun ladattuaan eivatka ole edenneet

muille sivuille.

Google Analyticsin Yleison yleiskatsaus -raportista selvisi, etta blogin kuukau-
sittainen kavijamaara 1.9.2020-28.2.2021 oli pienimmillaan 1 679 kavijaa ja
suurimmillaan 3 301 kavijaa. Keskimaarainen kuukausittainen kavijamaara ol
2 309 kavijaa. (Kuva 2.)
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o Kaikki kayttajst 1.9.2020- 28.2.2021
Yieiskatsaus
Kiynight + [ Valnse tedot Tunti  Paivi | Vilkdo  Kuulcausi

® Kayttajat

Ioksbuy 2020 marraskuy 2020 joulukuy 2020 tammikuy 2021 helmikuu 2021

W New Visitor M Retuming Visitor
Istuntojen lukuméaars kiyttajas
kohti

Kayttajat Uudet kayttajat Istunnot

13855 13421 16 805 1,21

i e | B | | B ——
Valiton poistuminen

Sivun katselut Sivut/istunto Istunnon keskim. kesto prosenteissa

22962 1,37 00:00:54 83,90 %

e ——— e | S

Kuva 2. Blogin kévijatietoja ajalta 1.9.2020-28.2.2021.

Hakukoneoptimoinnilla I1ahdetaan kasvattamaan keskimaaraista kuukausit-
taista kavijamaaraa. Lisaksi tavoitteena on kasvattaa istuntojen maaraa ja is-
tuntojen lukumaaraa kayttajaa kohti seka sivun katseluja ja katseltujen sivujen
maaraa istuntoa kohti. Tavoitteena on kasvattaa myds istunnon keskimaa-

raista kestoa. Valitonta poistumisprosenttia on tavoitteena pienentaa.

Kavijamaarien lisaksi haluttiin selvittdaa mista kanavista kavijat ovat tulleet blo-
giin ennen optimointia ja miten eri kanavista tulevien maarat mahdollisesti
muuttuvat optimoinnin ja kehittdmistoimenpiteiden myoéta. Kuvassa 3 ndhdaan
Google Analyticsin Hankinnan yleiskatsaus -raportilla saatava tieto siita, mista
kanavista kavijat saapuivat blogiin 1.9.2020-28.2.2021.
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Kuva 3. Jakauma blogiin saapuneiden kavijdiden tulokanavista 1.9.2020-28.2.2021.

Kuvasta 3 nahdaan, etta suurin osa kavijoista, lahes 80 %, saapui blogiin or-
gaanisen haun kautta eli hakien hakusanalla tai -lauseella hakukoneessa.
Suoraan tulleita eli blogin osoitteen kirjoittamalla tai kirjlanmerkin kautta tulleita
oli vahan vajaa 14 %. Loput, eli hyvin pieni maara kavijoita tuli sosiaalisen me-

dian linkkien tai muiden ulkopuolisten linkkien kautta.

Blogin nékyvyys Googlen hakutulossivulla vaihtelee todella paljon riippuen
siitd milla hakusanoilla haku tehdaan. Termilla "naita polkuja tallaan” blogi on
hakutuloksissa kuudentena samannimiseen musiikkikappaleeseen viittaavien
linkkien jalkeen, mutta silla ei ole kovin suurta merkitysta, koska blogeihin saa-
vutaan harvoin niiden nimilla hakien. Merkittdvampaa on se, miten blogin yk-
sittaiset sivut eli blogijulkaisut nakyvat hakutuloksissa. Naita polkuja -tallaan
blogin yksittaisten julkaisujen nakymisessa on suuria eroja. Esimerkiksi Hi-
manmakea hakiessa ensimmainen hakutulos on Naita polkuja tallaan -blogiin,
mutta hakiessa tietoa Kolin huippujen kierroksesta Naita polkuja tallaan on ha-
kutuloslistassa sijalla 18. Tavoitteena on optimoida tulevat blogijulkaisut niin
hyvin kuin mahdollista, jotta ne nousisivat kyseisesta aiheesta tehdyissa
hauissa mahdollisimman korkealle.

5.2 Toteutuksen vaiheet

Hakukoneoptimointi aloitettiin maaliskuussa 2021 tutkimalla blogin tekninen

toimivuus. Huhtikuussa aloitettiin sisdinen optimointi ja toukokuussa ulkoinen
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optimointi. Kortesuon ja Kurvisen (2011, 152) mukaan hyva hakukonenaky-
vyys on 20 % tekniikkaa, 40 % sisaltda ja 40 % blogin ulkopuolisia linkkeja,
minka vuoksi blogin tekninen optimointi paatettiin tehda yleisella tasolla ja kes-
kittya enemman sisaiseen ja ulkoiseen optimointiin. Myds blogin sijainti
Googlen omistamalla alustalla puolsi tata paatosta. Bloggerissa ei myoskaan
ole kaytéssa WordPressin laajennusten kaltaisia lisaosia, joilla sivustoa voisi

parantaa.

Kokosin blogin kavijaseurannassa ja optimoinnissa kaytetyt tyokalut yhteen
kuvaan, josta kay ilmi mihin osa-alueeseen mikakin tyokalu liittyy (kuva 4).

Kuva 4. Blogin kavijaseurannassa ja hakukoneoptimoinnissa kaytetyt tydkalut.

Kavijoiden seuranta toteutettiin Google Analyticsilla, Google Search Con-
solella ja Google Search Console Insightsilla. Teknisessa optimoinnissa
kaytettiin Website Graderia, Google Mobile-Friendly Testia ja Google Page
Speed Insightsia. Sisdisen optimoinnin avuksi valittin Google Trends, Key-
word Tool ja Ubersuggest, jota kaytettiin myos ulkoisessa optimoinnissa

Semrushin lisaksi.

Koska hakukoneoptimointi on jatkuva prosessi, blogin teknista, sisaista ja ul-
koista hakukoneoptimointia jatkettiin koko tutkimusjakson ajan muun muassa
seuraamalla mita toimenpiteitda Ubersuggest ja Google Search Console ehdot-

tavat tehtavaksi ja tekemalla niiden ehdottamia parannuksia. Lisaksi seurattiin
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Google Search Consolesta milla hakusanoilla blogiin tullaan ja lisattiin kaytta-

jien useasti kayttamia hakusanoja avainsanalistalle.

Teknisen optimoinnin toteutus

Optimointi aloitettiin kartoittamalla blogisivuston nykytilanne tarkeimpien tekni-
sen toimivuuden osa-alueiden osalta. Koska blogi on Googlen omistamalla
Blogger -alustalla, oletuksena oli, etta sivujen tekninen toimivuus on Googlen
nakokulmasta hyvalla tasolla. Halusin silti tutkia teknisen tason perusasiat,
jotta mahdolliset kehittamistarpeet nousisivat esille. Tutkin toimivuuden mak-
suttomalla Website Graderilla, joka analysoi sivujen suorituskyvyn ja toimivuu-
den mobiilinaytdlla seka hakukoneoptimoinnin ja turvallisuuden tason (kuva
5).
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Kuva 5. Website Grader -testin tulos ennen teknisen optimoinnin toimenpiteita.

Oletukseni Blogger-alustalla sijaitsevan blogin hyvasta teknisen optimoinnin
tasosta piti Website Graderin mukaan paikkansa, silla blogisivusto sai koko-
naispisteiksi 85/100, ja optimoinnin (SEO) osalta taydet pisteet. Jonkin verran

parannettavaa oli sen sijaan mobiilikaytettavyydessa ja turvallisuudessa.

Website Graderin toimenpidesuosituksista selvisi, ettd mobiilikaytettavyyden
parantamiseksi joidenkin sivujen elementtien, kuten linkkien, tekstien ja kuvien

on oltava kauempana toisistaan. Kavin blogijulkaisut lapi mobiililaitteellani, ja
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siirsin joissakin julkaisussa lahekkain olevia teksteja ja kuvia kauemmaksi toi-
sistaan. Tarkistin myos blogin asetuksista, etta siella on mobiiliasetuksissa va-
littuna mobiilinakyma. Sivuelementtien paikat tulevat suoraan blogin mallipoh-
jasta, johon en kaynyt tekemaan muutoksia, silla se olisi vaatinut HTML-koo-

din muokkaamista.

Turvallisuuden osalta parannusehdotus oli siityminen HTTP-salauksesta
HTTPS-salaukseen. HTTP-protokolla ei salaa verkkosivun ja sivun kayttajan
valista tietoliikennetta, kun taas HTTPS tarkoittaa salattua yhteytta. HTTPS-
salaus on tarkeaa sivuilla, joilla syotetdan henkilotietoja, kuten esimerkiksi
verkkokaupoissa. Pelkka sivujen sisallon selaaminen blogeissa on turvallista
pelkalla HTTP-salauksellakin, mutta halusin silti tutkia tarkemmin Bloggerin
salausprotokollaa. Bloggerin asetuksista selvisi, ettd HTTPS on mahdollista
ottaa kayttoon yhdelld asetuksella sellaisessa Blogger-blogissa, jolla on Blog-

gerin oma verkkotunnus, joten otin sen kayttoon.

Verkkosivujen nopeuden testasin viela erikseen Google Page Speed Insights-
tydkalulla, joka arvioi sivuston suorituskykya pisteasteikolla 0—100. Testin tu-
los antoi blogin mobiilikaytettavyyden osalta tulokseksi 95/100 ja tietokone-
kaytettavyydesta 99/100. Koska pistearvot sijoittuivat optimitasolle 90-100,
tyokalu ei listannut parannusehdotuksia, joten taman osalta ei ryhdytty toimen-

piteisiin.

Tehtyjen toimenpiteiden jalkeen tutkin millaisen tuloksen Website Grader an-
taa niiden jalkeen (kuva 6). Odotin muutaman viikon ennen testin tekoa, jotta

toimenpiteet olivat ehtineet vaikuttaa.



36

98

Nt mpoding stallacn biogpot com

FERDERAAR

Kuva 6. Website Grader -testin tulos teknisen optimoinnin toimenpiteiden jalkeen.

Testin kokonaispistemaara nousi 85:sta 98:aan, ja seka mobiilikaytettavyyden
etta turvallisuuden osalta Website Grader antoi nyt taydet pisteet. Suoritus-
kyky (Performance) oli pudonnut kahdella pisteella, mika johtuu todennakoi-
sesti HTTP-salauksen vaihtamisen HTTPS-salaukseksi vaatimasta uudel-

leenohjauksesta.

Sisaisen optimoinnin toteutus

Blogin sisainen optimointi aloitettiin huhtikuussa 2021, ja sen ensimmainen
toimenpide oli ottaa blogille kayttdon Google Search Console ja linkittaa se
Google Analyticsiin. Kyseisen maksuttoman tydkalun avulla voi tarkistaa miten
ja milla hakusanoilla omat verkkosivut tai blogi nakyvat Googlen orgaanisissa
hakutuloksissa, ja kuinka usein seka milla hakusanoilla sivuihin viittaavia ha-
kutuloksia on klikattu. Search Console alkaa kerata dataa luonnollisesti vasta
sen kayttoonoton jalkeen, joten sen hakusanoja koskevista raporteista alkaa
olla hy6tya muutaman viikon kuluttua kayttoonotosta.

Yksi tarkeimpia sisaisen optimoinnin toimenpiteita on avainsanatutkimus, silla
on harvinaista, etta tiedonhakija hakee tietoa juuri tietyn blogin nimella. Tietoa
haetaan yleensa joko yleisilla hakusanoilla tai laajemmilla hakulausekkeilla.

Blogissa jokainen blogijulkaisu on oma sivunsa, jossa pitaa kayttaa avainsa-
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noina julkaisun aiheita mahdollisimman hyvin kuvaavia sanoja ja niita hakulau-
sekkeita, joilla tiedonhakijat hakevat kyseisesta aiheesta tietoa. Naita voidaan
saada selville avainsanatutkimuksella, jonka toteuttamiseen on olemassa

useita tyokaluja.

Valitsin avainsanatutkimuksessa kaytettaviksi tyokaluiksi maksuttomat sovel-
lukset Google Trendsin, Keyword Toolin ja Ubersuggestin. Nama kaikki sovel-
tuvat avainsanojen tutkimiseen ja uusien avainsanojen loytamiseen, mutta jo-
kaisella sovelluksella on myds omia erityispiirteitaan. Google Trends soveltuu
erityisesti hakutrendien tutkimiseen — siihen mita ihmiset ympari maailmaa ha-
kevat ja miten hakujen suosio on kehittynyt. Keyword Tool taas soveltuu hyvin
ns. pitkdn hannan avainsanojen eli hakulausekkeiden tutkimiseen. Ubersug-
gestia voi kayttaa esimerkiksi sen tutkimiseen miten kilpailtuja mitkakin avain-

sanat ovat.

Tutkin Ubersuggestilla mita yleisimpia avainsanoja se poimii automaattisesti
Naita polkuja tallaan -blogista, kun halutaan selvittaa blogissa kaytettyjen

avainsanojen yleisia hakumaaria ja niiden kilpailutilannetta (kuva 7).

AVAINSANA HAKUMAARA SEO VAIKEUSASTE
laavu 18100 40
luontopolku 9900 34
retkipaikka 6600 39
lintutorni 2400 31
pitkospuut 1300 32
hiekkaranta 720 32
luontokohde 320 32
retkikohde 210 33

Kuva 7. Avainsanojen hakumaaria kuukaudessa ja niiden kilpailutilanne.

Ubersuggestilla selvisi esimerkiksi, ettd sanaa “laavu” haetaan Googlella noin
18 100 kertaa kuukaudessa ja etta se on tutkituista hakusanoista kilpailluin,
sillda mita suurempi hakusanan SEO vaikeusaste -luku on, sita kilpaillumpi
sana on. Synonyymeista retkipaikka ja retkikohde on retkipaikka haetumpi ja
siten myos kilpaillumpi. Jokainen naista avainsanoista vaatii taydennykseksi

toisen avainsanan, jotta niista saadaan vahemman kilpailtuja.
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Koska yksittaiset avainsanat ovat hyvin kilpailtuja verrattuna hakulausekkei-
siin, tutkin Ubersuggestilla ja Keyword Toolilla mita ns. pitkdn hannan avainsa-
noja eli hakulausekkeita kannattaisi kayttaa. Molemmat ohjelmat ehdottivat
avainsanojen kuten luontopolku, laavu tai lintutorni taydennykseksi maantie-
teellisia sijainteja kuten kaupunkeja ja maakuntia, esimerkiksi “luontopolut
Etela-Karjala”, “luontopolut Savitaipale”, “lintutornit Etela-Karjala”, “laavut Lap-
peenranta” jne. Paaavainsanana kaytetaan kyseisen laavun, luontopolun tai

muun kohteen nimea, kuten esimerkiksi “Mikonsaaren luontopolku”.

Tutkin Google Trendsilla taman hetken hakutrendeja ja vertailin eri hakusano-
jen suosion kehitysta toisiinsa nahden. Lisasin vertailuun esimerkiksi “nuotio-
paikat” ja “tulipaikat”, ja vertailudatasta selvisi, etta naistd kahdesta “nuotiopai-
kat” on selvasti suositumpi hakusana. Tiedonhakijat siis hakevat Googlella
nuotiopaikkaa eivatka niinkaan tulipaikkaa, mutta suosittuna hakusanana
“nuotiopaikat” on myds kilpaillumpi, joten sita pitaa taydentaa ns. pitkan han-
nan avainsanaksi paikan tai vaikka luontopolun nimella. Viela vahemman kil-
paillun hakulausekkeen saa taydentamalla naiden sanojen lisaksi kolmannen

tarkentavan sanan, esimerkiksi: “Norppapolku nuotiopaikat polttopuut”.

Vertailin Google Trendsilla myds muiden synonyymien suosiota. Esimerkiksi
jos blogijulkaisun aiheena on hiekkaranta, avainsanana kannattaa kayttaa

my0s sanaa uimaranta, silla kyseisella hakusanalla on selva hakupiikki kesai

sin. Hiekkaranta- ja uimaranta-sanoja tulee kayttaa molempia, jotta valtetaan
toistamasta samaa sanaa liian monta kertaa. Yhden tietyn avainsanan liika
toisto voi nimittain johtaa painvastaiseen tulokseen kuin mita tavoitellaan, eli

hakukonenakyvyyden laskuun.

Sopivia hakulausekkeita 16ytyi myos kirjoittamalla Google-hakuun yksi haku-
sana ja katsomalla mita Google ehdottaa sen jatkoksi. Listattuani valitsemani
avainsanat ja hakulausekkeet, tarkistin viela ne Google-haulla, jotta sain sel-
ville millaisia kilpailevia verkkosivuja tai blogeja hakutuloksiin tulee. Naita valit-
tuja avainsanoja ja hakulausekkeita aloin kayttaa blogijulkaisujen otsikoissa,
hyperlinkeissa, kuvien alt-komennoissa seka varsinaisessa leipatekstissa niin,

etta sisaltod on silti luonnollista ja monipuolista tekstia.
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Seuraava sisaisen optimoinnin toimenpide oli blogin paasivun metakuvauksen
paivitys. Metakuvaus on verkkosivua kuvaileva tekstipatka, joka nakyy hakutu-
loksissa sivun linkin alapuolella. Google on linjannut, ettda metakuvaus ei ole
merkittava tekija verkkosivun orgaaniselle 10ydettavyydelle, mutta houkuttele-
valla metakuvauksella voidaan nostaa klikkausprosenttia, mika vaikuttaa posi-
tilvisesti hakukonenakyvyyteen (Tekninen hakukoneoptimointi s.a.). Lahtoti-
lanteessa Naita polkuja tallaan -blogin metakuvaus oli noin 70 merkkia pitka,

eika sen sanoja ollut mietitty avainsanatutkimuksen perusteella (kuva 8).

httpai/naitapolkujatallaan.blogspot.com -

Naita polkuja tallaan

Retkeilya lagvuilta laineille, kuusikoista kallioille ja poluilta pitkospuille.

Kuva 8. Blogin metakuvaus ennen optimointia.

Hakutulossivulla nakyviin mahtuu kuitenkin enemman tekstia kuin blogin me-
takuvauksessa oli, joten paivitin metakuvauksen vahan pidemmaksi ja kaytin
siina avainsanatutkimuksen avulla valittuja sanoja. Paivityksen seurauksena
hakutuloksissa nakyy nyt vahan pidempi ja blogin sisaltda mahdollisimman hy-
vin kuvaava teksti, jolla blogi saa pidemman palan nakyvyytta hakutulossivulla
(kuva 9).

hitps./maitapolkujatallaan bogspot.com =

MNaitd polkuja tallaan

Maita polkuja tallaan. Retkeilys [aavuilla, luontopoluilla, retkedlyreiteilld ja muissa

¥ TFArry - - | "4 ol & Lo o e o 1 F. 11 1 L] . '
uaniokohlelssa Ebeld-Karalassa ja Samaalla sekd mudalla Sudmessa

Kuva 9. Blogin metakuvaus optimoinnin jalkeen.

Jokaisella blogijulkaisulla on oma metakuvauksensa. Blogger nayttaa julkaisu-
jen metakuvauksena automaattisesti julkaisun tekstista ensimmaiset 150
merkkia ellei metakuvausta maarittele itse. En ollut ennen maaritellyt blogijul-
kaisuilleni metakuvauksia erikseen, mutta taman optimointiprosessin myota
aloin niin tehda, ja kavin myos lisaamassa jalkikateen maaliskuusta alkaen kir-
joitettuihin julkaisuihin avainsanoja sisaltavan metakuvauksen, jota Blogge-

rissa kutsutaan hakukuvaukseksi.
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Olen viime vuosina kayttanyt blogissa olevien valokuvien tiedostonimena blo-
gijulkaisun aiheena olevaa asiaa tai paikkaa, kuten “Huuhanranta1”, “Huuhan-
ranta2” jne. Olen myds lisannyt joidenkin kuvien alle kuvatekstit, jotka nakyvat
sivun lukijoille. Nama ovat hakukoneystavallisia kuvien merkitsemisen tapoja,
mutta naiden lisaksi kuviin tulee lisata myos vaihtoehtoinen teksti eli alt-teksti,
joka nakyy kuvan paikalla silloin, jos kuvaa ei jostain syysta pystyta naytta-
maan. Google “nakee” alt-tekstit, eli ne vaikuttavat hakukonenakyvyyteen. Li-
saksi nykyiset saavutettavuusvaatimukset edellyttavat, etta kuvilla on oltava
vaihtoehtoinen kuvaus, jonka avulla kuvan sisaltama tieto valittyy esimerkiksi
ruudunlukuohjelmia kayttaville nakovammaisille. Sisaisen optimoinnin toimen-
piteena kavin lisaamassa jalkikateen maaliskuun 2021 blogijulkaisujen kuviin

vaihtoehtoiset tekstit ja aloin lisata ne kuviin aina uutta julkaisua tehdessa.

Blogin sisaiset linkitykset ovat yksi tarkea seikka hakukonenakyvyyden kan-
nalta. Sisaisilla linkityksilla tarkoitetaan linkkeja, jotka johtavat blogijulkaisusta
toiseen saman blogin sisalla. Esimerkiksi Pien-Saimaan eri kalliomaalauksia
esittelevat blogijulkaisut kannattaa linkittaa toisiinsa, silla linkkien avulla voi-
daan tarjota kavijalle samaan aihepiiriin liittyvaa tietoa. Kun lukija etenee klik-
kailemalla blogin sisaisia linkkeja, han viihtyy sivuilla kauemmin ja valiton pois-
tumisprosentti pienenee. Tama nostaa sivuston arvostusta Googlen silmissa

ja se alkaa nousta hakutulossivulla korkeammalle.

Heindkuussa Google Search Console ehdotti ottamaan kayttéon Search Con-
sole Insights -tydkalun, joka yhdistaa dataa Google Analyticsista ja Google
Search Consolesta, ja tarjoaa sisallontuottajille ja bloggaajille tietoja sisallon
parantamiseen. Otin Search Console Insightsin kayttoon ja tutkin miten sita
voi hyddyntaa. Search Console Insightsin hyoty perustuu sen selkeaan esitys-
muotoon, silla se nayttaa Google Analyticsin ja Search Consolen kokoamia
tietoja kootusti yhdella silmayksella katsottavaksi, kuten kuvasta 10 nahdaan.
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Suosituin sisaltasi
: 4

yilme palvan Katselukeriogen perusteella

Kuva 10. Esimerkkindkyma Google Search Console Insights -tydkalun tarjoamista tiedoista.

Search Console Insights nayttaa esimerkiksi blogin luetuimman sisallon vii-

meisimman kuukauden ajalta helposti silmailtavassa muodossa verrattuna sii-
hen, etta kavijatilasto pitaisi kdyda katsomassa erikseen Google Analyticsista
ja hakulausekkeet Search Consolesta. Lisaksi katselukertojen maara ja keski-
maarainen katseluaika tulevat myos samalla hyvin esille ja lisaksi tiedon esit-

tamistapa on muutenkin visuaalinen.

Kesakuun suosituin blogisisalto 16ylytuoksun teko-ohjeesta osoitti hyvin sosi-
aalisessa mediassa jakamisen merkittavan vaikutuksen blogin kavijamaarien
kasvattamisessa, silla jaoin kesakuussa linkin kyseiseen blogijulkaisuun mok-
keilyaiheisessa Facebook-ryhmassa, jossa on tuhansia inmisia. Tama Face-
bookissa jaettu linkki nosti aiheen ajankohtaisuuden myo6tavaikutuksella kysei-

sen julkaisun kesakuun luetuimmaksi.

Ulkoisen optimoinnin toteutus

Blogin ulkoinen optimointi aloitettiin toukokuussa 2021. Koska ulkoisessa opti-
moinnissa blogin ulkopuolelta eli eri verkkotunnuksista tulevilla linkeilla on
suuri merkitys, ulkoisen optimoinnin ensimmainen toimenpide oli blogiin linkit-
tavien sivustojen luotettavuuden tutkiminen Semrush -tyokalun Backlink audit
-toiminnolla. Kyseinen toiminto listaa ja arvioi sivut, joista linkitetaan blogiin.
Semrush arvioi linkkien haitallisuutta sen perusteella, ovatko linkittavat sivus-
tot huonolaatuisia. Jos blogiin johtaa paljon huonolaatuisia linkkeja, siita on

haittaa hakukonenakyvyydelle.
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Naita polkuja tallaan -blogin Backlink audit -testin tulos oli hyva, silla blogiin

linkittavista 16 sivustosta yhtakaan ei luokiteltu haitalliseksi, ainoastaan kaksi
luokiteltiin mahdollisesti haitalliseksi (kuva 11). Tutkin Semrushin listauksesta
mitkda nama kaksi mahdollisesti haitalliseksi arvioitua sivustoa ovat, ja totesin,
etta ne eivat oikeasti ole haitallisia, joten naiden osalta ei tarvinnut ryhtya toi-

menpiteisiin.

Your backlink audit has been completed
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Kuva 11. Semrush -tykalun Backlink audit -testin tulos.

Naita polkuja tallaan -blogiin linkittavista sivuistoista Googlen silmissa arvok-
kain on Retkipaikka, koska se on auktoriteetti omalla alallaan ja kasittelee sa-
maa aihepiiria kuin Naita polkuja tallaan. Lisaksi linkit ovat yksisuuntaisia,
mika on Googlen mielesta osoitus ulkopuolisen sisallontuottajan arvostuk-

sesta.

Ulkoisia linkkeja blogiin saa helpoimmin jakamalla blogijulkaisuja sosiaali-
sessa mediassa. Ennen taman tutkimustyon alkua olen satunnaisesti jakanut
linkkeja uusimpiin blogijulkaisuihin omalla Facebook- ja Twitter-tilillani. En ollut
tehnyt tata kaikkien blogijulkaisujen kohdalla, mutta taman kehittamistyon ai-
kana aloin nain toimia. Hakukonenakyvyyden kannalta paras vaihtoehto olisi,
jos blogilla olisi omat Facebook-, Twitter- ja Instagram-tilit. Olen kuitenkin ai-
nakin toistaiseksi halunnut jakaa linkit omilla henkilokohtaisilla tileillani, joilla

on jo valmiiksi seuraajia.
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Kavin lapi vanhoissa blogijulkaisuissa olevat ulkopuolisille sivuille johtavat lin-
kit, ja korjasin tai poistin toimimattomat sellaiset. Linkkeja blogin ulkopuolelle

oli vain vahan, mika ei edista hakukonenakyvyytta. Taman vuoksi aloin lisata
uusiin blogijulkaisuihin ainakin yhden linkin blogin ulkopuolelle, jos kyseiseen

aiheeseen liittyen 10ytyy sopiva ja oikeasti hyodyllinen linkki.

Ubersuggest -tyOkalulla on mahdollista tutkia mitka verkkosivut tyokalu tunnis-
taa tarkasteltavan verkkosivun tai blogin kilpailijoiksi silla perusteella, etta ne
nakyvat hakutuloksissa samoilla avainsanoilla kuin tutkittava sivusto. Tutkin
heindkuussa mitka sivut Ubersuggest nakee Naita polkuja tallaan -blogin kil-
pailijoina, ja se tunnisti blogin kilpailijoiksi sivustot ekarjala-retkeily.fi ja luonto-
haaste.fi (kuva 12).

Competitor Tracking

E [LE A S AT TR EXO Y S ey ehanala-retiedy uorhohasshe -I— Finrish - Firdasd

MONTHLY TRAFFIC

Kuva 12. Ubersuggest -tytkalun tunnistamat Naita polkuja tallaan -blogin kilpailijat.

Kilpailevien sivustojen tunnistamisen jalkeen Ubersuggestilla pystyi tutkimaan
milla avainsanoilla kilpailijat nakyvat hakutuloksissa, joilla Naita polkuja tallaan
-blogi ei ndy. Sain tutkimuksen tuloksena listan aiheeseen liittyvia avainsa-
noja, joista muutama oli sellaisia, jotka sopivat taydentamaan aiemmin luo-
maani avainsana- ja hakulausekelistaa. Luomallani avainsanalistalla olivat esi-
merkiksi “Saimaa”, “Pien-Saimaa” ja “Suur-Saimaa”, mutta listasta puuttui
“Etela-Saimaa” tai “etelainen Saimaa”, jotka sopivat avainsanoiksi sen vuoksi,
etta suurin osa blogissani esitellyista Saimaan kohteista sijaitsee etelaisella

Saimaalla.



44

Muut toimenpiteet

Koko tutkimusprosessin ajan Kirjoitin blogiin uusia blogijulkaisuja tavanomai-
sella julkaisutahdilla eli kolme julkaisua kuukaudessa. Kaytin julkaisujen otsi-
koissa, metakuvauksissa, leipateksteissa ja kuvissa keskeisia avainsanoja, ja
lisasin julkaisuihin tilanteen mukaan joko sisaisia linkkeja aiheeseen liittyviin
aiempiin blogijulkaisuihin tai ulkoisia linkkeja muille sivuille. Lisaksi jaoin linkin
uusiin blogijulkaisuihin omalla Facebook- ja Twitter-tilillani. Yksi tutkimuspro-
sessin aikana kirjoitetuista blogijulkaisuista julkaistiin myos Retkipaikka-sivus-

tolla.

Kesakuussa lisasin blogiin Instagram-syotteen, joka nayttaa blogin sivupal-
kissa kuusi viimeisinta Instagram-tilini kuvaa. Instagramin profiilitekstissa on
ollut blogin osoite jo aiemmin, mutta nyt myds blogissa on viittaus Instagra-
miin. Toimenpiteen tavoitteena on lisata molemminsuuntaista liikennetta blo-
gin ja Instagram-tilin valilla. Taman lisaksi vaihdoin Instagram-tilini ammatti-
laistiliksi, joka mahdollistaa julkaisudatan seurannan ja maksullisten mainos-

ten tuottamisen.

Otin Google Search Consolella raportteja siita, milla hakusanoilla blogiin oli
tultu. Elokuussa halusin selvittaa mitka olivat kymmenen suosituinta hakua,
joilla blogiin oli tultu kesan aikana. Raportista selvisi kymmenen suosituinta
klikkaukseen johtanutta hakua touko-heinakuussa seka se, kuinka monta ker-
taa blogin hakutulos on nakynyt Googlen hakutuloksissa kyseisella hakusa-
nalla (kuva 13).
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Kuva 13. Kymmenen suosituinta kyselya, joilla blogiin klikattiin touko—heinakuussa 2021.

Eniten klikkauksia oli saanut blogijulkaisu Hiidenvuoresta. Klikkausten ja nayt-
tokertojen valisesta suhteesta voidaan paatella kuinka kiinnostava kukin blogi-
julkaisu ihmisten mielesta hakutulosten listassa on. Esimerkiksi julkaisu Hii-
denvuoresta kiinnosti kavijoita klikkausten ja nayttokertojen perusteella enem-
man kuin vanamoaiheinen, koska Hiidenvuori oli saanut 2 862 nayttokertaa,
joista 205 johti klikkaukseen, mutta vanamoaiheiseen juttuun oli 11 243 nayt-
tOkerrasta huolimatta klikattu vain 30 kertaa. Sivut, joille kertyy paljon naytto-
kertoja, mutta ei klikkauksia, on hyva kayda lapi avainsanojen ja otsikoiden

osalta ja paivittaa julkaisu tarvittaessa paremmin hakuja vastaavaan muotoon.

Seurasin blogin kavijamaarien kehitysta kuukausittain Google Analyticsin tilas-
toista. Seurattuihin mittareihin kuuluivat kavijamaara, uusien kavijdiden maara,
istuntojen maara, istuntojen maara kavijaa kohti, sivun katselut ja katseltujen
sivujen maara per istunto, istuntojen keskimaarainen kesto ja valitdon poistu-

misprosentti seka kavijoiden tulokanavat.

6 JOHTOPAATOKSET JA TOIMENPIDESUOSITUKSET

Tassa luvussa esitellaan tutkimuksessa esiin tulleita havaintoja ja johtopaatok-
sia seka aikaansaatuja muutoksia. Toisessa alaluvussa listataan ideoita ja toi-
menpidesuosituksia nakyvyyden lisaamiseen ja kavijamaarien kasvattamiseen

ja lopuksi arvioidaan tutkimuksen luotettavuutta.
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6.1 Johtopaatokset

Opinnaytetyon aiheena oli tutkia miten blogia pitaa hakukoneoptimoida orgaa-
nisen hakukonenakyvyyden ja kavijamaarien lisaamiseksi. Tarkoituksena oli
I0ytaa keinoja, miten blogin kavijamaaria voidaan kasvattaa ja sen nakyvyytta
lisata hakukoneoptimointia hyddyntamalla, ja sen jalkeen tuottaa ideoita ja
suosituksia siita, miten kavijamaaria saadaan kasvatettua hakukoneoptimoin-

nin avulla.

Vaikka hakukoneoptimointi on jatkuva prosessi, jonka tulokset nakyvat
yleensa hitaasti, jo tutkimusjakson puolivalissa nahtiin, ettd hakukoneopti-
moinnin toimenpiteet olivat vaikuttaneet kavijamaaria lisaavasti. Tahan on to-
dennakoisesti vaikuttanut se, ettei blogiin ollut tehty lainkaan optimointitoimen-
piteitd ennen tutkimuksen alkamista, joten jo ensimmaisillakin toimenpiteilla oli

merkittava vaikutus.

Kavijatilastot tutkimusjakson puolivalissa

Tutkimuksen puolivalissa eli kolmen ensimmaisen kuukauden tarkastelujak-
son jalkeen havaittiin Google Analyticsin kavijatilastoista, etta kavijamaarat oli-
vat nousseet ja muutkin mittarit olivat kdantyneet tavoiteltuun suuntaan (kuva
14).

1.3.2021 - 31.5.2021

o Kaikki kiyttajat
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Kuva 14. Blogin kavijatietoja ajalta 1.3.—-31.5.2021.
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Kolmen ensimmaisen kuukauden tilastot nayttivat keskimaarainen kuukausit-
taisen kavijamaaran nousseen 2 309 kavijasta 3 352 kavijaan. Istuntojen luku-
maara kayttajaa kohti oli noussut 1,21:sta 1,25:een. Myos katseltujen sivujen
maara istuntoa kohden oli noussut 1,37:sta 1,46:een. Istunnon keskimaarai-
nen kesto oli pidentynyt 0,54 minuutista 1 minuuttiin ja valittdman poistumisen
prosentti oli pienentynyt 83,90 %:sta 78,74 %:iin. Palaavien kavijoiden (retur-
ning visitor) suhde verrattuna uusiin kavijoéihin (new visitor) oli noussut reilulla
prosenttiyksikolla 11,4 %:sta 12,9 %:iin.

Kavijoiden tulokanavat olivat muuttuneet siten, etta suoraan tullut liikenne oli
kasvanut 13,6 %:sta 14,4 %:iin ja sosiaalisen median kanavista tullut likenne
oli kasvanut 4,7 %:sta 10,6 %:iin. Vastaavasti orgaanisen haun kautta tulleen
likenteen osuus oli vahentynyt 79,2 %:sta 72 %:iin muista ulkopuolisista lin-

keista tulleen liikenteen pysyessa ennallaan. (Kuva 15.)

Suosituimmat kanavat
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Kuva 15. Jakauma blogiin saapuneiden kavijoiden tulokanavista 1.3.-31.5.2021.

Tulokanavien muutoksista voidaan paatella, etta blogijulkaisujen linkkien jaka-
minen Facebookissa ja Twitterissa on kasvattanut blogiin sosiaalisen median
kautta tullutta likennetta. Suoraan tullut liikenne oli kasvanut vajaan prosentin,
joten blogi oli saanut vahan lisaa vakiokavijoita, jotka tulevat sivuille esimer-

kiksi kirjanmerkin kautta tai kirjoittamalla suoran osoitteen. Myos kuvassa 14
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nakyva palaavien kavijoiden suhteen nouseminen prosenttiyksikolla uusiin ka-
vijoihin verrattuna tukee tata paatelmaa. Orgaanisen haun kautta tulleiden
maara oli jo alun perin suuri (yli 79 %), joten suoraan ja sosiaalisen median
kautta tulleen liikenteen kasvu pienensi orgaanisen haun kautta tulleiden

osuutta.

Maaliskuussa kavijaliikennetta kasvatti merkittavasti tekemani blogijulkaisu
Vuorteinmaen jaaputouksesta, koska maakuntalehdessa julkaistiin jaaputous-
aiheinen juttu, jossa kerrottiin Vuorteinmaen putouksesta. Koska blogini oli sil-
loin ainoa sivusto, jossa Etela-Saimaan liséksi oli tietoa ja kuvia Vuorteinma-

elta, siita hakukoneilla tietoa hakevat paatyivat blogijulkaisuuni.

Vuorteinmaen esimerkkitapaus osoitti, etta jos onnistuu kirjoittamaan sellai-
sesta ajankohtaisesta aiheesta, josta muut eivat ole viela kirjoittaneet, mutta
josta haetaan paljon tietoa, voi saada blogijulkaisulle suuren kavijamaaran.
Jos viela onnistuu saamaan kavijat pysymaan sivuilla pidempaan esimerkiksi
sisaisten linkkien avulla, tulkitsevat hakukoneet blogissa olevan relevanttia si-

saltéa ja nostavat sivuja korkeammalle hakutuloksissa.

Kolmen ensimmaisen kuukauden tilastojen perusteella blogijulkaisujen jakami-
nen sosiaalisessa mediassa kasvattaa kavijamaaria, joten sita kannattaa jat-
kaa. Naiden jakojen vaikutuksia voi Google Analyticsin lisaksi seurata Google
Search Insightsilla, joka nayttaa kavijatietoja nopeasti ja helposti silmailta-
vassa muodossa. Lisaksi kannattaa kirjoittaa blogiin sellaisista aiheista, joista
ei viela |0ydy paljon tietoa, mutta joista todennakoisesti tullaan etsimaan tie-
toa. Silloin voi paasta orgaanisissa hakutuloksissa suhteellisen helposti en-

simmaiseksi tai ainakin ensimmaisten joukkoon.

Kavijatilastot tutkimusjakson lopussa

Puolen vuoden tutkimusjakson paatyttya tutkittin Google Analyticsilla kavijati-
lastot koko tutkimusjakson ajalta 1.3.—31.8.2021 (kuva 16).
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Kuva 16. Blogin kavijatietoja ajalta 1.3.—-31.8.2021.

Tilastot kertoivat puolen vuoden kavijamaaran nousseen 13 855 kavijasta 19
884 kavijaan. Nousua tapahtui siis noin 43 %. Keskimaarainen kuukausittai-

nen kavijamaara nousi 2 309 kavijasta 3 314 kavijaan. Istuntojen lukumaara

kayttajaa kohti nousi 1,21:sta 1,24:aan. Katseltujen sivujen maara per istunto
nousi 1,37:sta 1,40:aan. Istunnon keskimaarainen kesto pidentyi 0,54 minuu-
tista 0,55 minuuttiin. Palaavien kavijoiden (returning visitor) suhde verrattuna
uusiin kavijoihin (new visitor) nousi vajaalla prosenttiyksikolla 11,4 %:sta 11,8

%:iin.

Valitdn poistumisprosentti laski 83,90 %:sta 80,60 %:iin mutta jai silti korke-
aksi, mika kielii siita, etta suurin osa sivuille tulijoista katsoo vain sen sivun,
jolle saapuvat ja poistuu sen jalkeen. Justesenin (2019) mukaan blogisivuilla
on yleensa keskimaaraista korkeampi valiton poistumisprosentti, koska katta-
vasti kirjoitetuista blogijulkaisuista kavijat I0ytavat etsimansa vastauksen
yleensa jo saapumissivulta. Blogeissa normaaliksi valittomaksi poistumispro-

sentiksi katsotaan mika vain 60-90 prosentin valilta.

Kavijoiden tulokanavat muuttuivat siten, etta sosiaalisen median kautta tullut
likenne kasvoi 4,7 %:sta 9,6 %:iin ja muista ulkopuolisista lahteista tullut lii-

kenne kasvoi 2,5 %:sta 2,6 %:iin. Orgaanisen haun kautta tulleen liikenteen
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osuus vaheni 79,2 %:sta 75,2 %:iin ja suoraan tulleen liikenteen osuus vaheni
13,6 %:sta 12,6 %:iin. (Kuva 17.)
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Kuva 17. Jakauma blogiin saapuneiden kavijdiden tulokanavista 1.3.-31.8.2021.

Tulokanavien muutoksista voidaan paatella, etta blogijulkaisujen jakaminen
sosiaalisessa mediassa on kannattavaa, koska jo muutamilla jaoilla saatiin ai-
kaan viiden prosenttiyksikon nousu sosiaalisen median kautta tulleessa liikken-
teessa. Eniten kavijaliikennetta sosiaalisen median kanavista tuli Faceboo-
kista. Sisaltoa tulee kuitenkin jakaa sille sopivassa kontekstissa, kuten luonto-
ja retkeilyaiheisissa ryhmissa. Linkkien "viljelya” ilman sopivaa asiayhteytta tu-
lee valttaa.

Blogin nakyvyytta hakukoneiden orgaanisissa hakutuloksissa on hankala arvi-
oida, koska jokainen blogijulkaisu on hakukoneiden silmissa oma sivunsa.
Blogissa on tutkimusjakson paattyessa 251 blogijulkaisua, ja niiden sijoitus
hakutulossivuilla vaihtelee paljon. Blogin nimella "naita polkuja tallaan” haet-
tuna blogin sijoitus nousi tutkimusjakson aikana kuudennesta neljanneksi.
Google Search Consolen tilastoista selvisi, etta blogin nimella blogiin tullaan
suhteellisen harvoin verrattuna blogijulkaisuissa esiteltyjen kohteiden nimilla
tehtyihin hakuihin, joten kohteiden nimet ovat tarkeimpia avainsanoja.
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Tutkimuskysymyksiin vastaaminen

Tutkimusongelmat olivat: Miten blogin orgaanista nakyvyytta voidaan lisata?
Miten blogia tulee optimoida kavijamaarien kasvattamiseksi? Miten blogin kir-
joittamisen toimintamalleja tulisi kehittaa, jotta hakukoneystavallisyys tulisi

luontevaksi osaksi blogin kirjoittamisen kaytantoja?

Tassa opinnaytetydssa tehdyssa tutkimuksessa blogin orgaanista nakyvyytta
ja kavijamaaria saatiin lisattya tekemalla teknisen, sisaisen ja ulkoisen haku-
koneoptimoinnin toimenpiteita, johon kuului myos kavijoiden ohjaaminen sisal-
IOn pariin sosiaalisesta mediasta. Teknisen optimoinnin toimenpiteista vaikut-
tavin oli todennakdisesti siirtyminen HTTP-salauksesta HTTPS-salaukseen,

mika lisasi sivuston luotettavuutta hakukoneiden silmissa.

Blogin paasivun metakuvauksen paivitys sisaisen optimoinnin toimenpiteena
toi blogille lisarivin eli pidemman palan nakyvyytta hakutulossivulla. Metaku-
vauksen maarittely myos jokaiselle blogijulkaisulle erikseen teki kuvauksista
klikkaamiseen houkuttelevammat kuin Bloggerin automaattisesti tekstista poi-
mimat patkat. Avainsanatutkimuksella saatiin selville hakutrendeja, eri haku-
sanojen kilpailutilannetta, synonyymeja ja ns. pitkdn hannan avainsanoja seka
kilpailevien sivustojen avainsanoja. Kuvien optimointi nimeamalla kuvat avain-
sanoilla ja lisdamalla alt-tekstit auttoivat hakukoneita "nakemaan” mita ku-

vassa on ja nostamaan kuvia kuvahaun tuloksiin.

Ulkoisen optimoinnin toimenpiteista blogiin linkittavien sivustojen luotettavuu-
den tutkiminen oli tarkeaa, vaikka haitallisilta sivuilta tulevia linkkeja ei 10yty-
nytkaan. Auktoriteettia omaavilta ja luotettavilta sivuilta tulevia ulkoisia linkkeja
saatiin tutkimusjakson aikana vahintaan yksi lisaa, kun Retkipaikka-sivusto li-
sasi Hakamaen nakotornista kertovaan julkaisuunsa linkin Naita polkuja tal-
laan -blogiin. Lisaksi ulkoisia linkkeja saatiin sosiaalisessa mediassa jaetuista

blogijulkaisuista.

Tutkimustyon avulla blogin yllapidon ja kirjoittamisen toimintamalleihin saatiin
aikaan pysyva muutos. Blogijulkaisuja kirjoittaessani osaan nyt toimia hakuko-
neystavallisesti muun muassa avainsanojen, otsikoinnin, metakuvausten, ku-

vien optimoinnin ja linkkien lisdamisen suhteen. Ymmarran nyt myos sivuston
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suojauksen, responsiivisuuden, ulkoisten linkkien ja linkkien ankkuritekstien
seka blogijulkaisujen jakamisen tarkeyden. Lisdksi ymmarran paremmin
Googlen algoritmin toimintaperiaatteen sen osalta mika siité on julkista tietoa.
Tarkka algoritmin toimintaperiaate on liikesalaisuus ja se myos paivittyy jatku-

vasti.

Konttisen (s.a.) jaottelemalla blogin eri kehitysvaiheita kuvaavalla viiden merk-
kipaalun asteikolla Naita polkuja tallaan -blogi nousi taman tutkimustyon ansi-
osta mielestani yhden askeleen ylospain harrastusvaiheesta suunnitteluvai-
heeseen, koska nyt blogia hakukoneoptimoidaan ja blogin yllapito ja kirjoitta-
minen on suunnitelmallista ja tavoitteellisempaa kuin ennen. Suunnitteluvaihe
on kolmas merkkipaalu ennen neljatta ammattilaisvaihetta ja viidetta vaikutta-

javaihetta.

Yhteenvetona voidaan sanoa, etta hakukoneoptimointi lisasi blogin kavijamaa-
ria ja nakyvyytta. Blogijulkaisujen linkkien jakaminen sosiaalisessa mediassa
lisasi blogiin sosiaalisen median kautta tullutta liikennetta, joten kavijoiden oh-
jaamista sisallon pariin monikanavaisesti tulee jatkaa. Hakukoneiden algoritmit
paivittyvat jatkuvasti, joten myos optimoinnin toimenpiteita tulee mukauttaa

uusimpien algoritmien vaatimusten mukaisiksi.

6.2 Toimenpidesuositukset

Tassa alaluvussa esitelldan ideoita ja toimenpidesuosituksia blogin nakyvyy-
den lisdamiseen ja kavijamaarien kasvattamiseen optimoinnin avulla myos jat-
kossa. Suositukset perustuvat kasiteperustaan ja tutkimuksessa tehtyihin joh-

topaatoksiin, ja ne on koottu myaos liitteessa 1 olevaan taulukkoon.

Tekninen optimointi

Mobiililaitteiden kayttd kasvaa koko ajan, joten blogisivujen responsiivisuu-
desta tulee huolehtia testaamalla mobiilitoimivuus sdanndllisesti. Responsiivi-
suuden mittaamiseen on monia mobiililaitesoveltuvuustesteja, joista yksi suo-

siteltava on Google Mobile-Friendly Test.
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Myds blogisivujen latausnopeus on hyva testata saanndllisin valiajoin, jotta
huomataan mahdolliset muutokset sivujen nopeudessa. Nopeuden voi testata
esimerkiksi Google Page Speed Insights-tydkalulla, joka arvioi sivuston suori-

tuskykya pisteasteikolla 0—-100.

Blogisivuilla olevien linkkien toimivuus tulisi testata vahintaan vuosittain, jotta
toimimattomat linkit eivat saa sivuilla kavijoita turhautumaan. Hakukoneet ar-
vostavat paivityksia, joten paivittamalla linkkeja toimiviksi vaikuttaa samalla

positiivisesti hakukonenakyvyyteen.

Oman verkkotunnuksen hankinta on suositeltava kehittamistoimenpide jatkoa
ajatellen, silla pelkka blogin nimi osoitteena Bloggerin blogspot -paatteen si-
jaan antaisi blogista ammattimaisemman kuvan. Bloggerissa on mahdollista
ottaa kayttoon oma verkkotunnus ja tehda tarvittavat uudelleenohjaukset. Blo-
gin verkkotunnuksen vaihto todennakaoisesti laskee kavijamaaria valiaikaisesti,

mutta on pidemmalla aikavalilla kannattava toimenpide.

Sisainen optimointi

Jokainen blogijulkaisu on hakukoneiden silmissa oma sivunsa, joten julkaisuja
kirjoittaessa on valittava juuri kyseiselle sivulle sopivimmat avainsanat. Avain-
sanoja tulee kayttaa otsikossa, metakuvauksessa, leipatekstissa, kuvissa ja
linkkien ankkuriteksteissa. Pelkat avainsanat eivat kuitenkaan riita, vaan erityi-
sesti otsikko tulee muotoilla siten, etta se herattaa lukijan kiinnostuksen. Luke-
maan houkuttelevien otsikoiden luominen on yksi tarkea kehittamistoimen-
pide. Teksteja luodessa tulee siis seka ajatella hakukoneita, etta myods muis-

taa, etta lukija on ihminen.

Kuvat ovat blogeissa erityisen tarkeita. Jokainen kuva on optimoitava erikseen
nimeamalla se avainsanalla ja lisaamalla kuva- seka alt-teksti. Lisaksi kuvien
tulee olla pienennetty sellaiseen kokoon, etta ne latautuvat nopeasti, mutta

laadun karsimatta.
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Videosisallon tuominen sivustolle kasvattaa yleensa istunnon keskimaaraista
kestoa, koska liikkuvan kuvan aaressa viihdytaan teksti- ja kuvasisaltoja pi-
dempaan (Hirn 2020), joten sisallon luominen esimerkiksi Youtubeen ja sen

linkittaminen blogiin on yksi keino lisata istuntojen keskimaaraista kestoa.

Niista Naita polkuja tallaan -blogin yksittaisista julkaisuista, jotka valitaan jul-
kaistavaksi myos Retkipaikan sivustolla, kannattaisi tehda osittain erilaiset
versiot Retkipaikkaan. Jos tekstit ovat taysin samat, hakukoneista tulevat kavi-
jat ohjautuvat kaytanndssa naiden julkaisujen kohdalla Retkipaikkaan, joka on
enemman auktoriteettia omaava sivusto. Toisaalta, kun Retkipaikassa julkais-
tuissa jutuissa on linkki alkuperaiseen blogijulkaisuun, blogi saa niista joka ta-
pauksessa luotettavalta ja auktoriteettia omaavalta taholta hyvia ulkoisia link-

keja.

Ulkoinen optimointi

Ulkoisten linkkien maaraa kannattaa yrittaa lisata kirjoittamalla ja kommentoi-
malla muihin saman aihepiirin blogeihin. Linkkien lisdédmisessa kommentteihin
on kuitenkin muistettava aiheenmukaisuus ja maltillisuus, jotteivat hakukoneet

tulkitse sita linkkien “viljelemiseksi”.

Yksi suositeltava toimenpide ulkoisten linkkien lisaamiseksi on ehdottaa joille-
kin muille retkeilyaiheisten sivustojen yllapitdjille kahdensuuntaisten linkkien
lisdamista sivuille. Eli Naita polkuja tallaan -blogiin tulisi linkki heidan sivuilleen

ja heidan sivuiltaan linkki Naita polkuja tallaan -blogiin.

Blogiin johtavien ulkoisten linkkien laatu on hyva tutkia vuosittain, jotta saa-
daan selville mahdolliset hakukoneiden huonolaatuisiksi luokittelemilta sivuilta
tulevat linkit. Linkkien laatua voidaan tutkia esimerkiksi Ahrefs ja Semrush -

tyodkaluilla.

Jokaiseen blogijulkaisuun olisi hyva lisata ainakin yksi linkki samaan aihee-
seen liittyville ulkoisille sivuille. Linkitettavien sivujen tulee kuitenkin olla hyva-
laatuiset, luotettavat ja samasta aihepiirista. Lisaksi linkkien toimivuus tulee

tarkistaa vahintaan vuosittain.
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Blogille olisi hyva luoda ja ottaa kayttoon oma Facebook-, Twitter- ja In-
stagram-tili, silla niiden avulla julkaisujen jakaminen olisi helpompaa ja tehok-
kaampaa. Henkilokohtaisella, ei-julkisella Facebook-tililla jaettavat julkaisut
nakyvat vain omille Facebook-kavereille, joten blogin oma julkinen tili toisi
enemman nakyvyytta. Lisaksi blogin omilla sosiaalisen median tileilla voisi
saada blogille lisda nakyvyytta jarjestamalla pikakyselyja, livestrimauksia ja

arvontoja.

6.3 Luotettavuuden arviointi

Laadullisen tutkimuksen luotettavuutta koskevat pohdinnat kiteytyvat toisiinsa
kytkeytyviin kasitteisiin uskottavuus, luotettavuus ja eettisyys. Uskottavuus viit-
taa siihen missa maarin tutkimusta lukevat kollegat, tutkimuksen kohteena
olevat henkil6t ja suuri yleiso hyvaksyvat tutkimuksen tulokset tosiksi ja luotta-
vat siihen, etta aineisto on keratty asianmukaisesti ja analysoitu huolellisesti.
Luotettavuudella tarkoitetaan sita, etta tutkija vakuuttaa lukijan ammattitaidos-
taan uskottavin perusteluin ja eettisyydella sita, etta tutkija on noudattanut eet-

tisia periaatteita koko ajan tutkimusta tehdessaan. (Puusa & Juuti 2020, 175.)

Toimintatutkimuksen luonne vaikeuttaa luotettavuusarviointia, silla vaikka toi-
mintatutkimus luetaan laadullisen tutkimuksen piiriin kuuluvaksi, laadullisen
tutkimuksen luotettavuusmittarit eivat sellaisenaan sovellu toimintatutkimuk-
sen luotettavuuden arviointiin. Toimintatutkimuksen luotettavuuden arvioinnin
lahtdkohta on menetelmien, tiedonkeruun ja tulosten riittavan tarkka dokumen-
taatio, jotta ulkopuolisen arvioijan on mahdollista arvioida tutkimuksen luotet-
tavuutta. Myos triangulaation eli useamman kuin yhden tiedonkeruumenetel-
man kaytto lisaa luotettavuutta. (Kananen 2014, 125-126, 134-135.)

Toimintatutkimuksen tulosten voidaan yleensa katsoa patevan vain tapauk-
seen, jota se kasitteli, silla toimintatutkimus ei niinkaan pyri yleistamaan, vaan
ymmartamaan ja selittamaan ilmiota. Toimintatutkimuksen tuloksia voidaankin
arvioida vertaamalla tuloksia tutkimushankkeen omiin tavoitteisiin, mika edel-
lyttda ennen-jalkeen-mittausta. Mittareiden tulee olla yksiselitteisia ja mitata
muutosta. Varsinaisen tutkimustuloksen mittauksen lisaksi voidaan mitata

myos oppimista tai asenteiden muutosta. (Kananen 2014, 135, 137.)
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Luotettavuuden arviointi tassa opinnaytetyossa

Tassa opinnaytetyossa toteutui toimintatutkimuksen luotettavuuden arvioinnin
lahtokohta eli menetelmien, tiedonkeruun ja tulosten riittavan tarkka dokumen-
taatio. My0Os toimintatutkimuksen perusedellytys eli tekijan mukanaolo tutki-

muksessa toteutui. Lisaksi tekijan kaytannon tuntemus tutkimuksen kohteesta

oli vahva.

Ty0Ossa toteutui myos syklisyys, silla tehtyjen toimenpiteiden vaikutuksia arvi-
oitiin saanndllisesti otettujen kavijaraporttien avulla. Koska blogiin ei ollut en-
nen tehty hakukoneoptimointia, vaikutti lahes kaikilla tehdyilla toimenpiteilla
olevan myonteinen vaikutus kavijamaariin. Triangulaatiota eli useampaa kuin
yhta tiedonkeruumenetelmaa ei kaytetty, silla tiedot kerattiin ainoastaan web-
analytiikan avulla. Web-analytiikan avulla keratyn datan luotettavuus on

helppo tarkastaa kaytettyjen tyokalujen avulla.

Google Analytics tarjoaa runsaasti dataa analysoitavaksi, joten aineiston riitta

vyys ei ollut ongelma — pikemminkin painvastoin. Pitaytymalla tutkimuksen
lahtotilanteessa maaritellyissa mittareissa valtettiin se, ettd Analyticsin tarjoa-
masta datasta olisi valittu ainoastaan tiettyja tutkimuksen kannalta positiivisia
mittareita. Analyticsin tarjpamaan tietoon tutustuminen sai kuitenkin kiinnos-
tuksen heraamaan muun muassa sen seuraamiseen milta paikkakunnilta blo-

gissa kavijat ovat.

Tassa tutkimuksessa saavutettujen tulosten siirrettavyys toiseen kontekstiin
on rajallinen ja riippuu toisen tutkimusympariston samankaltaisuudesta. Blogin
hakukoneoptimoinnin toimenpiteilld saavutettujen vaikutusten voidaan katsoa
olevan vain suuntaa antavia muissa blogeissa, ei tyhjentavia. Koska tutkimuk-
sen kulku ja toimenpiteet, aineiston hankinta seka johtopaatosten teko on ra-
portoitu riittavan tarkasti, lukijat voivat myds itsenaisesti arvioida tutkimuksen

luotettavuutta ja siirrettavyytta muihin vastaaviin yhteyksiin.

Puolen vuoden tutkimusjakso ajoittui kevaasta loppukesaan, mika on suurelle
yleisdlle suositumpi ulkoilu- ja retkeilykausi kuin vertailujakso syksysta loppu-

talveen, joten myds se on voinut vaikuttaa kavijalikennetta lisaavasti. Toi-
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saalta blogissa on julkaisuja tasaisesti kaikilta vuodenajoilta ja eri vuodenaiko-
jen ulkoiluaktiviteeteista kuten hiihto- ja sienestysretkista, joten blogin aiheet
kattavat koko vuodenkierron. Taman perusteella tutkimusjakson ajankohdan

ei pitaisi merkittavasti vaikuttaa kavijaliikenteeseen.

Tutkimusta tehdessa ja siita raportoidessa olen pyrkinyt olemaan objektiivi-
nen, vaikka opinnaytetyo liittyi itse yllapitamaani blogiin. Minulla ei ollut tyon
aiheesta ennakkoasenteita, jotka olisivat voineet vaikuttaa tutkimuksen tulos-
ten tulkintaan. Olen kuvannut tutkimuksen vaiheet ja toteutuksen mahdollisim-
man tarkasti ja totuudenmukaisesti kriittisyytta unohtamatta. Tutkimusaineis-
toa olen analysoinut aineistolahtodisesti ja tutkimusongelmien seka tutkimuk-

sen tavoitteiden mukaisesti.

TyOssa kaytetyt lahteet ovat suurimmaksi osaksi tuoreita ja niihin on viitattu
asianmukaisesti. Osa kaytetyista lahteista on kaupallisia, koska hakukoneopti-
mointi on aiheena jatkuvasti muuttuva, eika siita ole kovin laajasti saatavilla
tarpeeksi ajantasaista kirjallisuutta. Useimmat tuoreinta tietoa hakukoneopti-

moinnista tarjoavat lahteet ovat kaupallisia.

7 LOPUKSI

Korona-aika on lisannyt suomalaisten luonnossa liikkumista ja retkeilya. Tie-
toa retkikohteista etsitaan verkosta, joten luonto- ja retkeilyaiheisten sivustojen
kavijamaarat ovat lisaantyneet. Tama luo mahdollisuuksia kasvattaa myds yk-
sittaisten retkeilyaiheisten verkkosivujen, kuten blogien, nakyvyytta ja kavija-
maaria. Pelkka blogin olemassaolo ei silti riita tuomaan merkittavaa kavijalii-
kennetta, vaan blogisivujen tulee myds olla hakukoneystavalliset. Tama voi-

daan toteuttaa hakukoneoptimoinnin avulla.

Omaan blogiin liittyva kehittamistyd opinnaytetydn aiheena oli mielenkiintoi-
nen, motivoiva ja innostava. Vaikka olin kirjoittanut blogia jo monta vuotta, ha-
kukoneoptimointi toi blogin yllapitoon taysin uuden ulottuvuuden. Sen lisaksi,
ettd hakukoneystavalliset toimintamallit tulivat tdman kehittdmistydon myota
luontevaksi osaksi blogin kirjoittamisen kaytantoja, Googlen toimintaperiaattei-
den syvallisempi ymmartaminen alkoi vaikuttaa myds muuhun toimintaani ver-

kossa.
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Jatkossa olisi kiinnostavaa tutkia kavijamaara seuraavan puolen vuoden ajalta
ja verrata sita tahan edeltavaan puoleen vuoteen, jotta saisi tietaa millaisena
kavijamaarien kehitys jatkuu seka alkaa seurata myos sita, mista pain Suo-
mea blogissa vierailevat kavijat ovat. Lisaksi olisi hyodyllista perehtya varsi-
naisen sisallon kehittamiseen eli tutkia mista aiheista tai retkikohteista kavijat
ovat erityisen kiinnostuneita, millaisia juttuja he haluavat blogista lukea, kaiva-

taanko videosisaltoja ja niin edelleen.

Tassa tutkimustyossa tehty hakukoneoptimointi oli blogille tarpeellinen, koska
sita oli kirjoitettu yli viisi vuotta miettimatta hakukonenakyvyyteen liittyvia asi-
oita. Blogin yllapitoon tuli taman tutkimustyon myoéta suunnitelmallisempi ja as-
tetta ammattimaisempi ote. Tama on silti vasta alkua, silla hakukoneoptimointi
on jatkuva prosessi, jonka toimenpiteita taytyy muuttaa sen mukaan, miten ha-
kukoneet paivittavat muuttujia, joiden perusteella arvottavat verkkosivustoja.

Esimerkiksi Google paivittaa algoritmiaan jatkuvasti.
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Liite 1
TOIMENPIDESUOSITUKSET

Taulukkoon 1 on koottu toimenpidesuosituksia optimointityon jatkamiseen.
Suositukset perustuvat teoreettiseen viitekehykseen ja tutkimuksessa tehtyihin
johtopaatdksiin. Suositukset on jaoteltu teknisen, sisaisen ja ulkoisen opti-

moinnin toimenpiteisiin.

Taulukko 1. Toimenpidesuositukset

Toimenpidesuositukset optimoinnin jatkamiseen

Tekninen | Mobiilitoimivuuden tarkistaminen saannéllisin valiajoin
optimointi
Sivujen nopeuden tarkistaminen saanndllisin valiajoin

Linkkien toimivuuden tarkistaminen saanndllisin valiajoin

Oman verkkotunnuksen hankinta ja tarvittavien uudelleenohjausten teko

Sisdinen | Avainsanojen tutkiminen
optimointi
Otsikoiden kehittaminen

Kuvien optimointi ja vaihtoehtoisten tekstien lisddminen

Videosisallon tuominen sivuille

Retkipaikassa julkaistavien Naita polkuja tallaan -blogin juttujen
muokkaaminen sen verran, etta hakukoneet katsovat ne eri jutuiksi

Siséllon kehittaminen

Ulkoinen | Blogiin johtavien ulkoisten linkkien laadun tutkiminen vuosittain
optimointi
Ulkoisten linkkien maaran lisddminen

Sisdisten linkkien maaran lisdaminen

Blogin omien sosiaalisen median tilien kaytt6on ottaminen




