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1 JOHDANTO

Tuulivoimateollisuus ja siihen liittyvat asenteet ovat puhuttaneet paljon Kotkan-
Haminan seudulla viime vuosien aikana, kun tuulivoimaloiden avulla pyritdan lisaa-
madn tuulienergian hyodyntamisté seudulla. On selvaé, ettd tuulivoima jakaa mielipi-

teitd. Voidaanko mielipiteisiin kuitenkin vaikuttaa tapahtumamarkkinoinnin kautta?

Opinnaytetyossani tutkin tapahtumamarkkinoinnin merkitysté tuulivoimateollisuuden
edistdjand. Lahestyn tuulivoiman ja tapahtumamarkkinoinnin kohtaamista kansainvé-
lisen ja vuosittain 15. péiva kesékuuta vietettdvan Maailman tuulipdivan (Global Wind
Day) avulla. Pdivan tavoitteena on lisatd tuulivoiman nékyvyyttd ja positiivisuutta
ympari maailmaa eri kaupungeissa jarjestettavien erilaisten tapahtumien ja tilaisuuksi-
en kautta. Tand vuonna yksi tapahtumista jarjestettiin Kotkassa. Tilaajana opinnayte-
tyossani oli Kotkan- Haminan seudun kehittdmisyhtié Cursor Oy, joka halusi tuottajan
toteuttamaan kyseistd tapahtumaa seudulle sekd tutkimaan, pystytdankd tapahtuman
avulla vaikuttamaan ihmisten mielipiteisiin. Tutkimus tapahtumamarkkinoinnin hyo-
dyistd toteutettiin mielipidekyselynd Maailman tuulipdivan tapahtumassa Karhulan
torilla 15.6.2012. Tutkin, mitd mieltd ihmiset olivat tuulivoimasta ja pystyttiinkd mie-
lipiteitd muuttamaan tapahtuman avulla. Tutkimukseni tulosten avulla tein Cursor
Oy:lle ohjeistuksen siitd, kuinka tapahtumamarkkinointia tulisi hyddyntad myos jat-

kossa niin uusiutuvan energian kuin my6s muiden painopisteohjelmien eri hankkeissa.

2 CURSOR OY

Cursor Oy on Kotkan-Haminan seudun kehittdmisyhti®, jonka omistajia ovat seudun
teollisuusyritykset ja rahoituslaitokset sekéd alueen viisi kuntaa: Kotka, Hamina, Pyh-
ta4, Virolahti ja Miehikk&ld. Yhtio toimii tukeakseen ja vahvistaakseen seudun hyvin-
vointia ja yritystoiminnan kilpailukykya. Lisaksi se yll&pitaa rekisteria seudun yrityk-
sistd ja alueen vapaista toimitiloista. Monipuolisena yrityksend Cursor myds toimii
oppaana ja apuna yrittajyyteen ja yritystoimintaan Kotkan- Haminan seudulla liitty-
vissa asioissa. Cursor Oy:sséd toimivat eri painopisteohjelmat ovat: yritysten kasvu ja
kansainvélistyminen, yrittdjyyskasvatus ja yritysilmasto, uusiutuva energia karkendan
tuulivoimaklusteri, matkailu ja tapahtumat seudullisena kokonaisuutena, Venaja kar-

ken&én Rubicon, ICT:n soveltaminen, hyvinvointipalvelut seké seutuyhteistyd. Cursor
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Oy:n rooli tuulivoiman edistdmisessa on toimia kehittdjand, yhdistdjana sekd mahdol-

listajana hankkeiden puolelta. (Karavirta 2012.)

Opinnéaytetyoni tilaajana Cursor Oy:n uusiutuvan energian tiimi halusi tuoda kansain-
valisen Global Wind Day:n Kotkaan ja etsi tuottajaa toteuttamaan tuota suurta yleiso-
tapahtumaa. Yhdistamalla viimeisen erikoistumisharjoitteluni seka toiminnallisen
opinndytetyon, saimme muodostettua organisaation kanssa kokonaisuuden, jossa mo-
lemmat saisivat maksimaalisen hyddyn. Uusiutuvan energian tiimin toivomuksena oli,
ettd tapahtumassa tultaisiin kartoittamaan tdman hetkisid mielipiteitd tuulivoimasta
Kaakkois-Suomen alueella. Téssé yhteydessé yhteistyota tehtiin myos Lappeenrannan
teknillisen yliopiston sek& Etela-Karjala Instituutin kanssa.

3 TUULIVOIMA

Tuulivoima eli tuulen liike-energian hyddyntaminen sahkoksi on ollut yksi tarkeéd uu-
siutuvan energian muoto jo pitkddn monissa Euroopan maissa. Suomessa vield talla
hetkella silla on ollut melko pieni vaikutus sahkontuotannossa. Kuitenkin viime vuo-
sien aikana tuulivoimateollisuutta on pyritty lissdmaén eri puolille Suomea, jotta uu-
siutuvaa sekd paastotonta energiaa pystyttaisiin hydédyntdmaan mahdollisimman hy-
vin. Tuulta syntyy kun auringon sateily aiheuttaa lampdtila- ja ilmanpaine-eroja. Kun
nama erot pyrkivat tasoittumaan, syntyy tuulta. Tuulivoima sen sijaan on liike-
energiaa, joka muutetaan tuuliturbiinin (kuva 1) avulla séhkoksi (Motiva 2011.) Siiné
mielessa tuulivoima on mielenkiintoinen energiamuoto, etté se tarvitsee tuulennopeut-
ta vahintadn 3 m/s. Kun tuulennopeus on 13 -14 m/s, voimala kykenee saavuttamaan
nimellistehonsa. Tahéan totta kai vaikuttaa se, millainen voimalamalli on kyseessa ja
missa voimala sijaitsee. Parhaimpia paikkoja ovat kuitenkin avarat paikat. (Eho ym.
2012))

Tuulienergian kayttd on otollisen paikan lisdksi riippuvainen sédéolosuhteista. Vaikka
tuuliolosuhteet olisivatkin vaihtelevia, keskimé&ardinen tuulen energia on kuitenkin
ldhes aina vakio ja laajalla alueella tuotannon erot tasoittuvat hyvin. Mita itse tuuli-
voimaloihin tulee, ovat ne rakennusvaiheessa kustannuksiltaan kalliita, mutta samalla
myos tyollistavid. Muulta osin raaka-ainekustannuksia voimaloiden kaytosté ei synny

ja niiden yllapitokustannukset ovat pienet. (Suomen tuulivoimayhdistys 2012.)



3.1 Tuulivoimala

Yhden tuulivoimalan kayttoik& on melko pitkd, 20- 30 vuotta. Vaikka vanhoja voima-
loita voidaan uudistaa ja peruskorjata, useimmiten voimalat uusitaan. Nykyteknologi-
an voimaloiden sahkdntuottavuus on moninkertainen verrattuna vanhoihin voimaloi-

hin. (Suomen Tuulivoimayhdistys 2012.)

lapa

turbiini

torni

KUVA 1. Haminan Makelédnkankaan tuulivoimala (Kunttu 2012)

Talla hetkella Euroopassa edellakavijoita tuulivoimateollisuudessa ovat Tanska, Es-
panja ja Saksa. Suomi on muun Euroopan tavoin ajamassa EU:n asettamia velvoitteita
oman kansallisen ilmasto- ja energiastrategian avulla (Ympéristoministerio 2010).
Uusiutuvien energiamuotojen hyddyntamista pyritdan lisédmaan kaiken aikaa ja tuuli-
voimateollisuuden tavoitteet ovatkin korkealla. Euroopan tuulivoimatuottajien edun-
valvontajarjestd (EWEA) ennustaa tuulivoiman tuottavan jopa 13 % Euroopan sah-
kostd vuonna 2020 (EWEA & GWEC 2012). Suomessa uusiutuvan nykyinen koko-
naisenergiankulutuksen osuus on 30 % téll& hetkell&, mutta vuonna 2020 luvun usko-
taan olevan 38 %. Tuulivoiman kannalta noihin tavoitteisiin pd&seminen tarkoittaisi
sitd, ettd vuoteen 2020 mennesséd Suomeen olisi rakennettu 700 voimalaa. (Motiva
2010.)



Energian hyddyntdmisen sek&d péastdjen vahentdmisen lisdksi Suomi hyotyisi tuuli-
voimasta my0s yhteiskunnallisesti. Suomen tuulivoimayhdistyksen puheenjohtajan
Jari Suomisen mukaan (Maenpéa 2011) yhteiskunta hyotyy, koska jokainen tuulivoi-
maan sijoitettu euro tuo kuusinkertaisen hyddyn. Suomisen mukaan tuulivoima on
nopeaa rakentaa, polttoaine on ilmaista ja tuulivoima voi alentaa sahkon kokonaishin-
taa. Tama lis&4 kilpailua ja synnyttad alalle niin uusia toimijoita kuin myos tyépaikko-

ja.

3.2 Tuulivoima Kaakkois-Suomessa

Kotka-Haminan seutu on sijainniltaan mita otollisin paikka tuulivoimateollisuudelle.
Rannikkoseutuna tuulta on mahdollista kayttda energiatehokkaasti ja sielld on myos
paljon alueita, joihin tuulivoimateollisuutta olisi mahdollista rakentaa. Kymenlaakson
kuntien yhteisend tavoitteena on saada seudulle 100 tuulivoimalaa vuoteen 2015 men-
nessd. Taman tavoitteen saavuttaminen loisi niin maanomistajille kuin myés investo-
reille useita yhteisty6-, liike ja kehittdmismahdollisuuksia. Seudun kunnat ovat sitou-
tuneet tavoitteeseen ja sopivia paikkoja etsitddn jatkuvasti. Téarkeédssd roolissa ovat
my0s paikalliset energiayhtitt, jotka pyrkivat edistamaan tuulivoimapuiston rakenta-

mista. (Kaakkois-Suomen tuulivoimaklusteri 2011.)

Seudulla uskotaan vakaasti tuulivoimaan, vaikka asukkaiden keskuudessa se onkin
saanut paikoitellen jopa rajua kritiikkia. Seudullisella tuulivoimaklusterilla mahdollis-
tetaan innovatiivisten ratkaisujen kehittdminen, pilotointi seka kaupallistaminen yh-
teistydssa teknologiayritysten seké yliopistojen kanssa (kuva 2). Tavoitteena on vasta-
ta myos asiakkaiden tarpeisiin. Tuulivoima-alan huippuina yritykset saavat uusia né-
kdkulmia ja kehitystd tiede- ja tutkimusmaailmasta. (Kaakkois-Suomen tuulivoima-
klusteri 2011.)
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KUVA 2. Tuulivoiman kehitysalusta (Kaakkois-Suomen tuulivoimaklusteri 2011)

Tuulivoimaan panostetaan ja alaan liittyvaa koulutusta on pyritty lisédmaéan. Vuonna
2011 Lappeenrannan teknillinen yliopisto yhteistydssdé Kymenlaakson ammattikor-
keakoulun kanssa toteutti Suomen ensimmaisen kandidaattitason tuulivoimakoulutuk-
sen. Tuulivoimatekniikan peruskurssin lisdksi vuonna 2010 perustettiin tuulivoima-
teknologian professuuri, joka on Suomessa télla hetkelld ainoa laatuaan. Myds Ky-
menlaakson ammattikorkeakoulussa toimiva energiatekniikan koulutusohjelma on
pyrkinyt luomaan vankkaa pohjaa tuulivoimateollisuuden jatkolle. Liséksi Etel&-
Kymenlaakson ammattiopistosta on kouluttautunut tyontekijoita tuulivoimayhtio
WinWind Oy:lle ja opistossa on tarkoituksena aloittaa tuulivoima-asentajan ammatti-

tutkinnon koulutus syksylla 2012. (Kaakkois-Suomen tuulivoimaklusteri 2011.)

Kaakkois-Suomessa on ollut monia tuulivoiman edistamid EU-hankkeita. Kaakosta
Voimaa - Tuulivoiman ja bioenergian osaamisen kehittdminen Kaakkois-Suomessa -
hankekokonaisuus oli kestoltaan 2,5-vuotinen ja paattyi kesédkuussa 2012. Koko
Kaakkois-Suomen aluetta koskevassa hankkeessa oli mukana tuulivoimateollisuuden
yrityksid, mutta myods Kotkan Haminan seudun kehittdmisyhtié Cursor Oy, Lappeen-
rannan ja ymparistokuntien Lemin, Luuma&en, Savitaipaleen, Suomenniemen ja Tai-
palsaaren omistama voittoa tavoittelematon seudullinen elinkeinoyhti6 Wirma Lap-
peenranta Oy sekd Kouvolan kaupungin omistama Kouvolan seudun kehittdmisyhtio
Kouvola Innovation Oy. Kaakosta voimaa- hankkeen tuloksena saatiin lisattyd Kaak-
kois-Suomeen mm. lisd4 tuulivoiman koulutusta, mutta jatkoa ajatellen huomattiin,

ettd jatkuvuutta taytyy lisatd. Jatkuvuutta ja yhteistyota jatketaan talla hetkelld Renew-
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tech- tuulivoimateknologian- ja liiketoiminnan kehittdminen- hankekokonaisuudella.
Tiivistd yhteistyotd tdssa hankkeessa tekevat erityisesti Cursor Oy (hallinnoija), Lap-
peenrannan teknillinen yliopisto LUT, Wirma Lappeenranta Oy, Kymenlaakson am-
mattikorkeakoulu KyAMK, NELI- North European Logistics Institute ja Etela- Ky-
menlaakson ammattiopisto EKAMI. Lisdksi mukana on paljon suomalaisia yrityksia,
joiden kanssa kehitetdan kaupallisia sovelluksia, huollon ja kdyton optimointia, logis-
tilkkaratkaisuja sekd tuulivoima-alan koulutusta ja huippututkimusta. (Kaakkois-

Suomen tuulivoimaklusteri 2011.)

4 GLOBAL WIND DAY

Maailman tuulipdivaa (Global Wind Day) vietetddn maailmanlaajuisesti vuosittain
aina 15. pdiva kesdkuuta. Paivaa juhlistetaan erilaisten tapahtumien muodossa ympari
maailmaa; tapahtumat voivat olla suuria ja julkisia ja yleisolle ilmaisia tapahtumia,
alan asiantuntijoiden vahvistamia seminaaritilaisuuksia, tuulivoimateollisuuden esitte-
Iykierrostilaisuuksia tai muita erikokoisia tapahtumia. Tavoitteena on lisata ihmisten
tuulivoimatietoutta sek& tuoda tuulivoimaa positiivisesti julkisuuteen. Monien maiden
tapahtumissa on myds varmistettu se, ettd paikalla on alan asiantuntijoita vastaamassa

kysymyksiin, jos ihmiset haluavat tietaa lisda tuulivoimasta. (EWEA 2011.)

EWEA (The European Wind Energy Association) ja GWEC (The Global Wind Ener-
gy Council) koordinoivat Maailman Tuulipédivaé ja pyrkivat lisdédméén tapahtumia
jarjestavia yhteistydkumppaneita vuosittain (EWEA 2011). Global Wind Day- Maa-
ilman tuulipéivana useimmiten tapahtumia jarjestavat energia- tai ymparistoalalla toi-
mivat organisaatiot, yhdistykset, instituutit tai oppilaitokset. Millaisella kokoonpanolla
tapahtumia jarjestetdén, riippuu pitkélti tapahtuman koosta seka luonteesta. Koska
EWEA ja GWEC vastaavat kokonaiskonseptista, myos tapahtumien jarjestdjat ovat
yhteydessa heihin. Jokainen jarjestéja allekirjoittaa kumppanuussopimuksen EWEA:n
sekd GWEC:n kanssa (Liite 1) ja sitoutuu ndin ollen jarjestdméan yhden tai useamman
tapahtuman 15.6 sek& markkinoimaan Global Wind Day- konseptia oman tapahtuman
markkinoinnin yhteydessé linkitysten sek& sosiaalisen median avulla. Lisaksi jarjesté-
ja sitoutuu kayttamaan virallista Global Wind Day- logoa markkinointimateriaaleissa.
Talla kumppanuussopimuksella myos tullaan vastaan toisesta suunnasta. EWEA ja

GWEC lisédavét kumppanuusorganisaatioiden logot omille Internet-sivustoilleen seké
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lahettdvat jokaiselle tapahtumajérjestajalle ympéri maailman Global Wind Day -
logoilla varustettua tavaraa jaettavaksi sen mukaan, kuinka suureksi jérjestdja arvioi

yleisomaaran.

Maailman tuulipdivaa on vietetty Euroopassa vuodesta 2007 ja globaalisesti vuodesta
2009. Viime vuonna 2011 maailmassa jarjestettiin yhteensd 230 tapahtumaa 40 eri
maassa. Tand vuonna 2012 uusia maita ei tullut mukaan jérjestdméan tapahtumia,
mutta kokonaisuudessaan tapahtumien maara lisaantyi. Tdna vuonna jarjestettiin 250

tuulivoimaan liittyvéaé tapahtumaa ympéri maailman (EWEA & GWEC 2011.)

\ GLOBAL
WIND DAY

KUVA 3: Kansainvalinen ja virallinen Global Wind Day -logo (EWEA & GWEC
2011)

4.1 Asenteet tuulivoimaa kohtaan

Tuulivoima on aihe, joka jakaa mielipiteitd ympari maailman. Ekologisena ja hyddyl-
lisend energiamuotona tuulivoiman hyddyntdminen olisi jarkevéé ja kannattavaa, mut-
ta tosiasiassa Suomen kokoisessa maassa tuulivoiman tuottavuudessa on jaaty selvasti
jalkeen muista Euroopan maista. Yhtena suurena ongelmana on byrokratia, joka vai-
keuttaa tuulivoiman rakentamista ja hidastaa myds sen tuotantoa. Toisena vaikeutta-
vana tekijand ovat alueet, joihin tuulivoimaa rakennetaan. Teollisuuden ja uuden ra-
kentamisen yhteydessa olisikin jarkevampad, etta tuulivoimaa rakennettaisiin kaupun-
kien keskustoiden l&histdlle jo rakennettuun ympdristoon, jotta ymparistovaikutukset
jaisivat pienemmiksi (Eho ym. 2012). Téssé tilanteessa vastaan saattavat nousta kau-
punkien asukkaat, jotka pelk&&vat voimaloista tulevaa matalataajuista &anta, lapojen
aiheuttamia varjovaikutuksia seké sitd, etta suuret voimalat pilaavat maiseman. Kaikki

nama haittavaikutukset otetaan kuitenkin huomioon tuulivoiman mahdollisia raken-
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nusalueita kaavoitettaessa. Ymparistoviranomaiset kuuntelevat lahialueiden asukkaita

ja pyrkivét katsomaan tilannetta kokonaisuutena kaikkien osapuolten kannalta.

4.2 Asenteiden tutkiminen

Tuulivoimaan liittyvia asenteita on tutkittu ympari Suomea ja viimeisimman suurem-
man tutkimuksen on tehnyt tuulivoiman rakentamista Suomeen suunnitteleva wpd
Finland Oy. Yritys on suunnitellut rakentaa tuulivoimapuistoja Hankoniemelle, Pera-
meren rannikolle sek& Muonioon. Alueen asukkaat ovat vastanneet asenteisiin liitty-
vaan kyselyyn. Vertailukohteeksi my6s Motiva teetti vuonna 2010 kevaalla tutkimuk-
sen, jossa haastateltiin ihmisia Kemin ja Porin alueelta. (Motiva 2011.)

Kyselyn tuloksista kavi ilmi, ettd ihmisilla on selvia epaluuloja tuulivoimaa kohtaan ja
esille nousivat myos tutkimusten alueilla maisema- sek& meluhaitat. Lisaksi tottakai
luontoon seka erityisesti lintuihin kohdistuva pelko tuli vastauksista esille. Molemmis-
sa tutkimuksissa kuitenkin enemmistd vastaajista suhtautui tuulivoimaan muulta osin
positiivisesti. (Motiva 2011.) Suurin osa naistd peloista ja epaluuloista olisi korjatta-
vissa lisatiedoilla; ihmiset tietdvat mahdollisesti lilan vahan tuulivoimasta ja asenteet

saattavat muotoutua vaaran tiedon pohjalta.

Global Wind Day kokonaisuudessaan pyrkii lisadmaan ihmisten tietoisuutta tuulivoi-
maan liittyvistd asioista juuri erilaisten tapahtumien kautta. Tapahtumia jarjestavien
organisaatioiden ja jarjestojen tavoitteena ei ole myyda ihmisille ainoastaan positiivis-
ta mielikuvaa tuulivoimasta, vaan lahestya asiaa tuulivoiman hyotyjen lisdksi myods
nostamalla rehellisesti esille tuulivoimateollisuudesta koituvat haitat. Ennen kaikkea

tavoitteena on vahent&d ihmisten pelkoa esim. meluvaikutuksista.

Kotka-Haminan seudulla jérjestettiin tuulivoiman rakentamiseen liittyva avoin kes-
kustelutilaisuus kevaalla 2012. Siell&kin kavi ilmi, ettd ihmiset eivat tieda hyodyista ja
haitoista tarpeeksi. Tilaisuudessa oletettiin, ettd esim. lilkkennemelun ja tuulivoimalois-
ta tulevan &anen yhteenlaskutoimituksella saadaan laskettua kokonaismelu, joka sel-
laisella laskutoimituksella olisi melkoisen hurja desibeleissd. N&in yksinkertaisella

yhteenlaskulla ei desibeleja voida kuitenkaan laskea. (Puhalainen 2012.)



5 MAAILMAN TUULIPAIVAN TAPAHTUMA KOTKASSA 15.6.2012

Kotkan-Haminan seudulle tuulivoiman ympérille rakentuvaa tapahtumaa suunniteltiin
jo vuonna 2011, mutta vasta tdna vuonna 2012 tapahtuma pystyttiin toteuttamaan.
Tapahtuman jarjestdminen oli suunniteltua ja loogista, koska seudulla tuulivoima on
aiheena ajankohtainen ja siihen pyritdan panostamaan vaikeuksista huolimatta. Kot-
kan-Haminan seudun kehittdamisyhtié Cursor Oy on ollut kantavana voimana tuuli-
voimahankkeissa ja EU-hankeavustuksilla tuulivoimateollisuutta on pyritty kehitta-
méan seudulla. Yhteisty0ssé paikallisten energia-alan yritysten sek& oppilaitosten
kanssa muodostettu tuulivoimaklusteri on taannut sen, ettd yhtendisena verkostona

seudulla on kyetty tekemaan muutosta.

Maailman tuulipdivan tapahtuma Kotkassa -tapahtuman tavoitteena on kokonaisuu-
dessaan nostaa esille tuulivoimaa niin alueellisesti, kansallisesti sekd maailmanlaajui-
sesti. Paikallisuus nousee esille tapahtumapaikan, vastuuorganisaation seké tottakai
alueen tuulivoimatoimijoiden valisend yhteistyona. Kansallisesti tapahtuman painopis-
teend on se, ettd myos Kotkassa jarjestettdva tapahtuma tulee olemaan osa Suomen
tuulivoimayhdistyksen kansallista markkinointia yhdessa muiden Suomessa samaan
aikaan jarjestettavien tapahtumien kanssa. Maailmanlaajuisen kokonaiskuvan tuo sit-
ten Global Wind Day- konsepti, jonka ilmettd tullaan hyddyntaméaan mahdollisimman
hyvin. Tapahtuman kohderyhmana ovat Kaakkois-Suomen alueella asuvat, kaiken-
ikaiset tuulivoimasta kiinnostuneet. Laajalla ohjelmakokonaisuudella pyritdan siihen,

ettd jokainen eri-ikéinen osallistuja huomioitaisiin (liite 2).

5.1 Yleisotapahtuman toteuttaminen

Projectum- sana on latinaa ja siitd johdettu sana projekti tarkoittaa ehdotel-
maa/suunnitelmaa (Kauhanen ym. 2002, 24). Projekti on selkeasti asetettuihin tavoit-
teisiin pyrkiva seké kertaluonteinen tehtavakokonaisuus, josta vastaa johtosuhteiltaan
selked organisaatio. Projektille tyypillisia piirteitd ovat: tavoitteet, elinkaari, itsendinen
kokonaisuus, rynmétydskentely, vaiheistus, ainutkertaisuus, muutos, seurannaisperiaa-
te, yhtendisyys ja epdyhtendisyys, yhteistydkumppanit seka riskit ja epdvarmuus. Maa-
ilman tuulipaivén tapahtuma Kotkassa- tapahtuman tavoitteena on jérjestaa hyvatuuli-
nen koko perheen tapahtuma, joka tarjoaa tuulivoimatiedon lisaksi myds muuta oh-
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jelmaa. Tarkeda on, etta tavoitteet asetetaan ennen tapahtumaa ja kun tavoitteet saavu-
tetaan, myos projekti on itsessaan péattynyt. (Kauhanen ym. 24.) Kyse on yhdistelma-
tapahtumasta, jossa yhdistetdan huvi ja hyoty oikean ajoituksen ja mitoituksen osalta
(Vallo & Hayrinen 2003, 196).

Maailman tuulipdivan tapahtuman vastuuorganisaationa toimiva Cursor Oy jarjestaa
yhtion sisalla paljon esim. erilaisia asiakastilaisuuksia ja seminaareja, mutta harvem-
min suurempia yleisétapahtumia. Markkinoinnin nakdkulmasta eri yksikot voivat jar-
jestaa erikokoisia tapahtumia esimerkiksi sen vuoksi, ettei tapahtumiin ole koettu sa-
manlaisen brandin olevan rakentava elementti, jos verrataan esimerkiksi mainontaan
(Vallo & Hayrinen 2003 34). Cursorin haasteena markkinoinnin ja tapahtuman osalta
on se, etta yrityksessa on monia eri painopisteohjelmia. Eri painopisteohjelmien yksi-
kot jarjestavat tapahtumia esimerkiksi yritysasiakkaille, jolloin tapahtumassa mennéén
hankkeen sisalto edelld. Tavoitteena on nostaa esille projektien siséltod, ei niink&an
taustaorganisaatiota eli Cursoria.

Wiaailman. ~SPP MBailman. cuuliodivi PP\

wlivoi makaakosta.fi

KUVA 4: Maailman tuulipédivan tapahtuma Kotkassa 15.6.2012 (Koskinen 2012)

Tuulipéivan tapahtuman suunnittelu on aloitettu tammikuun alussa 2012. Tapahtuma
toteutetaan 15.6.2012 eli kokonaisuudessaan projekti kestda yli puoli vuotta. Huomi-

oon on otettava, ettei projekti lopu vield silloin, kun tapahtuma ohi, vaan jalkityot
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saattavat jatkua vield kuukausia tapahtuman jélkeen. Tapahtumaprosessin nakdkul-
masta suunnitteluvaiheeseen kéytetdan 75 %, toteutukseen 10 % seka jalkimarkkinoin-
tiin - ja tyohon 15 % (Vallo & Hayrinen 2003, 196). Maailman tuulipdivén tapahtu-

man osalta kokonaisprosessi kesti 6 kuukautta (kuvio 1).

_________________

Swumnittely Toteutus { Jalkimarkkinointi
75 % 15 % o 10 %
45kk(18vko)  06kk(24vke) |  09Kk(36vko) !

_________________

KUVIO 1. Maailman tuulipdivan tapahtuman tapahtumaprosessi

Tapahtuman operatiivisena johtajana ja vastuutuottajana toimin mina tuottajaharjoitte-
lijana, vaikka esim. rahoituksesta ja suurista paatoksista vastasi Cursor Oy:n uusiutu-
van energian ohjelmapaallikkoé. Vastuu on paéasiallisesti jaettu yhdelle henkildlle,
vaikka mukana onkin erilaisia intressiryhmia seké ja osapuolia. (Kauhanen ym. 2002,
24.) Ohjelmapaéllikko tulee avustamaan kontakteiden luomisessa jo olemassa oleviin
verkostoihin, joista minun on hyva lahted tyostdmaén yhteistyotd tapahtuman edetes-
sé. Koska tapahtumaan tulee linkittymé&an useita eri yrityksia, tapahtuman toteuttami-
sessa tulee olemaan myos eri organisaatioiden ryhmid. (Kauhanen ym. 2002, 24.)
Hankeryhmasta tullaan nimedmaén jokaisesta yhteistydyrityksesta vastuuhenkil®, joka
tulee tekemaan yhteistyota kanssani seka avustamaan omalta osaltaan yhteisten tavoit-
teiden saavuttamista eli onnistunutta tapahtumaa. Osa tuulivoimaklusterissa mukana
olevista yrityksista ja oppilaitoksista ei kuitenkaan toimi hankkeen sisalld, joten osa-
rahoittajina toimivat ainoastaan ne yritykset, jotka ovat hankkeessa mukana. Kaikille
yhteistyokumppaneille pyritaan siitakin huolimatta luomaan samanlaiset puitteet, ellei
esim. osarahoittajilla ole erityisia toiveita. Yhteistydkumppanit tullaan mm. sitoutta-
maan markkinoimaan tapahtumaa omille verkostoilleen sek& suunnittelemaan itse sen,

millaisen osaston haluavat itse tapahtumaan.

Tapahtuma on siind mielessa erilainen, ettd se toteutetaan taysin osana EU-hanketta,
jolloin siihen liittyvét rahoituskuviot on mietittava tarkkaan. Projektissa mukana ole-
minen tulee olemaan aina jonkinlainen oppimisprosessi. (Kauhanen ym. 2002, 24.) On
huomioitava myds se, ettd hanke- seka yhteistyokumppanit ovat suuria organisaatioita,
joille Tuulipéivén tapahtuma on yksi muiden joukossa; jos yritys on mukana samoihin

aikoihin myds muissa tapahtumissa, muut tapahtumat vievét Tuulipdivan tapahtuman
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tybaikaa. Organisaatioiden sisdlld Renewtech- hankkeen yhteyshenkilét ovat johto-
asemissa, joten organisaation sitouttaminen myds tapahtuman tuotannollisiin jarjeste-

lyihin tulee olemaan haasteellista.

Tuulipéiva on konseptina jo monivuotinen maailmalla ja juurruttanut paikkaansa jo
hieman my6s Suomessa. Koska Global Wind Day tulee ndkymé&an ensimmaista kertaa
myo6s Kotkassa, projekti on ainutkertainen. Kauhasen ym. mukaan (2002, 25) huoli-
matta siitd, ettd ihmiset, aika tai ympaéristotekijat muuttuisivat, samanlaista tapahtumaa
ei pystyta toteuttamaan endd uudelleen. Global Wind Day tulee olemaan myds ensi
vuonna 15. kesdkuuta, mutta ndhtdviksi jai, tuleeko siitd jokavuotinen “’perinne” seu-
dulla vai ja&ko tapahtuma todellakin ainutkertaiseksi tapahtumaksi. Vaikka tapahtuma
jarjestettaisiin myos jatkossa, kokonaisuus tulee olemaan seuraavassa tapahtumassa

erilainen.

Projekti muuttaa matkan varrella muotoaan jatkuvasti ja alkuperdisessa suunnitelmas-
sa ei pystyta juuri koskaan pysymaéan (Kauhanen ym. 2002, 25). Tuulipaivén osalta
suurimmat muutokset tulivat viimeisten viikkojen aikana, kun esim. yksi suurimmista
yhteistyokumppaneistamme vetdytyi tapahtumasta paéllekkaisyyksien sek& osittain
myos taloudellisten ongelmien vuoksi. Lisaksi alkuperdinen suunnitelma tuntui aluksi
kattavalta, mutta matkan varrella tuli yllatyksid, jotka muokkasivat budjettia. Vaihto-
ehtoisesti tapahtuma oli vaarassa jopa laajentua liian suureksi, kun kiinnostusta tapah-
tumaa kohtaan tuli runsaasti esiintyjien sek& muiden sidosryhmien puolelta. Lisaksi
projektissa edetdédn aina vaiheittain, joten vaikka etukateen suunnittelisi, ei voida tay-
sin varmasti tietdd, mitd seuraavassa vaiheessa tulee tapahtumaan; mukana on niin
monta muuttujaa (Kauhanen ym. 2002, 25). Kun esimerkiksi yhteistyokumppani ve-
taytyi, se vaikutti oleellisesti esim. tiedotukseen ja sen toteuttamiseen. Yllatykset, pe-
ruutukset, muutokset ja lisaty6t ovat aina osana tapahtumaprosessia. Liséksi huomion-
arvoinen asia ovat esim. erilaiset tapahtumaan liittyvat vaativat sidosryhmat, joiden

kanssa yhteisymmarrykseen padseminen saattaa vieda erittdin paljon arvokasta aikaa.

Koska kaikkiin projekteihin kuuluu epavarmuutta, hyvilla sopimuksilla pystytaan ja-
kamaan vastuuta (Kauhanen ym. 2002, 25). Tuulipéivan osalta jokainen hankkeessa
mukana oleva yhteistyokumppani oli sitoutettu osallistumaan rahallisesti tapahtuman
toteutukseen. Lisaksi yleisttapahtumissa huomioon tulee ottaa myos turvallisuusky-

symykset. Yhteistydkumppaniyritykset laativat pakolliset



13
vastuuvakuutukset, joilla pyritadn siihen, ettd tapahtuman liittyvat turvallisuusriskit
olisivat pienemmét ja vastuu jaettaisiin tasaisesti kaikkien osallistuvien yritysten kes-

ken.

5.2 Uuden tapahtuman SWOT- analyysi

Kauhasen ym. (2002, 27 mukaan yleisdtapahtumaa jérjestettdessd, idean kehittely vaa-
tii jarjestelméllista miettimista ja tydskentelyd. Kun on suunnitelmissa jérjestaa uusi
tapahtuma, on hyvd hahmottaa tapahtumaideaa uuden tapahtuman SWOT- analyysin
avulla. Talla analyysilla luodaan kehys sille, millaisia haasteita tapahtumaymparisto
asettaa tapahtuman tavoitteella talla hetkelld ja tulevaisuudessa. Tapahtumalle on
asetettava tavoitteita, joihin tapahtumalla pyritddn paadsemaén pitkalla aikavalilla. Kun
tavoitteet on asetettu, saattaa olla asioita, jotka estdvat néihin tavoitteisiin paasemista.
Lisaksi on kuitenkin myos mietittava sitd, mitk& asiat tukevat tavoitteita. Lisaksi on
huomioitava tulevaisuuden haasteet (Iso-Aho & Kinnunen 2011, 50.)

Vaikka Global Wind Day- konseptin yhteydessa erilaisia tapahtumia on jarjestetty
Suomessakin aikaisempina vuosina, Kaakkois-Suomessa tapahtuma oli nyt ensimmai-
nen. Tdman vuoksi tuotannon osa-aluekohtaista arviointia ei kyetd tekemaan ennen
kuin tapahtuma on jarjestetty ensimmaisen kerran. Huomiota voidaan kuitenkin Kiin-
nittdd tapahtumaprosessin kokonaisuuteen ja siihen, kuinka eri osa-alueisiin varautu-
malla voidaan taata onnistuminen. (Iso-Aho & Kinnunen 2011, 51.) Tall6in voidaan
tehdd uuden tapahtuman swot-analyysi. Uuden tapahtuman swot-analyysissa arvioitiin

Maailman tuulipaivéan tapahtuman kannalta huomioon otettavia asioita. (taulukko 1.)

TAULUKKO 1. Uuden tapahtuman SWOT- analyysi (Iso-Aho & Kinnunen
2011, 50)

Esteet tapahtuman
jarjestamiselle

Tapahtuman paamaarat

positiivisen ilmapiirin luominen - mielipi- - lupa-asiat

teen muutos - siséisen viestinnén puutteellisuus
kansalaisten tuulivoimatietouden lisédminen resurssien riittamattémyys
alueellisen tuulivoimaosaamisen markkinoin-
ti

jarjestajaverkoston suhteiden lujittuminen
tapahtuman jatkuvuuden takaaminen

Paamaéaran saavuttamista tukevat Tulevaisuuden haasteet

asiat

vankka olemassa oleva seudullinen yh-

teistydverkosto

hankeryhmaésta koottavat yhteistyo-
kumppanit

laajat markkinointiverkostot
rahallinen panostus mahdollista
monipuolinen ohjelmasiséltd kaiken-
ikaisille

henkildstdn ja resurssien riittdvyys ta-
pahtuman jérjestamiseen
Tapahtumatuotannon ja EU-
rahoitushankkeiden byrokratian valilla
tasapainottelu

kiinnostavuuden ja jatkuvuuden yllapi-
téminen

paikallismedian suhtautuminen




14

6 TAPAHTUMAMARKKINOINTI

Maailman tuulipdivén tapahtuman ensisijaisina tavoitteina oli luoda yhteistydssa alu-
eellisten yritysten sekd oppilaitosten kanssa tapahtuma, jossa nostetaan tuulivoima
tapetille, talla kertaa positiivisen yleisdtapahtuman muodossa. Vastuuorganisaationa
toiminut Cursor Oy jarjestdad paljon erilaisia yritystapahtumia ja seminaareja, joilla
pyritddn tavoittamaan kohderyhméd mahdollisimman tehokkaalla tavalla. Massa-
mainonta ei enda kuitenkaan valttamatta pure halutulla tavalla, vaan on haettava kon-
takteja erilaisten tapahtumien kautta. Nykypaivand yhd useampi yritys pitdakin tapah-
tumamarkkinointia tehokkaana markkinointiviestinnan keinona (Vallo & Héyrinen
2003, 19).

6.1 Tapahtumamarkkinoinnin tavoitteet

Tapahtumamarkkinoinnilla tarkoitetaan sité, ettd markkinointi ja tapahtuma yhdiste-
taan. Markkinoinnilla pyritdan aina johonkin; useimmiten markkinoinnin avulla pyri-
taan valittamaan yrityksen viestia tai pyritddn ohjaamaan ihmisté toimivaan yrityksen
haluamalla tavalla (Vallo & Hayrinen 2003, 19). Tapahtuman tulee olla etukateen
suunniteltu, tavoitteet ja kohderyhmét tulee olla maariteltyiné ja tapahtumassa tulee
toteutua kokemuksellisuus, elamyksellisyys sekéd vuorovaikutteisuus (Vallo & Hayri-
nen 2003, 20). Maailman tuulipdivén tapahtuma toteutettiin kansanvalisen konseptin
mukaisesti “’positiivinen tuulivoima” edelld, mutta samaan pakettiin yhdistettiin myds
seudullista tuulivoiman markkinointia. Seudullisen tuulivoiman yhteisena viestind on
ollut "Tuuli ei lopu koskaan”, jolla on haluttu viestittdd seudulla sité, ettd otollisia
paikkoja tuulivoimarakentamiselle on 16ydyttava, koska rannikolla tuulen hyddynta-
minen energiakayttdon on jarkevad. “Tuuli ei lopu koskaan” -sloganin tarkoituksena
on kuitenkin tavallaan viestittdd seudun ulkopuolelle bisnesmielessa otollisista tuuli-
olosuhteista. Yleisttapahtumassa haluttiin kuitenkin l&hestyd yleison hyvaksyntaa
sloganilla "Hyva tuuli ei lopu koskaan”, jolloin my6s tapahtumasta pyrittiin tekeméain
hyvatuulinen tapahtuma, niin, ettd ihmiset ymmartéisivat tuulivoimaloiden tekevén
hyvé4, eika pilaavan ymparistod. Tavoitteellisella ja vuorovaikutteisella tavalla yhdis-
tettiin organisaatiot seka kohderyhmat tuulivoimateemalla ja idealla toiminnallisen

kokonaisuuden ympdrille osaksi tapahtumaa (Vallo & Hayrinen 2003, 19).
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Maailman tuulipdivén tapahtumassa pyrittiin ensisijaisesti luomaan positiivisuutta,
mutta samalla myds pyrittiin vaikuttamaan yleison asenteisiin tarjoamalla oikeaa tie-
toa yritysten asiantuntijoiden lasndolon kautta. Tapahtuman yhtend kantavana voiman
olivat kuitenkin yhteistyodyritykset yhtendisend verkostona ja samalla esitteleméssa
omaa toimintaansa. Vaikka kaikki yritykset toivat faktatietoa esille tuulivoimavoimas-
ta, jokaisella yrityksella oli omanlainen ndkokulmansa aiheeseen, koska seka oppilai-
toksella ettd seudun yrityksilla on erilainen lahestymistapa tuulivoimaa kohtaan.

Onnistuessaan tapahtumamarkkinoinnilla pystytddn luomaan hyva vuorovaikutus ja
henkil6kohtaisuus yleison seka jarjestdjien valille. Liséksi tapahtuman puitteet ja vies-
tit ovat hallittavissa sekd tavoitteiden asettaminen on tehty oikein. Myds palautteen
saaminen on saatavissa heti tavoitteiden saavuttamisen jalkeen (Vallo & Hayrinen,
2003, 21). Tuulipéivan tapahtumassa yhteistydkumppaniyritykset pyrkivat hakemaan
henkil6kohtaista kontaktia thmisiin mahdollisimman paljon. Tavoitteet tapahtuman
suhteen oli mitoitettu realistisesti ottaen huomioon ajankohdan, tapahtuman teeman
seka siihen liittyvat asenteet. Ennen tapahtumaa 500 ihmisen kédvijamaara oli realisti-

nen minimitavoite tapahtumalle, jonka kansainvalinenkin konsepti tekee vield nimeé.

Tapahtumamarkkinoinnilla pystytdan halutessa rajaamaan osallistujajoukko tarpeiden
ja tavoitteiden mukaiseksi seka erottumaan Kilpailijoista positiivisesti. Ennen kaikkea
tapahtumamarkkinoinnilla voidaan kuitenkin tuottaa elamyksellisia kokemuksia seké
muistijalkia (Vallo & Hayrinen, 2003, 22). Palautetta tapahtumasta keréttiin erillisen
mielipidekyselyn avulla, mutta muulta osin poikettiin esim. osallistujajoukon rajaami-
sessa siind mielessd, ettd varsinaista rajaamista ei tehty etukéteen. Koska kyseessé oli
koko perheelle suunnattu yleisttapahtuma, ainoastaan tapahtuman sisaltéd pyrittiin
porrastamaan niin, ettd kaikenikaiset I0ytaisivat tapahtumasta positiivisuutta ja jotain
sellaista joka jaisi mieleen. Lasten huomioimisen lisaksi, tavoitteena oli saada paikalle
nuoria aikuisia, joita houkuteltiin Hanna Pakarisen ilmaiskeikan avulla. Sen sijaan
vanhempi ikéluokka eli eldkel&isid houkuteltiin asiapitoisien ohjelmanumeroiden ku-
ten asiantuntijoiden tuulivoimapaneelin sekd ministeri Lauri Tarastin pitdiman puheen
avulla. Taémén lisdksi myos yhteistyOyritykset olivat huomioineet eri ik&ryhmét ja
varmistivat sen, ettd faktatietoa oli saatavissa kaikille koko tapahtuman ajan, vaikka
ohjelmasisélto olikin porrastettua ik&luokan mukaan. Vastuuorganisaationa Cursor Oy

ei myoskaan pyrkinyt asetelmaan, jossa Kilpailijoista olisi tdytynyt erottua. Kehitta-
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misyhtiond Cursorin tavoitteena oli toimia mahdollistajana, jotta tuulivoiman verkosto

olisi yhtendisesti nakyvissa tapahtumassa.

6.2 Markkinointiviestinta

Kommunikaatiolla eli viestinnalla pyritd&dn luomaan yhtenéinen kasitys jostakin asias-
ta. Kun kyseessd on markkinointiviestintd, myos talloin l&hettdjén ja vastaanottajan
valille pyritddn luomaan jotakin yhteistd, kuten esim. yhteinen kasitys tuotteesta tai
yrityksestd. Markkinointiviestinnan avulla voidaan siis informoida asiakkaita jostakin
uudesta. On kuitenkin huomioitava, ettei markkinointiviestinnélla pyrita saavuttamaan
sitd, ettd sidosryhmat tietdisivat kaiken. Tavoitteena on antaa lisétietoja ja vaikuttaa
késityksiin, jotka sidosryhmill& jo ovat seka siihen, kuinka he suhtautuvat silla hetkel-
14 yritysta kohtaan (Vuokko 2003, 12). Markkinointiviestinnan ja tuulivoiman yhteyt-
ta katsottaessa on huomattava, ettd viestinta on tehtava jokaiselle kohderyhmélle erik-
seen. Yhteistyokumppaniyritysten asenteet tuulivoimaa kohtaan ovat selkeét; he teke-
vat tyota lahes paivittdin tuulivoiman edistdmiseksi, joten heill