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Tama opinndytetyo késittelee uuden visuaalisen ilmeen suunnittelua ja toteuttamista
Turussa toimivalle Tanssistudio Tuire Sairalle. Tanssistudion visuaalinen ilme on py-
synyt muuttumattomana yrityksen perustamisesta, vuodesta 1995 ldhtien, joten yritys-
ilmettd haluttiin paivittdd ja yhdenmukaistaa.

Uusi visuaalinen ilme siséltdd yrityksen uuden logotunnuksen, typografian ja tunnus-
varit. Naitd kiytin suunnittelemissani oheismateriaaleissa, kuten kayntikorteissa, kir-
jekuorissa, asiakirjapohjissa, lehtimainoksissa, esitteissd sekd nettisivujen layoutissa.
Lopuksi kokosin materiaalista graafisen ohjeiston. Sen tarkoituksena on toimia oppaa-
na visuaalisen ilmeen kéytOsté, jotta yrityksen ilme pysyisi yhtendisené ja suunnitel-
man mukaisena.

Tein laadullista eli kvalitatiivista tutkimusta. Tutkimusmetodeina kdytin havainnointia
ja haastattelua. Lopputuloksen tuli vastata aihettani rajaaviin tutkimuskysymyksiin:
Millainen tulee olla Tanssistudio Tuire Sairan uudistunut visuaalinen ilme, jotta se tu-
kee parhaiten yrityksen arvoja ja kuvastaa yrityksen tavoiteimagoa? Millaisella visu-
aalisella ilmeelld yritys erottuu kilpailijoistaan myonteisesti ja mieleenpainuvalla ta-
valla? Millainen tulee uuden visuaalisen ilmeen olla, jotta se palvelee nykyisi asiak-
kaita, mutta herdttdd samalla uusien asiakkaiden mielenkiinnon? Kysymyksiin etsin
vastauksia muun muassa kilpailijoiden ja kohderyhmin maérittelemiselld. Tydsséni
otin huomioon myds palvelumarkkinoinnin erityispiirteet.

Suunnittelun taustalla oli design management -ajattelu, jonka tarkoituksena on yhte-
ndisen yrityskuvan luominen. Tanssistudio Tuire Sairan tavoiteimagoa kuvaavat iloi-
suus, taiteellisuus ja klassisuus. Ne nidkyvét uudistuneessa visuaalisessa ilmeessd. Lo-
gon tyyli, yrityksen tunnusvérit sekd valittu selked typografia muodostavat yhtendisen,
naisellisen ja aikuiseen makuun sopivan, hillityn kokonaisuuden.

Tyon tarkoituksena oli tehdi asiakasyritykselle yhtendinen ja toimiva ilme, ja osoittaa
sille, kuinka tarkedd sen kdyttdminen yrityksen palveluiden markkinoinnissa on.
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This thesis discusses the redesigning of a company’s visual identity. The customer is
Tanssistudio Tuire Saira, which works in the field of dance training in Turku, Finland.
The visual identity of the company has not been updated since its establishment in
1995.

The new visual identity includes a corporate logo, colour-code, and typography. They
will be used in business cards, envelopes, letters, leaflets, advertisements, and on the
company’s web pages. All these materials are collected in a small design manual that
includes information and guidance on how to use the company’s visual identity cor-
rectly.

The aim of this new visual identity is to design a functional and solid image that gen-
erates interest towards the company, makes it stand out from its competitors and re-
flects the company’s image. Keywords that reflect the company’s image are: cheery,
vintage, and artistic.

The approach of this thesis is practical. The design process was based on design man-
agement, visual communication, and service marketing. I searched for answers to my
design problems qualitatively, by interviewing and observing.

The new visual identity of Tanssistudio Tuire Saira is solid and serves the company’s
target image: cheery, vintage and artistic. The image has changed significantly but
continues to be something that Tanssistudio Tuire Saira can easily identify with.
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KASITTEET

ANTIIKVA = Péitteellinen kirjaintyyli (Itkonen 2007: 170).

DESIGN MANAGEMENT = Yrityskuvan suunnittelua ja johtamista. (Jaskari 2004:
9).

GEMENA = Pienaakkonen (Itkonen 2007: 171).

GRAAFINEN OHIJEISTO = Manuaali, johon on keritty yrityksen visuaalista ilmetta

koskevat materiaalit, niiden méaéritys ja ohjeet oikeaoppisesta kdytosta.

GROTESKI = Léhes tasavahva paitteeton kirjaintyyli (Itkonen 2007: 171).

KIRJAINTYYLI = Ryhmi, johon kuuluu toisiaan muistuttavia kirjainperheita (Itko-
nen 2007: 171).

LOGO = Opinnéytetydssini logolla tarkoitan logotunnusta. Se on yrityksen nimen va-
kiintunut graafinen asu sekd mahdollisen yritystunnuksen taikka -symbolin muodos-

tama kokonaisuus.

LOGOTYYPPI = Yrityksen nimen vakiintunut graafinen asu (Itkonen 2007: 172).

SWOT-analyysi = Suunnittelun tyokalu, jonka avulla hahmotellaan sisdisid vahvuuk-
sia (strengths) ja heikkouksia (weaknesses) seké ulkoisia mahdollisuuksia (oppor-
tunities) ja uhkia (threats). SWOT-analyysi tehdédén yleensa yritykselle tai yhteisolle,

mutta sitd voidaan kayttdd myos yhteisdviestinnén arvioinnissa. (Juholin 2009: 392.)

TYPOGRAFIA = Tekstin painoasu, tekstin ulkoasu. Sanan aiempi, vanha merkitys
tarkoitti koko kirjapainotaitoa (Itkonen 2007: 173).

VERSAALI = Suuraakkonen (Itkonen 2007: 173).

YRITYSKUVA TAI -IMAGO = Kaikkien niiden késitysten summa, joita yksilolla,
yhteisolla tai sidosryhmaélld on yrityksestd. Subjektiivinen kasitys yrityksestd. Yritysti
koskeva skeema (muistijilki ja assosiaatio). (Vuokko 2002: 102.)



1 JOHDANTO

Opinndytetyoni aiheena on uudistaa Tanssistudio Tuire Sairan visuaalinen ilme.

Tanssistudio Tuire Saira on Tuire Sairan vuonna 1995 Turkuun perustama tanssistu-
dio. Se tarjoaa tanssinperusopetusta satubaletti-, lastenjazz-, baletti-, steppi- ja jazz-
tuntien puitteissa. Erikoisuutena ja lisdpalveluina ovat lasten tanssisynttirit seka polt-
taritunnit. Tanssistudio on toiminut yli 16 vuotta. Yrityksen visuaalinen ilme on pysy-
nyt samana perustamisvuodesta ldhtien, joten visuaalisen ilmeen nuorennusleikkaus ja

ehostaminen on paikallaan.

Talla hetkelld yritykselld ei ole selkedd ja yhtendisti visuaalista linjaa. Suunnittelen
yritykselle uuden logon, méarittelemadn typografian sekd tunnusvérit. Kéytdn néiti
oheismateriaaleissa, kuten kiyntikortissa, lehtimainoksissa, kirjekuorissa, asiakirjois-

sa, esitteissd sekd verkkosivujen layoutissa.

Suunnittelun 1&htokohtana ovat asiakkaan toiveet sek arvot. Lopputuloksen tulee vas-
tata tutkimusongelmiin: Millainen tulee olla Tanssistudio Tuire Sairan uudistunut vi-
suaalinen ilme, jotta se tukee parhaiten yrityksen arvoja ja kuvastaa yrityksen tavoite-
imagoa? Millaisella visuaalisella ilmeelld yritys erottuu kilpailijoistaan my0nteisesti ja
mieleenpainuvalla tavalla? Millainen tulee uuden visuaalisen ilmeen olla, jotta se pal-

velee nykyisié asiakkaita ja samalla heréttdd uusien asiakkaiden mielenkiinnon?

Tyo6ni tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa toimiva ja yritystd kuvaava visuaalinen
ilme. Pyrin osoittamaan yritykselle, kuinka tarkedd ja hyodyllistd markkinoinnissa ja
viestinnédssd on yhtendisen visuaalisen ilmeen kéytt6. Tdmin toivon kannustavan yri-

tystd uuden visuaalisen ilmeen kdyttoon ja ylldpitaimiseen.

Innostus ja kiinnostus kyseistd yritysta ja tanssialaa kohtaan kumpuaa omasta taustas-
tani. Olen valmistunut 2006 tanssinohjaajaksi, joten tanssi on veressd, vaikka en ky-
seiselld alalla toimikaan. Tanssi on esittdvid taidetta, mutta hyvin usein esteettisyys ja
visuaalisuus jadvét tanssiestradille. Haluan nostaa visuaalisuuden painoarvoa yrityk-

sen ulkoasussa visuaalisen ilmeen suunnittelulla.



2 TYON LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

Visuaalinen ilme on térked osa yrityksen imagon esilletuomista ja sen vahvistamista.
Se auttaa yrityksen asiakkaita ja henkilokuntaa hahmottamaan yrityksen identiteetin.
Visuaalista ilmettd on hyvé vililld péivittad, jotta yrityksen antama ensivaikutelma
olisi téssd hetkesséd vakavasti otettava, ammattitaitoinen ja jédisi mieliin positiivisella
tavalla. Visuaalisen ilmeen tulee todentaa yrityksen lupauksia ja tavoitteita, jotka
myO0hemmin palvelulla tai tuotteella lunastetaan. Pysyikseen mukana kilpailussa tulee
yrityksen erottua kilpailijoistaan, siksi sen visuaalisen ilmeen pdivitys ja logon nuo-

rennusleikkaus on hyvinkin perusteltua.

Tanssistudio Tuire Saira tarvitsee visuaalisen ilmeen paivittdmistd. Monen pienyrityk-
sen tavoin yrityksen nykyinen visuaalinen ilme on yrittdjin itsensd suunnittelema. Tal-
14 hetkelld logo on 1dhinni se, mité yrityksen visuaalisena ilmeend ymmarretddn. Ha-
luan tydsséni tuoda esille kaikki ne osa-alueet, jotka liittyvét visuaaliseen ilmeeseen.
Toivon tydni kautta osoittavani, kuinka merkittdvad on esimerkiksi yhtendisen véri-
maailman ja typografian suunnitteleminen, jotta mainonnasta ja viestinndsté saataisiin
kaikki hyoty irti. Taloudellisten satsausten ei tarvitse olla suuria, kunhan visuaalinen
ilme ja sen esille tuominen on suunniteltua, jarjestelméllisti ja tehokasta. Pienilla te-

oilla voidaan saada aikaan suurta.

Opinndytetyoni painotus on produktiivinen. Suunnittelen ja toteutan yrityksen uuden
visuaalisen ilmeen, lukuun ottamatta verkkosivujen koodaamista. TyOsséni saattaa olla
osia, joita asiakas ei ota kdyttoon, mutta joiden katson opinndytetyoni kannalta olevan
tarkeitd. Ndin siksi, ettd opinndytetyoni etenisi loogisesti ja olisi kokonaisuus. Teke-
madni visuaaliseen ilmeeseen kuuluu uusi logo ja yrityksen typografian ja tunnusvari-
en midrittely. Kaytén nditd suunnittelemissani oheismateriaaleissa, kuten lehtimainok-
sissa, kirjekuorissa, asiakirjapohjissa, kdyntikortissa sekd esitteissd. Kokoan ohjeet ja
visuaalisen ilmeen médritykset yksiin kansiin graafiseksi ohjeistoksi. Sen tarkoitukse-
na on auttaa ja opastaa visuaalisen ilmeen oikeaoppisessa kdyttdmisessd, jotta ilme py-
syisi suunniteltuna. Tyoni rajautuu ldhinni perinteiseen printtimateriaaliin. Yrityksen
verkkosivujen muutoksesta esitdn layoutin, joka toimii ohjeena ulkoasun mahdollisel-

le uudistukselle.

Teoreettisen osuuden tarkoituksena on luoda pohjaa suunnittelulle seka perustella va-

lintani ja tekemiseni. Visuaalisen ilmeen suunnittelun ldht6kohtana on nykytilan kar-



9

toittaminen, yrityksen tavoitteiden seké toiveiden méérittdminen. Néihin etsin vasta-

uksia haastattelun ja havainnoinnin avulla.

Uskon yrityksen hyGtyvin visuaalisen ilmeen uudistuksesta. Se voi jopa tuottaa talou-
dellista kasvua ja parantaa sen markkina-asemaa, koska uusi ilme jaa positiivisesti asi-

akkaiden mieleen ja erottuu kilpailijoista.

Itselleni katson hyddyksi kehittymiseni graafisena suunnittelijana. Uskon aiheen ole-
van alueelta, jota opintoni Kymenlaakson ammattikorkeakoulussa tukevat. Tdmi on
siis hyvd mahdollisuus nédyttdd oppimani ja osaamiseni. Opinndytetyon tutkimukselli-
sen osuuden ansiosta tulen kiinnittdmédan huomiota suunnittelun teoreettiseen ja tekni-

seen puoleen, unohtamatta luovuutta, jota suunnittelija tarvitsee luodessaan uutta.

3 TUTKIMUS

3.1 Tutkimuksellinen konteksti

Tyo0ssini selvitin ja vastaan asettamaani paatutkimusongelmaan: Millainen tulee olla
Tanssistudio Tuire Sairan uudistunut visuaalinen ilme, jotta se tukee parhaiten yrityk-
sen arvoja ja kuvastaa yrityksen tavoiteimagoa. Haen myds vastausta alaongelmiin:
Millaisella visuaalisella ilmeelld yritys erottuu kilpailijoistaan myonteisesti ja mie-
leenpainuvalla tavalla? Millainen tulee uuden visuaalinen ilmeen olla, jotta se palvelee

nykyisid asiakkaita ja samalla heréttdd uusien asiakkaiden mielenkiinnon?

Teen kvalitatiivista eli laadullista tutkimusta, jossa tutkimusmetodeina kiytén havain-
nointia ja haastattelua. Hanna Vilkan mukaan laadullisen tutkimuksen intressind on
selittdd ihmisen toimintaa. Thmisen toimintaan vaikuttavat muun muassa ihanteet, ka-
sitykset, kokemukset, kulttuuriset arvot sekd uskomukset. Ne kaikki on syyti tiedostaa
tutkimusta tehdessd. Laadullinen tutkimus on siis subjektiivista tutkimusta, johon vai-
kuttavat tutkittavan kohteen seka tutkijan omat késitykset ja mielipiteet. (Vilkka 2005:
49-51, 97.)

Opinndytetyoni kannalta luonnollisin tiedonkeruun menetelmé on syvihaastattelu.
Pirkko Anttila kuvaa syvdhaastattelua tarkoitukselliseksi keskusteluksi (Anttila 2006:
197). Toteutin haastattelun yksilohaastatteluna tavatessani yrityksen omistajan Tuire

Sairan ensimmadisen kerran tanssistudion tiloissa 19. lokakuuta 2011, jolloin projekti
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kaytannossé alkoi. Haastattelun pohjalta tein suppean SWOT-analyysin, jonka tulok-
sista kerron tarkemmin luvussa 4.1 Yrityksen esittely. Syvéhaastattelu, tai teemahaas-
tattelu, kuten Sirkka Hirsjarvi Tutki ja kirjoita -teoksessaan sitd toisella nimelld kut-
suu, on lomakehaastattelun ja avoimen haastattelun véalimuoto. Siind haastattelu ete-

nee edeltd méadriteltyjen ja kirjoitettujen teemojen mukaan. (Hirsjarvi et al 2009: 208.)

Toisena tiedonkeruun menetelminé kdytin havainnointia eli observointia. Observointi
on tieteellisen tyoskentelyn perusedellytys. Se soveltuu niin kielellisen kuin ei-
kielellisen tutkimusmateriaalin kerddmiseen. Ihminen havainnoi ymparistossién ta-
pahtuvia muutoksia ja tapahtumia kaiken aikaa jopa tiedostamatta niiti. Jotta havain-
nointi tayttad tieteelliset aspektit, sen tulee olla systemaattista, jarjestelméllistd ja en-
nen kaikkea ennalta suunniteltua. (Anttila 2006: 189.) Havainnoinnin etuna muihin
metodeihin verrattuna on viliton tiedon saanti. Sen avulla padstidn luonnollisiin ym-

paristoihin. Tein siis “real world” tutkimusta. (Hirsjarvi et al 2009: 213.)

OpinndytetyOssdni havainnoin ja kerdsin eri toimialoilla toimivien yritysten logoja,
joiden avulla sain kartoitettua asiakkaan mieltymyksii ja sain itse inspiraatiota (liite
1). Havannoin my®os eri yritysten verkkosivujen ulkoasua suunnitellessani Tanssistu-

dio Tuire Sairan uusien www-sivujen layoutia (liite 2).

3.2 Kasitekartta ja viitekehys

Opinndytetyon tutkimuksellisen osion tyostdminen alkaa aiheen rajaamisella ja tutki-
muskysymysten asettelemisella. Hanna Vilkka (2005: 44) tuo esiin Tutki ja kehité
-teoksessaan tydeldmain tutkimusten ja yksin tehtyjen, omasta mielenkiinnosta herda-
vien tutkimusten erilaiset 1dhtékohdat. Opinndytetyoni tutkimuksellinen 1dhtkohta
pohjautuu omaan mielenkiintooni yrityksen visuaalisesta viestinndsti. Tutkimustyoni
ohjenuorat méaéraytyvét toimeksiantajani, Tanssistudio Tuire Saira yrityksen strategi-
an, painopisteiden ja arvojen mukaan. Aitheen hahmottamisessa kiytdn apunani kési-
tekarttaa (kuva 1). Késitekartassa operoidaan suoraan kaytannollisilld késitteilld (Ant-
tila 1996: 102). Kasitekartan avulla pystyn rajaamaan tutkimukseni teoreettiset 1ahto-

kohdat, jotka esitén viitekehyksen keinoin.
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Kuva 1. Kaésitekartta. (Péaivatie 2011)

Tutkimuksen teoreettiset 1ahtokohdat on hyva miettid ja hahmotella viitekehykseksi.
Se selkeyttdd tutkimuskysymyksen asettelemista ja madrittelee tutkimuksen rajat.
Pirkko Anttilan mukaan viitekehys on usein visuaaliseen muotoon rakennettu, pelkis-
tetty kuvan ja tekstin muodostama asetelma, jonka tarkoituksena on esittéé ja linkitt4a

yhteen tutkittavaan ilmioon liittyvat tekijét ja aihe-alueet. (Anttila 2006: 167.)

Hahmottelin opinnéytetyoni teoreettiset ldhtokohdat aineistoldhtdisen viitekehyksen
keinoin (kuva 2), jossa eri osatekijét vaikuttavat tosiinsa seka viitekehyksen keskiossi
olevaan Tanssistudio Tuire Sairan visuaaliseen ilmeeseen, joka on opinndytetyoni ai-

he. (Anttila 1996: 100; Anttila 2006: 169.)
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KOHDERYHMA
asiakkaat

YRITYS
uskomukset
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arvot

VISUAALINEN
VIESTINTA

Tanssistudio
Tuire Saira

YRITYSKUVA/
IMAGO

DESIGN
MANAGEMENT

KILPAILU

Kuva 2. Viitekehys. (Pdivitie 2011)

Tanssistudio Tuire Sairan visuaalisen ilmeen suunnittelemiseen vaikuttavat yrityksen
uskomukset, arvot ja normit. Yritys haluaa erottua kilpailijoistaan iloisella, taiteellisel-
la ja ammattitaitoisella otteella. Tanssistudio Tuire Sairan painopiste on niin opetuk-
sellisesti kuin ihanteiden osalta klassisessa baletissa. Kuitenkaan kyse ei ole yhteen
tanssilajiin erikoistuneesta balettikoulusta, vaan tanssistudio tarjoaa tanssin perusope-
tusta muun muassa jazztanssissa, stepissd ja lastentanssissa. Yrityksen uusi visuaali-
nen ilme ei siis saa rajautua liikaa tiettyyn tanssilajiin, vaan sen tulee palvella yrityk-
sen moninaista osaamisalaa. Tamén tulee nidkya yrityksen visuaalisessa ilmeessa siten,
ettd se palvelee ja vahvistaa yrityskuvaa. Tutkimuksellinen ndkékulmani pohjautuu
design management -ajatteluun, joka siséltii ja vaikuttaa viitekehyksessa esille tuo-
miini aihe-alueisiin, muun muassa kohderyhmien méirittelemiseen, toisin sanoen

kohderyhmien segmentointiin.

3.3 Design management -ajattelu

Design management on muotoilujohtamista. Muotoilujohtamisen tarkoituksena on

luoda yhtendinen kuva yrityksesta.

Markkinointiviestinndssd puhutaan integroinnista ja integroidusta viestintdajattelusta
(Integrated Marketing Communications, IMC). Tama tarkoittaa tietyn yrityksen, sen

tuotteiden tai palvelujen yhtendistd viestintdkeinojen suunnittelua siten, ettd ne tukevat
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toisiaan ja muodostavat yhtenevan mielikuvan yrityksestd. Kdytdnndssi tdma tarkoit-
taa muun muassa yhtendisen esiteaineiston, www-sivujen sekd messuosaston suunnit-

telua.

Integroidusta viestinndstd puhuttaessa voidaan Pirjo Vuokon (2002: 328) mukaan
maédritelld kuusi ryhmia, jotka méairittelevét sen, mihin integroidun viestinnin katso-
taan kuuluvan ja kuinka laajasti tai suppeasti integrointia kdytetdén.
Ryhmit ovat

markkinointiviestintidkeinojen integrointi

globaali markkinointiviestintdkeinojen integrointi

markkinointikeinojen integrointi

1.

2.

3.

4. design management -ajattelu

5. organisaation eri viestintdkeinojen integrointi
6.

integrointi strategiasta eri keinoihin saakka.

Design managementia on yleensi pidetty isojen yritysten johtamistyokaluna. Sen
kayttdminen on kuitenkin perusteltua my0s pienten ja keskisuurten yritysten kohdalla.
Talloin tulee ottaa huomioon se mittapuu, jossa design management -ajattelua kéyte-
tadn. Jokaisella yritykselld, olkoon se sitten pieni tai suuri, on yrityskuva, jonka suun-
nittelua ja johtamista design management on. Onnistuneella design management
-ajattelulla ja sen ottamisella yritysstrategian suunnitteluun ja yrityksen toimintaan,
saadaan yritys erottumaan informaatiotulvasta, nousemaan esille kilpailijoistaan seka
varmistetaan eri kohderyhmien tavoittaminen, toisin sanoen tehddin yrityksestd me-

nestyva. (Jaskari 2004: 7, 11, 12-13.)

Design management -ajattelu on pohjana opinndytetydsséni niin teorian kuin suunnit-
telunkin osalta. Koska tyoni on produktiivinen, tulen aukaisemaan ja paneutumaan de-
sign management -ajatteluun niiltd osin, joilta katson sen olevan opinniytetyoni kan-

nalta tarpeellista ja perusteltua.

Pirjo Vuokko madrittelee design managementin kolme tyypillisintd elementtid. Ne
ovat:

1. tuotedesign

2. viestintddesign

3. ympdéristodesign.

Yhdessd ne muodostavat ja vaikuttavat yrityksen yrityskuvaan. Viestintddesign kattaa
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erilaisten viestintdkeinojen suunnittelun visuaalisesta ilmeesti yritysmainontaan.
(Vuokko 2002: 332.) Keskityn opinndytetydssini viestintidesigniin ja sen rakentami-
seen. Tutkin Tanssistudio Tuire Sairan edellistd visuaalista ilmetté ja viestintdd, sekd
maédrittelen kohderyhmdit ja kilpailijat. Tutkimukseni ja havaintojeni pohjalta suunnit-

telen ja toteutan yritykselle uuden visuaalisen ilmeen.

4 TANSSISTUDIO TUIRE SAIRA

4.1 Yrityksen esittely

Tanssistudio Tuire Saira on Turussa toimiva, tdlla hetkelld yhden naisen yllépitima
tanssikoulu. Tuire Sairan haave oli jo ensimmaéisen tanssitunnin jilkeen ryhtyé isona
tanssinopettajaksi omaan tanssikouluun. Hén oli tuolloin 7-vuotias. Uskomalla unel-
maansa ja suhtautumalla intohimoisesti tanssiin timéd unelma toteutui elokuussa 1995,
jolloin hén perusti Turkuun tanssikoulu Tanssistudio Tuire Sairan. Héanelld on siis yli
16 vuoden kokemus yrittdjyydestd. Tanssin parissa hin on eldnyt lapsuudesta asti. Sai-
ra koki jarkevéksi perustaa tanssikoulun omalle paikkakunnalle, koska vuosien varrel-
la Turun tanssipiirit olivat tulleet hénelle tutuiksi. Hinen mielestdén Turussa oli tarve
tanssikoululle. (Saira 2011.) Jo 16 vuotta tanssin iloa Tanssistudion Tuire Sairan tans-

sisalissa todistanee timaén.

Tanssistudio sijaitsee Turun keskustan ldhettyvilla Raunistulan kaupunginosassa.
Raunistula on nykyisin suurelta osin omakoti- ja rivitaloaluetta ja jéljelld olevaa teolli-
suusaluetta on muutettu asuinalueeksi. Itse tanssistudio sijaitsee vanhalla tehdasalueel-
la kauniissa punatiilisessi rakennuksessa (kuva 3). Alue on kovassa muutosvaiheessa.
Sairan mukaan tanssistudiolla on mahdollisesti muutto edessé (Saira 2011). Tdma vai-
kuttaa osaltaan suunnittelutyohoni. Yrityksen visuaalisen ilmeen tulee kestii ajan ku-
lumista ja muuton uusiin tiloihin. Uusi yritysilme ei saa liikaa tukeutua miljodseen ja
entiseen yritysilmeeseen, mutta sen pitéd silti herdttdd nykyisesséd asiakaskunnassa
turvallisuuden tunteita, samalla kun se herdttdd mahdollisten uusien asiakkaiden kiin-
nostuksen. Tarkoituksena on séilyttdd ja vahvistaa jo olemassa olevaa asiakaskuntaa

sekd herattdd mielenkiintoa tulevien asiakkaiden piirissa.
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Kuva 3. Tanssistudio Tuire Sairan nykyinen toimipiste. (Tanssistudio Tuire Saira,

2011)

Tanssistudio tarjoaa opetusta, tanssillisia eldmyksid ja riemua satubaletti-, lastenjazz-,
baletti-, steppi- ja jazztuntien puitteissa. Tanssistudion erikoisuutena ovat yksilolliset
lasten tanssisynttarit, jotka voi tilata sovittuna ajankohtana ja sovitulla teemalla, esi-
merkiksi balettisynttérit. Tanssistudio ei myodskdan unohda varttuneempaa juhlijaa, sil-
14 studiolta voi tilata ikimuistoisen tanssillisen polttaritunnin osaksi polttaripdivin
rientoja. Tunnin teeman voi valita morsiamen tyylin mukaan: rdviakka jazz tai romant-
tinen baletti. Saira kertoo polttarituntien olevan hyvin kysyttyjé ja mahdollisia jérjes-
tad keskelld kuuminta polttarisesonkia kesilld, koska Sairan studio on auki silloinkin.

(Saira 2011.)

Monen tanssikoulun tapaan myds Tanssistudio Tuire Sairallakin on esiintyvéd ryhma.
Tanssiopetuksen tirkednd osana on ilmaisun kehittiminen. Tanssi on ollut kautta his-
torian esitettdvid viihdettd. Saira suunnittelee ja ohjaa koreografian omille tanssiryh-
milleen. Ryhmaét ovat esiintyneet monissa tapahtumissa, kuten pikkujouluissa, museo-
tapahtumissa, synttéreilld, hdissd, muotindytoksissd, Taiteiden-ydssd, DBT-

tapahtumissa ja monissa muissa tapahtumissa. (Saira 2011.)

Sairan intohimo ty6tddn ja yrittdjyyttd kohtaan on huomattavissa tyopanoksessa, silld
talla hetkelld hén ohjaa itse kaikki tunnit, suunnittelee ja toteuttaa esiintyville ryhmil-
leen koreografiat sekd valmistaa esiintymisasut. Vuosien aikana hianelld on ollut la-
jiopettajia muun muassa akrobatian, modernin tanssin ja irlantilaisen tanssin tunneilla.

Talla hetkelld kaikkein kysytyin tanssilaji studiolla on baletti. (Saira 2011.) Sairan
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toiminnassa nékyy sataprosenttinen omistautuminen tanssille. Yrityksen visuaaliseen

ilmeen tulee siis tehdid yrityksen omistajan tavoin kunniaa tanssille.

Ennen varsinaista suunnittelutyon aloittamista tein yrityksestd suppean SWOT-
analyysin. SWOT-analyysi on suunnittelun tydkalu, jota kiytetddn yleensi yrityksen,
yhteison tai yhteisdviestinnén arvioinnissa. Analyysissd miéritelldan sisdiset vahvuu-
det (strengths), heikkoudet (weaknesses), ulkoiset mahdollisuudet (opportunities) ja
uhat (therats). (Juholin 2009: 392.) Vahvistamalla yrityksen vahvuuksia, minimoimal-
la heikkouksia, kehittdmailld ulkoisia mahdollisuuksia ja tiedostamalla ulkoiset uhat
suunnittelutyo saa hyvin ja oikean kasvupohjan. Mielesténi suunnittelutyd ei voi olla
sattumanvaraista tekemistd, vaan sille pitdd antaa puitteet sekd rajat. Hyvé ja onnistu-
nut yrityksen visuaalinen ilme tuo esiin yrityksen vahvuudet ja arvot. Suunnittelutydl-
14 ei voi suoranaisesti vaikuttaa sithen mielikuvaan, minka asiakas/kuluttaja yritykses-
td ensisijaisesti muodostaa. Tehtdvéksi kuitenkin jad kuluttajan ohjaus yritykselle suo-
tavaan suuntaan sekd mielikuvien rakentaminen visuaalisilla keinoilla yrityksen tavoi-

teimagon mukaiseksi. Palaan tarkemmin tdhin aiheeseen luvussa 4.6 Tavoiteimago.

Yritys mainitsi vahvuuksikseen ystavéllisen asiakaspalvelun, asiakaslédhtdisyyden,
iloisen, kodikkaan ja luovan ilmapiirin. Yrittdjalld on vankka yli 16 vuoden yrittdjyys-
kokemus ja ennen titd kahdeksan vuoden kokemus tanssinopettajana eri tanssikou-
luissa ja litkuntapaikoissa. Tanssitunneilla saa henkilokohtaista opetusta. Tanssisalin
sijainti ldahelld keskustaa, hyvien kulkuyhteyksien varrella koettiin myos vahvuudeksi,
unohtamatta ilmaisia pysékdintitiloja. Vahvuutena yrittdjd mainitsi myds erikois-

/lisdpalveluna tarjottavat tanssisynttérit ja polttarit. (Saira 2011.)

Heikkoudeksi koettiin tanssituntien kysynnén ja tarjonnan kohtaaminen. Kysyntaa oli-
si useammalle tanssitunnille per tanssilaji/viikko, mutta tilla hetkelld siihen ei ole re-
sursseja. Kehittdmiskohteena yrittdjd mainitsi my0s suihkutilat ja toisen wc:n. (Saira

2011.)

Mahdollisuutena nihddédn baletin vahvat juuret tanssigenressd. Baletti on monen tans-
si- ja kuntoilulajin pohja. Saira mainitsikin pitdvinsé tilaustunteja lajin oheisharjoitte-
luna muun muassa luistelijoille, SM- ja MM- kilpa-aerobickaajille, joukkuevoimisteli-
joille, musiikkiteatteriohjaajille, telinevoimistelun maajoukkueelle sekd showtanssi-
joille. Tanssi on taiteenlajina ja kuntoilumuotona tirked ja merkityksellinen niin am-

mattilaisen kuin harrastajan ndkdkulmasta. (Saira 2011.)
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Uhkana tai pikemminkin kilpailun kiristymisend Saira toteaa uusien tanssikoulujen
perustamisen. Turkuun niitd perustettaan koko ajan lisdd. Vaikka kilpailu tanssikoulu-
jen vililld on kovaa ja pinnalla on aina muotitanssilajit, ei Saira koe esimerkiksi street
dancen tai pole dancen suosiota uhkana omalle toiminnalleen ja tanssilajivalinnoil-

leen. (Saira 2011.)

4.2 Yrityksen edellinen visuaalinen ilme

Tanssistudio Tuire Sairan vanhassa logossa (kuva 4) on kéytetty késialakirjoitusta
muistuttavaa script-kirjasintyylid. Vastakohdaksi on otettu paitteeton tasapaksu gro-
teski. Yritystunnuksena toimii tanssiasentoon pysdhtynyt tanssija ja sen peilikuva, jot-
ka ympardivit logotyypin. Logo on yksivdrinen, mustalla pohjalla valkoinen ja vérilli-
selld pohjalla musta. Yrityksen verkkosivuilla logo on my6s kohokuvioisena (Tanssi-
studio Tuire Saira, 2011). Valitulla typografialla on haluttu tuoda esiin taiteellisuutta,
liikkettd ja tanssimaisuutta. Nimelle Tuire Saira on tuotu painoarvo. Logon on suunni-

tellut yrityksen omistaja Tuire Saira.

- , "
Sasddaledin

TUIRE SAIRA

Kuva 4. Tanssistudio Tuire Sairan vanha logo. (Tanssistudio Tuire Saira 2011)

Vaikka yrittdjd on tyytyvidinen vanhaan logoonsa, hén oli valmis ajatukseen logon ja
yrityksen visuaalisen ilmeen uudistamisesta. Yritykselld ei tilld hetkelld ole yhtenevaa
visuaalista ilmettd. Mainosmateriaaleissa ja verkkosivuilla on yrityksen logo, mutta
logon mééritelty kéyttd, visuaalisen ilmeen yhtenevé virimaailma ja typografia puut-
tuvat. Suunnittelemalla uusi logo ja visuaalinen ilme, sekd méaéarittelemalld sen tarkka
ja oikeaoppinen kiyttd saadaan yrityksen mainonnasta ja viestinnisté selkeé, helposti

juuri tdhédn yritykseen yhdistettdvisséd oleva ja ammattimainen kuva.
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Tanssistudio mainostaa Aamuset kaupunkilehdessid. Muu mainonta on 1dhinné ilmoi-
tustauluille vietdvid ilmoituksia/julisteita kursseista (kuva 5). Yhtenevii typografiaa
tai virimaailmaa ei ndisséd ilmoitusmateriaaleissa ole. Ilmoituksissa on viitteitd yrityk-
sen logosta, esimerkiksi tanssijahahmosta, mutta yhteneviksi visuaaliseksi linjaksi tita
en kutsuisi. Informaatioltaan mainokset kiteyttavét kaiken sen, mitd niissd kuuluukin

olla.

Nyt voit jarjestaa hauskat ja ikimuistoiset
lasten tanssisynttarit Tanssistugdiossa.
Tanssisynttareilla tanssitaan leen
tanssiohjaajan kanssa ja leikitaan leikkeja joissa
lapset saavat kokea yhdessa tekemisen riemua
ja josta lapset puhuvat viela pitkaan.

Tanssistudiolla on minikeittic jossa voitte
sailyttaa jaatelot/jastelokakut pakasteessa ja
myoskin mehut/pikkupurtavat pysyvat
kylmina. Halutessanne hellalla valmistuvat
vaikka tuoreet popcornit. Opettaja voi
tarvittaessa avustaa tarjoilussa.

Ota yhteyttgTanssistudioon puh Ta nssistud i o
sahkopostilldfa pyyda tarjous ju
sopivista mieleenpainuvista synt A TUIRE SAI RA

Tanssistudio TUII’e 10.1.-27.5.2012
Virusmaentie 65 R AIKUISALKEISBALETTI

3 BALETTI

Puhelin 040- 7024 ) JAZZTANSSI

fHisedim@netil KEPPIJUMPPA/VOIMATANKO
p |

/ Tyky-kuntosetelit

ALFACENTER Perhe ja Opisk.-10%

Virusmaentie 65 R 20100 TURKU Kesakurssit

P. 040'513,7024 (klo 12-) www.tuiresaira.net Tanssisynttarit

Smartumin lilkunta- ja kulttuurisetelit

Kuva 5. Tanssisynttérit juliste sekd lehtimainos. (Tanssistudio Tuire Saira 2012)

Tanssistudio Tuire Saira on my0s verkossa. Sielld ensisijainen tarkoitus on kertoa yri-
tyksen tarjoamista palveluista ja herdttdd tanssivan yleison mielenkiinto yritystd koh-
taan. Verkkosivut toimivat my0s tiedotuskanavana jo asiakkaana oleville henkildille.
Verkkosivuilta 16ytyy kaikki olennainen yhteystiedoista tarjottaviin tanssitunteihin.
Informaation méiré on rajattu hyvin. Néin sivut pysyvét kevyind ja mielekkdina.
Verkkosivujen kompastuskivi on rakenne ja linkitys. Etusivuksi ymmarrettivia sivuja

on kolme. Sivut ovat kuvamaisia esityksii, joista puuttuu toiminnallisuus.

Kirjassaan Verkkoajan viestintd Anja Alasilta kertoo verkkosivujen yleensa rakentu-
van muutaman hierarkkisen tason varaan. Linkit yhdistivit ndma tasot toisiinsa ja tar-
joavat lukijalle mahdollisuuden valita verkkosivuilta sisidltod muussa kuin lineaarises-

sa jarjestyksessd, oman kiinnostuksensa mukaan. (Alasilta 2000: 177-178.)
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Tanssistudio Tuire Sairan verkkosivut rakentuvat kahteen tasoon ja linkitykset ovat
yksinkertaisia. Lukija pddsee etenemdan linkistd yhdelle sivulle ja takaisin etusivulle.
Téstd johtuen toiminnallisuus ja rakenne on hieman toksdhtelevad. Lisddmalld kolmas
rakenteellinen taso ja linkittimailla se esimerkiksi esittelysivuna toimivan sivun seké
Tanssilajien kuvaus -sivun kanssa verkkosivuista saataisiin sujuvammat ja kayttéjays-
tavéllisemmait. Verkkosivuilla on kdytossd useita eri fontteja, eikd varimaailma toistu
jokaisella sivulla (kuva 6). Yrityksen logoa kéytetddn monella eri tavalla muun muas-
sa taustaelementtind sekd etusivun kuvaelementtini. Téstd johtuen sivut eivit ole tiy-
sin tasavahvat ja tyylillisesti yhtendiset. Sivujen vasemmalla puolella olevat linkit pi-

tédvét sivuston kasassa. Linkkien asemointi vasemmassa reunassa on looginen ja hyva.

Tansoiotadio
TUIRE SAIRA

Siwt nakyvat parhaiten resoluutiolla 1024 x 768

2} Useimmin avatut | | Aloitussivu Uutisotsikot

| Tanssistudio TUIRE SAIRA

Kuva 6. Tanssistudio Tuire Sairan etusivu seki esittelysivu. (Tanssistudio Tuire Saira

2012)
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4.3 Segmentointi

Onnistunut viestinté ja markkinointi ja silld saavutettava taloudellinen hyoty seka lii-
kevaihdon kasvu vaatii tarkkaa kohderyhmén méérittelemisté eli segmentointia. Koh-

deryhmén médrittely on edellytys tulokselliselle markkinointiviestinnélle.

Markkinoilta mééritetddn osaryhmii, joilla on samanlaisia tarpeita, mieltymyksia tai
joiden oletetaan reagoivan markkinointitoimenpiteisiin samalla tavalla. (Vuokko

2002: 141-143.)

Segmentin tulee olla tarpeeksi kapea, jotta markkinointitoimenpiteet pysyvit jarkevina
ja saavuttavat oikean kohderyhméin edustajat. Rajatusta kohderyhmésta yritykselld on

suuri todennédkoisyys saada uusia asiakkaita.

Segmentointia varten tulee selvittdd kohderyhmén arvomaailma. Tatd kutsutaan seg-
mentointikriteereiden méaarittelyksi tai segmentin profiilin kuvaamiseksi. Kriteereinad
voivat toimia demografiset tekijat (esimerkiksi iké ja sukupuoli), psykograafiset (esi-
merkiksi eldméntyyli ja arvot) tai kayttdytymistekijét (esimerkiksi ostomotiivi ja kéyt-

totilanteet). (Rope 1999: 32-35; Vuokko 2002: 143.)

Tanssistudio Tuire Sairan kohderyhmd médrdytyy ién, sukupuolen, asuinpaikan, arvo-

jen ja eldmintyylin perusteella.

Saira kertoi yrityksen nykyisen asiakaskunnan koostuvan idltdén 20—55-vuotiaista nai-
sista (Saira 2011). Kohderyhma on siis jo aikuisidn saavuttaneet tyossikayvét naiset.
Yritysilmeen, viestinnin ja markkinoinnin tulee puhutella heitd. Ndméi naiset arvosta-
vat pehmeitd arvoja, luovuutta, taiteellisuutta ja klassisuutta. Heille terve eldméntapa
ja liikunta, nimenomaan tanssi, on 1dhelld sydéntd. He saattavat muistaa lapsuuden
haaveet ballerinana olemisesta ja ndin aikuisidlld eldvit tatd haavetta harrastamalla ba-

lettia.

Yrityksen erikoisuutena ovat lastensynttérit. Niiden asiakkaat poikkeavat padkohde-
ryhmaisti. Asiakkaat ovat 4-8-vuotiaita lapsia. Vaikka tanssisynttérit on tarkoitettu
lapsille, on ostopadtoksen takana usein padkohderyhmiin kuuluva aiti. Lastensyntta-
reitd markkinoitaessa tulee samaistua lapsen ajatusmaailmaan, mutta samalla antaa

ammattitaitoinen ja turvallinen kuva ostopédétoksen tekeville didille.
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4.4 Kilpailija-analyysi

"Tieto siitd, missd ollaan, on olennainen suunniteltaessa sitd, mihin voidaan ja halu-

taan mennd ja mitd keinoja tilléin kannattaa kéyttdda. ” (Vuokko 2002: 134)

Kun suunnitellaan yrityksen visuaalista ilmettd ja timén kanssa yhtendisti ja samaa
linjaa etenevdd markkinointia ja viestintéd, tulee olla selvilld yrityksen siséisistd seka
ulkoisista tekijoistd. Tassd luvussa kiinnitdn huomiota markkinointiviestinndn osateki-
j06ihin, ulkoisiin tekijoihin, kilpailuun ja kilpailijoihin. (Vuokko 2002: 134—-136.) Ver-

tailen Tanssistudio Tuire Sairan kanssa samoilla markkinoilla olevia yrityksia.

Teen vertailun kilpailija-analyysind tutkimalla kilpailevien yritysten visuaalista ilmet-
td, logoa ja verkkosivujen ulkoasua. Pyrin osoittamaan mielestdni onnistuneet valin-

nat ja tuomaan esille heikkouksia, joita omassa tydsséni tulee vilttaa.

Tanssistudio Tuire Sairan kilpailijoita ovat Turussa toimivat tanssistudiot. Sairan mu-
kaan kaksi hinen yrityksensa kovinta kilpailijaa ovat Tanssitiimi ja Turun Seudun

Tanssioppilaitos. Tuon seuraavassa esille niiden visuaalisia ratkaisuja.

4.4.1 Tanssitiimi

Tanssitiimi on Turussa jo 30 vuotta toiminut tanssin perusopetusta tarjoava yksityinen
tanssikoulu. Yrityksen verkkosivujen mukaan kohderyhméni ovat lapset, nuoret ja ai-
kuiset. Koulu on tarkoitettu kaikille tanssista hyvinvointia, elimyksié ja taitoa halua-
ville taiteen ystéville. Verkkosivujen kurssitarjontaa ja kuvagalleriaa tutkimalla saa
kuitenkin késityksen siitd, ettd asiakaskunta on Tuire Sairan tanssistudion asiakaskun-
taan verrattuna nuorempaa. Toisin sanoen tanssikoulut eivit kilpaile tdysin samoista

asiakkaista.

Tanssitiimin logo (kuva 7) on perinteinen, hyvin ilmeinen tanssikoulun logo. Voi olet-
taa, ettd kyseinen logo on ollut kiytdssa yrityksen alusta ldhtien tai ainakin hyvin kau-
an. Logotyypissé on kdytetty yhtdjaksoista kisialakirjoitusta muistuttavaa script-
kirjasintyyppid. Logotyypin oikealla puolella on tanssijahahmo. Verkkosivuilla logo
on yhdessa Tanssitiimin slogaanin ”Tanssin perusopetusta Turussa 30 vuotta” kanssa
(Tanssitiimi, 2011). Logo on sommitelmaltaan mielenkiintoinen ja siind on liikkeen

ja tanssillisuuden tuntua, mutta se jd4 mielesténi liian ilmeiseksi. Logo on kokonaan
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musta, joten yrityksen visuaalista ilmettd ajatellen yhteisti ja jatkuvaa logoon yhdis-
tettdvad viriteemaa ei ole. Visuaalisen ilmeen jatkumo on siis saatava muilla keinoilla.
Verkkosivuilta on vaikea poimia Tanssitiimin tunnusvérit. Verkkosivut ovat

yleisilmeeltdin harmaat ja tasapaksut.

Tm”*‘

Tanssin perusopetusta
Turussa 30-vuctta

Kuva 7. Tanssitiimin logo. (Tanssitiimi 2011)

Verkkosivuilla logo esiintyy loogisesti aina joka sivun vasemmassa yldkulmassa. Lo-
gon vieressd oleva kuva herittdd kysymyksid. Kuva nédyttda leijailevan rauhattomasti,
eikd silld ole toiminnallista funktiota (kuva 8). Onko kuvalla tarkoitus, vai onko se
vain tdytettd ja elementti, jonka tehtévi on antaa vérittomaélle sivustolle virii, tissd
kuitenkaan onnistumatta? Etusivulla yldpalkin kuvana on kuva tanssikengistd. Muilla

sivuilla esiintyy sama tanssiesityksen kuva.

Verkkosivuilla on runsaasti kirjallista informaatiota. Se palvelee 1dhinni jo asiakkaana
olevia henkil0itd, jota tukee myds ahkera sivujen pdivittiminen. Asiakas voi luottaa
sithen, ettd uusimmat uutiset saadaan verkkosivuilta. Vérien kéytto tai fontin piste-
koolla leikittely tekisi sivujen selaamisen mielekkdammaksi, eikd informaatiotulva
tuntuisi yhté raskaalta. Valittu fontti on luettavuudeltaan hyvé. Mielestdni pelkdstdin
yhden fontin eri versiot, kuten lihavointi ja kursiivi, samalla pistekoolla, vérilld ja
tekstin asettelulla, eivit anna verkkosivuille tarpeeksi mielenkiintoa ja dynamiikkaa.
Uutta verkkosivuilla vierailijaa ndmé sivut tuskin kannustavat tutkimaan, mitd visuaa-

lisesti mielenkiintoista vélisivuilta 10ytyy.

Sivustolla on maininta, ettd Tanssitiimi 16ytyy my0s Facebookista, mutta linkkii sille
ei ole. Kysymyksid heréttdvit myos yhteystiedot sivulla olevat kaksi osoitetta, mutta

sielld ei ole mainintaa siité, ettd toimipisteitd olisi kaksi. Kartta ja mahdolliset kuvat
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toimipisteitd auttaisivat paikallistamaan yrityksen. Kuvagalleria on pikemminkin ku-

vakollaasi, jonka sommitelma on epéselvi ja sattumanvarainen.

Kaiken kaikkiaan Tanssitiimin verkkosivut ovat yksinkertaiset ja selkeit, mutta samal-
la yllatyksettomaét ja raskaan oloiset (kuva 8). Toiminnallisesti sivujen linkitys ja ra-
kenne on yksinkertainen. Graafisia elementtejd, vireja ja kuvioita lisddmalla sivuista

saisi huomattavasti eloisammat ja yksilollisemmat.

Hintoloma vo 8. 13 18.- pe 24.2. 2012, HUOMI Balkttitunni Skéstian i3 25.2. kio 11 13 ko 12.30

UUST KURSST ALKAAI

STEPIN ALKEET JA BODYPERCUSSION op. Jussi Lindroos

Kuva 8. Tanssitiimin etusivu. (Tanssitiimi 2011)

4.4.2 Turun Seudun Tanssioppilaitos

Turun Seudun Tanssioppilaitos on perustettu 1975 nimelld Turun Tanssiyhdistys ja
Tanssiyhdistyksen Balettikoulu. 1989 nimi muutettiin Turun Seudun Tanssioppilai-
tokseksi. Turun Seudun Tanssioppilaitos on kannatusyhdistyspohjainen rekisterdity
yhdistys. Tanssioppilaitoksella on toimipaikkoja Turussa, Kaarinassa, Maskussa, Rai-
siossa, Raumalla ja Salossa. Oppilaitos antaa tanssitaiteen perusopetusta 4-vuotiaista
reippaasti aikuisién saavuttaneille. Opetusta annetaan lastentanssissa, baletissa, jazzis-

sa, nykytanssissa, stepissd ja breakdancessa. (Turun Seudun Tanssioppilaitos, 2011.)

Koska kyseessd on kannatuspohjainen rekisterdity yhdistys, silld on mahdollisuus to-

teuttaa opetustoimintaa suurella volyymilla. Silld on kdytossdén suurempi budjetti ver-
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rattuna asiakasyrityksenéni olevaan yksityisyrittdja Tuire Sairan tanssikouluun. Vaik-
ka Turun Seudun Tanssioppilaitos ei tdiman vuoksi ole l&hin ja pahin kilpailija Tanssi-
studio Tuire Sairalle, on sen ottaminen kilpailija-analyysin perusteltua paikkakunnan,

toimialan ja asiakaspohjan perusteella.

Oppilaitoksen nimi on kirjoitettu samalla groteski kirjaintyyliin kuuluvalla fontilla si-
ten ettd sanat Turun Seudun on hieman pienemmélli ja alapuolella oleva Tanssioppi-

laitos suuremmalla pistekoolla. Logotyypin vasemmalla puolella on litkemerkkini tai
tunnuksena kaytettdvd ihmishahmo (kuva 9). Tunnuksesta tulee mieleen Lillehamme-
rissa 1994 jérjestettyjen olympialaisten eri urheilulajien symbolit (kuva 10). Tunnus

on tyylitelty, leikkisid ja luolamaalausmainen ihmishahmo, jota en suoranaisesti yhdis-
téisi tanssiin, vaan pikemminkin litkkeeseen ja liikuntaan. Tunnuksen sijainti logotyy-

pin vasemmalla puolella antaa vaikutelman pysdhtyneestd liikkeesta.

Turun Seudun

Tanssioppilaitos

Kuva 9. Turun Seudun Tanssioppilaitoksen logo. (Turun Seudun Tanssioppilaitos

2011)

‘s

Kuva 10. Lillehammer 1994, symbolit. (Berkshire Fine Arts 2011)
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Turun Seudun Tanssioppilaitoksen ja Tanssitiimin logot ovat tyyliratkaisuiltaan hyvin
erilaiset. Turun Seudun Tanssioppilaitoksen fonttivalinnasta, luolamaalausmaisesta
tunnuksesta, valkoisesta ja sinisestd variyhdistelméstd muodostuu mielikuva suoma-
laisuudesta, puhtaudesta ja perinteistd. Tanssitiimin logosta ilmenee selkeésti yrityk-

sen toimenkuva, mutta se ei herdti yhtd vahvoja mielikuvia.

Turun Seudun Tanssioppilaitoksen verkkosivuilta huomaa, ettd kyseessd on laajem-
malla markkina-alueella ja suuremmalla budjetilla toimiva yritys verrattuna yksityisiin
tanssikouluihin Tanssitiimi ja Tanssistudio Tuire Saira. Sen verkkosivut on toteutettu
suurella rahalla ja asialla on ollut alan ammattilainen. Sivut ovat rakenteeltaan, linki-

tykseltdén ja toiminnallisuudeltaan monimuotoiset ja virheettomat.

Sivujen vdrimaailma on niukka, mutta toimiva. Virina kdytetdan oppilaitoksen sinisti
tunnusvirid, joka nékyy verkkosivujen yldreunassa sekéd alareunassa palkkimaisena
elementtind. Véripalkit rajaavat ja rauhoittavat sivua. Yldpalkki on toiminnallinen ja
sen linkkeina toimivat Tervetuloa, Tanssioppilaitos, Tule mukaan, Opettajat, Yhteys-
tiedot sekd Ajankohtaista toistuvat joka sivulla. Sinisté vérid kiytetddn hillitysti myos
sivuilla olevan tekstin otsikoissa, joka puolestaan tekee sivuista mielekkddmmat ja

helpommin hahmotettavat. (kuva 11.)

Siséllollisesti sivut ovat hyvin informatiiviset, mutta rakenteen ja linkityksen avulla
koko informaatio ei rydpséhda suoraan silmille, vaan lukija voi itse paattda misté ha-
luaa lukea tarkemmin. Valittu fontti on helppolukuista. Vaikka sivut ovat teknisesti
moitteettomat, ne ovat mielesténi hieman hengettomat, juuri sellaiset kuin suurten op-
pilaitosten ja virastojen sivut usein ovat. Pienten ja yksityisten tanssikoulujen voima-
varana ja erikoisuutena onkin yksilollisyys, paikallisuus ja omaperiisyys, joka tekee
niistd helposti ldhestyttdvid. Huomioarvon lisddmisessd ja mieleen painumisessa aut-

taa omaperdisyys, johon ei tarvita suuria budjetteja ja hienoja efekteja.
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anssioppilaitos

-
TERVETULOA TANSSIOPPILAITOS | TULE MUKAAN OPETTAJAT YHTEYSTIEDOT ’ T Turun Seudun

« Toimipisteet & « Esiintymistoiminta [« Lukukausimaksut
lukujiirjestykset « Kuvagalleria

= = P a = PN
7 TURKU | 7 KAARINA | 7 RAISIO | 7 RAUMA | 7 SALO | 7 MASKU

AJANKOHTAISTA

Katso tasta kevaan tunnit - Tule mukaan! >>

Vietéimme hiihtolomaa viikolla 8, talidin ei ole tanssitunteja.
Paasiaisen aikaan kirastorstaina normaal tunnit

Nuorten omien katselmus Raision
10.3. kio 12 (alustava aika).

Uusi ryhma 3-4-vuotiaille torstaisin Auralassa kio 16.15-16.45

Kuvia joulu- ja kevatnaytoksista >>

Katso lukujarjestykset ja imoittautumisohjeet kikkaamalla toimipisteita.

Soita niin kerromme lis&a ja etsimme juuri Sinulle
sopivan ryhmén!

Tervetuloa! Tanssioppiaios haluaa tarjota jokaiselle

oppilaalleen ainutkertaisia t emuksia, sillé
onhan se niin, etté meissa kaikissa asuu pieni
joutsenprinsessa!

anssi - pieni sana, mutta miten paljon se merkitseekaan meille sihen
hurahtaneilie’

Maailman myllertdessa, elaman koetellessa ja rantdsateenkin kesketta on
mukava tulla tanssitunnille, pukeutua treeniasuun, astua saliin ja antautua
likkeen vietvaksi .. Tanssitunnila voi jokainen lapsi, nuori ja aikuinen hetkeksi

Ja viela Duke Elingtonin sanoja lainatakseni t dont
mean a thing f it aint got that swing.

unohtaa arjen ja keskittya kokonaan its uka mitékin tavoitteita ja Sirkku Kokki, rehtor], Tanssiaiteen maisteri
haaveita ajatellen tai ihan vaan omaksi iokseen likkuen tanssipedagogi
Tanssi on harrastuksista parhain, se kehittaa mm. pitkajanteisyytta, 7 Il

Kuva 11. Turun Seudun Tanssioppilaitoksen etusivu. (Turun Seudun Tanssioppilaitos

2011)

4.5 Keihaankarkiominaisuudet

Keskustellessani yrittdjd Tuire Sairan kanssa yrityksen arvoista, toiveista ja ihanteista,
esiin nousi kolme adjektiivia, jotka maarittelevét yrityksen imagon. Ne ovat iloinen,
taiteellinen ja klassinen. (Saira 2011.) Ndma kolme adjektiivia, eli keihdédnkarkiomi-
naisuutta, ovat yrityksen imagoon liittyvid tavoitteita, joihin yrityksen visuaalinen il-
me ja markkinointi perustuu. Timo Ropen mukaan asiakkaan ensiosto perustuu puh-
taasti mielikuvaan, joten yrityksen on syytd miettid, millaisen mielikuvan se toimin-
nastaan ja olemuksestaan ulospdin antaa. Rope kiteyttdd: ”Imago ei synny, se teh-

dddn.” (Rope 1999: 42-43.)

Tanssistudio Tuire Saira on iloinen. Tanssistudiolla vallitsee hyviksyvé ja iloinen il-
mapiiri. Sinne saapuminen katkaisee hetkeksi kiireisen arjen. Tanssin harrastaja paa-
see lamminhenkiseen, ystdvilliseen ja kodikkaaseen ympéristoon, jossa tanssi toimii
yhdistdvéni tekijdnd. Tuire Sairan tanssistudiolla ei karteta haasteita ja tyotd tehdddn
tosissaan. Oppiminen ja kehittyminen tanssijana ja tanssin harrastajana tapahtuu kan-

nustavassa hengessa.
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Tanssi on urheilua, mutta yhti suurelta osin taidetta. Tanssistudiossa rohkaistaan it-
sensd ilmaisemiseen liitkkeen avulla. Taiteellisuuden ei tulisi olla vain alan ammatti-
laisten etuoikeus, vaan jokaisessa tanssinharrastajassa on taiteellinen piirre, joka kehit-

tyy ja vahvistuu tanssitunneilla.

Tuire Sairan tanssistudio kunnioittaa perinteitd. Klassisuus ei pelkistadn tarkoita klas-
sista balettia, jonka tunnit kuitenkin ovat tédll4 hetkelld studion kysytyimpid. Klassisel-
la baletilla on vankka asema myos nykypdivin tanssigenressd. Moni tanssilaji perus-
tuu klassiseen balettiin. Myos taitoluistelijat hakevat ryhtié ja kehon hallintaa baletti-

tunneilta.

Iloinen, taiteellinen seké klassinen ovat siis ne keihddnkérkiominaisuudet, joiden poh-

jalta Tanssistudio Tuire Sairan imagoa ldhdetdin rakentamaan.

4.6 Tavoiteimago

Imago tai yrityskuva on yksilon subjektiivinen mielikuva yrityksestd. Tdhdn mieliku-
van rakentumiseen vaikuttavat monet seikat, joihin yritys ei suoranaisesti pysty vai-
kuttamaan muun muassa yksilon arvomaailma, asenteet, ennakkoluulot sekd usko-

mukset (Vuokko 2002: 111).

Keihdinkarkiominaisuudet kiteyttavét yrityksen toiveet imagostaan. Vaikka yksilon
mielikuva on subjektiivinen ja asenteiden muuttaminen usein suuren tyon takana, voi
yritys vaikuttaa yksilon mielikuvaan lisddmalla tietoa, kokemuksia sekd mahdollista-
malla myonteisid havaintoja. Imagon rakentaminen on yrityksen menestymiselle ja
sdilymiselle valttamétontd. Hyvé imago ei ole pintapuolinen ominaisuus tai itseisarvo.
Se saavutetaan organisoidulla ja hyvin suunnitellulla toiminnalla ja viestinndlla, joka

perustuu imagotavoitteisiin. (Vuokko 2002: 111-115.)

Tanssistudio Tuire Saira antaa ammattitasoista tanssinopetusta vasta-alkajista harras-
tuksessaan pitkélle kehittyneille tanssijoille. Perustavoitteena on rohkaista ja tukea yk-
silon taiteellista ja tanssillista ilmaisua. Visuaalisessa ilmeessé tulee vahvistaa ja seu-
rata tavoiteimagoa, joka muodostaa yrityskuvan. Uudet ratkaisut eivét saa sulkea pois
jo olemassa olevaa asiakaskuntaa. Tavoiteimago antaa raamit suunnittelulle, jotta
viestintd ja markkinointi pysyvét samassa linjassa ja tavoitteessa nyt ja tulevaisuudes-

sa.
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Tanssistudion tavoiteimagon on siis perustuttava yrityksen keihdankarkiominaisuuk-

siin: iloisuuteen, taiteellisuuteen ja klassisuuteen.

4.7 Palvelumarkkinointi

Tanssistudio Tuire Saira on palveluyritys. Markkinoinnin ndkdkulmasta tima tarkoit-
taa palvelujen ominaispiirteiden ja markkinointistrategian rakentamista palvelujen

mukaan.

Kuusela toteaa teoksessaan Markkinoinnin haaste Lovelockin luokittelevan palvelut
neljddn palvelukategoriaan: fyysisiin tuotteisiin liittyviin palveluihin, asia- ja ihmis-
keskeisiin palveluihin, mielen virkistdmiseen kuuluviin henkisiin palveluihin seké in-
formaation prosessointiin liittyviin palveluihin (Kuusela 1998: 44—53). Opinndyte-
tyossdni keskityn aiheeni puolesta tirkedén palvelukategoriaan ja sen markkinointi-

keinoihin.

YhteistyOyritykseni kuuluu henkisié palveluita tuottavaan palvelukategoriaan. Timén

kategorian palveluille on ominaista palvelun kohdistuminen ihmiseen nikymattoméalla
tavalla. Asiakkaan oma panos on tirked muodostettaessa mielikuvaa palvelusta ja sen

laadusta. Asiakas on saatava innostumaan palvelusta, samalla kun yrityksen on tuetta-
va asiakkaan aktiivista osallistumista. Asiakkaan ja yrityksen vélille syntyy riippu-

vuus, jonka ansiosta yritykselld on mahdollisuus ohjata asiakasta. (Kuusela 1998: 49.)

Palveluita kutsutaan ndkymaéttomaksi, jos ne eivit perustu konkreettiseen tuotteeseen.
Palvelut koetaan ja niistd saadaan aineetonta hyotyd, kuten iloa, helppoutta, terveytti
ja mielen virkeyttd. Palvelumarkkinoinnissa on ymmarrettdvé sen erityispiirteet. Yksi
erityispiirre on muun muassa se, ettid palvelu tuotetaan ja kulutetaan samanaikaisesti,
mutta palvelu markkinoidaan erikseen. Haasteelliseksi sen tekee se, ettei palvelua voi-
da konkretisoida ennalta. Myds lopputuloksen kuvaaminen on hankalaa, varsinkin
henkisissd palveluissa, joissa asiakkaan oma aktiivisuus ja omistautuminen vaikuttavat
lopputulokseen. (Kuusela 1998: 29.) Markkinoinnissa on yleisesti tirkedé ottaa huo-
mioon yrityksen imago ja yrityksestd olemassa oleva mielikuva. Timo Ropen ja Jari
Metherin (2001: 24) mukaan ostohalu, varsinkin ensiosto, rakentuu mielikuvaan ja
toinen ostokerta on seuraus tyytyviisyydestd ja myonteisestd kokemuksesta, toisin sa-

noen asiakkuusajattelu rakentuu imagoperustan pohjalle.
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Palvelut tehddén ndkyviksi ensisijassa yrityksen visuaalisen ilmeen (logon, liikemerk-
kien, tuotesymbolien, lomakkeiden ja esitteiden) avulla. Nimé ovat Hannu Kuuselan
mukaan palvelun pakkauksia. Palvelupakkaukset ovat ensimmadisid viestejd yritykses-
td, ja ne vaikuttavat siithen, mitd palvelun oletetaan sisiltdvan. (Kuusela 1998: 29.)

Ryhtyminen asiakkuuteen syntyy ensimmaéisen palvelukokemuksen jilkeen.

5 SUUNNITTELUPROSESSI

Suunnittelutyd on tietoista, harkittua ja luovaa toimintaa, jonka tavoitteena on uuden
luominen tai jo olemassa olevan parantaminen ja kehittiminen. Tanssistudio Tuire
Sairan nykyinen visuaalinen ilme kaipaa uudistusta. Yrityksen visuaalisessa ilmeessi
kaikkien osa-alueiden, kuten véri, typografia ja kuvitus, tulee seurata yhtenevia linjaa,
jonka perustana toimii yrityksen tavoiteimagon kolme paépiirrettd, toisin sanoen kei-

hadnkarkiominaisuudet: iloisuus, taiteellisuus ja klassisuus.

5.1 Logosuunnittelu

Suunnittelutyoni ldhti logotunnuksen hahmottelemisesta. Asiakas toivoi logolta liik-
keen, tanssin seka taiteellisuuden ilmaisemista konkreettisella ja esittdvilla tavalla.
Edellisessi logossa esiintyvit tanssijahahmot olivat Sairalle mieluisat ja tanssivaa
hahmoa hin toivoi uuteenkin logoon. Sairalla oli my0s vahva kisitys kéytettdvasta ty-
pografiasta. Logotyypissé hin toivoi kdytettdvin kédsialamaista kaunokirjoitusta, joka
antaisi tanssillisen fiiliksen. Esitin Sairalle ensitapaamisemme aikana kuvia erilaisista
logoista (liite 1). Pyysin hdntd myds aukaisemaan tarinaa ja ideaa edellisen logon taus-

talta, jonka hén on itse suunnitellut.

Logon ideointi kdynnistyi vaivatta. Tanssiala on minulle ennalta tuttu ja uskon oman
taustani tanssinohjaajana auttaneen perehtymisessd tanssimaailmaan ja -alaan. Tausta-
ni ansiosta sisdistin yrityksen toimialan ja sen tarjoamat palvelut. Tarkeimmaéksi koin
perehtymisen yrityksen omistajan ajatuksiin, arvoihin ja ihanteisiin, koska yritys on
yhté kuin omistaja Tuire Saira. En kokenut jarkevana hulluttelevia ja moderneja ideoi-
ta, koska Saira oli selkedsti esittdvén ja klassisen ldhestymistavan ystdva. Tama ei kui-
tenkaan sulkenut pois sité, ettd halusin logon uudistuksessa tuoda esille modernin vi-

vahteen ja ajattomuuden.
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5.1.1 Idea 1, balettitanssija

Aloitin luonnostelun mustavalkoisten logotunnusten tekemiselld. Saira oli haastatte-
lussa todennut, ettei hdnelld ollut sen suurempaa mieltymysta tiettyihin vareihin. Hén

toivoi kuitenkin naisellista otetta suunnitteluun ja virien valintaan. (Saira 2011.)

Ensimmaisessd logosuunnitelmassa on siluettimainen balettitanssija. Baletti on tans-
sistudion suosituin ja kysytyin tanssilaji. Se on kenties ensimmainen assosiaatio, joka
tulee mieleen tanssijasta. Lihtokohtanani oli keihdinkéirkiominaisuuksien (iloinen, tai-
teellinen ja klassinen) liséksi naisellisuus ja baletti. Ensimmadisissé luonnoksissa tans-
sijalla on paillddn liehuvahelmainen hame, joka korostaa litkkeen tuntua (kuva 12).
Balettitanssija tuo olemuksellaan esiin klassisuutta. Viivoista ja kaarista muodostuva
pitkdhelmainen hame lyhyen tutun sijaan vie tanssijahahmoa kohti modernimpaa ni-
kokulmaa. Néissd luonnoksissa tanssijahahmon paikka logotunnuksessa on logotyypin
oikealla puolella. Tanssija on liikemerkki, joka kuvastaa yritystd. Pekka Loirin ja Elisa
Juholin (1998: 130) mukaan hyvin suunniteltua logotyyppid ja tunnuksia voidaan
kayttdd joko yhdessa taikka erikseen. Tdssd ensimmaéisessé esittimassini logoideassa

pyrin ottamaan huomioon logotyypin ja tunnuksen kadyttdmahdollisuudet.

\
CunsstaeAls "
TUIRE SAIRA TUIRE SAIR/

Kuva 12. Ensimmdiset logoideat. (Paivétie 2011)

TUIRE SAIRA

Logotyyppi on yrityksen nimen vakiintunut kirjoitustapa. Sitd voidaan kdyttdd vain
médritetyilla tavoilla ja sen ulkoasuun ei saa koskea (Loiri & Juholin 1998: 130). En-
simmaéisissd logoluonnoksissa esiintyy sanassa Tanssistudio kahta eri fonttia (kuva
13). Ensimmaéinen fonttikokeiluni oli Vivaldi italic, joka muistuttaa kisialakirjoitusta.
Se ei kuitenkaan ole suoranaisesti script-kirjaintyyppiin kuuluvaa késialakirjoitukseksi
luonnehdittua kirjaintyyppid, koska tarkemmin katsottuna kirjaimet eivét ole yhtdjak-
soisia (toisiinsa yhdistettyjd). Vivaldi voidaan katsoa kuuluvan my0s antiikvakirjain-
tyyppiin, jonka ominaispiirteitd ovat kirjainten vaakasuorat paitteet ja kirjainten eri-

vahvuiset viivat (Itkonen 2007: 11-12.) Toinen fonttikokeiluni on myds késialakirjoi-
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tusmainen HenryMorganHand, regular, jonka médritteleminen puhtaasti antikva- tai
scriptkirjantyyppiin on vaikeaa. HenryMorganHand, regular on pehmedmuotoinen ja
koristeellinen fontti. Asiakas piti Vivaldi fontista enemmén ja valitsi sen. Mielesténi
valinta oli oikea, koska Vivaldi antaa modernimman vaikutelman ja sointuu paremmin
yhteen hahmon kanssa. Ne muodostavat lennokkaan vaikutelman, jossa liike on jatku-

vaa toisin kuin HenryMorganHand, regular-fontin ja hahmon yhdistelmassa.

Canssistudio Vivaldi, italic
@m.r.rz.rtucé) HenryMorganHand, regular

Kuva 13. Logon fonttikokeilu. (Paivitie 2011)

“Hyvd typografia on sekd taidetta ettd viestintdd” (Itkonen 2007: 77).

Kontrasti on voimakeino, jolla saadaan aikaan mielenkiintoa ja vaihtelua. Tastd syntyy
rytmi, joka eldvoittdd tekstin. Typografiassa kdytettdvit kontrastin keinot ovat koko-
kontrasti, muotokontrasti, vahvuuskontrasti seka vérikontrasti. (Itkonen 2007: 77.)
Kaiytin logotunnuksessa voimakeinona muotokontrastia. Nimessd Tuire Saira halusin
tuoda esiin jdmdkkyyttd. Tanssillinen tanssistudio-sana tarvitsi rinnalleen ryhdikkain,
suoran ja voimakkaan fontin. Kaikissa logoluonnoksissa kidytin nimessi Tuire Saira
padtteettomid tasapaksuisia groteskikirjaintyyppiin kuuluvia fontteja ja télldinkin vain
versaaleita kirjaimia. Ndiden kahden muotokieleltdin vastakkaisten fonttien kaytto

synnyttidd logotunnuksessa toivotun kontrastin.

Ensimmdisen logoideani balettitanssija “ontui”, joten jatkoin sen tydstdmistd. Hul-
muava helma oli litkaa. Se ja logotyyppi tuntuivat sekoittuvan. Helma vaikeutti logon
hahmottamista ja luettavuutta varsinkin pienessd koossa. Seuraavassa vaiheessa pois-
tin helman ja kokeilin hahmon paikkaa eri kohdissa (liite 3/1). Mielestdni tanssijan
pystyi hahmottamaan kirjaimeksi ja kokeilin tanssistudion T-kirjaimen ja i-kirjaimen

paikoille tanssijahahmoa. Nyt hahmosta tuli erottumaton osa logotyyppia.
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5.1.2 Idea 2, tossu

Toisessa logoehdotuksessani esiintyi balettitossu. Halusin balettitossun olevan logo-
tyypin jatkeena. Aivan kuin tossun nauhoista syntyisi sana tanssistudio. Kyseista lo-
goehdotelmaa voitaisiin kiyttda joko ilman tossua tai sen kanssa. Fonttivalintani olivat

samoja kuin ensimmaéisessi logoehdotelmassa (kuva 14).

%m‘;m%p %.m’.rtu 10

TUIRE SAIRA TUIRE SAIRA

mz.r.rz’.rtu%o

TUIRE SAIRA mz.r.rz’.rtu%&
TUIRE SAIRA

Kuva 14. Logoidea 2, tossu. (Péivitie 2011)

5.1.3 Logon jatkokehittely

Ensimmadisistd asiakkaalleni esittelemistdni logoehdotuksista asiakas valitsi mielui-
simman, joka oli logo, jossa tanssija muodosti i-kirjaimen tanssistudio-sanassa. Jat-
koin logotunnuksen tydstdmistd kokeilemalla muun muassa tanssistudio sanassa Re-
naissance fonttia ja muunnelmia kyseisestd fontista (kuva 15). Mielesténi Renaissance
fontti oli liian kiekuramaista. Tanssija ei tyylillisesti sopinut kyseisen fontin osaksi.
Pédéddyin siis takaisin Vivaldiin, jota muokkasin yksikertaisemmaksi. Tanssistudion T-
kirjain ndytti litkaa c-kirjaimelta, sekd a- ja d-kirjaimet kokivat hienoisen yksinkertais-
tamisen, kun poistin ylimdéréiset kiekurat kirjaimista (liite 3/2). Tanssistudio-sanan
kirjainten muokkaamisen jilkeen logosta tuli rauhallisempi, pienesséd koossa luetta-
vampi ja yhtendisempi. Nimi Tuire Saira ei kokenut yhtd rajuja muutoksia ja kokeilu-

ja. Lahinna nimen paikka suhteessa tanssijahahmoon oli erityisen huomion kohteena.
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(g . A
Onnssis f%ﬂé@ Renaissance, regular

Kuva 15. Logon fonttikokeilu 2. (Piivitie 2011)

Néiden vélivaiheiden ohessa mietin logon ja ylipddtaan yrityksen visuaalisen ilmeen

védrimaailmaa. Halusin pysyé pelkistetyssd viarimaailmassa. Valitsin logoon kéytetté-
véksi yhden tehostevirin, fuksianpunaisen. Véri on naisellinen, aikuismainen ja mie-
lestdni balettiin ja tanssiin liitettdvissa, silti olematta hempeén balettimaisen vaalean-
punainen, jota pyrin vilttdmaan. Kokeilin véirid nimessd Tuire Saira sekd tanssijahah-

mossa.
5.2 Lopullinen logo

Lopullinen Tanssistudio Tuire Sairan logo (kuva 16) muodostuu Tanssistudio-sanassa
kéytettdvastd Vivaldi-fontin italic-leikkauksesta, jota olen tyylitellyt yksinkertaisem-
paan ja pelkistettyyn muotoon, sekd nimessd Tuire Saira kdytettdvastd Candara-fontin
bold-leikkauksesta. Nimi Tuire Saira on kirjoitettu kayttdmalld versaaleja kirjaimia.
Tanssijahahmo on balettitanssija, jonka muotokieli on yksinkertaistettu. Ylimdardinen
krumeluuri ja balettimaisuus on vedetty minimiin, ettei se ohjaisi katsojaa tulkitse-
maan tanssikoulua virheellisesti vain balettikouluksi. Tanssijan virind on fuksianpu-
nainen ja logotyyppi musta, jotka ovat yrityksen visuaalisen ilmeen tunnusvirejé. Lo-
gossa esiin tuodaan taiteellisuutta Tanssistudio-sanan fonttivalinnassa. Fontti on eloisa
ja taiteellinen. Klassisuutta edustaa tanssijahahmo ja sen tuomat assosiaatiot balettiin
ja tanssilajin perinteisiin. Nimi Tuire Saira on studio-sanan alapuolella. Tanssijahah-
mo on logon keskipisteessd ja médrittelee nimen Tuire Saira paikan. Tanssijahahmon
jalka ja sanan tanssistudion T-kirjain on samassa linjassa, aivan kuin T-kirjan kuvaisi
tanssijan hyppy4, joka on péittynyt varpailla olevaan loppuasentoon. Tuire Saira ni-
messi kdytetty Candara-fontti jaksaa kantaa tanssistudio-sanan painon ja logo néyttai
tasapainoiselta ja hallitulta. Logossa esiintyy muoto- ja kokokontrastia, joka tekevét

siitd mielenkiintoisen.
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Kuva 16. Valmis logo. (Péivétie 2011)
5.3 Tunnusvirit

Vireilld on vaikutus ihmiseen. Se, miten kukin vérin kokee, on yksilollistd. Siithen
vaikuttavat yksilon mieltymykset seké kulttuurilliset ja yhteiskunnalliset arvot ja ké-
sitteet. Viri kertoo aina kohteesta jotain, tietoisesti tai tiedostamatta. (Loiri & Juholin

1998: 111-112.)

Yrityksen visuaalisessa ilmeessé véreilld on suuri merkitys, koska virit synnyttavat
tuntemuksia ja symboloivat jotain. Tietoisella valinnalla ja harkitulla varien kdytolla
yritys kuvaa tavoiteimagoaan ja pyrkii herdttimiin kohderyhméssd halutun mieliku-
van. Yrityksen tunnusvirit auttavat yhdistimaan mainos- ja viestintimateriaalin koko-

naisuudeksi.

Tanssistudio Tuire Sairan tunnusvérit ovat fuksianpunainen ja musta (Kuva 17).

Kuva 17. Tanssistudio Tuire Sairan tunnusvirit. (Pdivétie 2011)

Punainen on voiman, eldmén, rakkauden ja kuoleman véri. Punaiseen vériin ja véri-
skaalaan liitetyt merkitykset muuttuvat sen mukaan onko kyseessi keskipunainen,
vaaleanpunainen vai tumma ruskeasidvyinen punainen. Tutkimuksissa on huomattu, et-
td miehiin vaikuttavat enemmaén oranssin vivahtavat punaiset ja naisiin violettiin vi-
vahtavat punaiset. Fuksianpunainen taittuu violettiin. Joidenkin tutkimusten mukaan
punainen saa lapset vihaisiksi, mutta aikuiset kokevat punaisen iloisena vérind. (Colo-

ria-punainen, 2012.)
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Musta on viri, jonka uskotaan hautaavan kaiken alleen. Se liitetdin usein pimeyteen ja
suruun. Musta on valkoisen vastakohta, jopa niiden arvot ovat vastakkaiset. Mustaan
liitetdéin usein negatiivisia ajatuksia. Selitys tdhén on psykologinen. Ihminen pelkaa
luonnostaan pimeda ja tuntematonta. Usein kdyddin myos keskustelua siitd, onko
musta oikeastaan edes véri. (Coloria-musta, 2012.) Mustaa kiytetddn silti kaikkialla,
eikd se menetd koskaan asemaansa. Se ilmentéé tyylikkyyttd, arvoa ja laatua (Loiri &

Juholin 1998: 112).

Halusin vérivalinnoilla tuoda esille tyylikkyytté, laatua ja naisellisuutta. Tanssistudio
Tuire Sairan ensisijaisena kohderyhméni ovat aikuiset naiset, joita uskon virivalintani
miellyttdvan. Tanssistudio Tuire Sairan edellisen kirjavan virimaailman karsiminen
kahteen tunnusviriin antaa hillityn ja uskottavan kuvan yrityksesti. Esitteissd ja verk-
kosivuilla esiintyy tehostevirejd, jotka olen miéritellyt yrityksen graafiseen ohjeis-

toon.

5.4 Typografia

Tanssistudio Tuire Sairan nykyisen visuaalisen ilmeen typografia on kirjavaa. Yrityk-
sen logotyypistd on nikyvilld useaa eri vaihtoehtoa. Mainosmateriaalien ja verk-
kosivujen fonttivalinnat eivét ole yhtenevit. Kéytettivin typografian karsimisella ja

selkeyttamiselld saadaan aikaan rauhallinen kokonaiskuva.

Typografiaan kuuluu kirjainten valinta, ladelman muotoilu ja vierusten mairittely. Se
on painotuotteen suunnittelua ja tekemistd. Tarkoituksena on tehdé helposti luettavaa,

esteettisesti kaunista ja mielenkiintoista suunnittelua. (Loiri & Juholin 1998: 32.)

Uuden typografisen linjauksen 14htokohtana on suunnittelu kohderyhmén mukaan
noudattaen yrityksen omaa tyylid. Tyylin tdytyy pysyd samana kaikessa yrityksen
viestinndssd. Uudessa logossa esiintyy tanssillisen vaikutelman luova Vivaldi-fontti
sekd tdlle kontrastia tuova tasavahvuinen ja suoralinjainen Candara-fontti. Yrityksen
mainosmateriaali muodostuu lehtimainoksista, julistetyylisistd ilmoituksista, seka
leaflet-esitteistd, jossa tekstid on vihdn. Pekka Loirin ja Elisa Juholin mukaan liian
monen kirjaintyypin valitsemista tulisi vilttdd, koska tdma vaikeuttaa lukemista. Ly-
hyissi tekstikokonaisuuksissa on suositeltavaa kayttad groteskeja kirjantyyppeja, jol-

loin niiden teho tulee esille. (Loiri & Juholin 1998: 34-35.)
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Koska yrityksen viestintdmateriaali koostuu lyhyisté teksteistd, mainoksista ja esitteis-
td, on leipétekstiksi valitsemani groteski Calibri siihen tarkoitukseen sopiva. Calibri
on yksi 68:sta fontista, joka todennékodisimmin on sekd Mac ja Windows-
tietokonejirjestelmissd, joten fonttivalinta on turvallinen, silld se 10ytyy todenndkoi-
sesti jokaisen koneelta (Cranford Teague 2010: 67). Otsikkofontiksi valitsin Vani-
fontin, joka kuuluu antikvakirjaimiin. Vania esiintyy muun muassa kiyntikorteissa se-

ka lehti-ilmoituksissa. (Kuva 18.)

(Calibri, Regular)

e e ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
l I r I 1234567890

(Calibri, Italic) (Calibri, Bold)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadé abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
1234567890 1234567890

(Vani, Regular)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abedefghijklmnopqrstuvwxyzaao

o
1234567890
(Vani, Bold)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaiao
1234567890

Kuva 18. Tanssistudio Tuire Sairan uusi typografia. (Péivitie 2012)
5.5 Sovellukset

Suunnittelin asiakasyritykselleni oheismateriaalina kdyntikortin, kirjekuoren, asiakir-
japohjat kaytettaviksi Word- ja PowerPoint-ohjelmissa, lehtimainokset, erikoispalve-
luiden esitteet sekd verkkosivujen uuden layoutin. Asiakkaan paitettiviksi jad, missa
méidirin ja milld aikajaksolla materiaalit otetaan kayttoon. Téstd johtuen en tydssini

keskittynyt esimerkiksi paperilaatujen vertailuun.
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5.5.1 Kéyntikortti

Kéyntikortti on yleensé valkoiselle kartongille painettu mitoiltaan 90 x 50mm kokoi-
nen kortti. Kortissa on vihintddn yrityksen ja henkilon nimi, yhteystiedot seka yrityk-
sen logo. Kdyntikortin tarkoituksena on tiedottaminen, mutta samalla se on usein en-
simmdinen ulospdin nékyva kuva yrityksesti. Kdyntikortin tulee olla siis suunniteltu,
selked ja yrityksen ilmeen mukainen. Kédyntikortti on pieni, mutta sen antama ensivai-

kutelma yrityksestd on huomattava.

Tanssistudio Tuire Sairalla ei ole ennestdén kayntikortteja, koska ne on koettu turhina.
Suunnittelemani kdyntikortti on kooltaan 50 x 90mm, vaakasuora, valkoiselle karton-
gille painettava kaksipuolinen kortti (kuva 19). Kayntikortin molemmilla puolilla on
yrityksen logo. Tekstipuolella on yrityksen yhteystiedot sekd graafisena elementtiné
tanssijahahmo, joka on yrityksen tunnus. Kayntikortti on yleisilmeeltdén pelkistetty ja
seuraa yrityksen visuaalisen ilmeen linjaa niin vérien, typografian kuin grafiikan suh-

teen. Kdyntikortin kdyttoonotto jad asiakkaan ratkaistavaksi.

%ﬁ}lﬂd[ﬁ

TUIRE SAIRA

Tuire Saira

Consitiudio Py

20300 TURKU
TUIRE SAIRA puh. 040-5137024

tuire.saira@netti.fi

www.tuiresaira.net

Kuva 19. Kayntikortti. (Paivétie 2011)

5.5.2 Kirjekuori ja asiakirjapohja

Kirjekuori on paperista valmistettu pakkaus. Tanssistudio Tuire Saira ei toivonut kir-
jekuorien suunnittelua, mutta koin sen oleelliseksi osaksi yrityksen visuaalisen ilmeen
suunnittelua. Kirjekuorten koot menevit standartisoidussa C-sarjassa. Valitsin Tanssi-
studio Tuire Sairalle C5 kokoisen kirjekuoren, 162 x 229mm. Kirjekuoressa on yrityk-
sen logo sekd suurempana kuvaelementtind tanssijahahmo. Asiakirjapohja on suunni-
teltu kaytettaviksi Word- sekd PowerPoint-ohjelmissa. Tanssistudio kédyttda Power-
Point -ohjelmaa esimerkiksi kurssien ilmoittelussa. Asiakirjapohjissa on kaytetty yri-

tyksen kahta tunnusvirid, seki grafitkan kayttd ja sommitelma on pelkistettyd. Teksti
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on yrityksen sen hetkisen tiedottamisen sanelemaa, mutta toivotut kaytettévit fontit

ovat otsikoissa Vani seki leipatekstissa Calibri. (kuva 20)

I,Z;zf?\&/ua?b

TUIRE SAIRA

(Z;ﬂﬁ}ludlb

TUIRE SAIRA

(Z;w studio

TUIRE SAIRA|

Kuva 20. Asiakirjapohjat seké kirjekuori. (Pdivétie 2012)

Tuntijirjestys toimii esimerkkind Word- tai PowerPoint -asiakirjapohjan kédytostd (ku-
va 21). Asiakirjapohjat on suunniteltu pienimuotoista tiedottamista varten, jota asiakas

itse yllapitaa.

Q?my tudio

TUIRE SAIRA

TUNTIJARJESTYS KEVAT 2012
10.01- 27.05.2012

Tiistai HINNASTO:

17-18 Jazztanssi 3 Kertamaksu 60min. 1€
18-19 Keppijumppa/ voimatanko .
_ o
19-20 Baletti 3 b -
20-21 Baletti 2 2 228€
3x¢ . (57h) 313,50€
Keskiviikko 4x60min. (76h) ol
17.45-18.45 Tilausryhma el e
18.45-19.45 Baletti 4 Rajaton kéynt as0¢

19.45-20.45 Keppijumppa/ voimatanko
TOP 571049-28929
anstai ERAPAIVA 18.1.2012
17-18 Aikuisbaletti 1
18-19 Jazztanssi 3
19-20 Baletti 4

20-21 Tilausryhma

Sunnuntai
16-17 Baletti 3
17-18 Baletti 4
18-19 Tilausryhmé

EI OPETUSTA:
Talviloma vko 8
Kiirastorstai 5.4
Paasisaispaiva 8.4
Vappupivé 1.5
Helatorstai 17.5

Teon Alfacenter

Virusméentie 65 R
20300 TURKU
p. 040-5137024 (klo 12-)

Kuva 21. Tuntijarjestys kevét 2012. (Paivétie 2012)
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5.5.3 Lehtimainokset

Tanssistudio Tuire Saira ilmoittaa kausittain Turussa ilmestyvassd Aamuset kaupunki-
lehdessd. Suunnittelin asiakkaalleni lehtimainospohjat (kuva 22) hdnen kdyttdméénsa
mainoskokoon 50 x 750mm. Mainospohjia on kaksi erilaista mustavalkoista ja yksi
varillinen mainospohja. Mainospohjissa olevat tanssilajit ovat viitteellisid ja osoittavat
vain mainostekstin paikan. Pysyvid elementtejd ovat logo, tanssijatunnus seké osoite

ja edut-teksti.

1.6-30.6.2012

Aikuisalkeisbaletti
Kuntobaletti
Tanssisynttarit
Polttarit

Smartum litkunta- ja kulttuurisetelit
Tyky-kuntoseteli
Perhe ja opisk. - 10%

Alfacenter
P ie 6'
Virusmaentie
20300 TURKY

ﬁgﬁé}\l‘g\ " 040-5137024 (Kl

T

Alfacenter

Coiudio Ve o

TUIRE SAIRA p. 040-5137024 (klo 12-)

www.tuiresaira.net

012-)

Kuva 22. Lehtimainospohjat. (Péivitie 2012)

5.5.4 Esitteet

Tanssistudio Tuire Saira tarjoaa lisdpalveluna ja erikoisuutena yksildllisié lasten tans-
sisynttireiti ja polttaritunteja. Ndiden tuntien teemat ja ajankohdat sovitaan aina asi-
akkaan kanssa erikseen. Tarkoituksena on jarjestdd ikimuistoinen, yksil6llinen juhla
sankarille ja hdnen vierailleen. Palvelu poikkeaa perustanssitunneista ja titen ansaitsee

erityishuomion myds mainonnassa ja viestinnassa.

Suunnittelin Lasten tanssisynttireille leaflet-esitteen (kuva 23), jossa balettivirtahevot
seikkailevat. Esite on kolmeen osaan taitettava kaksipuolinen kortti. Mitoiltaan 75 x
295mm. Esite on tehty ajatellen kohderyhméni olevia 4—8-vuotiaita tanssista innostu-
neita tyttdjd. Esitteen grafiikka poikkeaa yrityksen visuaalisesta ilmeestd, mutta se on
sallittua ja suunniteltua, koska kyseessa on erikoisuus, joka halutaan nostaa esille.

Esitteessd noudatetaan yrityksen visuaalista ilmettd logon kdyton ja valitun typografi-
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an osalta. Kannessa olevan Lasten tanssisynttarit -tekstissa olevan, yrityksen typogra-
fisesta linjasta poikkeavan fontin kdyttd on perusteltua, koska se on osa piirrosmaista
grafiikkaa. Esitteessd kdytettavit vérit on mairitelty graafiseen ohjeistoon yrityksen
tehostevéreiksi. Tanssisynttiriesite sopii pieneen kiteen. Esitteen hellyttiva virtahepo
ja varimaalima tekevit siitd lapsenmielisen. Jatkossa kyseistd esitegrafiikkaa voi kéyt-
tdd hyodyksi esimerkiksi synttirikutsuissa. Tanssistudio voi teettdd valmiit kutsupoh-
jat, joilla sankari voi kutsua kaverinsa juhliin. Néin pikkuvieraan kotiin saapuu kutsun

ohella mainos Tanssistudio Tuire Sairasta.

(Z;}m??}zwﬁ

TUIRE SAIRA
ALFACENTER
(Barker)
Virusmdentie 65 R
20300 TURKU
www.luiresaira.net
Nyt voit jdrjestdd hauskat ja ikimuistoiset lasten Tﬁ"SSiSNIdiOI‘la °n| ";‘*Like"ﬂiﬁ‘ jossa voitte sailyt-
) . : s | 133 jastelt/jadtelokakut pakasteessa. Myds i
tanssisynttirit oikeassa tanssistudiossa! mehut/pikkupartavat pysyvaesiels kylming. OTA YHTEYTTA!
Halutessanne hellalla valmistuvat vaikka tuoreet
popcornit. puh. 040 5137024
maklo 13-20
Opettaja voi tarvittaessa avustaa tarjoilussa. ti,toklo 13-15

N A tuire.saira@netti.fi
Ota yhteytta Tanssistudioon puhelimitse tai @
sahkdpostilla ja pyyda tarjous juuri teille sopivista
mieleenpainuvista synttéreista.

Tanssisynttareills tanssitaan ja leikitaan
leikkej3 kokeneen tanssinohjaajan
kanssa. Tanssisynttareills lapset saavat
kokea yhdess3 tekemisen riemua, josta
lapset puhuvat viel3 pitkasn.

www.tuiresaira.net

Kuva 23. Tanssisynttdriesite. (Paivétie 2012)
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Polttariesite on kaksipuolinen 75 x 200mm oleva leaflet (kuva 24). Kyseessd on eri-
koispalvelu, joka haluttiin nostaa tanssistudion muista palveluista esille tekemdlld sille
omanlaisensa visuaalinen ulkoasu. Esitteen virimaailma ja typografia on yrityksen vi-
suaalisen ilmeen mukainen. Kannessa kéytettdva romanttinen fontti on osana grafiik-
kaa ja tdten sen kiyttd on perusteltua. Esitteessd halutaan tuoda esille romanttisuutta ja

sydidnteemaa modernilla ja ajattomalla tavalla.

TUIRE SAIRA

® 2 ==J puh.040-5137024
Tanssistudiolta 5 i
voitte tilata ammattitaitoisen polttaritunnin/ p=={ ma.klo.13-20
yksityisopetuksen ryhmallenne. @D tiko.13-15
=+ to.klo.13-15
Valittavina lajeina mm. 2}
balett D turesaira@nettif
steppi "c
jazztanssi @  ALFACENTER (Barker)
keppijumppa o F=  Virusmaentie 65 R
Ota yhteytta tanssistudioon puhelimitse tai E 20300 TURKU
@ séhképostilla. R4atél6idaan teidan ryhmal-
lenne sopiva opetustunti ajankohtineen ja
hintoineen.
Opetus alkeista edistyneisiin. www.tuiresaira.net

Kuva 24. Polttariesite. (Pédivitie 2012)

5.5.5 Verkkosivujen layout

Opinndytetyossani keskityin yrityksen visuaalisen ilmeen suunnitteluun, ja rajasin
tyoni koskemaan l1dhinné perinteistd printtimediaa ja viestintdd. Nykyisin kaikki 16y-
tyy internetistd. Digitaalisella medialla on suuri paino yrityksen markkinoinnissa ja
viestinnéssd, joten verkkosivujen tekemiseen tulisi satsata ajallisesti seka taloudelli-
sesti. Opinndytetydsséni suunnittelin yhteistydyritykselleni verkkosivujen uuden
layoutin (kuva 25). Tarkoituksena on esittdd suunnitelma verkkosivujen ulkoasusta.
Sivujen teknilliseen toteutukseen en opinnédytetydssini ota kantaa. Layout on visuaali-
nen ohje siitd, miltd sivuston tulisi ndyttdd. Sen toteutus jai toiselle taholle. Se, tul-
laanko verkkosivujen layoutia kdyttdméan ja missd méérin, jad asiakkaan ratkaista-

vaksi.
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Sivuston suunnittelussa lahdin liikkeelle tekijoistd, jotka yhdistavét verkkosivut yri-
tyksen visuaaliseen ilmeeseen. Halusin vihentdd nykyisten sivujen kirjavuutta. Yri-
tyksen muun visuaalisen ilmeen tavoin suunnittelemani layoutin vdrimaailma ja graa-
fiset elementit ovat hyvin harkittuja, jopa niukkoja. Koko suunnitteluprosessin taustal-
la on ollut itselleni ominainen ja tirked ajatus: ”véhin on paljon” sekd tyylikkyys on
yksinkertaista, hallittua ja korutonta”. Mielestidni verkkosivujen layout on yrityksen

visuaalisen ilmeen mukainen.

Halutessaan asiakas voi kdyttdd suunnittelemaani layoutia ohjeena verkkosivujen teet-
tamisessd. Nyt layout on suunnitelma, joka esimerkiksi sivuston tarkempaa tiedollista
materiaalia suunniteltaessa eldd. Tdmén vuoksi suunnittelin vain suuret linjaukset joi-
den sisélld voidaan liikkua, muuttamatta kuitenkaan verkkosivujen yleisilmetta.

Layoutin ansiosta ei suunnittelua tarvitse aloittaa alusta, jos Tanssistudio Tuire Sairan

verkkosivut padtetdan uudistaa.

(Z;;Zfﬁ/f[ll&[l'

TUIRE SAIRA

lajit  hinnasto ji juhlat

Tanssistudio Tuire Saira
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TUIRE SAIRA

etusivu  lajit  hinnasto  lukujarjestys ajankohtaista  yhteystiedot

Nyt voit jarjestda hauskat ja ikimuistoiset
lasten tanssisynttarit Tanssistudiossa!

......

Kuva 25. Verkkosivujen uusi layout. (Péivitie 2012)

5.5.6 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto, toiselta nimeltd talotyyliopas, sisdltdé ohjeet siitd miten yrityksen
visuaalista linjaa noudatetaan oikein. Graafinen ohjeisto sisdltdd yrityksesti ja sen tar-
peista riippuen ainakin yrityksen logon, tunnusvérien ja typografian méadrittelyn ja nii-
den oikeaoppisen kdyton. Manuaalin tarkoituksena on helpottaa graafisen ilmeen kéyt-
téd. Ohjeiston tulee sulkea pois rdikeimmaét vaarinkdytot, mutta se ei saa olla liian
tiukka ja luovuutta kahlitseva. Graafista ohjeistoa laadittaessa tulee ennakoida tulevai-
suutta ja mahdollisia muutoksia. Ohjeiston péivittdiminen ja uudistaminen on ajan
myo0td suositeltavaa, ettd se vastaa yrityksen perusolemusta mahdollisimman pitkaén.

(Loiri & Juholin 1998: 140.)

Kasasin kaiken Tanssistudio Tuire Sairalle tekeméni, visuaaliseen ilmeeseen liittyvét
materiaalit, ohjeet ja médritykset yksiin kansiin graafiseksi ohjeistoksi. Ohjeisto sisdl-
tad logon médrityksen: virit, typografian, pienimmén mahdollisen kdyttokoon, suoja-
alueen seké antaa varoituksia logon vaarinkaytostd. Yrityksen paatunnusvérit sekd
esimerkiksi esitteissd kéytettdvit tehostevarit on méiritelty CMYK, RGB seké Panto-
ne koodein. Yrityksen kdyttdméi typografia 16ytyy my0s ohjeistosta. Ohjeistossa on
erilliset luvut oheismateriaalin, kuten mainosten, esitteiden, kidyntikorttien, kirjeiden ja
asiakirjapohjien kiytostd. Tdman ohjeiston tarkoituksena on opastaa asiakastani visu-

aalisen ilmeen oikeaan kédyttoon, jotta ilme pysyisi suunnitelman mukaisena.
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6 POHDINTA

Opinndytetyd on valmistuvan opiskelijan laaja ja itsendinen harjoitustyd. Tyo tehddén
yhteisty0ssé tydeldmén kanssa, jolloin lahtdkohtana ovat tyeldmén tarpeet. Opinndy-
tetyd tuo yrityksen toimintoihin uutta ja pdivitettyd tietoa, kun taas opiskelija saa ko-
kemusta, jonka tarkoituksena on madaltaa siirtymistd ammattikorkeakoulusta tyoela-

madn. (Kymenlaakson ammattikorkeakoulu, 2012.)

Suunnittelijalle suunnitteluprosessi on opettavainen ja usein se koetaan tarkeampéina
kuin itse lopputulos. Asiakas taas ndkee lopputuloksen ja hy6ty ilmenee vasta tyon
kayttoonoton jilkeen. OpinndytetyOprosessi on tasapainoilua ja vuoropuhelua asiakas-
lahtdisen suunnittelun ja tydeldmin odotusten seké teoreettisen ja tutkimuksellisen

oppimisprosessin kanssa.

Opinndyteyoni painopiste oli produktiossa. Tutkimuksen tarkoituksena oli kerété tie-
toa, joka oli pohjana suunnittelutydlle. Sen avulla perustelin valintani. Tyoni aiheena
oli uudistaa Tanssistudio Tuire Sairan visuaalinen ilme. Tanssistudion edelliselld visu-
aalisella ilmeelld ymmaérrettiin 1dhinné yrityksen logo. Yhtendistd virimaailmaa tai ty-
pografiaa, joka toistuisi yrityksen kaikessa viestinnéssé ja mainonnassa, ei ollut mietit-
ty taikka méadritelty. Tarkoituksena oli siis tehdi visuaalisesta ilmeestd kokonaisuus,

johon yrityksen uusi logo osana kuuluisi.

Tanssistudio Tuire Sairan visuaalisen ilmeen tuli vastata aihetta rajaavaan seké tarken-
tavaan padtutkimusongelmaan: Millainen tulee olla Tanssistudio Tuire Sairan uudistu-
nut visuaalinen ilme, jotta se tukee parhaiten yrityksen arvoja ja kuvastaa yrityksen
tavoiteimagoa? Seki alaongelmiin: Millaisella visuaalisella ilmeelld yritys erottuu kil-
pailijoistaan myoOnteisesti ja mieleenpainuvalla tavalla? Millainen tulee uuden visuaa-
linen ilmeen olla, jotta se palvelee nykyisid asiakkaita ja samalla herdttdd uusien asi-
akkaiden mielenkiinnon? Yrityksen tavoiteimagon kolme keihdankéirkiominaisuutta,
iloisuus, taiteellisuus ja klassisuus, haluttiin tuoda esille visuaalisessa ilmeessa. Lo-
gossa klassisuus ilmenee tanssijahahmon perinteikkddssa tanssiasennossa seké baletti-
tanssijan klassisessa olemuksessa. Taiteellisuutta ja tanssillisuutta logotyypissa tuo-

daan esille fonttivalinnalla.

Asiakasyritykseni kohderyhména ovat tanssista kiinnostuneet aikuiset naiset, joten va-

rivalintojen haluttiin puhuttelevan tétd kohderyhmaa. Klassisen ja arvokkaan mieliku-
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van muodostava musta seki hillitty ja iloinen fuksianpunainen muodosti yrityksen uu-

det tunnusvarit.

Yrityksen visuaalinen ilme péddsee oikeuksiinsa ja on hyddyksi yrityksen markkinoin-
nissa vain, jos kyseistd visuaalista linjaa kédytetdén harkitusti, mééritietoisesti ja ennen
kaikkea yhdenmukaisesti. Tyoni tavoitteena oli suunnitella yritykselle ilme, joka on
toimiva ja yrityksen imagon mukainen. Tarkoituksena oli osoittaa asiakkaalle yhtendi-
sen ja harkitun visuaalisen ilmeen tdrkeys kaikessa yrityksen markkinoinnissa, ja etté
sitd kaytettdisiin tulevaisuudessa myos mahdollisen uuden toimipisteen ikkunateippa-
uksissa, tanssitreenivaatteiden ja -kenkien suojapussien sekd muun oheismateriaalin

myynnissd ja markkinoinnissa.

Rajasin konkreettisen suunnittelutyén koskemaan 1dhinné perinteisté printtimediaa.
Tein asiakkaalle visuaalisen ilmeen mukaista oheismateriaalia, muun muassa kéynti-
kortin, kirjekuoren ja asiakirjapohjat Word- ja PowerPoint-ohjelmiin, lehtimainoksia
sekd esitteitd. Esitteiden teon nostin visuaalisen ilmeen suunnittelun rinnalle. Esitteet
ovat Tanssistudio Tuire Sairan uuden ilmeen mukaisia, mutta samalla pyrin tekemién
niistd yksilollisemmat. Mielesténi tanssisynttéri- ja polttariesitteiden kohdalla materi-
aali sai olla yksilollisempéaa ja varikkdampad, koska kyseessd on erikoisuus, jota yritys
mainostaa ja tarjoaa erikoispalveluna. Mielestdni onnistuin 1dhtokohdassani. Tans-
sisynttériesitteen virtahevot ovat iloisia ja leikkisid. Varimaailmaltaan esite on yrityk-
sen visuaalista ilmettd vérikkdampi ja eloisampi. Esitteen visuaaliset ratkaisut ovat pe-
rusteltuja, koska kohderyhméné ovat 4-8 -vuotiaat tytot, vaikka lopullisen ratkaisun
tekevitkin didit. Polttariesite on puolestaan huomattavasti ldhempina yleisté yrityksen

ilmettd, mutta silti se nousee erikoispalveluna esille.

Nykyaikana kaikki ovat netissd. Markkinoinnin ja viestinnén digitaaliset mahdollisuu-
det muuttuvat ja kehittyvét huimaa vauhtia koko ajan. Mikd on uutta nyt, voi olla jo
huomenna vanhaa. Nykyisin internetin kiyttdjd ei ole vain passiivinen surffaaja, vaan
sosiaalisen median mukanaan tuomat sovellukset, kuten Facebook ja Twitter, aktivoi-
vat kayttdjin osallistumaan viestintdtapahtumaan (Leino 2010: 11-12). Yrityksen,
henkildn, tai kampanjan markkinoinnissa timéa on nykyaikaa. Téstd hyvéni ja ajan-
kohtaisena esimerkkinid ovat presidentinvaalit 2012, jossa sosiaalisen median teho ja
vaikutus nédkyivét. Mielestdni yrityksen on syytd mennd mukaan sosiaaliseen mediaan.

Téahén kannustaa jo se, ettd Facebook profiilin péivittdminen on helpompaa kuin verk-
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kosivujen paivittiminen. Facebook mainonnalla voi ottaa yhteyden yli 800 miljoonaan

mahdolliseen asiakkaaseen (Facebook-mainostaminen, 2012).

Opinndytetydssini tein yritykselle pelkistetyn verkkosivujen layoutin. Layout toimii
ohjenuorana ja siséltdé suuret linjaukset, joiden tarkoituksena on helpottaa uusien si-
vujen suunnittelua ja toteuttamista. P4étin rajata opinndytetyoni verkkosivujen osalta
pelkkéén layoutiin, koska oma tietdmykseni ja osaamiseni eivét télla hetkella riitd
verkkosivujen koodaamiseen. Pidin verkkosivuja yritykselle vélttimattoména ja nden,

ettd kyseiseen mediaan sen tulee panostaa.

Kaiken kaikkiaan opinnéytetyo oli opettavainen kokemus. Uskon kehittyneeni suun-
nittelijana ja asiakaspalvelijana. Lisdd oppia ja kokemusta tarvitsen muun muassa pys-
tydkseni tekemddn verkkosivuja layoutia pidemmiélle. Pysyin aikataulussani suhteelli-
sen hyvin. Kiitos tdstd kuulu my6s asiakkaalleni Tuire Sairalle, joka oli innokkaasti
projektissa mukana. Mielipiteet ja kehittimistoiveet tulivat napakasti ja nopealla tah-
dilla, joten sdistyin turhalta odottelulta. Opiskeluajan suurin ty6 on saatu paatokseen
ja vaikka ty6 on uuvuttanut ja perinyt veronsa voin sanoa olevani lopputulokseen tyy-

tyvidinen.
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'm a Ul/Web Designer and Developer from
Finland who works with the wonderful
people at Kisko Labs. I've been designing
web sites for over  decade

LATEST FROM BLOG

I created another iQuery plugin during
Christmas holidays. Its called TinyNav.s
and it converts html lsts to select
dropdowns for small screen.

CONTACT ME

Ifyou want a quick reply, send me a tweet
on Twitter. Ifyou need more than one
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Tanssistudio Tuire Sairan graafisen ohjeiston tarkoitus on koota yrityksen
uudistetun visuaalisen ilmeen peruselementit ja ndiden oikeaoppinen kayttd
yksiin kansiin. Ohjeiston avulla yrityksen viestinta- ja markkinointimateriaali

pysyy yhdenmukaisena, ja taten lisda yrityksen tunnettavuutta
ja luotettavuutta.
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SISALLYS

LOGO

VARIT

logo - idea ja ldhtokohta
suoja-alue

logosta kadytettavat variaatiot
minimikoko

logon virheellisia kdyttotapoja

tunnusvarit
tehostevarit

TYPOGRAFIA

SOVELLUKSET

kayntikortti

kirjekuori ja asiakirjapohjat
lehtimainos

esitteet

www-sivujen layout

LITTEET

CD Sisaltaa graafisessa ohjeistossa esitetyn materiaalin.
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LOGO - idea ja lahtokohta

Tanssistudio Tuire Sairan logossa tanssistudion i-kirjain muodostuu tanssija-

hahmosta. Logotyypissa sanassa tanssistudio on kdytetty muokattua Vivaldi-

fontin italic-leikkausta ja nimi Tuire Saira on fontti Candaran bold-leikkaus,
kayttden vain versaaleja kirjaimia.

Logo on esittava. I-kirjaimena toimiva balettitanssija viittaa klassisuuteen.
Tanssijan pelkistetty muotokieli, logon viarimaailma sekad Candara-fontti
antavat kuitenkin modernin vaikutelman. Logo ilmentda tanssia, ei yhta
tanssilajia. Kyseessa on yritys, joka antaa perusopetusta monessa tanssila-
jissa, ei pelkdstdan baletissa.

SUOJA-ALUE

Suoja-alue rauhoittaa logon muilta visuaalisilta elementeilta.
Suoja-alueelle ei saa sijoittaa graafisia elementteja, tekstia tai kuvia. Suoja-
alue huomioon ottaen tunnus padasee arvoonsa ja pysyy selkeana.
Logotunnuksen suoja-alueen x-mittana toimii o-kirjaimen korkeus.

Logotunnuksen ymparille jatetaan yhden x:n mittainen tila (ylos, alas,
oikealle ja vasemmalle).

LOGOSTA KAYTETTAVAT VARIAATIOT

Tummalla tai mustalla pohjalla logosta kaytetdan valkoista versiota.
Logosta voi kdyttda myos mustaa versiota.

MINIMIKOKO

Logon pienin kdytettava koko: logon korkeus h = 7 mm.
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LOGON VIRHEELLISIA KAYTTOTAPOJA

1. Logoa ei saa venyttaa tai sen mittasuhteita muuttaa.
2. Logon vareja ei saa muuttaa.

3. Huomioi logon suoja-alue. Ja noudata sita.

4, Kayta aina riittdvan hyva resoluutioista logoa.

5. Logon tulee erottua tarpeeksi hyvin taustasta. Kayta logon virallisia
variaatioita.
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VARIT

tunnusvarit
Tanssistudio Tuire Sairan tunnusvarit ovat musta ja fuksianpunainen.

tehostevarit
Tehostevarit hopeanharmaa, keltavihrea ja vihrea. Tehostevareja kaytetaan
mm. nettisivuilla sekd esitteissa.

Pantone eli PMS-véareja ja CMYK-vareja kdytetdan painettaessa julkaisuja
paperille. RGB-vareja kaytetdan sdhkoisessa viestinnassa.

Musta

PMS: PANTONE Black C
CMYK: CO MO YO K100
RGB: R34 G34 B33

Fuksianpunainen

PMS: PANTONE DE 153-2U
CMYK: C15 M100 Y0 K10
RGB: R164 GO B115

Hopeanharmaa

PMS: PANTONE DE 325-6U
CMYK: CO MO YO K40

RGB: R177 G177 B176

Keltavihrea

PMS: PANTONE DE 310-2U
CMYK: C15 M0 Y100 K10
RGB: R212 G207 B28

Vihrea

PMS: PANTONE DE 304-4U
CMYK: C25 MO0 Y80 K15
RGB: R188 G193 B81
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TYPOGRAFIA

Yritykselle on valittu kaksi fonttia. Paatteeton groteskiin kirjaintyyppiin kuu-
luva Calibri seka paatteellinen antiikva kirjaintyyppin kuuluva Vani.

Calibria kadytetdan yrityksen tekstien laatimisessa. Suositeltavat leikkauset
ovat regular ja bold. Erikoistapauksissa myds italic. Calibri on myds verkkosi-
vuilla kaytettava tekstityyppi.

Vania kaytetdan erikoistapauksissa esim. mainoksissa seka otsikoissa.
Leikkaukset: regular sekd bold.

(Calibri, Regular, 12 pt)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890

(Calibri, Bold, 12 pt)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
1234567890

(Calibri, Italic, 12 pt)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadé
1234567890

(Vani, Regular, 12 pt)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcedefghijklmnopqrstuvwxyzaao

1234567890

(Vani, Bold, 12 pt)

ABCDEFGHIJ EZZOWOWM,H%EO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

1234567890
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SOVELLUKSET

KAYNTIKORTTI

Kayntikortti on kaksipuolinen valkoiselle kartongille
painettava kortti. Mitat ovat 50 x 90mm.
\NMNL%(\S\&W

TUIRE SAIRA

Tuire Saira

KIRJEKUORI JA ASIAKIRJAPOHJAT

ALFACENTER (Barker)

anss\studio

20300 TURKU
TUIRE SAIRA puh. 040-5137024

Kirjekuori on kokoa C5. tuire saira@nett.f
Asiakirjapohjat Windows- seka PowerPoint-ohjelmiin. www.tuiresaira.net
Koko A4.

Tuntijarjestys toimii esimerkkina asiakirjapohjan
kaytosta.

\NMN%S\&W

TUIRE SAIRA

TUNTIJARJESTYS KEVAT 2012
10.01- 27.05.2012

Tiistai HINNASTO:
17-18 Jazztanssi 3 Kertamaksu 60min. 1€
18-19 Keppijumppa/ voimatanko i
g&&w 15:208alerd 3 seomin. 171
TUIRE SAIRA 20-21 Baletti 2 228¢€
313,50€
Keskiviikko 342€
- 17.45-18.45 Tilausryhma Sx60min; (9sh) B¢
§ y 18.45-19.45 Baletti 4 y Rajaton kéynti 450€
J/\ . ; 19.45-20.45 Keppijumppa/ voimatanko
§ RNN\&Q .w« %@N-WMM)_N .ﬂOw 571049-28929
TUIRE SAIRA| Torstai ERAPAIVA 18.1.2012

17-18 Aikuisbaletti 1
18-19 Jazztanssi 3
19-20 Baletti 4
20-21 Tilausryhma

‘Smartum liikunta- ja kulttuurisetelit
Tyky-kuntoseteli
Perhe ja opisk. - 10%

Sunnuntai
16-17 Baletti 3
17-18 Baletti 4
18-19 Tilausryhmé

Alfacenter
Virusméentie 65 R

20300 TURKU
4= edistyneet p. 040-5137024 (klo 12-)
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LEHTIMAINOS

Mainospohjat ovat kokoa 50 x 750mm. Mainospohjia

on kaksi erilaista mustavalkoista ja yksi varillinen.
Mainospohjissa olevat tanssilajit ovat viitteellisia ja osoit-
tavat vain mainostekstin paikan. Pysyvia elementteja
ovat logo, tanssijatunnus seka osoite ja edut teksti.

iresaira.net

www.tu

1.6-30.6.2012

Aikuisalkeisbaletti
Kuntobaletti
Tanssisynttarit
Polttarit

Smartum liikunta- ja kulttuugisetelit
Tyky-kuntoseteli
Perhe ja opisk. - 10%

Alfacenter

Cos¥audio Vriamsente 651

TUIRE SAIRA p. 040-5137024 (klo 12-)

2
s
0
)
o

Janl
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ESITTEET

Lasten tanssisynttarit

Lasten tanssisynttdritesite on kolmeen osaan taitettava

kaksipuolinen kortti. Mitoiltaan 75 x 295mm.

Polttarit

Polttariesite on kaksipuolinen 75 x 200mm esite.

anss\siudio

TUIRE SAIRA

ALFACENTER
(Barker)
Virusméentie 65 R

20300 TURKU

www.tuiresaira.net

Nyt voit jarjestdd hauskat ja ikimuistoiset lasten
tanssisynttérit oikeassa tanssistudiossa!

Tanssisynttéreilld tanssitaan ja leikitdan
leikkej kokeneen tanssinohjaajan
kanssa. Tanssisynttareilld lapset saavat
kokea yhdessa tekemisen riemua, josta
lapset puhuvat viel3 pitkdan.

mehut/pikkupurtavat pysyvét sielld kylmina.
Halutessanne hellalla valmistuvat vaikka tuoreet
popcornit.

Opettaja voi tarvittaessa avustaa tarjoilussa.
Ota yhteytta Tanssistudioon puhelimitse tai

sahképostilla ja pyyda tarjous juuri teille sopivista
mieleenpainuvista synttareista.

OTA YHTEYTTA!

puh. 040 5137024

maklo 13-20
ti, toklo 13- 15

tuire.saira@netti.fi

www.tuiresaira.net

Coniigudio

TUIRE SAIRA

Q%&@\

Tanssistudiolta

voitte tilata ammattitaitoisen polttaritunnin/
yksityisopetuksen ryhmallenne.

Valittavina lajeina mm.
baletti
steppi
jazztanssi
keppijumppa

Ota yhteyttd tanssistudioon puhelimitse tai
séhkopostilla. R34 adn teidan ryhmal-
lenne sopiva opetustunti ajankohtineen ja

hintoineen.

Opetus alkeista edistyneisiin.

puh. 040-5137024
lukukauden aikana:
ma. klo. 13 - 20

ti. klo. 13- 15

to. klo. 13- 15

N

tuire.saira@netti.fi

ALFACENTER (Barker)
Virusméentie 65 R

20300 TURKU

Tiedustelut

www.tuiresaira.net
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NETTISIVUJEN LAYOUT

\NMNQ Studio

TUIRE SAIRA

Nettisivujen layout on suunnitelma verkkosivujen ulkoasusta. Se toimii visu-
aalisena ohjeena siita milta sivuston tulisi nayttaa. Layout on tehty kokoon
768 x 1024px.

lajit hinnasto

\NM&&S&W

TUIRE SAIRA

Hlej
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NSNQ Tudio
TUIRE SAIRA

1euuly

1lJenIuUAsISsue)

Contudiy

Constyudy

ajankohtaista  yhteystiedot

Tanssistudiolta voitte tilata ammattitaitoisen polttari-

tunnin, yksityisopetuksen ry!

Valittavina lajeina mmy
mmmmmm

vvvvvvvvvvv

Tanssistudioon puhelimitse tai ja raatalida:

lenne sopiva opetustunti ajankohtineen/hintoineen

hmallenne.

6n teidsn ryhml

sAysalielnyn|

yenjod
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Constyudy

elsieyyoyuefe

10pansAalIyA

10
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