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TIVISTELMA

Taman opinnaytetydén toimeksiantajana toimi Emoticor Oy.
Asiakas tarvitsi yritykselleen kaikki visuaaliset elementit kuten
logon, varit, typografian ja nettisivut. Elementit tarvittiin yrityksen
markkinoinnin kehittamiseksi, jotta asiakkaani kaikki palvelut ja
tiedot 10ytyisivat samasta paikasta ja samalla yhtenevaisella tyy-
lilla. Toimeksiantona oli luoda yksinkertainen, voimakas ja iloinen
yritysilme. Nettisivujen tuli olla helppokayttdiset ja selkeat seka
asiakkaani persoonallisuutta ja brandid heijastavat. Nettisivujen
oli tarkoitus olla helposti kaytettavissa milla tahansa alylaitteella.

Opinnaytetydn tekemisessa kaytetddan Wordpress-julkaisu-
jarjestelman lisaksi myds Adoben eri ohjelmia, kuten Adobe
Photoshop-ohjelmaa seka Adobe lllustratoria. Yrityksen ilmeen
ja brandin suunnittelun yhteydessa kerattiin paljon materiaalia
joten nettisivujen rakentamisvaiheessa materiaalin kerdamisen
tarve oli vahaisempi. Tassa opinnaytetydssa kaydaan myos lapi
brandinrakentamisen ja nettisivujen teoriaa seka kaytannon vai-
heita. Teoriaosuudessa kerrotaan Wordpress-julkaisujarjes-
telmasta ja sen sisallosta. Myos varien, typografian ja logon

teoriaa kaydaan lapi. Toteutuksessa kuvataan myos Wordpres-
sin asennusta seka sivustojen ulkoasun ja rakenteen luomista.
Vérien, typografian seké logon suunnittelua ja valintaa tarkastel-
laan tarkemmin teoriaosion lopussa.

Opinnaytetydni tuloksena syntyi uusi yritysilme, johon seka asia-
kas etta suunnittelija olivat tyytyvaisia. Asiakas osti nettisivun do-
mainin tyon alussa ja nyt yrityksen uudet nettisivut on jo julkaistu.
Asiakas tulee paivittamaan itse nettisivujen blogi-osiota, mutta
muissa tarvittavissa paivityksissa ja tarpeissa yhteisty6ta jatke-
taan.
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ABSTRACT

This thesis was commissioned by Emoticor Oy. The customer
needed all the visual elements in the company such as logo, col-
ors, typography, and website. Elements are needed to develop
the company’s marketing so that all services and information can
be found in the same place and the same consistent style. The as-
signment was to create a strong, and cheerful corporate look. The
website had to be easy to use and clear and reflect the customer’s
personality and brand. Websites were meant to be easy to use on
any smart device.

In addition to the WordPress publishing system, | used various
Adobe programs, such as Adobe Photoshop and Adobe lllustrator.
| collected a lot of different materials while sketching the design
of the company’s look so | didn’t have to collect as much material
anymore when building the websites. In this thesis, the theory

and practical stages of brand building and websites are also dis-
cussed. The theoretical part describes the WordPress publishing
system and it’s content. The theory of colors, typography, and logo
is also reviewed. The implementation also describes the installa-
tion of WordPress and the creation of the layout and structure of
the sites. The design and selection of colors, typography, and logo
are examined in more detail in the first part of the theory section.

As a result of my thesis, a new corporate image was created,
which both parties were satisfied with, the designer and the cus-
tomer. The customer bought the website domain at the beginning
of the work and the new websites of the companies have already
been published. The customer will update the blog section of the
website herself, but | will continue to work with the company on
other necessary updates and needs.
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1.1 JOHDANTO

Emoticor Oy:n yritysilmeen suunnittelu varmistui opinnaytetyoni
aiheeksi alunperin hieman yllattden. Maailmanlaajuinen Covid-19
- pandemia oli tuottanut ongelmia koulussa, harrastuksissa ja
ihan normaaleissa arjen askareissa. Koulunkaynti oli muuttunut
etaopinnoiksi ja tydmahdollisuudet vahenivat. Pandemian myo6ta
minulla oli yhtékkia paljon aikaa ja vahan tekemistd. Samanaikai-
sesti sisareni oli juuri ryhtynyt yrittajaksi ja tarvitsi yritykselleen
yritysilmeen. Asiat loksahtivat paikoilleen. Mina sain t6ita ja teke-
mista ja sisareni sai tarvitsemansa yritysilmeen ja nettisivut.

Olin jo aikaisemmin harjoittelussani ehtinyt tydskennella mainos-
toimistossa graafisena suunnittelijana, jossa olin padssyt uudista-
maan eri yritysten yritysilmeita. En kuitenkaan ollut aikaisemmin
paassyt aloittamaan yritysilmeen luomista tyhjasta ilman mitaan
visuaalista pohjatyota. Yritysilmeiden suunnittelu on aina ollut yksi
kiinnostuksen kohteistani, joten paatin tarttua tilaisuuteen kokeilla
yrityskuvan rakentamista.

1.1.2 TAVOITTEET

Tavoitteenani oli tuoda esiin Emoticor Oy:n persoonallisuus yri-
tysilmeessa ja tuottaa visuaalisesti yhtenainen kokonaisuus, joka
korostaisi yrityksen vahvuuksia. Emoticor Oy halusi erottua jou-
kosta tuoreena, oman nakoisena ja helposti lahestyttavana yrityk-
sena. Tavoitteenani oli siis rakentaa yritysilme, joka on trendikas,
selkea ja persoonallinen. Koska Emoticor Oy:n yritysilmeprojekti

on ensimmainen taysin omalla vastuullani totetettu yritysilmepro-
jekti, 1ahdin liikkeelle oppivaisin ja avoin mielin. Suunnittelusuh-
teeni oli tuttu ja perheenjasen, joten aikataulutus ilmeen osalta oli
joustava ja helppo toteuttaa. Asetimme tietyn valiajoin palavereita
ja tapaamisia, jotta tyon edistymista voitiin seurata ja palautetta
saisi nopeasti. Joustava aikataulu ja helppo yhteydenpito antoi
tyolle mahdollisuuden hiotua ajan kanssa.



1.2 YRITYSILME

Yritysilmeella tarkoitetaan visuaalista ensivaikutelmaa, jonka yri-
tys antaa asiakkaalleen. Taman takia yritysilme on tarkea osa yri-
tyksen bréandia. Yhtenevaéisen yritysilmeen taytyy nakya kaikes-
sa yrityksen toiminnassa ja materiaaleissa. Yritysilmetta voidaan
kutsua myOs visuaaliseksi identiteetiksi Visuaalisen identiteetin
tarkeimmat osat ovat ulospain esiintyvéat elementit, joista tarkeim-
mat ovat liikemerkki, logo, varimaailma seka typografia. Nama el-
ementit ohjaavat ulkoasua nettisivuille, kayntikorteille, mainoksille,
mahdollisille tuotteille ja kaikelle mika liittyy yritykseen. Visuaaliset
elementit ovat vahintadan yhta tarkeitd kuin viestinta ja tekstin
sisaltd. Tekstin rinnalle ei voi laittaa mitéa tahansa kuvaa tai grafiik-
kaa elavoittamaan tekstia, silla ihminen saa ensivaikutelman jo
yrityksen ulkoasusta ja sen ilmeestd. Taman takia hyvin raken-
nettu visuaalinen ilme on tarkeaa, jotta se valittaa asiakkaalle yr-
ityksen luotettavuudesta ja arvoista. (Johannes Kuutsa, viitattu
20.9.2020)

Yritysilmetta eli yrityksen ulkoasua luodessa on hyva muistaa,
ettd ihmiset perustavat paatoksensa usein tunteisiin eika jarkeen.
Taman vuoksi asiakkaalle pitdd saada hyva tunne yrityksesta.
Hyvan yritysilmeen takana on aina yrityksen identiteetti ja yrityk-
sen tarina. (Johannes Kuutsa, viitattu 20.9.2020)




1.3 SUUNNITTELUPROSESSI

UUDEN YRITYKSEN
VISUAALISEN
ILMEEN
KEHITTAMINEN

TUTKINTA

-Mik& on yritysilme?
-Mita kaikkea tarvitaan?

ASIAKAS

-Tavoitteet
-Brief
-ldentiteetti

-Kohderyhma

TAUSTOITUS

-Benchmark

ILME

-Visuaalinen ilme
-Logo
-Varit

-Typografia

LOPPUTULOS

-Visuaalinen ilme

-Logo
-Nettisivut
-Slideshowt
-Diapakka
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2.1. BRANDI

IDENTITEETTI

YRITYSTUNNUS
TYYLISUUNTA VARIT
MARKKINOINTIMATERIAALI TYPOGRAFIA




2.2 EMOTICOR 0Y

Emoticor Oy on vuonna 2019 perustettu yritys, joka keskittyy toimin-
nallaan puheenvuoroihin, tunnetaito- ja vuorovaikutusvalmen-
nuksiin seka lyhytterapeuttiseen tydskentelyyn yksildiden ja pa-
rien kanssa. Emoticor Oy auttaa yrityksia ja yksil6itd. Se raataloi
asiakkailleen omat kokonaisuudet asiakkaan tarpeiden mukaan.
Yrityksille suunnattuja palveluja ovat puheenvuorot ja erilaiset
valmennuskokonaisuudet. Yksil6ille Emoticor Oy tarjoaa lyhyt-
terapeuttista tyoskentelya. Asiakkaani erityisosaamisalueita ovat
ihmissuhdepulmat ja seksuaalisuuteen liittyvat haasteet, tyouu-
pumus ja kuormittuneisuus, tunne-elaman haasteet seka elaman
muutoskohdissa tukeminen. Perustamishetkellda Emoticor Oy
sijoittui Helsingin Punavuoreen, mutta on sielta sittemmin siirtynyt
pois. Nykyiset vastaanottotilat sijaitsevat lyhytterapiatalo
Shortumin tiloissa Ruoholahdessa ja Tapiolassa.

2.3 MARKKINATILANNE

Mielen hyvinvointi ja itsensa kehittdminen ovat tana paivana medi-
oissa laajasti esilla. lhmiset puhuvat avoimemmin mielenter-
veyteen liittyvista asioista ja omista vaikeistakin kokemuksista,
kuten burnoutista. Inmisten avoimuus ja kokemuksien jakaminen
on tullut esille sosialisessa mediassa ja monissa tv-ohjelmissa.
Hyvia esimerkkeja ovat “Vain elamaa”- seka “Yokylassa Maria Veitola”-
tv-sarjat. Ohjelmissa keskustellaan paljon mielen hyvinvoinnista
ja mahdollisista ongelmista, joita henkil6illa on tai on joskus ollut.
Avoin julkinen keskustelu on johtanut myds psykologipalveluiden
kysynnan kasvuun. Aihe koettiin ennen epamukavaksi ja oudoksi
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Mielenterveysongelmia pidettiin havettavina ja salattavina asioina.
Ihmiset kokivat, etta vain inmiset, joilla on isoja ongelmia tarvitse-
vat psykologia tai joutuvat psykologin hoitoon. Nykypaivana psyko-
login palveluiden kayttda ei koeta negatiivisena asiana, vaan niita
kayttavat yha enemman mieleltdnsa ns. terveet inmiset, jotka ha-
luavat parantaa jaksamistaan, hyvinvointiaan ja elamanlaatuaan.
MyOs yrityksissa on oivallettu etta hyvinvoivat tyontekijat ja hyvat
ihmissuhteet tyOyhteisOssa ovat yrityksen tarkein voimavara.
Yleinen elintason nousu on mahdollistanut myds yha useammalla
yksityiselle henkilolle ammattiavun kayttamisen.

2.4 TULEVAISUUDENNAKYMA

Kasvavat markkinat kasvattavat kilpailua. Uutena Kkilpailijana ja
yrityksena on tarkeaa pystya erottumaan kilpailijoista. Persoo-
nallisuus keraa huomiota ja hyvin hoidetuista toista sana kuuluu
kauas. Asiakassuhteiden yllapitaminen ja yksilollisyys on varma
keino kerata mainetta ja uusia asiakkaita alalla, jolla kilpailu on
kiristyvaa.
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3.1 BENCHMARK

Vertailuanalyysi eli benchmarking on prosessi, jossa on tarkoitus
verrata omaa keskeneraista projektia jo valmiseen samankaltai-
seen tuotteeseen. Nain vertaamalla voit paasta jossain suhteessa
parempaan tulokseen. Vertailukohteet ovat yleensa saman alan
projekteja. Vertailun tarkoituksena on oppia, valttaa samankaltai-
suudet seka l16ytaa oma tyyli ja projekti. Vertailua kayttamalla voi
|6ytdd omat ongelmakohdat. Tarkoituksena ei ole kopioida toisen
ty6ta, vaan ottaa hyvista puolista mallia ja muokata tuotos omalla
tyylilla. (Uef, viitattu 15.9.2020)

Taman projektin benchmarkingissa keskityn suomalaisten julkis-
ten puhujien ja heidan henkilokohtaisten brandien ilmeiden analy-
sointiin.

3.1.2 BENCHMARK: BALANCE COACHING

Balance coaching on itsenainen yritys, joka myy erilaisia palveluita.
Balance coachingin ilme koostuu vaaleista pastellin savyista ja vi-
noista grafiikoista. Koen yrityksen varimaailman vanhanaikaiseksi
jahempeadksi. Silmaani pistaa erityisesti nettisivujen yldbanneri, jo-
hon on laitettu liukuvari. Vaikka liukuvarit ovat nousemassa uudel-
leen pinnalle, koen Balance coachingin hempean pastelli liukuvarin
vanhaksi ja mauttomaksi. Taman hetken liukuvarit ovat kirkkaita
vareja, joissa on joko samaa savya olevia vareja, tai useaa eri
varia kuten sateenkaaressa. Nettisivuilla on hyvaa sen selkea
jaottelu ja helposti luettava teksti. Yritys on ottanut sisalléntuotos-
sa haltuun nykymedian, mika ilmenee nettisivuilla laadukkaista ar-
tikkeleista ja blogista. Balance coachingilla on mydés aktiivinen In-
stagram -tili, joka sisaltaa brandia varten kuvitettuja kuvia, tekstia
ja videoita. Yrityksen ilme on yhtenevainen ja se toistuu kaikkialla.

VANHANAIKAINEN
NAVIGOINTIPALKKS

VANHANAIKAINEN HEMPEL

VARIMAAILMA

|

KOKOLEVEYLEN KUVA
ALUSSA MIELLYTTEA SILmAbd

Balance Coaching

0S, HEDELMALLISYYS JA _

HELPPOLUKUINEN

HYVE JAOTTELY

«

V' valmennukset vikottain (12h) V' valmennukset viikottain (24h)

TFQ v-—

/' Oheismateriaalit

q
]
90 paivan valmennus puclen vuoden muutosvalmennus
v/ Kokonaisvaltainen kartoitus - v/ Téydellinen kartoitus )
v/ Yksilollisesti suunniteltu v Yksilollisesti suunniteltu
i
=

BY__ WNSR

W/ Téydellinen tukeni V' Téydellinen tukeni

LUE LISAA LUE LISAA

Kuva 2: Nayttdkuva Balance coaching nettisivuilta
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3.1.3 BENCHMARK: PERTTU POLONEN

Perttu POlonen on julkinen puhuja. P6losen visuaalinen ilme koos-
tuu brandivéreista ja yhtenevaisestd fontista. Nettisivuilla hieno ele-
mentti on hdnen nimensa esittelytapa. Kasinkirjoitettu nimi tuo
P6losen persoonallisuutta esiin paremmin kuin jollain tavallisel-
la fontilla kirjoitettu nimi olisi tuonut. Nettisivujen kaytettavyytta ja
helppoutta hankaloittaa turkoosilla, ohuella fontilla kirjoitetut ot-
sikot. Otsikot ovat erittdin hankalalukuisia, koska ne ovat valkoi-
sta pohjaa vasten. Nettisivuilla my0s itse asiateksti on erittain pienta
ja hankalalukuista.

P6lonen esittelee nettisivuillaan puhuja-aikatauluansa ja kirjojaan.
P6losen nettisivut ovat kokonaisuudessaan yhdella sivulla. Kun
menusta painaa jotain sivua, sivu kelaantuu painettuun kohtaan.
Perttu PoOlosella on melko aktiivinen Instagram -tili, johon héan
paivittaa omia menojaan ja arkeaan. Instagram-tililla ei nay erityi-
sesti brandin graafinen ilme. P&ldsen yritysiime ei tunnu selkealta
eikd yhtenevaiseltd. Siind on hienoja osia, mutta kaikki on hieman
erkanevia toisistaan.

HELPOST! KAYTETTAVA

PERSOONALLINEN, HIENO KOKOLEVEYPEN KUVA
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WIMIKIRfOITYUS ALUSSA MIELLYTTEA SILMAA

HYVE JAOTTELY

{ - . i [ HANKALALUKYINEN

FONTT koko Volst
oLLa (sompl
g~

Kuva 3: Nayttdkuva Perttu Pol6sen nettisivuilta



3.2 MOODBOARD

Tunnelmataulu eli moodboard on eraanlainen visuaalinen esitys
tai kollaasi, joka koostuu kuvista, tekstista ja naytteinéa olevista
esineista. Se voi perustua asetettuun aiheeseen tai se voi olla mika
tahansa satunnaisesti valittu materiaali. Moodboardia voidaan
kayttaa valittamaan yleinen ajatus tai tunne tietysta aiheesta. Ne
voivat olla fyysisia tai digitaalisia, ja ne voivat olla tehokkaita esi-
tystydkaluja. (Wyatt, viitattu 15.9.2020)

Perinteisesti moodboard valmistetaan vaahtolevyst4, joka voidaan
leikata leikkausveitsella. Moodboardien luominen digitaalisessa
muodossa voi olla helpompaa ja nopeampaa varsinkin yhteistyon
tai projektien muokkaamisen yhteydessa. Fyysisilla esineillda on
usein suurempi vaikutus ihnmisiin kuin digitaalisilla.(Impact Posters
Gallery, viitattu 15.9.2020)

Graafiset suunnittelijat, sisustussuunnittelijat, teolliset muotoilijat,
valokuvaajat ja muut luovat taiteilijat havainnollistavat visuaalises-
ti tyylia, jota he haluavat harjoittaa. Suunnittelualan ammattilaiset
voivat kuitenkin kayttdd moodboardeja selittdakseen visuaalisesti
tietyn kirjoitustyylin tai kuvitteellisen tarinan. Lyhyesti sanottuna
moodboardit eivat rajoitu visuaalisiin aiheisiin, vaan ne toimivat vi-
suaalisena tytkaluna, joka ilmoittaa muille nopeasti idean yleisesta
“tuntemuksesta” tai “virtauksesta”. Luovissa prosesseissa mood-
boardit voivat tasapainottaa koordinaation ja luovuuden vapau-
den. (Endrissat, viitattu 15.9.2020)
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Moodboardia voi soveltaa erilaiseksi sen tarpeen mukaan. Mikali
kyseessa olisi vaikka jonkin tuotteen suunnittelu, voisi moodboard
siséltdd enemman sanoja, jotka selittdvat tuotetta. Sen voi myds
tehda digitaalisesti, jotta se on helposti aina mukana kun sita tar-
vitsee. (Wyatt, viitattu 15.9.2020)

Moodboardia tehdessani etsin kuvia Pinterestista seka Unsplash-
kuvakirjastosta. Lahdin etsimaan kuvia suunnittelupalaverissa
kaydyn keskustelun pohjalta. Halusin kuvien tuovan esiin tietyn
filliksen ja yrityksestd mietityn ilmeen. Palaverissa paadyimme
tulokseen, ettd savyt tulevat olemaan murrettuja, mutta silti iloi-
sia. Pohdin eri savymaailmoja ja yhdistelmia, joista paadyimme
siniseen tai vihredan ja keltaiseen. Moodboardilleni etsin myos
erilaisia logovariaatioita jotka antaisivat suuntaa millainen logo
voisi olla. Etsin myds eri typografioita, jotta fontista, grafiikasta ja
vareista saataisiin luotua yhtenevainen tunnelma.
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4.1 LIKEMERKKI JA LOGO

Liikemerkki on yhteisOn tai yrityksen visuaalinen tunnus. Liike-
merkki usein sekoitetaan logoon, joka on yhteison tai yrityksen va-
kiintunut tapa kirjoittaa heidan nimensa. Yrityksen brandista riip-
puen voidaan liikemerkkié ja logoa kayttaa yhdessa tai erikseen.
Marimekko on hieno esimerkki yrityksesta joka kayttaa pelkkaa
logoa. Usein logot pohjautuvat jo olemassa oleviin fontteihin, joi-
hin tehddan omia muokkauksia, jolloin olemassa oleva fontti toimii
alustavana pohjanalogolle. Logon kayttaminen ei tarkoita etta, vain
valitaan fontti ja kirjoitetaan yrityksen tai yhteison nimi kyseisella
fontilla. Kun logon pitda yksinkertaisena, siitd saadaan helposti
tunnistettava. Erottautumisessa auttaa varien kaytto ja tapa, jolla
ladot tekstin. Esimerkiksi Coca-Cola kayttéda logossaan kahta eri
varia, punaista ja valkoista. Tama on luonut globaalisti tunnistetta-
van logon. Liikemerkilla ja logolla yritys pystyy erottumaan kilpaili-
joista. Liikkemerkki herattaa tunteita varivalinnoilla, muodoilla seka
suoralla yhteydella konseptiin tai asiaan. Esimerkiksi Nike kayttaa
usein pelkkaa likemerkkid mainoksissaan ja tuotteissaan. Niken
yksinkertainen, mutta voimakas “pyyhkaisy viiva” kuvastaa liiketta
ja liikkeen jatkuvuutta. Nama toimivat hyvin urheiluvéline- ja vaa-
teyritykselle. Liikemerkkia suunnitellessa pitad muistaa yrityksen
identiteetti, brandi ja mitd halutaan viestia likemerkilla. Hyvin
suunniteltu likemerkki kertoo yrityksen identiteetin ja brandin il-
man, etta sita tarvitsee selostaa tai avata. (Wheeler 2017)

Logon suunnitteluni alkoi kynalla ja paperilla. Lahdin piitamaan
erilaisia kuvioita ja kirjainyhdistelmia. Halusimme asiakkaan kans-
sa, ettd logossa nakyy asiakkaan nimikirjaimet | ja M, mutta niiden
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ei tarvitse nakya selvasti tai olla helposti luettavat. Logon tulisi
kuitenkin olla yksinkertainen ja moderni. Asiakas ei halunnut liikaa
“salaa” tai “halya” logoon. Pydrittelin eri typografisia | ja M kirjaimia
papereilla seka lllustratorissa. Lopulta paadyin rakentamaan lo-
gon tasapaksuilla viivoilla, joista muodostuu | ja M, mutta M-kirjain
muodostuu kahdesta eri osiosta. Paadyin jakamaan M-kirjaimen,
jotta se toisi lisda painoarvoa ja massaa kirjaimelle. Rakensin luo-
mastani yhdistelmasta symmetrisia ja eri tavalla epasymmetrisia
vaihtoehtoja. Paadyimme logoon, joka on hieman epasym-
metrinen. Koimme etta hieman epasymmetrinen oli rennompi
ja iloisempi vaihtoehto. Kokonaan symmetrinen logo tuntui liian
vakavalta ja suoraviivaiselta.
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4.2 LOGO JA SEN MITTASUHTEET

LOGO El OLE SYMMETRINEN

EPASYMMETRISYYS TUO RENTOUTTA
JA LEIKKISYITTE

\J

M-KIRJAINTA KOROSTETAAN
ALavitvolLLa



4.3 LOGON VARIVAATIOT
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5.1 TYPOGRAFIA

Typografialla tarkoitetaan tekstin graafista ulkoasua. Typografian
tehtava on tehda tekstista helposti luettavaa, mutta kuitenkin vi-
suaalisesti mielenkiintoista. Luettavuutta helpottaa leipatekstin ja
otsikon erottaminen toisistaan typografian avulla. Sisallon luku-
alusta vaikuttaa myoOs merkittavasti luettavuuteen. Vaikka nyky-
paivadna suurin osa teksteista luetaan sahkaisilta alustoilta eika
paperilta, on typografia edelleen isossa asemassa. Tietokoneen
naytolta lukiessa tekstin tulee olla staattisessa muodossa. Sisallén
taytyy myds liikkua ja skaalautua tarpeiden mukaan. (Raninen ja
Rautio 2003, 221)

Typografiaan kuuluvat kirjaimien koko, tyyppi, rivin pituus, sanan
merkkivali, kappaleen rivivali, sisennykset ja palstan muotoilu
seka niiden vali. Typografialla pystytddn ottamaan kantaa ja jopa
luomaan erilaisia mielikuvia. Valittu fontti pystyy esimerkiksi vai-
kuttamaan juhlalliselta tai leikkisalta. Fontin vaikutus tulee talloin
jo ilmi ennen kuin lukija on aloittanut sisallon lukemisen. Asiatek-
steissa usein kaytetty fontti on Helvetica. Se on asiallinen ja mo-
nien mielesté jopa hieman mitddnsanomaton fontti. Comic Sans
sen sijaan on leikkisa valinta, joka sopii esimerkiksi lastenjuh-
liin. Fonttia valittaessa taytyy huomioida tekstin sisalto ja tarkoi-
tus, jottei fontin ja tekstin sisallon valille tule ristiriitaa. (Raninen ja
Rautio 2003, 222)

Fontit jaetaan kahteen paaryhmé&an: antikvat eli paatteelliset
fontit seka groteskit eli paateettémat fontit. Helppolukuisempana
fonttina on pidetty antikvatia, joka sopii pitkiin leipatekstiosioihin.
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Antikvan helppolukuisuus johtuu fonttien paatteista, jotka ohjai-
levat katsetta ja auttavat lukijaa pysymaan rivilla. Usein Kirjois-
sa ja sanomalehdissa kaytetaan antikvat- tekstityyppia. Tunnet-
tuja fontteja ovat mm. Bodoni, Times ja Georgia. Nykyaikaisilla
naytoilla paatteettomat eli groteskit fontit ovat ainakin viela help-
polukuisempia. Yleisesti paatteettomat tekstit ovat myos moder-
nimpi vaihtoehto. Tunnetuin groteski-fontti on Helvetica. (Raninen
ja Rautio 2003, 222-223)

Tarkea elementti tekstissa on my0s palstan leveys. Liian levea tai
kapea palsta hankaloittaa tekstin lukemista. Vasemmasta reunasta
tasattu teksti helpottaa tekstin lukemista. Tekstin sisallosta riippu-
en reunan voi myos tasata keskelle tai oikealle. Vasemmalle tasat-
taessa rivien pituus ei saa vaihdella liikaa eivatka sanat saa olla
lian pitkia. Tasapalstaa kaytettdessa voi muodostua erikokoisia
sanavaleja. Tama johtuu siita, etta ohjelmia ei ole alun perin suun-
niteltu suomen kielelle, minka vuoksi sanavélien asetuksia kan-
nattaa muuttaa itselle sopiviksi. Oikean puolen tasausta kaytetaan
harvemmin ja silloinkin yleensa vain lyhyissa teksteissa. (Raninen
ja Rautio 2003, 226)
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5.2 VALITTU TYPOGRAFIA

Oswald- fontti on klassisen tyylin uudistettu muunnos. Oswal-
din kirjaimet piirrettiin uudelleen ja muokattiin sopiviksi digitaa-
lindytdille. Oswald on suunniteltu kaytettavaksi vapaasti interne-
tin selaimissa, poytatietokoneissa, kannettavissa tietokoneissa ja
mobiililaitteissa. Alkuperéisen fontti julkaistiin vuonna 2011 ja
siitd lahtien sitd Vernon Adams paivitti vuoteen 2014 saakka.
Vuonna 2016 Kalapi Gajjar ja Aleksei Vanyashin jatkoivat paivit-
tamista. Tarkoituksena oli tdydentad Vernonin aloittamaa ty6ta ja
tukea kyrillisia kirjoituksia kayttavia kielia. Tammikuun 2019 paivi-
tyksessa muutettiin kirjasimen paino-akselia. (Google fonts, viitat-
tu 27.10.2020)

Fontteja etsiessani jouduin etsimaan sopivaa, silla kaikki fontit
eivat toimi nettisivuilla. Tutkin alkuun mitka fontit olivat soveltuvia
nettisivukayttoon ja niista lahdin rajaamaan asiakkaani tarpeisiin
sopivaa fonttia. Huomasin, etta minulle jo ennestaan tuttu fontti
Oswald sopi myds nettisivujen kayttéon. Koska Oswald oli minulle
tuttu, tiesin hyvin sen ominaisuudet ja miten se sopisi yritykselle.
Taman vuoksi paadyin kayttamaan Oswald -fonttia yritysilmeessa.
Fonttina se on voimakas ja asiallinen, mutta kuitenkin trendikas.
Oswaldin bold-ominaisuus korostaa otsikoita hyvin ja se sopi sivu-
jen tyyliin. Oswald-fonttia kaytettiin yritysilmeessa suurikokoisena
otsikoissa bold-ominaisuudella. Oswaldia kaytettiin myos piene-
mpana valiotsikoissa ja erilaisissa erityista huomiota kaipaavissa
teksteissa.
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9.2.1 PROMPT

Prompt-fontin on suunnitellut Cadson Demak ja se tarkoittaa
thaimaan kielelld valmista. Prompt-fontti on silmuton. Silld on
laajat mittasuhteet seka ilmava negatiivinen tila. Fontti soveltuu verk-
ko- seka painokayttodn kuten aikakausilehtiin, sanomalehtiin ja
julisteisiin. (Google fonts, viitattu 27.10.2020)

Leipatekstia etsiessa kavin lapi fontteja, jotka toimivat nettisivuilla.
Niista asiakkaalleni sopivimmaksi valikoitui Prompt. Kysei-
nen fontti ei ollut minulle ennestaan tuttu kuten Oswald oli, joten
jouduin tarkemmin perehtymaan sen eri ominaisuuksiin. Tykas-

tyin Promptin helppolukuisuuteen sen kaikissa muodoissa seké sen
ilmavuuteen. Vaikka Prompt tuottaa kapeaa tekstia, sita oli help-
po lukea digitaaliselta alustalta. Tiesin, etta leipatekstin tulee olla
helppolukuista varsinkin digitaalisella alustalla, silla nettisivut tuli-
sivat sisaltamaan paljon asiatekstia. Prompt valikoitui leipatekstik-
seni sen helppolukuisuuden ja hyvien ominaisuuksiensa vuoksi.

Prompt-fonttia kaytetaan yrityksen ilmeessa leipateksting ja
paaasiallisena fonttina virallisissa asiakirjoissa. Prompt on help-
polukuinen niin verkossa kuin painotuotteissakin, minka vuoksi
yhteneva tyyli sailyy kaikissa yrityksen tuottamissa teksteissa.
Fonttia on myds helppo lukea vaikka tekstia on paljon, mika tulee
positiivisesti esille nettisivuilla.
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6.1 VARIMAAILMA

Vareilla on eri merkitys eri kulttuureissa. Ne vaikuttavat ihmisten
mielialaan ja niilla symboloidaan eri asioita. Ne myds kertovat te-
hokkaasti tarinaa. Vareilla vaikuttaminen voi olla tahallista, suunnitel-
tua tai tahatonta. Kaikkien varien merkitys ei ole sama eri puolilla
maailmaa, vaan eri kulttuureissa varit koetaan eri tavoin. Lansi-
maissa punainen vari on voimakas ja kuvastaa aggressiivisuutta,
kun taas sininen on konservatiivinen vari. Kirkkaat varit kuten kel-
tainen ja oranssi, edustavat lampimia tunteita sek& ilmaa. Tummat
savyt kuten vihrea ja musta, ovat viileita vareja. Iltaisessa kulttuuris-
sa punainen on onnellisuuden vari, kun taas sininen on alaku-
loisuuden ja masennuksen véri. Valkoinen edustaa kuolemaa
ja tyhjyytta, kun taas lansimaissa se on valon ja hyvyyden vaéri.
(Adams 2006, 34-35)

Paavareja eli primaarivareja ovat punainen, sininen ja keltai-
nen. Valivareja eli sekundaarivareja ovat oranssi, vihreéa ja vio-
letti. Vareistd muodostuu varikartta, josta kaytetdan usein nimea
variympyra. Variympyra auttaa visualisoimaan variharmonioita.
Variharmonialla tarkoitetaan eri varien yhteensopivuutta. Vari-
harmonioita on l&hivariharmonia, vastavariharmonia, yksivarihar-
monia ja val6dériharmonia. Lahivariharmonialla tarkoitetaan, kun
varit ovat vierekkain variympyrassa tai rajatun alueen sisalla. Esi-
merkiksi sininen ja turkoosi ovat kesken&éan lahivariharmoniassa.
Lahivariharmonia on miellyttava inmissilmalle, silla siind ei synny
suuria eroja varien valille vaan ne sointuvat keskenaan. Vastavari-
harmonia on kyseessa, kun valitaan vérit, jotka ovat variympy-
rassa toisiaan vastakkain. Hyva esimerkki on sinisen ja keltaisen
eri sdvyjen kayttaminen yhdessa. Varien valilla on suuri kontras-
ti, mutta oikeita savyja kayttaessa varienkaytto miellyttaa silmaa.
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Yksivariharmonia tarkoittaa harmoniaa, joka syntyy kun kaytetaan
yhdesta varista eri savyja. Yksivariharmonia on luonnollinen har-
monia, joka esiintyy muun muassa taivaan eri savyissa. Eri savy-
iset siniset taivaalla tekevat yksivariharmonian. Valodriharmo-
nia syntyy harmaan eri savyista. Esimerkiksi mustavalkoisessa
valokuvassa on valddriharmonia. Siind koko kuva saadaan luotua
kayttden vain mustaa, valkoista ja harmaan eri savyja. (Raninen
ja Rautio 2003, 232)

Vierekkaisten varien toimivuutta keskendaan on tarkea miettia lu-
ettavissa teksteiss3, jotta tekstin luettavuus on helppoa. Erilais-
ten graafisten elementtien varien toimivuutta keskendan on myoés
hyva huomioida, jotta graafinen elementti tulee halutulla tavalla
esiin. Jotkin variyhdistelméat hankaloittavat tai tekevat tekstin lahes
lukukelvottomaksi. Esimerkiksi oranssi teksti punaisella pohjalla
on hankalasti luettavissa. Sen sijaan oranssi teksti mustalla taus-
talla parantaa tekstin luettavuutta huomattavasti. Kun suunnit-
telee visuaalista ilmettd, on hyva huomioida mahdollinen tausta
likemerkille ja muille elementeille. Esimerkiksi varikkaan liikemer-
kin lisdaminen kuvan paalle voi nayttaa sekavalta ja merkki voi
uppoutua kuvaan, jolloin sita voi olla vaikea huomata. (Raninen ja
Rautio 2003, 232)



Valkoinen

Petrooli
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6.2 BRANDIVARIT

Varien kaytto ja niiden valitseminen yritysilmeen suunnittelussa on epailematta
yksi tarkeimmista paatoksista. Lahdin hakemaan brandivareiksi murrettuja savy-
ja, silla asiakkaani lempivareja olivat murretut savyt. Han toivoi, etta kaytan mur-
rettuja savyja myos, koska hanen ihon savynsa pysyy kuvissa neutraalina niiden
rinnalla. Kirkkaiden varien rinnalla hdnen kasvonsa kalpenevat. Olimme keskus-
telleet mahdollisista vareista suunnittelupalaverissa, jossa esiin tuli murrettu kel-
tainen ja joko jalokiven vihrea tai sinertavampi petrooli.

Ensimmaisena lahdin hakemaan keltaista savya, silla keltainen kuvastaa au-
ringonvaloa, lampoa, laheisyytta seka alykkyytta, mita halusimme yrityksen ku-
vastavan. Keltainen oli tullut myos esille jo aikaisemmin asiakkaani ennestaan
ottamissa henkilOkuvissa. Asiakkaani oli luonut keltaiseen omanlaisensa suh-
teen, mika teki keltaisen valinnasta helpon. Varin savyn hakeminen edellytti
enemman pohdintaa. Emme halunneet, etta keltainen on lilan kirkas, mutta sen
ei haluttu mydskaan olevan liian synkka tai murrettu, jolloin vaarana olisi etta se
nayttaisi sinapilta. Lahdin hakemaan keltaista, joka sopi henkildkuvien taus-
taan. Lopulta valinta oli hieman murrettu keltainen varikoodilla #d8b551. RGB;
216,181,81. CMYK; 16, 26, 76, 4. Pantone 14-0740 TPG Bamboo

Kun lahdin hakemaan toista paavaria, aloin tutkimaan varien merkityksia. Ha-
lusin, etta varit kuvastavat asiakastani ja kuvaavat hanen luonnettaan ja brandia.
Taman vuoksi koin petroolin hyvaksi vaihtoehdoksi, koska se on sekoitus sinista
seka vihreda. Vihrea kuvastaa viisautta, ymmarrysta ja harmoniaa, kun taas
sininen miellet&dan rauhoittavaksi ja luottamusta herattavaksi (Color design Work-
book, Adams, Morioka and Terry Lee Stone). Koin, ettd nhdma ominaisuudet ja
merkitykset ovat tarkeita yritykselle, joka palvelee ihmisia. Ominaisuudet antavat
myos hyvaa tasapainoa keltaisen varin merkityksille. Keltainen vari on yksindan
melko vahatehoinen, mutta erittain tehokas suurina pintoina seka yhdistettyna
tummien ja voimakkaiden varien kanssa. Petroolin savyksi valikoitui #005¢55.
RGB; 0, 92, 83. CMYK; 89, 37, 60, 35. Benjamin Moove 2052-20 Marine Aqua

Valkoinen ja musta valikoitui vareihin, silla ne toimivat hyvina perusvareina teksteissa
ja suurissa pinnoissa. Ne ovat helposti luettavissa keltaista ja petroolin varista
pohjaa vasten.
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1.1 WORDPRESS

Wordpress on verkossa toimiva avoimen lahdekoodin julkaisu-
jarjestelma, joka on saanut alkunsa vuonna 2003. Se on saatavil-
la yli 70 kielella. Wordpress on kirjoitettu PHP-ohjelmointikielella
ja MySQL-tietokantajarjestelmalla. Wordpress pyorittda yli 38
prosenttia maailman nettisivuista seka blogeista. Wordpress on
ilmainen ohjelma, jonka voi ladata tietokoneelle WordPress.org
nettisivulta, tai kayttaa selaimessa olevaa WordPress.com-sivus-
toa. Omalle tietokoneelle ladattava Wordpress on laajempi seka
monipuolisempi kuin selaimella kaytettava ohjelma. Ennen net-
tisivujen luomista ja Wordpressin lataamista tarvitaan nettihotel-
li, joita 16ytyy netista paljon. Nettihotellista ostetaan domain, joka
sisaltaa nettisivun www-osoitteen ja siihen liitetyt sahkopostit. Pa-
ketin koon voi valita tarpeen mukaan. Nettihotellin taytyy olla 7.4
tai uudempi versio PHP:sta, sekd vahintaan MySQL -versio 5.6,
jotta nettisivut toimivat.(About Wordpress, viitattu 18.9.2020)

Wordpress tarjoaa paljon erilaisia teemoja, joista pystyy valitse-
maan itselle mieleisen ja sopivan pohjan. Teema, jonka valitsee
ei rajoita nettisivua mitenkaan. Teemassa pystyy valitsemaan ja
muuttamaan kaiken mahdollisen kuten nettisivun rakenteen, varit
ja fontit. Ohjelmaan pystyy lataamaan myds oman pohjan, jos
mikaan valmis pohja ei ole sopiva. Plugin-tyokaluilla nettisivuille
pystyy lisddmaan erilaisia ominaisuuksia ja valmiiksi rakennettuja
nettisivuosioita tai layouteja kuten gallerian, kalenterin, yhteys-
tietosivun ja monia muita vaihtoehtoja. (About Wordpress, viitattu
18.9.2020)

Plugin-tyOkalut helpottavat nettisivujen suunnitteluprosessia.
Worpress-ohjelmaa ei tarvitse osata ohjelmoida lainkaan, silla
plugin-ohjelmilla pystyy rakentamaan nettisivuja ilman koodausta.
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Plugin-ohjelmat voivat helpottaa nettisivujen rakennusprosessia.
Niillla pystyy rakentamaan nettisivut niin, ettd naet mihin tulee
mitékin esim. raahaa ja tiputa -tekniikalla. (About Wordpress, vii-
tattu 18.9.2020)

Wordpressissa on paljon tarkeita toimintoja ja tyokaluja. Niihin
kuuluu muun muassa julkaisutyokalu, jonka avulla pystyy hallit-
semaan sisaltéa. Tyokalun avulla pystyy luomaan luonnoksia ja
aikatauluttamaan milloin julkaisu julkaistaan. Julkaisutyokalulla
pystyy myoOs esikatselemaan eli tarkistamaan milta nettisivut
nayttavat, kun julkaisu on nettisivuilla. Tarvittaessa julkaisuja ja
sivuja pystyy suojaamaan salasanalla. Kayttajahallinnan avulla
voi maarittaa ja rajata sivun kayttajia seka kayttajien oikeuksia.
Kuvien ja videoiden lataaminen Wordpress-ohjelmaan onnistuu
mediatyOkalujen avulla. Kuvia ja medioita voi liittda nettisivulle ja
gallerioihin. Kuvia pystyy muokkaamaan kuvankasittelytyokaluilla.
(About Wordpress, viitattu 18.9.2020)
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Kuva 9: Nayttékuva Wordpress pages nettisivuilta



Emoticor Oy:n nettisivujen rakentaminen alkoi Wordpressin opettelul-
la. Olimme péaéattaneet asiakkaan kanssa, etté nettisivut olisi hyva
rakentaa Wordpressilla, silla se on kansainvalisesti eniten kaytet-
ty nettisivujen rakennusohjelma. En ollut aiemmin rakentanut net-
tisivuja alusta loppuun itse, joten aloitin Wordpressin opettelun
aivan tyhjasta. Asiakkaani hankki yritykselleen domainin nettiho-
tellista, jotta paasin kokeilemaan Wordpressia. Opettelin Word-
pressin kayttdéa Youtube-videoiden avulla ja tekemalla erilaisia
harjoitusnettisivuja. Kun olin harjoitellut perusasiat Wordpressista,
aloitin nettisivujen rakentamisen. Aloin luomaan yhtéa sivua luon-
noksieni pohjalta, jotka olin tehnyt Adobe Xd -ohjelmalla. Tuossa
vaiheessa olimme paaseet asiakkaan kanssa yhteisymmarryk-
seen siitd, mita nettisivujen tulisi pitaa sisallaén ja mika olisi sopi-
va pohjaratkaisu nettisivuille.

Rakentaessani sivua minulla oli alkuun hankaluuksia ohjel-
man kanssa, silla se ei ollut samanlainen minkdan aikaisemmin
kayttdmani ohjelman kanssa. Ohjelma tuntui usein kémpel6lta
ja vanhalta, mutta ajan kanssa totuin sen kayttoon. Hankalinta
minulle oli ymmartaa, miksi kaikki tuottamani sisaltd nakyi valit-
tomasti kaikille, jotka sivua sattuivat hakemaan. Taman vuoksi
jouduin erityisesti miettimaan miten saisin sivut pysymaan piilossa
niin etta vain mina ja asiakkaani pystyimme ne nakemaan. Tahan
tottuminen vei minulta aikaa ja opettelua, silla jouduin aina sivua
luodessa muistuttamaan itseani sivun piilotilaan asettami-
sesta. Wordpress- ohjalmassa minua yllatti myos sen kdykaisyys
visuaalisen sisallon tuottamisessa. Visuaalisen sisallon luomiseen
tarvitaan teeman liséksi myos plugin -tyokaluja.
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1.2 TEEMAT

Nettisivujen rungoksi ja pohjaksi on tarkoitettu Wordpress-teemat.
Teemoja on paljon erilaisia ja ne toimivat nettisivun ulkoasuna.
Nettisivun teemaa ja ulkoasua pystyy muokkaamaan asiakkaan
tai kayttdjan haluamaan suuntaan. (About Wordpress, viitattu
18.9.2020)

Wordpress Theme Directory on Wordpress-sivuston virallinen
sivusto, jonka teemat on tarkistettu. Ne voidaan ladata ilmaiseksi.
Teemoja pystyy etsimaan suosituimmista ja viimeiseksi katseltu-
jen mukaan. Teemoja voi rajata myos rastimalla ominaisuus -laa-
tikoista tarvittavat ominaisuudet, jolloin kone nayttda vaihtoehdot.
Ohjelma antaa myds mahdollisuuden selata valmista teemaa en-
nen sen lataamista. Wordpress-ohjelman oletusteemana on talla
hetkella Twenty Ninteen. Nettisivulle pystyy vaihtamaan teemoja
kayttden Admin-paneelia. Teemat, jotka ladataan ja lisataan tee-
maluetteloon nakyvéat Ulkoasu -> Teemat -kohdassa.(Codex, vii-
tattu 19.9.2020)
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Kuva 10: Nayttdkuva Wordpress ulkoasu nettisivuilta



Wordpress tarjoaa kayttgjalleen paljon teemoja, jotka on mah-
dollista ladata. Monet asennettavat teemat sisaltavat ohjeita, joi-
ta kayttajan kannattaa seurata huolellisesti, jotta teeman asen-
nus varmasti onnistuu. Jos teeman tekee itse ja jakaa sen muille
kaytettavaksi, on suositeltu, etta teeman tekija lisda myos asen-
nus- ja kayttdohjeet. Ohjeet on hyva lukea ja kdyda lapi, silla eri
teemat voivat tarjota erikoistoimintoja, jotka voivat vaatia enem-
man kuin vain perusasennuksen. Wordpress-teema on kokoelma
kansioita, jotka luovat graafisen ulkoasun ja perustan web-sivuille.
Teema maarittaa, milta sivusto nayttaa ilman, etta se muokkaa alla
olevaa ohjelmistoa. Teemat voivat sisaltaa erilaisia kustomointeja,
kuten mallikansioita, kuvatiedostoja (jpg,qgif), tyylitiedostoja (css) ja
tarpeellisia kooditiedostoja (php). (Codex, viitattu 19.9.2020)

Kun aloitin Wordpress-ohjelman opettelun, minulle kavi nopeasti
selvaksi, ettd minun pitaa valita jokin teema pohjakseni. Paadyin
valitsemaan pohjakseni oceanWP -teeman, silla siina oli hyvat
ominaisuudet ja se sopii kaikenlaisille nettisivuille. OceanWP on
myOs helposti muokattavissa yrityksen ilmeen mukaiseksi. Tee-
man muokkaaminen kavi helposti. Teemassa oli oma muokkaus
paneelinsa, jossa on kukin muokattava asia. Painamalla nimiketta,
sielta loytyi sen ominaisuudet ja varien vaihto.

Ensimmainen muokkaukseni oli asettaa tarvittavat sivut nettisivun
ylareunaan. Olimme péaattaneet asiakkaani kanssa, etta sivut olisi
hyva sijoittaa nettisivujen oikeaan reunaan. Siten sivut eivét vie
likaa huomiota, mutta ovat kuitenkin helposti |0ydettavissa. Net-
tisivujen vasempaan reunaan asetin yrityksen logon. Ylapalkki
teksti kirjoitettiin Oswald-fontilla ja mustalla varilla. Myds logo on
mustalla varilla. Paadyin mustaan variin, silla sen erottaa helposti
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jokaisella varipohjalla, joita nettisivuilla kaytetaan. Ylapalkin ase-
tin lapinakyvaksi, silla en halunnut yksivarista palkkia nettisivun
ylareunaan, mika ei ole omasta mielestani moderni ratkaisu. Tekstei-
hin paadyin asettamaan valkoisen varin silloin, kun hiiri on tekstin
paalla, jolloin teksti aktivoituu ja sita pystyy painamaan. Paadyin
valkoiseen variin, silla se luo kontrastin mustan kanssa, seka se
on helposti luettavissa jokaisella nettisivupohjalla. Teeman muok-
kaaminen ei rakenna itse nettisivua, vaan siihen piti ladata oma
plugin-tyokalu.

7.3 LUTANNAISET

Wordpress-liitannaiset eli plugin-tyokalut, ovat keino lisata Word-
press-sivuston toimivuutta. Plugin-tyokalut tarjoavat mukautettuja
ominaisuuksia ja toimintoja. Naiden avulla Wordpressin kayttaja
voi muokata sivustoa omiin tarpeisiinsa. Wordpress-julkaisujarjest-
elman kaytettavyytta lisaa PHP-ohjelmointikielestda muodostuvat

Wordpress-liitannaiset. Wordpress-julkaisujarjestelma tarjoaa uu-
sia lisayksia sivustoille tai parantaa toimintoja, jotka ovat jo valmiik-
si kaytettavissa. Wordpress-liitannaiset ovat valinnaisia ja ne pe-
rustuvat kayttgjan tarpeisiin. Suurin osa Wordpressin kayttgjista
ei tarvitse liitannaisia tai tarvitsee niista vain muutamaa. Kayttaja
voi halutessaan kayttaa niin vahan tai niin paljon liitannaisia kuin
itse kokee tarpeelliseksi. Liitannaiset ovat l0ydettavissa Word-
pressin liitdnnaisten valikosta, josta voi ladata liitannaisen omaan
kayttoonsa. Liitannaisista on koottu pieni seloste, joka kertoo
litannaisen ominaisuudet ja kaiken tarvittavan tiedon. Liitannaisia
pystyy myos hakemaan nimella hakukentasta. Ladatuista liitan-
naisista tulee aina ilmoitus Dashboard-kohtaan, siina vaiheessa



kun liitannaisen pystyy paivittamaan. Kaikki liitAnnaiset eivat aina
ole yhteensopivia senhetkisen Wordpressin kanssa. (Codex, vii-
tattu 19.9.2020)

Rakentaessani nettisivuja tarvitsin vain kolmea plugin-tyokalua.
Yksindista oli Elementor. Se oli minulla kaikista kaytetyin ja hy6dylli-
sin tyOkalu. Elementorin avulla pystyin luomaan erilaisia nettisivun
rakenteita. Loin Elementorilla kaikki nettisivun sisalla olevat asiat,
joita ei pystynyt muokkaamaan teemat -asetuksilla. Elementor oli
helppokayttdinen, kun olin ensin oppinut sen toimintajarjestelman.
Elementorissa perusrakenteena toimivat palstat, joihin lisatti-
in sivuille suunnitellut tekstit ja kuvat. Elementorin hyva puoli ol
my0Os valmiiksi rakennetut pohjat. Nama pohjat olivat varittomia
ja ilman mitaan tiettya tyylisuuntaa, joten niitéa oli helppo muokata
omaan tyohon sopivaksi. Tallainen sivun osa oli minulle yhteys-
tietolomake. LOysin valmiista pohjista samanlaisen, jonka olin itse
suunnitellut, joten kaytin valmista pohjaa ja vaihdoin siihen tekstit,
siihen tekstit, varit ja hieman asettelua. Valmiin pohjan I16ytaminen
nopeuttaa rakentamista huomattavasti varsinkin lomakkeissa, silla
silloin ei tarvitse ohjelmoida kaikkia painikkeita itse alusta alkaen.

£ =

= =

=
&
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I

Kuva 11: Nayttékuva Elementor ohjelma nettisivuilta
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Toinen plugin-tydkalu, jonka latasin oli exclude pages from naviga-
tion. Tama tyokalu tekee juuri sen mita sanookin eli piilottaa sivun
navigointivalikosta. Emme halunneet asiakkaani kanssa, etta kaik-
ki pienet valisivut nakyvat navigointivalikossa, joten siihen tarvitti-
in tama tyokalu. TyOkalun kaytto oli helppoa, koska minun piti vain
valita rastittamalla piilotettava sivu. Kolmas plugin-ty6kalu, jonka
latasin oli title remover. Tamakin tyokalu toimi nimensa mukaisesti
eli se poisti sivun otsikon nakyvista. Jouduin poistamaan sivun
otsikon muutamalta sivulta, silla ohjelma asetti otsikon vaaraan
paikkaan ja eri tyylilld kuin muut otsikot. Ohjelma siis korjasi nope-
asti ongelmani, silla sen kaytto oli helppoa. Otsikon sai poistettua
painamalla hide title-nappia, joka ilmaantui asetuksiin, kun title re-
move -ohjelma oli asennettu.

1.4 NETTISIVUJEN LUONNOKSET

Kun lahdin suunnittelemaan nettisivuja, tiesin etta asiakas haluaa
yksinkertaiset, mutta persoonalliset nettisivut. Sivun ensimmai-
nen havaittava asia tulisi olla asiakkaani palvelut. Lahdin suun-
nittelemaan nettisivuja Adobe Xd:lla, silla se on minulle tuttu ja
luontainen ohjelma ty0skennella. Koska asiakkaani halusi vareja
nettisivuun, paatin asetella yhden varipalstan aina yhden valkoisen
palstan jalkeen. Valkoisilla palstoilla on palvelut seka pitkat tekstit,
jotta ne ovat helposti luettavissa. Varillisilla palstoilla on otsikot
ja asiat joihin halutaan kiinnittaa erityistd huomiota kuten esim.
asiakaspalaute.

Nettisivujen etusivun suunnittelu oli ensimmainen vaihe. Tall6in
oli tiedossa, etta asiakkaallani tulisi olemaan kolme palvelua, joita
han tarjoaa. Tama kuitenkin muuttui lopulta kahteen. Palvelut ovat
ensimmainen asia, joka tulee vastaan nettisivulla heti esittelysivun



jalkeen. Suunnittelin palveluiden esittdmiseen paljon erilaisia vaih-
toehtoja kuten kuvallisia, napillisia ja useita erimuotoisia vaihto-
ehtoja. Asiakkaani kanssa neuvotteluissa paadyimme siihen, etta
nettisivuilla tulisi olla napit, joita painamalla paasee seuraavalle
sivulle sen sijaan etta siirtyminen tapahtuisi vain esimerkiksi ku-
vaa painamalla.

Halusin, etta nettisivu tayttada koko kuvaleveyden, silla siten sivu
tayttaa koko nayton ja huomio pysyy vain sivussa. Koko leveyden
kayttaminen oli myos hyva valinta huomioiden sen, etta tekstia
on paljon. Teksti saa enemman tilaa ja kokoa, kun sita ei tarvi-
tse saataa pieneen tilaan. Koko leveyden kayttaminen tekee net-
tisivuista my0Os ilmavan ja hengittavan, silla jokaisella asialla on
riittavasti tilaa eivatkd ne ole niin sanotusti sumpussa. Taman
vuoksi halusin my0s asettaa navigointipalkin ylos jo suunnittelu
vaiheessa, silla en halunnut sita marginaaliin viemaan tilaa muulta
sisallolta.
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Yritysilmeen sovelluksen esimerkit keskittyvat vahvasti verkko-
palveluihin, silla se on media jossa Emoticor Oy paasaantdisesti
toimii.

8.1 PAINOTUOTTEET

Emoticor Oy:n painotuotteiden layout toimii vahvasti tunnuksen
ymparilla. Lomakkeiston kokonaisilme on visuaalisesti hyvin yk-
sinkertainen ja vareiltaan hillitympi kuin muu sisaltdé. Paadyimme
hillitympiin varivaihtoehtoihin lomakkeiston painotuotteissa, silla
niita kaytetaan useimmiten tarkeissa ja asiallisissa teksteissa. Hil-
litympi tyyli luo virallisemman vaikutelman ja se kestaa paremmin
aikaa. Yritysilmeen linja syntyy yrityksen logon ja typografian kaut-
ta. Tunnuksen sijoittelu pidetaan joko yla- tai alareunassa riippuen
painopinnan muusta sisallosta.

Kayntikortti on yhtenevainen yritysilmeen kanssa ja siind on huo-
mioitu yrityilmeen varit. Asiakas halusi kayntikortista yksinker-
taisen ja yritysilmeeseen sopivan. Asiakas toivoi kayntikortissa
varina erityisesti kullan kayttoa.

Kayntikorttia suunitellessani kokeilin eri kokoisia ja muotoisia kort-
teja kuten nelion muotoista korttia seka pystysuunnassa olevaa
korttia. Suunnittelin noin 15 erilaista vaihtoehtoa, joista asiakas
piti kahdesta, joista suunnittelin lopullisen kortin. Kayntikortissa
esintyy yrityksen tunnus kultaisella ja pohjavarina kortin etuosas-
sa toimii petroolin sininen. Kortin takaosassa on yksinkertaisesti
aseteltu henkilon nimi ja yhteystiedot. Tiedot ovat aseteltu valkoiselle
pohjalla, jotta ne ovat helposti luettavissa. Tietoja korostaa pieni
petroolin varinen nelio, joka lisaa valkoiselle pohjalle varia.
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8.2 VERKKOSIVUT

Verkkosivusto toimii Emoticor Oy:n viestinndssa paaroolissa. Verk-
kosivuston ilme mukailee yrityksen uutta visuaalista ja sisallOllista
linjaa ollen persoonallinen, selkea ja helppokayttdinen. Verkko-
sivuston alustavissa suunnitelmissa |lahtokohtana oli, etta netti-
sivuja lahdettaisiin suunnittelemaan viimeisena. Kovan tarpeen
takia siirryimme suhteellisen alkuvaiheessa nettisivujen luontiin
heti logon, typografian, varien ja markkinointimateriaalien jalkeen.

Emoticor Oy:n visuaalisen linjan oli m&aréa toistua myds verkko-
sivustolla. Verkkosivujen visuaalinen suunnittelu alkoi benchmark-
kaamalla muita nettisivuja, joista sain inspiraatiota ja oivalluksia.
Taman jalkeen lahdin rakentamaan Adobe Xd:lla erilaisia layout
-vaihtoehtoja. Rakensin vaihtoehdot valituilla vareilla, fonteilla ja
logolla. Layout-vaihtoehdot muokkautuivat palavereiden myo6ta
noin parin viikon ajan, kunnes l6ysimme sopivan layoutin. Samal-
la kun suunnittelin vaihtoehtoja, opettelin Wordpressin kayttoa,
joten heti paatdksen tehtydmme paasin rakentamaan nettisivuja.

Sivusto valmistui pikkuhiljaa, mutta varmoin ottein. Nettisivuilla
paadyimme kayttamaan paljon 50/50 kokonaisuutta, eli puolet
sivusta on kuvaa ja puolet tekstia. Paadyimme tahan, silla net-
tisivuilla tuli olemaan paljon asiatekstia. Nettisivuilla halusimme
myO0s korostaa asiakkaani aiempien asiakkaiden kommentteja,
joten ne on aseteltu isoille varipalstoille. Desktoppia luodessa
eteeni ei tullut juurikaan suuria ongelmia. Sen sijaan mobiilinaky-
man saaminen oikeanlaiseksi oli haastavaa, silla mobiiliversio lit-
isti kuvia ja heitteli teksteja. Mobiilinakyman korjaamiseen joudu-
in hankkimaan ulkoista apua koodarilta. Koodari sai muutamalla
koodilla korjattua edella kuvatut ongelmat. Paasimme julkaise-
maan nettisivun www.iidamakikallio.com lokakuun 2020 alussa.
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8.3 MARKKINOINTIMATERIAALI

Osana Emoticor Oy:n yritysilmeen suunnitelmaa oli tarjota asiak-
kaalle esityspohjat. Naiden tarkoituksena oli pitdd Emoticor Oy:n
viestinnallinen linja yhtenaisena. Esityspohjien luonti oli ajalli-
sesti tarkein asia ja ne tarvittiin nopeasti, silla asiakkaani vanhat
pohjat olivat hanen edellisen yrityksen nimissa ja niita ei enaa voi-
tu kayttaa. Esityspohjat on tuotettu Keynotella asiakkaan toiveen
mukaisesti, jotta asiakas ei joudu vaihtamaan aikaisemmin
kayttaméaansa ohjelmaa. Esityispohjia on lahes neljakymmenta
erilaista, sisaltden erilaisia grafiikoita. Asiakkaani lahetti minulle
aikaisemmin kayttamansa esityspohjat, jotta sain kuvan siita kuin-
ka paljon tekstia yhdelle dialle pitaisi mahtua ja mita esitykset
yleisesti sisaltavat. Asiakas halusi myos, ettda hanen rakentaman-
sa taulukot ja graafiikat paivitetddn uuteen ilmeeseen sopivaksi.

Markkinointimateriaalin rakentaminen kaynnistyi  tiedon
kerdamiselld jonka jalkeen hain inspiraatiota Pinterestista. Tutkin
minkalaisia erilaisia layout mahdollisuuksia on ja miten esityksesta
saadaan yhtenevainen. Huomasin tutkiessani, etta yhtenevainen
tyyli pysyi parhaiten, jos varit pysyivat yhtenevaisina tai vareja oli
vain muutama. Siksi p&adyinkin rakentamaan esityspohjan si-
ten, etta kaytan yritykselle valittuja kahta varia okraa ja petroolia.
Varien kayttd on ryhmitelty niin, etta joka toinen dia on keltainen ja
joka toinen petrooli tai vaihtoehtoisesti aihekokonaisuuksien mu-
kaan, jolloin yksi aihealue on keltaisilla dioilla ja toinen petrooleil-
la. Asiakkaani esityksissaan kayttamia siteerauksia varten luotiin
omat diansa. Taustaksi dioihin loin oman grafilkkan tuomaan dialle
lisdilmetta. Grafiikka on pienta kiemurtelevaa viivaa hieman tum-
memmalla savylla kuin itse pohja. Nain grafiikka ei hairitse sisallon
lukemista.
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8.3.1 VISUAALINEN LINJAUS

Kun tunnuksen kayttémuodot, varit ja typografia vakiintuvat seka
yritysilme on kokonaisuudessaan muodostunut, on tarke&aa etta
kaikki yrityksen viestinta seuraa tata syntyvaa visuaalista linjaa.
Linjan sailyttamiseksi loin asiakkalleni kokoomatiedoston, johon
on keratty kaikki yritysilmeeseen vaikuttavat visuaaliset linjaukset.
Tiedostossa on yrityksen tunnus ja sen kayttbmuodot, varit, ty-
pografia seka printit.

Jotta lopputulos muodostuisi mahdollisimman yhtenaiseksi,
kokeilimme ilmeen kayttdéa ennen sen julkistamista. Talla tavoin
pystyimme ratkaisemaan mahdollisesti syntyvia ongelmatilan-
teita. Uudesta yritysilmeesta tulisi asiakkaalle taten mahdollisim-
man mutkaton kayttaa. Yrityksen visuaalisesta linjauksesta tehty
kokoomatiedosto toimii myds pohjana tulevaisuudessa uuden
sisallén tuottamistydssa.
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9.1 LOPPUSANAT JA ARVIOINTI

Yritysilmeen valmistuminen laajan pohjatyon jalkeen oli suuri hel-
potus seka suunnittelijalle etta asiakkaalle. Projektin aikana tuo-
tetut sisallot ja ratkaisut auttoivat asiakasta yrityksensa viestin-
nallisen linjan selkiyttamisesséa ja nostamisessa uudelle tasolle.
Asiakas on erittain tyytyvainen yrityksen uuteen graafiseen ulkoa-
suun ja kokee sen itsensa nékdiseksi. Yhteistyd Emoticor Oy:n
kanssa jatkuu edelleen.

Olen itse tyytyvainen Emoticor Oy:lle suunnittelemaani ilmeeseen
ja visuaaliseen linjaan. Mielestani suunnittelu on linjassa yrityksen
tavoitteiden ja arvojen kanssa. Yritykselle luotu tunnus palvelee
yritystd hyvin ja asiakas on ollut siihen tyytyvainen. Yrityksen
sovelluksista verkkosivut on mielestani onnistunein ja kaytetyin.
Verkkosivut ovat toimineet ongelmitta ja ne ovat saaneet hyvaa
palautetta asiakkaani asiakkailta. Nettisivuja tullaan jatkossa ke-
hittamaan edelleen yrityksen palvelutarjonnan laajentuessa lahi-
tulevaisuudessa. Yritykselle tullaan my6s luomaan sosiaalisen
mediankanavia, joiden ilmeesta tulen myds vastaamaan jatkos-
sa. Jatkan yhteistydtd Emoticor Oy:n kanssa yrityksen visuaalisen
sisallon tuottajana.

Graafisen ilmeen suunnittelu ja toteutus Emoticor Oy:lle opetti
minulle syvemmin graafisen suunnittelun ty6tapoja ja toteutusta.
Yritysilmeen suunnittelu persoonalliseksi ja asiakkaan nakoiseksi,
opetti minulle, kuinka lukea ihmista paremmin ja mik& on henkilon
tyyli ja persoona visuaalisesti. LOysin ty0skennellessani oman in-
tohimoni graafista suunnittelua kohtaan, johon haluan jatkossakin
kouluttautua ja perehtya enemman.
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