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1 JOHDANTO

Nyky-yhteiskunnassa ihmisten huomio kiinnittyy siihen, milta jokin nayttaa.
Tasta syysta pohdin opinnaytetydssani, kuinka visuaalista kiinnostavuutta voi-
daan lisata ja kuinka sen avulla voidaan tehostaa markkinointia. Jyvaskylan
Kesa -festivaali on jarjestetty vuodesta 1956 lahtien. Sen julisteet ja markki-
nointi, on ollut aina huomattavaa Jyvaskylan ohella myds muualla Keski-
Suomessa. Festivaalijulisteiden hahmot, mutta ennen kaikkea tyyli, jolla ne on
toteutettu, on todella tunnistettava, ja ne mielestani erottuvat hyvin muiden
julisteiden joukosta. Nama festivaalijulisteet ovat ammattilaisten tuottamia,
mika nakyy kun verrataan niita yksittaisten tapahtumien markkinointiin tarkoi-
tettuihin julisteisiin, jotka toteuttaa yleensa graafisen suunnittelun tyéharjoitteli-
ja. Tekstin maara néissa julisteissa on huomattava. Informatiivisuudesta ei
tingitd, toisaalta haluttaisiin kayttaa nayttavaa kuvaa. Tama on suuri oravan-

pyora, johon olen keskittynyt opinnéytetyéssani.

Jyvaskylan Kesa tilasi minulta tutkimuksen aiheesta, kuinka se voisi parantaa
visuaalista markkinointiaan. Rajasimme tutkimuksen koskemaan ainoastaan
Jyvaskylan kesan klubien markkinointia. Tutkimusta voidaan soveltaa myos
muihin Kesan tapahtumiin jatkossa. Tutkimuksesta on hyotya myds tuleville
ty6harjoittelijoille, koska se kiinnittaa erittain paljon huomiota julisteiden kuvan
ja tekstin suhteeseen seka siihen, minkalainen on hyva varimaailma kyseisis-

sd julkaisuissa.

Kysely toteutettiin sahkoisesti, ja silhen kaytettiin kyselykone.fi -
palveluntarjoajaa. Kyseisella palvelulla sain tehtya yksinkertaisen kyselyn,

jonka pystyin sitten linkin kautta levittdmaan kohderyhmalle.



2 JYVASKYLAN KESA

Jyvaskylan Kesa on jarjestetty vuodesta 1956 lahtien. Se on siis pohjoismai-
den vanhin yhtajaksoisesti jarjestetty festivaali. Ensimmainen Jyvaskylan Ke-
sa -festivaali, jota kutsuttiin silloin viela Jyvaskylan kulttuuripaiviksi, jarjestettiin
vain kokeellisesti yliopiston kesalukukaudeksi. Tapahtumassa jarjestettiin
konserttisarja ja musiikkipedagoginen luentosarja. Kulttuuripaivien vetajaksi oli
valittu Seppo Nummi, ja han toi nopeasti ohjelmaan liséksi kuvataiteen ja teat-
terin. My6s yhteistydkumppaneiden maara kasvoi nopeasti. Suomen Ateenak-
si nimetyn Jyvaskylan kesatapahtuma tuli kulttuuripoliittisesti juuri oikeaan ai-
kaan, koska Jyvaskylan Korkeakoulu halusi yliopistoksi. Valtiovalta oli hank-
keelle erittain my6tamielinen ja ndin saatiin Jyvaskylaan yliopisto ja kestava
kesatapahtuma, kertovat Valkonen ja Valkonen (1994, 59) kirjassaan Suomen
kesafestivaaleista. Jyvaskylan kulttuuritapahtuman musiikkipolitiikka oli erittain

moderni ja yleisolle tarjottiin ennakkoluulottomasti uutta musiikkia.

Jyvaskylan Keséa vuonna 1963 muistetaan avantgardekesana, jonka paaesiin-
tyjané oli Benjamin Britten. Seuraava kesa taas oli omistettu uudelle jazz-
musiikille. Kesan 1966 jarjestaminen oli jo mahdoton pienelle vetgdjaryhmalle.
40 000 kavijaa oli aivan liikaa jarjestajille, mutta he selvisivét siitd improvisoi-
malla. Kyseisen kesan teemana oli idén ja lannen kohtaaminen ja sita tadyden-
si kansainvalispoliittinen Aasia-kongressi. Kesa nousi silloin merkittavaksi yh-
teiskunnallisen keskustelun foorumiksi. Samana vuonna nahtiin myés M.A.
Nummisen kohuttu Ulkosynnyttimet-esitys, joka oli aivan liikaa professori Pai-
vO Oksalalle. Esiintyminen keskeytettiin, kun han kiskoi kovadanisten virrat
poikki. Skandaalin karya nostatti myos taideopiskelijoiden Visuaaliseen va-
rieteehen liittyva fallossymboli, joka kiikutettiin nopeasti pois nayttamolta.
Vuoden 1966 tapahtumasta tuli tarkea piste Jyvaskylan kulttuuripaiville. Festi-
vaali oli edelleen musiikillisesti merkittava suurtapahtuma, vaikka poliittinen
savy ja skandaalit varittivatkin Kesan tapahtumia. Talouskaan ei pysynyt enda
jarjestajien hyppysissa, ja tama aiheutti eripuraa jarjestajien keskuudessa.
Muutaman seuraavan vuoden ajan festivaalin vetgja vaihtui alituiseen. 1970-

luvulla Pentti Sillantaus alkoi vetaa festivaalia tasapuolisuuden nimissa, mutta



porvarit pitivat tapahtumaa lilan vasemmistolaisena ja vasemmistolaiset liian

porvarillisena. Maine oli siis mennyt ja sen takaisin saaminen oli tyon takana.

Myrskyisien vaiheiden Jyvaskylan Kesa eli tasaista kautta 1990-luvulle asti.
Tapahtumaan iski 1990-luvun lamakausi ja festivaali koki lahes kuoliniskun.
1996 perustettiin Jyvaskylan festivaalit ry., joka jatkoi konkurssin partaalla li-
puvan festivaalin jarjestamista. Toisin sanoen perustettiin uusi yhdistys, joka
perusti uuden festivaalin, jonka nimeksi valittiin Jyvaskyla Kesa sen hienon
historian takia. Kesa on siita asti nostanut paataan ja toimii edelleen merkitta-

vana osana kesafestivaaleja. Tapahtuma on tunnettu myos kansainvalisesti.

Ohjelma on muuttunut hyvinkin paljon ajan saatossa. Nykyaan ohjelmaan kuu-
luu vahvana osana sanaton teatteri, mimiikka ja klovneria, jotka ovat tulleet
toiminnanjohtaja Tanja Rasin mukana. Klubi-iltoja on jarjestetty kautta-aikain
Jyvaskylan Kesassa. Tastulan mukaan (2008, 54) vuonna 2007 uutena tulok-
kaana Keséan tapahtumapaikaksi tuli Kampuksen kentalle pystytetty tapahtu-
mateltta tilaongelmien vuoksi. Kokeilu oli onnistunut ja tapahtumateltta on mu-
kana myds vuonna 2009. Kesalla 2008 tehtiin lipunmyyntiennatys. Paaohjel-
miin myytiin lippuja 12 000, joka on yli 1500 lippua enemman kuin edellisend

kesana. Kokonaiskavijamaara vuoden 2008 festivaalilla oli noin 30 000.

3 JULISTE MARKKINOINTIMATERIAALINA

Juliste on edullinen ja helppo tapa ilmoittaa erilaisia asioita. Juliste on tarkoi-
tettu julkisille paikoille viestinnan valineeksi, ja sitd kaytetdan jonkin asian
mainostamiseen. Viestinnan valineena juliste tukee tarkeimpia osa-alueita.
Kaikki viestinndn muodot, jotka Ker&nen, Lamberg ja Penttinen (2003, 22)
mainitsevat eli kommunikaatio, tiedottaminen, propaganda, markkinointivies-
tinta ja viihde ovat julisteelle ominaisia. Juliste eroaa muunlaisesta mainon-
nasta kuvan ja tekstin erilaisen suhteen vuoksi. Muussa mainonnassa tekstin
osuus mainoksessa on suurempi kuin kuvan, mutta julisteessa se on toisin-
pain. Teksti on julisteessa yleensé vain tukemassa kuvaa. Julisteen tarkoitus
on vaikuttaa valittbmasti kuvan ja tekstin avulla. Tarkeimpana ominaisuutena

on siis nopea informaation anto ja valittaminen katsojalle. Julisteella on myo6s
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heratettava tunteita, mieltymysta ja tuottaa halu toimia. Tarkeéksi ominaisuu-
deksi voidaan lukea myos se, etta julisteeseen voidaan upottaa piilosanoma
tai ajatus. Nama ovat niita asioita, jotka saavat ihmisen yleensa palaamaan
julisteen luokse tai jotka he tiedostavat vasta myohemmin. Tarkeé osa julisteil-
la tehtavassa markkinoinnissa on kohderyhma. Julisteet kohdennetaan aina
tarkasti tietylle rynmalle. llman kunnollista segmentointia voidaan tuhota hyva-
kin juliste. Kohderyhma on tarked myds Inkisen (2002a, 2) mukaan:

Tarkeda on, etta mitddnsanomaton, arvomaailmaamme sopima-
ton tai meita vah&aakaan kiinnostamaton ei minkaanlaisesta es-
teettisesta tai alyllisesta kuorrutuksesta parane!

Julisteen ongelma on, etta se on todella paljon tekijdkeskeisempi kuin

mikaan muu mainos. Mainokseen ei tule tekijan omaa nakdkulmaa tapahtu-
masta tai mainostettavasta tuotteesta. Julisteesta taas tulee helposti tekijan
oma nakdkulma tai mielipide esiin. Tama ei valttamatta ole pelkastaan huono
asia, silla nain julisteista tulee paljon henkil6kohtaisempia ja niistd ndkee taus-
talla olleen ajatustyon.

3.1 Julisteen historia lyhyesti

Julisteita tai alkuaikoina julistuksiksi kutsuttuja ilmoituksia on tehty jo antiikin
Roomassa. Roomassa julistukset kirjoitettiin valkoisiin kivipaasiin punaisella
maalilla, ndin kansalaiset pystyivat seuraamaan tapahtumia. Juliste, niin kuin
me sen tunnemme, alkoi ilmestya katukuvaan 1870-luvulla. Yleistyminen joh-
tuu siita, etta tuolloin pystyttiin aloittamaan massatuotannot. Painoala aloitti
silloin edullisen varillisen litografiapainon ja nain pystyttiin tuottamaan varillisia
ja suurikokoisempia julisteita. 1890-luvulla painotekniikka oli jo levinnyt suu-
rimpaan osaan Eurooppaa. Mainostaminen julisteella oli myds tahan mennes-
sa nostanut paataan, mainoksia oli laidasta laitaan. 1895 - 1900 Jules Chéret
loi Maitres de I'Affiche -sarjan, joka oli mainosalalla huomattava saavutus ja
my0s historiallisesti merkittava julkaisu. Myts Alphonse Muncha ja Eugéne

Grasset tunnetaan julistetaiteen kehittgjina.

Suomessa julisteet ja mainoskuvat olivat alun perin saksalaisia tai yhdysvalta-
laisia. Varsinaisia tekijanoikeuslakeja ei tuolloin viel& tunnettu, joten tekijoiden

nimet ovat kadonneet. 1880-luvulla alettiin suuremmassa méaarin kayttaa ko-



6
timaisten tekijéiden ty6ta. 1900-luvun vaihteessa suomalaiset taiteilijat alkoivat
tehda kayttografiikkaa ja julisteita, kertovat Heinonen & Kontio (2001, 38-39).
Yksi merkittavimmista tekijoista on Akseli Gallen-Kallela. Gallen-Kallelan
Bil-bol- juliste Vuodelta 1907 kasitetddn Suomen ensimmaiseksi julisteeksi
(ks. kuvio 1.).

KUVIO 1. Akseli Gallen-Kallela, Bil Bol

Han teki myods auto-, matkailu- ja nayttelyjulisteita, seka Kalevala-aiheisia ju-
listeita. Toinen edellakavija oli tanskalaissyntyinen Nils Wiwel, joka johti Tilg-
mannin kivipainoa vuosina 1898 - 1904. Han suunnitteli nayttavia varijulisteita.
Varhainen kivipaino oli haastavaa kasityota, koska kuva piirrettiin suoraan

painokiveen rasvaliiduilla.

3.2 Hyvan julisteen perusta

Hyvéassa julisteessa tietyt graafiset lainalaisuudet ovat kohdallaan. Kultainen
leikkaus, kuva, vari ja typografia ovat peruselementit, joihin tulee perehtyéa en-
nen julisteen tekemista. Kultainen leikkaus on kyllakin jo sellainen, etta se tu-
lee lansimaisilla ihmisilla luonnostaan, ja sita pidetaén tasapainoisena.

Inkinen (2002b, 3) kuvaa asiaa ndin:
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Meidan lansimaalaisessa kulttuurissamme on yhtenevia kasityksia
mm. siitd, minkalainen on tasapainoinen. Mittasuhteeltaan tarkoi-
tuksenmukainen, rytmiikaltaan miellyttava ja kiinnostava yhtenai-
nen teos (kuva / julkaisu).

Tassa luvussa tutustumme tiettyihin perusasioihin, jotka ovat erittain tarkeita,
kun luodaan julisteita tai yleensa graafista julkaisua. Taméa sen takia, koska
jokainen kopioitava tai monistettava tiedote taytyy suunnitella yhta huolellisesti

kuin painotuote, kuten Toikkanen (2003, 13) kirjassaan toteaa.

3.2.1 Kultainen leikkaus

Kultainen leikkaus on sommittelun perussédantd. Se on myds kuvataiteen ja
arkkitehtuurin sommittelun tarkeimpia osia. Julisteita tehtédessa kultainen leik-
kaus on syyta ottaa huomioon, koska kultaiseen leikkaukseen asemoidut ob-
jektit koetaan esteettisesti erittain miellyttaviksi. Keskeisimpia asioita kultai-
sessa leikkauksessa on se, mihin kohtaan kuva-alaa objekti sijoitetaan. Esi-
merkiksi jos objekti sijoitetaan keskelle kuva-alaa, tulee sommitelmasta tylsa
eika siina ole minkaanlaista dynamiikkaa. Sijoittamalla objekti kultaisen leik-
kauksen alaan, kuvasta tulee paljon mielenkiintoisempi ja dynaaminen. Kul-
tainen leikkaus on matemaattinen suhdeluku, esimerkiksi 8:13 taikka yksinker-
taisesti 2:3. Kultainen leikkaus on havaittu jo antiikin Kreikassa ja Egyptissa.
Matemaattisuuteen liittyy myos Fibonaccin lukujono. Fibonacci oikealta nimel-
tddn Leonardo Pisano oli italialainen matemaatikko, joka kehitti lukujonon, 0,
1,1,2, 3,5, 8, 13, 21, 34, 55 ja niin edelleen. Taman lukujonon ndemme esi-
merkiksi kultaisen leikkauksen spiraalissa. Kyseinen lukujono toistuu myds
monessa luonnosta l6ytyvassa kohteessa, kuten simpukoissa. Kuviossa 2
nahdaan, kuinka oikein jaettu pohja muodostaa luonnossa esiintyvan simpu-

kan, samassa ndemme my0s Fibonaccin lukujonon.
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KUVIO 2. Kultainen leikkaus

Renessanssin aikana taiteilijat kayttivat yleisesti kultaista leikkausta taulujensa
pohjana, varsinkin Leonardo da Vinci, jonka tdissa Mona Lisa ja Pyha ehtool-
linen kultainen leikkaus on hyvin ilmeisesséa osassa. Kuviossa 3 naemme
kuinka kultaisenleikkauksen spiraali on suhteessa Mona Lisa maalaukseen.
Taidehistoriasta 16ytyy muitakin hyvia esimerkkeja lapi historian. Kultaisesta
leikkauksesta on tullut perussaanto lahes kaikelle nykypaivan kuvailmaisulle,

my0ds valo- ja videotaiteelle.



KUVIO 3. Mona Lisa ja kultainen leikkaus

Arkkitehtuurissa kultainen leikkaus on nakynyt jo antiikin Kreikassa. Temppe-
leissa, kuten Parthenonin temppeli, on ollut niin sanottu kultainen suorakulmio,
joka on todettu esteettisesti miellyttavéksi. Kultainen suorakulmio tayttaa seu-
raavat ehdot: kun suorakulmiosta erotetaan nelio, niin jaljelle jaavéa suorakul-
mio on yhdenmuotoinen koko suorakulmion kanssa. Talléin alkuperainen suo-
rakulmio on ollut kultainen suorakulmio. Nykyaikaisista rakennuksista kysei-
nen leikkaus 10ytyy esimerkiksi New Yorkissa sijaitsevasta YK:n pddmajasta.

Rakennus on mittasuhteiltaan kultaisen leikkauksen mukainen.

3.2.2 Kuva

Hyva kuva on selked, informatiivinen ja teknisesti valmis. Loirin (1998, 53)
mukaan kuvan tarkoitus on usein selvittda ja selittdé asioita. Tama on kuvan
tarkeimpia ominaisuuksia painojulkaisuissa, ja varsinkin julisteissa. Liian viit-

teellinen kuva julisteessa saattaa hammentaa katsojaa siind maarin, etta siita
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ei kiinnostuta laisinkaan. Toiselta kantilta katsottuna hyvassa kuvassa on
yleensa monta merkitysta. Hyva kuva kertoo yleensa enemman kuin tuhat
sanaa, mutta julisteen kannalta sanan ja kuvan yhdistelmé& on iskevampi ja

myy paremmin kuin pelkka kuva.

Kuva voi olla luonteeltaan myos juttua taydentava. Taydentavalla kuvalla siis
kuvitetaan esimerkiksi taitettavaa esitetta taikka julistetta. Talléin kuva ei ole
paaasia vaan pelkastaan tayttomateriaalia. Turhaa kuvitusta kannattaa valt-
tad, koska se voi tehda tuotteesta sekavan. Kuvitus voi olla myds luonteeltaan
symbolista. Talloin katsojille annetaan ajattelemisen aihetta. Kuva ei silloin
jatka painotuotteen tekstillisen osuuden aihetta, vaan tuo tuotteeseen uuden
nakokulman. Tasséa on omat riskinsa, koska siina voidaan vahingossa muo-
dostaa assosiaatio sellaiseen asiaan, johon ei ollut tarkoitus. Symbolisten ku-
vien kaytossa kannattaa olla myds tarkkana, koska erilaisilla kuvioilla niin kuin

vareillakin on eri merkityksia eri kulttuureissa.

Teknisesti huonolaatuista, esimerkiksi matalaresoluutioista kuvaa ei kannata
kayttaa painotuotteissa. Kuva ei silloin tule esiin tarvittavalla tavalla ja on ama-
toorimaisen nakoinen. Huonolla kuvalla pystytaan helposti pilaamaan muuten
erittdin hyvin taitettu ja typografisesti erittdin vahva painotuote. Nykyaikana,
kun lahes kaikki kuvat ovat sahkdisessd muodossa, on toivottavaa, ettd kuvan
koko on tarpeeksi iso (150 — 300 dpi), jotta sitd voidaan kayttaa painotuotteen

valmistukseen.

Kuvaa voidaan kayttad monella eri tavalla. Yleenséa kuvaa kaytetaan julisteis-
sa rajattuna, jolloin kuvassa olevat kohteet nakyvat kuvan omalla taustalla.
Kuvia my6s syvataan, jolloin kuvassa oleva kohde leikataan irti omasta taus-
tastaan. Taman tyyppinen kuvan kéaytto vaatii osaamista, koska hyvaan sy-

vaamiseen tarvitaan taitoa.

3.2.3 Vari

Vareilla on suuri psykologinen vaikutus meihin kaikkiin. Yksiselitteista variteo-
riaa ei ole, koska meista kaikki kokevat varit eri tavalla. Varit tunnistetaan
eritavalla niiden yhdistelmista riippuen. Esimerkiksi sama vihred CMYK-

jarjestelméassa nayttaa erivarisella pohjalla taysin eri varilta tai eri tummuusas-
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teelta. Varien nimet ovat myos viitteellisia, oliivinvihre& ja ruusunpunainen tun-
tuvat olevan tarkkoja maareita, mutta ne ovat silti visuaalisesti taysin maaritte-
leméattomia. Varien kaytté on meille kaikille vaistonvaraista, toteaa Rihlama
(1997, 7) varioppia kasittelevassa teoksessaan.

Vareihin liittyvat mieltymykset tulevat hyvin esiin varsinkin erilaisia painotuot-
teita tehtdessa. Tuotetta tehtdessa tulee ottaa huomioon kohderyhma, infor-
maation laatu ja esimerkiksi tapahtuman yleisilme ja sen graafinen ohjeistus.
Graafinen ohjeistus on tarkeassa osassa varsinkin liikemerkkien ja logojen
varien kohdalla, koska varit nayttavat erilaisilta taustavarista riippuen. Abso-
luuttista taustaa, jossa varin nékisi aina samalla tavalla kuin kayttokohteessa
ei ole. Tama on siis suurin syy varien simulointiin erilaisissa ohjelmissa, esi-
merkiksi sisustusta suunniteltaessa. Jos esimerkiksi sanotaan 50 hengelle
"punainen”, niin 50 henkea nékee mielessaan 50 eri punaista, nain asian esit-
tad Albers (1991, 17). Esimerkiksi Punainen Risti on maarittdnyt graafiseen
ohjeistoonsa suoja-alueen merkkinsa ymparille. Nain tausta ristin ymparilla
pysyy samana eika taustan vari padse vaikuttamaan tarkoin maariteltyyn pu-
naiseen. Punaiselle on myos maaritelty CMYK- ja RGB-variarvot, jolloin véari

pysyy tasalaatuisena.

CMYK ja RGB ovat yleisimmaét kéaytdssa olevat varijarjestelmat. CMYK tulee
sanoista, C (cyan), M (magenta), Y (yellow), K (key/ black). CMYK on subtrak-
tiivinen variavaruus. CMYK-jarjestelméaa kaytetaan, kun tuotetaan painettavia
kuvia. Varijarjestelméaa kaytetaan valokuvien ja kirjojen painamisessa nelivari-
painoissa. Tulostaessa kannattaa myos kayttdd CMYK-kuvia, koska silloin va-

rit toistuvat oikein.

RGB tulee sanoista, R (red), G (green), B (blue). RGB on variavaruusmalli,
jossa kolmesta paavarista, punaisesta, vihreasta ja sinisesta, tuotetaan muut
varit. Tata kutsutaan additiiviseksi varimalliksi. RGB on kaytdssa tietokoneiden
nayttblaitteissa ja televisioissa. Kyseessa ei ole siis painamiseen kelvollinen
varitila. RGB:n takia ihmiset yleensa ihmettelevat, kun heidan kuvansa eivat
ole tulostaessa oikean varisia vaikka naytolla ovat.
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Varit ovat myos tehokas tapa sommitella asioita. Vari on tehokkaampi sommit-
teluelementti kuin muoto. Vérien tunnelataus on otettava tarkasti huomioon
julisteita tehtdessa. Vareilla on myos vahvat symboliset merkitykset, jotka
vaihtelevat kulttuureittain. Symboliset vaikutukset on hyva tuntea, koska muu-
ten saatetaan jopa tahattomasti loukata toisesta kulttuurista saapuvaa vieras-
ta, kun vaikka tehdaan jonkinlaista julkaisua tai julistetta tapahtuman mainos-
tamiseksi. Esimerkiksi keltainen—musta-yhdistelma on hyva huomiovariyhdis-
telma, mutta se on myos ollut Vengjan keisarillinen variyhdistelma 1800-
luvulla. Keltainen on myds ollut Japanin Keisarillinen vari, jonka kaytésta ran-
gaistiin ankarasti, nain kertoo Huttunen (2005, 105) kirjassaan. Valkoinen on
my0s ristiriitainen vari. Japanissa valkoinen yhdistetaan puhtauteen, kuole-

maan ja suruun. Euroopassa kuolemaan ja suruun yhdistetdéan taas musta.

3.2.4 Typografia

Hyva typografia on enemman tiedetta kuin taidetta, toteaa Brusila (2002, 53).
Toisaalta Loiri (2004, 9) toteaa typografian olevan puettuja kirjoitettuja ajatuk-
sia ndkyvassa muodossa. Typografialla on myds suuri merkitys painetussa
tuotteessa. Hyvaan typografiaan liittyy monia asioita: kirjasimen valinta, la-
delman muotoilu ja vierusten maarittely. Paperin véri, jolle tuote painetaan ja
kuvat, jotka tulevat valmiiseen tuotteeseen. Suurin merkitys typografialla on
varsinkin sellaisissa painotuotteissa, joissa on paljon tekstia, koska typografi-
alla on suuri merkitys luettavuudelle. Inkinen (2002c, 1) pitaa hyvan typografi-

an avaimena selkeytta, ymmarrettavyytta ja helppolukuisuutta.
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Kirjasintyylit luokitellaan Suomessa neljaan paaryhmaan Olof Erikssonin laa-

timan jarjestelman mukaan:

Gooattlilaiset kirjasimet: Fraktuura, Rotunda ja Tekstuura.
Antiikvamuodot: Baskerville, Caslon ja Bodoni.

Egyptienne-muodot: Claredon ja Rockwell

w0 NP

Groteskit muodot: Futura, Helvetice ja Gill.

Goottilaiset kirjasimet ovat hyvin koristeellisia, ja nilden muodot viittaavat hy-
vin vahvasti entisajan kalligrafiseen kirjoitustyyliin, joka tuli tasapaisesta teras-

ta tai esimerkiksi siveltimesta.

Antiilkvamuodot ovat sellaisia joissa on tai ei ole paatetta, mutta niiden viivat

ovat erivahvuisia. Antiikvat luokitellaan viela erikseen neljaan eri ryhmaan;

vanhemmat eli mediavaaliantiikvat: Bembo ja Garamond.
siirtymakauden eli barokin antiikvat: Baskerville ja Caslon.

uusantiikvat: Bodoni ja Century

A

paatteettomat antiikvat: Optima ja Pascal.

Egyptienne-muodot ovat paatteellisid, mutta niiden kirjasimet ovat samanvah-
vuisia koko ajan. Groteskit kirjasimet oat paatteettomia ja tasapaksuisia tai
niin sanotusti kaksivahvuisia, jolloin kirjasimessa on kaksi eripaksuista viivaa

luomassa kirjasimen muotoa.

Loirin (2004, 9) mukaan typografia on jo itsesséan viesti, ja se on aina voima-
kas kerrontavéline. Typografialla on ominaisuus herattdd mielikuva painetusta
tuotteesta. TAman takia typografian suunnittelu on tarke&aa painotuotetta teh-
dessa. Osa kirjasimista tuottaa vahvoja mielleyhtymia tietyntyyppisiin julkai-
suihin. 1980-luvulla USA:ssa tehdyssa tutkimuksessa on tultu tulokseen, etta
tietyt fontit antavat vahvan mielikuvan tuotteesta. Esimerkiksi Futura on tyyli-
kas, arkkitehtoninen, 30- ja 50- luvun hengen mukainen, kun taas Helvetica on
kova, arkinen ja asiantunteva. Paatteetttména fonttina Optima on taas sairaa-

lamainen, saksalainen ja tieteellinen.
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Typografia nayttelee erittdin suurta osaa myos julisteen tapaisissa julkaisuis-
sa. Juliste voidaan rakentaa monella tavalla, esimerkiksi typografian tai pel-

kastdan kuvan pohjalta. Yleisimmin naiden kahden yhdistelmé on tehokkain.

4 TUTKIMUKSEN TULOKSET JA ANALYSOINTI

Jyvaskylan Kesa tilasi minulta tutkimuksen aiheesta, kuinka se voisi parantaa
visuaalista markkinointiaan Kesan klubien osalta. Ongelmana on se etta julis-
teissa ei ole kiinnitetty tarpeeksi huomiota visuaalisuuteen ilmeeseen, vaan on
keskitytty informaation tulvaan. Tahan olen saanut kyselyssa parannusehdo-

tuksia ja neuvoja.

Kyselyni on kvantitatiivinen tutkimus, jossa on muutamia piirteita kvalitatiivi-
sesta tutkimuksesta. Tutkimus toteutettiin sahkoisen kyselylomakkeen avulla
(Liite 1), joka lahetettiin Jyvaskylan ammattikorkeakoulun opiskelijoille ja hen-
kilostolle. Kyselyn purku perustuu suureksi osaksi vastausmaariin, mutta
avoimet kysymykset puran sanallisesti. Tutkimus on toteutettu survey-
tekniikalla, koska standardoitu kyselylomake oli toteutukseltaan ja ominai-
suuksiltaan paras vaihtoehto tutkimuksen toteuttamiseen. Tekniikan hyva puo-
li on se, ettéa kysymykset esitetddn kaikille vastaajille samalla tavalla. Hirsjarvi,
Remes ja Sajavaara (1997, 189) suosittelevat tasta syysta survey-tekniikkaa

erityisesti tamantyyppisiin tutkimuksiin.

Vastauksia kyselyyn on kirjautunut 299 kpl, mutta vastauksista 7 on jouduttu
hylkddmaan asiattomien vastauksien vuoksi tai ovat keskeyttaneet kyselyn
tekemisen kesken, he ovat kuitenkin mukana vastaajien ikdjakaumassa ja Jy-
vaskylan Kesaan koskevissa kysymyksissa. Lisaksi avoimiin kysymyksiin ei
ole kaikilta tullut vastausta tai vastaukset ovat olleet vajaita. Nama kysymykset

olen kasitellyt vajaina.
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4.1 Vastaajien taustatiedot

Kyselyyn vastanneista valtaosa (70 %) oli naisia, miehia oli 30 %.

Suurin osa vastanneista oli 18 — 24-vuotiaita. Tama ei ole yllatys, koska kyse-
lyn kohderyhména olivat juuri heidan ikéisensé. Alle 18-vuotiaat eivat nimittain
paase naihin tapahtumiin K- 18 ikarajan takia. Vastaajien ikdjakauma on nah-

tavissa kuviossa 4.

¥li 55 (5%)
sz ———

|. 18-24 (138 kpl) @ 25-34 (76 kpl) @ 35-44 (30 kpl} © 45-55 (34 kph @ Y 55 (14 kpl)

KUVIO 4. Kyselyyn vastanneiden ikdjakauma N=299

Vastaajista 36 % oli tydssakayvia, opiskelijoita oli 63 % ja muu ja tyoton -

vaihtoehtoihin oli tullut yksi vastaus.

Yli puolet vastaajista ei ollut kaynyt viimeisen kolmen vuoden aikana Jyvasky-
lan Kesan tapahtumissa. Jyvaskylan Kesassa kavijoista suurin osa oli kaynyt
katsomassa katuohjelmaa (35 %) ja konsertteja (21 %). Yllatykseksi nousee
Tapahtumateltta, jossa kavij6ita vastanneista on ollut 16 %, vaikka teltta on
ollut vasta kaksi vuotta kaytdssa tapahtumapaikkana. Kuviossa 5 nahdaan
kuinka kavijat ovat jakaantuneet Jyvaskylan Kesassa.
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Kurssit tIBGI/ § \

Kansertti (21%)

Teatteri (8%

Katuohjelma (35%) —"‘"'

Tapahtumateltta {16%)

Muut klubit (Poppari)
(10%)

@ Konsertti (41 kpl) & Teatteri (15 kpl) @ Tapahtumateltta (30 kpl) © Muut klubit (Foppari) (19 kpl)
@ Katuohjelma (88 kpl) « Lastenohjelma (10 kpl) « Kurssit (1 kpl) & Muu (8 kpl)

KUVIO 5. Tapahtumissa kavijoiden maara taidelajeittain.

Jyvaskylan Kesén mainontaa on kohdannut 85 % vastanneista. Suurin osa
vastanneista on kohdannut mainontaa lehdissa (33 %) tai nahnyt esitteen (26
%). Kadunvarsimainontaa on néahnyt 24 %, Internetisséd 9 % ja jossain muualla

3 %. Radiomainontaa oli kuullut 6 % vastaajista.

4.2 Mielipiteet tutkittavista julisteista

Jyvaskylan Kesan tapahtumilla on olut vain vahan aikaa tapahtumakohtaisia
julisteita. Taman takia kyselyssa on vain nelja julistetta joista vastaajien mieli-
piteita kyseltiin. Klubeilla ei ole ollut vasta kuin kolme kaytdssa ollutta julistetta
ja tutkimuksessa ollut neljas juliste on tehty fiktiivisesti Kesan julisteeksi. Vii-
meinen juliste myods poikkeaa suuresti edellisista, joka oli taysin tarkoituksella
tehty, jotta nakisimme kuinka se herattaisi tunteita vastaajissa. Julisteet ovat

liitteesséa 1.

Juliste 1 (Liite 1, 32) on vuodelta 2005, ja se on tehty tuotantoharjoittelijan ja
Mari Lankisen, Jyvaskylan Kesan tuottajan, yhteistydna. Julisteen pohja on
tummanpunainen, pienelld liukuvarjayksella mustaan. Teksti on valkoinen, ja

fontti on paatteetdon. Kuvat ovat pienid, ja ne on sijoitettu oikeaan reunaan yl-
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haalta alas. Julisteen koko on A3. Julistetta pyydettiin kuvailemaan kolmella

sanalla, vastaukset olivat hyvin erilaisia ja jakauma todella suuri.

TAULUKKO 1. Vastaajien yleisimmat nakemykset julisteesta 1

Juliste 1 Vastauskertoja

selked 126 16,03 %
informatiivinen 100 12,72 %
varikas 57 7,25 %
punainen 51 6,49 %
tylsé 26 3,31 %
sekava 20 2,54 %
Tavallinen 18 2,29 %
Tyylikds 14 1,78 %
perinteinen 13 1,65 %
asiallinen 12 1,53 %
tumma 11 1,40 %
taysi 10 1,27 %
Vastauksia yhteensa 786kpl

Julisteen oli ndhnyt aiemmin 19 % vastaajista. Tama oli kiinnostava tieto, kos-
ka julistetta on kaytetty vuonna 2005. Lahes 90 % vastanneista oli saanut sel-

ville hyvin, mista tapahtumasta oli kyse.

Vaittamasarjassa lipun hinnan julisteesta I6ysi erinomaisesti taikka kiitettavasti
75 % vastaajista. Tapahtumapaikan vastaajat taas I6ysivat joko kiitettavasti tai
hyvin (56 %) tai tyydyttavasti (21 %). Lipunmyyntitietoja julisteesta ei [0ydetty
tai niita pidettiin epaselving, tyydyttadvan arvosanan antoi 35 % ja huonon 17
% vastaajista. Juliste saisi yli puolet vastaajista etsimaan lisdé informaatiota

tapahtumasta.

Omaperaisena vastaajat eivat julistetta pitdneet, vaan juliste sai 65 %:ssa vas-
tauksista arvosanaksi 2 tai 3. Vastanneista 71 % on sita mielta, etta juliste ei
anna negatiivista mielikuvaa. 42 % ei pitanyt julistetta nuorille suunnattuna.
Vastaajien mielesta juliste on mielenkiintoinen, vaikka hajonta taman vaitta-

man kohdalla oli suuri. Julisteen vaikutusta siinen, herattadko se halun osallis-
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tua tapahtumaan, arvioitiin hyvin tasaisesti. Hyvan arvosanan antoi 36 %, tyy-

dyttavan 26 % ja kiitettdvan 24 % vastaajista.

Vastaajista yli puolet piti julistetta helppolukuisena. Kuvan ja tekstin suhdetta
arvosteltiin kiitettavaksi (41 %) ja hyvaksi (26 %). 35 %:n mukaan julisteessa

ei ollut liikaa tekstid, mutta 23 % oli sita mieltd, etta tekstia saattoi olla liikaa.

Julistetta luonnehdittiin visuaalisesti selkeédksi, kiitettavan arvosanan antoi 1-5
asteikolla kolmannes vastanneista. 40 % vastaajista piti vareja sopivana ai-
heeseen. Juliste ei vastaajien mielesta erotu edukseen muiden julisteiden jou-
kosta. 36 % vastaajista antoi tyydyttavan ja 34 % hyvan arvosanan. Varimaa-
ilma (julisteessa) oli myos vastaajien mieleen, 40 % piti vareja kiitettavana.
Huomiota herattavana vareja piti kiitettavalla arvosanalla kolmannes vastaajis-

ta. Julisteelle annettiin kouluarvosana, jonka keskiarvoksi tuli 7,3.

Vapaa sana -kysymyksessé ihmisten mielipiteet tulivat todella julki. Vastaajat
pitivat julistetta lilan aikataulumaisena ja aivan liilan punaisena. Punainen vari
assosioitui yhdella vastaajalla jouluun ja toisella yokerhoon. Punaista pohjava-
ria kritisoitiin myos siita syysta, ettei se ollut kesainen vaan tunkkainen. Ehdo-
tuksia pohjavariksi olivat esimerkiksi keltainen ja oranssi. Tekstiin ja fonttiin
kaivattiin myos elavyytta. Tekstityypin vaihtelulla saataisiin lisda elavyytta julis-
teeseen, ja nain julisteesta tulisi mielenkiintoisempi. Jyvaskylan Kesan logoa
kaivattiin myds, vaikka varsinaista logopalkkia ei ollut viela silloin kaytossa,
olisi voitu kayttaa vaikka logohahmoa. Kuvien asettelua ei mydskaan pidetty
kovin hyvana. Vastaajat toivoivat kuvien olevan isompia, ja niité voisi olla va-
hemman. Kuvassa kannattaisi olla joku tunnettu artisti, joka kiinnittaisi huomi-
on julisteeseen. Positiivisena osa vastaajista piti kuitenkin sita, etta julisteesta
sai tietoonsa helposti sen, keita tapahtumassa oli esiintyméassa. Tama tieten-
kin on paaasia téllaisessa julisteessa. Vastaajat huomasivat myods tapahtuma-
paikan merkinnastéa asian, jota tekijat eivat varmasti olleet ottaneet huomioon.
Pelkka A-sali ei kerro ulkopaikkakuntalaiselle yhtdan mitaan, vaan tapahtu-

mapaikka olisi pitanyt merkitd selkeammin esimerkiksi osoitteen avulla.

Juliste 2 (Liite 1, 34) on vuoden 2007 Jyvaskylan Keséan harjoittelija Kimmo

Tossavaisen kasialaa. Julisteessa on kaytetty suurena elementtind Jyvasky-
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lan Kesan vuoden 2007 tunnusta, joka on oikeassa ylakulmassa. Pohjavari on
vaalea punainen, jossa on pieni liukuvari tummempaan purppuraan. Pohjassa
on heindkuvio vaalealla punaisella. Teksti on kirjoitettu valkoisella paéatteet-
tomalla fontilla. Eri esiintymispéivat on merkitty vasemmasta laidasta tulevilla
viivoilla. Oikeassa laidassa on kolme kuvaa, ja alhaalla kulmissa on kaksi sy-
vattya kuvaa. Julisteen alalaidassa on musta palkki, johon on laitettu Jyvasky-
lan Kesan Internet-osoite. Julisteen kolmen sanan kuvailu -kysymyksessa
vastaukset hajautuivat, mutta selke& ykkdspaikan haltija 16ytyi. Julistetta pidet-

tiin erittain selkeana.

TAULUKKO 2. Vastaajien yleisimméat ndkemykset julisteesta 2

Juliste 2 Vastauskertoja

selkea 110 14,19 %
varikas 49 6,32 %
informatiivinen 47 6,06 %
mielenkiintoinen 24 3,10 %
pirted 23 2,97 %
sekava 23 2,97 %
kiinnostava 20 2,58 %
nuorekas 20 2,58 %
hauska 19 2,45 %
iloinen 19 2,45 %
Vastauksia yhteensa 775kpl

Kaikista vastanneista 10 % on n&hnyt kyseisen julisteen aikaisemmin. 95 %

vastanneista sai heti tietoonsa, mistéa tapahtumasta on kyse.

Vaittdmasarjassa lipun hinnan l6ysi erinomaisesti puolet vastaajista. Lipun-
myyntipaikat 10ytyivat myos vastaajien mielesta kiitettavasti (lahes puolet) (46
%). Nama tiedot ovat erittain oleellisia tapahtuman jarjestgjalle. Tapahtuma-
paikat I6ysi kiitettavasti 38 % ja erinomaisesti 36 % vastaajista. Vastaajien
mielipide siitd, saako juliste etsimaén lisatietoa tapahtumasta, jakautui erittain
paljon. 31 %:n mielesta juliste saisi kiitettavalla arvosanalla etsimaan lisatie-

toa, mutta 22 % vastanneista oli jo sitd mielta, etta vain tyydyttavalla tasolla.
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Julistetta pidettiin omaperaisena arvosanoilla kiitettava (33 %) ja hyva (33 %).
Samoin se, heréttiko juliste halun osallistua tapahtumaan, jakautui tasan kiitet-
tavan ja hyvan arvosanan kesken (molemmat 34 %). Julistetta pidettiin ylei-
sesti mielenkiintoisena kiitettavalla tasolla (40 %). Negatiivista mielikuvaa julis-
te ei anna, tata mielta vastaajista on 41 %. Onko juliste suunnattu nuorille? -
kysymys jakoi vastaajien mielipiteita erittain paljon. 31 % vastanneista oli sita

mielta ettd on, mutta 23 % mielsi sen kaikenikaisille suunnatuksi.

Visuaalisesti selkeaksi juliste miellettiin kiitettavasti (42 %). Varien sopivuus
julisteen aiheeseen sai myods kiitettavan arvosanan (40 %) ja 27 % vastaajista
piti sitda hyvana. Julisteen vareja ei pidetty arsyttavana, tata mielta oli 63 %
vastaajista. Varit kiinnittivat myo6s vastaajien mielesta huomion hyvin (24 %)
tai kiitettavasti (46 %). Julisteen erottuvuutta luonnehdittiin myos kiitettavaksi
(35 %) ja hyvéksi (30 %).

Julistetta ei pidetty vaikealukuisena, vaan sille antoi kiitettdvan arvosanan
42 % vastaajista. Kuvan ja tekstin suhde oli hyva 41 %:n mielesta. Tekstin
maaraa pidettiin kiitettavan arvoisena (40 %). Kouluarvosanan keskiarvoksi
tuli 7,9.

Kohtaan, jossa ihmiset saivat vapaasti kommentoida julistetta, tuli erittdin mie-
lenkiintoisia vastauksia. Jyvaskylan Kesan sydantunnus jakoi mielipiteita vas-
taajien kesken. Eras vastaajista kommentoi nain: "lhmeellinen "olio” ylakul-
massa, miten se liittyy asiaan?” Suurin osa vastaajista kuitenkin kommentoi
logoa nain: "Sydan ukkeli on ihana!” Varityksestéa oltiin suurimmaksi osaksi
sitd mielta, ettd varityksen tulisi olla keséisempi. Ehdotuksina olivat esimerkik-
si keltainen ja vihrea. Vaaleanpunainen vari yhdistettyna sydanlogoon antoi
eraalle vastaajalle sellaisen mielikuvan, ettéa kyseessa olisi lasten tai nuorten
tapahtuma. Han totesi kuitenkin, etta tarkemmin katsottuna sisalto olikin van-
hemmalle ikdpolvelle suunnattu. Kohderyhma oli muutamien muidenkin vas-
taajien mielesta hukassa. Voiko juliste olla vaaleanpunainen, kun mainoste-
taan Aivolavistyksen esitysta? Julistetta pidettiin kuitenkin ylipdataan tasapai-
noisena. Ainoana pieni miinus tuli siitd, ettd alakulmassa oleva nainen on ai-
van eri varimaailmasta kuin kaikki muut. Kuvien maarasta ja niiden tyylista riitti

vastauksia. Vastaajat eivat pitaneet siita, etta julisteessa oli piirrettya, rajattua
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ja syvattya kuvaa. Elementteja ylipaataan oli vastaajien mielesta liikaa. Taus-
taa pidettiin muuten hyvana, mutta alhaalla oleva kasvikuvio tekstin takana oli
huono. Tekstin luettavuus karsi sen takia. Juliste oli hyvin informatiivinen, ja
kaikki muu 16ytyi todella hyvin, mutta lipunmyyntitietoihin kaivattiin selkeytta.

Juliste 3 (Liite 1, 36) on vuodelta 2008, sen olen itse toteuttanut tydharjoittelu-
aikanani. Juliste on tumma muihin julisteisiin verrattuna, ja tdman olivat myos
vastaajat huomanneet. Julisteen pohja on lahes musta, lukuun ottamatta yl&-
puolella olevaa kaupunkisiluettia, jonka taivas on yonsininen. Teksti on valkoi-
nen paatteetdn fontti, nimeltdan Myriad Pro. Oikeassa laidassa on pystyasen-
nossa Jyvaskylan Kesan tunnuspalkki, josta 16ytyy lippupisteen logo. Ala-
laidassa on kaksi esiintyjan kuvaa, jotka on haivytetty mustaan pohjaan. Ku-
vailu-kysymykseen tulleet vastaukset ovat erittdin hajanaisia, minka takia ei

VOi nostaa esiin vain yhta vastausta.

TAULUKKO 3. Vastaajien yleisimmat nakemykset julisteesta 3

Juliste 3 Vastauskertoja

tumma 66 8,58 %
selked 64 8,32 %
nuorekas 51 6,63 %
synkka 47 6,11 %
tyylikas 32 4,16 %
kiinnostava 24 3,12 %
mielenkiintoinen 22 2,86 %
informatiivinen 18 2,34 %
nuorille 15 1,95 %
hieno 11 1,43 %
rock 10 1,30 %
hyvat varit 9 1,17 %
Vastauksia yhteensa 769 kpl

Vastanneista vain 9 % oli ndhnyt julisteen aikaisemmin. Tama oli yllatys, kos-
ka juliste on viime vuodelta. Julisteen levikki on kuitenkin ollut huomattavan

suuri Jyvaskylan alueella. Tapahtuman on saanut selville 91 % vastaajista.
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Vaittdmasarjassa lippujen hintojen I6ytymiseen osallistujat ovat vastanneet
erittdin hajanaisesti. Lipunmyyntipaikat julisteesta l6ysi kiitettavasti 26 % ja
hyvin 32 %, kiitettdvan arvosanan on antanut 32 %, hyvin 21 % ja tyydyttavas-
ti 24 %. Tapahtumapaikan vastaajat olivat I6ytaneet taas kiitettavasti (32 %).
Lis&a tietoa juliste olisi saanut etsimaan hyvalla ja kiitettavalla arvosanalla 58

% vastaajista.

Omaperéisena julistetta pidettiin kiitettavasti ja hyvin 66 %. Julisteen vaiku-
tusta siihen, heréattikd se halun osallistua tapahtumaan, arvosteltiin hajanai-
sesti. 31 % vastaajista piti julistetta sellaisena, etta se heratti halun kiitettavas-
ti, mutta jo 20 % oli sitd mieltd, etta vain tyydyttavalla tasolla. Julistetta pidet-
tiin mielenkiintoisena kiitettavalla arvosanalla 36 % ja erinomaisella 22 %. Ne-
gatiivista mielikuvaa juliste ei luo, koska vastaajista 34 % antoi erinomaisen ja
32 % kiitettavan arvosanan. Vastaajien mielesta juliste oli suunnattu nuorille,

tata mielta vastaajista oli 69 %.

Julistetta pidettiin padsaantoisesti visuaalisesti selkedna. Kiitettavan arvosa-
nan antoi 34 % ja erinomaisen 25 % vastaajista, myds hyva oli saanut vastaa-
jien keskuudessa kannatusta (21 %). Julisteen varit sopivat vastaajien mie-
lesta aiheeseen hyvin ja erinomaisesti (62 %). Vareja ei pidetty julisteessa ar-
syttavina, tatd mielta vastaajista oli 69 %. Varit kuitenkin kiinnittaisivat vastaa-
jien huomion joko hyvin (28 %) tai kiitettavasti (34 %). Erottuvuutta muiden
julisteiden joukosta arvosteltiin hajanaisesti, ja vastaukset jakautuivat Kiitetta-

van (35 %) ja tyydyttavan (22 %) valille.

Julistetta pidettiin suurelta osalta helppolukuisena, kiitettdvan arvosanan julis-
te sai 40 %:lta vastaajista. Kuva ja teksti ovat myos vastaajien mielesta tasa-
painossa kiitettavasti (37 %) tai hyvin (29 %). Kritiikkia kuitenkin tulee, tekstia
on ehka hieman liikaa. Tyydyttdvan arvosanan on antanut 29 % vastaajista ja

kiitettdvan 23 %. Kouluarvosanaksi vastaajat ovat antaneet 7,6.

Vapaasti vastattavaan kommentointikohtaan vastaajilla oli yksimielinen mieli-
pide julisteesta, se oli tumma. Oliko se sitten hyva vai huono asia, on hiukan

kaksipiippuinen juttu. Vastaajista yksi kommentoi nain: "Julisteesta tuli mie-
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leen ukkosmyrskyinen kesayo. Eli vaikka varit olivat tummabhkot, eivat ne kui-

tenkaan vieneet ajatusta pois kesasta”.

Osa piti kuitenkin varimaailmaa liian tummana ja angstisena, varsinkin kuvien
kanssa. Jyvaskylan Kesan logopalkki sai kiitosta vastaajilta, se toimi myods
erittdin hyvana kontrastina muulle varitykselle. Tekstin maaraa tulisi vastaajien
mielesta vahenta, tai ainakin jdsennella toisella tavalla. Kiitosta tuli kuitenkin
siitd etta tapahtumapaikka oli sijoitettu kokonaan erilleen muusta informaatios-
ta. Tapahtumapaikan osoitetta kuitenkin jaatiin kaipaamaan. Esiintyjien lis-
tausta pidettiin jokseenkin turhana, vaikka se toikin selkeytta tuntemattomim-
pien esiintyjien ja ryhmien kohdalla. Informaation mé&éraa olisi voitu vahentaa
eraan vastaajan mielesta niin, ettéa kehotettaisiin katsomaan Internet-sivuilta.
Julistetta pidettiin nuorille urbaaneille aikuisille suunnattuna. Kohderyhma on
siis tavoitettu. Julistetta pidettiin tasapainoisena kuvien ja sivupalkin asettelun

takia.

Juliste 4 (Liite 1, 38) on kuvitteellinen juliste Jyvaskylan Kesélle, jonka olen
tehnyt itse pelkastaan tata kyselya varten. Julisteella on kuvallinen painotus,
tausta on musta ja kuva on haivytetty siihen suurelle alueelle. Ylalaidassa ju-
listetta on haivahdys nuottirivistosta keskiharmaalla. Teksti& on vahén ja se on
valkoisella paatteettomalla fontilla. Alalaidassa on kaytetty Jyvaskylan Kesan
tunnuspalkissa olevaa kesapalloa. Pallo on huomattavan suuri ja se tuo varia
julisteeseen oranssina osana. Kolmen sanan kuvailutehtavassa hajonta oli

jalleen erittain suuri.
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TAULUKKO 4. Vastaajien yleisimmat nakemykset julisteesta 4

Juliste 4 Vastauskertoja

tumma 58 7,99 %
selked 47 6,47 %
nuorekas 43 5,92 %
synkea 27 3,72 %
mielenkiintoinen 20 2,75 %
yksinkertainen 20 2,75 %
kiinnostava 17 2,34 %
tyylikas 17 2,34 %
nuorille 14 1,93 %
tylsé 14 1,93 %
hauska 12 1,65 %
huomiota herattava 11 1,52 %
ei informatiivinen 9 1,24 %
sekava 9 1,24 %
Vastauksia yhteensa 726kpl

Oli jannittavad huomata, etta vastaajista yksi henkild kertoi nahneensa julis-
teen aikaisemmin, vaikka sité ei ole missaan julkaistu. 86 % vastaajista oli

saanut selville hyvin, mista tapahtumasta oli kyse.

Vaittamasarjan kysymyksista lippujen hintoja koskien hajonta oli todella suuri.
23 % vastaajista oli sitd mielta, etta lippujen hinnat eivat 16ydy kovin helposti
vaan pelkastaan tyydyttavalla tasolla. 26 %:n mielesta tiedot 16ytyvat hyvin ja
25 %:n mielesta kiitettavasti. Lipunmyyntipaikat I6ytyivat 35 %:n mielesta hy-
vin ja 21 %:n mielesta kiitettavasti. Tapahtumapaikan suhteen tilanne oli hyvin
samantyyppinen, vastauksista 21 % oli tyydyttavia, 24 % hyvia ja 29 % kiitet-
tavid. Lisatietoa tapahtumasta vastaajat hakisivat nihkeasti, 25 % tyydyttavalla

arvosanalla ja 34 % hyvalla.

Julistetta pidettiin yleisesti ottaen omaperaisend, kolmannes vastaajista antoi
kiitettdvan arvosanan ja 26 % hyvan. Valitettavasti juliste ei herattanyt vastaa-
jissa kovin suurta halua osallistua itse tapahtumaan, 28 % vastaajista antoi
vain tyydyttavan arvosanan ja 31 % hyvan. Julistetta kuitenkin pidettiin mie-
lenkiintoisena, 32 % kiitettavalla arvosanalla ja 19 % erinomaisella. Negatiivis-
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ta vaikutelmaa juliste ei luo vastaajista 62 % mielesta. Juliste on vastaajien

mielesta suunnattu nuorille (80 %).

Visuaalisesti selkedksi julistetta on luonnehdittu kiitettavalla arvosanalla (39
%). Julisteen varit sopivat myos vastaajien mielesta aiheeseen, tasta 39 % on
antanut kiitettavan arvosanan ja 28 % hyvan. Kuvailu-kysymyksessa julistetta
kuvailtiin esimerkiksi mystiseksi ja kesayoksi. Julisteen vareja ei koettu arsyt-
taviksi, 66 % vastaajista oli tatd mieltd. Erottuvuudesta oltiin montaa mielta. 21
% vastaajista oli sitd mieltd, etta juliste ei erotu kunnolla muista, mutta 55 %
(vastaajista) taas sitd mieltd, etté se erottuu hyvin taikka kiitettavasti. Véarien
huomioarvoa arvosteltiin myos kriittisesti. 26 % vastaajista ei pitédnyt vareja

huomionarvoisina, mutta 57 % antoi hyvan tai kiitettdvan arvosanan.

Julistetta ei pidetty vaikealukuisena, vaan 34 % antoi Kiitettavan arvosanan ja
27 % hyvan. Kuvan ja tekstin suhteesta mielipide oli hajonnut kiitettavan (26
%) ja tyydyttavan (28 %) valille. Julisteessa ei ollut vastaajien mielesta liikkaa
tekstia, vaan 66 % piti tekstin maaraa sopivana. Kouluarvosana julisteelle on
7,3.

Avoimeen kysymykseen vastanneet olivat sitd mieltd, etta kyseinen juliste oli
tumma, mutta samalla tyylik&s. Jyvaskylan Keséan logopalkista leikattu kesa-
ympyra toimi Kesan tunnuksena tassa julisteessa, ja siita vastaajat pitivat erit-
tain paljon. Oranssi logopallo toi vastaajien mielesta hyvan savayksen muuten
varsin tummaan julisteeseen. Tapahtuman ilmentyminen julisteessa oli vas-
taajien mielesta erilainen, mutta selkea. Julisteen suuri kuva oli vastaajien
mielesté rohkea veto, mutta itse kuva oli tylséd. Kuvan valinta olisi siis tassa
kohtaa voinut olla hiukan elavampi, ja siina olisi voinut olla enemman liiketta.
Tekstin maaraa pidettiin suurimmaksi osaksi hyvana, mutta vastaajista yksi ei
pitanyt siitd, ettd joutuisi hakemaan lisaa tietoa Internetista. Muutama vastaaja
kuitenkin oli sita mielta, etté juliste saisi heidat valitttmasti etsimaéan lisaa tie-
toa, ja todennakdisimmin viela osallistumaan tapahtumaan. Vaikka kuva oli

todella suuri, julistetta pidettiin kuitenkin tasapainoisena.
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Vastaajat arvioivat myds mika heidan mielestaan oli paras juliste. Ensimmai-
sen sijan jakoi juliste 2 (35 %) ja 3 (34 %). Jaetulla toisella sijalla on 1 (16 %)
ja 4 (15 %). Avoimiin kysymyksiin kuitenkin tuli aivan pain vastaisia komment-
teja. Suurin osa vastaajista antoi positiivista palautetta julisteesta 4. Kaikkein

vahiten kiitosta sai taas juliste 2, varimaailmansa ja liian monen objektin takia.
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5 POHDINTA

Opinnaytety6ta tehdessani olen tormannyt moniin asioihin, joihin minun olisi
pitanyt kiinnittdd huomiota jo etukateen. Varsinkin kyselya tehdessa pelkas-
tdan kysymyksen asettelu tuntui hankalalta. Onneksi esimerkiksi Tutki ja Kirjoi-
ta -teoksesta on ollut apua taman asian kanssa. Kyselyyn lisétyt kuvat olisivat
voineet olla my6s suuremmat, mutta halusin pitaa kyselyn kuitenkin kevyena,
jotta kysely aukeaisi helposti erilaisilla tietokoneilla. En ilmoittanut kyselyssa
missaan vaiheessa, etta julisteiden alkuperaiskoko on A3. Taman takia moni
oli vastannut, etta julisteiden teksti oli aivan lilan pienella, eika siitd saanut

selvaa. Olen ottanut asian huomioon kyselya purkaessani.

Perusosaa kirjottaessa huomasin, kuinka monta asiaa liittyy hyvaan julistee-
seen. Julisteessa tulee ottaa huomioon niin typografia, kultainen leikkaus kuin
kuvan olemuskin. Se, etta sain kirjoitettua tarpeeksi tiiviisti ndista asioista, ol
suuri haaste. Mika tahansa osa-alue on sellainen, josta voisi kirjoittaa koko-
naisen opinnaytetyon. Kokosin perusosaan vain kaikkein tarkeimmaét paaasiat
kasiteltavista asioista.

Tutkimusta purkaessani huomasin, etta suuri osa vastaajista oli kiinnittanyt
huomion siihen, miten lipunmyyntipaikat 10ytyivat ja kuinka hinnat oli merkitty.
Lisaa selkeytta siis kaivattiin, ja siihen tilaajan taytyy kiinnittdd huomiota. Julis-
teista pitaisi saada myos ohjelmamaisuus pois, ja tdma onnistuu niin, etta ju-

listeista poistetaan esiintyjien listaukset.

Olen kaynyt asiasta keskusteluja tuottaja Mari Lankisen kanssa. Han totesi,
ettd aiemmin musiikki- ja teatteripuolen esiintyjilta tuli omia julisteita, joita kay-
tettiin yksittaisten esitysten markkinoinnissa. Osalla esiintyjista oli siis toimittaa
ammattimaisesti tuotettu juliste, kun taas toisilla sité ei ollut. Jarjestajan nako-
kulmasta ongelmalliseksi muodostui tasta syntyva epasuhta. Moni tarkeéksi
koettu esitys tai ryhma ei nain ollen saanut julkisuutta, mikali heilla ei ollut
omaa julistetta. Esimerkiksi vuonna 2008 artistien toimittamia julisteita ei tullut
lainkaan. Mari Lankisen mukaan ennen vuotta 2004 tapahtumakokonaisuuk-
silla ei ollut julisteita. Julisteet olikin alun alkaen tarkoitettu jasentamaan festi-
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vaalin tarjontaa osakokonaisuuksiksi seka ohjelmiksi tapahtumapaikoille. Vas-
ta vuodesta 2006 julisteita on levitetty Jyvaskylan alueelle ja sen lahikuntiin.

Taman takia julisteisiin on jaanyt esitemaisyytta, jota nyt tulisi vhentaa.

Tarkea rajoittava tekija on myos se, etta Jyvaskylan Kaupungin ilmoitustauluti-
lat ovat riittamattomat. Vuonna 2008 Jyvaskylan Kesassa oli kuuden paivan
aikana 70 esitysta, joista 45 padohjelmassa, 25 ilmaisohjelmassa ja lisaksi
kuusi kurssia. Tassa piilee siis yksi syy siihen, miksi myos taidelajikohtaisiin
julisteisiin on aikaan paadytty ja nain palataan alkuperaiseen ongelma-

asetteluun, kuvan ja tekstin maaran suhteeseen.

Selke& parannus visuaalisessa viestinnassa viimeisten vuosien aikana on ollut
graafisten elementtien kayttéonotto. Tasta ajan hengen mukaisesta ajatteluta-

vasta esimerkkina ovat mm. Lippupisteen selkea ohjeistus siitd, kuinka heidat

tulee kuvallisesti mainonnassa esittaa ja Jyvaskylan Kesan nykyaan kaikessa

mainonnassa kaytettava alapalkki. Tama luo yhdistavan ja tunnistettavan il-

meen viestinnalle.

Ehdotukseni Jyvaskylan Kesalle onkin, etta julisteita suunnattaisiin tarkemmin
eri tapahtumien kohderyhmille. Julisteiden maéara lisdantyisi tassa tapaukses-
sa jonkin verran, mutta talla tavalla pystyttaisiin kohdentamaan markkinointi
oikeaan paikkaan. Segmentoinnin merkitys kasvaa, ja pelkastaan se, etta joka
osakokonaisuudella on oma julisteensa, ei tule jatkossa riittamaan, vaan julis-

teita tulisi kohdentaa entista tarkemmin.

Julisteiden kuvien valintaan taytyy myos jatkossa kiinnittaa viela enemman
huomiota, jotta tapahtumaa pystytaan markkinoimaan parhaalla mahdollisella
tavalla. Totta kai ongelmana tulee olemaan se, ettei kaikilta esiintyjiltd saada
hyvalaatuisia kuvia, joita pystyttaisiin kayttamaan A3-kokoisessa julisteessa.
Tutkimuksessakin esiin noussut tieto on, etta hyvalla kuvalla pystytddn myy-

maan tapahtumaa ja herattamaan ihmisten mielenkiinto tapahtumaa kohtaan.

Johtopaatos tutkimuksestani on, etté lipunmyyntipaikat, lipun hinta ja esiintyja
pitdd saada hyvin nakyviin. Liian suuri objektien maara julisteissa hAmmentaa

katsojaa ja todennéakdisesti han ei tule etsimaén tapahtumasta lisaa tietoa,
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koska hanelle ei jaanyt selkeaa mielikuvaa tulevasta tapahtumasta. Less is
More -ajattelutapaa tulisi toteuttaa julistetta tehtdessa. Talla tavoin saavute-

taan mahdollinen kohderyhma kaikista parhaiten.
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LITTEET

Liite 1. Kysely

Opinndytety6
Perustiedot

Sukupuoli*

Ika*

Olen*

Kysymyksid Jyvaskylan Kesasta

Oletko kdynyt Jyvaskyldn Kesdssa
viimeisen kolmen vuoden aikana?*

Jos olet niin missa? (Voit valita

myds useamman)

Oletko kohdannut Jyvaskyldn Kesan

mainontaa?*

Jos olet niin missa? (Voit valita

myds useamman)

~

Mies

" Nainen

18-24

" 25-34

35-44
45-55
Yli 55

" Tyossakayva
" Tystsn
" Opiskelija

Eldkeldinen
Muu

Kylla

T Ei

Konsertti

" Teatteri

Tapahtumateltta
Muut klubit (Poppari)
Katuohjelma
Lastenohjelma
Kurssit

Muu

" Kylla
- Ei

" Esite

Lehdissa
Radiossa

Kadunvarsimainoksissa

" Internetissa

Joku muu

Tarkastele julistetta vajaan minuutin ajan.
Vastaa sitten seuraaviin kysymyksiin.
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Kuvaile julistetta kolmella sanalla.*

Oletko nahnyt julisteen
aikaisemmin?*

Saitko selville mistd tapahtumasta
oli kyse?*

Sarja vaittamia

Vastaa vaittamiin asteikolla 1-5. 1 = T&ysin eri mieltd, 5 = Taysin samaa mielta

Loydan julisteesta lipun hinnan
helposti.*

Tapahtumapaikka on helppo
huomata julisteessa.*

Juliste on visuaalisesti selked.*
Juliste on omaperéinen.*

Julisteen varit sopivat
aiheeseen.*

Juliste on vaikealukuinen.*

Juliste heratti halun osallistua
tapahtumaan.*

Kuvan ja tekstin suhde on
tasapainossa.*

Juliste ei ole mielenkiintoinen.*

Juliste erottuu edukseen muiden
julisteiden joukossa.*

Julisteen vérit ovat drsyttavat.*
Julisteessa on liikaa tekstia.*

Juliste saisi minut etsimaéan
lisatietoja tapahtumasta.*

Juliste luo negatiivisen
mielikuvan.*

Juliste on suunnattu nuorille.*
Varit kiinnittivédt huomioni.*

Léydan julisteesta
lipunmyyntipaikan helposti.*

Anna yleisarvosana julisteelle
kouluarvosanoin (4-10).*

Mité toivoisin lisaa? Mita oli liikaa?
Anna palautetta, sana on vapaa.

1

I
£

-~

7 Kylla

—

£ Ei

& Kylla

o

CEI

2

S

-

)

@)

33



Tarkastele julistetta vajaan minuutin ajan.
Vastaa sitten seuraaviin kysymyksiin.
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Kuvaile julistetta kolmella sanalla.*

Oletko nahnyt julisteen
aikaisemmin?*

Saitko selville mistd tapahtumasta
oli kyse?*

Sarja vaittamia

Vastaa vaittamiin asteikolla 1-5. 1 = Taysin eri mieltd, 5 = Tdysin samaa mielta

Léydan julisteesta lipun hinnan
helposti.*
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Tarkastele julistetta vajaan minuutin ajan.
Vastaa sitten seuraaviin kysymyksiin.

JYVASKYLAN KESA

POPPARI 8.-13.7.200X

LIVE MUSIC CLUB

10.7. klo 23 CAPTAIN COUGAR
3 | Fetaja {Kigam, k)

fire Torvikosks (rurmert) Ligat 10E

ceriid. Leppd men |rummiul,
Felix Fenger (keybandit) Liput 1310

do 20 DUO EVA ALKULA JATOMOYA NAKAI (JPN)

culy (kamtelees), Tomaya Makai (oto] Lipet 12000

12.7. klo 23 MARIA GASOLINA, DJ ANNA 5.

Ta Wi I, Kalbs
M safoni)
e, b Lipig 120 10"

O | K1 LERE], Lisda LEemEimaps (s, Diumpet

JYVASKYLAN

kylankesa.fi 8.-13.7. 200X

WWW.jyvas

1 36 R i 1 73

nirrREREL BT

8
2
&
§
®
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Kuvaile julistetta kolmella sanalla.*

Oletko n&hnyt julisteen
aikaisemmin?*

Saitko selville mista tapahtumasta
oli kyse?*

Sarja vaittamia

Vastaa vaittamiin asteikolla 1-5. 1 = Taysin eri mieltd, 5 = Tdysin samaa mielta

1

o~

Léydan julisteesta lipun hinnan ¥
helposti.*

Tapahtumapaikka on helppo ¢
huomata julisteessa.*

Juliste on visuaalisesti selkea.* <
Juliste on omaperainen.* ¢

Julisteen vérit sopivat ¢
aiheeseen.*

Juliste on vaikealukuinen.*

Juliste herétti halun osallistua
tapahtumaan.*

Kuvan ja tekstin suhde on ¢
tasapainossa.*

Juliste ei ole mielenkiintoinen.* ¢

Juliste erottuu edukseen muiden ¥
julisteiden joukossa.*

Julisteen vérit ovat &rsyttavat.* ¢
Julisteessa on liikaa tekstia.*

Juliste saisi minut etsimaan <
lisatietoja tapahtumasta.*

Juliste luo negatiivisen ¢
mielikuvan.*

Juliste on suunnattu nuorille.*
Varit kiinnittivat huomioni.*

Loydan julisteesta
lipunmyyntipaikan helposti.*

Anna yleisarvosana julisteelle
kouluarvosanoin (4-10).*

Mité toivoisin lisda? Mita oli liikaa?
Anna palautetta, sana on vapaa.

-

T o Kylla

" Kylla

2

-

Fa

3

-

4

~
i

o~

~

S TS
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Tarkastele julistetta vajaan minuutin ajan.
Vastaa sitten seuraaviin kysymyksiin.

GABRC & FRANE ARD THE IRRATIONALSM, DJ APQSTOLI
LIVE MLISIC CLUIE POPPARISSA 11.7. ko 23
LIPUT 14
ESHNTY.JAT |
AMHES AT

G e A | Co 990 900

JYVASKYLAN
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Kuvaile julistetta kolmella sanalla.*

Oletko n&hnyt julisteen
aikaisemmin?*

Saitko selville mista tapahtumasta
oli kyse?*

Sarjavaittamia

Vastaa vaittamiin asteikolla 1-5. 1 = Taysin eri mieltd, 5 = Tdysin samaa mielta

1

o~

Léydan julisteesta lipun hinnan ¥
helposti.*

Tapahtumapaikka on helppo ¢
huomata julisteessa.*

Juliste on visuaalisesti selkea.* <
Juliste on omaperainen.* ¢

Julisteen vérit sopivat ¢
aiheeseen.*

Juliste on vaikealukuinen.*

Juliste herétti halun osallistua
tapahtumaan.*

Kuvan ja tekstin suhde on ¢
tasapainossa.*

Juliste ei ole mielenkiintoinen.* ¢

Juliste erottuu edukseen muiden ¥
julisteiden joukossa.*

Julisteen vérit ovat &rsyttavat.* ¢
Julisteessa on liikaa tekstia.*

Juliste saisi minut etsimaan <
lisatietoja tapahtumasta.*

Juliste luo negatiivisen ¢
mielikuvan.*

s
¥

Juliste on suunnattu nuorille.*
Varit kiinnittivat huomioni.*

Loydén julisteesta
lipunmyyntipaikan helposti.*

Anna yleisarvosana julisteelle
kouluarvosanoin (4-10).*

Mité toivoisin lisda? Mita oli liikaa?
Anna palautetta, sana on vapaa.

-

T o Kylla

" Kylla

2

-
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3

-
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~
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Nyt naet viela kaikki julisteet kerran. Valitse mielestési paras juliste.

Juliste 1

.va.iar:vLiH KESAMN

KESAKLUBIT

K-18

KESKIVIIKKO 13.7.
Tanssiorkesten Erfurt ja vapaat linnut,
Ensi-ilta, -3-, A-Sali

M-A. Numminen: Kielletyt laulut, A-Sali

TORSTAI 14.7F.

Club For Five, -5-, A-Sali 16/14 €

Tuulenkantajat 25 v., Jazz Bar fi5e ,

Entente: Humiseva Kaupunki, A-Sali A
™

Kesdn vapaat jamit, Jazz Bar 2€ opt-n ww

- P

PERJANTAI 15.7.
Tanssiorkesteri Erfurt -

ja vapaat linnut, A-Sali 16/14 € —;Y TV Sl
Jaakko Saanluoma: Latteus Passio, A-Sali L S AAPETT o
Dj Anna S & Dalindéo in o 24 00y, Jazz Bar S€ Y
Seminaarinmaen Mieslaulajat, A-Sali 2017 € : f A

—=
=1
1T
i

LALANMTAI 16.7.

Ritva Oksanen ja Pedro Hietanen

Tuuleen kifoitettu, A-Sali 16/14 €
Susanna Haavisto, Anna-Mari K&hara,

Lea Pekkala: Carpe Diem, A-Sali 20017 &
Dj Anna S, Dj Anonymous,

Dj Bronco (Ranska) &

Zarkus Poussa n wo 2400, Jazz Bar 5€

www.jyvaskyla.filkesa

JEReln oReyv ol ooreRERele |8 Srhihemele find




Juliste 2

Jyvaskylan Kesan

Kesaklubit

>~
TISTAI 10.7. -~

2200 Tuoman Nummo B H';.'_nprnm Orlipsien Tapahiumaiems 2HI0E

KESKIVIIKKD IL7.

FHO0 Hyond s (Goon, Kaucss, Alvobiveshs 5 Tanzstal Lufsis
2200 Sepieln Nacional (Kuuba) Inpahlumaieits 3
£3.00 Akris teatunng Andnt Femandes {Ponugml) Jarz Bar

Ly v Jazr Barmiz)

TORSTAI 27,

Jazz Bar
Tapahtumainkia

{ jamil Jarz Bar
o \misngn tanoo Pansssa -‘:u;.;lnuu-.nu.‘:‘..n

PERJANTAI BZ

Tapahtumaisifia

[abahhimalniia

Liput: Lippupists GE00 900 500
& 50 €/minLpvm) klo 7ag
wnrwlippu fi

ST

\. www jyvaskylankesa.fi
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Juliste 3

JYVASKYLAN KESA

POPPARI 8.-13.7.200X

LIVE mUSIC CLUB 1=

Ligut 108

'.I.-'r:|l uly
AQEnho §a Douroukip Liguat 12510%

JYVASKYLAN

kylankesa.fi 8.~13.7. 200X

12.7. klo 20 DUD EVA ALKULA JA TOMOYA NAKAI (JPN)

Ewa Alula (kamteleet), Tomaya Nakal (koto] Lipwt 12/0°

WWW.|yvas

12.7. klo .'__'.. F-"IHFHH. GHE'DLIHH. DJ HNNFL 3.

kitara], Lissu Lebtimaja Qlacku, bhumgeti

Aame Rukocnen (perkussiat] ja Sanni Werkasalo (s, L) Lipag 120"

1 3 R e e 1 33

arrRRIRE B

(@ lippu.fi | 0600 500 900
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Juliste 4

GABROD & FRANE AND THE IR Ft.ﬁ.TIur-Jﬂ.L*‘M DU APOSTOLI
LIl.'IZ h'IIJ' IC CLUE POPPARISSA 11.7. Ko

[iF | Bppu. R X 990 300

JYVASKYLAN

Miké julisteista on mielestasi - 1
paras?* (¢
3

4
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