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InsinGoritydn tarkoituksena oli selvittédd graafisen tekniikan korkeakoulutus- ja osaamistar-
peita Suomessa, erityisesti insindorikoulutuksen nakodkulmasta. Tyon tilaaja on Metropolia
Ammattikorkeakoulu, ja tyé on osa Graafi-hanketta, joka pyrkii sailyttdmaan ja kehittamaan
graafisen tekniikan insinddrikoulutusta. Graafisen tekniikan ala on ollut kuluneen vuosi-
kymmenen aikana suuressa murroksessa digitalisoitumisen vuoksi, mik& on johtanut kou-
lutuksen vahentamiseen. Insindority6 toteutettiin, koska graafisen tekniikan korkeakoulutus
on nyt lopetettu kokonaan. Aiempien selvitysten mukaan koulutettujen osaajien tarve kui-
tenkin jatkuu, ja koulutuksen muutosten vuoksi aiheesta tarvittiin uusi selvitys.

Tavoitteena oli selvittdd korkeakoulutuksen tarve ja keréata aineistoa mahdollista tulevai-
suuden graafisen tekniikan koulutuskokonaisuutta varten. Kiinnostuksen kohteina olivat
muun muassa graafisen tekniikan insinddrin osaamisalueet ja roolit tydelamassa, graafi-
sen tekniikan osaamisen varmistaminen tulevaisuudessa ja oppilaitoksen ja ty6elaman va-
lisen yhteistydn kehittdminen. Tutkimus toteutettiin kyselytutkimuksen ja haastattelujen
avulla, ja kohteena olivat graafisen tekniikan alan yritysten johtajat ja ammattilaiset. Tutki-
muksessa kaytettiin maarallistd ja laadullista tutkimusmenetelmaa ja teemahaastattelua.

Tutkimuksen tuloksena selvisi, etta graafisen tekniikan insintéreille on tarvetta tydela-
massa ja koulutustilanne koettiin huolestuttavana. Suurin osa vastaajista oli sita mielta,
etta koulutuksen tulisi olla osa laajempaa tutkintoa ja sen tulisi antaa valmiudet monipuoli-
siin tyotehtaviin. Insindoreille n&htiin monia mahdollisia rooleja, joista tarkeimmiksi nousi-
vat tuotannon kehittaja tai prosessisuunnittelija, tekninen asiantuntija, esimiestehtavat ja
tekninen myyja. Tybharjoittelut ja opinnaytetydpaikat koettiin merkittavina opiskelijan am-
matillisen osaamisen kehittdmisen ja tydelamaan siirtymisen kannalta. Vastaajat olivat
yhta mielta siitd, ettd oppilaitoksen, yritysten ja alan etujarjeston tulisi tehda tiivimpaa yh-
teistyota keskenaan koulutuksen ja tyéelaman tarpeiden turvaamiseksi.

Tutkimuksen tuloksia kaytetdan apuna koulutuksen kehittamisessa ja syksylla 2020 alka-
van graafisen tekniikan koulutuskokonaisuuden opintosisalttjen suunnittelussa. Koulutus
jarjestetaan tieto- ja viestintatekniikan tutkinto-ohjelmassa, osana mediatekniikan paaai-
netta.

Avainsanat graafinen tekniikka, painoala, insindorikoulutus, korkeakoulutus,
kyselytutkimus, haastattelututkimus, teemahaastattelu
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The purpose of the final year project was to research the educational needs of graphic
technology in Finland. The project is a part of a broader scheme called Graafi, which aims
to retain and develop higher education in graphic technology. The approach to the subject
is from the viewpoint of Bachelor of Engineering studies.

The objective was to gather professional aspects about the graphic technology education
and the needs of employment in printing industry companies. Quantitative and qualitative
research methods were used, and the study was conducted using a survey and theme
interviews. The subjects were printing industry professionals. The goal was to use the
results for developing graphic technology education.

The results showed that there are needs for higher education in the field. Many potential
roles for engineers were expressed. The most important roles included production
developer, process engineer, technical specialist, manager, and technical salesperson.
The education should be broad and prepare students for diverse tasks. Internships and
final year project placements were considered crucial for professional skill development.

In conclusion, the project goals were met, and the thesis provides useful information for
developing education in the field of graphic technology. The results are used for planning
a secondary subject on graphic technology in the major of Media Technology, starting in
autumn 2020.

Keywords graphic technology, print industry, Bachelor of Engineering,
higher education, survey, questionnaire, theme interview
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Lyhenteet ja termit

CMYK Painatuksessa kaytettavat nelivarisarjan prosessivarit. Lyhenne tulee sa-
noista Cyan (syaani), Magenta (magenta), Yellow (keltainen) ja Key (avain-

vari eli musta).

LEAN Liiketoiminnan kehittamisen tyokalu. Lean pyrkii jarjestelmallisesti kehitta-
maéan organisaatioiden ja henkiloston ongelmanratkaisutaitoja. Ajatteluta-
van keskiossa on tyon sujuvoittaminen, turhan tyon poistaminen ja vaki-

oidut toimintamallit.

PK-YRITYS Pieni tai keskisuuri yritys (myds mikroyritykset). Pk-yritysten palveluksessa
on alle 250 tyontekijaa, ja niiden vuosiliikevaihto on enintdan 50 miljoonaa

euroa, tai taseen loppusumma on enintaan 43 miljoonaa euroa.
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1 Johdanto

Graafisen tekniikan korkeakoulutasoinen koulutus on loppunut Suomessa virallisesti ko-
konaan. Metropolia Ammattikorkeakoulu on ollut viimeinen graafisen tekniikan insin6ori-
koulutusta tarjoava oppilaitos, ja graafisen tekniikan koulutus oli Metropoliassa aiemmin
yksi mediatekniikan suuntautumisvaihtoehdoista. Suuntautumisvaihtoehdon lopettami-
sen (vuonna 2013) jalkeen graafisen tekniikan opinnot ovat rajoittuneet muutamiin valin-

naisiin opintojaksoihin ja aihetta sivuaviin opintoihin mediatekniikan p&&aineessa.

Vuonna 2013 Opetushallitus toteutti graafisen teollisuuden osaamistarpeita kartoittavan
hankkeen, jossa pohdittiin lisdksi graafisen tekniikan alan mahdollisia tulevaisuuden ke-
hityskulkuja. Hankkeen tuloksena selvisi, ettd graafisen tekniikan koulutukselle on tar-
vetta tydelaman nakokulmasta (1, s. 7-8). Selvityksen jalkeen koulutus on kuitenkin eh-
tinyt muuttua ja supistua huomattavasti. Tasta syysta tehdéaén nyt uusi selvitys, jotta kou-
lutustarpeen ja graafisen teollisuudenalan nykytilanne pystytaan kartoittamaan kattavasti
ja suuntaamaan resursseja tulevaisuuden koulutukseen seka oppilaitoksen ja tydelaman

valiseen yhteistydhon.

Insin6oritydn tarkoituksena oli selvittdd, miten graafisen teollisuudenalan yrityksissa, eri-
tyisesti yritysten johdon nékdkulmasta, koetaan graafisen tekniikan korkeakoulutuksen
loppuminen ja tarvitaanko ty0elamassé graafisen tekniikan insindoreja tulevaisuudessa.
Tyo6ssa kartoitetaan koulutuksen nykytilannetta ja tutkitaan esimerkiksi painotalojen joh-
don ja tuotantopaallikdiden mielipiteitd aiheesta. Tutkimusmenetelmind kaytettiin maa-
rallistd ja laadullista tutkimusmenetelmaa. Tutkimus toteutettiin séhkoisen kyselytutki-

muksen ja henkilokohtaisten haastattelujen avulla.

Insin6orityd on osa vuonna 2018 kaynnistettya Graafi-hanketta, joka tekee laajemman
selvityksen graafisen alan nykytilanteesta ja keraa aineistoa alan koulutuksen sailytta-
mista, kehittdmistd seka mahdollista graafisen tekniikan koulutuskokonaisuutta varten.
Tyon tilaaja on Metropolia Ammattikorkeakoulu. Graafi-hankkeelle on myontanyt rahoi-

tuksen Media-alan tutkimussaatio. Insindoritydaihe valikoitui, silla tyon tekijalla oli jo tyo-
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harjoittelujen kautta saatua tyokokemusta graafisen tekniikan alan yrityksesta, digipai-
notalo Premedia Helsinki Oy:sta. Insindorityd antoi tilaisuuden syventya alaan ja sen
nykytilanteeseen ja mahdollisuuden toimia osana tarkedd koulutuksen kehittdmishan-
ketta.

2 Graafinen tekniikka

2.1 Graafisen tekniikan ala

Graafinen tekniikka on tekniikan ala, joka keskittyy painotuotteiden valmistusprosessiin.
Tuotantoprosessiin kuuluvat painotuotteen ulkoasun toteutuksen tekniikat eli prepress,
erilaiset painomenetelmat, jalkikasittelytekniikat ja painotuotteiden pakkaus ja jakelu.
Graafisen tekniikan asiantuntemukseen kuuluu koko painotuotantoprosessin hallinta si-
saltden materiaalituntemuksen, tuotannon suunnittelun ja seurannan, laadunvalvonnan
ja varinhallinnan, tuotantoprosessin tehokkuuden ja tuottavuuden kehittdmisen seka au-
tomaatiotekniikat ja tuotantovaiheiden integraation. (2, s. 9.) Graafiseen teollisuuteen si-
saltyy lisaksi painotuotteiden asennus ja logistiikkapalvelut. My6s ns. crossmedia, jolla
viitataan yleisesti multimediaan ja monikanavajulkaisemisen menetelmiin, on nykyaan

tarked osa graafisen tekniikan osaamisalueita. (3, s. 14.)

Digitalisoitumisen myoéta graafisen tekniikan ala on muuttunut ja suuntautunut perintei-
sestd painamisesta enemman digitaalisen viestinndn suuntaan. Alan jatkuvan murrok-
sen vuoksi alalla on merkittdvaa pystyd omaksumaan uusia tekniikoita ja jarjestelmia

seka hallita digitaalisen ja painetun viestinnan yhdistymista. (2, s. 183.)

Graafisen tekniikan ala voidaan katsoa kuuluvaksi sekéa teollisuuden etté viestinnan aloi-
hin, riippuen esimerkiksi siita, mihin jokin graafisen tekniikan yrityksen toimiala on suun-
tautunut. Graafinen teollisuus on monipuolinen ala, joka edustaa nykydan seka perin-
teista tehdasteollisuutta etté nykyaikaista viestintaalaa. (2, s. 164.) Graafisen teollisuu-
den katsotaan yleisesti jakautuvan kustantamiseen, painamiseen ja muihin painamista

palveleviin, graafiseen alaan liittyviin toimintoihin. Vaikka kustantaminen ja painaminen
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liittyvatkin tiiviisti yhteen, useissa yrityksissa keskitytd&n tarjoamaan vain jompaakumpaa
palvelua. Graafisen teollisuuden ala voidaan néhda teollisen ja tuotannollisen nakékul-
man lisaksi palvelualana, silla graafisen teollisuuden tarjoamat tuotteet ja palvelut ovat

my0s asiakaspalvelua. (4.)

Graafisen teollisuuden toimijat voivat olla erikoistuneita vain yhteen tai muutamaan eri
osa-alueeseen palveluissaan. Yritys voi olla erikoistunut esimerkiksi vain prepress-pal-
veluihin tai pelkk&an jalkikasittelyyn, mutta useilla graafisen teollisuuden yrityksilla on
hallinnassaan koko painotuotannon tuotantoketju. Monet alan yritykset ovat perustuo-
tannon liséksi mukana myds omistajina ja siséllontuottajina sahkoisissa viestintakana-

vissa seka uusien viestintatuotteiden kehityksessa. (4.)

2.2 Erilaiset painomenetelmat

Perinteisid painomenetelmia ovat mekaaniset menetelmaét, joihin kuuluvat kohopaino,
fleksopaino, syvéapaino, laakapaino, offset ja seri- eli silkkipaino. Nykyaan yha yleisty-
neemmat digitaaliset painomenetelmat eroavat perinteisista painomenetelmista siten,
ettd niissa itse painopinnan valmistus ei ole erillinen tyévaihe vaan painoaihe muodos-
tetaan digitaalisesta aineistosta. Digitaaliset painomenetelmat soveltuvat parhaiten vaih-
tuvan tiedon painamiseen ja pienten painosmaarien tuottamiseen. Tuotantoprosessin
kaynnistaminen on myds nopeampaa kuin perinteisissa menetelmissa. Digitaalisia pai-
nomenetelmia ovat yleisimmin kaytetyt elektrofotografia (xerografia eli lasertulostus) ja
mustesuihku (inkjet) sekd harvinaisemmat elektrografia, ionografia, magnetografia, ter-

mografia ja elkografia. (2, s. 11.)

Liséksi yksi kasvava graafisen teollisuuden ala on pakkaussuunnittelu ja -tekniikka. Pai-
notekniikkaan liittyvid uusia, kehittyvia ja painotekniikkaa soveltavia teknologioita ovat
hybridimediatekniikkaan kuuluvat menetelmat, joihin kuuluvat tdydennetty todellisuus
(AR, Augmented Reality) ja painettava aly (PI, Printed Intelligence) seka jo yleistynyt 3D-

tulostaminen. (3, s. 2-3.)

Kuvassa 1 havainnollistetaan digipainon laitteistoa ja tekniikkaa.
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Kuva 1. Digipainon laitteistoa ja tekniikoita.

Kuvassa 1 ylarivin ensimmaisessa kuvassa vasemmalta on tuotantopainokone, oikealla
puolella painovarikasetteja ja painokoneen tulostusalusta. Alarivin ensimmaisessa ku-
vassa on suurkuvatulostin, jolla painetaan muun muassa julisteita ja suuria tarraeria.
Alarivin keskimmainen kuva on suurennettu kuva digipainetusta kuvasta, jossa nakyy
lahelta tarkasteltuna limittaiset CMYK-véripisteet, joista painokuva muodostuu. Alarivin
oikeanpuolimmainen kuva havainnollistaa painokoneen varien kalibrointia tietylle pape-
rilaadulle. Kalibrointi on tarkeaa, jotta varit toistuisivat painettuina oikealla tavalla ja sa-

manlaisina kaikille materiaalille.

2.3 Graafisen teollisuuden tuotteet

Graafisen teollisuuden yleisimpié tuotteita ovat sanoma- ja aikakauslehdet, kirjat, mai-
nospainotuotteet kuten flyerit ja julisteet, suurkuvatulosteet, esitteet, pakkaukset, etiketit,
kartat, kalenterit, arvopaperituotteet, posti-, peli- ja kdyntikortit, lasten kuvakirjat ja nuotit.
My@s painetut tekstiilituotteet kuuluvat graafisen teollisuuden tuotteisiin. Suomessa suu-

rin tuoteryhma on liikkevaihtoon ndhden yha sanomalehdet. Myds kirjoja ja aikakauslehtia
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julkaistaan Suomessa verrattain runsaasti, kun tuotteiden levikki suhteutetaan véaesto-
maaraan. (2, s. 165.) Uudempia painotuotteita ovat esimerkiksi hybridimedian tuotteet,

joissa painotuote yhdistetaan digitaalisuuteen (esimerkiksi painetut viivakoodit), 3D-tu-
lostus ja dlypainotuotteet eli painettu elektroniikka (3, s. 2, 20).

Kuvassa 2 on havainnollistettu painotuotteiden eri tyyppeja jaottelemalla ne kayttotarkoi-

tuksensa mukaan luku- ja pakkaustuotteisiin ja muihin painotuotteisiin. Jokaisessa kate-
goriassa on lukuisia eri arkielamassa vastaan tulevia painotuotteita.

Aikakauslehdet

Joustopakkaukset
Sanomalehdet

Lukutuotteet

Kéidreet

Pakkaus-
painotuotteet ‘
— Ny =7

Lomakkeet Maksukortit
Kirjeenvaihto , — Muut - i
Viestintd Turvapaino
painotuotteet

Postikortit

Setelit

Tulosteet

Tapetit

Kuva 2. Perinteisten painotuotteiden ryhmittely (2, s. 8).

Kuvassa 3 nakyy erilaisia graafisen teollisuuden tuotteita: pakkauksia, vérikarttoja, liima-

sidottuja vihkoja, wire- eli kierresidottuja esitevihkoja ja postikortteja. Kaikki kuvien tuot-
teet ovat digipainettuja.
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Kuva 3. Graafisen teollisuuden tuotteita.

Kuvassa 4 esitetdan joitakin digipainossa kaytettavia materiaaleja. Paperivalikoimaa on
valtavasti erityyppisia tuotteita ja asiakastoiveita varten.

Kuva 4. Painamiseen kaytettavid materiaaleja.
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Paperilaatuja on lukuisia eri varisia ja -paksuisia, matta- ja kiiltavapintaisia ja teksturoi-
tuja. Kuvan 4 alarivin keskimmaisessa kuvassa nakyy suurennuslasin lapi tarkempaa
kuvaa teksturoitujen paperien pintarakenteista. Alarivin oikeanpuolimmaisessa kuvassa
olevat rullat ovat suurkuvatulostimen materiaaleja. Niihin kuuluvat muun muassa eripak-
suiset paperit, saankestavat materiaalit, eri tarkoituksiin sopivat tarramateriaalit, valo-

kaapeissa kaytettavat materiaalit ja canvas esimerkiksi taidekuvien painamista varten.

2.4 Graafisen teollisuuden nykytilanne

Kuvassa 5 havainnollistetaan graafisen teollisuuden liikevaihdon kehitystd vuosina
2006-2018.

1800 -—+ 1800
1700 1700
1600 1600

1500 1500

1400 1400
1300 1300
1200 1200
1100 I I 1100
B mm

1000 1000
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Miljoonaa euroa

* Toimialaluokka 181: Painaminen ja sithen liittyvét palvelut. Liikevaihdon kehitys vuosina 2006-2018,
Vuoden 2018 luku on arvio, Lahteet Tilastokeskus ja Gt

Kuva 5. Graafisen teollisuuden lilkevaihdon kehitys vuosina 2006—-2018 (5, s. 9).

Kuvasta 5 voidaan havaita, etta graafisen teollisuudenalan liikevaihto on laskenut vuo-
desta 2008 alkaen, mutta lasku on vuodesta 2017 alkaen hidastunut. Vuoden 2018 vi-
ralliset luvut eivat ole vield tiedossa, mutta alan liikevaihdon ennustettiin jAavéan edellis-
vuotta pienemmaéaksi muun muassa negatiivisen hintakehityksen vuoksi, eli tuotantokus-

tannukset uhkasivat ylittda tuotteiden tai palveluiden markkinahinnan. Alan liikkevaihdon
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arvioitiin olevan 1 048 miljoonaa euroa vuonna 2018, mika tarkoittaa noin prosentin las-
kua edellisvuoteen verrattuna. Liikevaihdon laskun arvioidaan hidastuneen puoleen pro-
senttiin vuonna 2018. Alan tydllistaméan henkildmaaran lasku jatkui myods hidastuen. (5,

s. 10))

Yritysten henkilda kohden laskettu liikkevaihto kohosi vuonna 2016 165 000 euroon ja
vuonna 2017 se nousi edelleen, kun usean vuoden ajan méaara oli pysytellyt 156 000—
158 000 eurossa. Talta osin tuottavuuden kasvattaminen on ollut onnistunutta. Myoés
alan kannattavuustilaston mukaan alan kayttokateprosentti ja nettotulosprosentti ovat

kasvussa. (5, s. 11.)

Kuva 6 havainnollistaa graafisen teollisuuden yritysten ja henkiléston méaran kehitysta
vuosina 2006—2018. Yritysten ja henkiloston maara on laskenut vuodesta 2006 alkaen.
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Toimialaluokka 181: Painaminen ja sithen liittyvat palvelut. Yritysten ja henkiloston maaran kehitys
vuosina 2006-2018. Vuoden 2018 luvut ovat arvioita. Lahtest: Tiastokeskus ja Gt

Kuva 6. Graafisen teollisuuden yritysten ja henkiloston maaran kehitys vuosina 2006—-2018 (5,
s. 10).

Vuonna 2017 alan henkilostomaara oli 6 328 henkil6a, ja seuraavana vuonna sen arvi-
oitiin laskeneen noin 6 000 henkil6on. Vuonna 2017 alalla ty6skenteli keskim&arin 10

henkil6a/yritys. Vuoden 2018 luvun ennustettiin olevan 8 henkilo&/yritys. Toimialalla oli
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784 yritysta vuonna 2017. Tilaston mukaan 80 % alan yrityksista on mikroyrityksia eli ne

kuuluvat alle viisi henkiléa tyollistdvaan yritysluokkaan. (5, s. 10.)

Graafisen teollisuuden vuoden 2018 vuosikertomuksessa otetaan kantaa virallisten tilas-
tojen antamaan mielikuvaan painoalasta. Tilastokeskuksen toimialaluokitukseen perus-
tuva virallinen tilasto on osittain puutteellinen painoalaan liittyvissa tiedoissa, silla alan
yritysten toimialaluokka voi olla vanhentunut ja monet painotalot sijoittavat itsensa mui-
hin toimialaluokkiin kuin painamisen ja siihen liittyvien palvelujen luokkaan. Esimerkiksi
pakkauspainamista on myds toimialaluokissa 17 Paperin, paperi- ja kartonkituotteiden
valmistus, 22 Kumi- ja muovituotteiden valmistus ja 25 Metallituotteiden valmistus. Digi-
painamista ja suurkuvatulostamista on toimialaluokissa 82 Hallinto- ja tukipalvelut liike-
elamalle, 74 Muut erikoistuneet palvelut liike-elamalle, 73 Mainostoiminta ja markkina-
tutkimus ja 32 Muu valmistus. Kasvua tapahtuu ndissa muiden alojen alla toimivissa pai-

namisen muodoissa, mutta tiedot eivat vality virallisiin alakohtaisiin tilastoihin. (5, s. 11.)

Kuvassa 7 esitetddn arvio erityyppisten painotalojen liikevaihdon ja henkildomaaran vuo-

simuutoksesta prosentteina.

Henkilomaaran Liikevaihdon
vuosimuutos-% vuosimuutos-%
(arvio) (arvio)

pienet arkkipainot 13% 0.0%
isot arkkipainot -4.7 % -41%
sanomalehtipainot -5.6 % -5.5 %
heatsetpainot -4.2% -6.8 %
digi- ja pikapainot 87 % -3.4 %
pakkauspainot 6.3 % -1.9 %

Liikevaihdon ja henkilomadran vuosimuutos
erityyppisissa painotaloissa vuonna 2018
(marraskuusta marraskuuhun). Muutosprosentit
ovat arvioita. Lahde: Titastokeskus ja Gt

Kuva 7. Liikevaihdon ja henkildomaaran vuosimuutos erityyppisissa painotaloissa (5, s. 11).
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Kuvasta 7 ilmenee, ettad arvio erityyppisten painotalojen henkildomaaristéa on noussut digi-
ja pikapainoissa, pakkauspainoissa seké hieman pienissa arkkipainoissa. Arvio likkevaih-

don vuosimuutoksessa on kuitenkin negatiivinen kaikissa painoissa paitsi arkkipai-
noissa.

Kuvassa 8 esitetdan painoalan vientituotteet ja suurimmat vientimaat.

Miljoonaa euroa M Lehdet [l Mainospainotuotteet [l Kirjat Muut
3504 -- RS LT
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Painotuotteiden vienti vuosina 1994 -2018.
Lahde: Tulbtifasto
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Ruotsi Venaja Norja Puola Tanska

Painotuotteiden vienti vuoden 2018 viiteen suurimpaan vientimaahan vuosina 2011-2018.
67 % koko viennin arvosta. Lahde: Tullitilasto

Kuva 8. Painotuotteiden vienti Suomesta vuosina 1994-2018 ja painotuotteiden vienti Suo-
mesta viiteen suurimpaan vientimaahan vuosina 2011-2018 (5, s. 12).
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Painotuotteita vietiin Suomesta ulkomaille 94 miljoonan euron arvosta vuonna 2018,
mika oli 9 % edellisvuotta vahemman. Vienti Ruotsiin on laskenut voimakkaasti viime
vuosien aikana, mutta se on edelleen suurin vientimaa. Venaja on vientimaista toiseksi
suurin. Norjan kohdalla tilastoa vaaristaa suomalaisten aikakauslehtien kierrattdminen
Norjan kautta, mika lisda tilastossa vientia Norjaan. Suurimpien vientimaiden lisaksi

vienti Liettuaan, Kiinaan, Puolaan ja Viroon on noussut runsaasti. (5, s. 13.)

Mediamainonta

Mediamainonnalla tarkoitetaan eri medioiden valityksella tapahtuvaa mainontaa. Kuva 9

havainnollistaa yritysten panostukset eri mediamainonnan kanaviin.

M Sanomalehdet
Kaupunki- ja noutolehdet
Aikakauslehdet

Televisio

Verkkomedia

Radio

Elokuva

Ulkomainonta

= Messumedia

Pieni mainoskakku. Mediamainonnan panostukset vuonna 2018.
Lahde: Kantar TNS

Kuva 9. Mediamainonnan panostukset Suomessa vuonna 2018 (5, s. 9).

Mediamainontaan kaytettiin Suomessa yli miljardi euroa vuonna 2018. Suurin osuus me-
diamainonnassa on verkkomedialla (34 %). Sen jalkeen tulevat perinteiset mainoskana-
vat: sanomalehdet, televisio, aikakauslehdet, radio ja ulkomainonta, kaupunki- ja nouto-

lehdet, messumedia ja elokuva. (5, s. 8.)
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Kuvasta puuttuu kuitenkin esimerkiksi sanoma- ja aikakauslehtien digitaalisen mainon-
nan osuus, jonka osuus koko mediamainonnasta oli 40 % vuonna 2018. Mainonnan
maara kasvoi yli kaksi prosenttia edellisvuoteen verrattuna. (5, s. 8.)
Mainonnan painopiste on selvasti siirtynyt digitaalisiin kanaviin, kun mainostajien
ja mainonnan suunnittelijoiden usko printin tehoon on véhentynyt. Kuitenkin edel-

leen l6ytyy menestyvid mainostajia, jotka kayttavat sdanndéllisesti printtimainoksia,
liitteitd ja suoramainontaa. (5, s.18.)

Ymparistonakokulmia

Painotuotteiden vahentamistd perustellaan usein ympaéristonakokulmiin vetoamalla.
Usein sanotaan, etta digitaalinen viestintd on ymparistoystavallisempaa kuin painettu
viestintd, koska paperinvalmistus kuluttaa metsia ja siten kuormittaa ymparistéa. Sah-
koisella viestinnalla on kuitenkin ymparistbvaikutuksensa; laitteet kuluttavat raaka-ai-
neita, kuten erilaisia metalleja, ja sahkodenergiaa. Paperin raaka-aine on uusiutuva, ja
paperintuotantoon tarkoitettuja metsia istutetaan jatkuvasti lisaa. (6, s. 5.) Painotuottei-
den valmistusraaka-aineita ovat puun liséksi erilaiset painomusteissa kaytettavéat vari-
pigmentit (7, s. 111). Painotuotteiden ymparistdvaikutukset aiheutuvat suurimmaksi
osaksi paperitehtaiden ja painotalojen energian ja polttoaineen kulutuksesta. Eri tuottei-
den ymparistovaikutukset voivat vaihdella paljonkin, samoin kuin eri maissa valmistettu-

jen tuotteiden ymparistévaikutukset voivat erota suuresti toisistaan. (7, s. 115.)

Suomessa painotuotteiden, kuten lehtien ja kartonkipakkausten, kierratyksella on pitkéat
perinteet. Suomessa noin 85 % kotikerdayspaperista otetaan talteen, ja koko Euroopassa
vastaava luku on 72 %. (6, s. 15.) Kierratyspaperin kaytto lisdantyy, mutta myoés kesta-
valla tavalla tuotettua uutta puukuituakin tarvitaan, koska puukuidut hajoavat vahitellen,
jolloin kierratetysta kuidusta tulee ajan mydta liian haurasta kaytettavaksi uudelleen (6,
s. 13). Toisaalta graafisen teollisuuden tuotannosta syntyy paljon paperi-, muovi- ja

muuta jatetta.

Ympaéristovaikutuksia kasiteltdessd on huomioitava mygs tuotteen jakelun ja loppukay-
ton vaikutukset. Esimerkiksi painetun sanomalehden jakelu harvaan asutuilla alueilla voi

aiheuttaa suuren osan painotuotteen koko tuotantoketjun paastoista. Toisaalta monissa
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elektronisissa laitteissa kaytettavat metallit ovat huonosti kierratettavia tai kelpaamatto-
mia uudelleenkayttoon ja laitteiden elinkaari on verrattain lyhyt. (7, s. 87.) Kasvava glo-
baali ongelma on myds hyédyntamattoman elektroniikkaromun lisdéntyminen. Yhdisty-
neiden kansakuntien ymparistéraportin mukaan (2015) uudelleenkayttéén kelpaama-
tonta elektroniikkajatettd syntyy maailmassa nykyaén noin 41 miljoonaa tonnia vuodessa
ja monien elektronisiin laitteisiin tarvittavien mineraalien ja metallien kerdaminen tuote-
taan epaeettisesti (8). Sahkaoisten viestimien energiankulutukseen vaikuttaa lisdksi suu-
relta osin se, kuinka niité kaytetaan. Esimerkiksi Google-haut ja videoiden suoratoisto-
palveluiden kayttd kuluttavat runsaasti sdhkéenergiaa, silla sivustojen taustalla energiaa
kuluttavat niita yllapitavat suuret palvelinjarjestelmat. Verkosta videoita toistettaessa fyy-
sisen toistolaitteen sdhkdnkulutuksen liséksi energiaa syovat naytot, reitittimet, modee-
mit, tietoverkot seka eri puolilla maailmaa sijaitsevat palvelimet ja konesalit, jotka yllapi-
tavat verkkosisaltoja. Kuluttajan on siis vaikea arvioida videoiden katselun aiheuttamia

todellisia paastoja. (9.)

Eri media-alustojen energiankulutuksen vertailu ei ole yksinkertaista lukuisten muuttujien
vuoksi (7, s. 129). Esimerkiksi lehden lukemiseen kéytetty aika vaikuttaa energiankulu-
tukseen riippuen valitusta mediasta. Erdan tutkimuksen mukaan esimerkiksi 10 minuuttia
kestava tuokio selaillessa digilehtea vaikutti ymparistoon vahemman kuin painetun leh-
den tuottaminen vain 10 minuutin lukemista varten. Jos uutisia luki kuitenkin yli 30 mi-
nuuttia, havaittiin painetun lehden olevan ekologisempi vaihtoehto kuin jos vastaava aika
olisi kaytetty digilehden lukemiseen. Tutkimus perustui hiilijalanjalkeen, joten ympéristo-
vaikutukset voivat muuttua, jos sahkontuotantolaitokset siirtyvat kayttdmaan hiilineutraa-

limpia ratkaisuja. (10.)

Tutkittaessa digitaalisen median kulutusta on vaikea erottaa energiankulutusta laitteen
muusta kaytosta. Toisaalta myds digitaalisen ja painetun median sisalléntuotantoon ku-
lunutta energiaa on vaikea jaljittdd, joten mediatuotteen todellisia ymparistévaikutuksia
voi olla mahdotonta arvioida. Oletukset ja vaitteet painoviestinnan tai digitaalisten ratkai-
sujen paremmuudesta ekologisesti ajateltuna voivat olla harhaanjohtavia. Ympéaristovai-
kutusten vertailuun liittyy paljon eri muuttujia, eiké aiheesta ole tehty riittdvan kattavaa

tutkimusta, jotta yleispatevia johtopaatdksia voisi tehda.
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2.5 Graafisen teollisuuden tulevaisuudennékymat

Digitalisaatio on muuttanut graafisen teollisuuden alaa voimakkaasti, mutta painotuot-
teen tarve ei ole h&viaméassa. Kun viestinta on siirtynyt ynd enemman séhkoisiin ratkai-
suihin, graafisen teollisuuden toimijoiden on pyrittava kehittamé&an liiketoimintaansa di-
gitalisaatiota hyddyntaen eika sita vastaan pyristellen. Kehitystarpeet niin liiketoimin-
nassa kuin uusien painotuotteiden innovoimisessa tiedostetaan alalla laajasti, mutta mo-
net alan yritykset ovat pienia tai keskisuuria, ja resurssien suuntaaminen yhteiseen ke-
hitysty6hon ja investointeihin on haasteellista. Liséksi globaali kilpailu tuottaa haasteita
alalle Suomessa. Suomen graafisen teollisuuden markkinat ovat muuhun Eurooppaan
verrattuna pienet ja yleinen kustannustaso on korkeampi. Toiminnan kehittdminen ja in-
novointi vaativat enemman yhteistyota koko tuotantoketjun toimijoilta, joihin lukeutuvat
muun muassa innovaattorit, suunnittelijat, laitevalmistajat, painotalot ja alihankkijat. (11,
s. 3)

Painoalan asiantuntijoiden mukaan aktiiviset yritykset tulevat parjadgmaan alati muuttu-
vassa ymparistossa. Tarkeiksi tarpeiksi nousevat entistd vahvemmin asiakaskeskeisyys,
tuotantoprosessien tehokkuuden kehittdminen ja valmiiden lopputuotteiden valmistami-
seen liittyvien alihankkijoiden vahentaminen. Lisdksi innovointi ja erikoistuminen nah-
daan tarkedna voimavarana. Uusia teknologioita, kuten alypainamista ja 3D-tulostusta

kehitetdan jatkuvasti. (11, s. 3.)

Johtavan eurooppalaisen mikrotrendien ja avainteknologioiden analysointiyritys Tren-
donen perustaja ja toimitusjohtaja Nils Muller uskoo painetun median tulevaisuuteen.
Hanen mukaansa paperilla ja painotuotteilla voidaan luoda kuluttajille ikimuistoisia koke-
muksia. Uusien innovaatioiden avulla voidaan myos taydentaa digitaalisia tuotteita — esi-
merkiksi puhuvat kirjat, alykkaat pakkaukset ja Near Field Communication (NFC) -tek-
niikkaa tukevat painotuotteet ovat yleistymassa olevia tulevaisuuden painotuotteita.
Crossmedian merkitys lisaantyy, silld uusilla painotuotteilla voidaan luoda esimerkiksi
mediarajat ylittavia markkinointikampanjoita. Muller on listannut tutkimuksessaan The

Five Megatrends in Print viisi megatrendia graafisen teollisuuden tulevaisuudelle. Hanen
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mukaansa nama megatrendit ovat huomiotalous, konvergenssi, virtualisoituminen,

outernet ja alylaitteet. (12.)

Huomiotalouden trendilla Muller tarkoittaa uudenlaisten painotuotteiden tarjoamien &r-
sykkeiden hyddyntamista ihmisten huomiokynnyksen tavoittamiseksi. Monia digitaalisia
tuotteita mainostetaan usein kasinkosketeltavilla painetuilla mainoksilla ja kuvastoilla.
Tutkimuksessa nostetaan esiin esimerkkina puhuva valokuvakirja, jonka avulla kuvalli-
seen kerrontaan lisataan myos auditiivinen kokemus, joka lisda tuotteen kiinnostavuutta.
a2)

Konvergenssilla tarkoitetaan tassa yhteydessa painetun ja digitaalisen viestinnén nivou-
tumista yha tiivimmin yhteen niin kutsutuksi saumattomaksi mediaksi. Sama media-
siséltd on tulevaisuudessa yha useammin saatavilla useilla eri laitteilla. Esimerkiksi ke-
hitteilla olevaa elintarvikepakkauksissa kaytettéavaa alypaperia voidaan lukea alypuheli-
mella, jolloin paperi l&hettaa alylaitteeseen pilven kautta esimerkiksi tiedot elintarvikkeen

ainesosista ja ravintoarvoista. (12.)

Virtualisoituminen jatkaa yleistymistaén, ja elektronisten virtuaalilasien lisdksi pahviset,
painetut virtuaalilasit ovat edullinen vaihtoehto kaytettaviksi esimerkiksi markkinointitar-
koituksissa. Uusimpia innovaatioita on painotuotannon ja virtualisoitumisen yhdistava
uusi teknologia, 3D-paperitulostus, jolla voidaan saavuttaa vaikuttavan tarkkoja tuloksia

miljoonien varisavyjen toiston ansiosta. (12.)

Outernetilla tarkoitetaan virtuaalitodellisuuden sijaan todellisessa maailmassa ihmisten
ja esineiden yha tiiviimpaa yhteytta toisiinsa. Internet of Things (I0T) tarkoittaa esineiden
kommunikoimista kesken&an internetin valityksella. Mullerin tutkimuksessa annetaan
tasta esimerkkina alymatkaopas, jossa e-kirjan lukulaite voi GPS:n avulla paikallistaa
kayttajansa ja muokata e-kirjan tekstid sen mukaisesti. Millerin mukaan myds alylaitteet
yhdistyvét tulevaisuudessa yhd enemman painotuotteisiin. Tekodly ja pilvijarjestelmat
yhdistyvét tulevaisuudessa pakkauspainoteknologiaan, ja myds puhuvat kirjat voivat

yleistyé jopa arkikayttoon. (12.)
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Print&Media-lehden artikkelin mukaan painoalan investoinnit ovat nousussa maailman-
laajuisesti. Uusia painokoneita kehitetdén ja painoalan yritykset ja laitetoimittajat suhtau-
tuvat optimistisesti tulevaisuuteen. Nopeimmin kasvava alue painoteollisuuden alalla on
pakkauspainaminen. Digitaalinen painaminen kasvaa jatkuvasti vallaten yhd enemman
alaa perinteisilta painomenetelmilta. Drupa-messujen vuonna 2018 julkaiseman trendi-
raportin mukaan painotalot ovat entista valmiimpia tekemaan investointeja globaalilla ta-
solla. Laitetoimittajat luottavat graafisen teollisuuden markkinoihin, ja laite-, ohjelmisto-
ja materiaalimyynti on selvasti kasvanut. Painajien mukaan hinta- ja tulospaineet jatkuvat
yha, mutta niihin pyritddn vastaamaan nostamalla tuotantokapasiteetin kayttdastetta ja

pitamalla kustannukset mahdollisimman stabiileina. (13.)

Uusien painotekniikoiden ja digipainokoneiden kehittymisen mydta myds painotuotteiden
erikoisefekteilla voidaan edesauttaa yritysten erikoistumista ja luoda uusia markkinoita
uniikeille painotuotteille. Painotuotteisiin voidaan tehd& monenlaisia erilaisia erikoisefek-
teja, joita ovat esimerkiksi laminoinnit, UV-lakkaukset, folioinnit ja preeglaukset eli koho-
kuvioinnit. Uudet digipainokoneet ovat entistd monikayttdisempid, ja myds niilla voidaan
toteuttaa erikoisefektejd, kuten kohdelakkauksia, valkoinen lis&varipainatus ja lukuisia
eri metallisdvyja yhdistamalla esimerkiksi kulta- ja hopeavareja CMYK-véreihin. Efekteja
voidaan kayttaa luomaan tuotteisiin nayttavyytta ja auttaa niitd erottumaan tehokkaasti
muiden painotuotteiden joukosta. Erikoisefekteja voidaan kayttaa ulkoasullisten ja toi-
minnallisten syiden lisaksi myds esimerkiksi lisiamaan tuotteen kestavyytta erilaisten
pintakasittelyjen ansiosta. Toisaalta efektien kayton tulee olla perusteltua lopputuotteen
tarkoituksen kannalta, ja useimmiten niiden kayttéa lahdetdénkin ehdottamaan, jos ne

tukevat tuotetta ja siihen liitettavaa tarinaa ja mielikuvaa. (14, s. 30-31.)

Kuvassa 10 on havainnollistettu muutamia painotuotteisiin saatavia nayttavyytta luovia

efekteja.
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VARILOISTOA JA
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Kuva 10. Painotuotteiden erikoisefekteja.

Kuvan 10 vasemman yléakulman kuvassa on CMYK-varien alle painettu kerros hopea-
erikoisvaria ja paalle kerros lakkaa. Oikean yldkulman ja vasemman alakulman kuvissa
on kaytetty koholakkausta, joka elavdittda paperia ja luo sen pintaan kasinkosketeltavan
tuntuman. Oikean alakulman kuvassa on kaytetty antibakteerista laminointia, jota voi-

daan kayttaa korkeaa hygieniaa vaativissa tuotteissa.

Pakkaussuunnitteluyrityksen Simberg & Partners ja digipainotalo Premedia Helsinki
Oy:n yhteistydssa jarjestama messuosasto oli esilla Suomen suurimmassa graafiseen
tekniikkaan keskittyvassa tapahtumassa, Sign, Print & Pack -messuilla maaliskuussa
vuonna 2020. Kuvassa 11 néakyy osa varikkaastd messuosastosta ja esittelytuotteista.
Messuosastolla esiteltiin pakkaussuunnittelua ja digipainotalon tuotteita ja palveluita.
Painamisen osalta keskityttiin erityisesti digipainettujen erikoisefektien, kuten metalliva-
rien, valkoisen erikoisvarin ja lakkausten mahdollisuuksiin ja hyédyntamiseen pakkaus-
painatuksessa.
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Kuva 11. Messuosasto Sign, Print & Pack -messuilla.

Jarkko Hakola, Print&Media-lehden toimituspaallikko, toteaa lehden numerossa 6/2019,
ettd painoala mielletdan kuluttajan ndkoékulmasta usein paljon suppeammaksi kuin mita
se todellisuudessa on. Lehtien, esitteiden ja kayntikorttien lisdksi painoala on paljon
muutakin, kuten pakkauspainatusta, tekstiilipainatusta ja sisustustuotteiden kuoseja, ja
naiden tuotteiden tuotanto onkin kasvusuunnassa. (15, s. 32.) Liséksi monet ihmisryh-
mat tarvitsevat erityisesti painettua viestintda digitaalisen median tilalle tai rinnalle. Esi-
merkiksi vanhukset, (ndkd)vammaiset, syrjaytyneet ja pienituloiset saattavat eldd mo-
nien digitaalisten palveluiden ulkopuolella ja olla siten riippuvaisia perinteisista fyysisista
palveluista ja painetusta postista. Useiden tutkimusten mukaan painettu viestinta on tar-
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kedd myos oppimisen kannalta. Painettu teksti tehostaa oppimista syventamalla muisti-
jalked ja ymmarrysta opittavasta asiasta ja auttaa lukijaa keskittymaan tekstiin paremmin

kuin digitaalisissa oppimisympaéristoissa. (16, s. 17.)

Graafinen Teollisuus ry:n Annukka Ahopalo toteaa Print&Media-lehden numerossa
7/2019, etta vaikka tyovoiman tarve alalla on kokonaisuutena vahentynyt, on markki-
noilla runsaasti mahdollisuuksia. Painoalalla elamanmittaiset tyéurat ovat olleet pitkaan
perinteend, mutta nopeasti muuttuvassa maailmassa tarvitaan jatkuvasti uudenlaista
osaamista. Myyntihenkisille asiantuntijoille riittdd aina toitd. Myyntiosaamisen lis&ksi
myyijalla on oltava riittava perustuntemus graafisen tekniikan alan tekniikasta, tuotteista
ja niiden valmistusprosesseista. (17, s. 19.) Alalla on paljon kehitysmahdollisuuksia, ja
asiantuntijoiden mukaan kehityksen avaimia ovat alan eri sektoreiden toimijoiden yhteis-
tyon lisddminen, innovaatioiden hyddyntdminen ja palveluiden ja tuotteiden myynnin

edistaminen myds asiakkaiden tuotetietoisuuden lisddmiseksi (11 s. 3; 17, s. 18).

2.6  Graafisen tekniikan koulutustilanne

Graafisen tekniikan korkeakoulutus on loppunut Suomessa Metropolia Ammattikorkea-
koulun graafisen tekniikan suuntautumisvaihtoehdon lopettamisen myéta vuonna 2013.
Viimeiset graafisen tekniikan insinddrit ovat valmistuneet vuonna 2017. Sitd ennen graa-
fisen tekniikan koulutusta on tarjottu sekd ammattikorkeakoulussa etta yliopistossa, esi-
merkiksi Aalto-yliopistossa oli tarjolla kirjapainoinsinddrin tutkinto. Vuoden 2013 jalkeen
graafisen tekniikan korkeakoulutus on jaényt ainoastaan Metropolia Ammattikorkeakou-
lun mediatekniikan padaineopintojen varaan. Graafisen tekniikan opetus on ollut osa pai-
noviestintdé sivuavia mediatekniikan pddaineen ammattiopintoja, ja lisaksi tarjolla on ol-

lut joitakin valinnaisia kursseja.

Graafisen tekniikan opetusta tarjotaan viela toisen asteen tasolla ammattitutkintoina.
Painoviestinnan opetusta sisdltdvan media-alan ja kuvallisen viestinnan perustutkinnon
voi opiskella Stadin Ammattiopistossa Helsingiss&, Gradiassa Jyvaskylassa, Tampereen

seudun ammattiopistossa ja Careeriassa Porvoossa.
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3 Graafi-hanke

3.1 Hankkeen tarkoitus

Vuonna 2018 alkaneen Metropolia Ammattikorkeakoulun Graafi-hankkeen tarkoituksena
on sailyttaa ja kehittéda graafisen tekniikan insinéorikoulutusta Suomessa. Hankkeen lah-
tokohtana on huoli graafisen tekniikan korkeakoulutuksen loppumisesta. Tasta syysta oli
tarpeen ryhtya toimenpiteisiin alan koulutus- ja osaamistarpeiden selvittdmiseksi, jotta
alan insindorikoulutuksen opintoja voitaisiin sailyttaa edes jollain tasolla, esimerkiksi va-

linnaisena sivuainekokonaisuutena.

Hankkeen olennaisena osana toteutettiin esiselvitys, jotta saataisiin ajantasainen koko-
naiskuva alan kehityksestd, relevanttia tietoa tydeldmasta ja alan vetovoimatekijoista ja
tasmentavia tietoja insindorikoulutuksen osaamistarpeista. Esiselvitys on edellytys ajan-
tasaisten ja tarkoituksenmukaisten koulutussiséltdjen ja opintorakenteiden suunnitte-
lulle. Lisaksi tarkoituksena oli selvittaa alan koulutuksen ja teollisuuden nakymid Euroo-
passa ja koulutuksen kansainvalisia mahdollisuuksia. Esiselvitysté on tarkoitus kayttaa
pohjana tulevaisuuden toimintasuunnitelman rakentamiselle riittdvan osaamisen ja kou-

lutuksen jatkuvuuden turvaamiseksi. (18, s. 1-2.)

Metropolia Ammattikorkeakoulu ja Opetushallitus ovat tehneet graafisen tekniikan osaa-
mistarpeisiin liittyvat selvitykset vuonna 2013. Koska graafisen tekniikan insiné6rikoulu-
tus on taman jalkeen muuttunut, tarvittiin uusi selvitys. Graafi-hankkeen esiselvityksen
tutkimusosuudet toteutettiin kahtena insinddrityona. Tassa tydssa tutkitaan graafisen te-
ollisuuden koulutus- ja osaamistarpeita alan asiantuntijoiden nékdkulmasta, ja toinen in-

sindorityd keskittyy alan koulutuksen kansainvaliseen vertailuun.

metropolia.fi WM etropolia



21

3.2 Tyobpaja

Graafi-hankkeen tydryhma jarjesti yhteistydssa Graafinen Teollisuus ry:n kanssa semi-
naari- ja tyopajatilaisuuden Espoon Otaniemen Innopolissa 8.5.2019. Tilaisuuteen osal-
listui Metropolian opettajia, Graafinen Teollisuus ry:n hallituksen jasenia, Print&Media-
lehden edustaja ja tdméan insindoritydn tekija opiskelijaedustajana. Seminaariosuudessa
esiteltiin Metropolia Ammattikorkeakoulun viestinta- ja media-alan koulutusohjelmia ja
uusia opetusmetodeja digitaalisen viestinnan ja 3D-visualisoinnin koulutusohjelmissa.
Esittelypuheenvuorojen jalkeen fasilitoitiin insin6oritdiden alustavien tulosten pohjalta
osallistujia aktivoiva tydpaja. TyOpajassa pyrittiin keraamaan ratkaisukeskeisesti ideoita
tulevaisuuden graafisen tekniikan opetuksen kaytannon jarjestamista varten. Tyopa-
jassa keskusteltiin pienryhmisséa kolmesta eri aihealueesta ja ideat koottiin yhteen flap-

pitauluille.

Tyo6pajatydskentelyn teemojen aihepiirit olivat

° graafisen tekniikan sivuaineopintojen keskeisimmat sisallot
o yhteisty6 toisen asteen oppilaitosten kanssa

o mahdollisuudet opiskella sivuaineopintojen sisaltéja alan yrityksissa.

Sivuaineopintojen sisalldiksi toivottiin, ettd opiskelija saisi monipuolisen kasityksen pai-
namisesta ja sen mahdollisuuksista. Tarkeina pidettiin painotuotannon perusteiden hal-
lintaa ja tybvaiheiden tuntemusta. Lisdksi mainittiin tuotantoautomaation ja prosessien
hallinnan olevan tarkeitd osaamisalueita. Toisen asteen opiskelijat voisivat suorittaa 15
opintopistetta yrityksissa saadakseen vankemman pohjan tyéelamaan siirtymiselle. Ai-
heina voisivat olla esimerkiksi tuotantotalous, tuotantotekniikka, johtamis- ja esimiestai-
dot ja vuorovaikutustaidot. Alalla tarvitaan hyvia yleisosaajia, mutta myos insinddrin teo-
riaymmarrysta. Tybharjoittelujaksoja pidettiin trkeimpéana mahdollisuutena opiskella si-
vuaineopintojen siséltoja yrityksissa. Tarkeana pidettiin, etté harjoittelulle olisi konkreet-
tinen suunnitelma ja selkeat oppimistavoitteet, yritys olisi opiskelijan kiinnostuksen mu-

kainen ja harjoittelun jalkeen olisi tavoitteena tyollistya kyseiseen yritykseen.
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4 Tutkimusmenetelmat ja tutkimuksen toteutustavat

Insin6oritydssa tutkin graafisen teollisuuden asiantuntijoiden nakékulmia alan koulutus-
ja osaamistarpeisiin. Tutkimusongelmana oli kysymys, tarvitaanko graafisen tekniikan
insinddreja tulevaisuudessa ja mitkd ovat alan osaamis- ja koulutustarpeet. Tutkimuk-
seen kuului kaksi osaa, jotka olivat kyselytutkimus ja henkilokohtaiset haastattelut. Tein
tutkimuksen aikana yhteistyota Graafinen Teollisuus ry:n kanssa. Esittelin Graafi-hank-
keen ja insinddritydn Graafinen Teollisuus ry:n hallituksen kokouksessa 12.2.2019. Tut-
kimus toteutettiin kevaan 2019 aikana. Tutkimukseen osallistuneet yritykset, jotka antoi-
vat suostumuksensa nimensa julkaisemiseen insin6oérityo- ja hankeraporteissa, on lue-

teltu liitteessa 3.

4.1 Tutkimusmenetelméat

Tutkimusmenetelmina kaytettiin maarallista eli kvantitatiivista ja laadullista eli kvalitatii-
vista tutkimusmenetelmda. Kvantitatiivista tutkimusmenetelmaa kaytetdan, kun tutkit-
tava ilmi6 tunnetaan, ja sita selittavia teorioita voidaan hyddyntaa tutkimuksen toteutta-
misessa. Yleisin aineistonkeruumenetelma kvantitatiivisessa tutkimuksessa on kysy-
myksista muodostuva tutkimuslomake eli survey. Oikeiden kysymysten laatiminen edel-
lyttaa tutkittavan ilmion ja teorioiden tuntemista. (19, s. 197.) Kvalitatiivinen tutkimus pyr-
kii sen sijaan ymmartamaan ilmitta, eikéa vaadi sen tuntemista etukateen. Kvalitatiivisen
tutkimuksen aineistonkeruumenetelmiin kuuluvat havainnointi, haastattelut, dokumentit
ja kyselyt. Kaytetyin haastattelumuoto kvalitatiivisessa tutkimuksessa on teemahaastat-
telu. (19, s. 127.) Kvantitatiivinen ja kvalitatiivinen tutkimusmenetelma toimivat usein par-
haiten toisiaan tdydentaen, ja niita voidaan kayttdd samassa tutkimuksessa selittamaan
samoja tutkimuskohteita eri tavoin. Kvantitatiivista tutkimusmenetelmaa kaytetaan ke-
radmaan numeerista, luonteeltaan tilastotieteellista tietoa tutkittavasta ilmiosta. Mene-
telma sopii hyvin kaytettavaksi kyselytutkimuksen kanssa, silla sen avulla voidaan keréata
yleisluontoista tietoa ilmitsta, etenkin kun tutkittavana on suuri ihmisjoukko eli otos. (20;
21.)
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Kvalitatiivisessa tutkimuksessa keratdan sen sijaan aihetta kuvailevia tietoja, kuten mie-
lipiteitd, nakokulmia ja mielikuvia. Kvalitatiivisella tutkimuksella pyritaan paasemaan ai-
heessa syvemmalle kuin kvantitatiivisessa tutkimuksessa, ja siind pyritddn ymmarta-
maan kohteen laatua, merkityksia ja ominaisuuksia kokonaisvaltaisesti, esimerkiksi tie-
toa ihmisten motivaatioista, ajattelutavoista ja asenteista. Erilaiset haastattelutekniikat
sopivat hyvin laadullisen tiedon kerddmiseen, ja laadullista menetelmaa sovelletaan

yleensa pienen otoksen tutkimiseen. (20; 21.)

Toteutetussa kyselytutkimuksessa oli sekd kvantitatiivisia etta kvalitatiivisia tutkimus-
osuuksia. Koska tutkittavaan ilmioon liittyva tutkimusongelma ja siihen liittyvat ohjeelliset
tutkimuskysymykset olivat jo tiedossa, oli helppo aloittaa kartoituksen tekeminen valitulle
kohderyhmalle kyselytutkimuksen avulla. Kvantitatiivisten kysymysten lisdksi kyselyssa
oli myds avoimia, laadullisia kysymyksia, joiden avulla pystyttiin keradmaan myos vas-
taajien henkilokohtaisia nakemyksid. Naméa toimivat myds apuna haastattelun laatimi-
selle, joka oli kvalitatiivinen tutkimus.

Tutkimuksen luotettavuutta tarkastellaan reliabiliteetin ja validiteetin avulla. Naiden ka-
sitteiden avulla pyritaan tutkimustulosten oikeellisuuteen. Luotettavuustarkastelulla pyri-
taan varmistamaan, etta tutkimusprosessin aikana on tehty oikeita ja perusteltuja ratkai-
suja. Reliabiliteetilla tarkoitetaan tutkimustulosten pysyvyytta ja toistettavuutta; tutkimus-
tulokset eivat ole sattumanvaraisia, ja samoissa olosuhteissa tehty uusintatutkimus tuot-
taisi samat tulokset. (19, s. 343.) Tutkimuskysymysten tulee olla yksiselitteisia ja ymmar-
rettavia, jotta tutkimus olisi reliaabeli. Validiteetti tarkoittaa, etta tutkitaan oikeita asioita,
eli mittaavatko valitut tutkimusmenetelmat sita, mita on tarkoituskin tutkia vai mittaavatko
ne jotakin muuta. Validiteetti merkitsee siis tutkimuksen péatevyytta eli sitd, voidaanko
kaytetyista tutkimusmenetelmista ja aineistosta johtaa saadut tulokset ja esitetyt vaitteet.
(19, s. 343; 22, s. 3-11.)

Kyselytutkimuksen ja haastatteluiden reliabiliteetti pyrittiin varmistamaan valikoimalla ky-
symykset niin, etteivat ne olisi liian johdattelevia, jolloin ne pyrkisivat ennalta toivottuun
lopputulokseen. Kysymykset pyrittiin pitdmaan yksinkertaisina ja selkeing, ja ne olivat

standardoituja, eli jokaiselta vastaajalta kysyttiin samaa kysymysta samalla tavalla. Vas-
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taajan omille nakemyksille jatettiin myos tilaa. Kyselytutkimuksen luotettavuus huomioi-
tiin lisaksi sdhkopostitse kyselytutkimuslinkin ohessa lahetetyn saatekirjeen avulla, jossa
ilmeni muun muassa tutkimuksen tarkoitus ja tieto siitd, mista potentiaalisten osallistujien
sahkopostiosoitteet oli keratty. Seka kyselyn etta haastattelun osalta noudatettiin tietojen
salassapitoa, ellei vastaaja ollut antanut lupaa joidenkin tietojensa jakamiseen. Haastat-
telut &anitettiin ja litteroitiin, jotta tutkimustuloksia voitiin analysoida luotettavasti ja jotta
tuloksiin olisi mahdollista palata uudelleen tarvittaessa. Seka kysely- ettéd haastattelutut-

kimus rakennettiin niin, ett&d ne voidaan toistaa tulevaisuudessa.

4.2  Tutkimustulosten analyysimenetelmat

Kvantitatiivisessa tutkimuksessa tutkitaan kerralla useita havaintoyksikditd, ja mita suu-
rempi tutkimusotos on, sitd enemman numeerista, tilastollista aineistoa keraantyy. Suuri
aineistomaara edellyttda aineiston tiivistamista. Tulokset voidaan esittda esimerkiksi ja-
kaumina, ristiintaulukointeina tai tilastotieteellisind tunnuslukuina. Kyselytutkimuksessa

voidaan liséksi esittaa avointen kysymysten tulokset taulukoituina. (19, s. 287-288.)

Kvalitatiivisessa tutkimuksessa tutkimusaineistoa on usein monessa eri muodossa ja
sen kasittely edellyttéaa aineiston purkua eli litterointia ja yhteismitallistamista eli samaan
formaattiin muuttamista. Tutkimusaineisto voi olla esimerkiksi havainnointipaivakirjan,
aanitteiden tai skannattujen dokumenttien muodossa. Jotta aineisto pystytdan yhdista-
maéan mahdollistaen samanaikaisen analyysin ja aineiston kasittelyn, jalostetaan ai-

neisto useimmiten tekstimuotoon. (19, s. 159-160.)

Tutkimustulokset on pyritty esittdmaan insinddrityéraportissa mahdollisimman havain-
nollisesti ja selke&sti kayttamalla tutkimusmenetelmille suositeltuja analyysimenetelmia
ja tulosten esittdmisen tapoja. Kysymysten tarkoitukset ja tavoitteet on selvennetty en-
nen tulosten esittdmista. Kyselytutkimuksen kvantitatiivinen aineisto on havainnollistettu
visuaalisesti erilaisina kaavioina selitteineen, ja kaavioiden pohjalta on tehty luetteloita
tulosten sanallistamisen selkeyttdmiseksi. Kvalitatiivinen aineisto (haastattelujen aanit-
teet ja muistiinpanot) litteroitiin yleiskieliselle tasolle ja yhteismitallistettiin referoiden

tekstimuotoon. Haastattelututkimuksen tulokset on esitetty jalostetun aineiston pohjalta
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kiteyttdmalla luetteloiksi olennaisimpia tai yleisimmin esiintyneita vastauksia. Tekstissa
on pyritty kuvailemaan haastateltavien nakemyksia mahdollisimman kattavasti ja moni-
puolisesti esimerkkien kera. Kysely- ja haastattelututkimusten tulokset kerattiin ja tiivis-
tettiin lopuksi vield yhteen dokumenttiin, jota kaytettiin apuna hankeraportin laatimisessa

ja lopullisten johtopaatdsten tekemisessa tutkimusongelmaan vastaamiseksi.

4.3 Kyselytutkimus

Sahkadinen kyselytutkimus toteutettiin méarallisena tutkimuksena, jossa oli myods laadul-
lisen tutkimuksen osuus (avoimet kysymykset). Kysely sisélsi 18 kysymystd, jotka ovat
nahtavilla liitteessa 1. Kysely laadittiin yhteistytssa Graafin tydryhman ja Graafinen Te-
ollisuus ry:n kanssa, ja apuna kaytettiin myos vuoden 2013 Painoalan insinbdrien osaa-
mis- ja koulutustarpeet -raporttia. Vastaajien yhteystiedot saatiin Graafinen Teollisuus
ry:n kautta, ja ne poimittiin Graafinen Teollisuus ry:n ja Medialiiton jasenrekistereista ja

yritysten omilta verkkosivuilta.

Tutkimuskysymyksilla haluttiin selvittdaa graafisen alan ammattilaisten mielipiteitd alan
koulutustilanteesta ja nakdkulmia graafisen tekniikan insinddrien tulevaisuuden tarpee-
seen. Kyselyssa kartoitettiin ensin taustatietoja vastaajien yrityksista ja vastaajien ase-
masta yrityksessa, jotta saataisiin yleiskuva siitd, millaista osaamista millakin painoalan
sektorilla tarvitaan. Kyselylla haluttiin saada selville vastaajien ndkemyksia graafisen in-
sindorin osaamisalueista, tydeldman rooleista ja koulutuksen jarjestdmisen vaihtoeh-

doista.

Kyselytutkimuksen laatimisessa on tarkeda ottaa huomioon kysymyksille asetettavat
vaatimukset (19, s. 230). Kysymysten toimivuus riippuu muun muassa seuraavista asi-

oista:

1. Vastaaja ymmartaa kysymykset oikein.
2. Vastaajalla on kysymysten edellyttama tieto.

3. Vastaaja haluaa antaa kysymyksiin liittyvén tiedon.
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4. Kysymykset ovat yksiselitteisia. (19, s. 230.)

Jokaiselle kysymykselle pyrittiin valitsemaan tarkoituksenmukainen kysymystyyppi riip-
puen siitda, mitd kysymyksella haluttiin mitata. Edella mainittuja huomioita pyrittiin nou-
dattamaan vaarinymmarrysten minimoimiseksi, jotta kysymysten avulla saataisiin tarvit-
tava informaatio tasmallisesti ja jotta niiden analysointi olisi mahdollisimman selkeaa.
Kyselytutkimuksen tarkoituksenmukaisuus ja toimivuus pyrittiin varmistamaan testauk-
silla, joiden pohjalta kyselya muokattiin tarpeen mukaan ennen sen lahettamista tutkitta-

ville.

4.4 Haastattelut

Kyselytutkimuksen tulosten saamisen jalkeen toteutettiin haastattelut. Haastattelukysy-
mykset ovat litteesséa 2. Haastattelumuotona kaytettiin puolistrukturoitua teemahaastat-
telua. Haastattelua varten oli laadittu valmiiksi kahdeksan teemaa joiden pohjalta haas-
tateltavien kanssa keskusteltin vapaamuotoisesti. Lopulliset kysymysteemat laadittiin
vuoden 2013 Painoalan insint6rien osaamis- ja koulutustarpeet -raportin, Graafi-hanke-
tydryhman ideoiden ja kyselytutkimuksen tulosten perusteella. Haastatteluilla pyrittiin

saamaan syventavaa tietoa alan asiantuntijoilta kyselyssa kasiteltyihin aiheisiin.

Puolistrukturoidussa haastattelussa on valmiiksi laaditut kysymykset, jotka ovat kaikille
haastateltaville samat. Etukéteen valittuja vastausvaihtoehtoja ei ole, kuten struktu-
roidussa haastattelussa. Teemahaastattelu on muodoltaan avoin, ja se on kaytetyimpia
kvalitatiivisen tutkimuksen aineistonkeruumenetelmia. Teemat ovat laajempia asiakoko-
naisuuksia kuin kysymykset. Haastattelut ovat joustavia, ja kasiteltyjen teemojen laajuus
voi vaihdella haastattelujen valilla. Teemahaastattelu edellyttda laaja-alaista keskuste-
lua, ja haastattelussa syntyy yleensa uusia asiayhteyksia, joiden kautta keskustelu voi
jatkua eri suuntiin. Tasta syysta teemahaastattelun kysymyksia ei kannata maarittaa tay-
sin lopulliseen muotoon etuk&teen, vaan haastattelutilanteessa on jatettava tilaa va-

paalle keskustelulle ja uusien asioiden esiin nousemiselle. (19, s. 144-148.)
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Kanasen (19, s. 153) mukaan ennen teemahaastattelua on tarke&é laatia mahdollisim-
man hyva haastattelusuunnitelma haastattelun onnistumisen takaamiseksi. Haastattelu-
suunnitelman osa-alueita ovat suunnitelma, protokollan suunnitelma ja tutkimuksen to-
teutus. Suunnitelman osa-alueita ovat tutkimuskysymysten suunnittelu, aineiston tar-
peen kartoitus, teemahaastattelun runko, haastateltavien maarittely ja haastattelun eet-
tiset kysymykset. Protokollaan kuuluu suunnitelma siitd, miten haastattelu esitelldan ja
mitd kerrotaan haastattelun tarkoituksesta ja luottamuksellisuudesta seka mita aineis-
tonkeruumenetelmia kaytetaan (esimerkiksi nauhuri ja muistiinpanot). Suunnitelman val-
mistuttua toteutetaan tutkimus: ensin otetaan yhteytta tutkittaviin ja varmistetaan teknis-
ten vélineiden toimivuus. Sen jalkeen toteutetaan haastattelut varmistaen haastateltavan
informointi tutkimuksesta ja luottamuksellisuudesta suunnitelman ja haastattelurungon
mukaisesti, minka jalkeen haastattelutilanne lopetetaan ja sopimuksen mukaan toimite-
taan litteroitu aineisto ja johtopaatokset tutkittavalle. (19, s. 154-155.) Haastattelun ra-
kenteen ja toteutuksen suunnittelussa kaytettiin apuna Kanasen haastattelusuunnitel-
mapohjaa.

5 Graafisen tekniikan korkeakoulutustarpeita selvittavan tutkimuksen tu-
lokset

5.1 Kyselytutkimus

Kyselytutkimus lahetettiin sdhkdpostitse 175 henkilblle, joista vastasi 35 henkiléa. Vas-
tausprosentti oli 20. Luku on jaettu kyselytutkimuksen kysymysten aiheita vastaaviin ala-

otsikoihin.

Yrityksen toimialan tarkennus

Kuvassa 12 nakyvat vastaajien yritysten tarkemmat toimialat ja niiden osuudet vastaa-

jien kokonaisméaarasta.
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Yrityksen toimiala tarkemmin

3% 0%
3% 3% ’ 0 = Paino

= Muuta

= Digipaino

8% 37 %

Koneiden, laitteiden ja tarvikkeiden
maahantuonti

= Sidonta ja jalkikasittely
= Pakkauspaino

14 %
m Prepress

m Suurkuvatulostus

m Paperitehdas

26 %

Kuva 12. Vastaajien yritysten toimialojen osuudet prosentteina.

Vastaajien yrityksista 37 % oli painotaloja, 14 % digipainoja, 8 % koneiden, laitteiden ja
tarvikkeiden maahantuojia, 6 % sidontaan ja jalkikasittelyyn keskittyvia yrityksia, 3 % oli
pakkauspainoja seka prepressiin ja suurkuvatulostukseen keskittyvia yrityksia. Yrityk-

sistd 26 % ilmoitti toimialakseen jotain muuta. Paperitehtaita ei ollut lainkaan.

Muuta-kenttaén oli merkitty seuraavia tarkennuksia ja lisdyksié yritysten toimialaa kos-

kien:

o paino, tulostus ja suunnittelu

o mainostuotanto

. sanomalehtien, kaupunkilehtien tai aikakauslehtien kustantaminen
o markkinointiviestinnan tuotanto

o koneiden ja laitteiden myynti

o media-ala yleisesti
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. maahantuonti

. offset- ja digipaino, jossa prepress, sidonta ja jalkikasittely.

Yrityksen tyontekijoiden painoviestinnan osaamisen hankkiminen

Kuva 13 kuvaa yritysten tyontekijoiden painoviestinndn osaamisen hankkimisen eri kou-

lutusvaihtoehtojen kautta.

Mista yrityksen tyontekijat ovat hankkineet
painoviestinnan osaamisen?

M vastausten lukumaara

Ammattikoulu |

Perehdytys tai muu koulutus tyépaikalla | N BB

Korkeakoulu (faktori, teknikko, insindori (myds AMK),
diplomi-insin6ori

|
Laite- tai ohjelmistovalmistajan koulutus | NRNREEEEEEE
I

Muuta

0 5 10 15 20 25 30

Kuva 13. Yritysten tydntekijoiden painoviestinndn osaamisen hankkiminen.

Vastaajien yritysten henkilostdsta 71 % oli suorittanut graafisen alan ammattikoulututkin-
non, 57 % korkeakoulututkinnon, 40 % laite- tai ohjelmistovalmistajan koulutuksen, 63
% oli saanut perehdytyksen tai muun koulutuksen tydpaikalla ja 23 % ilmoitti hankki-
neensa osaamisen jostakin muualta. Muualta koulutuksen hankkineet henkil6t olivat

kouluttautuneet seuraavien vaihtoehtojen kautta:

. erilliset kurssit
. oppisopimuskoulutus

. Taideteollinen korkeakoulu
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. paamieskoulutukset

. ammattikurssiopinnot.

Yleisimmat koulutusvaihtoehdot olivat ammattikoulu, perehdytys tai muu tyopaikalla jar-
jestetty koulutus ja korkeakoulu. Korkeakoulu-vaihtoehtoon oli siséllytetty insinddrikou-
lutuksen lisaksi myds aiemmin graafisen tekniikan alalla olemassa olleet tutkinnot: fak-
tori, teknikko ja diplomi-insindori.

Graafisen tekniikan insingdrien tarve
Kuva 14 esittaa vastaajien arvioita graafisen tekniikan insiné6rien tulevaisuuden tar-

peesta. Vastaajista 83 % ilmoitti, etta insinddreja tarvitaan, 6 % etta ei tarvita ja 11 % ei

osannut sanoa.

Tarve graafisen tekniikan insindoreille

11,43%

5,71%

82,86%

mkylld wmei en o0saa sanoa

Kuva 14. Vastaukset graafisen tekniikan insin6drien tulevaisuuden tarpeesta prosentteina.

Kuva 15 esittéda vastaajien mielipiteitd graafisen tekniikan insindorien tarpeesta heidan
omissa yrityksissdan. Vastaajista 43 % oli sitd mielta, etta insin6oreja tarvitaan, 34 %

ettd ei tarvita ja 23 % ei osannut sanoa.
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Tarve graafisen tekniikan insin6oreille
vastaajan yrityksessa

22,86%

42,86%

34,29%

mkylld wmei en osaa sanoa

Kuva 15. Vastaukset graafisen tekniikan insind6rien tarpeesta vastaajan omassa yrityksessa pro-
sentteina.

Insinorien tarpeeseen liittyvien kysymysten jalkeen kysyttiin annettujen vastausten pe-

rusteluja. Esimerkkeja vastauksista:

On saali, jos Suomessa ei kouluteta lainkaan graafisen tekniikan insindoreja. Itse
olen kaynyt juuri sen koulutuksen ja my6s moni tuttuni. Koulutus on antanut hyvan
pohjan erilaisiin tydtehtaviin graafisen viestinnén alalla, niin myynti-, tuotanto-,
johto- kuin kehitystehtaviin. Naita osaajia tarvitaan varmasti jatkossakin. Alan kou-
lutuksen kayneilla on kasittddkseni ollut hyva tydllistyminen. Ainakin omasta ika-
luokasta (2005 valmistuneet).

Nyt jos koskaan tarvitaan osaajia, koska ala on melkoisessa murroksessa ja mo-
niosaajia tarvitaan viemaan ala seuraavalle kehityspolulle. Lisaksi alalla on paljon
erikoisosaamiseen keskittyneita palveluntuottajia, joiden liiketoiminta on hyvinkin
kannattavaa ja on myds tarvetta korkeasti koulutetuille ammattiosaajille.

Tarve on huomattavasti vahaisempi kuin aiemmin mutta on tarkeda, etta osaa-
mista on jatkossakin. Koulutuksen tulisi kuitenkin olla laaja-alaista ja mahdollistaa
opiskelijoiden sijoittuminen muuallekin kuin graafiseen teollisuuteen.

Graafisen tekniikan insindorin roolit

Kuvassa 16 esitetddn vaihtoehtoja graafisen tekniikan insin66rin mahdollisiksi tulevai-

suuden rooleiksi.
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Millaisissa rooleissa graafisen tekniikan insind6ri voisi mielestasi
tulevaisuudessa tyoskennelld?

M vastausten lukumaara

Tuotannon kehittdja/prosessisuunnittelija
Tekninen asiantuntija

Esimiestehtavat

Yrityksen johtotehtavat (toimitus-, tekninen-,
myyntijohtaja)

Myynti

Tuotannon tehtavat (operaattori)
Crossmedian asiantuntija/kehittéja
Asiakaspalvelu

Yrittaja

Markkinointi

Muuta
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Kuva 16. Vaihtoehtoja graafisen tekniikan insinéérin tulevaisuuden rooleiksi.

Kysymyksessa 8 kysyttiin, millaisissa rooleissa graafisen tekniikan insinééri voisi tulevai-
suudessa tyoskennelld. Eri roolit on esitetty kuvassa 16 suosituimmuusjarjestyksessa:
tuotannon kehittajé/prosessisuunnittelija 88 %, tekninen asiantuntija 76 %, esimiesteh-
tavat 73 %, yrityksen johtotehtavat (toimitusjohtaja, tekninen johtaja, myyntijohtaja) 61
%, myynti 58 %, tuotannon tehtavat (operaattori) 52 %, crossmedian asiantuntija/kehit-

taja 49 %, asiakaspalvelu 46 %, yrittdja 37 %, markkinointi 28 %, muuta 9 %.

Muuta-tekstikenttdén oli vastattu, etta insin6ori voisi olla myds ammattilehden toimittaja,
huoltoinsindori ja kouluttaja. Lisaksi mainittiin, ettei insinddrikoulutus poista mahdolli-
suutta tydskennelld myds missé tahansa muussa alan tygssa, mutta antaa erityiset val-

miudet tydskennelld kysymysvaihtoehdoissa mainituissa tehtavissa.

metropolia.fi ﬂrMetropolia



33

Insinddrin osaamisalueet valmistumisen jalkeen

Kysymyksessa 9 pyydettiin vastaajaa arvioimaan, kuinka tarkeiksi vaihtoehtoina annetut
osaamisalueet koettiin vastavalmistuneelle ja tybelamaan siirtyvalle graafisen tekniikan
insindorille. Asteikko 1-4: 1 = ei lainkaan tarkeaa, 2 = ei kovin tarkeaa, 3 = melko tarkeaa,

4 = erittain tarkeéa ja vaihtoehto "en osaa sanoa”.

Kuvan 17 taulukossa esitetddn kysymyksen 9, graafisen tekniikan insinddrin osaamis-
alueet, vastaukset suosituimmuusjarjestyksessa ja vastausten prosenttiosuudet vas-

tausten kokonaismaarasta keskiarvotaulukon avulla.

Millaista osaamista insiné6rilla tulisi olla valmistuttuaan ja toihin
tullessaan? Arvioi, kuinka tdrkeiksi koet seuraavat osaamisalueet

)
w
—
o,
=~
=B
)
=
IS

Luova ongelmanratkaisukyky
Tietotekniikkaosaaminen

Tuotantotalous

Tuotannon suunnittelu ja ohjaus (prosessiosaaminen)
Palveluosaaminen

Painotuotannon tekniikat, laitteiston hallinta

Varin- ja laadunvalvonta

Liiketalous

Tietokantaosaaminen

Matematiikka

Digitaalisen median prosessien ja tuotteiden osaaminen

Myyntiosaaminen

Yrittdjyys

Painoaineistojen valmistus
Markkinointiosaaminen
Hybridimediatekniikka (lisdtty todellisuus ja painettu aly)
Kuvankasittely- ja taitto-ohjelmien hallinta
Pakkaussuunnittelu ja -tekniikka
Luonnontieteet

3D-tulostaminen

Koodaus

Sisdlléntuotanto

Visuaalinen suunnittelu

0

®

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80% 90% 100%

M 1 ei lainkaan tarkeaa 2 ei kovin tdrkeda m 3 melko tarkeda 4 erittdin tarke 3 M en 0saa sanoa

Kuva 17. Graafisen tekniikan insind6rin mahdollisia osaamisalueita keskiarvotaulukossa.

Kysymys oli esitetty skaala- eli asteikkokysymyksena, jossa vastaajaa pyydetaan arvioi-
maan vaittamia annetulla asteikolla (19, s. 292). Tassa tapauksessa kaytettiin usein vii-
siportaisena esitettdvaa Likert-asteikkoa, joka sisdltda sekd myonteisia etta kielteisia
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vaittdamia kysyttavaan asiaan (23). Eri osaamisalueet suosituimmuusjarjestyksessa vas-
tausten keskiarvon mukaan: luova ongelmanratkaisukyky, tietotekniikkaosaaminen, tuo-
tantotalous, palveluosaaminen, tuotannon suunnittelu ja ohjaus (prosessiosaaminen),
varin- ja laadunvalvonta, painotuotannon tekniikat, laitteiston hallinta, liketalous, tieto-
kantaosaaminen, matematiikka, myyntiosaaminen, digitaalisen median prosessien ja
tuotteiden osaaminen, yrittajyys, markkinointiosaaminen, hybridimediatekniikka (lisatty
todellisuus ja painettu aly), painoaineistojen valmistus, kuvankasittely- ja taitto-ohjelmien
hallinta, pakkaussuunnittelu ja -tekniikka, luonnontieteet, koodaus, 3D-tulostaminen, si-

salléntuotanto ja visuaalinen suunnittelu.

Kysymyksessa 10 kysyttiin tarkentavia tietoja ohjelmointiosaamisen tarpeesta, mikali
vastaaja koki ohjelmointiosaamisen olevan tarkeaa. Kysymykseen oli vastattu, ettéa on
tarkeda ymmartaa, kuinka asiakkaan tietokantoja voisi hyddyntéa kohdistetussa markki-
noinnissa. Liséksi verkkosivujen kehittdminen oli mainittu tarke&né& ohjelmointiin liitty-

vana osaamisalueena.

Kyselyn kohdassa 11 kysyttiin, mitd muuta osaamista vastavalmistuneella insindorilla

pitaisi olla. Vastauksissa oli mainittu seuraavia asioita:

° yleinen kiinnostus mediaa kohtaan ja innostus alaa kohtaan

° crossmedian toimimisen kustannustehokkuuden ja helppouden ymmarrys
. johtamistaidot

. perusteet lean-johtamisesta

. liketoiminnan kehittdminen

o kustannuslaskenta

o vuorovaikutustaidot

o tiimityovalmius

. verkostoitumiskyky

. materiaalituntemus

. rohkeus kokeilla ja testata uusia tekniikoita

. kielitaito (&idinkieli ja vieraat kielet kuten englanti, ruotsi, saksa, vengja)

o ymmarrys siitd, ettéa pienyrityksissa tarvitaan moniosaamista ja toimitaan
timeina
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. Microsoft Office, muun muassa Excelin syventavat opinnot
. koneiden ja laitteiden toiminta

o tekninen osaaminen

. hyva yleissivistys

. ymmarrys journalistisen prosessin digitaalisten ja painotuotannon vaati-
muksista.

Graafisen tekniikan osaamisen varmistaminen Suomessa

Kysymyksessa 12 pyydettiin vastaajia jarjestamaan alan mahdolliset koulutusvaihtoeh-
dot paremmuusjarjestykseen. Kuva 18 esittaa koulutusvaihtoehdot suosituimmuusijar-

jestyksessa ja vastausten osuudet jokaisen vaihtoehdon kohdalla.

Miten varmistetaan graafisen tekniikan osaaminen
Suomessa? Jarjesta paremmuusjarjestykseen (1 = paras).

Korkeakoulun jarjestama graafisen tekniikan
sivuainekokonaisuus (30 op) mediatekniikan
insinddrikoulutuksessa

Ammatillinen koulutus _ .

Perehdytys tai muu koulutus tyopaikalla _— -

Laite- tai ohjelmistovalmistajan tarjoama koulutus -- _

Maksullinen tdydennyskoulutuskokonaisuus (15-30 _ _
op)

0 5 10 15 20 25 30 35

H]l m2 m3 w4 m5

Kuva 18. Koulutusvaihtoehdot graafisen tekniikan opetuksen jérjestamiselle.

Kuvasta 18 voidaan havaita, ettéa korkeakoulutasoinen sivuainekokonaisuus néhtiin sel-
keasti varteenotettavimpana vaihtoehtona ja sen jalkeen tulivat ammatillinen koulutus,
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perehdytys tai muu koulutus tytpaikalla. Laite- tai ohjelmistovalmistajan tarjoama koulu-

tus ja maksullinen tdydennyskoulutuskokonaisuus olivat vahiten suositut vaihtoehdot.
Opetusmenetelmat

Kysymyksessa 13 pyydettiin vastaajia valitsemaan, mita menetelmiad koulutuksen jarjes-
tamisessa tulisi kayttad. Kuvassa 19 on esitetty vastaukset suosituimmuusjarjestyksessa
ja palkit kuvaavat eri opetusmenetelmavaihtoehdoille annettujen vastausten lukumaaria.
Muuta-kohtaan oli annettu vastaukseksi tuotantotalous ja opintoihin sisaltyva kaupallinen
matematiikka, eli ndméa nahtiin tarkeind osa-alueina oppilaitoksen jarjestamalle opetuk-
selle.

Mita menetelmia tulisi kayttaa koulutuksen
jarjestamisessa?

B Vastausten lukumaara

Koulutus tyopaikalla

Monimuoto-opetus (sis. eta- ja lahiopetusta)

|
|
Oppisopimus GGG
Lahiopetus I
Verkko-opetus NN
Intensiivikurssi GGG
Muuta

0 5 10 15 20 25 30

Kuva 19. Opetusmenetelmavaihtoehdot koulutuksen jarjestamisessa.
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Kuvassa 20 nakyy, millaiseen yhteistydhdn vastaajan yritys olisi valmis oppilaitoksen

kanssa. Yhteisty6vaihtoehdot on esitetty suosituimmuusjarjestyksessa vastausten luku-

maaran perusteella. Muuta-kohdassa oli annettu vastaukseksi jarkevanhintaisten verk-

kotilausjarjestelmien kehittaminen yhteistydssa oppilaitoksen kanssa.

Millaiseen yhteistyohon yrityksenne olisi valmis
oppilaitoksen kanssa?

B Vastausten lukumaara

Harjoittelupaikkojen tarjoaminen

Osallistuminen oppilaitoksen jarjestamiin
yhteistyotapahtumiin
Verkostoitumistapahtumat

Hanke- ja projektiyhteistyo

Oppilaitoksen jarjestamat ekskursiot yritykseemme

Alan markkinoimminen oppilaitoksissa tai
tapahtumissa

Asiantuntijaluennot oppilaitoksiin

Opettajien teollisuusharjoittelu

Ei valmiutta yhteistyohon

Tuotantolaitteiden tarjoaminen opetuskadyttoon
Oppimateriaalin tarjoaminen oppilaitoksille

Muuta
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Kuva 20. Vastanneiden yritysten valmius eri yhteistyévaihtoehtoihin oppilaitoksen kanssa.

Harjoittelupaikkojen tarjoaminen oli selkedsti suosituin yhteistyémenetelma, johon yrityk-

set olisivat valmiita panostamaan. Liséksi erilaiset yhteisty6tapahtumat, projektiyhteistyo

ja oppilasekskursiot yrityksiin olivat suosittuja vaihtoehtoja. Jotkut yritykset olivat myo6s
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valmiita tulemaan oppilaitoksiin kertomaan yrityksista ja graafisen teollisuuden alasta.
Jotkut yritykset eivat nahneet lainkaan valmiutta yhteistython. Opettajien teollisuushar-
joitteluun ja tuotantolaitteiden ja oppimateriaalin tarjoamiseen opetuskayttoon koettiin

olevan valmiuksia muutamassa yrityksessa.

Vapaat kommentit

Kyselyn lopussa oli kentt&, johon sai kirjoittaa vapaasti ideoita, toiveita, kehitysehdotuk-
sia tai muita kommentteja kyselytutkimukseen liittyen. Vastaajat pitivat Graafi-hanketta
tarkeana alan kehittamisen kannalta. Vastausten mukaan insinddriosaamiseen kuuluu
uusien asioiden seuraaminen ja niiden integroiminen tuotantoon seka innovaatioajatte-
lun ja sen oppimisen kehittaminen. Lisdksi myynti- ja vuorovaikutustaidot koettiin tar-
kein& alan tulevaisuuden kehittajille. Painotuotteilla koettiin olevan paljon tarjottavaa, ja
alan uskotaan elavan viela pitkd&n. Vastauksissa mainittiin myos, etta koulutus ja tutki-
mus on graafisen tekniikan alalle tulevaisuudessa erittéin tarkeaa, jotta painamisen mo-
nimuotoinen kehitys olisi jarkevaa ja hallittua. Poimintoja vapaista kommenteista:
On hyva, ettd ammattitaitoisia osaajia koulutetaan myoés insin6drien muodossa.
Pelkka tuotannon tai myynnin tuntemus ei tee ihmisestéa johtajaa, mutta koulussa
hankittu tietopohja ja oikeanlainen "insinddrimainen” ajattelutapa antaa hyvan
mahdollisuuden oppia nakemaan yritys ja sen tuotanto paalta pain. Tatad ominai-

suutta tarvitaan erilaisissa tyénjohdollisissa (teknisen johtajan tai koko yrityksen
johtajan) tehtavissa.

Graafinen teollisuus on jatkossakin merkittava osa myds muuttuvaa mediakenttaa.

5.2 Haastattelut

Haastatteluja varten otettiin yhteyttd yhteensa 13 yrityksen johtajaan, joista haastateltiin
11 henkil6a. Haastateltavat olivat graafisen teollisuuden yritysten johtohenkil6ita. Yrityk-
set olivat graafisen teollisuuden eri toimialoilta, ja joukossa oli seka pk-yrityksia etté suu-
ria yrityksid, joten otos oli monipuolinen graafisen teollisuuden kentaltd. Haastatteluista
7 pidettiin kasvotusten ja 4 puhelimitse. Kolmen haastattelun yhteydessa insindorityon

tekija paasi myds katsomaan yritysten toimitiloja ja laitteistoa.
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Haastateltavan ja yrityksen taustatiedot

Haastattelun alussa haastateltavaa pyydettiin kertomaan lyhyesti omasta urapolustaan

ja oman yrityksensa taustasta. Haastateltavilla oli seuraavia koulutustaustoja:

. graafisen tekniikan ammatillinen koulutus
. graafisen tekniikan tai kirjapainotekniikan insingdrikoulutus
. graafisen tekniikan diplomi-insinddrikoulutus

. kaupallinen koulutus (kauppatieteiden maisteri, markkinointi, tuotantota-
lous)

. metséteollisuuden tai puunjalostuksen koulutus
. paperitekniikan koulutus

° muu teknisen alan koulutus (insin6o6ri)

o humanistinen koulutus

° itseoppinut graafisen teollisuuden alalle.

Jotkut haastateltavista olivat paatyneet alalle alun perin esimerkiksi kesatoiden, tutun
yrityksen tai oman perheen yrityksen kautta. Osa oli tehnyt opintojen paattétydn alan
yrityksessa ja jaanyt alalle. Joitakin oli pyydetty tdihin yrityksen johtoon, osa oli ryhtynyt
yrittdjiksi esimerkiksi yrityksen sukupolvenvaihdoksen yhteydessa. Osa haastateltavista
oli tyéskennellyt myos paperiteollisuuden ja pakkausteollisuuden puolella. Haastatelta-
villa oli paaosin pitka graafisen teollisuuden ura takana, vaikka joillakin oli valissa useita

vuosia, jolloin oli tehnyt muiden alojen toita.

Graafisen teollisuudenalan murroksen vaikutukset tygelamaan

Kysymykselld graafisen teollisuuden alan murroksen vaikutuksista ty6elamaan pyrittiin
selvittamaan taustaa sille, kuinka median ja graafisen teollisuuden muuttuminen, esimer-
kiksi digitalisaatio, teknologian kehittyminen ja jakelukanavien muuttuminen, ovat vaikut-
taneet alan tyoelaméaan ja tyontekijoiden osaamistarpeisiin. Useimmat haastateltavat ko-
kivat murroksen haasteellisena, mutta osa myds erittdin mielenkiintoisena asiana. Usein

esiin nousseita kommentteja aiheesta:
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. Painetun viestinnan rooli on supistunut merkittavasti vimeisen parinkym-
menen vuoden aikana, kuluttajien lukutottumukset ovat muuttuneet.

. Kilpailu alalla on koventunut.
. Liiketoiminnan kannattavuus on tullut haastavaksi.

. Alan lasku on vaatinut yrityksiltd enemman verkostoitumista ja yhteisty6ta
kuin ennen.

. Henkiléstdmaaria on jouduttu vahentamaan.
. Tuotannon tehokkuuden ja automaation tason vaatimukset ovat nousseet.

. Jakelukustannukset ovat nousseet ja logistiikka on haasteellista Suomessa
maantieteellisista syista.

o Painoviestinnan prosessit ovat nopeutuneet, uusia jarjestelmia on otettu
kayttoon.

° Digitaalisen viestinndn osaaminen on tullut pysyvaksi osaksi painoviestin-
nan alalla toimiviin yrityksiin.

o Digitaalinen painaminen on yleistynyt ja tullut kasvavassa maérin perinteis-
ten painomenetelmien (esimerkiksi offsetpaino) tilalle.

Lukuisista haasteista huolimatta osa koki digitalisoitumisen my6s positiivisena asiana,
josta kannattaisi ottaa hyoty irti sen sijaan, etta yritettaisiin taistella sité vastaan. Esimer-
kiksi pakkausteollisuuteen ja erikoispainomenetelmiin keskittyneilla toimijoilla mediamur-
ros ei ollut heikentanyt liikketoiminnan kannattavuutta, vaan liikevaihto oli jopa noussut.
Painomenetelmien kehityksen ja erikoisefektien kaytén monipuoliset mahdollisuudet
nostettiin myods esiin kantavina voimavaroina. Tehokkaasti hyddynnettyina erikoistumi-
nen ja erikoisefektien kayttd voisivat tehostaa painotuotteiden myyntia ja tarjota myyntia

edistavia, mieleenpainuvia ja muista tuotteista erottuvia painotuotteita asiakkaille.

Graafiseen tekniikkaan suuntautuneiden insindorien tarve

Haastattelussa haluttiin selvittd&d haastateltavien ndkemyksiéa graafisen tekniikan insi-
noorien tarpeesta yleisesti ja haastateltavan oman yrityksen ndkdkulmasta. Lisaksi poh-
dittiin sita, mitka tekijat vaikuttavat koulutustarpeeseen. Yleinen nakemys oli, etta tarve
graafiseen tekniikkaan suuntautuneille insinéreille on olemassa, seka talla hetkella etta

tulevaisuudessa. Tarve on pienempi kuin ennen, mutta insinddritasoista osaamista ko-
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ettiin silti tarvittavan. Pienemmissa yrityksissé tyontekijan tai toimihenkilon koulutustaus-
tassa ei ollut tarkeinté, onko se juuri graafiselta alalta, vaan tarkeampaa oli monipuolinen
osaaminen ja motivaatio tytntekoa ja alaa kohtaan. Suurissa yrityksissa koettiin tarvetta

insinédriosaamiselle muun muassa toimihenkilépuolella. Haastateltavien ndkemyksia:

. Koulutustilanne on erittéin huolestuttava.
. Monissa yrityksissa, etenkin suurissa, tarvitaan alan insindéreja.

. Insinboreja tarvitaan, jotta alaa voidaan tulevaisuudessa kehittaa (esimer-
kiksi tuotannon tehostaminen ja ohjaaminen, laitteiden kehittaminen).

o Tuotantopuolen koulutus on vaarassa jaada laitevalmistajien vastuulle, jol-
loin se ei ole enaa taysin riippumatonta.

° Myyntitehtaviin tarvitaan henkildita, joilla on riittava asiantuntijuus alan tek-
niikasta.

o Digitaaliseen viestintd&n panostetaan likaa — printin asema on edelleen
tarked, vaikka se onkin muuttunut.

° Graafinen ala ja teollisuus ei kiinnosta nuoria tarpeeksi, haasteena on l6y-
taa yrityksiin motivoituneita tyontekijoita.

. Suuri maara pitkan uran graafisella alalla tehneitd henkilditd on jaaméassa
l&hivuosina eldkkeelle — tilalle tarvitaan uusia osaajia.

Osa haastateltavista oli sitéd mielta, etta korkeakoulutus on alan yrityksille tarkeda, mutta
koulutuksen ei tarvitsisi keskittya valttdmattd pelkastaén graafiseen tekniikkaan. Esi-
merkkeina otettiin esille pakkausteollisuus, puunjalostus ja teollisuuslaitoksen esimies-
tai asiantuntijakoulutus. Koulutuksen ei tarvitsisi valttamatta olla insinéoritason koulutus,
mutta sen tulisi tarjota riittdva ymmarrys graafisen alan tekniikasta ja prosesseista seka
tarjota muita tydelamavalmiuksia. Erddssa haastattelussa tuli esille, etté insindori voisi
tydskennella muun muassa tuotannon esimiehend, tuotannon kehityksessa, laadun ke-

hityksesséa tai myyntitehtavissa.

Haastatteluissa tuli myds esille ndkemys siita, ettd koulutus ei suoraan valmista mihin-
kaan tiettyyn tyotehtavaan, vaan sen tulisi tutustuttaa opiskelija esimerkiksi alan teknii-
koihin ja sanastoon, minka jalkeen syventava ammattitaito opitaan kaytannon tyossa.
Esimerkiksi tuotannon esimiehet ovat usein entisia tuotannon tyontekijoita, jotka ovat

olleet menestyneita ja innokkaita tyontekijoitd tydossaan. Erddssa haastattelussa tuli
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my0s esille ajatus siitd, ettd jos nuori kouluttautuisi nyt hypoteettisesti esimerkiksi kirja-
painoinsintoriksi, se olisi tulevaisuudessa erittéin hyva valttikortti tydelamaa ajatellen,

silla tata erikoisosaamista olisi enaa todella harvalla.

Graafiseen tekniikkaan suuntautuneen insin66rin osaamistarpeet

Haastatteluissa pyrittiin keraamaan syventavaa tietoa siita, millaista osaamista graafisen
tekniikan insinGori tarvitsee kaytannossa. Haastatteluissa keskusteltiin eri osaamisalu-
eista yleisella tasolla ja haastateltavan oman yrityksen nakokulmasta, mikali yrityksessa

oli tarvetta insingoriosaamiselle. Haastateltavien nakemyksia eri osaamisalueista:

° tekninen perusosaaminen ja orientoituminen

° eri painomenetelmien perustuntemus

o materiaalituntemus

. fysikaaliset ja kemialliset prosessit painotekniikassa
. konetekniikan perusteet

° ymmarrys toiminnan kehittdmisesta ja tehostamisesta, lean-johtaminen,
tuotannonohjauksen toimintamallit

o alan yleissivistys (esimerkiksi typografia, historian vaikutukset nykyhet-
keen)

° tietotekniikka- ja ohjelmisto-osaaminen
° digitaalisten viestimien tuntemus

o talousosaaminen, kustannustietoisuus
o organisointitaidot

. esimiesosaaminen

° myyntiosaaminen.

Useimpien haastateltavien mielestad perusosaamiseen sisaltyisivat tarkeimpina aiheina
painotekniikan perusteet ja kéasitys painoalan tuotannon toiminnasta. Puhuttaessa laa-
jemmasta tutkintoon johtavasta koulutuksesta haastateltavat olivat usein sita mielta, etta
talous-, myynti- ja esimiesosaaminen voisivat olla graafisen tekniikan opintokokonaisuu-

den ulkopuolisia, tutkintoon sisaltyvia opintoja. Haastateltavat tiedostivat, ettei kaikkea
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tarvittavaa osaamista ole mahdollista oppia koulussa, mutta asioihin tutustuminenkin
edesauttaa sisaistamaan opeteltavaa sisaltta mydhemmin tydelamassa. Useissa haas-
tatteluissa tuli myos esille, ettéd koulutuksen olisi tarke&a olla ajan tasalla, silla graafinen
ala ja siihen liittyvat teknologiat muuttuvat nopeasti. Ratkaisuksi ehdotettiin esimerkiksi

yhteisty6ta alan opetusta tarjoavien oppilaitosten valilla.

Koulutusvaihtoehdot

Haastattelussa pyrittiin kartoittamaan ndkemyksia siita, miten koulutus voitaisiin kaytan-
nossa jarjestad ja millainen olisi tarkoituksenmukainen koulutusprosessi graafisen teolli-
suuden alalle. Suurin osa haastateltavista oli sita mielta, etté koulutuksen olisi hyva olla
osa laajempaa tutkintoon johtavaa koulutusta ja graafisen tekniikan osuus tarjottaisiin
esimerkiksi sivuainekokonaisuutena. Opintokokonaisuuden ytimessa néhtiin tarkeana
graafisen tekniikan perusosaaminen, mutta haastateltavat kokivat, ettéd koulutuksen tulisi
olla monipuolista ja tarjota opiskelijalle my6s mahdollisuuksia ja valmiuksia tydllistya
muillekin aloille. Osa haastateltavista oli sita mielta, ettd koulutusta voisi tarjota tayden-
nyskoulutuksena ja erillisind kursseina, opintopdivina ja etdopetuksena. Eriavia mielipi-
teita oli siitd, millaisia opintoja edella mainitut vaihtoehdot sisaltaisivat. Esimerkkeina
mainittiin muun muassa myyntiosaaminen, tuotannon kehittdminen ja tehostaminen,
laaja-alainen talousosaaminen ja uusien teknologioiden opettelu. Naista osaamisalu-
eista koettiin olevan hyétya myos muille kuin graafiseen teollisuuteen suuntautuneille

henkildille.

Taydennyskoulutuksen tarve alalla

Taydennyskoulutukseen liittyen keskusteltiin siité, mita mieltd haastateltavat olivat graa-
fisen tekniikan opetuksen jarjestamisesta tadydennyskoulutuksena ja mika taho koulu-
tusta voisi jarjestdd. Suurin osa haastateltavista koki, etté taydennyskoulutukselle on tar-
vetta. Osalla haastateltavista ei ollut mielipidettd kysymykseen. Osa haastateltavista ker-

toi, etta heidan tyontekijoistaan osa oli ollut tAydennyskoulutuksessa tydsuhteen aikana.
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Taydennyskoulutuksella n&htiin olevan seuraavia etuja:

. tyontekijan etenemismahdollisuudet yrityksessa ja omalla uralla

. tydntekijan motivaation sailyminen yrityksen palveluksessa tytskentelemi-
seen etenemismahdollisuuksien ansiosta

. tyontekijan sitouttaminen yrityksen palvelukseen pitkalla aikavalilla

o mahdollisuus tyontekijoiden osaamisen paivittamiseen esimerkiksi uusien
teknologioiden, kuten laitteiden ja ohjelmistojen, kayttddnottotilanteissa

. yrityksen tuotannon tehokkuuden parantaminen tyéntekijoitd kouluttamalla
. talousosaamisen yleishyodyllisyys kaikilla organisaatiotasoilla
o tyontekijoiden esimiesosaamisen kehittdminen

° moniosaamisen tuomat edut yritykselle, esimerkiksi joustavuus, joka mah-
dollistaa toimimisen erilaisissa tydtehtévissa.

Useat haastateltavat kertoivat tdydennyskoulutuksesta olevan eniten hyotya henkildille,
joille on kertynyt jo muutaman vuoden verran tyokokemusta alalta. Taydennyskoulutus
voisi joko syventaa tai paivittdad tyontekijan perusosaamista. Myds muiden, ei suoraan
graafiselle alalle liittyvien alojen, tdydennyskoulutuksesta néhtiin olevan hyodtya sen tuo-
man monipuolisuuden vuoksi. Erds haastateltavista koki ongelmana sen, etteivat monet
pitkaan alalla olleet ole valttamatta kiinnostuneita taydennyskoulutuksesta, vaikka sel-
laista heille tarjottaisiin. Eras toinen haastateltava toi esiin, ettei tadydennyskoulutuksella
voida saada riittdvan syvallistd osaamista esimerkiksi ohjelmistoista tai vieraista kielista

verrattuna tutkinto-ohjelmassa opiskeluun.

Yrityksen rekrytointiprosessi

Rekrytointiin liittyen haluttiin saada selville, millainen prosessi yrityksilla on kaytdssa rek-
rytoidessa uusia tyontekijoitd graafisen tekniikan ammattitaitoa vaativiin tehtaviin. Haas-
tatteluissa keskusteltiin myds siita, kuinka oppilaitos voisi auttaa rekrytointiprosessissa,
jotta yrityksiin saataisiin alasta aidosti kiinnostuneita, motivoituneita henkil6ita toihin.
Kavi ilmi, ettd rekrytointi tehtiin padosin tehtavakohtaisesti ja tarpeen mukaan. Useimmi-
ten tyontekijoita kyseltiin muista yrityksista tutuilta henkil6iltd. Osa haastateltavista kaytti

apuna rekrytointiyrityksia ja avoimia ja julkisia tydnhakuilmoituksia. Tydpaikkailmoitukset
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koettiin edullisina yrityksen mainostamisen kannalta. Jotkut haastateltavista mainitsivat,

ettei avoimilla hauilla kuitenkaan yleensa 16ydy parhaita tyontekijoita.

Haastateltavien mukaan esimiestehtavissa toimivilla henkil6illa on usein hyvin erilaisia
taustoja ja he ovat hankkineet ammattitaidon tyén ohessa pitkien urien aikana. Myynti-
tehtavissa tyoskentelevilla oli myds monenlaisia taustoja, mutta yleisesti koettiin, etta
parhailla myyijilla on alan tekninen tausta. Myyja ei kuitenkaan saisi olla "liian tekninen”,
vaan riittdvan kaytannoénlaheinen ja asiakaslahtéinen. Tuotanto- ja toimihenkilétehta-

vissa tyoskenteli lisdksi paljon tietotekniikkataustaisia henkil6ita.

Ehdotuksia oppilaitoksen roolista rekrytointiprosessissa:

° yritysesittelyiden jarjestaminen oppilaitoksissa

° rekrytointipdivien jarjestaminen, joissa graafisen alan yritykset ovat esilla
° harjoittelupaikkojen jarjestaminen

. opinnaytety6projektien tarjoaminen

. oppisopimuskoulutuksen jarjestaminen

° insindorikoulutuksen toteuttaminen tyéssaoppimisena

° keskustelu alan toimijoiden kanssa tietoisuuden lisaamiseksi alan tren-
deista ja tydvoimatarpeesta

. oppilaitoksen ja Graafinen Teollisuus ry:n kanssa tiivimman yhteistyon te-
keminen, jotta koulutus olisi enemman ajan tasalla tydelamasta

° tydpaikkailmoitusten laittaminen Graafinen Teollisuus ry:n verkkosivuille ja
jasenkirjeisiin.

Opinnaytetoista mainittiin, ettd oppilaitos voisi ideoida opinnaytetdiden aiheita ja ehdot-
taa niita yrityksille. Harjoittelujaksoilta toivottiin selkeita, viikkokohtaisiakin oppimiskritee-
reitd, joiden mukaan opiskelijan tulisi toimia. Lis&ksi korostettiin, ettéd oppilaitoksen roo-
lina olisi poimia aidosti motivoituneet opiskelijat, joille harjoittelupaikkoja tarjottaisiin.
Alan toimijoiden kanssa tehtavaan yhteistyohon liittyen toivottiin, ettéa oppilaitoksiin saa-
taisiin ajantasaista tietoa siitd, mihin tehtaviin ja minkatyyppisia henkiléita yrityksiin hae-

taan ja millaista osaamista ja ammattitaitoa tehtaviin vaaditaan.
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Oppilaitoksen ja tybelaméan yhteistyo

Oppilaitoksen ja tydelaman valisesta yhteistydsta keskusteltin mahdollisten eri yhteis-
tydmuotojen kartoittamisesta ja ideoitiin sité, miten yhteisty6 voisi palvella paremmin tyo-
elaman tarpeita. Ohessa kaytiin lapi myos yrityksen mahdollisuuksia tarjota asiantuntija-
luentoja ja yrityksen tiloja ja tuotantolaitteistoa yhteiskayttdon oppilaitoksen kanssa. Eh-
dotukset olivat osittain samoja kuin edellisessa kysymyksessa (miten oppilaitos voisi aut-
taa yrityksia rekrytointiprosessissa). Seuraavia yhteistydmuotoja ehdotettiin oppilaitok-

sen ja ty6elaman valille:

. harjoittelupaikkojen ja kesatyOpaikkojen tarjoaminen
. opinnaytety6projektien tarjoaminen

° opiskelijapienryhmien ekskursiot yrityksiin (oppilaitos yhteydessa kiinnos-
taviin yrityksiin)

. yritysvierailut oppilaitoksiin
. rekrytointipdivien jarjestaminen
° hankeyhteistyd

) Graafinen Teollisuus ry keskustelualustana, tilannekatsaukset 2—3 kertaa
vuodessa

. yhteisty6ta ja viestintaa yllapitavan tyéryhman kokoaminen

° ajankohtaisista aiheista tiedottamisen kanavointi Graafinen Teollisuus ry:n
kautta, liton hallituksen informointi aiheista

° Print&Media-lehti yhtena tiedotuskanavana

. oppilaitos ja yritykset motivaattoreina positiivisen mielikuvan vahvista-
miseksi alasta.

Asiantuntijaluentojen tarjoamiseen suhtauduttiin pa&osin positiivisesti, ja suurin osa
haastateltavista néki ainakin teorian tasolla siihen mahdollisuuksia. Useat haastateltavat
kommentoivat, ettd luennot voisivat olla mieluummin yrityksen toimintaa kuvailevia kuin
jostakin tietystd, opetettavasta aiheesta pidettavia luentoja. Jotkut haastateltavista olivat

pitdneet luentoja oppilaitoksissa aiemminkin.
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Tuotantolaitteiston tarjoaminen opetuskayttoon koettiin haasteelliseksi, mutta yhteis-
kayttéon nahtiin kuitenkin joitakin mahdollisuuksia. Haastateltavat ymmarsivat, etta op-
pilaitosten voi olla vaikea kustantaa ja yllapitaa kallista laitteistoa. Haasteena koettiin
esimerkiksi jarea tuotantolaitteisto, josta olisi vaikeaa irrottaa kayttéon yksittaisia osia.
Tuotannon kiireisyytta voi olla vaikea ennustaa, ja asiakasty6t menevat muun edelle.
Ty6turvallisuuden varmistamisen haasteet koettiin myos riskina. Yhtena ehdotuksena oli
kuitenkin esimerkiksi viikonloppuna jarjestettava koulutuspéaiva, jossa tutustuttaisiin yh-
den painotuotteen tuotantoprosessiin. Koulutuspaivassa olisi mukana opiskelijapien-
ryhma ja opettaja seka yrityksen edustaja tilanteen valvojana. Eras haastateltava ehdotti,
ettd oppilaitos voisi ehdottaa yhteisty6ta laitevalmistajille ja maahantuojille, silla niilla

saattaisi olla esittelytiloja ja -laitteita kaytettavissa.

Alaan liittyvaa tiedottamista ehdotettiin kanavoitavaksi Graafinen Teollisuus ry:n kautta,
silla tiedotteet levidisivat yrityksiin laajasti ja tehokkaammin, kuin jos oppilaitos ottaisi
yhteytta yksittéisiin yrityksiin. Yhteyksia tulisi yllapitd&d saanndéllisesti, ja muutaman ker-
ran vuodessa voisi esimerkiksi oppilaitoksen tiloissa pitdé yhteistilaisuuksia, joissa kay-
taisiin 1&pi opiskelumaailman ja tyéelaman kuulumiset. Tiedottamista alan ammattileh-
den Print&Median avulla perusteltiin silla, ettd tieto levidisi seka yrityksiin, jotka eivat

kuulu liittoon, etta asiakkaillekin.

Oppilaitoksen ja tydelaman vélisesta keskustelusta mainittiin, etta oppilaitosten ja yritys-
ten tulisi yhdessa etsia ratkaisuja siihen, millaista lisakoulutusta ja minkatyyppista osaa-
mista yrityksissa tarvitaan ja millainen malli tyéharjoitteluihin sopisi parhaiten kummalle-
kin osapuolelle. Sdanndllisesti pohdittaisiin myos sitd, millaisiin tehtaviin haetaan henki-
I6kuntaa, ja koulutus suunniteltaisiin sen mukaisesti. Koska ennustettavuus ja muutok-

siin sopeutuminen on usein hidasta, koettiin vuorovaikutus erityisen tarkeaksi.

Haastatteluissa mainittiin myos, etta graafisen alan toimijoiden tulisi itse toimia aktiivisina
oman yrityksensa ja toimialansa mainostajina toimien samalla nuorten motivaattoreina
ja myonteisen mielikuvan vahvistajina. Yrityksista voitaisiin kdyda esimerkiksi puhu-
massa eritasoisissa oppilaitoksissa alan ja yritysten toiminnasta ja alan mahdollisuuk-

sista.
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6 Yhteenveto

Insinboritydssa selvitettiin graafisen tekniikan korkeakoulutus- ja osaamistarpeita tutki-
malla alan yrityksissa toimivien asiantuntijoiden ja johtohenkildiden mielipiteité kyselytut-
kimuksen ja haastattelujen avulla. Tutkimuksen avulla pyrittin saamaan tietoa siita, mi-
ten graafisen tekniikan insindérikoulutusta tulisi kehittaa, jotta jatkossa voitaisiin turvata

riittava graafisen tekniikan osaamisen taso Suomessa.

Seka kyselytutkimuksen ettd haastattelun tulosten pohjalta selvisi, etta graafisen teknii-
kan insinddrikoulutukselle koetaan olevan tarvetta graafisen teollisuuden alalla toimivien
ammattilaisten ja yritysten johtohenkildiden nakdkulmasta. Nakemyksissa siita, kuinka

koulutus tulisi jarjestaa, oli runsaasti yhtenevaisyyksia mutta oli myos eriavia mielipiteita.

Alan korkeakoulutuksen loppuminen koettiin jopa erittdin huolestuttavana, ja koulutuk-
selle nahtiin tulevaisuudessa tarvetta. Tarkeimmiksi nousseet osaamisalueet graafiseen
tekniikkaan suuntautuneelle insinddrille olivat eri painomenetelmien perustuntemus, ma-
teriaalituntemus, varinhallinta ja laitteiston hallinta. Lisaksi tutkintoon johtavassa koulu-
tuskokonaisuudessa ja tyfelamassa tarkeitd osaamisalueita olivat luova ongelmanrat-
kaisukyky, tuotantotalous, prosessisuunnittelu eli tuotannon kehittdminen ja tehostami-
nen (lean-osaaminen), palveluosaaminen, myyntiosaaminen, johtamisosaaminen, tieto-
tekninen perusosaaminen ja ohjelmisto-osaaminen. Graafisen tekniikan insintéreille
nahtiin tybelaméassa useita mahdollisia rooleja, joista tarkeimmiksi nousivat tuotannon
kehittgja tai prosessisuunnittelija, tekninen asiantuntija, esimiestehtavét ja tekninen
myyja. Vastauksissa mainittiin myds, ettei korkeakoulutus poissulje mydskaan tuotan-

nollisissa tai missé tahansa muissa alan yrityksen tehtéavissa tyoskentelya.

Suurin osa kyselyyn ja haastatteluun vastanneista oli sita mielta, etta graafisen tekniikan
koulutus tulisi sisallyttdd osaksi laajempaa tutkintoa. Muutama vastanneista oli sita
mielta, etta opinnot voisivat olla erillisia, esimerkiksi yksittaisia koulutuspdivia tai lyhyita
kursseja. Taydennyskoulutukselle koettiin olevan tarvetta, mutta toisaalta sen jarjesta-
minen nahtiin haasteellisena, silla koulutettavia henkildita tulisi todennakoisesti useilta

paikkakunnilta ja heidan tulisi pystya irrottautumaan tydstaén siksi aikaa. Taydennyskou-
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lutuksen ja lyhyiden kurssien aiheiksi ehdotettiin muun muassa tuotantotaloutta, tuotan-
non tehostamista, suunnittelua ja ohjausta seka ohjelmisto-osaamiseen ja uusien tekno-
logioiden omaksumiseen liittyvia opintoja. Opintojen ei tarvitsisi valttamatta liittya suo-
raan graafiseen tekniikkaan, vaan ne voisivat olla yleishyodyllisia opintoja tydntekijan
osaamisen ja yritysten toiminnan kehittdmisen kannalta. Vastaajat tiedostivat, etta graa-
fisen tekniikan alalle ei tulisi kuitenkaan kouluttaa turhaan lilkkaa opiskelijoita, vaan laaja-
alaisella ja monipuolisella koulutuksella turvattaisiin tarvittaessa opiskelijoiden tyéllisty-

minen muillekin aloille kuin graafiseen teollisuuteen.

Tyo6harjoitteluilla ja opinnaytetyopaikoilla koettiin olevan suuri merkitys opiskelijan am-
matillisen osaamisen kehittymiselle ja tydelamaan siirtymiselle. Erédén vastaajan mielipi-
teen mukaan opiskelu valmistaa heikosti painoaineistojen valmistukseen ja suunnitte-
luun, mutta tydharjoittelu auttaa opiskelijaa ymmartamaan konkreettisesti printin mah-
dollisuuksia ja painoaineistojen suunnitteluvaineen periaatteita. Ty6harjoitteluiden etuna
on saada motivoituneita, vasta hankituilla tiedoilla ja taidoilla varustettuja opiskelijoita
suoraan tyoeldmaan, mahdollisesti vakituisiinkin tyésuhteisiin. Toisaalta jotkut vastaajat
kokivat tyoharjoittelupaikkojen jarjestamisen haasteelliseksi, jos opiskelija ei ollut aidosti
motivoitunut tydntekoon. Moni yritys oli valmis tarjoamaan opiskelijoille my6s opinnayte-
tydpaikkoja, mutta oppilaitoksen toivottiin ideoivan opinnaytetydaiheita ja sopivan yritys-

ten kanssa niiden toteuttamismahdollisuuksista.

Vastauksista ilmeni, ettéa oppilaitoksen ja tydelaman valisen yhteistydén merkitys on suuri
— koulutuksen on pysyttava tietoisena tydelaman tarpeista, ja vastaavasti alan yritysten
on tarpeellista pysya ajan tasalla koulutuksen tilanteesta koulutuksen kehittdmiseksi.
Yhta mielta oltiin siita, etta koulutuksen ja tyontekijatarpeen turvaamiseksi olisi Graafinen
Teollisuus ry:n, yritysten ja oppilaitosten tehtdva enemman yhteisty6ta keskenaan. Seu-
raavat askeleet olisivatkin naiden yhteistydmahdollisuuksien kartoittaminen siten, ettéa ne
todellisuudessa toteutuisivat, esimerkiksi yhteisty6ta varten nimetyn tyéryhman yllapita-

mina lukukausikatsauksina.
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Oma oppiminen projektin aikana

Insin6oritydprojekti antoi arvokasta kokemusta tieteellisen tutkimuksen tuottamisesta ja
raportoinnista. Haastattelututkimus oli ensimmainen, jonka olen tehnyt, ja koin sen ole-
van mielenkiintoinen ja itseluottamustakin kehittava kokemus. Opin paljon haastattelun
rakenteesta ja oleellisen tiedon poiminnasta seké haastattelutilanteessa ettd myéhem-
min litteroidusta tekstimassasta. Kyselytutkimuksen toteutuksen jalkeen huomasin muu-
tamassa kohdassa, kuinka kysymykset olisi voinut valita hieman eri tavalla. Jalkeenpdin
tarkasteltuna ymmarsin, ettd kysymyksia ja vastausvaihtoehtoja olisi voinut tarkastella
vield useammasta nakokulmasta, jotta vastaukset olisivat mahdollisimman objektiivisia.
Samoin kyselyn testausta olisi voinut tehdd useammankin kierroksen. Haastattelujen
kohdalla havaitsin haastattelutilanteiden jalkeen, kuinka kysymyksenasettelua ja toimi-
mista haastattelutilanteissa olisi voinut hieman muunnella mahdollisimman kattavan ja
luotettavan vastauksen saamiseksi riippuen kunkin haastattelutilanteen yksil6llisesta

luonteesta.

Tutkimuksen hyddyntadminen ja tydn tavoitteiden saavuttaminen

Jos vastaavanlaista tutkimusta tarvitaan jatkossa, on se mahdollista toistaa. Tutkimusta
voisi jatkaa laajentamalla tutkimuksen kohderyhmaa ottamalla mukaan esimerkiksi graa-
fisen teollisuuden laitevalmistajien edustajia, jolloin saataisiin viela kattavampi otos alan
kentélta. Haastatteluja voisi tehdd myds graafisen tekniikan insindérikoulutuksen alum-
neille. Heilta voitaisiin kysya mielipiteita siitd, kuinka hyvin koulutus valmistaa ty6elaman

tarpeisiin ja kuinka hyvin he ovat sijoittuneet tydelamaan.

Tutkimuksen avulla saatiin kerattya arvokasta tietoa graafisen teollisuuden alan kentalta,
ja tietoa voidaan hyodyntéda suoraan insinddrikoulutuksen kehittdmisessa. Tutkimusta
voidaan kayttdd myos apuna erilaisten toimintamallien kehittdmisessa koulutuksen ja
tydelaman vélisen yhteistytn parantamiseen ja potentiaalisten opiskelijoiden informoimi-
seen alasta. Tutkimustulokset antavat hyvin suuntaa opintojen sisaltéjen suunnittelulle,
ja tuloksia kaytetdan apuna graafisen tekniikan opintokokonaisuuden rakentamisessa ja

opintosuunnitelman laatimisessa. llman tata tutkimusta graafisen tekniikan alan etujar-
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jestd Graafinen Teollisuus ry ja lukuisat yritykset olisivat jaéneet vaille tietoa alan kor-
keakoulutuksen romahtamisesta. Koska Graafi-hankkeen tarkoitus oli selvittéa alan kou-
lutustarpeita ja sen pohjalta pyrkia sailyttamaan ja elvyttamaén lopetettua koulutusta,
olisi ilman tata selvitysta ollut erityisen haasteellista lahted rakentamaan uutta opintoko-
konaisuutta tietdmatta alan yritysten nakemyksia koulutuksen ja tydntekijéiden osaamis-

tarpeista.

Graafi-hankkeen tuore hankeraportti Painovoimaa! Selvitys graafisen alan insin6ori-
osaamistarpeista seka koulutuksen houkuttelevuuden, kansainvalistymisen ja yhteistyo-
rakenteiden lisdamisestda, jonka osana hyddynnettiin tdméan insindorityon tutkimustulok-
sia, julkaistiin vuoden 2020 alussa, ja se on luettavissa Theseus-tietokannassa. Alku-
vuodesta saatiin myds toivottu paatos ja rahoitus graafisen tekniikan opintokokonaisuu-
den jarjestamiseen. Opintokokonaisuus toteutetaan Metropolia Ammattikorkeakoulun
tieto- ja viestintatekniikan tutkinto-ohjelmassa sivuainekokonaisuutena osana mediatek-
nilkkan paaainetta, ja sitd tarjotaan valinnaisena muidenkin paaaineiden opiskelijoille.
Opintokokonaisuuden ensimmainen osa tulee tarjolle syyslukukauden 2020 opintotar-
jontaan. Graafi-hanketydryhman asettamien tavoitteiden ja insind6ritydhén annettujen
ohjeiden osalta ty0 toteutui tavoitteiden mukaisesti, ja tutkimus sujui suuremmitta ongel-
mitta suunnitelmien mukaan. Insindorityd on osaltaan auttanut kehittdm&an alan koulu-

tusta konkreettisesti eteenpain, mika olikin alusta asti hankkeen tarkein tavoite.
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Kysely graafisen tekniikan insin6orikoulutuksen kehittadmiseksi
Natalia Alam, mediatekniikan paaaineopiskelija, Metropolia Ammattikorkeakoulu

natalia.alam@metropolia.fi

Yrityksen ja vastaajan tiedot

1. Vastaajan nimi

Vastaajan sahkopostiosoite

Yrityksen nimi

Yrityksen henkilostomaara

Yrityksen toimiala tarkemmin/yrityksen tuotteet ja palvelut
Vastaajan asema yrityksessa

Vastaajan koulutus

Nookwd

8. Kuinka moni yrityksen henkilostosta on suorittanut (arvio riittaa)
a. painoviestinnan ammatti- tai erikoisammattitutkinnon? [merkitse luku-
maara]
b. graafisen tekniikan korkeakoulututkinnon (myés. AMK)? [merkitse luku-
maarg]
C. en osaa sanoa
9. Misté yrityksenne tyontekijat ovat hankkineet painoviestinnan osaamisen? Voit
valita useita vaihtoehtoja.
a. ammattikoulu
korkeakoulu (faktori, teknikko, insindéri (myds AMK), diplomi-ins.)
laite- tai ohjelmistovalmistajan koulutus
perehdytys tai muu koulutus ty6paikalla
oppisopimuskoulutus
f.  jokin muu, mik&a?
10. Onko graafiseen tekniikkaan suuntautuneille mediatekniikan insingéreille tar-
vetta yrityksessanne?
a. kylla, miksi?
b. ei, miksei?
C. en o0saa sanoa
11. Perustele edelliseen kysymykseen antamasi vastaus.
12. Millaisissa rooleissa graafisen tekniikan insing0ri voisi tulevaisuudessa tydsken-
nella? Voit valita useita vaihtoehtoja.
tekninen asiantuntija
tuotannon suunnittelija
tuotannon kehittaja
tuotannon tehtavat (operaattori)
esimiestehtavat
asiakaspalvelu
myynti

®oo0C
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h. markkinointi

i. konsultti

j- yrityksen johtotehtavat (toimitusjohtaja, tekninen johtaja, myyntijohtaja)
k. crossmedian asiantuntija/kehittaja

[ yrittdja

m. jokin muu, mik&a?

13. Millaista osaamista insinoorilla tulisi valmistuttuaan ja tdihin tullessaan olla —
kuinka tarkeiksi koet seuraavat osaamisalueet? [ei yhtdan tarkeaa / ... ... / valt-
tamatonta]

painoaineistojen valmistus

tietotekniikkaosaaminen

kuvankasittely- ja taitto-ohjelmien hallinta

tietokantaosaaminen

koodaus (tarkennus vastaajilta)

painotuotannon tekniikat, laitteiston hallinta

varin- ja laadunvalvonta

tuotannon suunnittelu ja ohjaus (prosessiosaaminen)

digitaalisen median prosessien ja tuotteiden osaaminen

sisalléntuotanto

visuaalinen suunnittelu

hybridimediatekniikka (lisatty todellisuus ja painettava aly)
. 3D-tulostaminen

pakkaussuunnittelu ja -tekniikka

tuotantotalous

liiketalous

myyntiosaaminen

markkinointiosaaminen

palveluosaaminen

yrittajyys

matematiikka

luonnontieteet
. luova ongelmanratkaisukyky

S<ECVSTLTOSITATISQ@TOQ0 T

14. Mitd muuta osaamista vastavalmistuneella insingdrilla tulisi olla?
15. Miten varmistetaan tulevaisuuden graafisen tekniikan osaaminen Suomessa?
Jarjesta paremmuusjarjestykseen.

16.

korkeakoulun jarjestama graafisen tekniikan sivuainekokonaisuus (30 op)
mediatekniikan insinddrikoulutuksessa

maksullinen taydennyskoulutuskokonaisuus (15-30 op)

ammatillinen koulutus

laite- tai ohjelmistovalmistajan tarjoama koulutus

perehdytys tai muu koulutus ty6paikalla

jokin muu, mika?

Mitd menetelmia tulisi kayttda koulutuksen jarjestamisessa? Voit valita useita
vaihtoehtoja.

e |ahiopetus
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o verkko-opetus
e monimuoto
e koulutus ty6paikalla
e koulutus tyén ohessa
e Oppisopimus
e jotain muuta, mita?
17. Millaiseen yhteistydhon yrityksenne olisi valmis oppilaitoksen kanssa? (Voit va-
lita useita vaihtoehtoja.)
harjoittelupaikkojen tarjpaminen
oppilaitoksen jarjestamat ekskursiot yritykseemme
asiantuntijaluennot oppilaitoksiin
alan markkinoiminen oppilaitoksissa tai tapahtumissa
osallistuminen oppilaitoksen jarjestamiin yhteistyGtapahtumiin
verkostoitumistapahtumat
opettajien teollisuusharjoittelu
hanke- ja projektiyhteistyt
oppimateriaalin tarjpaminen oppilaitoksille
tuotantolaitteiden tarjoaminen opetuskayttoon
ei valmiutta yhteisty6hon
. muita ideoita?
18. Sana on vapaa: kerro vapaasti mieleen tulleista ideoista, kehitysehdotuksista
ym.

—RT T SQ@ e o0T

Minuun saa olla yhteydessa haastattelua varten: kylla/ei

Yrityksen nimen saa julkaista opinnaytetytraportissa ja esiselvityksessa: kylla/ei
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Haastattelukysymykset Natalia Alam

Teemahaastattelu / puolistrukturoitu haastattelu

1) Taustatiedot
a. haastateltavan taustatiedot
b. yrityksen taustatiedot
c. yrittdjan tapauksessa lyhyt kertomus polusta yrittdjaksi, mista uravalinta l&htdisin
2) Miten koet graafisen teollisuuden alan muutoksen ja sen vaikutukset tyoelam&an?
(laaja kysymys: esim. digitalisaatio & teknologia, tyépaikat, jakelukanavien muuttuminen...)
a. kuinka vaikuttaa tydelamaan
b. kuinka vaikuttaa tydntekijdiden osaamistarpeisiin
c. ovatko osaamistarpeet muuttuneet
3) Millainen on mielestasi tarve graafiseen tekniikkaan suuntautuneille insindoreille?
a. Yyleisesti
b. omassa yrityksessa
C. Mmista tarve riippuu?
d. elékdityminen > tarvitaan osaajia
e. spesifi osaamisalue vs. "moniosaaja”
4) Millaista osaamista graafiseen tekniikkaan suuntautuneelta insindorilta kaytanndssa
tarvitaan?
a. Yleisesti
b. omassa yrityksessa (jos tarvetta)
c. laaja-alainen koulutus? (mediatekniikka tms.)
5) Koulutusvaihtoehdot
a. miten koulutus voisi tapahtua kaytannossa?
b. millainen on tarkoituksenmukainen koulutusprosessi graafisen teollisuuden alalle?
6) Millainen tarve tdydennyskoulutukselle on alalla?
a. mita mielté vaihtoehdosta — jos graafien teollisuuden koulutuksen turvaaminen
jarjestettaisiin taydennyskoulutuksena?
b. mika taho jarjestaisi — ammatillinen oppilaitos, AMK tms.?
7) Millainen on yrityksenne rekrytointiprosessi graafisen alan ammattitaitoa vaativiin
tehtaviin?
a. kuinka rekrytointiprosessi toimii yrityksessanne?
b. miten koulu voi auttaa rekrytointiprosessissa?
8) Yhteistyd koulun ja ty6elaman valilla
a. miten yhteistyota voisi tehostaa palvelemaan paremmin tydelamén tarpeita
[tiedottaminen ym. nuorille opiskelupaikkoihin/tydelamaan hakeville,
harjoittelupaikat]
b. onko yrityksellanne mahdollisuus tarjota asiantuntijaluentoja / infotilaisuuksia
opiskelijoille (koululla)?
c. nakeeko yrityksenne mahdollisuuksia tarjota tuotantolaitteistoa yhteiskayttéon
(koulun kanssa)?
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Tutkimukseen osallistuneet yritykset, jotka ovat antaneet nimensa julkaisu-

luvan

Ahaa Mediapalvelut Oy

Alma Manu Oy

Auraprint Oy

Botnia Print Oy Ab

Erweko Oy

Forssan Kirjapaino Oy
Grano Oy

Jaakkoo-Taara Oy

Kirjapaino Markprint Oy

LSB Yhtio Oy

Manroland Nordic Finland Oy
MK Print Lahti Oy
Painomiehet

Painotalo Plus Digital Oy
Painotalo Seiska Oy

Picaset Oy

PREM / Suomenselan Laminointi Oy
Premedia Helsinki Oy
Print&Media Publishing Oy
Puna Musta Oy
Pyhajarviseudun Paikallislehti Oy
Sanoma Media Finland Oy
Savilahden Kirjapaino
Star-Offset Oy

Suomen Kehyspaino Oy
Suomi Print Oy

Waasa Graphics Oy

WRH Global Nordic Oy
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