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1 Johdanto

Tavoittelemme elamamme aikana kokemuksia ja elamyksia. Monista kokemuk-
sista muistoksi jaavat valokuvat, videot ja tarinat. Joitakin kokemuksiamme ka-
sittelemme ystavien ja tovereiden keskuudessa. Toisenlaisista kokemuksista
aiomme puhua viela lapsenlapsillekin ja joistain kokemuksista emme voi puhua
ollenkaan. Useimmat tarinat, kokemukset ja elamykset vaikuttavat myos joka-
paivaiseen elamaamme. Valitsemme mielellamme lomamatkan kohteeksi pai-
kan, josta aiemmat kokemukset ovat olleet miellyttavia. Ostamme meita puhut-
televalla imagolla ja tarinalla muokatun tai muutoin positiiviseksi osoittautuneen
tuotteen. Menemme taidenayttelyyn, elokuviin, huvipuistoon tai festivaaleille ha-
keaksemme mieleen jaavia kokemuksia. Haemme kokemuksia ja elamyksia

viihdyttadksemme itseamme.

Perehdyn opinnaytetydssani kokemukselliseen monimediaiseen presentointiin
matkailuviestinnassa. Kirjallisessa osuudessa keskityn eri viestintavalineiden
kayttoon presentoinnissa, presentaation rakentamiseen ja matkailuviestinnan
kasitteen avaamiseen viestinnan nakokulmasta. Aluksi kayn lavitse aiheen si-
salla olevat kasitteet kokemuksellisuus, monimedia, presentointi ja matkailu-
viestintd. Taman jalkeen perehdyn presentaation suunnitteluun ja toteuttami-
seen seka paneudun tapahtuman elementteihin. Esimerkkina puran suunnitte-
lemani Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman osiin ja kerron rakennusproses-
sista. Lopuksi pohdin toiminnallisen osuuden lopputulosta seka arvioin presen-
toinnin ja kokemuksellisuuden onnistumista yleisdpalautteiden pohjalta. Rapor-
tin tueksi on liitteend dvd:lla tapahtuman rakennusprosessi seka valmis Retkei-
lya Pakkahuoneella -tapahtuma videokierroksena.

Toiminnallisen osuuden tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa 15. — 17.12.2010
jarjestetty OF Pohjois-Karjala -hankkeen matkailun imagomarkkinointimateriaa-
lin presentointi ja julkaisutilaisuus, jossa opinnaytetyoni teemoja kokeiltiin kay-
tanndssa. Ajatus tapahtuman ja opinnaytetyon yhdistamisesta lahti OF Pohjois-
Karjala -hankkeessa tyoskentelyni aikana. Toimin hankkeessa imagomarkki-

nointimateriaalituotannon suunnittelijana ja tuotantokoordinaattorina syksysta



2009 vuoden 2010 loppuun saakka. Lisaksi vastasin tuotannossa otetuista ima-
gomarkkinoinnin valokuvista ja osan kuvista otin itse. Valmistuvalle materiaalille
pyrittiin suunnittelemaan lahtokohdiltaan persoonallisempi julkaisutilaisuus, ja
nain syntyi Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman idea.

Tarkoituksena oli eri viestinnan elementteja yhdistelemalla luoda visuaalisesti
nayttava ja kokemuksia herattava esittelytilaisuus seka loytaa kansainvalisille
markkinoille sovellettavia toimintatapoja. Tilaisuudessa julkaistin OF Pohjois-
Karjala -hankkeen matkailun imagomarkkinointimateriaalituotannon videot ja
valokuvat. Presentoinnissa yhdistyivat video-, valo-, aani- seka lavastuksellinen
suunnittelu. Lisatavoitteena kokeiltiin erilaisten luonnontuoksujen kayttamista

presentoinnin tukena. Tapahtuma toteutettiin Joensuun Pakkahuoneella.

Kokonaisuudessaan sisall6iltdan ja laajuudeltaan taman kaltaista toiminnallista
opinnaytetyota ei kokemuksellisen monimediaisen presentoinnin ja erityisesti
matkailuviestinnan viitekehyksessa ole aiemmin tehty. Matkailun puolelta moni-
aistista matkailuviestintaa on tutkittu erityisesti etelaaasialaisille matkailijoille
suunnattuna. Tutkimus on liittynyt Pompeli-innovaatiohankkeeseen, jossa on
rakennettu moniaistinen markkinointialusta POmpeli Helsinki-Vantaan lentoken-
tan Aasian terminaaliin. Talla tavoin on pyritty luomaan konsepti, jolla herattaa
yrittajien kiinnostusta kyseiseen markkinointialustaan. (Laurikainen & Palonen
2009, 1.) Viestinnan nakokulma ei kuitenkaan nouse tutkimuksessa millaan ta-

voin esille, vaikka itse POmpeli on toteutettu eri medioita kayttaen.

Pompelissa kaytettavat sisallot ovat kosketuspinnallinen nayttd, 5.1-
aanijarjestelma, kuusi eri tuoksua sisaltava tuoksukone, vaihtuvilla vareilla va-
rustetut nelja pienta valonheitinta seka videoiden mukaan voimakkuutta vaihte-
leva tuuliefekti nayton alapuolella (Laurea-ammattikorkeakoulu 2010). Pémpeli
on pienemmassa mittakaavassa toteutettu kokeilu, mutta perusajatukseltaan
samanlainen kuin opinnaytetyoni. Kokeilin Pompelia 2010 kevaalla Helsinki-
Vantaan lentokentalla, ja mielestani sisalloiltaan se ei tuottanut elamysta, mutta
oli kuitenkin mielenkiintoinen kokemus. Erityisesti minua jaivat hairitsemaan
muutamat keinotekoiset wc-raikastinta muistuttavat hajusteet, kun taas jauhetun

kahvin tuoksu jai hyvin positiivisena mieleen. Videoiden sisaltoja ei ollut mietitty



huolellisesti loppuun asti ja mielestani selkea konsepti puuttui, joten lopputulos

tuntui sekavalta.

Moniaistisuutta on kasitelty myos matkailun markkinointiviestinnassa Laurea-
ammattikorkeakoulun, Valtion teknillisen tutkimuskeskuksen (VTT) ja Teknolo-
gian kehittamiskeskuksen (Tekes) yhteistyona vuonna 2008 aloitetussa Mmm...
Moniaistisuus matkailun markkinointiviestinnassa -hankkeessa. Hankkeen tut-
kimuskohteena olivat moniaistisuuden uudenlaiset kayttomahdollisuudet mark-
kinointiviestinnassa. (Alakoski, Back & Isacsson 2008-2010, 7.) Taman hank-
keen ymparilla ovat myds Jukka Soderstrom ja Jani Vayrynen (Soderstrom &
Vayrynen 2010, 3-5) tutkineet moniaististen teknologioiden mahdollisuuksia pe-
rehtyen tuoksu-, maku- ja kosketusnayttoteknologiaan. Tutkimuksessaan So-
derstrom ja Vayrynen ovat perehtyneet moniaistisuuteen myos erilaisten case-
tapausten kautta ja suorittanut teemahaastatteluja neljalle koehenkildlle. Haas-
tattelujen pohjalta Séderstrom ja Vayrynen (2010, 43) totesivat, ettd moniaisti-
sen teknologian kayttokohteita on viela vaikea ennustaa, mutta kayttokohteita
aloittain voisivat olla viihde, markkinointi, opetus, museo, taide, matkailu ja ela-
mysteollisuus. Lisaksi haastatteluissa nousivat esille erityisryhmat, joiden opet-
tamiseen ja elaman helpottamiseen moniaistisuus voisi tarjota tulevaisuudessa

uusia keinoja.

Opinnaytetyossani erikoistuin tutkimaan aluetta matkailun ja elamysteollisuuden
viitekehyksessa viestinnan nakokulmasta katsottuna. Suunnittelin ja toteutin
myos monimediaisen presentaation OF Pohjois-Karjala -hankkeen toimeksian-
tona ja hankkeen resursseilla kayttaen paaasiallisesti Pohjois-Karjalan ammatti-

korkeakoulun kalustoa.



2 Opinnaytetyon lahtokohdat

2.1 Outdoors Finland -ohjelma ja OF Pohjois-Karjala -hanke

Outdoors Finland -kesaaktiviteettien kehittamisohjelma keskittyy pienten ohjel-
mapalveluyritysten tarjonnan parempaan hyodyntamiseen verkostoitumisen
kautta. Ohjelman kehittamistyota koordinoi Outdoors Finland -hanke. Ohjelma
keskittyy teemoihin, joilla on parhaimmat edellytykset kehittya ja saavuttaa kas-
vutuloksia kansainvalisilla markkinoilla. Ohjelma on kaynnistetty Matkailun edis-
tamiskeskuksen (MEK) ja Matkailun teemaryhman toimesta. (Matkailun edista-
miskeskus, 2011.)

Outdoors Finland -ohjelman tavoitteita ovat edistaa olemassa olevan infrastruk-
tuurin ja palvelutason nousua seka laatia ohjeistus toteuttajien kayttoon. Tarkoi-
tuksena on myOs tukea tarvittavien koulutuskokonaisuuksien ja kouluttajaver-
kostojen kaynnistymista seka toteuttaa ja valittaa tarvittavaa tutkimustietoa ke-
hittdmisen tueksi. Outdoors Finland -ohjelma pyrkii tuotteiden ja palveluiden yh-
denmukaiseen kontrolloituun laatuun seka lisdamaan aktiviteettien myyntia
osana Suomen matkailupalvelutarjontaa oikein valittujen jakelukanavien kautta.
Tavoitteena on myds varmistaa aktiviteettien nakyvyys Suomen maaportaalis-
sa. (Matkailun edistamiskeskus 2009.)

OF Ponhjois-Karjala -hankkeen tehtavia on tehda ja tarkentaa kehittamissuunni-
telmat eri teemoille: vaellukseen, veneilyyn, melontaan ja kalastukseen. Pyrki-
myksena on auttaa kuntia ja muita toimijoita tarvittavien omien investointisuun-
nitelmien laadinnassa edellisiin kehittdmissuunnitelmiin pohjautuen. Tehtavana
on myoOs alueellisen imagomarkkinointimateriaalin tuottaminen eri teemoista
kansainvaliseen markkinointiin ja uusien teknisten ratkaisujen etsiminen seka
soveltaminen sahkoiseen markkinointiin ja viestintaan. Lisaksi hanke jakaa uut-
ta tietoa alueen toimijoille ja kannustaa teemojen mukaisiin yhteistyo- ja yritys-
verkostoihin. (Ruusunen 2010.)



OF Pohjois-Karjala -hankkeen matkailun imagomarkkinointituotanto toteutettiin
yhteistydssa Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun matkailun ja viestinnan
koulutusohjelmien opiskelijoiden kanssa. Lisaksi mukana oli opiskelijoita Poh-
jois-Karjalan ammattiopistosta, Mikkelin ammattikorkeakoulusta ja Haarlemin
Mediateknologian ammattikorkeakoulusta Hollannista. Jouluna 2010 jarjestetyn
Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman kokemuksellisen ja monimediaisen pre-
sentoinnin tyoryhma koottiin imagomarkkinointituotannossa mukana olleista

opiskelijoista.

2.2 Kokemuksellisuus

Kokemuksellisuus termina mielletaan usein synonyymina elamyksellisyydelle.
Lapin elamysteollisuuden osaamiskeskus (2010) maarittaa elamyksen moniais-
tiseksi, merkittavaksi ja unohtumattomaksi kokemukseksi, joka voi tuottaa koki-
jalleen henkilokohtaisen muutoskokemuksen. Nain ollen koettu ja opittu voidaan
omaksua osaksi omaa arkipersoonaa tai koettu elamys voi johtaa oman maail-

mankuvan muuttumiseen.

Kokemuksellisuudesta puhuttaessa kokemus voidaan kuitenkin kasittaa joko
positiivisena tai negatiivisena tunteena. Nain ollen kokemus voi kaantya positii-
viseksi elamykseksi, mutta ei negatiiviseksi, koska talldin puhuttaisiin negatiivi-
sesta kokemuksesta. Joissain tapauksissa puhutaan myos positiivisesta koke-
muksesta, mutta talldin ei ole kyse elamyksesta. Lapin Elamysteollisuuden
Osaamiskeskus (2002) maarittelee strategiassaan, etta elamys on moniaisti-

nen, muistijaljen jattava, myonteinen, kokonaisvaltainen ja yksilollinen kokemus.

Elamys on aina subjektiivinen kokemus ja useiden eri tekijoiden summa.
Elamys on huomattavasti enemman kuin mukava ja miellyttava kokemus
tai hyva palvelu. Edelliset luovat edellytyksia elamysten syntymiseen,
mutta eivat itsessaan viela ole niita. (Lapin elamysteollisuuden osaamis-
keskus 2010.)

Erkki Karvonen (2004, 63) viittaa Lapin elamysteollisuuden osaamiskeskuksen
strategiaan, jossa elamyksella tarkoitetaan moniaistista, muistijaljen jattavaa,
myoOnteista, kokonaisvaltaista ja yksilollista kokemusta. Karvonen myos kritisoi
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viittauksen kohtaa, jonka mukaan elamyksen pohjana on aina myonteinen ko-
kemus: "Islannissa hyisella kivikkorannalla tarjottu madatetty hai Musta kuolema
-ryypyn kera oli minulle tapahtumahetkella aika kielteinen kokemus vaikkakin
totisesti ikimuistoinen ja useasti kerrottu elamys jalkeenpain” (Karvonen 2004,
63).

Kokemuksellisuus voi siis muodostua niin negatiivisten kuin positiivisten tuntei-
den kautta, mutta elamykseksi muuntautumiseksi silla on kaksi erilaista tapaa.
Positiivinen kokemus voidaan mieltaa yleensa heti elamykseksi, mutta negatii-
vinen kokemus voi myos kaantya elamykseksi jalkeenpain. Tallainen kuulostaa
kokemuksellisen presentoinnin kannalta riskilta, mutta voi toisaalta hyvin suun-

niteltuna toimia kokijalleen tehokkaana efektina jalkeenpain.

Pine ja Gilmore (1999, 32) erottelevat neljanlaisia elamyksia: opettavaisia ela-
myksia, arjesta pakenemisen elamyksia, esteettisia elamyksia ja viihdyttavia
elamyksia. Karvonen (2004, 64) toteaa, etta "naistd kahdessa ensimmaisessa
yleison rooli on aktiivisempi ja jalkimmaisissa yleiso on passiivinen vastaanotta-
ja. Valittu teema voi olla mika tahansa kunhan se muuttaa vierailijan todellisuu-

dentajua ja luo talle toisen todellisuuden arjen sijaan.”

On hyva huomioida, etta olipa kokemus positiivinen tai negatiivinen, edellyttaa
se aina kokijaltaan aktiivisuutta ja vastaanottavaisuutta. Mikali kokija on jo lah-
tOkohtaisesti passiivinen, tai jopa sulkeutunut, on elamyksen muodostuminen
vaikeaa. Talloin sulkeutuneisuuden voi pyrkia kaantamaan vastaanottavaisuu-
deksi esimerkiksi yllatyksen kautta, jolloin passiivinen kokija "heraa” hetkeen

mukaan.

Kokemuksellisuuteen perehtyessani olin aiemmin tutustunut Helsinki-Vantaan
Aasian terminaalissa olevaan Pompeliin, jonka ideana oli luoda kavijalleen mo-
niaistinen elamys. POmpelissa yhdistyivat kuva, monikanavainen aani, valo, tuu-
likoneen virtaava ilma ja tuoksut. Toisena referenssina oli Punkaharjun Luston
Metsamuseo, joka on paaasialliselta sisalloltaan nayttely mutta sisaltdaa myos

moniaistisia osioita, kuten Hiljaisuuden huoneen.
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Hiljaisuuden huoneessa kavija saapuu 23 metria pitkan ja kolme metria korkean
luontokuvan aarelle, jonka ymparille on luotu aanimaisema. Lavastuksena ku-
van etualalle on kaytetty kaislikkoa ja kivikkoa. Valokuvan paalle on videopro-
jektoreilla heijastettu erilaisia likkuvia elementteja kuten lintuja, perhosia ja ka-
loja. Hiljaisuuden huone on alun perin rakennettu Suomen Paviljonkiin Hanno-
verin EXPO2000-maailmannayttelyyn, ja nayttelyn ansiosta Suomen Paviljonki
valittiin kolmasti Expon parhaaksi. (Lusto 2011.)

Hiljaisuuden huoneen vaikuttavin elementti on mielestani puhdas hiljaisuus sel-
laisena kuin sen voisi luonnossakin kokea. Hiljaisuuteen tuodut luonnon aanet
luovat kavijalle vaikutelman Suomen luonnon rauhasta. Itsessaan valokuvan
paalle heijastettu videotekniikka tuntuu jo hieman vanhentuneelta, mutta nyky-
aikaan paivittaminen samalla konseptilla olisi mielestani varsin helppoa. TallGin
voi miettia esimerkiksi 3D-tekniikan hyodyntamista ja mahdollisesti liikkuvan ku-
van kayttdoa valokuvan sijaan. Tarkein havainto Hiljaisuuden huoneesta itselleni
on, etta yksinkertaisten elementtien kautta voidaan saada onnistunut elamys.

Tulevaisuudentutkija Rolf Jensen (1999, 1-4) toteaa, ettd nykyisen informaatio-
yhteiskunnan jalkeen seuraavaksi tulee "dream society” eli "unelmayhteiskunta”
tai "elamysyhteiskunta”, joka korostaa tarinoita, sydanta ja tunteita eika pelkas-
taan informaatioyhteiskunnan datavirtoja, informaatiota ja alykkyytta. Taman
nakemyksen pohjalta voimme olettaa kokemuksellisuuden ja elamysten merki-

tysten matkailuviestinnassa ja kaikessa presentoinnissa lisaantyvan.

2.3 Monimedia

Maaritelmat monimediasta vaihtelevat. Joidenkin kirjailijoiden mielestd monime-
dia on esimerkiksi tekstin, kuvan, audion ja videon sekoittamista. Toiset pitavat
monimediana eri medioiden yhdistelemista. Monimedia on jatkuvasti kehittyvaa
ja nain ollen kirjallisuudenkin aiheena haasteellinen. Usein teoksessa kasitelty
monimedia on jo julkaistaessa vanhentunutta tietoa ja nain ollen painettu kirjalli-
suus ei ole valttamatta paras valine aiheen kasittelyyn. Tama voi olla syyna ko-
timaisen monimediaa kasittelevan ajankohtaisen kirjallisuuden vahaisyyteen.
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Englannin kielessa yleisimmin monimediaa kasittelevat termit ovat multimedia ja

cross-media. (Kauppinen, Jarvinen, Kivila & Koskinen 2010.)

Esa Kerttula toteaa teoksessa Multimedialla tiedon valtatielle (1996, 11), etta
multimediaa voi olla videoista ja nayttelijoistd muodostuva esittava taide tai
useita nayttoja seka projektoreita kayttava videoesitys. Lisaksi aanta, kuvaa,
tekstia ja dataa sisaltava tietokoneohjelma voidaan mieltaa multimediaksi. Kert-
tulan mukaan yleisesti multimediasovelluksen on vahintaankin kaytettava tieto-

konetta yhdistettyna digitaalisiin audiovisuaalisiin teknologioihin.

Cross-media on integroituja ja interaktiivisia yhteyksia, joita tuotetaan monille eri
media-alustoille useilta sisallontuottajilta. Yleiso on aktiivinen osa cross-median
vastaanotossa. Cross-mediaa voidaan kayttda Internetsivustoilla, videoissa,
elokuvissa, televisiossa, puhelimissa, dvd:lla, printtimediassa ja radiossa. Hy-
vana esimerkkina cross-mediasta on Starwars -tuotesarja, joka sisaltaa itse elo-
kuvat, videopelit, sarjakuvat, interaktiiviset web-sivustot, soundtrackit ja muut
oheistuotteet. Star Wars -universumi on nain ollen integroitu ja mainostettu

kaikkien naiden alustojen kautta. (Davidson 2010, 4, 13.)

Sana "media” on monikko, jonka yksikkomuoto on latinankielisestd sanasta
"medium”. Raymond Williams (1976, 169) toteaa sanalla "media” olevan kolme
eri merkitysta. Ensimmaiseksi vanhempi yleistarkoitus on "valittaa” tai olla jonkin
"valittgjana”. Toinen merkitys on kuvata yleisesti viestinta- ja tiedostusvalineita
kuten printti-, 8ani- ja kuvamediaa. Kolmanneksi sanalla voidaan kuvata viestin-
tavalineitd kaupallisessa tarkoituksessa tuotantovalineina "medium”, jotka tuot-

tavat voittoa esimerkiksi mainosten avulla.

Nykypaivana sanalla "media” tarkoitetaan yleensa elektronisen viestinnan yri-
tyksia ja suurelle yleisomaaralle suunnattua lehdistoa. Tassa kontekstissa kay-
tetdan myos sanaa "massamedia” kuvaamaan joukkotiedotusvalineita. (Bennet,
Grossberg & Morris 2005, 212.)

Suomen kielessa kuvaan Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumaa termilla mo-
nimediainen. Englannin kielessa kayttaisin tapahtuman yhteydessa sanaa mul-
timedia. Talla erottelulla pystyy parhaiten kuvaamaan tapahtumaa ja sen sisal-
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toja, koska esimerkiksi sana multimedia tulee helposti miellettya suomen kieles-
sa osaksi tietokoneella esitettavaa multimediasovellusta, kun taas englannin

kielessa merkitys muuttuu paljon laajemmaksi.

2.4 Presentaatio

Presentaatio tarkoittaa yksinkertaisesti ilmaistuna esittelya ja esittamista (Sivis-
tyssanakirja 2001). Presentaation pitamisessa yleisin mieleen tuleva kaytanto
on valmistella asiallinen puhe, jonka tukena kaytetaan esimerkiksi PowerPoint-
esitysta. Presentoinnilla voidaan paasaantoisesti pyrkia hyvaan asian tai tuot-
teen esittelyyn ja sen kautta onnistuneeseen markkinointiin. Sanan "presentaa-
tio” yhteydessa puhutaan myoOs representaatiosta eli yksinkertaisesti ilmaistuna
edustamisesta. Stuart Hall toteaa teoksessaan Representation, Cultural Rep-
resentations and Signifying Practises (1997, 15) representaatioiden yhdistavan
kielen ja merkityksen kulttuuriksi. Representointia on kertoa kielen avulla jotain
merkityksellista tai esittaa maailma merkityksellisena. Merkitykset ovat tuotettu-
ja ja niita vaihdetaan kulttuurien valilla. Representointiin liittyvat kielen lisaksi
merkit ja kuvat, joiden kautta esittamista tapahtuu.

Representaatio eli esittdminen on lasna monenlaisissa inhimillisissa toi-
minnoissa. On tavallista ajatella, etta erilaiset merkit, mallit, danet, kuvat,
mielteet ja signaalit representoivat eli esittavat jotakin itsensa ulkopuolis-
ta: likennemerkki sdantéa, sanomalehden uutisotsikko tapahtumaa maa-
ilmassa, kartta maantieteellista todellisuutta, keskustelussa kuultu lause
puhujan ajatusta. (Knuuttila & Lehtinen 2010, 7.)

Hall (1997, 24-26) tiivistaa kolme erilaista lahestymistapaa termille represen-
taatio: refleksiivinen (heijastusteoreettinen), intentionaalinen ja konstruktivisti-
nen. Janne Seppanen toteaa teoksessaan Visuaalinen kulttuuri (2005, 94-95),
etta refleksiivinen lahestymistapa pohtii representaation vastaavuutta todellisuu-
teen, kun taas intentionaalisesti katsoen representaatiossa kiinnitetaan huomio-
ta itse tekijaan ja pohditaan tekijan haluamaa sanomaa. Konstruktivistisesti |a-
hestyen tutkitaan mediaesityksen tuottamaa todellisuutta ja todellisuuden luo-
miseen kaytettavia keinoja. Talloin ei verrata representaatiota todellisuuteen
vaan mielletaan se osaksi todellisuutta. Taman kautta Seppanen nostaa esille
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kysymyksen representaation luomiseen kaytettavista eri tavoista, joilla luodaan

vaikutelma, etta se esittaa todellisuutta.

Media ei ainoastaan esita tai heijasta todellisuutta tai kerro siita tarinoita, vaan
median kertomat tarinat ja "tieto” myos aina tuottavat todellisuutta. Represen-
taatio viittaa siihen, ettd mediaesitykset pikemminkin muotoilevat todellisuutta
uudelleen kuin ovat siihen valiton ikkuna. Media representoi eli esittaa kohteen-
sa jostakin nakokulmasta. (Herkman 2005, 219.)

Esittamisen ja kuvaamisen lisaksi representaatio viittaa edustamiseen. Esimer-
kiksi parlamentin toivotaan edustavan kansakuntaansa olemalla mahdollisim-
man samanlainen sen kanssa. Toisin sanoen parlamentin tulisi olla ’kansakunta
pienoiskoossa”. (Rossi 2010, 263—-264.)

Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman representointi tapahtuu usean eri ilmai-
suvalineen yhteistyon kautta. Seppanen nimeaa usean ilmaisumuodon yhdis-
tymisen samassa esityksessa multimodaalisuudeksi. "Multimodaalisuus on ny-
kyisen visuaalisen kulttuurin olennainen ulottuvuus: "televisio, Internet, elokuva,
aikakausi- ja sanomalehdet ovat kuvien, tekstien, graafisten elementtien ja kol-
men ensimmaisen osalta myds aanen yhteispelia.” (Seppanen 2005, 90.)

2.5 Matkailuviestinta

Matkailuviestinnassa sovelletaan viestinnan sisaltdja ja ilmaisutapoja matkailun
kayttotarkoituksia varten. Matkailun edistamisessa ja erityisesti markkinoinnissa
viestinnan merkitys on avainasemassa. Albanese ja Boedeker (2002, 123) to-
teavat matkailuviestinnan olevan kaikkea matkailijan ulottuvilla olevaa matkailu-
palveluihin ja -kohteisiin liittyvaa tietoa, joka koostuu kaupallisesta seka ei-
kaupallisesta viestinnasta.

Kaupallinen matkailuviestinta on tilaajan maksamaa yleensa kaupalliseen tar-
koitukseen suunniteltua, matkailumarkkinoinnin keinoin luotua viestintaa (Al-

banese & Boedeker 2002, 123). Talloin voidaan todeta, etta kaupallinen matkai-
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luviestintd ja matkailun markkinointiviestinta tarkoittavat samaa asiaa. Albane-
sen ja Boedekerin (2002, 179) mukaan matkailun markkinointiviestinnan avulla
matkailuyritys informoi ja muistuttaa kuluttajia palveluistaan seka pyrkii vaikut-
tamaan kuluttajien ostokayttaytymiseen:

Ostaessaan matkailupalveluja matkailija hakee tyydytysta emotionaalisiin
ja tunneperaisiin, seka persoonallisuuteensa liittyviin tarpeisiin. Tallaisiin
matkailuun liittyviin tarpeisiin voidaan viestinnassa tehokkaasti vedota
suunnittelemalla ja luomalla mielikuvia, jotka herattavat ja vastaavat vies-
tin vastaanottajassa edella mainittuja tarpeita.

Tarkoituksena on siis herattad matkailijassa tuntemuksia ja mielikuvia, joiden
avulla matkailuviestintda muuttuu markkinoivaksi kokijan hakeutuessa mielikuvi-
en kautta itse myytavan tuotteen aarelle. Kokemuksellista monimediaista pre-
sentointia voidaan kayttaa tehokkaana apukeinona naiden tuntemusten luomi-

sessa.

Ei-kaupallinen matkailuviestinta on informatiivista viestintaa, jolla ei ole markki-
noinnillista tarkoitusta. Ei-kaupallista viestintdd voivat olla esimerkiksi tiettya
paikkakuntaa koskevat uutiset ja artikkelit seka yleensa matkailupalveluita ja
kohteita kasitteleva informaatio. (Karlén & Palonen 2006, 17.) Albanese ja Boe-
dekerin (2002, 123) mukaan ei-kaupalliseen matkailuviestintaan luotetaan

enemman kuin kaupalliseen viestintaan.

Matkailun mainonnan ja viestinnan juuret liittyvat 1800-luvun teollistumiseen,
liketeknologian kehitykseen, kaupungistumiseen seka tyo- ja vapaa-ajan eriy-
tymiseen. Kulutuksen lisaantyminen johti markkinoinnin seka mainonnan kas-
vuun. Matkat muuttuivat myytaviksi tuotteiksi, ja kuluttajia alettiin houkutella
painetun mainonnan kautta kuvin, lehtisin ja julistein. Lisaksi mainontaa tehtiin
nayttelyiden, esitelmien ja elokuvien avulla. Matkailukohteista alettiin tietoisesti
rakentaa myyvaa kuvaa ulkomaille matkailun edistamiseksi. Autonomista Suo-
mea esiteltiin eri filmeista koostetulla Finland-elokuvalla Berliinin matkailumes-
suilla vuonna 1911. (Kostiainen, Ahtola, Koivunen, Korpela & Syrjamaa 2004,
194-195.)
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Matkailuviestintaa on tehty Suomessa hyvin pienilla ja perinteisilla ratkaisuilla jo
viimeiset 20 vuotta, eikd sita ole osattu vieda kansainvaliseen suuntaan tar-
peeksi tehokkaasti. Tyo- ja elinkeinoministerion teettaman Suomen matkailu-
strategia 2020 (2010, 4) mukaan Suomi on huonosti tunnettu matkailumaana.
Esimerkiksi Ruotsissa, Norjassa ja Tanskassa valtiollinen panostus matkailun
edistamiseen on suurempi kuin Suomessa. Strategiassa ehdotetaankin Matkai-
lun edistamiskeskuksen (MEK) resurssien lisaamista.

Suomalaisten resurssien puute oli hyvin nahtavilla Lontoossa vuoden 2009
World Travel Market -tapahtumassa. Matkailupalvelujen tarjoajia oli tapahtu-
massa kaikkialta maailmasta. Monien muiden maiden esittely sisalsi lavastusta,
nayttelijoita, tanssia, valo-, aani- ja videosuunnittelua, jaettavia dvd-julkaisuja
seka suuria valokuvia seinilla (kuva 1). Tahan verrattuna Suomen esittelypis-
teella oli varsin hiljaisia esittelijoita, pieni lasikupillinen Fazerin karkkeja, muu-
tamat esitteet ja seinalla teksti "breathe” (kuva 2). Kokonaisuus tuntui muihin
esittelijoihin verrattuna todella vaatimattomalta. Tama toimii hyvana esimerkkina
Suomen kansainvalisesta matkailuviestinnasta. Mielestani World Travel Marke-

tin kaltaisessa tapahtumassa matkailuviestinnan tulisi olla parasta laatua.

Kuva 1. Chilen matkailuviestintda World Travel Market 2009 -
tapahtumassa Lontoossa. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)
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Kuva 2. Suomen matkailuviestintdd World Travel Market 2009 -
tapahtumassa Lontoossa. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Suomi on matkailijoille pieni ja tuntematon maa, eikd sen tunnettuus parane il-
man matkailumaakuvan tehokasta parantamisty6ta. Suomen matkailukuvan pa-
rantamisen edellytyksia on kuitenkin heikennetty viime vuosina leikkaamalla
Matkailun edistdmiskeskuksen budjettia. (Suomen matkailustrategia 2020, 15.)

Suomen matkailustrategiassa 2020 (2010, 15) todetaan Suomen matkailullisek-
si vahvuudeksi korkealaatuiset ja palvelutarjonnaltaan monipuoliset matkailu-
keskukset. Majoitus- ja ravitsemuspalvelujen lisaksi tarjolla on laskettelua, hiih-
toa ja monenlaisia ohjelma-, hyvinvointi- seka kylpylapalveluja. Matkailukeskus-

ten laheisyydesta 10ytyy myds luonnonrauha.

Matkailuviestinnassa on tarkea tietaa, millaista kuvaa markkinoille tulee antaa.
Suomen tarkeimpia markkinoitavia asioita ovat kaunis luonto, rauha, hiljaisuus
ja puhtaus, jotka eivat ole itsestaan selvia muualta tuleville matkailijoille. Hieta-
nen, Kuusisto ja Siivonen (2009, 18) toteavat Suomen matkailustrategiaan si-
saltyvassa toimenpideohjelmassa sekd Osaamiskeskusten painopistealueiden



18

pohjalta toteutetussa kyselyssa matkailualan tulevaisuuden matkailijan hakevan
yha enemman elamyksia puhtaasta luonnosta ja hiljaisuudesta. Naita asioita
pidetdaan myods Suomen matkailun ja elamystuotannon vahvuuksina. Kyselyssa
saatujen vastausten perusteella todettiin matkailuliiketoiminnan olevan vasta

kehittymassa ja heraamassa.

Meidan on opittava ajattelemaan entista suureellisemmin. Olosuhteem-
me ja vahvuutemme, kuten esimerkiksi luonto, kulttuuri, kansantalous ja
turvallisuus, voivat antaa meille tulevaisuudessa markkinaedun moneen
muuhun maahan verrattuna — mutta jos vain jos kehitdmme ja hyoddyn-
namme niita tietoisesti. (Hietanen ym. 2009, 18.)

Matkailuviestintaa tehtadessa tulee huomioida kulttuureista johtuvien erojen vai-
kutukset matkailijan tapaan kokea meille suomalaisille tarkeat metsat ja jarvet.
Ulkomaiselle matkailijalle esitetyt luontokuvat tai videot Suomesta ilman ainut-
takaan ihmista voidaan kokea pelottavina eramaamaisemina. Tavat, joilla esi-
tamme asioita matkailullisesti kauniina pitamistamme ja matkailuviestinnassa
huomioimistamme kohteista, eivat valttamatta valitd samanlaista kuvaa ulko-

maiselle matkailijalle kuin meille.
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3 Monimediaisen presentoinnin toteuttaminen

3.1 Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuma

OF Pohjois-Karjala -hankkeessa loppuvuodesta 2010 valmistuneiden matkailun
imagomarkkinointimainosten ymparille suunniteltiin ja toteutettiin pilottiversio
kokemuksellisesta ja monimediaisesta presentoinnista retkeilykierroksen muo-
dossa. Kierros jakautui imagomarkkinointivideoiden teemojen mukaisesti vael-
luksen, melonnan, veneilyn ja kalastuksen osioihin. Jokaiselle teemalle suunni-
teltiin aihealueisiin sopivia sisaltéja. Monimediainen kokonaisuus muodostui la-
vastuksen, valon, aanen, tuoksujen, videon seka valokuvien yhteen sovittami-
sella. Joensuun Pakkahuone tuntui tahan tarkoitukseen sopivimmalta (kuva 3).
Tapahtuman ajatuksena oli myos henkia rentoa retkeilyfiilista, ja tilaisuuden ni-

meksi muodostui "Retkeilya Pakkahuoneella”.

Kuva 3. Pakkahuone valaistiin esityspaivina illan hamartyessa. (Kuva:
Tuukka Pakarinen.)

Retkeilyda Pakkahuoneella -tapahtuman suunnittelussa minua helpotti hank-
keessa saatu tyokokemus. Tapahtuman tarvittavat sisallot oli mietitty jo imago-
markkinointimateriaalituotannon aikana ja yhteistyo tapahtuman tilaajan kanssa
oli sujuvaa. Paatoksiini luotettiin ja sain toteuttaa kaiken suunnitelmani mukai-

sesti. Tuotannolla oli noin 4 000 euron budjetti rakentamiseen. Henkilostokulut
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oli budjetoitu erikseen. Tuotannon kokoon nahden kyseinen budjetti asetti omat

rajansa suunnittelulle.

Tapahtuma suunniteltiin kolmipaivaiseksi. Ensimmainen paiva oli varattu kutsu-
vieraille. Paikalle kutsuttiin Pohjois-Karjalan alueen matkailutoimijat ja kaikki OF
Pohjois-Karjala -tuotannossa mukana olleet henkilot. Kaksi muuta paivaa tapah-
tuma oli kaikille avoinna. Talla tavoin haluttiin tuoda esille alueella tapahtuvaa
toimintaa ja herattda keskustelua myos paikallisissa kavijoissa. Pohjois-Karjalan
matkailupalveluista vastaavaa Karelia Expert Matkailupalvelut Oy:ta pyydettiin
yhteistyokumppaniksi, koska valmistuneiden videoiden julkaisemista suunnitel-
tiin VisitKarelia-portaaliin. Karelia Expert toi lisdysta budjettiin osallistumalla kut-
suvierastilaisuuksien tarjoiluun. Karelia Expertista oli henkilo esittelemassa
matkailun mahdollisuuksia Pohjois-Karjalassa Retkeilya Pakkahuoneella -

tapahtuman ajan.

Tapahtumaa markkinoitiin lehti-ilmoituksella, Karelia Expertin valityksella ja
Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun sisaisen postin kautta. Odotuksena ol
noin 100 kavijaa paivassa, ja tahan tavoitteeseen paasimme. Tapahtumalle oli
toiveena vielakin suurempi julkisuus, ja huomasin, ettd tapahtuma olisi voinut
olla pidempaankin avoinna. Kolme paivaa oli liian lyhyt aika, ja arkipaivat keski-
viikosta perjantaihin olivat haasteellisia ajankohtia vierailijoille, vaikka tilaisuus

oli avoinna klo 19.00 saakka.

Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman kokonaiskustannukseksi muodostui
noin 7 316 euroa henkildstokuluineen. Tastad summasta tilavuokriin kaytettiin 1
460 euroa, rekvisiittaan ja rakennustarvikkeisiin kului 2 145 euroa seka kutsu-
vieraspaivien tarjoilusta kuluja kertyi 252 euron verran. Lisaksi kustannuksia tuli
tilaisuudessa esilla olevien valokuvien painatuksesta 540 euroa ja lehteen laite-
tusta Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman ilmoituksesta 279 euroa. Pienem-
pia kustannuksia tuli rakennustelineen vuokrauksesta, palaute- ja vieraskirjois-
ta, videoprojektorin vuokraamisesta ja Joensuun kaupungin tapahtumaluvasta.
Nama kustansivat yhteensa noin 190 euroa. Tilavuokra olisi normaalisti tullut
kallimmaksi, mutta Pakkahuoneen tilavuokran hinnaksi neuvoteltiin tapahtuman

kasaus- ja purkupaivilta 200 euroa ja yhdelta kasauspaivalta 150 euroa. Esitys-
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paivien hinnat olivat normaalin hinnaston mukaisesti 250 euroa paivalta. Lisaksi
tapahtumassa kaytettyja sermeja annettiin Pakkahuoneen omistukseen, mika
myOs osaltaan alensi tilakustannuksia. Pakkahuone tarjosi kayttdomme myds
uudistuneen valokaluston, mustaa seinakangasta seka aani- ja videoprojisointi-
kalustoa. Tuotantoryhman jasenistd ensimmainen tuottaja ja aanen vastaava
seka OF Pohjois-Karjala -hankkeen kautta tuotannon apuna ollut projektityonte-
kija toimivat palkallisena. Tasta tuotannolle kertyi palkkakuluja 2 450 euroa.

Kuvan vastaava ja hanen avustajansa tekivat toita yhteensa yhdeksan opinto-
pisteen edestad. Opinnaytteen tekijoita tuotannossa oli kaksi. Henkilotyotunteja
tuotannossa kertyi pelkastaan vastaavien osalta yhteensa 1 247 tuntia. Tunti-
maara sisalsi kuuden henkilon tydopanoksen. Kokonaistuntimaarasta tuotannon
suunnittelijana ja toisena tuottajana oman tyopanoksen maara on vaikea arvioi-
da tunteina, koska tuotanto oli Iahes jatkuvasti mielessa tyostettavana vuoden
2010 ajan. Aktiivisin vaihe suunnittelussa ja tyoskentelyssa oli elokuusta 2010
tapahtuman purkamispaivaan 18.12.2010 saakka. Taman kyseisen aikavalin
pohjalta tein tuntilaskelman omalta osaltani ja arvioin tuntimaarakseni noin 400
tyotuntia. Mikali huomioisimme kaikki vastaavien lisaksi tuotantoa varten tyotun-
teja tehneet voisi ilmoittamani tyotuntimaarat tuplata varsin helposti. Erityisesti

lavastuksen rakentamisesta ja pystyttamisesta kertyi paljon tyotunteja.

Olen jakanut tapahtuman suunnittelun eri vaiheisiin selkeyttaakseni kokonai-
suutta. Vaiheet kasittelevat tapahtuman konkreettista suunnittelua ja rakennus-
vaihetta, jolloin tapahtuman paaasiallinen idea, kohderyhma ja esille tulevat si-
sallot ovat jo tiedossa. Tallaisen monimediaisen tapahtuman suunnitteluun tar-
vittava aika riippuu tapahtuman ja tydryhman koosta. Retkeilya Pakkahuoneella
-tapahtuman ja opinnaytetyon alustava suunnittelu aloitettiin vuoden 2010 alus-
sa. Lavastajan kanssa suunnitelmat aloitettiin syksylla 2010 ja muu tyoryhma
tuli mukaan vasta lokakuun lopussa 2010. Edella esitellyn tuotannon suunnitte-

lun eri vaiheet toteutettiin noin kuukauden aikana esityspaivaan mennessa.



22

3.2 Tapahtuman alustava suunnittelu

Kun kyseessa on konkreettinen nayttelykierros tai installaatio, on hyva aloittaa
suunnittelemalla lavastuksen elementteja ja tilanrajausta. Esille nousevia sisal-
toja voi alustavasti jakaa valitussa nayttelytilassa sopiville kohdille ja samalla
arvioida tilantarvetta. Pohjapiirustuksen (lite 1) ja mahdollisen pienoismallin
avulla esitystilan lavastuksen suunnittelun ohessa tulee alustavasti miettia aa-
nen, kuvan ja valon asennuspaikat tapahtumatilassa. Lisaksi monimediaista ko-
konaisuutta rakentaessa tulee myds suunnitella sijoituspaikat tarvittavalle tek-
niikalle, kuten cd- ja dvd-soittimille, tietokoneille seka aanen ja valon mik-
sausyksikoille. Suunnittelutyd on hyva purkaa esimerkiksi kirjalliseen muotoon
vierailijan kierrosaikatauluksi (lite 2). Talloin kokonaisuutta tulee mietittya kavi-
jan lahtokohdista ja kierrosaikataulu on hyva tyovaline suunnitelman esittelyssa

ja lapikaynnissa toimeksiantajan kanssa.

Tapahtumaa suunnitellessa koin tyhjan tilan hahmottamisen varsin haastavaksi.
Toisin kuin kuvakasikirjoituksessa, jolloin suunnitellaan yhden kuvan sisalto ker-
rallaan, tuli nyt miettia koko ymparistdd. Tarkeaa oli hahmotella tilaan vierailijan
huomiopisteet seka suunnitella valon, aanen, kuvan ja lavastuksen tasapaino.
Usein nayttelytilat ovat seiniltdan vaaleita tai mahdolliset sermit on maalattu
osaksi kokonaisuutta. Suurin tapahtumaan vaikuttavista paatoksista oli kayttaa
taysin mattamustia lavasteseinia, mustaa kangasta ja mattoa tilan seka kierrok-
sen rajaamiseen. lkkunat peitettiin ja tila pimennettiin taysin. Tama korosti valo-
suunnittelun ja kaikkien elementtien asettelun merkitysta, koska vierailijan tulisi
"lipua” huomiopisteesta toiseen kierroksen aikana. Tarkoituksena oli kayttaa
mustaa luomaan rajat niin, ettei katsoja kiinnita esimerkiksi sermeihin huomiota.
Huomioitavat kohteet saatiin talla tavoin nousemaan vahvasti esille kayttamalla
kontrastina lavasteisiin ja kierroksen eri kohtiin kohdennettuja valoja ja aanimai-
semia. Sermeihin laitettiin esille valokuvia, joissa oli valkoinen reunus (paspis)
ja jotka valaistiin pienilla kohdevaloilla. Videokankaat (screen) upotettiin lavas-

tukseen mustien kankaiden avulla.

Tyoskentely toimeksiantajan kanssa sujui onnistuneesti, koska yhteistyota oli

tehty jo hankkeen imagomarkkinointituotannon ajan. Toimeksiantajalle suunni-
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telman alustava esittely ja hyvaksyttaminen tapahtui kierrosaikataulua apuna
kayttaen seka keskustelujen kautta. Kaytin myos valitsemani nayttelytilan poh-
japiirustusta apuna kierroksen ja tilan jakamisen esittelyssa. Huomasin, etta
idean lopullinen "myyminen” on hyva toteuttaa suunnitellussa nayttelytilassa
paikan paalla. Mita selkeammin suunnitelman "maalailee” sanoiksi, sitd hel-

pommin toimeksiantaja seka muut yhteistydokumppanit ymmartavat idean.

3.3 Nayttelytilan valitseminen

Valmisteltavalle monimediaiselle esitykselle sopivan nayttelytilan I6ytaminen
muodostui haastavaksi. Kavin lavitse erilaisia vaihtoehtoja Joensuusta ja paa-
dyin lopulta Joensuun Pakkahuoneeseen (kuva 4). Tarkeaa tilan valinnassa oli
sen sijainti lahella keskustaa, jotta yleis® osaisi I0ytaa helposti paikalle. Lisaksi
tilan piti henkiad sopivanlaista tunnelmaa jo itsessaan, ja Pakkahuoneen puura-

kennus seka sen sisalla olevat paljaat hirsiseinat olivat juuri se mita kaipasin
(kuva 5).

Kuva 4. Pakkahuone kesalla 2010. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Pakkahuone on suunniteltu esityskayttoon, joten aani- seka valonheitinkalustoa
on sopivasti tarjolla. Katossa on myos tarjolla hyvat kiinnitystangot, joihin valo-
video- ja osa danikalustosta saadaan kiinnitettya. Sahkdn saatavuudessa on
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otettu huomioon tilan esitysteknilliset tarpeet. Ongelmana oli kuitenkin esitysti-
lan ahtaus, vaikka koko talo oli kaytettavissa. Tilasuunnittelu tulikin tehda poh-
japiirustuksen avulla tarkasti. Tilasta tehtiin pienoismalli, jota kaytettiin kaiken

suunnittelun apuna. Kierros suunniteltiin kulkemaan esitystilassa mutkittelevasti,

ja talla tavoin kaikki tila pystyttiin kayttamaan tehokkaasti.

Kuva 5. Pakkahuoneen tila ennen rakennusvaiheen aloittamista (Kuva:
Tuukka Pakarinen.)

Nayttelytilan ja presentoinnin suunnittelussa on tarkeaa ottaa huomioon myos
esteettomyys. Pohdin toimeksiantajani kanssa kierroksen esteettomyytta esi-
merkiksi pyoratuolilla kulkevaa asiakasta ajatellen. Joensuun Pakkahuoneelle
paasy onnistui helposti pitkan pyoratuolirampin ansiosta. Kuitenkin itse kierrok-
sen ongelmakohdaksi muodostuivat vaelluksen teeman sammalen ja metsan
ymparoimat pitkospuut, joita pitkin vierailija aloittaa nayttelykierroksen. Pitkos-
puista pyrittiin tekemaan tarpeeksi leveat pyoratuolilla kuljettavaksi, mutta nayt-
telytilan mitoitukset tulivat vastaan. Nain ollen paadyttiin siihen, etta pyoratuolilla
likkuva kavija kiertaa kierroksen vastapaivaan ja pystyy nain ollen kaymaan

katsomassa toisesta suunnasta tullessaan vaelluksenkin teeman videot.
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3.4 Tapahtuman tyoryhman muodostaminen

Monta eri viestinnallistd osa-aluetta yhdistelevaan monimediaisen tapahtuman
pystyttamiseen tarvitaan varsin tehokas ja hyvin yhteen toimiva tyoryhma. Ret-
keilya Pakkahuoneella -tapahtuman tyoryhma koostui Pohjois-Karjalan ammat-
tikorkeakoulun seka Pohjois-Karjalan ammattiopiston opiskelijoista. Tyoryhmalla
oli aiempaa kokemusta yhteistyosta OF Pohjois-Karjala -hankkeen imagomark-
kinointimateriaalituotannon kuvauksista. Tassa esitelty tyoryhman jaottelun malli
tuntui parhaalta ratkaisulta Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumaa varten.

Tyoryhmaa suunnitellessa on hyva jakaa tapahtuman tehtavat selkeisiin vas-
tuualueisiin, joita tassa tapahtumassa olivat kuva, aani, valo, lavastus, tuottami-
nen ja suunnittelu. Jokaisella vastuualueella on yksi vastaava, jonka kanssa ta-
pahtuman suunnittelija voi kayda lavitse vastuualueen sisallot. Talldin jokainen
vastaava tietdd oman toimenkuvansa. Jokaisella vastaavalla on oma tyoryh-
mansa, jonka ohjeistuksen vastaavat hoitavat itsenaisesti. Periaate on saman-
kaltainen kuin armeijassa puhuttaessa joukkueenjohtajasta, ryhmanjohtajasta ja
ryhman jasenista. Yhteispalavereissa kaydaan lavitse kaikkien vastuualueiden
rakennusaikatauluun ja erityisesti tekniikan sijoitteluun liittyvia kysymyksia, jotta
jokainen vastuualue tietdad myods muiden alueiden asioista ja hahmottaa nain
ollen paremmin kokonaisuutta. Lopullinen vastuu ja kasitys kokonaisuudesta on
kuitenkin suunnittelijalla. Tama nakyy parhaiten tapahtuman rakennusvaihees-
sa, kun eri elementit alkavat asettua paikoilleen. Tall6in suunnittelijan tulee pys-
tya tekemaan tarvittavia muutoksia lyhyessa ajassa ottaen samalla huomioon
kaikkien eri osa-alueiden tarpeet.

Kokemuksellisen ja monimediaisen presentaation tuotannossa suunnittelija voi
my0s olla toinen tuottaja ja hoitaa kokonaisvision hahmottamista vaativia asioi-
ta. Tallaisia asioita ovat esimerkiksi taulujen kuvien muokkaus, painatus- ja ke-
hystystyon asiat, sopivan nayttelytilan valinta seka kontaktien hoitaminen. Tal-
I6in tyd jakautuu jarkevasti ja ensimmainen tuottaja pystyy tehokkaammin hoi-

tamaan muut tuotannon asiat seka hallitsemaan kokonaisbudjettia.
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Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman vastuuhenkil6t ja tehtavakuvaus:

Suunnittelija, toinen tuottaja: Vastaa tapahtuman kokonaisideasta, kasikirjoi-
tuksesta ja suunnittelusta. Toimii yhteistydssa suunnittelun alkuvaiheista saakka
toimeksiantajan kanssa. Liséksi vastaa ja on tietoinen myds monista tuotannon
jarjestelyasioista. Suunnittelijana toimiessani tein alkuvaiheen tuotannolliset teh-
tavat itse, ja tapahtuman lahestyessa noin kuukautta aiemmin vastuu siirtyi
luontevasti ensimmaiselle tuottajalle, jolloin pystyin keskittymaan itse tapahtu-

masuunnitteluun ja tyéryhman kanssa toimimiseen.

Ensimmainen tuottaja: Vastaa tuotannon budjetista ja hoitaa yhteisty0ssa toi-
sen tuottajan kanssa tuotannon eri tehtavia. On paaasiallisesti yhteydessa tuo-
tantoryhman jaseniin palavereihin ja budjetointiin liittyvissa asioissa. Tapahtu-
man pystytyksen aikana hoitaa kKiireellisia asioita. Ensimmaisena tuottaja toimi
Heidi Mielonen Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun viestinnan koulutusoh-
jelmasta. Heidi oli tuottamassa myos OF Pohjois-Karjala -hankkeen imago-
markkinointimateriaalin kuvauksia, joiden myota hanella oli hyvat valmiudet

Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman tuottamiseen.

Lavastuksen vastaava: Vastaa tapahtuman kokonaislavastuksen rakentami-
sesta, pystytyksesta ja yllapidosta. Suunnittelee yhdessa tapahtuman suunnitte-
ljan kanssa kokonaislavastuksen, vastaa lavastuksen rakentamiseen vaaditta-
vasta tyoryhmasta ja aikataulusta yhteistyossa tuottajien kanssa. Lavastuksen
tehtavista vastasi lavastuksen opiskelija Laura Honkanen Pohjois-Karjalan am-
mattiopistosta. Laura oli OF Pohjois-Karjala -hankkeen imagomarkkinointimate-
riaalin kuvauksissa mukana lavastajana ja rekvisitoorina seka paatti tehda
oman opinnaytetyonsa Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumaan. Lauran kanssa
suunnittelutyo aloitettiin jo puoli vuotta ennen tapahtumaa, koska ideoiden to-
teutettavuutta ja tilankayttda oli luontevinta suunnitella alustavasti lavastajan
kanssa. Lauraa avusti rakentamisen eri tyovaiheissa hanen alaisuudessaan
toimiva tyoryhma. Suunniteltujen elementtien rakennustehtavissa auttoivat Jon-
na Vattulainen, Tenho Pakarinen, Minna Raty, Leo ja Hilkka Honkanen, Tiina
Vottonen, Rhea POolkki, Tero Taatinen ja Jukka Kontkanen. Lisaksi koko Pakka-

huoneen muu tyoryhma osallistui lavastuksen rakentamiseen.
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Kuvan vastaava: Vastaa esitettavan videomateriaalin toistosta, valineiden
hankinnasta, kasauksesta ja yllapidosta. Suunnittelee yhdessa tapahtuman
suunnittelijan kanssa laitteiden ja esityskankaiden sijoitukset. Kuvan vastaavan
tehtavista vastasi Jarmo Jaaskelainen Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulusta
viestinnan koulutusohjelmasta. Jarmo oli OF Pohjois-Karjala -hankkeen ima-
gomarkkinointimateriaalin kuvauksissa mukana 2. kamera-assistenttina ja key
grip -tehtavissa. Jarmon apuna toimi Aki Hattunen Pohjois-Karjalan ammattikor-
keakoulusta aanen puolelta.

Valon vastaava: Vastaa valokalustosta ja sen asennuksesta seka yllapidosta.
Suunnittelee tapahtuman suunnittelijan kanssa valaistuksen ja tekee tarvittavat
kalvo- seka laitteistotilaukset valon osalta. Valon vastaavan tehtavat hoiti Tiia
Pulkkinen Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulusta viestinnan koulutusohjel-
masta. Tiia toimi OF Pohjois-Karjala -hankkeen imagomarkkinointimateriaalin
kuvauksissa valaisijana, ja hanen apunaan Retkeilya Pakkahuoneella -
tapahtumassa toimi Kimmo Jalkanen Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulusta
videopuolelta. Tiia sai tarvittavan koulutuksen Pakkahuoneen valojen kayttoon
ennen tapahtuman rakentamista, mika antoi hyvat lahtokohdat valaisun ohjauk-

seen.

Aanen vastaava: Vastaa tapahtumassa esitettivan &énen kalustosta ja sen
asennuksesta seka yllapidosta. Suunnittelee tapahtuman suunnittelijan kanssa
tilassa esitettavat danet. Aanen vastaavana toimi Erno Hulkkonen, joka oli ta-
pahtuman aikaan jo valmistunut opiskelija Pohjois-Karjalan ammattikorkeakou-
lusta viestinnasta aaneen erikoistuneena. Erno toimi myos OF Pohjois-Karjala -
hankkeen imagomarkkinointimateriaalin kuvauksissa mukana aanittajana, sa-

veltajana ja aanisuunnittelijana.

3.5 Tapahtuman tarkennettu suunnittelu

Ensimmaisen vaiheen tietojen avulla voidaan jo arvioida, onnistuuko haluttujen

elementtien toteuttaminen suunnitellussa esitystilassa seka mita ongelmia voi

esiintya. Tarkennetussa suunnitelmassa kaydaan lavitse tapahtuman idea tyo-
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ryhman kanssa ja tutustutaan yhdessa esitystilaan seka sovitaan elementtien
paikat. Taman jalkeen voidaan aloittaa sahkontarpeen selvittaminen, esitystek-
niikan ja lavastuksen asennuspaikkojen suunnittelu, lavastemateriaalien raken-
taminen seka tarvittavat hankinnat. Jokainen vastaava selvittaa oman vastuu-

alueensa kaluston ja kaapeloinnin tarpeet seka toimittaa listauksen tuottajille.

Itselleni ja tyoryhmalle selkeytin tapahtuman kokonaisideaa kiertelemalla esitys-
tilassa ja nayttaen sermien, taulujen, esityskankaiden, valojen ja aanen paikko-
ja. Talla tavoin kokonaisuutta oli kaikkein helpointa tarkentaa ja hahmottaa.
Samalla koko tyoryhman kesken pystyttiin paremmin suunnittelemaan tekniikan

asennuspaikkoja ja ratkaisemaan jo mahdollisia tulevia ongelmia.

Pidimme koko tyoryhman kesken suunnittelukokoukset viikon valein, kun tuo-
tannon pystytykseen oli kuukausi aikaa. Kokouksia oli nelja, ja jokaisen alue-
vastaavan kanssa pidin palavereita kaksi kertaa. Tyoryhman suunnittelukoko-
uksissa apuna kaytettiin myos lavastajan Pakkahuoneen tilasta tekemaa pie-
noismallia (kuva 6). Pienoismalli on vaneripohjalle tehty pohjapiirustus, johon
seinat on tehty kapalevysta ja liimattu paikoilleen. Jokaisella aluevastaavalla oli

myOs oma pohjapiirustus, jonka avulla suunnitella kokonaisuutta.

Kuva 6. Retkeilykierroksen suunnittelun apuna kaytetty pienoismalli.
Tummat viivat pohjapiirustuksessa kuvastavat sermien paikkoja. (Kuva: Laura
Honkanen.)

Tarkennetun suunnittelun vaiheessa selvensin myos tapahtuman kokonaisideaa

toimeksiantajan kanssa. Talloin kaytiin lavitse tapahtuman tarkka sisalto ja
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suunniteltiin  yksityiskohtia pienoismallia apuna kayttaen. Toimeksiantaja piti

my0s lavastajan kanssa kokouksia lavastuksen sisallOista seka tarpeista.

3.6 Aluevastaavien ohjeistaminen

Tapahtuman suunnittelija selventaa aihealueittain jokaiselle vastaavalle henki-
Iokohtaisesti haluamansa sisallot, eli tassa tapauksessa valon, aanen, kuvan ja
lavastuksen sisallot. Talla tavoin jokainen vastaava ymmartaa, mita suunnittelija
haluaa ja pystyy hankkimaan tarvittavia valineita toteutusta varten. Yhteistyossa
suunnittelijan kanssa jokainen vastaava tekee ratkaisevat paatokset laitteistojen
kaytosta ja mahdollisista hankinnoista. Jokaisen vastaavapalaverin jalkeen tu-
lee vield kayda suunnitelmaa koko tuotantoryhman kanssa lavitse. Talla tavoin
edistetaan rakennusvaiheen jouhevuutta ja jokainen vastaava tietaa tarkalleen

oman tehtavansa seka on selvilla toisten vastaavien toimista.

Elementtien suunnittelussa otin myos huomioon vastaavien omat ehdotukset,
koska monesti parempi lopputulos saavutettiin yhteisesti asiaa pohtien. Tata
prosessia helpotti erityisesti koulussa ja sen ulkopuolella keratty tuntemus eri
AV-elementtien kaytosta ja mahdollisuuksista. Esimerkiksi valosuunnittelussa
pystyin arvioimaan, mita heittimia voisimme kayttaa ja mitka varikalvot tukisivat
parhaiten kokonaisajatusta. Samalla lavastusta miettiessani hahmotin valonheit-
timien tilantarpeen ja lampenemisen. Yhdessa valon vastaavan ehdotusten

kanssa lI6ysimme parhaimman lopputuloksen.

3.7 Tapahtuman rakentaminen

Tapahtuman rakentamiselle tulee varata tarpeeksi aikaa, mutta rakennuspaivia
voi rajoittaa esimerkiksi esitystilasta veloitettava vuokra. Tapahtuman raken-
nuspaiville tulee suunnitella ajolista, joka sanelee jarjestyksen eri elementtien
rakentamiselle. Ensimmaisena on jarkevinta asentaa lattiamatto paikoilleen (ku-
va 7) ja lavastaa tila mahdollisimman valmiiksi (kuva 8), minka jalkeen kuva,

aani ja valo hahmottavat helpommin omat paikkansa. Tapahtuman rakennus-
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vaihe on suunnittelijalle raskain, koska hyvin tehdysta suunnittelusta huolimatta
ongelmatilanteita ja muutoksia tulee. Lisaksi kokonaisuutta tulee valvoa ja oh-
jeistaa koko rakentamisen ajan. Onnistuneeseen monimediaiseen lopputulok-

seen paaseminen on kaikkien kaytossa olevien eri elementtien kanssa tasapai-

noilua.

Kuva 7. Pakkahuoneen esitystilan pienempi huone matotettuna. (Kuva:
Tuukka Pakarinen.)
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Kuva 8. Pakkahuoneen esitystilan lattiat matotettuna, oikean puoleinen
seina verhoiltuna ja vasemmalla sermit pystytettyna veneilyn teeman alueelle.
(Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumaa rakennettiin kuusi paivaa. Tyoryhman
sairastapausten vuoksi toita jouduttiin lopulta tekemaan yollakin, jotta kaikki ra-
kennustyot saatiin ajoissa valmiiksi. Rakennusvaiheessa huomasin, kuinka
muutoksia tehdessa oli huomioitava jokainen elementti. Esimerkiksi videon esi-
tyskankaan uudelleen sijoittaminen muutti danen, videoprojektorin ja jopa va-
lonkin sijoitusta. Lavastuksen tai sermin siirtaminen saattoi vaikuttaa kaikkeen.
Jokainen siirto tuli pohdittua tarkkaan. Esimerkiksi 3D-videonurkkausta muokat-
tiin rakennusvaiheessa vaihtaen esityskankaan ja nain ollen myos projektorin
sijoituspaikkaa seka luoden sermeilld intiimimpi nurkkaus katselutilan rauhoit-
tamiseksi. Samalla itse paaasiallisesta kulkureitistd saatiin tilavampi. Tarve
muutokselle ilmeni, kun paperilla tehdyt suunnitelmat konkretisoituivat raken-
nusvaiheessa. Suunnitteluvaiheessa tila tuntui riittavalta. Kyseinen muutos oli
kuitenkin ainoa suuri poikkeama alkuperaisesta suunnitelmasta. Suurilta muu-

toksilta valtyttiin huolellisen suunnittelun ansiosta.
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3.8 Tapahtuman yllapito ja purku

Tapahtuman yllapitoa varten tulee ottaa huomioon mahdolliset ongelmatilan-
teet, kuten esityslaitteistojen, lavastuksen, esitettavan materiaalin, valonheitin-
ten tai valonheitinkalvojen vioittuminen. Ennen tapahtuman avausta tulee lait-
teet testata esitettavalla materiaalilla. Lisaksi esityslaitteita, kuten cd- ja dvd-
soittimia, tulisi olla varalla, mikali esityskaytossa oleva soitin vioittuu. Kaapelive-
dot tulee teipata ja tarvittaessa piilottaa nakyvista. Kokonaisuuden tulee nayttaa
huolitellulta ja siistilta. Tama luo uskottavuutta koko tapahtumalle.

Yllapitoa varten on hyva olla tarpeeksi teknista henkilokuntaa paikalla. Lisaksi
kavijoiden vastaanottaminen ja ohjeistaminen on yksi osa kokonaisuutta. Ta-
man voi tehda henkilokohtaisesti esimerkiksi kierroksen alussa, mutta kierrok-
selle on jarkevaa lisatd mahdollisimman yksinkertaisia ohjeistuksia kavijoita var-
ten. Tapahtuman purkua varten on hyva suunnitella purkujarjestys ja sopia val-
miiksi tavaroille valiaikaiset sijoituspaikat, josta ne sitten liikkuvat kohti lopullista
sijoituspaikkaansa.
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4 Presentoinnin sisallot

41 Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuma

Kokemuksellisen ja monimediaisen presentaation lopullinen sisaltd koostui eri
alueiden (2D- ja 3D-video, valo, aani, lavastus, tuoksut seka valokuvat) yhteen
sovittamisesta. Pyrin seuraavaksi erittelemaan alueittain kaytossa olleet ele-
mentit ja tuomaan valokuvien avulla esille yhtenaista lopputulosta. Alueittain ka-
siteltyna presentaation osa-alueet avautuvat selkeammin ja valokuvat havain-
nollistavat alueista muodostuvan kokonaisuuden. Kaytettyjen laitteiden teknisia
ominaisuuksia kayn lavitse pintapuolisesti ja vain mikali kyseinen laitetekninen

ominaisuus on erityisesti vaikuttanut elementin valintaan presentaation osana.

4.2 Lavastus

Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumaa aloitettin ensimmaiseksi suunnittele-
maan lavastajan kanssa. Haasteena oli saada esitystilan pinta-ala tehokkaasti
ja nayttavasti kaytettya. Lisaksi lavastuksella pyrittiin pitamaan monen eri aani-
lahteen tuomat aanet hallinnassa, jotta valtettaisiin nayttelytilassa helposti on-

gelmaksi muodostuvan pohjamelun syntymista.

Retkeilykierrokselle todettiin tarvittavan 24 kpl isoja sermeja (kuva 9). Sermit
tehtiin 122 x 275 cm:n kokoisina. Lisaksi tarvittiin pienempia sermeja 7 kpl. Nii-
den korkeudet pysyivat samana kuin isojen mutta leveydet olivat 60 — 90 cm
valilla. Sermien tukijalat tehtiin rautaputkesta ja lattaraudasta. Tuennan putkiosa
asennettiin sermin sisalle lattaraudan jaaden lattiaa vasten. Isojen sermien koko
122 x 275 osoittautui jarkevimmaksi ratkaisuksi kahdesta eri syysta. Ensinnakin
sermien molemmille puolille tuleva kovalevy myytiin tassa mittakoossa ja oli ta-
loudellista kayttaa koko levyn pinta-ala hyodyksi. Toisena syyna oli esitystilan
aanentoistosta helposti syntyvad melumassa, jota pyrittiin vahentamaan korke-
ammalle ulottuvilla sermeilla. Sermien sisalle laitettiin myos 50 mm paksut Finn-

foam-aanieristelevyt.
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Kuva 9. Tapahtuman sermeja pystytettyina jalustoilleen ennen oikeille pai-
koille siirtamista ja asentamista. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Lattian peittamiseksi suunniteltiin aluksi mustaa tanssimattoa, jota Pohjois-
Karjalan ammattikorkeakoululta olisi saatu kayttoon. Maton tuli suojata lattiapin-
toja siirrettavan lavastuksen ja kengat jalassa kulkevien vieraiden takia seka ol-
la variltdan yhtenainen lavastussermien ja seindkankaiden kanssa. Lattiamaton
valinnassa paadyttiin kuitenkin mustaan messumattoon, jota hankittin 100 ne-
liGmetrin verran tuotanto- ja tyontekoyhti® Paga:sta. Tahan valintaan vaikutti
mattoa myyvan yrityksen ammattitaitoisuus ja ehdotus kaytettavan maton mate-
riaalista. Matto todettiin hyvaksi ratkaisuksi vaimentamaan tilassa syntyvia aa-
nen heijastuksia ja nain ollen vahentamaan melun maaraa. Ison salin takaseina
peitettin Pakkahuoneelta saaduilla mustilla kankailla, jotka leikattiin sopivaan
mittaan. Lisaksi kalastusteeman huoneen seinat peitettiin mustilla kankailla ko-
konaan. Vaelluksen teeman seindan kaytettiin naamiointiverkkoa (kuva 10), jol-
la haluttiin saada luotua tilaan tehtavaan metsaan syvyytta valaistuksen avus-
tuksella. Kaytossa olleet sermit maalattiin kattomustalla maalilla ja kaytettiin
mustia kankaita tilojen peittelyyn. Valoisana tilana sailytettiin Retkeilya Pakka-
huoneella -tapahtuman aloitustila, jossa oli esilla valokuvia tuotannon tekijoista
sekd OF Pohjois-Karjala imagomarkkinointimateriaalituotannon matkailun eri
teemoja esittelevaa videomateriaalia. Tahan tilaan tuleville valokuville teetatet-
tiin puurimoista tummat kehykset tuomaan kontrastia valokuvien ja vaalean sei-

nan valille. Tapahtumaa varten tehtiin vanhasta laudasta seka ratapodlkyista nel-
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ja kappaletta kahden istuttavia puupenkkeja, joista yksi asetettiin aloitustilaan ja
loput eri kohtiin kierrosta. Lisaksi kierrokselle johtavan oviaukon ymparille tehtiin
vanhasta harmaantuneesta laudasta puukehys.

Kuva 10. Naamiointiverkon, mustan seindkankaan ja videokankaan yhteen
sovittamista vaelluksen teeman alueella. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Vaelluksen teemaa varten rakennutettiin pitkospuut ja ymparille jaava lattiapinta
peitettin sammaleella, puilla, luonnonkivilla seka soralla (kuva 11). Pakkasessa
sailytetty ja jaisena tilaan levitetty sammal oli tuoretta ja antoi parhaimman
tuoksun. Lisaksi kaytettiin myos kuivatettua sammalta. Puut tuotiin jaisen tuo-
reina metsasta ja myos niiden annettiin sulaa asetetuille paikoilleen. Jalustana
kaytettiin perinteisia joulukuusenjalkoja. Tilassa oli yhteensa viisi erikokoista
kuusta ja kolme erikokoista mantya. Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman
aloitustilasta siirryttaessa retkeilykierroksen alkupaahan pitkospuita ymparoi-
maan laitettiin kivia ja hiekkaa seka yksi kuusi (kuva 12). Tassa kohtaa tila oli

kapeimmillaan.
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Kuva 11. Vaelluksen teeman pitkospuut ja ymparille tehty sammalmetsa.
(Kuva: Tuukka Pakarinen.)

bad

Kuva 12. Vaelluksen teeman ja Retkeilyd Pakkahuoneella kierroksen alku.
(Kuva: Tuukka Pakarinen.)
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Vaelluksen teeman pohjalle levitettiin 2—3 kerrosta paksua lapinékyvaa suoja-
muovia. Levitetyt muovit teipattiin tiiviisti saumakohdilta ja reunoilta. Talla tavoin
valtettin mahdolliset kosteusvauriot alle jaavassa puisessa lattiapinnassa ja
paalle levitettya sammalikkoa pystyttiin pitamaan kosteana esityspaivien ajan.

Jokaista teemaa varten (vaellus, melonta, veneily, kalastus) tehtiin vaellusrei-
teille tyypilliset opaskyltit ja niihin kirjoitettiin paikannimi, jossa kyseisen teeman
mukaista aktiviteettia voi harrastaa (kuva 13). Esimerkiksi vaelluksen teemaan
johdattavassa opasviitassa luki "Koli”. Kyltit rakennettiin vanhasta laudasta ja

heinaseipaista. Paikannimet poltettiin puuhun polttokolvilla.

Kuva 13. Yksi neljasta Retkeilyd Pakkahuoneella -tapahtuman opaskylteis-
ta. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Melonnan teeman alueelle esille laitettiin kajakki noin metrin korkeudelle puisten
ristitukien paalle. Kajakin lahelle tilan nurkkaukseen asetettiin naulakko melon-
tavarusteille seka peili varusteiden sovitusta varten. Peiliin tehtiin tapahtumaa
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varten jalat 9 mm:n vanerista ja ne maalattiin kattomustalla. Melonnan kypara,
liivit ja mela olivat jokaisen kavijan kokeiltavissa. Melonnan alueen reunalla va-
lokuvien alapuolella lattiassa oli pieni korotus, johon laitettiin kaksi mielenkiintoi-
sen muotoista kelopuun oksaa ja puun kaapa. Seinassa oli myds esilla ohjeis-
tus varusteiden kaytosta. Melonnan teema oli lavastukseltaan haastavin tilan

rajauksen ja muiden elementtien yhteensovittamisen osalta (kuva 14).

Kuva 14. Melonnan teeman alue tulosuuntaan pain kuvattuna. (Kuva: Tuuk-
ka Pakarinen.)

3D-videon katselunurkkaukseen sijoitettiin yksi neljasta puupenkista ja kaksi le-
veaa puupollia, joista muodostui poyta 3D-videon katselua varten tarvittaville
laseille ja kuulokkeille danimaailman kuunteluun. Veneilyn alueelle vei kapeam-
pi kaytava, joka taytettiin sivuilta erikokoisilla rantakivilla. Veneilyn teeman yh-
teyteen tehtiin ranta-alue, johon pohja tehtiin karkeammasta rantahiekasta ja
rantakivista. Rannalla oli penkki, jossa kavija sai istua "lammen” aarella (kuva

15). Vesiston pohja tehtiin sinisen eri savyilla maalatulla tanssimatolla.
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Kuva 15. Veneilyn teeman lammen ranta. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Kalastuksen teema toteutettiin pienemmassa erillisessa huoneessa, joka saatiin
sermien rajauksella luontevasti liitettya osaksi kokonaiskierrosta. Huoneen si-
saantuloreitin eteen laitettiin 200 litran akvaario mustaksi maalatusta vanerista
tehdylle korokkeelle, akvaarion sisalle laitettiin soraa, luonnonkivia ja oksia. Ak-
vaarioon tuotiin presentaation avauspaivana jarvesta katiskalla pyydystettyja
sarkia seka sattumalta mukaan pyydykseen eksynyt made (kuva 16). Kaloja
ruokittiin kalanruoalla ja vetta vaihdettiin paivittain jaiseen jarviveteen, josta ka-
lat oli pyydetty. Talla tavoin kalat pysyivat virkeina koko tapahtuman ajan. ltse
kalastuksen teeman huone oli rajattu mustalla kankaalla kokonaan reunoiltaan
ja katosta. Reunoilla olevan mustan kankaan paalle laitettiin kalastusverkkoa

antamaan tilalle teeman mukainen tunnelma akvaarion lisaksi.
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Kuva 16. Kalastuksen teeman akvaario ja taustalla nakyva videokangas.
(Kuva: Tuukka Pakarinen.)

Kalastuksen teeman kierrokselta ulos vievan kaytavan varrelle sijoitettiin sermil-
|a rajatun nurkkauksen kohdalle tummansininen kangas, jonka etupuolelle laitet-
tiin kalastusverkkoa. Verkon sisalle kankaaseen kiinnitettiin Reijolan paivakodin
lasten kartongista tekemia kaloja, kuten haukia ja ahvenia (kuva 17). Kutsuvie-
raspaivana naytannoissa oli tassa kohtaa kavijoille tarjolla ongintaa. Kavija sai
ongen tullessaan kalastuspaikan kohdalle ja pystyi onkimaan kankaan takaa
Karelia Expertin kustantaman VisitKarelia-muistitikun, jossa oli tilaisuudessa jul-
kaistut imagomarkkinointivideot. Kaikille avoimina kutsuvieraspaivind ei ongin-
taa kuitenkaan ollut tarjolla, koska Karelia Expert halusi tarjota muistitikut aino-
astaan tuotannon ymparilla olleille toimijoille seka kayttaa loput tilaamastaan

250 muistitikusta omiin muihin kayttotarkoituksiinsa.
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Kuva 17. Kalastuksen teeman ongintapaikka. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

4.3 Video- ja valokuvat

Matkailun imagomarkkinointimateriaalin esitettavat videot jaettiin teemojen mu-
kaisesti vaelluksen, melonnan, veneilyn ja kalastuksen alueelle. Videoita oli yh-
teensa 8 kappaletta. Vaelluksesta, melonnasta ja kalastuksesta oli kaksi videota
ja veneilysta yksi video. Videot projisoitiin teemakohtaisesti teemojen esityskan-
kaille, joissa ne esitettiin perakkain. Videot pyorivat jatkuvana toistona. Lisaksi
tuotannossa kuvattua aktiviteettien tunnelmaan liittyvaa materiaalia ja kierrok-
sella esilla olevien videoiden parhaimpia paloja oli myOs koostettu yhdeksi vide-
oksi. Kutsuimme tata materiaalia fiilisvideoksi. Fiilisvideo ja tuotannon varsinais-
ta tekemista kuvaavat valokuvat (making of) olivat esilla Retkeilya Pakkahuo-
neella -tapahtuman aloitushuoneessa (kuva 18). Aloitushuoneessa fiilisvideo
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esitettiin Karelia Expertilta lainaksi saadun teravapiirtotelevision ja pienikokoi-

sen tietokoneyksikon kautta.

Kuva 18. Retkeilyd Pakkahuoneella -tapahtuman aloitushuone. (Kuva:
Tuukka Pakarinen.)

Imagomarkkinnoinnin videomateriaalit esitettiin kierroksella dvd-soittimien kaut-
ta ja heijastettiin videoprojektoreilla esityskankaille. Materiaali esitettiin dvd:Ita
kyseiselle formaatille mahdollisella SD (Standard-definition)-laadulla. Videopro-
jektoreita oli kaytossa kuusi kappaletta, joista yksi oli 3D-videoprojektori. Dvd-
soittimia oli varattu videotoistoa varten yhteensa seitseman kappaletta. Viisi soi-
tinta oli jatkuvassa esityskaytossa ja vikatilanteisiin varauduttiin kahdella vara-
soittimella. Videoprojektorit kiinnitettiin katossa kulkeviin esitystekniikkaa varten
oleviin putkiin. Projektoreja varten saatiin kiinnityskelkat. Liséksi videotekniikas-
ta vastaava Jarmo Jaaskelainen teki kaksi projektorialustaa itse. Kierrokselle
asennettiin kaikkien teemojen kohdalle rullalta avattavat esityskankaat (scree-
nit). Vaelluksen ja kalastuksen teeman screenit pystytettiin tukijalkojen avulla,
mutta melonnan ja veneilyn esityskankaat saatiin kiinnitettya kattorakenteisiin.
Jokaista screenia varten oli varauduttu jalustakiinnitykseen.

Asennuksen yhteydessa esityskankaiden jalustat piilotettiin nakyvista lavastuk-
sen kankaiden avulla. Kankaiden tuli uppoutua osaksi kokonaisuutta. Esimer-
kiksi vaelluksen teeman alueella esityskangas oli sammalmetsikdn ja puiden

lomassa. Melonnan teemassa kangas nostettiin korkeammalle ja huoneen kul-
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maan. Katsoja joutui nain ollen nostamaan hieman katsettaan screenia kohden.
Veneilyn teeman kangas asennettiin lavastuksen ja valon avulla tehdyn lammen
taakse (kuva 19). Kalastuksen teemassa esityskangas piilotettiin kankailla

osaksi mustaa kangasseinaa.

a o - ™
~ N “d“ Y

S AQS S A y

Kuva 19. Videokangas asennettuna veneilyn teeman yhteydessa (Kuva:
Tuukka Pakarinen.)

Veneilyn teeman tukena kierroksella oli esilla pienempaan rajattuun tilaan laitet-
tu "Joelta Joensuuhun” niminen 3D-videoesitys. Kierros koostui Pielisjoelta ve-
neen kyydista seka helikopterista kuvatusta 3D-videomateriaalista. Videossa
kuljettiin Joensuun lavitse kanavan kautta ja katsoja sai kokea uudella tavalla
Joensuuhun saapumisen. Videon tukena oli Erno Hulkkosen suunnittelema
kaupungin aanimaisema. Idea tahan 3D-videoon tuli varsin myohaan elokuussa
2010, ja kuvasin veneilyn materiaalin yhteistydssa Sami Jumppasen kanssa au-
rinkoisena mutta jo varsin viileana paivana. Helikopterista kuvattu materiaali oli
kuvattu jo vuotta aiemmin keskikesalla. Nain ollen eri ajankohtaan kuvattu vi-

deomateriaali tuli varimaaritellda yhteensopivaksi ja ottaa erot kuvien valilla



44

huomioon leikatessa. Valmis materiaali ajettiin Pohjois-Karjalan ammattikorkea-

koulun Scratch-tydaseman ja 3D-videoprojektorin kautta kankaalle.

Melonnan teeman tueksi kajakin ylapuolelle sermiin heijastettiin koskesta kuvat-
tua kuvaa jatkuvana toistona (kuva 20). Video kuvattiin tarkoitusta varten jo lu-
men tultua, mutta koska videossa tuli nakya vain kosken kuohua, saatiin haluttu
materiaali kuvattua Joensuun Karjalantalon laheisyydesta Pielisjoesta. Taman
jalkeen materiaali editoitiin ja esitettava materiaali projisoitiin seinalle. Seinalle
heijastettaessa videoprojektorin linssin reunat peitettiin teipilla ja nain saatiin
videon reunat rajattua halutulla tavalla ja pehmennettya. Lisaksi videoprojekto-
rin linssi saadettiin hieman epatarkaksi, jotta video nakyi seinalla miellyttavan

pehmeana ja upposi kokonaisuuteen.

Kuva 20. Melonnan teeman seindlle heijastettiin videota koskesta. (Kuva:
Tuukka Pakarinen.)

Teemoihin sopivat valokuvat tulostettin mattapintaiselle valokuvapaperille ja
pohjustettiin valkoiselle kapalevylle. Kapalevysta jatettiin 2 cm:n levyiset pas-
pikset kuvan ymparille. Tapahtuman aloitushuoneessa esilla olleille making of -
valokuville (11 kpl) tehtiin puukehykset, jotka liimattiin kiinni paspikseen. Kier-
roksella olevat valokuvat jatettiin ilman kehyksia, koska musta sermi ja valkoi-
nen paspis muodostivat miellyttavan kontrastin kuville.

Valokuvat jaettiin jokaiselle kierroksen teemalle (kuva 21). Vaelluksen ja melon-

nan teemoille laitettiin molemmille esille nelja kuvaa. Veneilyyn johtavan kayta-
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van varrelle tuli kolme kuvaa ja kalastuksen alueelle viisi. Veneilyn kuvamateri-
aalia olisi saanut olla enemman, mutta tuotannon aikana kuvia ei ollut ehditty
ottaa tarpeeksi. Valokuvat ripustettiin sermeihin AH-Print-painopaikasta saaduil-

la kapalevyyn kiinni painettavilla lenkeilla ja siimalla. Siima kiinnitettiin sermien

ylarimaan pienilla nauloilla.

Kuva 21. Kalastuksen teeman alueen valokuvia sermeista tehtyihin valisei-
niin ripustettuna. (Kuva: Tuukka Pakarinen.)

4.4 Valosuunnittelu

Lahtokohtana valojen suunnittelulle Retkeilyd Pakkahuoneella -tapahtumaan
olivat taysin pimennetyt huoneet. Tilaa rajaavat sermit pyrittiin pitamaan huo-
maamattomina ja sulauttamaan osaksi pimeytta. Halutut elementit, kuten lavas-
tus ja valokuvat, tuotiin esille kohdennettujen valojen avulla. Valot suunniteltiin
tilan pohjapiirustuksen avulla huomioiden katon kiinnityspaikat, valon suuntauk-
set ja heitinten lampeneminen. Jokaisen teeman varimaailma mietittiin tarkkaan,
ja valon vastaava Tiia Pulkkinen tilasi valonheittimiin tarvittavat varikalvot Starli-
ke-yhtiolta. Osa kalvoista saatiin Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun viestin-
nan varastolta. Kalvoja joita tilattiin lisaa olivat 139 LEE Primary Green ja 089
LEE Moss Green vaelluksen teemaa varten. 750 LEE Durham Frost -kalvoa
kaytettiin kaikissa teemoissa ja 728 LEE Steel Green -kalvoa tilattiin kalastuk-

sen teeman akvaarion ja ongintapaikan valaisemista varten.
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Tilaisuuden valaisu pyrittin tekemaan paaasiallisesti Joensuun Pakkahuoneen
uusiutunutta valokalustoa kayttaen. Pakkahuoneen kalustosta valaisussa kay-
tettiin pienia fresnell- ja profiiliheittimia. Lisaksi kaytossa oli kaksi led-heitinta,
jotka led-polttimonsa ansiosta pysyivat varsin viileina. Led-heittimet kaytettiin
akvaarion valaisemiseen pyrkimyksena pitda akvaarion veden lampoétila mah-
dollisimman alhaisena kalojen mukavuuden vuoksi. Veneilyn teeman valoilla
tehtya lampea varten tilattiin kaksi American DJ H20 led-efektiheitinta, joilla ve-
sikuvio saatiin aikaiseksi. Lisaksi veneilyn teemaan johdattavalle kaytavalle
hankittiin 21 kappaletta pienia paristoilla toimivia Dot-it led-valaisimia, jotka toi-

vat tunnelmaa ja nostivat esille kaytavan varrella olevat rantakivet (kuva 22).

Kuva 22. Veneilyn teemaan johdatteleva kaytava rajattiin erikokoisilla kivilla
ja niiden alle sijoitettiin led-valaisimet tuomaan kivet esille. (Kuva: Tuukka Paka-
rinen.)

Vesiefektia ja veneilyn teemaan johdattavaa kaytavaa varten hankitut valot oli-
vat paras tapa saada haluttu lopputulos aikaiseksi kustannukset, lampeneminen
ja tilantarve huomioon ottaen. Veneilyn teeman kaytavalle sijoitetut pienet led-
valot olivat erittain valotehoisia ja helppo sijoittaa kivien alle. Vesiefektin toteu-
tus pyrittiin aluksi tekemaan vuokratulla valokalustolla, mutta kyseisen efektin
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tekemiseen olisi tarvittu varsin kookkaat ammattitason heittimet, joiden vuokra
olisi noussut liilan korkeaksi. Liséksi ongelmaksi olisi muodostunut kookkaiden
heittimien sijoittaminen ja lampeneminen. Edullisempi ja kaytannollisempi rat-
kaisu oli ostaa tarkoitusta varten harrastelijatason heittimet Thomann-
verkkokaupasta, jolloin yhden heittimen hinnaksi muodostui noin 130 euroa kul-
jetuskustannuksineen. Pienikokoiset heittimet oli helppo sijoittaa tilaan eika hei-
tinten lampenemisesta tarvinnut huolehtia (kuva 23).

Kuva 23. Pienikokoisten H20 led-heittimien alustavaa testausta. (Kuva:
Minna Raty.)

Tapahtumassa kierroksen varrella esiteltavia valokuvia varten tarvittiin pieniko-
koisia valonheittimia, joiden valo saatiin kohdennettua suppealle alalle. Tata
varten hankittin 20 kappaletta 35 watin pienia spot-valaisimia Clas Ohlson-
tavaratalosta. Erikseen hankimme valaisimille halogeenilamput, jotka olivat
huomattavasti led-lamppuja edullisempia ilman suurempaa valotehollista eroa.
Valaisimet asennettiin pystytettyihin ja ylhaalta tuettuihin sermeihin. Valaisimien
asentaminen ja suuntaaminen onnistui kayttamalla videotuotantojenkin valaisun
apuna paljon kaytettavia kiinnikkeita, seka jatkovarsia joihin pienet ja kevyet va-
laisimet oli helppo kiinnittaa. Valaisimissa itsessaan oli myds valmiit kiinnitys-
klipsit, jotka helpottivat asentamista. Kaapelivedot oli helppo tehda katossa jo
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valmiina olevien jakorasioiden kautta, silld niiden toinen paa oli kytkettyna so-
capex-liittimin valon himmenninyksikkdon. Himmenninyksikko sai syottovirtansa
Pakkahuoneelle tulevasta 32 ampeerin voimavirtalahdosta. Himmenninyksikon
kautta signaali jakautui valon ohjausyksikkoon, josta kaikkien valojen voimak-

kuuden saataminen suoritettiin.

4.5 Aanisuunnittelu

Aanisuunnittelu tehtiin 43nen vastaavan Erno Hulkkosen kanssa. Yhteinen kasi-
tys halutuista aanimaisemista oli jo alustavasti molemmilla tiedossa. Kavimme
kuitenkin jokaisen teeman aanimaailman lavitse ja sovimme halutut aanelliset
elementit seka kaiuttimien sijoituspaikat. Kaiuttimien oikeanlainen sijoittelu oli
tarkeassa osassa helposti syntyvan melumassan valttamiseksi. Kaikkien tapah-
tumassa kaytettyjen presentaation elementtien asettelussa otettiin erityisesti
huomioon aani. Sijoittelulla ja materiaalivalinnoilla pyrittin minimoimaan aanen
ei-haluttua leviamista tilassa. Jokaista videoesityskangasta varten tuli sijoittaa
kaksi kaiutinta stereodanen luomiseksi. Adnentoistoon kaytettiin paaasiallisesti
Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun Genelec-kaiuttimia ja lisaksi melonnan
seka veneilyn teemoissa Pakkahuoneelta kayttoon saatuja kattoon ripustettavia
kaiuttimia. Lavastuksen tueksi jokaisen teeman valille sijoitettiin ambienssiaania
varten yksittaiset Genelec-kaiuttimet. Aloitushuoneen lcd-television kaiuttimina
toimivat pienikokoiset Genelec-kaiuttimet.

Retkeilykierroksen alkuun ajettiin kannettavalta MacBook -tietokoneelta luonnon
ambienssia herattamaan kavijalle vaikutelma metsasta linnunlaulun ja manty-
metsan huminan avulla. Melonnan teemassa yksi kaiutin piilotettiin kajakin si-
salle, jolloin kavija tullessaan kajakin lahelle kuuli kosken kuohunnan. 3D-
videota varten katsojille asetettiin kaksi kappaletta kuulokkeita, joihin danimaa-
ilma tuotiin kahden Shuren kuunteluvahvistimen kautta. Kuulokkeiden avulla
aanimaailma saatiin pidettya suljettuna ja kaupungin aanimaisema oli kuunteli-
jalleen intiimimpi. Veneilyn teeman kaytavalle rantakivien lomaan asetettiin kai-
utin, josta kuului pienen matkailuveneen moottorin danta ja lokkien kirkunaa.

Kalastuksen teeman kohdalle kierrokselta pois vievan kaytavan varteen asen-
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nettiin kaiutin sinisen kankaan taakse. Kavijat kuulivat talla kohtaa virvelin hei-

ton aania ja vieheen veteen loiskahduksen.

Aanikalusto pyrittin myds upottamaan mahdollisimman tehokkaasti osaksi la-
vastusta tai kokonaan nakymattomiin. Vaelluksen teemassa kaiuttimet sijoitettiin
puiden ja verhoilun taakse. Melonnassa kaiuttimet nostettiin kattotankoihin kiinni
ja pois nakyvista. Veneilyn teemassa kaiuttimet asettuivat lammen taakse esi-
tyskankaan vierelle kattokiinnikkeilla. Kalastuksen teemassa aanentoiston asen-
taminen verhoilun taakse koitui ongelmalliseksi, joten kaiuttimet jatettiin kankai-
den etupuolelle pimentoon. Kaikista vahankin esilla olevista kaiuttimista piilotet-
tiin vihrea virtavalo mustalla teipilla pois nakyvista.

46 Tuoksut

Tarkoituksena oli saada mahdollisimman luonnollisia tuoksuja Retkeilya Pakka-
huoneella -kierrokselle herattamaan ja tuomaan kavijoille yksi aistimus lisaa.
Tuoksujen tuottamiseen pohdittiin monenlaisia ratkaisuja kuivattujen lehtien
hoyrystamisesta tuoksukynttildiden kayttoon. Mietin myos monien eri tuoksujen
kayttoa, mutta tuntui jarkevammalta pitaa suunnitelma yksinkertaisena. Vaelluk-
sen teemaa suunniteltaessa parhaaksi tuoksujen lahteeksi todettiin tuoreet pak-
kassaasta tuodut kuuset ja mannyt. Nama pyrittiin pitamaan koko nayttelyn ajan
virkeina kastelemalla ja sumuttamalla puita saannodllisesti. Metsan tuoksun
aromia vahvennettiin luonnonmukaisella mannyn saunatuoksulla, joka sekoitet-
tiin veden kanssa suihkepulloon ja suihkutettiin puiden seka sammalikon paalle.
Toinen tuoksujen lahde oli akvaario, josta saatiin kalan tuoksua kalastuksen
teeman alueelle. Metsan tuoksu heti kierroksen alussa ja kalan tuoksu kierrok-
sen lopussa muodostivat kavijalle kierroksen kokonaisvaikutelman. Tallaisella
yksinkertaisella tavalla saatiin tehtya tuoksuun pohjaava muisto kierroksen

muun materiaalin tueksi.
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5 Yhteenveto

Kokonaisuudessaan Retkeilyd Pakkahuoneella -tapahtuma onnistui kaytettavis-
sa oleviin resursseihin ja aikaan nahden lahes taydellisesti. Syksylla 2010 hah-
motellessani tapahtuman kokonaisrunkoa tiesin tavoitteiden olevan tapahtuman
suhteen korkealla sekd osasin alustavasti jo hahmottaa tulevia haasteita. La-
vastaja Laura Honkasen kanssa olimme sopineet heti aluksi tapahtumaa suun-
nitellessa, ettd on paljon tuottavampaa ottaa kunnon haasteita vastaan kuin
menna helpoimman kautta. Asenteet olivat siis alusta asti kohdallaan. Huolelli-
nen vaikkakin aikataulussaan liiankin tiukalle mennyt suunnittelu toi tekemiseen
varmuutta ja tuotannon osalta yllatyksia ilmeni varsin vahan. Suurempia komp-
romisseja haluamieni elementtien osalta en joutunut tekemaan ollenkaan, mista
saan kiittda toimeksiantajani Raija Ruususen joustavuutta seka tyoryhmalta I0y-
tyvaa asennoitumista. Onnistuimme myos yleisOpalautteiden pohjalta katsottu-
na todella hyvin. Palautteet olivat lahes paasaantoisesti positiivisia ja tapahtu-
man eri osa-alueita tasapuolisesti ihastelevia, mistd voimme paatella tapahtu-
man elementtien olleen hyvin tasapainossa keskenaan (liite 3). Taltd pohjalta
voimme myo0s perustella kokemuksellisen presentoinnin onnistuneen mainiosti

ja tapahtuman sisaltéjen kohdanneen yleison toiveet.

Erityisen suuritdiseksi tuotannossa muodostui lavastajan toimenkuva, johon on-
neksi apua loytyi kavereiden ja tapahtumatydryhman lisdksi molempien opin-
naytteen tekijoiden lahipiirista. Lavastuksen tyoaikataulu ja tarvittava henkilo-
maara olisi pitanyt suunnitella viela tarkemmin, koska kokonaisaikataulu joutui
venymaan rakennusvaiheessa liikaa ja koko tyoryhma oli valilla varsin kovilla.
Asiaa eivat helpottaneet tydoryhman sairastapaukset, ja toita tehtiinkin viimeisina
paivina ennen ensimmaista kutsuvierastilaisuutta noin 1,5 tunnin younilla. Ta-
pahtuma valmistui, kun ensimmaiset kutsuvieraat olivat aloittaneet kierroksen
kiertamisen ja samaan aikaan toisella puolen kierrosta vedettiin tikkaita eteen-
pain kiinnittaen viimeisia tauluja seinille. Kaikki haasteet kuitenkin pyrittiin rat-
kaisemaan hyvalla yhteistyolla tyoryhman kesken seka tarvittaessa neuvoa ky-

symalla.
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3D-veneilya ja lentokuvaa sisaltanyt "Joelta Joensuuhun 3D” -videon kanssa oli
haasteita tekovaiheesta kierroksen esitysvaiheeseen saakka. Tassa minua aut-
toivat kierroksen 3D-videota kanssani kuvannut Pohjois-Karjalan ammattikor-
keakoulun viestinnan videopuolen opiskelija Sami Jumppanen ja videopuolen
lehtorimme Jyrki Kurki. 3D-video oli mukava lisa tapahtumalle ja sopi mielestani
hyvin kokonaisuuteen kuitenkaan liikaa korostumatta. 3D-videolle tehdyista
muutoksista, kuten nopeutuksista ja hidastuksista, seurasi hieman epamiellytta-
va videon epatasaisena toistona ilmeneva ongelma, jonka ainakin enemman
videotekniikkaan seka 3D-videon toistoon perehtynyt katsoja pystyi huomaa-
maan. Tiesin jo videon tekovaiheessa, etta tallainen riski on olemassa, mutta
video olisi mielestani ollut katselukelvoton ja tylsa ilman kyseisia nopeutuksia ja
hidastuksia. Yleisopalautteissa tahan ilmioon ei kukaan tavallinen kavija kiinnit-
tanyt huomiota.

Tapahtuman ensimmaisen paivan aikana palautekirjaan kirjoitettujen yleisopa-
lautteiden ja keskusteluiden kautta ilmeni myos kierroksen liiallinen aanenvoi-
makkuus (lite 3). Tahan reagoitiin madaltamalla kierroksen kokonaisaanenvoi-
makkuutta kahteen eri otteeseen niin toistettavien videoiden kuin aanellisten
efektienkin osalta. Tama tasapainotti huomattavasti aanellistd kokonaisuutta
vaimentaen ison osan tilassa syntyvasta melumassasta mutta sailyttden kuiten-
kin aanenvoimakkuuden sopivana. Toimeksiantajan puolelta kritiikkia tuli kier-
roksella olevien taulujen asennuskorkeudesta. Korkeutta ei enaa tapahtuman
aikana muutettu, koska saataminen olisi vienyt paljon aikaa enka kokenut asiaa
niinkaan ongelmallisena. Jalkeenpain ajatellen tulin kuitenkin siihen tulokseen,
etta taulut olisi pitanyt asentaa hieman alemmaksi. Tall6in ne olisivat kiinnitta-

neet viela paremmin kavijoiden huomion.

Erityisen tarkeaksi asiaksi kattoon asennettujen videoprojektoreiden ja valonhei-
tinten osalta nousi lampeneminen. Tahan oltiin jo varauduttu suunnitteluvai-
heessa miettien valonheitinten osalta mahdollisimman vahan lampenevia rat-
kaisuja. Silti tilan katossa oleva lampdtila tuntui nousevan turhan korkeaksi ja
ensimmaisen kutsuvierasnaytannon aikana yksi videoprojektoreista ilmoitti va-
roitusmerkinnalla liiallisesta kayttolampdotilasta. Tahan ongelmaan toimivaksi
ratkaisuksi muodostui tilan esitystekniikan yhteyteen kattorakenteisiin tehty ko-
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neellinen ilmanvaihto, joka kytkettiin tehokkaampaan asentoon. Nain tekniikan
ylikuumenemiselta valtyttiin. Lisaksi ulkona oli esityspaivien aikana parhaimmil-
laan lahes 30 astetta pakkasta, joten tarvittaessa tuuletimme tiloja pitamalla
ovia hetken aikaa paivisin auki, jolloin kokonaislampdtila saatiin nopeasti lasket-

tua.

Erimielisyyksia tai ongelmia tyoryhman seka tilaajan kesken ei ilmennyt kovin-
kaan paljoa. Suunnitelmat pyrittiin tekemaan mahdollisimman hyvin asioista tie-
dottaen ja keskustellen, jolloin paasaantoisesti jokaisella oli hyva kokonaiskasi-
tys tuotannon tavoitteista ja sisalloista. Esitystekniikan suunnittelun ja lavastuk-
sen yksi mainittava vaarinymmarrys tapahtui ainoastaan videotoistoa varten
hankittujen esityskankaiden osalta. Lavastuksen oletuksena oli, etta videon esi-
tyskankaat tulevat ulottumaan periaatteella lattiasta kattoon saakka, kun taas
suunnittelijana pidin itsestaan selvana, etta kankaat rajataan 16:9 kuvasuhteen
alalle videon toistettavan resoluution mukaan. Talloin videota varten lavastuk-
seen upotettu esityskangas ei nay vaaleana videon ulkopuoliselta alalta ja sopii
nain ollen paremmin kokonaisuuteen. Tasta syntynyt vaarinymmarrys saatiin
kuitenkin ratkaistua Pakkahuoneelta saaduilla mustilla kankailla. Ne liitettiin vi-
deokankaiden reunoilta alkavaksi mustan teipin avulla. Talta osin suunnittelijalle
ja lavastajalle jai tilanteesta opittavaa.

Suuren tydmaaran jalkeen tapahtuman valmistuttua alkoi kolmen paivan tapah-
tuma-aika tuntua liian lyhyelta. En ajatellut asiaa tarpeeksi suunniteltuvaiheessa
ja jalkeenpain mietittyani tapahtuma olisi voinut pitaa avoinna vahintaankin viisi
paivaa. Talloin tuleva viikonloppu olisi houkutellut varmasti enemman vierailijoi-
ta paikalle. Nyt tapahtuman kesto oli keskiviikosta perjantaihin. Asiaa pohdittiin
tapahtuman aikanakin mutta paatettiin, etta tapahtuma-aikaa ei pidenneta. Ta-
han tulokseen tultiin, koska lehti-ilmoituksessakin oli ilmoitettu tapahtuma kol-

mipaivaiseksi.

Yhteisty0 ja luottamus tilaajan seka tyoryhman valilla olivat tarkea osa onnistu-
mista ja hyvaa ryhmahenkea. Nama asiat olivat jo OF Pohjois-Karjalan imago-
markkinointimateriaalin tuotannon kautta muodostuneita ominaisuuksia, jotka

auttoivat suunnittelutyota tehdessa luottamaan omaan porukkaan. Joensuun
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Pakkahuone esitystilana antoi myos hyvat resurssit tuotannon kayttoon ja help-
po lahestyttavyys seka asioiden neuvotteleminen tekivat toiminnasta sujuvaa.
Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumassa kayneiden vieraiden positiiviset
kommentit ja aiheesta heranneet keskustelut jattivat minulle onnistuneen kuvan
koko tapahtumasta ja myos paljon uusia ideoita mahdollisia tulevaisuuden tuo-

tantoja varten.
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6 Pohdinta

Matkailuviestinnan kehityksen eteen on Suomessa viela paljon tekemista. Mat-
kailulliset vahvuudet ja kehitystarpeet osataan huomioida ainakin Matkailun
edistamiskeskuksen seka tyo- ja elinkeinoministerion tutkimuksissa. Keinot ja
valineet tehokkaaseen seka luovaan viestintaan ovat olemassa. Kuitenkin mat-
kailun ja viestinnan yhteen sulautumiseen tulisi panostaa. Guy Debord toteaa
teoksessaan Spektaakkelin yhteiskunta (2005, 10-11) vanhan teollisuusyhteis-
kunnan toimineen erikoistumisen ja tehtavien seka elamanalueiden jakamisen
kautta. Tehtaassa tyotehtavat oli jaettu osiin eri tyolaisten kesken, joista jokai-
nen hoiti vain oman tyosektorinsa tarvitsematta kiinnittda huomiota vierustove-
rinsa toihin. Ty ei myoskaan sisaltanyt kommunikaatiota. Yhteiskunta oli jaettu
tuottavaan tydosioon ja tuottamattomaan vapaa-aikaan. Taman tuotannon ja
ihmisten eristymisen kautta nousi tarve eri alojen valiselle kommunikaatiolle,
koordinoinnille ja yhteistyolle. Tarvittiin viestinnan ammattilaisia, jotka voivat yh-
distaa tyonjaon kautta eristaytyneet yksilot yhdeksi kansaksi. Tall6in tuotteena
olikin kommunikaatio ja ihmisten yhdistaminen jo tehdyn tavaran tai spektaak-

kelin avulla.

Mielestani Debordin esimerkki kuvaa hyvin taman hetkista tarvetta viestinnan ja
matkailun yhdistamisen osalta. Eri alojen yhdistaminen ei kuitenkaan yksin riita.
Osaltaan suomalaisten matkailutoimijoiden tulisi oppia arvostamaan ja ymmar-
tamaan maamme matkailullisia vahvuuksia, jotka nayttaytyvat helposti meille
suomalaisille lilankin itsestaan selvina asioina. Perspektiivia voisi hakea muiden
maiden matkailullisista 1ahtokohdista ja luoda tarpeeksi katsetta myos tulevai-
suuteen. Ennustukset elamysyhteiskunnasta voivat toimia yhtena viitteena mat-
kailun lisaantyvaan kulutukseen ja elamysten kysynnan nousuun. ltse naen asi-
an yksinkertaisesti niin, ettd puhtauden, luonnon, rauhan ja niiden keskelle tuo-
tujen aktiviteettien, palvelujen seka tietoliikenneyhteyksien kysynta tulee ole-
maan kasvava jo pelkastaan lisaantyvan Vengjalta tulevan turismin myota. Se
mitd muuta tahan ymparille voidaan tarjota, on mielikuvituksesta kiinni. Oli se

sitten eukonkannon,- suojalkapallon tai hyttystentappokilpailun kaltaisia tapah-
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tumia tai jotain aivan toisenlaista. Elamysten tuottaminen on hyva lahtokohta

tallaisia tapahtumia suunnitellessa.

Kokemuksellinen monimediainen presentointi voi olla yksi toimivista tavoista
matkailun ja viestinnan yhdistamiseen seka se voi toimia myds matkailuviestin-
nan tyokaluna. Esittelemaani kaytantda voidaan soveltaa niin ulkomaisen kuin
kotimaankin matkailun edistdmiseen tai johonkin taysin muuhun alueeseen.
Presentoinnissa kaytettavia elementteja voi vaihdella seka uudistaa esittamisen
tapoja ja valineita tai tuoda joku viela mainitsematon elementti lisaa monimedi-
aisen presentaation yhteyteen. Matkailuviestinnan presentoinnissa on hyva
miettia termien "kokemus” ja "elamys” merkitysta. Selvaa on, etta jokaiselle ih-
miselle merkitys on erilainen, koska jokainen kokee asiat eri tavalla. Monimedi-
ainen presentaatio voi kuitenkin sisaltdad monia eri tapoja kokemusten ja ela-
mysten luomiseen. Presentointia suunnitellessa tulee sisaltd rajata halutun
teeman mukaiseksi. Rajatun sisallon myota voidaan paattaa sopiva kohderyh-
ma ja sen esitettavaan sisaltoon kohdistuvat tarpeet. Talla tavoin voidaan mat-
kailuviestinnalld luoda kohdistettuja kokemuksia ja elamyksia seka herattaa

monimediaisen presentoinnin kautta kiinnostus halutusta tuotteesta.

Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuma representoi paaasiallisesti matkailuvies-
tinnan teemojen kautta luoden ihannekuvan Pohjois-Karjalan luonnosta ja sen
tarjoamista harrastusmahdollisuuksista. Teemojen elementit kuten tuoksuva
metsa ja sammal, linnun laulu, kosken kohina, lammen veden liikkeet seka rau-
hassa lipuvat kalat representoivat puhdasta luontoa ja sen moninaisuutta Poh-
jois-Karjalan alueella. Lisaksi tapahtuma itsessaan edustaa OF Pohjois-Karjala
-hankkeen ja Karelia Expertin Pohjois-Karjalan alueen matkailun esille tuojina ja
toimijoina. Tapahtuman representointia voidaan lahestya refleksiivisesta ja kon-
struktivistisesta nakdkulmasta todeten tapahtuman heijastavan tietyilta osiltaan
todellisuutta, mutta samalla tuottavan todellisuutta seka ollen osa sita. Eroavai-
suudet naiden kahden nakokulman valilla vaihtelevat tapahtuman eri sisaltojen
kohdalla teemoittain seka kavijakohtaisesti. Presentaatio vaikuttaa jokaiseen
kavijaan hieman eri tavoin ihmisten kiinnostuksen kohteiden ja luontaisten
eroavaisuuksien vuoksi. Intentionaalisesta nakokulmasta paasemme tilaajan ja

tapahtuman suunnittelijan haluihin seka motiiveihin kasiksi. Talldin voimme luo-
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kitella tilaajana toimineen OF Pohjois-Karjala -hankkeen motiiviksi luoda juuri
sopivalla tavalla hankkeen toimintaa edustava presentaatio, jonka suunnittelijan
motiivina on luoda tilaajaa tyydyttava lopputulos tayttden samalla omat tuotan-

nolle seka sen sisallolle asettamansa ambitiot.

Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumaa suunnitellessani mielessani kavi paljon
erilaisia ratkaisuja, kuinka tulevaisuudessa tallainen presentaatio voitaisiin to-
teuttaa. Kehittyvan 3D-videotekniikan tarjoamat mahdollisuudet elamysten luo-
misessa yhdistettyna aaneen, lavastukseen ja tuoksuihin olisivat mielestani var-
sin kehityskelpoisia asioita kokeiltavaksi. Esimerkiksi huvipuistojen elamysteat-
tereissa kaytettavaa 4D-videotekniikkaa voisi hyodyntaa, eli lisata fyysisesti vai-
kuttavia tekijoita kuten tarinaa, tuuliefektia tai ruiskutettavaa vetta videon osaksi.
Tasta pidemmalle viety 5D-tekniikka tarjoaa mahdollisuuden erikoisefekteihin,
kuten savun, sateen, salamoinnin tai erilaisten hajujen kayttoon. (Simnoa Tech-
nologies Ltd 2010). Jerusalemissa 4D-tekniikkaa on hyodynnetty osana matkai-
lua ja sita kaytetaan viihteellisena osana teatterissa esitettavaa Jerusalemin his-
toriasta kertovaa videota (GoJerusalem.com 2011).

Nykyaikana tekniikan kehittymisen vauhti on niin nopeaa, etta futuristinenkin
kuvitelma saattaa tulla muutamassa vuodessa mahdolliseksi. Mauri Yla-Kotola
ja Mehdi Arai toteavat kirjassaan Uusmedia-tieteen perusteet (2000, 54) kolmi-
ulotteisten kayttoliittymien yleistymisen ja juurtumisen kuluttajien arkeen kotona
seka tyopaikoilla. 3D-kayttoliittyma lisaa immersiota eli kayttajan sulautumista

mediamaiseman sisaan.

Talla hetkelld elamme juuri 3D-tekniikoiden murroskautta. Tulevaisuuden mo-
nimediaisen presentaation elementteja pohtiessa voinee puhua audio 3D-
visiomotorisuudesta ja sen muuntautumisesta multisensomotorisuudeksi. Tama
tarkoittaa Yla-Kotolan ja Arain (2000, 55) mukaan kayttajalle tarjottuja tunto-,
maku- ja hajuaistille ruumiin likkeen mukaan maaraytyvia mediasisaltoja kuvien

ja @anen ohella.

Pelkastaan Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumaa olisi voinut vieda viela pal-
jon pidemmallekin jo olevilla teknisilla ratkaisuilla, mutta kaytettavissa oleva aika
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seka budjetti kuitenkin loivat omat rajoituksensa. Kyse oli myds kokemukselli-
sen ja monimediaisen presentaation kokeilevasta pilottiversiosta, jonka tuloksi-
en pohjalta voi miettia pidemmalle vietyja ratkaisuja. Pidempiaikaisen tapahtu-
man tarpeisiin tulisikin ensimmaiseksi huomioida elavien elementtien valinnassa
niiden elinaika. Tarkoitan talla Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtumassa kay-
tossa olleita puita, sammalikkoa ja kaloja. Erityisesti puut ja sammalet alkavat
nopeasti kuihtua, vaikka niita kasteleekin. Pidempiaikaiselle tapahtumalle nama
muodostavatkin jo paljon suuremman haasteen kuin esimerkiksi lyhyelle mes-

suesittelylle.

Voisin kuvitella, etta tulevaisuudessa Retkeilyd Pakkahuoneella -tapahtuman ja
Pompelin kaltaisia monimediaisia sovelluksia tehdaan enemman ainakin mat-
kailuviestinnan kayttoon. Pompeli on hyva esimerkki yksinkertaisesta ja pieneen
tilaan sijoitettavasta monimediaisesta sovelluksesta, jossa katsoja lahinna saa
paikaltaan seisten kokemuksen paaasiallisesti videota katsellen. Retkeilya Pak-
kahuoneella -tapahtuman kaltainen malli pyrkii luomaan irtautumisen kokemuk-
sen arjesta ja siirtyman hetkeksi toiseen maailmaan. Molemmat mallit sisaltavat
samoja ominaisuuksia, mutta Pompeliin verraten on Retkeilya Pakkahuoneella -
tapahtuman kokemuksellinen ja monimediainen ymparist6 huomattavasti pi-
demmalle viety kokonaisuus, ei pelkastaan kokonsa puolesta vaan myds moni-
mediaisten elamysten nakokulmasta. Uskon, etta molemmille malleille 10ytyy jo
itsessaan kayttotarkoituksensa ja yhteen sovittamalla seka tulevaisuuden tekno-
logiat huomioiden on mahdollista luoda viela uudenlainen naista elementeista

jalostettu kokonaisuus.

Monimediaista ja elamyksellista kokonaisuutta tavoitellessa tulee pitaa paamaa-
rand ihmisen eri tavat kokea. Usein perinteisissa nayttelyissa on tarjolla paljon
informaatioita tarkentavine vuosilukuineen ja termeineen. Kokemuksellisuuden
muodostamisessa tulisi kuitenkin keskittya kavijan aisteihin ja niiden kautta
elamyksen luomiseen. Nykyisessa informaatiopitoisessa maailmassa tietoa tar-
jotaan kaikkialla. Talloin asioiden pelkka aistiminen on paljon miellyttavampi ko-
kemus kuin pakollinen kirjoitetun tai kuulokkeista kuullun tiedon vastaanottami-
nen, ainakin matkailuviestinnan kontekstissa. Kokemuksellisessa presentoin-

nissa kyse on tietynlaisen perinteisen tiedonhankinnan tavan murroksesta, eli
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eri aistimuksilla tuotu informaatio on tehokkaampi keino saada vastaanottaja
ymmartamaan ja kiinnostumaan kuin tarkalleen selitetty faktatieto. Kokemuksel-
lisen monimediaisen presentoinnin suunnittelijan tulee nain ollen maarittaa ha-
luamansa sanoma ja muuttaa se sanoista tai teksteista kiinnostavaksi aisteja

arsyttavaksi visuaaliseksi kokemukseksi seka elamykseksi.

Lahtokohdiltaan ei-kaupallisella monimediaisella presentoinnilla ja matkailuvies-
tinnalla voidaan mielestani saavuttaa sama lopputulos kuin kaupallisella matkai-
luviestinnalla, kunhan asiakkaalle vain luodaan oikeanlaisia mielikuvia ja saa-
daan halutunlainen kokemus aikaiseksi. Talloin asiakkaan kiinnostuminen in-
formoitavasta matkailuaktiviteetista tai -kohteesta seka ajautuminen ei-
kaupallisen matkailun markkinointiviestinnan kautta matkailutuotteen aarelle ta-
pahtuu luotettavamman, lahinna informaatiota ja elamyksia sisaltavan kanavan

kautta kuin perinteisin markkinoinnin keinoin.
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Joensuun Pakkahuoneen pohjapiirros
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Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman kierrosaikataulusuunnitelma

Keskiviikkona 15.12.2010 OF Pohjois-Karjala -hankkeessa jarjestettava kutsu-

vieraspresentaatio.

Klo: 14.00

OF Pohjois-Karjala -hankkeessa mukana ollut vieras saapuu paikalle. Han py-
sakoi ajoneuvon kadun varteen. Mukanaan hanelld on kutsu, jossa kerrotaan
OF Pohjois-Karjala matkailun imagomarkkinointimainosten tuotannosta ja jul-
kaisusta, VisitKarelian osuudesta, kehotetaan pukeutumaan retkeilyvarusteisiin
ja tulemaan retkeilymielella paikalle. Pakkahuoneen taloa valaisee nelja valon-
heitinta, rappusille on laitettu havunoksia ja ulkotulet palavat portaiden alapaas-
sa. Mahdollisesti pihapiirissa on ulkonuotio, jossa keitetddn nokipannukahvia

vieraille tarjottavaksi.

Klo: 14.05
Vieras astuu sisalle rakennukseen, jossa vastaanottava henkild auttaa hanta
jattamaan ulkovaatteet eteisessa olevaan naulakkoon ja ohjaa siirtymaan lahei-

seen “pieneen saliin”.

Klo: 14.10

Vieras astuu sisalle aloitussaliin, jossa on jo muutamia muitakin vieraita paikal-
la. Tilassa han nakee tarjoilupdydan, seinilla olevia valokuvia, nayton jossa pyo-
rii OF Pohjois-Karjala -tuotannon fiilisvideo hiljaisella aanella, seka kuusi kappa-
letta (halkaisija n. 50 cm) olevia poytia, joiden ymparilla voi seista. Vieraalle tar-
joillaan mustikkashotti (alkoholilla/alkoholiton) ja han kiertelee katsellen kuvia ja

vilkaisee my0s naytolla pyorivaa videota.

Klo: 14.15
Kaikki kutsuvieraat ovat saapuneet ja heidat toivotetaan tervetulleiksi OF Poh-
jois-Karjala imagomarkkinointimateriaalien julkaisutilaisuuteen. Kavijoille kerro-

taan, etta kierroksen jalkeen on tarjolla kahvit.
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Klo: 14.18
Vieras kulkee pienen salin paadyssa olevasta ovesta. Ensimmaisena vastaan

tulevat hamarassa olevat pitkospuut ja luonnonaanet. Seinilla on vaelluksen
teemasta valokuvia. Pitkospuut vievat ahtaammasta tilasta avarampaan, jossa
pitkospuiden ymparille avautuvat sammalmatto ja muutama puu seka opaskyltti
"KOLI". Katsoja seuraa pitkospuilta valkokankaalla pyorivaa vaelluksen mainok-

sia.

Klo. 14.21

Vieras kavelee pitkospuilta ja kiertaa sermin, jonka toisella puolella on tilassa
keskella kajakki puutelineilla. Kajakin lahella kuuluu kosken kuohuntaa ja me-
lonnan aania. Seinille heijastuvat kosken vedet. Vieras nakee kyltin, jossa lukee
"RUUNAA” ja kavelee tilassa eteenpain. Han katsoo kankaalle heijastettavat
melonnan teeman mainokset. Taman jalkeen han kiinnittda huomiota seinalla
oleviin melonnan valokuviin. Tilassa on myos kokeiltavana melonnan liivit, kypa-

ra ja mela seka ohjeet melontaan.

Klo 14.25

Vieras kulkee eteenpain kiertaen sermin ja huomaa oikealla puolellaan pitkan
seinan, jossa on valokuvia ja opastekyltti "JJOENSUU”. Vasemmalla puolella on
pienessa nurkkauksessa naytto, jossa pyorii video. Nayton vieressa on opaste
"joelta Joensuuhun 3D”. Vieras istahtaa penkille, laittaa kuulokkeet korville ja
3D-lasit silmille. Kuulokkeista kuuluu luonnon ja kaupungin aania, vieras lahes-
tyy Joensuuta jokea pitkin ilma- seka vesistokuvien kautta, kulkee lavitse kana-

van ja jatkaa matkaa ohi Joensuun.

Klo 14.30

Vieras saapuu hieman avarampaan tilaan ja huomaa vasemmalla puolella val-
kokankaalla veneilyn teeman mainoksen. Lattiaan on heijastettu veden liikkeita,
efektin reunalla on rantakivikkoa ja puupenkki. Pakkahuoneen takaseina on pei-
tetty mustalla kankaalla. Vieras katsoo videon ja kulkee sitten ohi kyltin jossa
lukee "KESALAHTI”.
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Klo 14.32

Vieras saapuu huoneeseen, jossa hanen edessaan on akvaario tdynna Suo-
men jarvikaloja (mm. ahvenia ja sarkia). Akvaarioon on suunnattu valot ja kavija
kiertda akvaarion joko vasemmalta tai oikealta puolelta kulkien onkivavasta
muodostuvan kaaren alitse. Katsoja huomioi seinalle heijastuvat kalastuksen
mainokset ja huomaa, etta kattoa peittavat kalastusverkot. Tilassa on myos nel-

ja pilkkijakkaraa.

Klo 14. 35

Vieras poistuu kalastuksen teemahuoneesta ja huomioi kalastuksen teeman va-
lokuvat seka voi onkia sermin ylitse Karelia Expert pussukan, jossa mainokset
ovat muistitikulla pienen joulukortin kera. Taman jalkeen han poistuu nayttelysta
ja nakee, ettd vasemmalla kaytavan varressa ovat vessat. Vieras palaa takaisin
aloitustilaan ja hanta ohjeistetaan antamaan palautetta (suullisesti tai palautekir-

jaan) mikali haluaa seka ottamaan suolaista palaa.

Klo 14.50-15.00

Kaikki vieraat ovat kiertaneet kierroksen ja tulleet aloitushuoneeseen. Keskuste-
lua kdydaan vapaamuotoisesti itse tapahtumasta ja tuotannosta. Karelia Expert
jakaa mahdollisia esitteita. Ihmiset syovat suolaista ja alkavat hiljalleen poistua

paikalta.
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"Hienosti toteutettu, tykkasin paljon kokonaisuuksista lavastuksissa! Hienoa,

vaivan arvoinen ponnistus!”

"Kokonaisuus tosi hyva, asiaa matkailusta ja kohteista huumorilla hoystettyna.
Uskottavasti puree ihmisiin parhaiten.”

"Olipas mukava kayda tilaisuudessa. Valokuvat oli niin hyvia my0s vaikka te-
kisitte kalenterin?”

"Mukava kokemus erittain ystavallisen ja ammattimaisen ottein toimivan "tuotan-
toryhman” kanssa. Lopputulos monipuolinen ja hyvin matkailun vahvuuksia esil-
le tuova. Fiilis huokuu nain paukkupakkasillakin kesan lammadsta ja tunnelmas-

ta

"Esittelykierros oli aiheeseen liittyen visuaalisesti todella nerokkaasti toteutettu.
Videot kuvasivat matkailuaihetta hyvin pohjois-karjalaista maisemaa kunnioitta-
en. Sopivasti pienta "pilketta silmakulmassa”. Kiitoksia kaikille olen ylpea siita,

etta sain olla osallisena tallaisessa tuotannossa.”

"Kiitos. Hieno ja elamyksellinen kokonaisuus jossa kuljetetaan tiloilla, aanilla,
tuoksuilla ja kuvalla. Syntyy hienoja assosiaatioita luonnon ja ihmisen tekeman
kohtaamisesta. Musiikkidramaturgiassa olisin luottanut enemman luonnon aa-
nista ja ambiensseista rakennettuihin tunnelmien kuljetuksiin. Videoiden tari-
noista parhaiten minulle toimivat melonta, snorkkelitytto ja pukumiehet. Pitkos-

puut oli hieno tapa kulkea paikasta toiseen. Kiitos.”

"Mukava paivaretki Pohjois-Karjalassa! Meilla on monipuolinen luonto retkeilyyn
mita erilaisimmilla tavoilla. Tallainen "kuvasafari” herattaa katsojassa kutkutta-
van kiinnostuksen lahtea itse kokemaan kuvien kertomissa maisemissa retkei-

lyn iloja. Kiitos tasta reissusta!”
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"Loistava kokonaisuus! Eri osiot sulautuivat hienosti yhteen. Toimiva jatkumo.
Aanimaailma oli hyvin suunniteltu. Vaikka oli paljon 8ania, ne eivat hairinneet

toisia ja sekoittuneet liilaksi. MyOs eri osien aanet pysyivat omissa tiloissaan.”

"Lavastus toi mukavan tunnelman! Puiden tuoksu oli ihana ja pienet yksityis-
kohdat ja erikoisuudet, muun muassa. kalat, kyltit ja uimakieltokyltti taydensivat
kokonaisuutta. Uimakieltokyltti toi myos mukavasti huumoria esiin videoiden li-
saksi. Videot olivat monipuolisia ja ihanasti toivat luonnon tunnelman ja kau-
neuden esiin. Ja tietysti 3D oli superhyva! Tapahtuman ajan kohta vallan loista-
va, koska varmasti moni alkaa pohtia kesan lomanviettomahdollisuuksia aikai-
sin. Kiitos! Eteisessa liian kylma! Ovia voisi pitaa ehka kiinni, ainakin valiovea!”

"Iso ty0, erilainen ja persoonallinen toteutus. Nykyaikainen, vaatii monenlaista
panostusta sekd osaamista. Vahinko etta pelkaan, etteivat ihmiset ehdi nahda

loistavaa toteutusta.”

"Tosi hieno idea. Jotain vahan uutta ndkdokulmaa matkailuvideoihin. Kiva, etta
on huumoria mukana. Siind olette onnistuneet. Jaa mukava mieli kun katsoo
pienia tarinoita. 3D Joensuu oli hieno, parasta kuitenkin jarven valoliplatus. Ois

tehny mieli jaada siihen istumaan. Valmis idea vaikka messuille vietavaksi.”

"Pirtea ja kivasti elavoitetty kokonaisuus. Seudun hienoja maisemia ja luonnon
pienimuotoisempia yksityiskohtia kaipasin vahan lisaa, ajoittain myos musiikin

volyymia vahan pienemmalle.”

"Hieno kokonaisuus kaiken kaikkiaan. Erilliset osiot toimi hyvin ja mainoksina
visuaalisesti kauniit ja osa jopa hauskojakin. 3D:std en valittanyt laisinkaan,
mutta kuvallisesti se oli hieno. Tekniikkana ei niin. Lavastus oli hieno ja tuki hie-
nosti eri osa-alueita. Kokonaisuus mukavan rauhallinen ja kiireeton. Loistava

tunnelma. :)”

"Hieno tilaisuus ja intiimi tunnelma. Vaivannako nakyy tyonlaadussa. Valilla aa-
nilahteet sekoittuivat rikkoen tunnelmaa.”



Liite 3 3 (4)
Retkeilya Pakkahuoneella -tapahtuman palautteita

"Toteutus on tehty ennakkoluulottomalla, uudella ja freesilla otteella. Hyva nain.”

"Olipa elamys — ihan kuin olis kokenut paikan paalla. Super — Hyper — Maxi —
Tattis! Upea toteutus, ndkee ettd on nahty paljon vaivaa, videot olivat hauskoja,

kekseliaita ja hienosti toteutettu, pitkospuut oli tosi jees :D ja KALAT”

"VAIKUTTAVA! HOUKUTTELEVA! AISTIT HERATTAVA!"

"Hienoa! Ihanaa, kun taidokkaiden videoiden yhteyteen oli luotu muitakin aisteja
(kuin nakoa) virittava ymparisto. Ehka ihaninta oli havujen tuoksu. Uskomaton-
ta, miten tutusta tilasta voi saada niin... mielenkiintoisen. Videoissa oli haus-
kuutta, joskin nain paikallisesta nakokulmasta ehka vahan tahatontakin :) Niin
ettd Pohjois-Karjalan metsissako sita kuljeskelee vain minishortsisia tyttoja ja %
-lahkeisiin housuihin pukeutuneita poikia... :)”

"Tunnelma oli saatu luotua niin hyvin, etta tuntui kuin olisi paassyt keskella tal-

vea Kolin kesamaisemiin ja hiekkarannalle. Kiitos!”

"Tata mina odotinkin... Hienoa monimediallisuutta, jossa toteutuu upeasti Poh-
jois-Karjalan matkailun ydin — lavasteet upeat, onnea voittajille!”

"Hieno tunnelma ja metsan tuoksu seka kesan tuntu keskella pakkasia. —Teki

mieli uimaan ja vesille!”

"Suunnitelma ja toteutus vastasivat alkutunnelmiani ja —odotuksiani taydellisesti.
Hienoja, aistikkaita ja huolellisesti viimeisteltyja yksityiskohtia. Kuvaus moniulot-
teista ja loi mukavan tuntuman kaupunki Joensuuhun ja Pohjois-Karjalan luon-
toon. Uimarannan paikkeilla oli aivan asiallista olla uinti kielletty merkki, niin to-
dellinen rantatunnelma. Paljonko hiekkaa, kivia, kasveja oli kaytetty?! Kaiken
kaikkiaan 10+ suunnittelusta ja toteutuksesta. Kalaan teki mieli, vaikken pida
kalastuksesta! KIITOS!”
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"Venla 5 kk seka hanen perheensa olivat lumoutuneita "retkeilysta”. Suuret Kii-
tokset!”

"Mielenkiintoinen ja rohkea tapa tuoda Pohjois-Karjalaa esille. Hyva!”



