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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Sisallénanalyysi

Sisallonanalyysissa aineistoa eritellaan yhtalaisyyksia ja
eroja etsien. Siséllbnanalyysi on aineistopohjainen, joko
laadullinen tai maarallinen tutkimusmenetelma.
Tutkimusaineisto pirstotaan siséallonanalyysissa osiin,
kasitteellistetddn ja jarjestetddn uudeksi kokonaisuudeksi.
Opinnaytetyossa  sisdllobnanalyysin  avulla  etsitaan

premiumtason pakkauksista yhtalaisyyksia ja eroja.
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1 Johdanto

Uuden tuotteen lanseerauksen yhteydessa yrityksen on tiedettdva ne
viestinnélliset tavat, joiden avulla se pystyy tuottamaan tuotteita Kkilpailijoista
erottuvalla tavalla. Yrityksen funktioiden tehtdvd on kyetd muuttumaan
markkinoiden kysynnan edellyttamalla tavalla. Design managementin, eli
muotoilujohtamisen, avulla yrityksen on mahdollista erottautua Kkilpailijoista,
korostaa yrityksen ja tuotteen erityispiirteitd seka tavoittaa kohderyhmat (Makinen,
Kahri, Kahri 2010, 55.)

Opinnaytteen aiheena on uuden tuotesarjan pakkauksen seka visuaalisen ilmeen
suunnittelu yhteistyodyritykselle. Yritys lanseeraa vuoden 2011 aikana uuden
koiranruokasarjan ylimman premiumtason alapuolelle. Opinnaytteen tavoitteena
on suunnitella koiranruokasarjan pakkaukset koiranruokatuotteelle ja tutkia
premiumtason pakkausten visuaalista ilmettd siséllénanalyysin  avulla.
Sisallonanalyysissa kasitellaan pakkausten varimaailmaa, kuvia seka typografiaa
premiumtasolla. Sisallonanalyysiin on valittu tuotteita myds kauppojen omilta
premiumtuotemerkeiltd. Opinnadytetyossa kasitelladn myds premiumtasolle
positioitujen  kilpailijoiden tuotepakkausten visuaalista ilmetta. Kilpailijoiden
tuotepakkausten ilmeesta tutkin varien-, kuvien- seka typografien kayttoa
pakkauksissa. Sisallonanalyysissa saatujen tulosten pohjalta suunniteltiin
premiumtasolle  positioitu  pakkaus seka silhen  kuuluvat elementit.
Teoriaosuudessa tarkasteltin pakkauksen perustehtdvid sekd pakkaukselle

asetettuja vaatimuksia.

1.1 Taustaa jatavoitteet

YhteistyOyritys on elainruokintatalo, jonka valikoimiin kuuluvat erilaiset elainrehut,

ruuat kuin myos analyyysi- ja ruokintapalvelut.
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1.2 Uuden tuotteen tavoitteet

Uuden premiumtason koiranruokasarjan tavoitteena on saavuttaa johtava asema
Suomessa muiden samantasoisten koiranruokien joukossa. Yrityksella on talla
hetkella markkinoilla yksi premiumtason koiranruokasarja. Tuotteen jakelua ei
haluta kuitenkaan laajentaa ja siitd syysta yritys lanseeraa uuden premiumtason
koiranruokasarjan markkinoille. Uuden tuotteen tarve ilmeni asiakkaan mukaan
seurannassa. Premiumtason koiranruoka tuotteissa oli havaittu aukko uudelle
tuotteelle, jonka toivotaan tayttyvan uuden tuotteen lanseerauksella. Uuden

tuotteen pakkauksen tulee olla tunnistettavissa yhteistydyrityksen tuotteeksi

Kuva 1. Yhteistydyrityksen - koiranruokasarjan pakkaukset

1.3 Tutkimusongelma

Taman opinnaytteen tutkimusongelmat ovat:
- Mitk& ovat pakkauksen funktiot?
- Mika on pakkauksen ilmeen merkitys tuotteen positioinnissa?

Tutkimusongelma syntyi tarpeesta saada tietoa premiumtuotteiden positioinnista
visuaalisten elementtien avulla. Positiointi on toimenpide, jonka avulla pyritaan
vaikuttamaan kuluttajan mieleen ja tuottamaan tuotteelle tai palvelulle lisdarvoa
Positiointi tavoitteen asettamisella otetaan kantaa, miten yrityksen tarjoamat
tuotteet eroavat markkinoilla suhteessa kilpailijoiden tuotteisiin (Laakso 2003,
150.) Tassa opinnaytetydssa keskitytaan pakkauksen ilmeen eroavaisuuksiin,

jotka tulee huomioida tuotteen positioinnissa.

1.4 Tutkimusmenetelma

Tutkimusmenetelmana on sisallonanalyysi. Sisdllonanalyysissa aineistoa eritellaan

yhtalaisyyksia ja eroja etsien. Sisallonanalyysi on aineistopohjainen, joko



3(42)

laadullinen tai maarallinen tutkimusmenetelmd. Tutkimusaineisto pirstotaan
siséllbnanalyysissa  osiin, kasitteellistetddn ja  jarjestetaan uudeksi
kokonaisuudeksi (Tuomi, Sarajarvi 2002, 105-116). Sisallénanalyysin avulla

etsitddn premiumtason pakkauksista yhtalaisyyksia ja eroja.
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2 Pakkaus

Pakkaus on valttdméaton ja parhaimmillaan keskeinen osa brandinhallintaa ja
markkinointia sekd osa graafista viestintdd. Pakkauksia on kutsuttu myés hiljaisiksi
myyntimiehiksi (Makinen, Kahri 2010, 193.) Ennen pakkaussuunnittelun aloitusta
tulee tietdd, mitka ovat pakkauksen funktiot. Myymalassa pakkauksen tehtavana
on myyda tuotetta. Tuotteen pakkausta suunniteltaessa tulisi ottaa huomioon

saman tuoteryhmén pakkausten visuaalisuus (Pohjola 2003, 170.)

2.1 Pakkauksen tehtavat

Pakkauksen perustehtdva on suojella tuotetta kuljetuksen ja varastoinnin aikana
iimalta, lammadlta ja lialta seka suojella ympaéristéa tuotteelta (Isohookana 2007,
55.) Pakkauksesta nékee onko tuote ehja vai onko sita vahingoitettu. Pakkaus
kertoo myo6s tuotteen aitoudesta (Jarvi-Kaaridinen, Ollila 2007, 11.) Suojelun
lisaksi pakkaus on myo6s graafisen viestinndn muoto. Tuotteen ja pakkauksen
designin tulee luoda yhtenainen visuaalinen kokonaisuus. Kulutustuotteiden
paivittdistavarakaupassa on tuotteen erottauduttava sekunneissa saadakseen
asiakkaan huomio. Huomioarvon lisaksi pakkauksen tehtdva on antaa
informaatiota tuotteen sisallostd, sailytyksesta, valmistajasta ja tuotteen kaytosta.
Myds laki asettaa vaatimuksia pakkauksille. Merkinnat paivayksista, lisdaineista
sekd kierratyksestd ovat laissa saadettyja (Makinen, Kahri 2010, 193).

Pakkauksen tarkeimmat tehtavat ovat:

suojata tuotetta ymparistolta

- suojata ymparistda tuotteelta

- séailyttdd pakatun tuotteen ominaisuudet

- mahdollistaa tehokkaan tuotannon ja jakelun
- parantaa hygieniaa

- kertoa tuotteesta ja sen kaytosta



5(42)

- lisaté tuotteen kayttomukavuutta

- vahentda tuotehavikkia (Jarvi-Kaariainen, Ollila 2007, 11).

2.2 Pakkaus informaation valittdjana

Pakkauksen tehtava informaation valittdjana on yksi pakkauksen tarkeimmista
rooleista. Kulutustavaramyynnnissa on pakkauksessa oltava pakkausta avaamatta
nahtavilla seuraavat tiedot (Jarvi-Kaariainen, Ollila 2007, 11):

kauppatavaran mukainen nimi

- ainesosaluettelo ja tarvittaessa tiettyjen ainesosien maara
- sisdllon maara

- vahimmaissailyvyysaika tai vimeinen kayttdajankohta

- valmistajan, pakkaajan tai EU:ssa toimivan myyjan nimi, toiminimi tai

aputoiminimi seka osoite
- alkuperamaa, jos sen puuttuminen voi johtaa ostajaa harhaan
- elintarvike-erén tunnus
- sailytysohje tarvittaessa
- kayttoohje tarvittaessa
- varoitusmerkinta tarvittaessa

- elintarvikkeen alkoholipitoisuus, jos se nestemaéisessa elintarvikkeessa on
yli 1,2 tilavuusprosenttia ja kiinteassa elintarvikkeessa enemman kuin 1,8

painoprosenttia (www.evira.fi.)

Tunnistamista ja jaljitettavyyttd varten olemassa olevat pakkausmerkinnat ovat
nykydan konekielisia. Oikein toteutettujen merkintdjen avulla helpotetaan ja

nopeutetaan myymalahenkilokunnan tyota. Yleisesti kaytdssa olevat konekieliset


http://www.evira.fi/
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pakkausmerkinndt ovat toteutettu viivakoodein. Niiden avulla automatisoidaan
tiedonsiirto toimitusketjussa (www.pakkaus.fi.) Kaytetyin viivakoodi on EAN-UCC

(European Article Numbering-Uniform Product Code) jonka avulla tunnistetaan,

seurataan ja jaljitetddn tuotteita (Jarvi-Kaariainen, Ollila 2007, 64.)

2.3 Pakkaus suojaa tuotetta

Pakkaukseen kohdistuva rasitus voi altistaa tuotteen pilaantumiselle. Pakkauksen
tehtavat tuotteen suojaajana estavat tuotetta altistumasta fysikaaliselle ja
kemialliselle rasitukselle. Fysikaalisia rasituksia pakkaukseen kohdistuu
kuljetuksen ja kasittelyn aikana. My0s kosteus ja poly aiheuttavat tuotteelle
fysikaalista rasitusta. Kuljetuksen ja kasittelyn aikana pakkaukseen kohdistuu
iskuja ja tarinda, jonka vuoksi pakkausmateriaalin valinta taytyy tehda
suojausominaisuudet huomioiden. Kemiallinen rasitus kohdistuu pakkaukseen
valon ja hapen muodossa (Jarvi-Kaaridinen, Leppanen-Turkula 2002, 16).
Elintarvikkeiden varastoinnin aikana syntyy hitaita hapettumisreaktioita, jotka
vaikuttavat tuotteeseen haitallisia mikrobeja tuottaen. Hapettumisreaktio aiheuttaa
vitamiinien tuhoutumista, maku-, vari- seka hajumuutoksia, etenkin pitkaan
varastoitavien  elintarvikkeiden  varastoinnissa. Valo taas nopeuttaa
hapettumisreaktiota, mitd voidaan vahentdd pakkausmateriaalin valinnalla. Valon
haittoja  voidaan estda valoa lapaisemattomilla  pakkausmateriaaleilla

(http://wwwO04.edu.fi/elintarvikkeidenpakkaaminen/sivut/paktehtava2.shtml.)

2.4 Pakkaus kertoo tuotteesta

Pakkauksen visuaalinen ilme vaikuttaa ostopaattkseen, koska sen avulla voidaan
tehda johtopaatelmia tuotteen ominaisuuksista ja mausta seka luodaan mielikuva
tuotteesta. Tyylin avulla vaikutetaan tuotteen positiointiin. Pakkauksen tyyliin
voidaan vaikuttaa varilla, typografialla, tekstilla, kuvilla ja muodoilla (Jarvi-
Kaaridinen, Ollila 2007, 11). Jos tuote erottu ulkoasultaan kilpailijoista, paatyy se
myds todenndkoisimmin kuluttajan ostoskarryyn. Mielikuvat korkealaatuisesta

tuotteesta syntyvat, jos pakkaus on tasokas (www.e-kuvasto.fi/auraprint/2009-


http://www.pakkaus.fi/
http://www04.edu.fi/elintarvikkeidenpakkaaminen/sivut/paktehtava2.shtml
http://www.e-kuvasto.fi/auraprint/2009-2/auraprint_209_web_final.pdf
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2/auraprint 209 web _final.pdf.) Pakkauksen voidaan sanoa olevan merkittdva osa

brandid. Pakkauksen tavoitteena on paasta kaupan hyllyyn, erottautua ja herattaa
huomio. Kuluttajan kaytdssa tuotteen tulee olla toimiva, jotta tuote ostetaan
uudelleen. Pakkauksen tulee siis toteuttaa brandin arvoja ja luoda nain myos
lisdarvoa. Sen tulee olla selke&d ja nékyva seka viestia tuotteen vahvuuksista
(Isohookana 2007, 23.)


http://www.e-kuvasto.fi/auraprint/2009-2/auraprint_209_web_final.pdf
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3 Siséllénanalyysi

Tuotteen yhteydessa premium-sana tarkoittaa korkea-, huippu- tai erikoislaatuista.
Premium-sanaa kaytetddn tuotenimissa kun tuote on positioitu ensiluokkaiseksi
(Makinen, Kahri 2010, 194). Premium voidaan korvata myds muulla sanalla niin
ettd sana merkitsee korkeatasoista tuotetta. Nain ovat tehneet esimerkiksi Keskon
oma merkki Pirkka. Pirkan premiumelintarvikkeet ovat nimeltéan Pirkka Parhaat.
Samoin Britannian suurin kauppaketju seka vahittaismyyja Tesco ovat nimenneet

premiumtuotteensa nimella Tesco Finest.

3.1 Positiointi

Positiointi on toimenpide, jonka avulla pyritddn vaikuttamaan kuluttajan mieleen ja
tuottamaan tuotteelle tai palvelulle lisdarvoa. Kun kuluttaja pystyy kertomaan
jonkin piirteen mika erottaa tuotteen markkinoilla olevista muista tuotteista, on
positioinnin paamaara saavutettu. (Laakso 2003, 150). Positiointitavoitteen
asettamisella otetaan kantaa siihen, miten yrityksen tarjoamat tuotteet eroavat
markkinoilla suhteessa Kkilpailijoiden tuotteisiin. Tuotteita voidaan positioinnilla
asemoida markkinoilla edullisiksi, jolloin laatuvaatimukset ovat alemmat tai tuote
voidaan asemoida Kkalliiksi, jolloin laatuvaatimukset ovat myds korkeammat
(Isohookana 2007, 101). Positioinniksi voidaan kutsua toimenpiteitd, joiden avulla
saadaan liitettya tuotteeseen kuluttajan mielessa jokin Kkilpailijoista erottava
ominaisuus eli kilpailuetu — syy miksi kuluttaja valitsee juuri kyseisen tuotteen
(Laakso 2003, 150). Positiointitavoitteet maaritelladn yrityksen strategiassa, josta
kay ilmi yrityksen tavoitteet seka tavat, joilla niihin paastaan. Strategia puolestaan
perustuu niihin kilpailuetuihin, jotka yritys tuottaa asiakkailleen. Kilpailuedun avulla,
voidaan tarjota kilpailijoihin verrattuna parempi arvo halvemman hinnan tai

paremman hyédyn avulla (Varis 2005, 5.)



9(42)

3.2 Hinnoittelu

Hinta on se rahamé&éara, joka maksetaan tuotteesta tai palvelusta. Hinnalla voi olla
my6s muita nimityksid, kuten kilohinta, kappalehinta, vuokra tai jasenmaksu.
Hinnanmuodostus riippuu kustannuksista, jotka kuluttaja maksaa tai on valmis
maksamaan saadakseen tuotteen tai palvelun hyddyt. Hinnalla on myo6s funktiot
kaupallisen menestyksen aikaansaamisessa. Hinta tuotteen arvon mittarina
osoittaa tuotteen arvon, eli silla pystytddn luomaan laatumielikuvaa joka ilmenee
hinnalla. Halpa tuote ei luo laadukasta mielikuvaa. Hinta on myds kilpailuun
vaikuttava tekija. Hinta voi laskea myynnin volyymia ollessaan korkea tai toisaalta
estaa kilpailevien tuotteiden tulon markkinoille ollessaan halpa. Positioidessa
tuotetta hinnan tulee olla kohderyhman hyvéaksyttavissa. Liian matala tai korkea

hinta voivat molemmat heikentda tuotteen myyntia (Rope 1999, 88-90.)

3.3 Siséallonanalyysi

Sisallonanalyysiin on valittu tuotteita Pirkka Parhaat-, Tescon Finest- jaTescon
ala-merkki Cocopia- seka Stockmann Gourmet-sarjoista. Kaupan omien merkkien
lisdksi analyysiin  valittin yli 50 maassa myytavia Haagen Dazs-
superpremiumtuotteita sekd suomalainen premiumleipd4 Primulan Artesaani.
Kaupan omat premiumtuotteet valittin analyysiin, koska ne ovat suomessa
toistaisesti nuori kasite mutta ovat silti pitkalla premiumtuotteiden kehittelyssa. A.C
Nielsenin Lontoon johtajan Jonathan Baksin mukaan kaupan omien merkkien
nopea kehitys ja suosio on kauppojen sijainnin, hinnan, suuren tuotevalikoiman
seka tuotteiden laadun ansiota (Tuormaa 2008, Talouselama.) Pirkka Parhaat-
sarja tuotiin markkinoille vuonna 2008. Pisimpaan kaupan oman merkin
premiumtuotteita on kehittdnyt Suomessa Stockmann. Sen premium-merkkeja
ovat Meals-, Delikatess- ja Gourmet-tuotteet. Britanniassa Tesco on pisimmalla

omamerkkisten premiumtuotteiden kehittelysséa

Haagen Dazs-tuotteet valittiin analyysiin niiden vahvan premiumarvon vuoksi.
Haagen Dazs-tuotteita myydaan yli 50 maassa, premium- ja super-premiumtason
tuotteena. Primulan Artesaani asemoi Artesaani-leivdn premiumtuotteeksi

pakkauksen avustuksella vuonna 2000. Artesaani oli ensimmaisend tuomassa
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paperipussiin pakattua leipaa markkinoille. Visuaalisten koodien ja pakkauksen
avulla premiumtuotteeksi asemointi kohotti myyntia 35% julkistuskuukauden
aikana (Makinen, Kahri 2010, 194.)

Sisallonanalyysissa vertaillaan pakkausten visuaalista ilmettd, johon kuuluu
pakkausten varit, typografia, kuvien kaytto ja kuvien ilme. Tuotepakkausten kuvat

tdhan tutkimukseen on haettu internetista luotettavista lahteista.
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Kuva 2. Pirkka Parhaat:Sushi-ateria ja Halloum juusto, Tescon Finest-sarjan
teepakkaus ja Soft Nougat-pakkaus, Cocopia-suklaa, Stockmann Gourmet
kastike-pakkaus, suklaapakkaus ja lakkahillopakkaus, Haagen Dazs-jaatelot seka
Primulan Artesaani-leipdpakkaukset
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Tuote Vari Typografia Kuvat Muoto
Pirkka Parhaat hopea, musta paatteeton seka Tyyliteltyja Pakkauksessa p&aosin kulmik-
kalligrafinen annoskuvia kaita muotoja mutta logon muo-
kirjaintyyppi dossa pyoreytta
Tesco Finest hopea, musta paatteetdn tyyliteltyja Pakkauksessa paaosin kulmik-
kirjaintyyppi annos-kuvia kaita muotoja
seka esim.
tee pakkauk-
sessa eksootti-
nen kuva teen
keruusta
Stockman Gourmet | musta paatteeton Tyyliteltyja Pakkauksessa paaosin kulmik-
kirjaintyyppi tuote- ja kaita muotoja
annoskuvia
Primula Artesaani musta paatteeton Ei kuvaa mutta Pakkauksessa pyoreita muotoja.
kirjaintyyppi pakkauksessa Logossa pyoreitéd muotoja
ikkuna
Cocopia punainen, Paatteeton Syvatty tuotekuva| Pakkauksessa kulmikkaita
purppura, kirjaintyyppi heittovarjolla muotoja
ruskea seka kalligrafinen
sininen, kirjaintyyppi
vihrea
Haagen Dazs vaaleanvihres, padtteeton kir- tyyliteltyja, mieli- Pa:ll.(auksessa,' tunnuksessa
turkoosi, jaintyyppi kuvia herattavia | S€<@ qrnamenhssa pylraia
vaaleanruskea kuvia tuotteen mustola,
raaka-aineesta
ja tuotteesta

Kuvio 1. Taulukko premium-pakkausten ilmeesta

3.4 Varit

Varien merkitys pakkauksissa vaikuttaa ihmisen mieleen.

Varit ovat aina

suhteessa vieressa oleviin muihin vareihin, taustavariin seka muihin visuaalisiin
elementteihin ja kuviin. Varit herattavat myods muistikuvia, koska olemme tottuneet
kokemaan asiat tietyn varisind. Suomessa maitopurkin pakkaus on totuttu
nakemaan sinisena ja rasvaton maito vaaleansinisend. Varien merkityksilla on
eroja myos kulttuureittain. Vari kertoo kohteestaan aina jotain ja vareihin liittyy
tuntemuksia, tunnelmia, makuja ja symboliikkaa (Loiri, Juholin 1998, 112.)
Pakkausten varit herattavat huomiota, jos varit poikkeavat muista saman
tuoteryhman pakkausten vareista vaikka kuluttaja ei tietoisesti kiinnittaisi huomiota

pakkauksiin. Lisaksi varit vaikuttavat siihen kuinka laadukkaiksi tuote asettuu
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kuluttajien silmissé (Kauppinen 2004, 42-46, Garber 2000, Schoorman, Robbe
1997 mukaan.)

Sisalléonanalyysiin valituissa tuotepakkauksissa Primulan Artesaani- ja Stockmann
Gourmet Kastike- seka Stockmann Gourmet suklaa-pakkauksissa ovat paavarina
musta. Mustaa varia kaytetddan myos Pirkka Parhaat-sarjan pakkauksissa seka
Tescon Finest-sarjan pakkauksissa yhdessa hopean kanssa. Musta vari liitetd&n
lansimaissa yleisesti suruun, mutta lisdksi myds sivistyneisyyteen, tyylikkyyteen,
laatuun ja arvokkuuteen. Musta vari korostaa ja tuo esille muita vareja, niin
vaaleita, tummia, kirkkaita ja sameita vareja (Loiri, Juholin 1998, 112.). Musta véri

kuuluu yhdessa valkoisen kanssa neutraaleihin vareihin.

Cocopia-suklaa, Stockmann Gourmet seka Haagen Dazs-jaatelopakkausten
pohjavarit edustavat lampimia ja kylmid savyja. Kylmat vaérit vaikuttavat
pakkauksissa positiivisemmin kuluttajiin kuin [Ampdiset varit. Kylmat varit, kuten
sininen mielletd&dn Middlestadt, Belizzi ja Hiten mukaan yksilolliseksi ja elegantiksi.
Varit kommunikoivat pakkauksissa myds tuotteeseen nahden, eli makuun.
(Kauppinen 2004, 44, Middlestadt 1990, Belizzi, Hite 1992 mukaan.) Lampdiset
varit, kuten Hadgen Daszin vaaleanruskean caramel -pakkaus kuvaa karamellin
pehme&&d makua. Vaniljan vaaleanvihred pakkaus tuo mieleen vaniljan
luonnollisen maun. Haagen Dazs-jaatelé pakkauksissa kaytetty keskelle
haiveneva liukuvari korostaa lisaksi tuotteen nimea ja helpottaa luettavuutta
korostaen myos pakkauksessa kaytettyja kuvia. Cocopia suklaa -pakkauksien varit
ovat raikkaita seka huomiota heréattavia. Kirkkaat ja varikkaat pakkaukset erottuvat

helposti kauppojen hyllysta.

3.5 Typografia

Typografia on yhta tarkedd, olipa tekstia paljon tai vahan. Hyva
typografia on helposti luettavaa ja esteettisesti kaunista. Silla on kyky
kertoa valittaméastaan asiasta myos emotionaalisesti (Loiri, Juholin,
1998, 32.)

Typografiassa keskeisintd on tekstityyppi ja sen kayttétapa (Pohjola, 2003, 144.)

Se on vdline jolla valitetddn tietoa seka pyritddn rakentamaan tunneside
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kuluttajaan (Jarvi-Kaariainen, Ollila, 2007, 39.) Typografialla luodaan graafinen
ulkoasu, jonka avulla pakkaus viestii. Typografialla vaikutetaan viestin
perillemenoon seké& saadaan kuluttaja kiinnostumaan tuotteesta. Tarkein tavoite
typografialla on hyva luettavuus seka vuorovaikutuksen Iluominen muiden

elementtien kanssa kaytettynéa (Loiri, Juholin, 1998, 33.)

Jokaisessa analyysiin valitussa pakkauksessa Kkirjaintyyppind on kaytossa
paatteeton Kirjaintyyppi. Lisdksi Pirkka Parhaat-pakkauksissa sekd Cocopia-
pakkauksissa kaytetdan toisena Kkirjaintyyppind kalligraafisia kirjaintyyppeja.
Jokaisen pakkauksen otsikkotasolla on kaytetty harvennusta. Harvennus on
typografinen tehokeino ja sen kaytdéssa on huomioitava sanan pituus. Kokonaisen
otsikkolauseen harvennus voi huonontaa luettavuutta. Harvennettuna teksti on
parhaimmillaan yhden tai kahden sanan mittaisena (ltkonen 2003, 84.)
Kalligrafisten seka paatteettoman kirjaintyypin yhteiskaytéssd on muotokontrastia.
Muotokontrastiin tarvitaan kaksi toisistaan poikkeavaa Kkirjaintyylia. Kontrastin
avulla saadaan vaihtelua ja vaihtelun avulla saadaan aikaan rytmi (Itkonen 2003,
60.)

3.6 Kuvat

Kuvien sisaltd on tarkea tuotteen luonteeseen vaikuttava tekija. Yritysten
kuvamaailman kayttotarkoitus ja sen ohjeistaminen maaraa kuvien luonteen
(Pohjola 2003, 190.) Kuvilla voidaan selittda asioita, jopa paremmin kuin pelkan
tekstin avulla. Pakkauksessa kuvan luonne voi olla tuotetta taydentava tai
korostava, jolloin kuva vahvistaa tekstin vaikutusta. (Loiri, Juholin, 1998, 52,53.)
Kuvamaailman tulisi tukea bréndin rakentamista seka vastata brandin
argumentteja (Pohjola, 2003, 140.)

Sisédllonanalyysiin  valituissa tuotteissa Primulan Artesaani-pakkausta lukuun
ottamatta on kaytetty kuvia kaikissa pakkauksissa. Pakkausten kuvat ovat
tyyliteltyja ja mielikuvia heréttavia. Haagen Dazs-pakkauksissa kuvat kertovat
tuotteen mausta seka luovat mielikuvia tuotteesta. Sitruuna-sorbetin-pakkauksen
kuvat luovat mielikuvan eksoottisesta ja rohkeasta makuelamyksesta kun taas

Vanilja-jugurtti-pakkauksesta heraa mielikuva keveésta ja luonnollisesta mausta.



15(42)

Caramel cone-pakkauksen kuva viesti pehmeita makuja ja Vylellisia
herkutteluhetkid.

Pirkka Parhaat -sarjan pakkauksissa sekd Stockmann Gourmet-sarjassa kaytetyt
kuvat ovat tyyliteltyja tuotekuvia, joissa tuote on kuvattu useimmassa
pakkauksessa ylellisend annoksena. Sushi-aterian kuva tuo mieleen ravintola
tason annoksen kuvassa kaytetyn kauniin ja yksinkertaisen kattauksen ansiosta.
Myds halloumjuusto-pakkauksessa on kuvattuna ylellinen annos, jossa
halloumjuusto on aseteltu tarjolle valimerellisten kasvisten kera. Stockman
Gourmet-sarjan kastike pakkausten kuvissa kaadetaan kastiketta valmiin
annoksen paalle ja suklaapakkauksen kuvassa suklaa on kasattu

epasymmetrisiksi kerroksiksi.

Cocopia-pakkauksissa on syvatty, yksinkertainen kuva tuotteesta. Jokaisessa
kuvassa on heittovarjo, joka tekee pakkauksesta kolmiulotteisemman ja antaa
mielikuvan kiiltavastd pinnasta heijastuksen avulla. Primulan Artesaani-
pakkauksissa ei ole kaytetty kuvia mutta pakkauksissa on ikkuna, jolloin itse tuote

nakyy pakkauksen paalla.

3.7 Muoto

Pakkauksessa ilmenevat muodot vaikuttavat siihen kuinka tuote havaitaan (Becker
L, Rompay T ym 2010.18, Berlyne, 1976 mukaan). Perusmuotoja ovat ihmisten
tuottamat geometriset muodot sekd epasaanndlliset, eli elastiset luonnon muodot.
Muotojen toistuvuus ja rytmi vaikuttaa muotojen rakentumiseen. Muodoilla voidaan
my0Os korostaa tai vaimentaa joidenkin véarien arvoa, esimerkiksi keltainen kolmio
(Pohjola J 2003). Kulmikkaat muodot assosioivat Berlynen mukaan energiaa,
voimaa, sitkeyttd ja pyoreat ystavallisyyttd ja harmoniaa. Zhangin (2006) mukaan
pyobreitd muotoja sisadltavat tunnukset havaitaan harmonisiksi ja lempeytta seké
ystavallisyyttéa viestiviksi kun taas kulmikkaita muotoja siséltavat tunnukset
assosioidaan aggressiivisuuteen ja erimielisyyteen (Becker L, Rompay T ym 2010.
18, Zhang 2006 mukaan). Kulmikkaan muotoinen pakkaus luo myds mielikuvan

tuotteen voimakkaasta mausta (Becker L, Rompay T ym 2010 18, Zhang 2006).
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Pakkauksissa olevat muodot ovat Pirkka Parhaat-, Teskon Finest- seka
Stockmann Gourmet-sarjassa kulmikkaita. Primulan artesaani-pakkauksissa
ornamentti on pakkauksen nakyvin elementti. Ornamentin omaista kuviota esiintyy
my6s Primulan logossa. Primulan Artesaani-pakkauksessa oleva ikkuna on
kulmikas. Haagen Dazs-pakkausten muodot ovat pyoreitd ja pakkaus sisadltaa

ornamentin.

3.8 Yhteenveto

Premiumtason pakkauksissa on taman siséllénanalyysin perusteella yhtalaisyyksia
ja eroja. Yhtalaisia piirteitd voitiin havaita typografiassa, kuvien kaytdossa seka
vareissa. Pakkauksissa oli havaittavissa tyyliteltyjen ja mielikuvia heréttavien
kuvien kayttd seka selkea typografia paatteettomalla kirjaintyypillda. Pakkausten
muodoilla voitiin viestia tuotteen mausta ja muoto vaihteli sisalldnanalyysiin
valituissa pakkauksissa. Vareistd kaytetyin oli musta. Liséksi vareilla kerrottiin

tuotteen mausta ja luotiin mielikuvia.



4 Kilpailevat tuotteet
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Kuva 3. Kilpailevat koiranruoka tuotteet: Perfect Fit, Active, Beneful, Nature's Best

ja Nero Gold
Tuote Vari Typografia  Kuvat

Beneful Paavarina valkoinen, | kaytetty tyylitellyt ja  sy-
tuotteesta rippuen | paatteetontaja | vatyt  valokuvat
toisena varind punai- | paatteellista raaka-aineista ja
nen, vihred, keltai- kirjaintyyppia koirasta
nen, sininen, violetti
tai ruskea

Nero Gold Tuotteesta nipuen kaytetty syvatty koiranku-
pinkin varin rinnalla | pastteetsnta ja va loiste (glow)
toisena varind keltai- | paatteellista tehosteella, pik-
nen, oranssi, punai- kirjaintyyppia togrammit raaka-
nen, vihred, sininen, aineille
violetti, vaalenpunai-
nen ja pinkki |

Perfect Fit Valkoinen pakkaus. | paatteeton syvatty koiranku-
Vahainen véri tulee | kirjaintyyppi va, prosenttiluku-
typografiasta (pinkki) | koko pakkauk- ja ravinto-arvoista
Ja piktogrammeista. | gessg seka piktogram-
Teksti harmaalla ja meja
mustalla

Hill’'s Yleisvaritykseltaan | kaytetty tyylitellyt kuvat
vaalea ja neutraali. paatteetdnta raaka-aineista
Pakkaus vaalanrus- ja paatteellista piehehkd musta-
kea, luonnollinen. kirjiantyyppia valko koirankuva,
Teksteissa tummaa
purppuraa ja vihreaa.

Kuvio 2. Taulukko koiranruoka pakkausten ilmeesta

Kilpailevista koiranruuista valittiin tuotteita, joita asiakas piti uuden tuotteen

tarkeimpana kilpailjana seka yhteistydyrityksen marketeissa myynnissa olevia
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premiumtasolle positioituja koiranruokasékkeja. Vertailun tarkoitus oli l6ytaa
koiranruokien premiumtuotteiden pakkauksista piirteitd ja elementteja, jotka ovat
yleisesti kaytdssd premiumtasolle positioiduissa pakkauksissa sekd |0ytaa
vertailun avulla tapa, jolla erottua. Opinnaytteen analyysiin valikoitui koiranruuat:
Perfect Fit, Beneful, Nero Gold ja Hill's. Tuotteista haluttiin tutkia pakkauksessa

kaytettyja kuvia, typografiaa seka vareja.

4.1 Tuotteet

(Kuva 3) Perfect Fit, Active-koiranruokasakit ovat tyyliltddn kaikki yhtenaisia.
Pakkauksissa on kaytetty syvattyja kuvia liikkuvasta koirasta, eika pakkauksessa
ole ikkunaa. Pakkauksen typografia on paatteettomalla kirjaintyypilla. Perusvari on
valkoinen, mik& nostaa esille typografiaa jolloin tuotteen nimi tulee vahvasti esille
pakkauksessa. Otsikkotasolla typografia on varitykseltdan harmaata ja pinkkia.
Pakkauksen leipatekstit ovat mustia. Pakkauksessa on kuvamerkkeja eli

piktogrammeja.

(Kuva 3) Beneful, Original-koiranruokapakkauksen visuaalisina elementteind on
syvatty koira- seka raaka-ainekuvia. Myos itse tuote on kuvattuna pakkauksessa.
Pakkauksessa ei ole ikkunaa. Pakkauksen perusvari on valkoinen ja tdydentavana
varind punainen. Pakkauksessa on kaytdssa niin paatteellisia seka paatteettomia
kirjaintyyppeja. Pakkauksessa on painotettuna sen helppo avaamis- ja

sulkemismekanismia.

(Kuva 3) Hill's Nature's-koiranruokapakkauksen visuaalisina elementteind on
raaka-ainekuvia seka syvatty mustavalkokuva koirasta. Pakkauksen perusvéari on
beige, joka tukee tuotteen nimeéd luonnollisuudesta. Pakkauksessa on kaytetty
varid myos sen alareunassa, jonka avulla nostetaan esiin tekstia. Taydentavat
varit vaihtelevat pakkauksesta riippuen. Kyseisessa pakkauksessa ne ovat
punainen ja vihreda, joiden paalla on tekstid valkoisella. Muut tekstielementit ovat
pakkauksessa tummanvihredlla ja leipateksti pakkauksen takana mustalla.
Tuotteen nimessa sekd pakkauksen etuosassa on otsikkotasolla kaytetty

paatteellista kirjaintyyppié ja pakkauksen leipatekstissa paatteetdonta kirjaintyyppida.
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(Kuva 3) Nero Gold-pakkauksen visuaalisina elementteind on syvétty koirankuva
seka piktogrammeja. Kuvassa on kaytetty voimakasta valkoista outer glow-
tehostetta, joka korostaa koiran kuvaa pakkauksen pinkistd perusvarista.
Pakkauksen taydentavat varit ovat keltainen sekd kulta. Kirjasintyyppina
pakkauksessa on kaytetty otsikkotasolla paatteellista- ja leipatekstitasolla

paatteetonta kirjaintyyppia.

4.2 Yhteenveto

Jokaisessa pakkauksessa kaytetyt kuvat ovat syvattyjd. Raaka-ainekuvia on
kaytetty kahdessa pakkauksista. Yhdessa pakkauksessa oli kuvaa tehostettu
nakyvasti outer glow-tehosteella. Kuvien lisdksi oli kahdessa pakkauksessa
kaytetty piktogrammeja esittdmaan tuotteen hyotyja ja tuotteen paaraaka-ainetta.
Kirjasintyyppina oli kolmessa pakkauksessa neljasta kaytossa otsikkotasolla
paatteellinen ja leipatekstitasolla paatteeton kirjasin. Yhdessa pakkauksessa oli
seka leipateksti- sekad otsikkotasolla kaytbssa paatteeton kirjasin. Perusvarina oli
kahdessa pakkauksessa kolmesta kaytdssa valkoinen, yhdessa beige ja yhdessa
pinkki. Taydentavia vareja olivat punainen, sininen, purppura, keltainen seka kulta.
Pakkauksissa on vertailun mukaan yleisemmin kaytdssa perusvareind neutraaleja

vareja.
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5 Uusi koiranruoka Viktor

Tuotteen lanseerauksessa tuodaan markkinoille kaksi tuotetta. Molemmat tuotteet
ovat koiran kuivaruokaa, 15 kg pusseissa. Tamén vuoksi opinndytetyossa
suunnitellaan kaksi erivaristd pakkausta. Tuotteiden raaka-aineet eivat olleet
opinnaytteen tekovaiheessa viela selvilla kuin toiseen tuotteeseen, jonka vuoksi

molemmissa suunnitelluissa pakkauksissa on samat raaka-aineet pakkauksissa.

Koiranruoka Viktorin  pakkauskehitysprojekti alkoi tavoitteella saavuttaa
markkinoille tuote, joka erottuu kilpailijoista ja jonka kuluttaja mieltda
korkealuokkaiseksi. Tavoitteen maarittelyn jalkeen alkoi kilpailijoiden tuotteisiin
tutustuminen. Tutustuin kilpailijoiden tuotteiden lisaksi kauppojen
koiranruokahyllyn ndkymaan. Kuvasin hyllyndkymén saadakseni selville, mita
vareja se siséltdd ja mita puuttuu. Sovitin kuvaan koiranruokapusseja kuvaavia
elementtejd Photoshopissa. Hyllynakyméan perusteella totesin hyllyn sisaltavan
runsaasti varia, mutta ei mustaa koiranruokapakkausta. Taman takia paadyin
koiranruokapakkauksen varivalinnassa mustaan. Musta vari myods tuki
tavoiteltavaa mielikuvaa premiumtason tuotteesta, koska musta vari liitetaan
lAnsimaissa sivistyneisyyteen, tyylikkyyteen, laatuun ja arvokkuuteen. Musta vari
korostaa ja tuo esille muita vareja, niin vaaleita, tummia, kirkkaita ja sameita vareja
(Loiri, Juholin 1998, 112.). Myds sisédllonanalyysista todettin etta

premiumtuotteissa kaytetddn mustaa varia.
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Kuva 4. Koiranruokahyllyn nakyméa myymalassa

Seuraavaksi luonnostelin koiranruokapusseja, joissa keskityin kuvien ja varien
kayttoon seka tunnuksen asetteluun. Luonnosteluvaiheessa tuotteen nimi ei ollut
viela selvilla, joten tyonimena luonnostelu vaiheessa oli sana "Mainio" ja
myohemmin sovittelin luonnoksiin nimeda Viktor. Luonnosten avulla kokeilin kuvien-
ja varien kayttba sekad tunnuksen asettelua. Kuvien kaytdéssa kaytin hyvakseni
kilpailjoiden premiumtason tuotteista seka sisallonanalyysissa saatuja tuloksia.
Kuvien avulla pyrin luomaan mielikuvia ja kertomaan tuotteesta. Luonnoksia
pakkauksen visuaalisesta ilmeesta syntyi sen perusteella mita kilpailijoiden

tuotteisiin tutustumisen jalkeen arvioin kuuluvan premiumtuotteen ilmeeseen.
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Kuva 5. Pakkauksen luonnoksia

5.1 Pakkauksen kuvat

Kuvissa kaytin valokuvia ja vektoroituja koirankuvia. Valokuvissa kaytin syvattyja
koiran- seka raaka-ainekuvia. Raaka-ainekuvilla oli tarkoitus luoda mielikuva
tuotteesta. Koirankuvia etsin internetin kuvapankeista. Pyrin etsinnalla 16ytamaan
kuvan jossa olisi likkuva koira, koska useimmissa kilpailijoiden pakkauksissa oli
istuva koira. Pyrin talla erottautumaan kilpailijoista. Kuvan valinnassa otin
huomioon kuvan varin, koska kuvan tuli sopia pakkauksen muihin véareihin seka

mustaan pohjavariin. Paadyin kayttamaan pakkauksessa kuvapankista I6ytamaani
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kuvaa. Kuvassa koira on liikkeessa ja sopivan vaalea pakkauksen mustaa

pohjavaria vasten.

Kuva 6. Kollaasi koirankuvista
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5.2 Pakkauksen typografiaja tunnus

Tuotteen typografiaa valitessa otin huomioon seka siséllonanalyysin etta
kilpailijoiden tuotteiden analyysin tulokset. Kaikissa sisallonanalyysin pakkauksissa
oli kaytossa paatteeton kirjaintyyppi ja kilpailijoiden tuotteissa oli kolmessa
pakkauksessa neljasta kaytossa otsikkotasolla paatteellinen ja leipatekstitasolla
paatteeton kirjaintyyppi. Yhdessa pakkauksessa oli seka leipateksti- seka
otsikkotasolla kaytossa paatteetdon Kirjaintyyppi. Typografiaa valitessa huomioin
myos luettavuuden, koska yksi pakkauksen tehtavistd on vélittdd informaatiota ja
siksi pakkauksessa olevan typografian tulee olla myds taloudellista eli vieda vahan
tilaa. Taloudellinen typografia on mahdollista, jos kayttdd kavennettuja
kirjaintyyppejd ja latoo ne tiiviisti. Taloudellinen tapa huonontaa kuitenkin
luettavuutta mik& on tarkeampi seikka pakkauksen typografiaa suunniteltaessa
(Pulkkinen H. 2008, 202.)
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Kuva 8. Fonttikokeilut

Tunnusta suunniteltaessani kokeilin eri kirjaintyyppeja. Paatteeton kirjaintyyppi oli
kaytdssa sisallonanalyysin valittujen tuotteiden logoissa ja paatteeton useimmissa
kilpailevien tuotteiden logoissa. Tehdakseni pakkauksen tunnuksesta erottuvan
muihin premiumtason pakkauksiin paatin olla valitsematta siihen taysin
paatteetonta kirjaintyyppia Halusin sen kuitenkin olevan yksinkertainen seka
selked mutta en kulmikas tai teravia kulmia sisaltava. Paadyin kokeilujen kautta
kayttamaan logossa Vertigo Pro regular-fonttia sekéd leipatekstissa paatteetonta
Delicious-kirjaintyyppida. P&aadyin tunnuksessa pyoreddn muotoon koska
siséllénanalyysissa todettiin pydreiden muotojen viestivan ystavallisyyttd ja
harmoniaa. Tunnuksen pyorealla muodolla saadaan myos pakkaukseen

tunnistettavuutta yhteistyoyrityksen tuotteisiin.
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Kuva 9. Tunnus

5.3 Pakkauksien vaérit

Vareilla voidaan vaikuttaa mielikuviin ja ostopaatokseen seka vaikuttaa kuluttajan
ostospaikkavalintaan. Varien vaikutuksilla on eroja. Lampdisten ja kylmien varien
fysiologiset vaikutukset eroavat toisistaan, esimerkiksi punaisen ja keltaisen varin
yhdistelma vaikuttaa ihmiseen puoleensavetavasti. LAmpdisten véarien on havaittu
nostavan verenpainetta seka kasvattavan hengitysnopeutta kun taas kylmét varit,

kuten sininen ja vihrea rauhoittavat (Kauppinen 2004, 42.)

Pakkauksessa  kaytetyt varit  valittin  sisallonanalyysin,  kilpailijoiden
tuotepakkauksiin ja koiranruokahyllyn sisaltdmien varien perusteella. Lisaksi
huomioin, ettd valittu vari tukee mielikuvaa premium-tason tuotteesta.
Pakkauksen perusvariksi valitsin mustan. Musta vari tuki tavoiteltavaa mielikuvaa
premium-tason tuotteesta koska musta vari liitetdan lansimaissa sivistyneisyyteen,
tyylikkyyteen, laatuun ja arvokkuuteen. Se myos korostaa ja tuo esille muita
vareja, niin vaaleita, tummia, kirkkaita ja sameita vareja (Loiri, Juholin 1998, 112.)
Myds sisallonanalyysista todettiin ettd premiumtuotteissa kaytetddn mustaa varia.
Liséksi tutustuttuani myymaloissé oleviin koiranruokien hyllyndkymiin totesin sielta
puuttuvan mustan varisia pakkauksia. Taydentaviksi vareiksi valitsin kullan seka
toiseen pakkaukseen vihrean ja toiseen sinisen varin. Tekstin variksi valitsin

vaaleanharmaan.
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5.4 Pakkauksen piktogrammit ja elementit

Pakkauksessa olevilla elementeillla sek& asemoinneilla pyrin tuomaan esille
tuotteen olevan vyhteistyOyrityksen tuote. Tallaisia tunnistettavuutta lisaavia
asemointeja oli leipatekstin seké itse Viktor-tunnuksen asemointi samoin tyylein

kuin yhteistydyrityksen tuotteissa.

Halusin pakkauksessa osan informaatiosta piktogrammeina. Piktogrammit ovat
kuvakirjoitusta,  jossa  jokin kuva  tarkoittaa  sanaa @ tai sanoja

(http://fi.wikipedia.org/wiki/Kuvakirjoitus.) Piktogrammeja suunniteltaessani etsin

tietoa asioista, joista aioin tehda piktogrammit. Etsin tietoa l&hinna internetista.

Piktogrammien aiheena oli koiranruuan terveydellisyys ja sen vaikutus.

Pakkausten piktogrammien terveysvaikutuksiksi valittin kolme aihetta koskien

terveysvaikutuksia
- hyvinvoiva turkki
- elinvoimaa
- tukee vastustuskykya

Aiheiden pohjalta suunnittelin pakkauksen piktogrammit. Halusin piktogrammien
olevan vyksinkertaisia niiden pakkauksessa olevan koon vuoksi. Jokaisen
pakkauksessa olevan piktogrammin alle tulee tekstiselitys. Kaytin
piktogrammeissa kahta varia pakkauksen pohjavarin mukaan

(http://transportal.fi/Hankkeet/heili/loppuraportti/sivut/kirj/Kaytettavyyskortit/piktogra

mmit.pdf.) Piktogrammeja on tarkoitus tulla kayttAmaan ainoastaan pakkauksissa,
el muussa viestinndssa. Hyvinvoivaa turkkia kuvasin ihosta nousevilla
karvatupeilla, elinvoimaa sydamella ja ylospain kulkevalla sydankéayran omaisella

elementilla ja vastustuskykya koiran ympari menevilla nuolilla.


http://fi.wikipedia.org/wiki/Kuvakirjoitus
http://transportal.fi/Hankkeet/heili/loppuraportti/sivut/kirj/Kaytettavyyskortit/piktogrammit.pdf
http://transportal.fi/Hankkeet/heili/loppuraportti/sivut/kirj/Kaytettavyyskortit/piktogrammit.pdf
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Kuva 10. Piktogrammi tukee vastustuskykya

Kuva 11. Piktogrammi hyvinvoiva turkki
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Kuva 12. Piktogrammi elinvoimaa

Piktogrammien lisaksi pakkauksessa on elementteja, joiden on tarkoitus tuoda
esille teksteja seka elementteja, joilla on informatiivinen tarkoitus. Elementtien
suunnittelussa otin huomioon premiumtason pakkauksen mielikuvan. Kaytin
elementeissd kultaista varia seka koristeellisia muotoja. Informatiivisessa
elementissd kerrotaan tuotteen proteiinin, rasvan seka hiilihydraatin maarasta.

Varina kaytin vaaleaa harmaata seka pakkauksen véaria eli sinista ja vihreaa.

PROTEIINI RASVAA HIILIHYDRAARIT

Kuva 13. Pakkauksen merkintdja

Pakkauksen muut elementit ovat tekstia esille tuovia elementteja. Vareina kaytin
kultaa, mustaa seka pakkauksesta riippuen pakkauksen omaa varia, eli sinista tai
vinreda. Pyrin ndilla elementeilla korostamaan premiumpakkauksen mielikuvaa

seka korostamaan tekstia.
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Viktor

Peura-perunahoysto

Kuva 14. Pakkauksen tunnusta korostava elementti

Pakkauksen pakkausmerkinnat kertovat kuluttajalle tuotteesta. Tarvittaessa
pakkauksiin suositellaan laitettavaksi tuotteen kayttéohjeet. Viktor koiranruoka on
tarkoitettu kaikenkokoisille koirille ja tasta syystd katsoin tarpeelliseksi laittaa
pakkaukseen annostelumaarat erikokoisille koirille. Kéaytin merkinndssa apuna

vektoroituja koirankuvia, joiden yhteyteen laitoin tekstin.

Kuva 15. Pakkauksen takapuolella oleva elementti leipatekstille seka merkinta
annosteluméaarasta
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6 Pakkauksen suunnitteluvaiheet

Pakkauskehitys voidaan jakaa kuuteen vaiheeseen. Pakkauksen Kkehitys
aloitetaan maarittelemalla projektin tavoite, jossa projekti aikataulutetaan ja
osatehtavat nimetaén (Jarvi-Kaariainen, Ollila 2007, 39.) Viktor-koiranruokasarjan
tavoitteena oli saavuttaa johtava asema Suomessa muiden premiumtasoisten
koiranruokien joukossa. Toisessa vaiheessa projektia alkaa ideointi ja ideoinnin
tuloksia verrataan annettuihin tavoitteisiin. Ideointivaiheessa valitaan myds ne
ideat, joiden toivotaan jatkavan toteutettavuusarviointiin. Viktor koiranruokasarjan
ideointivaiheessa aloitettiin sisallonanalyysilla premiumtason pakkauksista seka
kilpailjoiden tuotteista, jonka jalkeen tein luonnoksi analyysien pohjalta.
Toteutettavuusarvioinnissa verrataan ideoinnin tuloksia tavoitteisiin ja arvioidaan
tuloksia  taloudellisesta ja  teknisesta  nakokulmasta.  Viktor-tuotteen
pakkaussuunnittelun toteutettavuus arvioinnin toteutin keskustelemalla ideoistani
yhtistyoyrityksen edustajan kanssa. Toteutettavuusarvioinnissa tehtyjen valintojen
pohjalta jatkoin toteutettavuusarvioinnissa paatetyn pakkauksen suunnittelua.
Toteutettavuusarvioinnin jalkeen alkaa pakkauskehitysprojekti, jossa aikataulu
tdsmennetdédn ja vastuu-alueet jaetaan (Jarvi-Kaaridinen, Ollila 2007, 39-42.)
Taman pakkauskehitys projektin osalta olin itse vastuussa sen etenemisesta ja
aikataulutin sen myos itse. Pakkauskehitysprojektin aikataulu eteni opinnaytetyoni
aikataulun mukaan. Aikataulu suunniteltiin aiheseminaariin, jossa pyrin pysymaan

tiukan aikataulun vuoksi.
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Aikataulu

25 ja 26.1.2011 22.3.2011 21.4.2011 5.5.2011
alkuseminaari valiseminaari loppuseminaari kypsyysnayte
- alheen esitys - edistymisen esitys - ty6 arvioitavaksi - arviointi
- tiedonhankinta - raportin kirjoitusta - palaute - arkistointi
- kirjoitusta - analyyseja - tyon esitys
- produktiivisen osion - produktiivisen tyén

suunnittelua ja luonnostelua  tekoa & viimeistelya
- palaute tekstista
- tekstin viimeistely

- opponointi

Kuvio 3. Opinnaytetyon aikataulu

Alla  olevasta kuvasta voidaan nahdad pakkauskehityksen vaiheet.
Opinnaytteessani  suunnittelen premiumtason pakkauksen, jonka jalkeen

lanseerauksen ja lanseerauksen hoitaa asiakas.

Eméérittely p idecinti ) toteutettavuus ) kehitysprojekti ) lanseeraus )  seuranta ]

arviointi
suunnittelu

Kuvio 4. Pakkaussuunnittelun vaiheet

6.1 Suunnitteluvaihe

Suunnitteluvaiheessa maariteltin  pakkauksen tyyppi, materiaalit, mitoitus ja
aikataulu. Pakkaustyyppi on koiranruokasakki jonka materiaalina on
yksipuoleisesti paallystetty, toispuoleisesti savipaallystetty valkaistu sellupaperi.
Paallystyksen avulla voidaan optimoida painatusominaisuudet joko erittain
kiiltavaksi tai mataksi seka parantaa kuvien savyntoistoa

(www.raita.scp.fi/metsalukio/paplaadut.htm, 2011.) Uuden tuotteen pakkaukseen

valitsin mattapinnan. Mattapintainen paperi soveltui paremmaksi vaihtoehdoksi


http://www.raita.scp.fi/metsalukio/paplaadut.htm
http://www.raita.scp.fi/metsalukio/paplaadut.htm
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siksi koska mattapintaisessa on parempi luettavuus. Pakkauksen koot ovat tassa
opinnaytetyossa tehtavissa pakkauksissa 15 kg sékkeja. Pakkauksen
suunnitteluvaiheessa tein stanssin pakkauksen valmistajalta saatujen tietojen
mukaan. Piirsin stanssin lllustrator ohjelmalla. Pakkauksen koot nékyvat kuvassa.
Stanssin teon jalkeen tein pakkaukselle suunnitellun ilmeen lllustrator- ja Indesign-
ohjelmilla. lme  oli syntynyt sisallonanalyysien, luonnosten  sek&

toteutettavuusarvioinnissa paatettyjen valintojen pohjalta.
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“098
" 0C6

50. mm

50 mn 120 mm 360 mm 120 mm 310 mm

Kuva 16. Stanssi

Kuva 17. Valmis pakkaus 1

Kuva 18. Valmis pakkaus 2
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‘ Lihaisa premium-luokan
tdysravinto koirille

. 1
Kottfrik premium-hundmat
for hundar

Meat rich premium dogfood
for dogs

Kuva 19. Mallinnettu Viktor-tuotteen pakkaus
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6.2 Graafinen ohjeisto

Visuaalinen identiteetti on yrityksen nakyvin osa, eli kaikki mita silmin voidaan
havaita. Siihen luetaan kuuluviksi tuotedesign, tuotteen nimi, tuotemerkki, logo,

tunnusvari, typografia (Isohookana, 2007, 215).

Visuaalinen identiteetti on osa muotoilujohtamista. Muotoilujohtamisesta kaytetaan
englanninkielessa sanaa design management. Sanakirjan mukaan design sanana
tarkoittaa suunnitelman tekemista jonkin asian toteuttamiseksi. Se voi olla myds
panos, joka tekee ideasta konkreettisesti valmistettavan tai muoto mikd on
hallittava, toimiva, kayttgjalahtdinen ja visuaalisesti miellyttavdd. Management
maaritelladn englannin  kielessd synonyymiksi sanalle hallita. Design
managementin  yhteydessd managementilla tarkoitetaan hallitsemista tai
hoitamista (Pohjola 2003, 29). Suomenkielessa design management-
sanayhdistelmasta kaytetdaan yleisesti sanaa muotoilujohtaminen tai talotyyli.
(Loiri, Juholin 1998, 130). Muotoilujohtaminen toimii erilaisia laatujarjestelmia
tukevana filosofiana. Se antaa keinot erottua ja Iluo myds lisdarvoa.
Muotoilujohtaminen avulla tekemisen laatu paranee koska sen avulla tuotteisiin,
viestintdan, ymparistoon seka kayttdytymiseen liittyvat tekijat harkitaan ja
koordinoidaan tarkasti (Pohjola 2003, 42.)

6.3 Talotyyli

Loiri ja Juholin kayttavat viestinnan suunnittelun yhteydessa ilmaisua talotyyli.
Talotyylilla tarkoitetaan visuaalista linjaa, jolla yritys viestii itsestaan. Sen
tavoitteena on saada yritys erottautumaan kilpailijoistaan omaleimaisella mutta silti
sellaisilla tavoilla jotka perustuvat yrityksen arvoihin ja ydinasioihin. Talotyyliin
sisaltyvat graafiset elementit ovat: logo, likemerkki, tunnusvarit, ja typografia seka
muut yrityksen kaytossa olevat tuotteet, kuten lomakkeistot ja kuoret (Loiri, Juholin
1998, 129).
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6.4 Ohjeisto

Ohjeistuksen kohdetyhmat ovat ensisijaisesti yhteistyOkumppaneita tai sisaisia
kohderyhmid. Yrityksen oma henkilokunta tarvitsee ohjeistusta sovellusten
tuottamiseen seka tyokaluksi tydhonsa. Brandin rakentamiseen ja markkinointiin
kuuluvat henkilot tarvitsevat tietoa brandin maarityksista sekd perusteista.
Alihankkijat tarvitsevat taas tiedosto originaaleja seka teknistéa ohjeistusta (Pohjola
2003, 152.)

Viktor tuotteen ohjeistuksessa maaritelladn logon kayttd, varit seka typografia.

Ohjeistossa maaritella&dn logon suoja-alue, perusvarit ja typografia.

Kuva 20. Ohjeiston kansi
Kuva 21. Ohjeisto: tunnus
Kuva 22. Ohjeisto: tunnus
Kuva 23. Ohjeisto: varit
Kuva 24. Ohjeisto: typografia
Kuva 25. Ohjeisto: kuvat

Kuva 26. Ohjeisto: piktogrammit

Kuva 27: Ohjeisto: elementit

Kuva 28: Ohjeisto: elementit
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7 Pohdinta

Uuden tuotepakkauksen suunnittelu oli mielenkiintoinen, mutta tydlas
opinnaytetyon aihe. Aikataulu oli tiukka ja siind oli pysyttava, jotta tyon kaikki
vaiheet sai tehdyksi. Eniten aikaa kului produktiiviseen osuuteen ja
siséllénanalyyseihin. Tyotani kuitenkin helpotti se etta tein sisallonanalyysit, koska

niiden avulla sain suuntaviivoja suunnitteluun.

Opinnaytteen aiheena pakkaussuunnittelu antoi mahdollisuuden paasta
perehtym&an pakkaussuunnitteluun, mita ei opintojen aikana ole paljoakaan kayty
l&pi. Pakkaussuunnittelu on alana vaativa ja vaatii tietoa ja kokemusta
pakkaussuunnittelusta. Opinnaytetydhon varatun ajan puitteissa ei pystynyt
perehtym&éan kaikkiin pakkausalan ja pakkaussuunnittelun osa-alueisiin niin
syvéllisesti mitd olisin halunnut. Naitd osa-alueita on muun muassa logistiikka,

painomenetelméat seké pakkausmateriaalit.

Sain kuitenkin kokemusta pakkaussuunnittelusta, josta uskon olevan hyotya

tydelamassa jatkossa.
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