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Opinnaytetyfaiheena minulla on suunnitella Mantyharjun Taito Shopiin loma-
asukkaille suunnattu kesamyyntinayttely, jonka teemana on loma-asuminen.
Myyntindyttelyn tarkoituksena on tarjota loma-asukkaille uusia ideoita kesamaokeil-
le ja kesantapahtumiin. Toimeksiantajanani toimii Taito Ita-Suomi ry, jonka alai-
suuteen Taito Shop kuuluu. Ensi kes&n loma-asuntomessut jarjestetd&n Mantyhar-
jussa, joka tunnetaan jo entuudestaan sen vilkkaasta loma-asumisesta. Myynti-
nayttelyn ja messujen ajankohta osuu samaan aikaan, nayttelyn avulla pyritdan
tavoittamaan samaa asiakasryhmaa ja toivotaan, ettd loma-asuntomessujen kavi-
jat loytaisivat nayttelyn.

Tiedonhankintaosuus koostui nayttelytilan analysoinnista, kohderyhman tutustumi-
sesta sekd nayttelyyn tulevien tuotteiden hakuprosessista. Tuotehakuprosessin
tukena toimi kes&mokki-aiheinen kysely. Konseptisuunnitteluprosessi keskittyi
nayttelyn ilmeen ja tunnelman suunnitteluun. Tuotehakuprosessi ohjasi konsepti-
suunnitteluprojektia, silla valitut tuotteet tulisivat olemaan osa myyntinayttelya.

Konseptisuunnittelun tuloksena syntyi kolme erilaista konseptia, Kesalla tapahtuu,
Kesaterassi ja Kesdillan juhlat. Kaikissa konsepteissa on sama teema ja tuotteet,
mutta konsepteissa on kiinnitetty erityistd huomiota nayttelyn ilmeeseen ja sen
tunnelman luomiseen.
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The topic of my thesis is to plan a summer sales exhibition to Mantyharju Taito
Shop. The exhibition is directed to holiday residents and the theme is holiday
housing. The purpose of the exhibition is to offer residents some new ideas for
their summer cottages and summer events. The client of this assignment is Taito
[ta-Suomi ry, under which Méantyharju Taito Shop belongs to.

Méantyharju is already known for its vivid holiday housing and there will be Holiday
Housing Fair in Mantyharju next summer. The exhibition and the fair will be orga-
nized at the same time. It is hoped that the visitors of the fair will find the exhibi-
tion, as well.

The information collection was carried out by analyzing the space, by familiarizing
with the target group and by searching for products which will be displayed on the
exhibition. A survey was also conducted. Three different concepts were introduced
to the client for the exhibition. All the concepts included the same theme and prod-
ucts, only the emphasis was put on different aspects in each concept.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetydssani suunnittelen loma-asukkaille tarkoitettua kesamyyntinayttelya
Mantyharjun Taito Shopiin. Nayttelyn tarkoituksena on tarjota loma-asukkaille uu-
sia ideoita kesamokeille ja kesatapahtumiin. Nayttely tulee koostumaan Taito
Shop ketjun tuotevalikoimasta ja muista suomalaisten kasityontekijoiden tuotteista,
jotka on valittu myyntinayttelyyn sen teemaa ajatellen. Nayttelyn kohderyhmé&na on
Mantyharjussa vierailevat loma-asukkaat ja kesalomalaiset, jotka vierailevat kesan
aikana Taito Shopissa tekeméssa tuliaisostoksia. Ensi kesan loma-asuntomessut
jarjestetddn Mantyharjussa 27.6-10.7.2011 vilkkaimpaan kesaloma-aikaan. Ke-
samyyntindyttelyn ja messujen ajankohta osuu samaan aikaa, joten nayttelyn avul-
la halutaan tavoittaa potentiaalista asiakasryhmaa ja hyoddyntaa Iloma-

asuntomessujen kavijoita.

Opinnaytetyoni koostuu kahdesta osasta, nimittain myyntinayttelyyn tulevien kasi-
tyoyrittdjien tuotteiden hausta seka konseptisuunnittelusta. Tuotehaku koostuu
osaksi jo valmiista tuotteista, mutta oma osuuteni koskee teemaan sopivien uusien
tuotteiden hakua. Konseptisuunnittelussa perehdyn kesanayttelyn tunnelman ja
ilmeen luomiseen. Konseptisuunnittelun tarkoituksena on tarjota yhteistyoyrityksel-

leni eri vaihtoehtoja nayttelyn toteuttamisen kannalta.

Tavoitteenani tdssa opinndytetydssa on onnistua ldytamaan myyntinayttelyyn mie-
lenkiintoisia tuotteita, joita loma-asukkaat haluavat ostaa kesamaokeilleen. Suunnit-
telutydn tarkoituksena on koota yhtendinen kokonaisuus, joka tukee nayttelyn il-
metta ja tunnelmaa. Konseptisuunnittelussa pyritddn suunnittelemaan aiheeltaan
kolme erilaista konseptia, joissa kuitenkin tuotteet ja teema pysyisivat samoina.
Konseptisuunnittelun tavoitteena on myos onnistua rakentamaan toimivia kokonai-

suuksia, jotka tuottaisivat kavijoilleen elamyksia.



2 BRIEF

Mantyharjun Taito Shop kuuluu Taito Ita-Suomen alaisuuteen, joka on yksi Taito
[tA-Suomen 11 toimipaikasta. Toimeksiantajana opinnaytetydssa toimii Taito Ita-
Suomi ry, jonka paatoimipaikka sijaitsee Mikkelissd. Mantyharjussa jarjestetaén
loma-asuntomessut 27.6-10.7.2011 ja samanaikaisesti Taito Shopissa jarjeste-
taan kesamyyntinayttely. Kesanayttelyn teema, loma-asuminen, on valittu loma-
asuntomessujen mukaisesti. Kesamyyntinayttely avataan loma-asuntomessujen
aattona 26.6.2011. Perinteisesti Mantyharjun seudulla lomailevat kesalomalaiset
vierailevat Mantyharjun Taito Shopissa tuliaisostoksilla ja ensi keséan myyntinaytte-

lyn tarkoituksena on houkutella loma-asuntomessujen kavijat tutustumaan naytte-

lyyn.

Opinnaytetyoni siséltdd seka tuotehakuosuuden ettéd konseptisuunnittelua. Suun-
nittelutyén lahtékohtana on myyntinayttelyyn tulevien tuotteiden hankinta suoma-
laisilta kasityonyrittajiltd. Tuotehakuani tulee tukemaan jo syksylla tehty Myynti-
nayttelyn suunnittelun valttikortit ja sudenkuopat -tutkimus, joka osin kasitteli opin-
naytetyoni tiedonhankintaosuutta. Tutkimus ké&sitteli asioita, jotka tulisi ottaa huo-
mioon myyntinayttelyd suunniteltaessa ja mita haasteita ja valttikortteja suunnitte-
lussa on. Hyddynnan siitad saatuja tuloksia tuotehakuprosessissani ja konsepti-
suunnittelussa. Tuotehakuprosessia ja konseptisuunnittelua on tukemassa myds
kesamokki-aiheinen kysely, jonka avulla pyrin saamaan teoreettista pohjaa tuote-
valinnoilleni ja konseptisuunnittelussa sen tulisi auttaa ideointiosuudessa. Konsep-
tien suunnitteluosuudessa keskitytaan myyntinayttelyn tunnelman ja ilmeen suun-
nitteluun. Konseptisuunnittelun tarkoituksena on esitella aiheeltaan kolme erilaista
konseptia, joissa kaikissa teemana on loma-asuminen. Tuotehaun ja -valintojen
perustellaan valitut tuotteet tulevat olemaan osa kaikkia konsepteja. Konseptien

suunnittelu ei sisélla varsinaista myymalatilan sisustussuunnittelua.



3 TAITO ITASUOMI RY

Suomessa toimii kasi- ja taideteollisuusjarjestd, joka on valtakunnallisesti kaksikie-
linen maan kattava palvelujarjestd. Jarjeston muodostavat paikallisella tasolla val-
takunnallinen Kasi- ja taideteollisuusliitto Taito ry ja aluetasolla 21 eri kasi- ja tai-
deteollisuusyhdistysta, jonka alaisuudessa toimivat myds kasi- ja taitokeskukset ja
myymalat. Taito Itd-Suomi ry on yksi naista 21:sta kasi- ja taideteollisuusyhdistyk-
sestd, jonka toiminta-alueena toimii Etela-Savo ja Varkauden seutu. (Vuosikerto-
mus 2010, [viitattu 14.4.2011].)

Taito Itd&-Suomen toiminta-ajatuksena on edistaa kasityota elinkeinona, kulttuurina
ja taitona, Eteld-Savossa ja Varkauden seudulla. Taito Itd&-Suomi haluaa tarjota
toiminta-alueensa asukkaille, matkailijoille ja muille sidosryhmille laadukkaita ja
ajanhenkeen sopivia ja mielenkiintoisia palveluja seka tuotteita kaikissa sen omis-
sa toimipisteissaan. (Vuosikertomus 2010, [viitattu 14.4.2011].) Naissa toimipis-
teissa toimintamuotoina ovat seka paikallisten ettd muiden suomalaisten kasi-
tyoyrittdjien tuotteiden myynti, ajankohtaisten nayttelyiden jarjestaminen ja erilai-
nen kurssi- ja koulutustoiminta kasitdiden harrastajille etta kasityoyrittdjille. Taito
Ita&-Suomen paatoimipaikka sijaitsee Mikkelissd, Kenkaverossa, joka on myo6s yh-
distyksen tunnetuin toimipaikka. Sen alaisuuteen kuuluu Taito Shop-myymaldita ja
niissa toimivia Taitokeskuksia kymmenella eri paikkakunnalla. (Taito Ita-Suomi ry,
[viitattu 18.2.2011].)

3.1 Mantyharjun Taito Shop

Méantyharjun Taito Shop ja sen yhteydessa toimiva Taitokeskus ovat Taito Ita-
Suomen yksi kymmenesta sen alaisuuteen kuuluvista toimipaikoista. Suomen
suosituimpiin  kesénlomaviettopaikkoihin  kuuluvan Mantyharjun Taito Shop-
myymala sijaitsee aivan torin laidalla, Mantyharjun keskustassa. Myymaéalaan vali-
koimiin kuuluu paikallisten kasityolaisten tuotteita ja muuta valtakunnallisen Taito

Shop ketjun tuotevalikoimaa. (Taito shop, [viitattu 18.2.2011].)
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Nayttelypaallikkd Pia Nummisen mukaan Mantyharjun Taito Shopin nykyinen
asiakasrynma koostuu lahinna idkkaammasta asiakaskunnasta. Asiakkaan ika
vaihtelee 30 —70 -ikdvuoden vailla. Tyypillinen asiakas on aktiivinen ja idkkaampi
nainen, joilla on aikaa ja rahaa. Perinteisesti he tulevat ostamaan myymalasta syn-
tymapaiva- ja pienid muistamislahjoja tai jotakin muuta tuliaisviemisia. Mantyhar-
jun Taito Shopin yhteydessa toimii myds Taitokeskus, jolta 16ytyy myés oma asia-
kaskuntansa. Tyypillisia asiakkaita ovat keski-ikaiset naiset. He ostavat paljon eri-
lasia kudonnan materiaaleja seka kayttavat kasityokeskuksen kurssitarjontaa hy-

vaksi. (Numminen, 2011.)

Kesa-aikaan Mantyharjussa lomailee tuhansittain kesalomalaisia, jotka muuttavat
Taito Shopin normaalia asiakaskuntaa. Numminen korostaa, etta tallbin asiakas-
kunta koostuu suurimmaksi osaksi turisteista, joiden ikahaitari vaihtelee nuoresta
vanhaan. Suurin osa kesédlomalaisista on kotoisin Etela-Suomesta, jotka ovat vau-
raita ja valmiita maksamaan laadusta ja merkista. He arvostavat suomalaista kasi-
tyota. Kesa-aikaan myos tavaraa liikkuu eri tavalla kun asiakkaita on enemman.
(Numminen, 2011.)

3.2 Tila-analyysi

Mantyharjun Taito Shop sijaitsee Mantyharjun keskustassa, torin laidalla. Myymala
on muuttanut uusiin tiloihin vuonna 2009 syksylla. Tilassa on toiminut aiemmin
pizzeria. Taito Shop koostuu seka myymalatilasta ettd kurssitilasta, jossa toimii
Taito Shopin yhteydessa toimiva Taitokeskus. Myymal& vie suurimman osan pai-
kan pinta-alasta ja kurssitila koostuu pienemmasta tilasta, jota voidaan tarkastella
myymalan pohjapiirustuksesta (Kuva 1). Nykyinen kurssitila toimii ympari vuoden
kurssilaisten kaytdossa, mutta kesaisin kurssitilasta tehddéan nayttelytila, joka laa-
jentaa myds myymalan pinta-alaa. Myymalatilat jakautuvat perinteisesti kolmeen
eri osaan tuotteiden perusteella. Osan myymalantilasta valtaa Taitokeskuksen tar-
joamat tarvike- ja kurssimateriaalien myynti (Kuva 2.), Taito shopin tuotteiden
myynti seka Taitokeskuksen kurssitilan toimiminen samoissa tiloissa. Kesaisin

myynti painottuu selkeasti nayttelyn avulla tuotemyyntiin seka paikallisen osaami-
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sen tutuksi tuomiseen kun taas tarvike- ja kurssimateriaalien myynti jatetaan va-

hemmalle.

Kuva 1. Pohjapiirustus (Fredman 2011a)

Tilan vahvuutena on sen helppo muunneltavuus, joka voidaan tehda helposti
muuttamalla kurssitila nayttelytilaksi. Tilan vahvuutena on myds toimivat pohjarat-
kaisut, joiden ansiosta myymalan ilmetta on helppo muuttaa. Varastotilat on hyvin
erilladn omissa tiloissaan, jolloin myymalaan jad enemman tilaa myynnissa oleville
tuotteille. Tilassa on myos isot ja nayttavat nayteikkunat, joiden avulla myymalan
visuaalisesta ilmeesta voidaan tehda vieldkin houkuttelevampi. Tall6in tuotteet
saadaan entistéd paremmin asiakkaiden ulottuville ja nahtaville.
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Kuva 2. Mantyharjun Taito Shop (Fredman 2011b)

Myymalan heikkoutena on nayttelyn kannalta myymalan takaseind, joka koostuu
useasta ovesta. Ovista padsee seka varastotiloihin etta kahvihuoneeseen ja ndma
halutaan muutenkin peittdd, jotta ne eivat olisi padaosassa. Nayttelyn kannalta ovet
ovat haastavia, miten ne saadaan peittoon ja kuinka ne eivat hairitsisi nayttelyn
iimetta. Haasteena tilassa on myds kurssitilan nurkassa sijaitseva entinen liesituu-
letin (Kuva 3). Tuuletinta on yritetty peittda maalilla, jotta se ei loistaisi tilan taka-
seindlla. Tuuletin on kuitenkin ilmeeltd&n suuri ja se haittaa tilaa muun muassa
korkeutensa puolesta. Taito Shopin tiloissa on toiminut aikaisemmin pizzeria ja
kurssitilassa on sijainnut pizzerian keittio, missa liesituuletin talla hetkella sijaitsee.
Tuuletinta ei saatu muuton yhteydessa alas, joten se on pysyva haitta tilassa. Tuu-
lettimen rooli onkin haasteena nayttelyssa, miten se saadaan peitetty tai miten se

otetaan osaksi nayttelya.
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Kuva 3. Tuuletin (Fredman 2011c)

3.3 Mantyharjun Taito Shopin tyyli

Taito I1t&-Suomen toiminta-ajatuksena on parantaa kasityota elinkeinona, kulttuuri-
na ja taitona. Toiminta-ajatusta viedaéan eteenpain myymalla paikallisten ja muiden
kasityd yrittdjien tuotteita, jarjestamalla visuaalisesti nayttavia ja mielenkiintoisia
nayttelyita seka tarjoamalla ajankohtaista kurssitarjontaa. Mantyharjun Taito Shop
haluaa erityisesti esitelld ja myyda paikallisia kasityoyrittdjien tuotteita, joita Man-
tyharjusta I6ytyykin, muun muassa Anja Kompan pajuliinat tai Kaija Nykasen kasin
painetut tyynyliinat. (Taito Shop, [viitattu 18.2.2011].) Mantyharjun Taito Shop on
kasitoihin painottunut yritys, kuten koko Taito Ita-Suomi. Yritys haluaa pysya ajan
hermoilla ja tarjota asiakkailleen uusia ja innovatiivisia ideoita seka tuottaa ela-
myksia erilaisten kiinnostavien nayttelyiden ja kasityokeskuksen tarjoamien kurs-

sien avulla. (Vuosikertomus 2010, [viitattu 14.4.2011].) Ensi kesan kesanayttely
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edustaa juuri ajankohtaisuutta, jonka teemana on loma-asuminen. Loma-

asukkaille halutaan tarjota uusia ideoita kesdmokeille —ja koteihin.

Taito Shopin tuotevalikoima koostuu persoonallisista ja laadukkaista kasitoista.
Tuotteet on valittu tuotevalikoimaan niiden kestavyyden, idean tai yksilollisyytensa
takia (Liite 1). Tuotteessa tulee nakya tekijansa kadenjalki ja tarina. Suomalainen
kasityd on merkki kotimaisuudesta ja silloin tuote yleensd maksaakin enemman.
Mantyharjun Taito Shopin tuotevalikoima on laajuudeltaan suhteellisen monipuoli-
nen, tarkoituksena on, ettd jokaiselle loytyisi jotakin. Suurin osa tuotteista tulee
samoilta kasityontekijdilta, joiden tuotevalikoima ei valttaméatta uudistu jatkuvasti.
Talléin myyntiin ei saada uusia tuotteita tarpeeksi usein. Tuotteiden tarjoamaan
yritetddn saada kuitenkin muutoksia vuodenaikojen mukaan, jolloin esille laitetaan
kunkin sesongin mukaisia tuotteita. Tuotevalikoima sisaltaa toisaalta osittain liikaa
tuotteita, kuten yksittaisia tuotteita, jotka eivat mene kaupaksi. Myyntiin kaivattai-

siin jotakin miehisempia tuotteita lisda, jolloin tarjontaa olisi enemman ja sen mo-

nipuolisuus korostuisi viela enemman.

Kuva 4. Taito Shopin tuotteita (Fredman 2011d)
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Mantyharjun Taito Shopin tuotevalikoiman vahvuutena on ehdottomasti sen moni-
puolisuus (Kuva 4). Jokaiselle kavijalle I6ytyy aina jotakin ja tuote yleensd myos
palvelee ostajaansa. Tuotteita on valittu oikein periaattein ja niiden vahvuuksia
osataan kayttaa hyvéaksi esillepanossa, jolloin ne ovat entista houkuttelevampia.
Tuotevalikoima uudistuu tarpeeksi usein ja tuotteiden tekijoilta tulee uutuus tuottei-
ta, jotka tukevat tekijan vanhoja tuotteita. Tuotteista voidaan muodostaa helposti

erilaisia tuoteperheita ja paketteja yhdessa eri tekijoilta.

Heikkoutena tuotevalikoimassa on tuotteiden hintataso. Joskus tuotteen hinta ei
vastaa tuotteen laatua tai tuotteesta ei haluta maksaa korkeaa hintaa. Vaikka tuo-
tevalikoima on monipuolinen, sita taytetaan usein vain vanhoilla varastoilla eika se
uudistu kovinkaan nopeasti. Tiettyind vuodenaikoina tilataan uutta tavaraa, muu-
ten parjatdédn vanhoilla. Talléin haasteena on tuotteiden myynti, miten tuotteita
myydaan kun tuotevalikoima ei uudistu useasti. Joskus myos tuote valinnat ovat

olleet huonoja ja tuote ei vastaa odotuksia eika se myy.

4 MANTYHARJUN LOMA-ASUNTOMESSUT

4.1 Loma-asuntomessut

Ensi kesan loma-asuntomessut pidetaan Mantyharjussa, Pyhaveden rannalla,
Pahkinalehdossa 27.6-10.7.2011. Mantyharjussa sijaitsee jo yli 5000 lomamokkia,
joten se tunnetaankin loma-asumisestaan jo entuudestaan. Koko Etela-Savon
maakunta on kokonaisuudessaan yksi maamme mokkirikkaimmista maakunnista,
koko maakunnan alueella mokkeja on yli 40 000. (Mokkeile ymparistdd saastaen
2010, 3.)

Mantyharjun loma-asuntomessujen paateemana on tana kesana ekotehokkuus ja
taide (Loma-asuntomessut, [viitattu 18.2.2011]). Kummatkin teemat ovat esilla
messutapahtumassa, muun muassa ekotehokkaana rakentamisena, joka nakyy

esimerkiksi messujen erikoisuudessa Aalto-yliopiston opiskelijatydnd suunnitellus-
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sa ja tehdyssé nollaenergiatalossa. Toinen paateema nakyy taas taiteena loma-
asuntojen sisalla ja messualueella, oheistapahtumissa ja messupaivien teemoissa.

(Mokkeile ymparistda saastaen 2010, 4.)

Loma-asuntomessujen teemat ekotehokkuus ja taide nakyvat Mantyharjun Taito
Shopin kesanayttelyssa osittain tuotevalikoimassa. Tuotehaussa pyritdén l6yta-
maan kasityontekijoitd, joiden tuotteissa painottuu ekologisuus ja kierratys. Taide-
teema nadkyy taas design-tuotteissa, jotka on suunnattu h&alahja-teemaan. De-
sign-tuotteissa taide on myos osana tuotteiden muotoa ja esillepanossa.

4.2 Loma-asuntomessujen kavijat

Edelliset loma-asuntomessut jarjestettin Porissa vuonna 2008. Porin loma-
asuntomessujen yhteydessa tehdyssa kavijatutkimuksesta kay ilmi, ettd loma-
asuntomessut kiinnostavat yleiséa, silla vuonna 2008 rikottiin uusi yleisbennatys.
Keskimaarin messujen kavijoistd 64 % oli yli 45 -vuotiaita, mutta seké siitd nuo-
rempaa ettd vanhempaakin yleis6a kavi. Prosentuaalisesti messut kiinnostivat
enemman naisia kuin miehia, naisia kavi loma-asuntomessuilla 64 % ja miehia 36
%. Suurin  osa Porin messukavijoista oli aikaisemmin kaynyt loma-
asuntomessuilla, messukavijat ovat nain ollen uskollista porukkaa ja messut tuntu-
vat kiinnostava yleis6d vuodesta toiseen. (Suomen Asuntomessut 2008, [viitattu
1.3.2011].)

Suurin osa messukavijoista koostui Satakunnan maakunnasta, mutta myos muual-
ta pdin Suomea ollutta yleis6a, jotka hakivat messuilta ideoita loma-asunnon ra-
kentamiseen ettd remontoimiseen. Loma-asuntomessuilta haettiin kuitenkin vah-
vasti ideoita myds omakotitalon rakentamiseen ja remontointiin. Yleisesti yli 4000
perhetta haki messuilta sisustusideoita, rinnalla vahvasti perinteiset kohteet, kuten
sauna, keittid ja kylpyhuone. Kiinnostavimmiksi tuotteiksi nousi kiuas ja uutuuksina
iimalamp6épumppu ja aurinkolamp6. (Suomen Asuntomessut 2008, |[viitattu
1.3.2011].)
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Mantyharjun loma-asuntomessujen kavijdkunta tulee perustumaan samanlaisiin
kavijatottumuksiin -~ kuin  Porin  loma-asuntomessujen. Suurin o0osa loma-
asuntomessujen kavijoista tulee Etela-Savon maakunnista tai sen lahiseudulta,
mutta messuihin tulee varmasti myds tutustumaan moni padkaupungissa asuva,
joka omistaa kesamokin Mantyharjusta tai sen lahikunnista. Myds ne, jotka ovat
uskollisia loma-asuntomessu kavijoita tulevat tutustumaan taman vuoden messui-
hin. Loma-asuntomessujen valissa on ollut useampi valivuosi, joka lupaa messuille
paljon yleis6a. Vélivuosien takia ihmiset ovat luultavasti viela enemman kiinnostu-
neita kesamokkinsa tai kakkosasuntonsa remontoinnista tai uusien sisustusideoi-

den hankkimisesta.

5 KOHDERYHMANA LOMA-ASUKKAAT

Mokkeily ja ylipaatadn loma-asuminen on kasvanut entisestdén ja yha useampi
suomalainen lahtee kesaisin jonkinlaiselle mokkireissulle. Kesamaokkeilya pidetaén
yleensa hyvana vastapainona kaupunkielamalle. Samalla on huomattu, ettd mok-
keilyyn on yhdistetty niin sanottu joustava elaméantapa, joka nakyy suomalaisten
mokkeilyelamassa, etta vapaa-ajan asuminen on yleistynyt ja muuttumassa yha
enemman ymparivuotiseksi kakkosasumiseksi. Tatd nakokulmaa tarkasteltiin Pit-
kadsen ja Kokin tutkimuksessa Menndankd Mdokille? Nakokulmia padkaupunkiseu-
tulaisten vapaa-ajan asumiseen Jarvi-Suomessa. Tutkimus tehtiin Jarvi-Suomen
mokkikunnista Liperin, Kuopion, Vehmersalmen, Leppavirran, Taipalsaaren, Mik-
kelin, Mantyharjun ja Asikkalan vapaa-ajan asunnon omistajille, jotka asuvat paa-
kaupunkiseudulla. (Pitkanen & Kokki 2005, 8 - 11.)

5.1 Loma-asukkaan maaritelma

Tilastokeskus maarittelee kasitteen kavija seuraavanlaisesti: "Kavija (visitor) on
henkild, joka matkustaa tavanomaisen elinpiirinsa ulkopuolella olevaan paikkaan
ja oleskelee siella yhtajaksoisesti korkeintaan yhden vuoden ajan, ja jonka matkan

tarkoituksena on muu kuin sellaisen toiminnan harjoittaminen, josta maksetaan
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korvausta matkan kohteena olevassa paikassa.” (Tilastokeskus, |[viitattu
9.3.2011].)

Kavija vastaa osaltaan myds matkustajan maaritelmaa, jonka tilastokeskus maarit-
telee taas nain: "Matkailijalla (tourist, overnight visitor) tarkoitetaan yopyvaa mat-
kailijaa, joka viettaa vahintaan yhden yon matkan kohteessa joko maksullisessa tai
maksuttomassa majoituksessa. Kansainvalinen matkailija on matkailija, joka viet-
taa ainakin yhden yén matkan kohteena olevassa maassa. Kotimaanmatkailija on
matkailija, joka viettaa ainakin yhden yon matkan kohteena olevassa paikassa.
Matkailija joka ei yovy yhtdan kertaan matkansa aikana on paivamatkailija (paiva-
kavija).” (Tilastokeskus, [viitattu 9.3.2011].)

Loma-asukkaan maaritelméaéa voidaan lahtea pohtimaan naiden kahden kasitteen
pohjalta. Loma-asukkaiksi voidaan maaritella kaikki ne, jotka viettavat jonkinlaista
lomaa, joko kesdlomaa tai jotakin muuta lomaa. Loma-asukkaan on majoituttava
jonnekin muualle kuin omaan kotiinsa lomansa aikana. Loma-asukkaan on mat-
kustettava tavanomaisesta elinymparistonsa ulkopuolelle ja yovyttdva jossakin
matkan aikana vierailevassa kohteessa. Kun loma-asukas lahtee lomansa aikana
reissuun ja han asettuu johonkin lomanvietto paikkaan, h&net voidaan maaritella

loma-asukkaaksi.

Loma-asukas maaritelma yhdistetddn myo6s helposti loma-asumiseen. Loma-
asuminen taas yhdistetddn ensisijaisesti Suomessa loma-asuntoon, jona toimii
kesamokki. Kesamokilla tarkoitetaan taas vapaa-ajan asuinrakennusta, joka on
rakennettuna kiinteasti sijaintipaikalleen, jota kaytetaan, kayttotarkoituksen mu-
kaan, joko loma- tai vapaa-ajan asuntona. (Kesamokkibarometri 2009, [viitattu
9.3.2011].)

5.2 Mokkiomistajien profilointia

Pitk&sen ja Kokin (2005, 124) tekeméassa tutkimuksessa maokkilaiset jaettiin viiteen

eri ryhmaan kayttaen ryhmittely eli klusterialalyysi&, joiden muuttujia olivat muun
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muassa vakituiseen ja mokkiymparistoon liitetyt arvot ja asenteet, mokilla vietetty
aika ja kuinka paljon matkustamiseen on kaytetty aikaa. Ryhmat jakautuivat pro-
sentuaalisesti tapamokkeilijat 10 %, osa-aika-asujat 17 %, maaseutusieluiset 18
%, kesalomalaiset 29 % ja mokkeilyharrastajat 26 % (Pitkanen & Kokki 2005, 123
—124).

Tapamokkeilijat (10 %) ja osa-aika-asujat (17 %) koostuvat suuremmaksi osaksi
vauraista tai suhteellisen hyvatuloisista elakelaispariskunnista, joiden lapset ovat
jo muuttaneet pois kotoa. Heiddn mokkinsa sijaitsevat tyypillisesti muutaman ajo-
tunnin paasta kotoaan. Heille mokkeily on vastapainona kaupunkielamalle ja elak-
keesta halutaan nauttia luonnon helmassa. (Pitkdnen & Kokki 2005, 152.) Seuraa-
vaksi kasittelen tarkemmin kolmea muuta ryhmaa, maaseutusieluisia, keséaloma-
laisia ja moOkkeilyharrastajia, koska ne olivat prosentuaalisesti suurimmat ja nama
kohderyhmat ovat lahimpana omaa kohderyhmaani nayttelyn kannalta. Nama
kolme ryhmaa poikkeavat kahdesta ensimmaisesta ryhmasta siing, ettd tapamok-
keilijat ja osa-aika-asujat koostuvat suurimmaksi osaksi elakkeella olevista mokin-

omistajista kun taas kolmen muun ryhman mokinomistajat ovat tygssakayvia.

5.2.1 Maaseutusieluiset

Maaseutusieluiset ovat tyypillisesti tydssakayvia lapsiperheitéa tai pariskuntia, joi-
den taloudellinen taso on keskiluokkaa ja joiden lapset ovat muuttanut tai muutta-
massa pois kotoa. Heidan vapaa-ajan asuntonsa ovat varustukseltaan hyvatasoi-
sia, sijaitsevat rantatonteilla ja ne ovat rakennettu talviasuttaviksi. (Pitkanen &
Kokki 2005, 152 - 153.)

Osa maaseutusieluisista on ostanut vapaa-ajan asuntonsa viime vuosien aikana
kun taas osa on perittyja. Mokille pyritddn kaymaan niin paljon kuin mahdollista
mutta yleensd mokilla kaydaan lomakauden aikana ja usein myds viikonloppuisin.
Vapaa-ajan asunto ymparistdéineen merkitsee maaseutusieluiselle enemman tilaa
verrattuna péaakaupunkiseudun ruuhkalle ja he viihtyvatkin mokilla huomattavasti

paremmin kuin kaupungissa. Mokkiymparistd edustaa heille elinympéaristda par-
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haimmillaan ja kaupunkielama voidaankin kokea vieraaksi. Vapaa-ajan asunnoil-
laan maaseutusieluiset voivat toteuttaa itseaan ja haluavatkin ndhda kasiensa jal-
jen, kuten puutarhanhoidossa. Monet maaseutusieluiset olisivat valmiita muutta-
maan vapaa-ajan asunnolleen pysyvasti, mutta tyo pitda heita kaupungissa. Tule-
vaisuudessa tdman ryhmén osalta voidaan arvioida, ettd heidan vapaa-ajan asun-
nolla viettdm& aika muuttuu kakkosasumiseksi. (Pitkanen & Kokki 2005, 152 —
153.)

5.2.2 Kesalomalaiset

Suurin osa paakaupunkilaisista, jotka omistavat Jarvi-Suomessa vapaa-ajan
asunnon, luokitellaan kesalomalaisiksi. He ovat tyypillisesti tydssakayvia lapsiper-
heité tai pariskuntia, joiden lapset ovat muuttaneet pois kotoa. Taman ryhman va-
paa-ajan asunto on peritty tai ne on ostettu jo 1960 — 1970 -luvulla. (Pitkdnen &
Kokki 2005, 154.)

Keséalomalaisten mokki koko on yleensa suhteellisen, pieni ja se sijaitsee rantaton-
tilla eikéa sita ole varustettu talviasuttavaksi. Vapaa-ajan asunnolla kaydaan yleen-
sa lomakaudella, kesdkuun lopusta aina elokuun puolelle, vuodessa kaynteja tulee
yhteensa noin 8 — 9 kertaa. Vaikka vapaa-ajan asunnolla on hauska viettaa aikaa,
mutta kesalomalaisten arkielam& on kaupungissa. Vapaa-ajan asunto merkitsee
heille lomanviettopaikkaa, johon liitetdén luonto ja rentoutuminen, jotka ovatkin
padosassa lomassa. Kesdlomalaiset voivat olla jo toisen polven mokkeilijoita, jol-
loin mokkeilyyn on totuttu jo lapsena. Tallbin kesalomalaiset odottavat mokkiel&-
maltéa paluuta luontoon, jossa nautitaan Suomen kesésta ja rentoudutaan perheen
ja sukulaisten parissa, nauttien erilaisista kesaaktiviteeteista ja hyvasta ruuasta.
(Pitk&nen & Kokki 2005, 154.)
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5.2.3 Mokkeilyharrastajat

Toinen suuri joukko paékaupunkiseutulaisista koostuva joukko on mokkeilyharras-
tajat. He ovat 50 — 59 -vuotiaita pariskuntia, joiden lapset ovat jo muuttaneet pois
kotoa, vaikka joukossa on myds lapsiperheita. He ovat tyypillisesti tydssakayvia ja
heidan koulutustasonsa vaihtelee. Osa mokkeilyharrastajista on hankkinut mok-
kinsa viime vuosina ja osa on rakentanut sen parisen kymmenta vuotta sitten. (Pit-
kdnen & Kokki 2005, 155 — 156.)

Mokkeilyharrastajien mokki sijaitsee yleensa rantatontilla ja on kooltaan suuri mut-
ta sen varustetaso vaihtelee. Mokkeilypaivat kerdéntyvat yleensa kesan aikana,
mutta matkoja vapaa-ajan asunnolle tehdd&n myos talvisin. He olisivat valmiita
mokkeilemaan enemmankin jos vain vapaa-aikaa olisi. Mokkeilyharrastajille mok-
keily on enemmankin ymparivuotinen harrastus ja he nauttivat ymparilla olevasta
luonnonrauhasta. He harrastavat myds mielellaan erilaisia loma-aktiviteetteja. (Pit-
k&nen & Kokki 2005, 155 — 156.)

6 KESAMOKKI-KYSELY

Tarkastelin viela tarkemmin myyntinayttelyni kohderyhmaa ja laadin kesamaokki-
aiheisen kyselyn Internetissa, kesamokin omistajille suunnatulla keskustelupalstal-
la. Kyselyyni vastasi yhteensa 389 henkilon joukko, joka koostui innokkaista mok-
keilijoista sekd Seindjoen ammattikorkeakoulun opiskelijoista ja opettajista. Kyse-
lyn tarkoituksena oli tarkastella kohderyhmaani loma-asukkaita lahemmin seka
tutkia heidan mokkeilytottumuksiaan, lomanviettotapoja seka tuote tarkeyttd mok-
kiin ja tuliaisiin liittyen. Kesamokki-kyselyn tulokset tukevat myyntinayttelyyn etsit-

tavien tuotteiden tuotehaussa seka konseptisuunnittelussa.

Maarallisessa eli kvantitatiivisessa tutkimuksessa tutkittavaa ilmiota pyritdan hah-
mottamaan numeraalisesti, teknisesti ja kausaalisesti eli syy-yhteyksia selvittdmal-
l&. Menetelmén tavoitteena on esittdd numeraalisesti jotakin asiaa, siin& tapahtu-

vaa muutosta tai vaikutusta johonkin toiseen asiaan. Selvitettavan ilmién tulokset
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esitetaan joko tilasto tai taulukkomuodossa. Tarvittavaa tutkimusaineistoa kera-
taan kasaan esimerkiksi kyselylomakkeilla, havainnoimalla tai tutkimalla valmiita
tilastoja. (Makinen 2011, 92.) Kyselyn kaikki vastaukset on kasitelty prosentteina,
mutta avoimet kysymykset olen analysoinut laadullisen tutkimuksen perusana-
lyysimenetelmalla, eli sisallonanalyysin avulla. Sisallénanalyysia voidaan kuvata
Kyngéksen ja Vanhasen mukaan (1999) menettelytapana, jonka avulla voidaan
analysoida erilasia dokumentteja jarjestelmallisesti. Dokumentilla tarkoitetaan esi-
merkiksi kirjaa, artikkelia, haastattelua tai raporttia ja oikeastaan mika tahansa kir-
jalliseen muotoon saatettu materiaali. Analyysimenetelman avulla koetaan saada
tutkittavasta ilmiosta tai tapahtumasta tiivistetty kuvaus yleisessd muodossa.
(Tuomi & Sarajarvi 2002, 105.)

6.1 Kyselyn analysointi

Kesamokki-kyselyyni vastasi yhteensa 389 henkil6a, joista vastaajista 76 % oli
naisia ja 24 % miehia. Kesamokki-kyselyni (Liite 2; 1-3) oli Suomi24:ssa, Suomen
suurimman verkkoyhteison keskustelupalstalla, jonka aiheena oli kesdmokki. Ta-
man lisaksi kyselyyni vastasi Seingjoen ammattikorkeakoulun henkilost6a ja oppi-
laita. Suurin osa vastaajista 74 % koostui opiskelijoita, loput tyossakayvista 24 %
sekd muutamasta elakelaisesta ja tyottomasta (Liite 3; 1). Ikdjakauma painottui
paasaantoisesti 20 — 30-vuotiaisiin, joita vastaajista oli 63 %, mutta vastaajien
keskuudessa oli myds kolme muuta ikdryhmaa, joiden prosentuaaliset osuudet
olivat noin 10 %. Naiden iat pydrivat 30 — 50-vuoden valilla, myos alle 20-vuotiaita
vastaajia oli 10 % ja keski-ian ylittdneita yhteensa 7 %. Koska kyselyyn otti osaa
opiskelijoita Seingjoen ammattikorkeakoulusta, painottui kyselyyn vastaajien paik-
kakunnat Pohjanmaan alueelle, mutta keskustelupalstan ansiosta vastaajia oli

myds muualta pain Suomea.

Kesamokki-kyselyni jakautui kolmeen eri aihealueeseen, jotka olivat keséloma,
kesamokki ja kesatuliainen. Kesaloma-osuudessa kyseltiin vastaajilta erilaisista
lomanviettotavoista, kesamaokki-osuudessa keskityttiin kesdmaokkien tyyliin ja sinne

hankittavien tuotteiden tarkeyteen ja viimeisessa osuudessa tarkastelin kesatuliai-
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siin liittyvia mieltymyksia. 73 % kyselyyn vastaajista viettda mieluiten kesadlomaan-
sa kotona, mutta myds kesamdkkeily saa kannatusta toiseksi eniten eli 67 %. Mat-
kustelu koetaan myos tarkeaksi lomanviettotavaksi 53 %, kun taas sukulaisten
luona haluaa vierailla 20 % ja jokin muu lomanviettotapa saa kannatusta myoés 20
% (Liite 3; 1). Vapaa sana-osuudessa, jossa vastaajat saivat kertoa omista loman-
viettotavoistaan ilmeni vastausten perusteella, ettd monelle tarkeaa kesassa on:
festivaalit, saunominen, auringonotto, I6hoily, erilaiset huvipuistovierailut ja koti-
maanmatkailu, johon liittyy vahvasti asuntoautomatkailu ja moottoripyoraily. Kesal-
l& halutaan liikkkua my6s kauniissa luonnossa, tehda pihatdita, kasitoita ja osa tie-
tysti tekee kesatoitakin. Yleisimmiksi lomanviettotavoiksi nousi kuitenkin mokkeily
ja sen yhteydessa toteuttava toiminta. Tarkeimmiksi tuotteiksi kesaloman tueksi

koettiin grilli, vene, sauna, makkara ja uimavarusteet.

Kesamokki-kyselyyn vastanneista 37 % omistaa oman kesamaokin, joko perittyna
tai itse rakennettuna, 63 % ei taas omista mokkia mutta vierailee joko sukulaisten
tai tuttavien mokilla tai vuokramokilla (Liite 3; 2). Osa taas ei mokkeile ollenkaan.
Tulos voi olla osittain virheellinen, koska kysymykseen "Jos et omista mokkia, vie-
railetko muiden mokilla?” oli pakko vastata vaikka omistaisikin kesamaokin. Kysy-
myksen asettelu oli vaaranlainen, joten moni vastaaja ymmarsi sen merkityksen
vaarin. Suurin osa vastaajista 62 % viettdd mokilla aikaansa muutaman paivan
keséssa ja osa 14 % viettaisi kaikki kesdlomansa viikonloput mokilla tai sitten ym-
pari vuoden jos se olisi mahdollista (Liite 3; 3). Mdkinomistajien mielipidetta, siita
minka tyylinen oma mdokkinsa on, vaihteli laidasta laitaan. Kyselyyn vastanneiden
mokit vaihtelivat sekd uudesta vanhaan ja pienestda suureen. Uudemmat mokit
sisaltavat yleensa kaikki mukavuudet ja niiden pihapiirista voi I6ytyd useampiakin
pieniéd rakennuksia, jotka siséltavat erillisen saunan ja muita varastorakennuksia.
Sisustukseltaan maokit voivat olla meriaiheisia, "mummonmaokki”-tyylisia, vanhanai-
kaisia, skandinaavisia tai 50, - 60 tai 70 -luvun tyyliin sisustettuja. Vanhemmat mo-
kit, jotka ovat yleensa perittyja, ovat kooltaan pienid, mutta sitakin tarkeampia. Ti-
lat voivat olla ahtaat, mutta kaytannoélliset, joista kuitenkin l0ytyvét tarvittavat tilat,
kuten makuupaikat. Vanhemmissa mokeissa ei valttamatta ole vetta eikd sahkoa
ja pihaltakin 16ytyy huussi. Mokit sijaitsevat yleensa jarven tai meren rannalla tai

haja-asutus seudulla. M6kin tarkeimmiksi tuotteiksi vastaajat listasivat sangyn,
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grillin, takan, aurinkotuolin, hyttysmyrkyt ja laiturin. Mokkeilevat kesalomalaiset
parantaisivat mokkinsa varustustasoa esimerkiksi grillilld, pihakalusteilla, sohvalla,
ruuanvalmistusvalineilla tai kynttildilla. Tuotteet tulisivat ehdottomasti hyotykayt-

toéon ja ne saisivat olla laadultaan keskitasoa (Liite 3; 4).

Vastanneista selvasti enemmistd 85 % ostaa tai antaa kesatuliaisia merkkipaivien
yhteydessd, matkatuliaisina, tuttavien luona vierailtaessa tai haajuhlissa (Liite 3;
5). 15 % vastanneista ei ostaisi lainkaan kesatuliaisia. Monet toivoivat itselleen
tuliaisiksi kaytannollisia ja hyodyllisia tuotteita ja mahdollisesti jotakin syotavaa.
Syoétava tuliainen, kuten itse tehdyt leivonnaiset, mansikat, grillattavat ruuat tai
alkoholi todettiin hyddylliseksi viemiseksi, koska ruoka on peruselintarvike. Mokilla
ruoka menee yleensa hyvin kaupaksi. Muita hyddyllisia ja kaytannollisia kayttota-
varoita voisivat olla erilaiset saunahyoddykkeet, puutarhatuotteet, kynttilat, suoma-
laisia tekstiileja tai vessa/talouspaperi. Kukaan vastanneista ei halua kesatuliai-
seksi mitaan kraasaa, rihnkamaa tai turhia koriste-esineita. Osa ei halunnut myoés-
kadan alkoholia, mustamakkaraa, puutarhatonttuja tai muistoesineita. Tuliaiset os-
tetaan enimmakseen oman alan erikoiskaupasta, tavarataloista tai tavallisesta
marketista. Myos torikauppiaiden tuotteita ostetaan kesatuliaisviemisiksi. Kesatuli-
ainen saa maksaa enimmillddn noin 20 € mutta vahemmallakin rahamaaralla tu-
liaisia voidaan ostaa (Liite 3; 6). Vastaajat saivat kertoa vield kyselyn lopuksi mita
he ovat saaneet tuliaiseksi ja mikd on ollut parhain tuliainen, osa oli saanut matka-
tuliaisia tai herkkukoreja. Parhaimpana tuliaisena jaivat mieleen jaakiekkokortit

Lontoosta jonkun ollessa pikkupoikana ja tikittdmaton seinakello.

6.2 Kesamokki-kysely tuotehaun tukena

Kesamokki-kyselyssa saatujen tulosten perusteella sen otanta oli kattava, koska
vastaajia oli melkein 400 kpl. Vastaajien joukko oli my6s suhteellisen monipuoli-
nen, koska vastaajien keskuudessa oli seké opiskelijoita ettd elakelaisia. Kysely
pyrittiin jasentelemaan siten ettd sen avulla saataisiin mahdollisimman suuri hyoty
tuotehaun tueksi. Kyselyn kysymykset jaettiin omiin aihealueisiin, jonka tarkoituk-

sena oli auttaa jasentelemaan kyselya ja helpottamaan néayttelyyn haettavien tuot-
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teiden tarkeytta. Avoimet kysymykset, jotka koskivat kesamaokin tarkeimpia tuottei-
ta sek& kesatuliaisia haluttiin korostaa erityisesti, koska niiden avulla saataisiin
tuotehakuun vastaajien mieltymyksia. Naiden mieltymysten perusteella tuotehaus-

sa voi selkedasti lahtea etsimaan tiettyja tuotteita kohderyhmalle.

Kyselysséa saatujen vastausten kirjo oli laaja. Kuitenkin vastausten perusteella 16y-
tyi paljon yhtéalaisyyksia, joiden avulla voitaisiin lahted hakemaan tiettyja tuotteita
myyntinayttelya ajatellen. Kaikki vastaajat viettdvat kesdlomaansa mokkeillen ja
vieden tuliaisia sinne, joten ndiden vastausten perusteella voisi olettaa kyselyn
olevan luotettava nailta osin. "Tarkeimpia tuotteita mokilla” kysymyksen perusteel-
la tarkeimmiksi tuotteiksi nousivat grilli, aurinkotuoli, keittidvalineet, pelit, onki ja
laituri. Luettelo piti siséllaén paljon tuotteita laidasta laitaan, kaikki liittyivat kuiten-
kin kesaan ja mokkeilyyn. Samanlainen tulos ilmeni myos kysymyksen "mita tuot-
teita kaipaat mokille?” perusteella. Naiden pohjalta selkiytyi selvasti kasite, etta
monet kyselyyn vastanneet kaipaisivat mokeilleen paljon suurempia tuotekokonai-
suuksia kuin olin itse ajatellut. Kyselyn avulla haluttiin selvasti saada selville, mita
yksittaisia tuotteita mokin omistajat kaipaavat, vaikkapa keittiooénsa tai mita tuottei-
ta terassi kaipaa eika itse koko terassia. Vastauksia onkin vaikea lahtea yhdiste-
lem&an tuotehakuun, koska tuotehaussa keskitytddn nimenomaan pienempien
tuotteiden etsintdan eika uusien laiturien tai terassien. Kuitenkin vastausten pohjal-
ta voi lbytaa osittain pienid vihjeita siitd miten tuotehakua vietaisiin eteenpain, ku-
ten keittiovalineet, jonka perusteella tata voisi laajentaa siihen mita keittiovalineet

voisivat olla, kuten uusi lasta tai pyyhe.

Aihealueiden kesaloma ja kesatuliainen avulla saatiin kuitenkin enemman apua
tuotehakuprosessiin. Kesalomaan yhdistetyista tuotteista |6ytyi paljon samoja tuot-
teita, joita vastaajat listasit ja joiden pohjalta niitd voidaan yhdistaa tuotehakuun.
Mainitut tuotteet olivat yksittaisia tuotteita, mika vastaa paremmin kasitysta siita
minké&laisia yksittaisia tuotteita myyntinayttelyyn voi lahtea etsimaan. Kaikki tuot-
teet ovat kesadan liittyvia, joiden keskuudesta l0ytyy varmasti yhtalaisyyksia siihen
mitk& liittyvat loma-asumiseen. Myos kesatuliainen vastauksissa ilmeni samanlai-
sia yhtalaisyyksia. Vastaajien toiveet siita, mitd he haluaisivat tuliaisiksi, antoi sel-
ke&n suunnan tuotehakua ajatellen. Monet vastaajat toivoivat yksittaisia tuotteita,
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kuten kesanherkkuja, saunahyoddykkeita tai uusia tekstiileja keittioon. Nama vasta-

ukset voidaan sellaisenaan siirtaa tuotehakuprosessin suunnan nayttajiksi.

Kesamokki-kyselyn avulla saatiin tuotehakuprosessia tukevaa materiaali kesdloma
ja kesatuliainen-osuuksista kohtuullisen hyvin, mutta se jai vajaaksi kesamokki-
osuuden puolesta. Kesamokki-osuuden kohdalla kyselyyn laaditut kysymykset olisi
tullut esittda toisella tavalla, jotta kyselyn avulla oltaisiin saatu mahdollisesti tar-
kempia vastauksia. Kysymysten asettelu oli tdssa tilanteessa vaaranlainen ja tal-
I6in siitd saadut tuloksetkin olivat ristiriitaisia vaikka niita voidaankin osin hyddyn-
taa isompia tuotekokonaisuuksia hahmottaessa. Myds avoimia kysymyksia olisi
joiltakin osin voinut olla vahemman, jotta kyselyn analysointi olisi ollut helpompaa.
Suuri vastausten maara vaikeutti avoimien vastausten analysointia, koska mielipi-
teitd oli runsaasti ja vei suhteellisen paljon aikaa niitéd purkaessa. Yleisesti ottaen
kesamokki-kysely onnistui kuitenkin hyvin, koska sen otanta oli laaja ja se sisalsi
eri-ikaisten mokkeilijoiden mielipiteitd, joiden keskuudesta I6ytyi kuitenkin suhteel-
lisen paljon yhtalaisyyksia. Kyselyn avulla tuotehakuprosessiin saavutettiin selkea

suunta mita ldhdetaan etsimaan.

7 KESA, MAKUJA JA TAKYJA- NAYTTELYN TUOTTEET

Tutkin syventavassa projektissani viime syksyn aikana, mita tulisi ottaa huomioon
myyntindyttelya suunniteltaessa ja minkélaista tuotevalikoimaa myyntinayttelyyn
pitdéd lahtea etsimaan. Taman tutkimusongelman pohjalta 16ysin selkeat valttikortit
ja sudenkuopat siihen minkalaista tuotevalikoimaa myyntindyttelyyn tulee hakea
sekd myyntinayttelyn suunnitteluun. Seuraavassa kasittelen myyntinayttelyn tuo-
tehakua, jossa hyddynnadn Myyntinayttelyn suunnittelun valttikortit ja sudenkuopat

—tutkimuksen perusteella saatuja tutkimusongelman ratkaisuja.

Markkinoinnin tehtdvana on ensi-sijaisesti saada aikaan lisdimyynti& mutta sen on
kyettavd myos tuottamaan asiakkailleen elamyksia ja positiivisia kokemuksia, jotta
asiakkaalle jaa muistijalki, jonka h&n muistaa seuraavalla kerralla kauppaa valites-

saan (Tapanainen 2009, 56). Elamysten tuottamisesta on tullutkin merkittava osa
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nykypaivaa, erilaisten elamyksien tuottamisella yritykset sitovat asiakkaitaan tuot-
teisiin ja palveluihin (Markkanen 2008, 24). Myds myyntinayttelyn tarkoituksena on
tarjota elamyksia kavijalleen ensisijaisesti tuotteiden avulla. Elamystuotteiksi luoki-
tellaan tuotteet, joiden kautta asiakas voi kokea elamyksia. Tuotteita ostamalla,
kayttamalla, kuluttamalla tai kokemalla elamyksid voi syntya. Kokeminen on kui-
tenkin yksilollista, joten millaan tuotteella ei varmuudella pystyta tuottamaan ela-
mysta. (Kulmala 2007, 38.)

7.1 Mita elamys on?

Lapin Elamysteollisuuden osaamiskeskus maarittelee elamyksen positiiviseksi ja
ikimuistoiseksi kokemukseksi, joka voi johtaa elamyksen kokijan henkilokohtai-
seen muuttumiseen kohti ideaaliminaa. Jo aikaisemmin koettu tai opittu asia voi-
daan ottaa osaksi omaa persoonaa tai uuden elamyksen kokeminen voi muuttaa
omaa maailmankatsomusta. Elamys ei ole pelkastaan mukava tai miellyttdva ko-
kemus tai hyva palvelu, se on paljon enemman. Nama edella mainitut edellytykset
auttavat elamysten syntymiseen, mutta eivat ole viela elamysta. Palvelun nako-
kulmasta tarkeintéd on mita asiakas saa, kun taas elamyksessé keskitytaan siihen

miten ja millainen kokemus vieraalle luodaan. (Tapanainen 2009, 56.)

Elamysten tuottaminen nousikin Myyntinayttelyn suunnittelun valttikortit ja suden-
kuopat -tutkimuksessa tarkeimmaksi valttikortiksi nayttelyn suunnittelun ja tuoteva-
likoiman kannalta, koska nayttelyn halutaan tuottavan kavijalleen elamyksia ja an-
tavan hanelle jotakin uutta ja erilaista. (Fredman 2011, 25.) K&sittelen seuraavas-
sa Schmittin viiden ulottuvuuden elamysmarkkinointimallia, jonka tarkoituksena on
auttaa siina miten ja millaisen kokemuksen valitsemani tuotevalikoima luo kavijal-

leen ja miten se tukee tuotevalintojani.



28

7.1.1 Elamysmarkkinointi

Schmittin mukaan kokonaisvaltainen elamys rakentuu viidesta eri ulottuvuudesta
(Strategic experiental models) ja viidesta elamysten tuottajasta (Experience provi-
ders) eli keinoista joilla elamyksia tuotetaan. Puhuttaessa kokonaisvaltaisesta
elamyksesta siina tulee yhdistya aistit (Sense), tunteet (Feel), ajatukset (Think),
toiminta (Act) ja tunne yhdenmukaisuudesta (Relate). Voidaan tulkita, etta Schmitt
on jakanut markkinoinnin eri osiin, kukin ulottuvuus kattaa elamyksen tietyn osan.
(Markkanen 2008, 25; Schmitt 1999, 94.)

Aistimarkkinoinnissa painotetaan aistien, hajun, nadén, maun, tunteen ja kuulon
tarkeyttd. Nékdaistin koetaan olevan tarkein kun havainnoidaan ymparilla olevaa
ymparistoa. Nakoaistin jalkeen tulevat haju- ja kuuloaisti seka viimeisena maku- ja
tuntoaisti. Esimerkkeind muun muassa aanimaailma nettisivuilla tai materiaaliva-
linnat tiloissa, kuten onko se puuta, terasta, muovia tai nahkaa. (Markkanen 2008,
25; Schmitt 1999, 99.)

Tunnemarkkinoinnissa pyritddn vaikuttamaan asiakkaan tunteisiin. Tavoitteena
saada asiakkaalle hyvan olontunne, pohjautuu siihen, ettd kuluttajan oletetaan
etsivan hyvanolon tunteita ja valttavan kipua ja ikavia tuntemuksia. Schmitt koros-
taakin sita, ettd kun ihminen nauttii olostaan ja tuntee voivansa hyvin, niin silloin
han rakastaa yrityksen tuotteita ja yritystd. Tunnemarkkinointia sovelletaan myos
usein tuotteiden nimissa. Tassa hyvana esimerkkina toimii Marimekko, joka hou-
kutteli eraassa syysmallistossa, jossa lapset voivat pukeutua sydtaviin vaatteisiin,
kuten tryffelihameeseen tai marmeladitakkiin. (Markkanen 2008, 25 — 26; Schmitt
1999, 118 — 122))

Ajatusmarkkinoinnin tehtdvand on heréattaa ajatuksia, nimenséd mukaisesti seka
provosoida etta yllattda. Ajatusmarkkinoinnin tarkoituksena on myds avata kulutta-
jan mielikuvitusta ja tiedonkasittelya. Silla on taipumus liittyd myds ongelmanrat-
kaisukykyihin, kuten markkinointikampanjoissa kaytetyt mietelauseet, joihin kulut-
taja saa itse vastata. Muotimaailmassa nayteikkunat toimivat hyvind huomion he-
rattajiné ja tehokkaina viestijéina. (Markkanen 2008, 26; Schmitt 1999, 138.)



29

Toimintamarkkinoinnin tavoitteena on tuottaa kehon elamyksia, kuten luomaan
jotakin uutta tai rikastuttamalla sitd. Tata toimintaa voidaan tehostaa kayttamalla
erilaisia roolimalleja, kuten julkisuuden henkil6itd. Vahittdiskaupassa toiminta-
markkinointia kuvaa hyvin muun muassa tuotetesteihin tutustuminen tai vaatteiden
kokeilu vaatekaupassa. (Markkanen 2008, 27; Schmitt 1999, 154.)

Viimeisena viela yhteenkuuluvuusmarkkinointi, jossa luodaan siteita kuluttajien
kesken. Kun yhteenkuuluvuusmarkkinointia kaytetaan ja se on toteutettu hyvin,
voidaan synnyttaa tiiviitd brandiyhteisja, kuten Harley Davidson. Yksilon elamyk-
set liitetdan siis asiakkaan ndkemykseen itsestaan, jotka liitetddn muihin ihmi-
siin/ryhmiin ja kulttuureihin. (Markkanen 2008, 27; Schmitt 1999, 171.)

7.2 Elamysmarkkinointi tuotehaun tukena

Schmittin (1999) mukaan elamys liittyy seké aisteihin, tunteisiin, ajatteluun, toimin-
taan tai yhteenkuuluvuuteen. L&htiessani etsim&én ja kartoittamaan minkalaisia
tuotteita myyntinayttelyyn tulisi etsia, mietin etsittavien tuotteiden merkitysta ela-
myksiin. Halusin tuotteiden tuottavan elamyksid, jotka liittyvat loma-asumis-
teemaan. Yritin pohtia elamysmarkkinoinnin merkitysta erilaisin pienin kysymyksin:
Milla tuotteilla tuotetaan elamyksia loma-asumiseen? Miten tuotteet vaikuttavat
tunteisiin? Mitk& elamykset liittyvat loma-asumiseen? Miten niitd voidaan saada

aikaan?

Kysymysten pohjalta lahdin miettimdan Schmittin viiden ulottuvuuden elamys-
markkinoinnin eri kohtia tuotehakua ajatellen. Koko elamysmarkkinointi malli tukee
kaikilta eri markkina aloiltaan tuotehaun toteuttamista. Tuotteita tulisi etsia tietoi-
sesti elamysten mukaan, mutta uskon, etta tuotteita ei tule 16ytym&é&n kaikkien
Schmittin kaikkien elamysmarkkinoiden mukaan, koska se ei valttamétta ole edes
taman projektin puitteissa mahdollista. Tassa projektissa tuotehaku rajoittuu vain
tiettyihin tuotteisiin, joka ei tee tuotehausta kovinkaan laajaa. Tuotteita tulee kui-
tenkin etsia mahdollisimman paljon, jotta olisi useampia eri vaihtoehtoja, joita yri-

tykselle tarjotaan. Osa tuotteista on valittu jo etukateen ja tuotehaussa etsittyjen
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tuotteiden tulisi tukea jo valittuja tuotteita. Ensisijaisesti lahden etsimaan tuotteita,
jotka tukevat mokkielamysta kokonaisuudessa ja ylipgataan mokkiteeman ymparil-
le liittyvia tuotteita. Kriteerina toimiessa yhden johtavan ajatuksen, vie se prosessia
helposti eteenpéin. Haluan tuotteiden tarjoavan elamyksia monelta eri ulottuvuu-
delta, kuten muun muassa herattavan tai tuovan ajatuksia ajatusmarkkinoinnin
tapaan, viestia vastavalmistuneista muotoilijoista ja myds ylipaataddn nuorista muo-
toilijoista ja siitd mita heilla on tarjota. Tuotteen ulkondkdkin viestii jotakin sen kat-
selijalle vaikkapa kesaisin varein tai kuosein. Kesamaokki-kyselyn pohjalta saatujen
tulosten pohjalta tuotehakua voi vieda eteenpdain seka elamystuotteita etsien etté
mokkeilijGille mieluisia ja tarkeimpia tuotteita hakien.

7.3 Tuotehaun ja valintojen perusteet

Tuotehaun perusteet Tuotevalintojen perusteet
- tuotteiden uutuusarvo - tarkoitus tuottaa elamyksia
- valikoima monipuolinen ja selkeéa - tuotteiden uutuusarvo
- korkea/matala hinta - ajankohtaisuus
- tarkoitus tuottaa elamyksia - suomalainen kasityo
- Taito It&-Suomen valitsemat - kestéava kehitys/design
tuotteet - Mikkeli/Mantyharju
- kestava kehitys/design - kesamokki-kyselyn tulokset
- nayttelyn teema
- suomalainen kasityo
- kesdmokki-kyselyn tulokset

Taulukko 1. Yhteenveto tiedonhankinnan tuloksista (Fredman 2011a)

Myyntindyttelyn suunnittelun valttikortit ja sudenkuopat (2011) tutkimuksen pohjal-
ta loytyi selkeat lahtékohdat siihen minké&laisia valttikortteja tuotevalikoimalla on ja
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minké&laisia tuotteita tuotevalikoimaan lahdetdan etsimaéan. Myyntinayttelyn tuote-
valikoiman valttikortit (Taulukko 1) ovat ehdottomasti uutuustuotteet, tuotteet, joilla
on jotain uutuusarvoa. Tuotteiden tekija ei ole ennestaan tuttu tai hanen tuotteis-
saan on selkeasti jokin juju, mika kiinnostaa ihmisia. Tarjoaman tulisi olla laajuu-
deltaan ja valikoimaltaan monipuolinen ja tarjottava ostajalleen uusia ideoita. Tuot-
teilta edellytetéan myos selkeytta ja hintatason on oltava kohtuullinen tai ainakin
tuotteen on vastattava hintaansa. Tuotteiden esillepanolla pyritddn myds tarjoa-
maan elamyksid, niitd samoja, joita varmasti myds tuotteen tekijalla on. Tuotteen
tekijalla on aina oma visionsa mité tuote edustaa ja mita sen suunnittelun taustalla
on. (Fredman 2011, 25 - 26.) Tuotteen on myds itsestdan tuotettava elamyksia
sen muotokielellaén tai vareillaan, jolloin se herattdd ostajassaan hyvan olon tun-

teita ja tuottaa elamyksia.

Tuotehaun perusteen pohjana toimi Taito Itd-Suomen jo valmiiksi valitut tuotteet,
jotka koskivat suurimmaksi osaksi koko nayttelyn tuotevalikoimaa. Perusteena ol
myo6s Taito Itd&-Suomen toiminta-ajatus, jonka tarkoituksena on edistdd kasityota
elinkeinona, kulttuurina ja taitona. Tata viedaan eteenpain myymalla paikallisia ja
muiden Kkasityoyrittdjien tuotteita sekad jarjestamalla mielenkiintoisia nayttelyita
(Vuosikertomus 2010, [viitattu 14.4.2011]). Sain toimeksiantajaltani Taito It&-
Suomelta toivomuksen projektin alkaessa, etta keskittyisin tuotehaussani etsiméan
tuotteita, joiden aiheina olisivat kierratys- ja design. Naiden etsimieni tuotteiden
tulisi sopia jo valittuihin nayttelytuotteisiin. Kierratys-tuotteita etsiessa kiinnitin pal-
jon huomiota tuotteiden omaperaisyyteen ja siihen miten ekologisuus nakyy tuot-
teissa. Yritin hakea myos tietoisesti uusia nuoria suunnittelijoita, koska uskoin
heidan tuotteistaan |0ytyvan jotakin uuttaa ja innovatiivista. Heilta 16ytyikin paljon
tuotteita, joissa ilmeni tuotteiden monipuolisuus seké& niiden uutuusarvo. Design-
tuotteita etsiessani kiinnitin huomiota tuotteiden tyyliin ja miten ne tulisivat sopi-
maan jo valittujen tuotteiden kanssa. Valitut tuotteet oli selkedsti suunnattu haalah-
jatuotteiksi, joten design-tuotteiden tulisi sopia samaan kategoriaan. Design-
tuotteiden haussa perusteluina toimivat niiden materiaalivalinnat, muotokieli ja

tuotteen kayttotarkoituksen uudelleen ajattelu.
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Tuotehaun pohjana olivat myds nayttelyn teema eli loma-asuminen seka kesa-
mokki-kyselyn pohjalta saadut tulokset. Kesamaokki-kyselyn laht6kohtana oli jakaa
kysymykset kolmeen eri aihealueeseen, joiden tarkoitus oli auttaa jasentelemaan
kyselya ja helpottamaan nayttelyyn haettavien tuotteiden tarkeyttd. Jasentelyn
avulla saatujen vastausten perusteella kesaloma ja kesatuliainen kohdat antoivat
tuotehaun perusteluihin parhaimmat kasitykset siitd, mita tuotteita mokkeilijat kai-
paavat. Nama vastaukset koostuivat yksittaisista tuotteista, jotka antoivat selkean
suunnan sille mita tuotteita tulisi lahtea etsimaan. Tuotehaku keskittyikin tekstiilien,

kayttotavaroiden ja keséherkkujen etsintaén.

Lopullisten tuotevalintojen tukena ja perusteena valinnoille toimi jo edella mainitut
Myyntindyttelyn suunnittelun valttikortit ja sudenkuopat -tutkimuksen pojalta saadut
johtopaatokset. Tarkeimpénéa edellytyksené tuotteilla on elamysten tuottaminen
sen ostajalle. Elamysmarkkinoinninmalli tukee valittua tuotevalikoimaa kaikilta osa-
alueiltaan. Muun muassa kesaherkkujen avulla pyritdéan vaikuttamaan ostajan ha-
ju- ja makuaisteihin kun taas tuotteiden muotokielella tunteisiin tai ajatuksiin. Ela-
mysten avulla pyritédn myo6s vaikuttamaan ostajan mieleen ja nain ollen parantaa
tuotteiden ostettavuutta. Tuotteiden uutuusarvo ja niiden ajankohtaisuus olivat jo
tuotehaun perusteena ja jatkui edelleen tuotevalintoja tehdessa. Tuotteissa tuli
nousta selkeasti esille niiden yhteensopivuus nayttelyn teeman kanssa, mika tes-
taa niiden ajankohtaisuutta ja uutuusarvoa arvioitiin pelkdn ulkonadn perusteella,

kuten varien tai muodon.

Kuten tuotehaun perusteluissa suomalainen kasityo ja Taito Ita-Suomen toiminta-
ajatus, niin ndma myds toimivat tuotevalintojen edellytyksind. Kaikki valitsemani
tuotteet ovat suomalaista kasity6ta tai muotoilua, on suomalaisia tekstiileja, kera-
miikkaa ja designlasia. Valitsemissani tuotteissa olen pyrkinyt osittain painotta-
maan nuoria suunnittelijoita ja heidan tuotteitaan, koska heidan tuotevalikoimis-
taan |oytyi paljon uusia ideoita, jotka tayttivat uutuustuote kriteerin. Tuotteissa né-
kyy myds ekologisuus ja design, joihin olen pyrkinyt keskittymaan tuotehakua teh-
dessa. Nama toimivat myos tuotevalintojen edellytyksend, koska nimenomaan
naihin toivottiin painotettavan. Jo valituissa tuotteissa oli selkeésti esilla paikalliset

kasityonyrittdjat Mantyharjusta ja Mikkelista, mutta omissa tuotevalinnoissa tdma
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ei toiminut perusteluna vaan keskityin koko Suomen tarjoamaan tarjontaan. Osas-
sa tuotteissa kyllakin painottuu selke&sti paikallisuus, muun muassa Visapajan-

tuotteissa, jotka ovat mantyharjulaista kasityota.

Tuotehaku keskittyi tekstiilien, kayttotavaroiden ja kesaherkkujen etsintaan, jotka
iimenivat kesamokki-kyselyn vastauksista. Kesamokki-kyselyn keskeisimpien tu-
losten mukaan kesatuliaisiksi halutaan saada tuotteita, jotka ovat hyodyllisia kayt-
totavaroita tai syotavaa. Vastaajat eivat halunneet mokilleen mitdan turhaa ja tar-
peetonta tavaraa. Taman takia myds tuotevalintoihin vaikutti samat kriteerit kuin
tuotehaussa. Tuotevalintojen valintaan vaikutti tuotteiden ulkonako, niiden moni-
puolisuus, soveltuvuus kesamokkeihin ja kesdan seka yleensa mokkeilyyn etta

viemiseksi kesgjuhliin.

7.4 Myyntinayttelyn tuotehaku prosessi

Tuotehaku kaynnistyi melkein heti opinnaytetydprosessin alussa, jolloin sain toi-
meksiantajalta listat niista tuotteita, jotka oli tilattu jo nayttelyd varten. Naméa tuot-
teet koostuvat Taito Shop ketjun omista tuotteista, osa paikallisilta kasityontekijoita
ja osa muilta yhteistybkumppaneilta. Nama tuotteet antoivat jo osaltaan suuntaa
omaa tuotehakuani ajatellen ja muut edella mainitut perusteet taydensivat tuote-
hakuani.

Tuotehakuni alkoi tutustumalla jo olemassa olevaan tarjontaan. Sain toimeksianta-
jaltani vihjeen, etté silméat on pidettava koko ajan auki. Tamé olikin ohje, jonka
huomasin todella toteutuvan prosessin edetessa. Aloitinkin tuotehakuni tutustu-
malla erilaisiin messujen naytteilleasettajaluetteloihin, kuten Forma-, Kadentaidot-
ja Mediapro- messujen luetteloihin. Tutkin myds muita kasitydalan messuja, jotka
olivat kooltaan kuitenkin pienempid. Tutustuin myos Suomen Taitoverkkoon, joka
koostuu suomalaisista kasityonyrittajista. Yritin koluta lapi myo6s erilaisia kasity6-
verkkokauppoja ja kasitytblogeja. Toimeksiantajalta saadun toivomuksen mukaan
etsin erilaisia design-tuotteita, joten tutustuin Design Forumin valikoimiin. Design

Forumin sivujen kautta, eksyin monille muille muotoilualan tekijoiden sivuille. Eh-
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din tutustua viime vuonna pidettyjen Lahden OLO. MUOTO- messujen néaytteil-
leasettajiin. Naiden kaikkien virallisten messujen ja nayttelyjen liséksi olen seikkail-
lut monien muiden kasity6tekijoiden kotisivuilla, yrittaen etsia jotakin uutta, mielen-
kiintoista ja silmaan pistavaa. Olen taman kaiken lisaksi tutustunut ja selaillut eri-
laisia alan lehtia ja katsonut myo6s tv:sta alan ohjelmia, joiden kautta 16ytaisi uusia
lOytoja.

Tuotehaussa olen tutustunut monenlaisiin eri yrityksiin monin erikeinoin ja se on
koostunut useista eri osa-alueista. Vaikka olenkin tutustunut moniin yrityksiin, koin
aluksi todella vaikeaksi sen, ettd mista yrityksia tulisi lahtea etsimaan. Naytteil-
leasettajaluettelot olivat kaikkien messujen kohdalla loistava lisa, joiden avulla eri
yrityksiin pystyi tutustumaan helposti, mutta suurimmalla osalla yrityksisté oli todel-
la huonot kotisivut tai osalla ei ollut niitd ollenkaan. Osaan yrityksista oli todella
vaikea tutustua juuri taman takia, jos heilla ei ollut omasta osaamisestaan mitaén
nayttéa kuvallisesti. Oletin nimittain, ettd talla vuosisadalla kaikki markkinoisivat
itseaan jo Internetin valityksella jollakin tavoin. Vaikka yrityksia ja suunnittelijoita
olikin paljon tarjolla, vain murto-osa vastasi omaa aihettani, jotka sopivat aiheel-
taan myyntinayttelyn teemaan. Tuotehakua tehdesséa suurin tuskastumisen aihe
oli, ettei omaan aiheeseen sopivia yrityksia ja tuotteita tahtonut 16ytya. Keskityin
tuotehaussa etsimé&é&n mahdollisimman paljon tuotteita, jotka vastaisivat kierratys

ja design-aiheita, koska niihin minun oli toivottu paneutuvan.

Tuotehakuprosessin alku tuntui vaikealta, koska tuotteita ei tahtonut 16ytya vaikka
tutustuin moniin eri sivustoihin, niin tassakin tuli huomattua, etta tuotehakua ei
tehda paivassa. Tuotehakua tuli tehda pikkuhiljaa ja pitda silmansa auki koko ajan.
Erilaisia pienempia messuja ja nayttelyita pidetddn koko ajan ympéari Suomea, jol-
loin kaikki niihin osallistuvat yrittajat vaihtuvat jatkuvasti. Huomasin taman kun
mielenkiintoisia sivuja alkoi 16ytyd, jotka koostuivat juuri pienemmista tapahtumis-
ta, joissa yritykset vaihtuivat melkein joka kerta. Huomasin myds ajan kuluessa,
ettd Suomessa on todella paljon pienié yrityksia, jotka eivat mainosta itseaan. Tal-
I6in mydskaan suurempi yleist ei tieda yrityksesté ja sen palveluista. Harva osal-
listuu suuremmille messuille, koska se maksaa, eika isoilla messuilla aina tavoita

kaikkia varteen otettavia asiakkaita. Koin taman haasteena, koska halusin tarjota
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nayttelyllani elamyksid uusilla ja innovatiivisilla tuotteilla. Halusin my6s nostaa
esiin nuoria suunnittelijoita, jotta muukin yleisd paasisi tutustumaan heidan mie-

lenkiintoisiin tuotteisiin.

Tuotehaussa en kokenut oikeastaan helpottavaa ja helppoa hetke&a kertaakaan.
Tuotehakua on vaikea toteuttaa tietyssa aikavalissa ja tata olisi voinut tehda koko
opinnaytetydprosessin ajan. Tuotehaun aikana oli tietysti myés huomioitava perus-
telut ja yritettava toimia niiden mukaan. Taman aikarajan puitteissa olen kuitenkin
saanut kasaan hyvannakdisen tuotevalikoiman. Tosin uusia yrityksid voi nousta
esiin jatkuvasti niita etsimalla. Tuotehaun ollessa jo haastava homma, niin oli
myo6s niiden kasaaminen. Haasteena naissa oli oikeanlainen esitystapa ja miten
tuotteet saisi esiin parhaiten kollaaseissa. Tuotekollaasien tekemisessa tuli huo-
mioida tuotteiden ulkomuoto ja varit ja miten tuotteet jakaisi keskendan. Paadyin
jakamaan tuotteeni tuotekollaaseihin tuotekokonaisuuksien mukaan. Erilaisten
variaatioiden ja kokeilujen tuloksena syntyi viisi tuotekollaasia: Meidan juhlat, Mei-
dan juhlat design, Kesdillan juhlat, Spa-hemmottelu-sauna ja Kesaherkut. Tar-
kemmat tuotetiedot tuotteista I0ytyvat tuoteluettelosta (Liite 8).

Meidan juhlat -tuotekollaasi (Liite 4; 1 - 2) koostuu tuotteita, jotka on suunnattu
erilaisiin kesan juhliin, kuten haihin, syntymépaiville tai tuliaisiksi. Tuotteet ovat
tyyliltdaan arkisia, mutta sopivat kenen kotiin tahansa. Tahan on pyritty kerddmaan
kuitenkin ensisijaisesti tuotteita, joita ostettaisiin haalahjaksi. Tuotteet ovat tyylil-
taan myos juhlavia ja nayttavia. Meidéan juhlat, design- tuotekollaasiin on taas ke-
ratty design-tuotteita, jotka ovat materiaaleiltaan laadukkaita ja muotokieltd&n sel-
keitda, mutta tukevat samalla muuta tuotevalikoimaa. Ne ovat laadultaan myds hiu-

kan kalliimpia.

Kesadillan juhlat - kollaasi (Liite 5; 1 - 3) koostuu kolmesta eri sivusta, joissa kaikis-
sa on kuitenkin sama teema. Kesaillan juhlat teeman ymparilla toimii vahvasti eko-
loginen ja kierratysajattelu, joka myos nakyy kaikissa tuotteissa. Olen yrittanyt et-
sid tahan tuotteita, joissa on pyritty kayttamaan kierratys ideaa tai se sopisi loma-

asuminen teemaan. Naissa tuotteissa tulee selkeasti esiin varit ja tuotteiden oma-
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peraisyys. Tuotteiden muotokieli on jo itsestddn mielenkiintoinen ja niissa on sel-

keasti jokin hauska idea.

Spa-hemmottelu-sauna- kollaasi (Liite 6) koostuu nimensa mukaisesti saunatuot-
teista, jotka ovat hemmottelua varten. Suomalaisille tdrked sauna huomioidaan
kesanayttelyiden yhteydesséa yleensd, koska saunominen on meitd suomalaisia
lahelld sydanta. Tuotteet koostuvat seka tuliaislahjoista seka itselle ostettavista
tuotteista, erilaiset saunahunajat ostetaan itse ja pyyhkeita vieddan lahjaksi. Osa

tuotteista ollut jo kauan tuotevalikoimassa mukana ja ne toimivat edelleen.

Kesaherkut- kollaasiin (Liite 7) on koottu ensi kesén parhaimmat keséherkut ke-
samokille ja kesékotiin. Valikoimassa on osa paikkakuntalaisia lahiherkkuja ja osa
kauempaa. Tuotteissa kaytetaan kuitenkin Mantyharjun omia etiketteja, kuten kah-
vissa ja sinapissa. Namakin tuotteet ovat olleet tuotevalikoimassa jo entuudes-
taan, uutuutena tulevat Visapajan tuotteet seka Pauliina Rundgren Handicraftin

Asteri-teesihdit.

8 MUOTOILUPROSESSI

Muotoilijalla tarkoitetaan ihmisté, joka pyrkii toiminnallaan luovuuteen. He hyddyn-
tavat taiteellisia kykyjaan ja arkitietoaan muuttamalla abstraktit ideat tuotteiksi.
Muotoilijat selvittdvat kayttajan tarpeita alusta alkaen, jonka jalkeen he omalta
osaltaan suunnittelevat uuden tai parantamalla edellistd tuotetta tutkien sen kayt-
t64a, turvallisuutta, materiaaleja, kustannuksia, valmistusmenetelmia ja ulkonakoa.
(Kettunen 2001, 118.) Muotoiluprosessi on muotoilijan nakdkulmasta katsottuna
vaihe, joka voidaan jakaa kolmeen eri vaiheeseen: tuotehakuun, konseptimuotoi-
luun ja tuotemuotoiluun. Prosessin aikana muotoilija pystyy vaikuttamaan omalla
toiminnallaan siihen mitd ja mink&laisia tuotteita yritys suunnittelee ja valmistaa.
(Kettunen 2001, 56.) Itse keskityn omassa muotoiluprosessina tarkemmin konsep-
timuotoiluun seka ideointiin, jotka ovat keskeisimmassa osassa omassa muotoilu-

prosessissani.
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8.1 Muotoilun tavoitteet

Opinnaytetyoni muotoiluprosessi on alkanut tuotehausta, jonka on tarkoitus tukea
konseptimuotoilun prosessia. Konseptimuotoiluprosessini koostuu valitun tuoteva-
likoiman pohjalta tehdysta ideoinnista ja sek&a muista tuotevalintoihin liittyneiden
perusteluiden myota, joiden pohjalta ideointi on lahtenyt eteenpain. Naiden ideoi-
den pohjalta konsepteja on lahdetty tydéstdmaan eteenpéin ja niiden kautta olen
lahtenyt kokoamaan lopullisia konseptejani. Tavoitteenani myyntindyttelyn suunnit-
telun kannalta on I6ytaa toimivat ratkaisut, jotka tukevat syventavassa projektissa
saatuja lopputuloksia. Tavoitteenani on tarjota toimeksiantajalleni erilaisia tytkalu-
ja nayttelyn ilmeen ja sen toteuttamisen kannalta, jotta heilla on mahdollisuus poh-
tia nayttelyn ilmettd monelta kantilta. Haluan valitsemieni tuotteiden sek& jo val-
miiksi tilattujen tuotteiden sopivan suunnittelemaani aiheeseen ja valittdvan kavijal-
leen jonkinlaisen elamyksen tunteen. Asiakas voisi 16ytdd esimerkiksi mahtavan
|6yddn nuorten suunnittelijoiden tuotteiden joukosta tai nauttia nayttelyn tuomasta
“filliksesta”. Nayttelyn ilmeen suunnittelun kannalta tavoitteena on rakentaa toimiva
kokonaisuus, joka palvelee asiakkaan tarpeita ja han nauttii nayttelysta. Tata on
tukemassa erilaiset toiminnalliset aktiviteetit, kuten Kilpailut, pelit ja lapsille suun-
nattu tekemispaja. Talléin nayttely palvelee useammalta eri osa-alueelta ja nain

jokaiselle I6ytyy varmasti jotakin mielenkiintoista puuhaa ja ostettavaa.

8.2 Konseptimuotoilun prosessi

Konsepti maaritellaan luonnokseksi tai hahmotelmaksi. Voidaan puhua myds epé-
tarkasta valokuvasta, josta kuitenkin sen katsoja nakee ongelman ratkaisun ja sen
paakohdat: toiminnan, materiaalit, tekniikan, muodon ja vérit. Sen yksityiskohdat
ovat kuitenkin viela selvittamatta. Konseptimuotoilu alkaa muotoilubriefista (Kuvio
1) ja paattyy kun joku konsepti on valittu jatkokehittelya varten. Yksinkertaisuudes-
saan konseptilta odotetaan lyhytta kuvausta, joka kasittda kayttajan tarpeet. Kon-
septit voidaan esittda luonnoksena, tietokonevisualisointina tai kolmiulotteisena
hahmomallina. Koko prosessin tarkoituksena on tuottaa uuden tuotteen muotoilul-

liset ratkaisut. Ratkaisujen on vastattava kayttajan tarpeisiin seka tyydyttdaa naméa
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ja tuote erottuu muiden kilpailijoiden tuotteiden joukosta. (Kettunen 2001, 59.)
Konseptimuotoilu voidaan jakaa neljdén eri vaiheeseen: tieto, idea, valinta ja tes-
taus. Tietoa kerataan asiakkaiden tarpeiden selvityksella, jonka kautta paadytaan
tuoteominaisuuksien maaritykseen sekd muotoilun tavoitteiden maarittelyyn. Ide-
oinnissa ideoita tulee olla runsaasti, jotta niistd saadaan tarpeeksi materiaalia itse
konsepteja varten, ideoinnissa voi kayttaa apuna erilaisia ideointitekniikoita kuten
esimerkiksi aivoriihitekniikkaa. Konseptien valintavaiheessa konsepteja karsitaan
ja osa valitaan jatkokehitykseen. Konsepteja testaamalla pyritadn varmistamaan,

ettd valittu konsepti vastaa kayttajan tarpeita. (Kettunen 2001, 60.)
brief

® o Ideoita

® © @ o luonnoksia

& @ @ Vvaihtoehtoiset
konseptit

K konseptien
% kehittaminen

. ' viimeistelty konsepti

Kuvio 1. Konseptien kokoaminen (mukaillen Kettunen 2001, 61)

Konseptimuotoilun keskeisin vaihe koskee ideointia, jossa ideoidaan ja kehitellaédn
uusia konsepteja. Ideoinnin tarkoituksena on keksida mahdollisimman paljon uusia
ideoita ja lainaamaan muita toimivia ratkaisuja. Ideaa luonnostellaan yleensa piir-
tamalla tai hahmottelemalla kolmiulotteisesti helppoja ja nopeita mallinnusteknii-
koita apuna kayttden. Ratkaisuehdotus ongelmaan ajan kuluessa muovautuu tuo-
tekonseptiksi eli ratkaisuksi. Ideoinnin tarkoituksena on kehittda niin paljon ideoita
kuin on vain mahdollista annetussa ajassa. Mitd enemman ideoita syntyy sita to-

dennékdisemmin sen joukosta I6ytyy se parhain vaihtoehto. (Kettunen 2001, 70.)
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8.3 Ideointi

Myyntindyttelyn suunnittelun ideoinnin lahtékohtana toimi sinne valitut tuotteet.
Taman takia tuotehaku toteutettiinkin ensimmaéisend, joka antoi pohjaa muulle
suunnittelulle. Tuotekollaasien avulla ideointi lahtikin kayntiin aluksi erilaisin mind-
mapein seka toimeksiantajan toivomuksien mukaan. Toimeksiantajan toivomuk-
sissa oli hyddyntaa jossakin ideassa valkoisia paviljonkeja, joita oli ajateltu kayttaa
nayttelyssa hyvaksi. Toimeksiantajalta sain myos nayttelyn nimen kayttoon, joka
on Kes&, makuja ja takyja. Nayttelyn nimi tulee ohjaamaan myods konseptien ide-
ointia. Mindmappeihin lahdin keraamaan ideoita siitd, mita eri tunnelmia nayttelys-
sa voisi kayttaa ja mitd loma-asuminen pitaa sisallaan. Kaikissa konsepti-ideoissa
teemana olisi loma-asuminen, joka on nayttelyn teema alun perinkin. My6s kaikki
tuotteet, joita tuotekollaaseihin on keratty, tulevat olemaan osa nayttelya. Tuotteet
eivat vaihdu missaan valissa, vain tunnelma ja tyyli ja osittain teema, vaikka péaa-

teemana toimii koko ajan loma-asuminen.

1. kesamokki
rekvisiilta
A= vapag-alka  kessloma
tuotteiden esillepano muotokieli
kierratys/design loma-gsumis-leema
manipuolisuus ajankohtaisuus
tuotteet ' loma-asuntomassut
uutuusarvo o )
Myyntindyttelyn suunnittelu
tarkoitus tuottaa elamyKSIa loriniadlapahlumaltekeminen
yllatyksellisyys .
aistit ajatus huomiola heratiava menvjaevi
tuotteiden muolokieli metsd
haju/maku i e VR kionto
ma-asuminen kosEmanki?
s valotirekvisiitta L NS
nak/kuulo ' unneima. . -assifkesakeittis

Wwolteiden esilepano

varit rantasauna/huvimaja

ruoka’musiikkl 4 z d : ' Huri
miten naita tuotetaan?  paviljongit vaja laituri
mansikat, 1atyt

elamysten yhdistely

tuote valinnat ranta

Kuvio 2. Myyntinayttelyn suunnittelun mindmap (Fredman 2011a)

Ensimmaisessd mindmapissa (Kuvio 2) yritin koota myyntinayttelyn suunnittelun
kannalta tarkeitd asioita paperille, kuten mita pitdisi huomioida myyntinayttelyn
suunnittelussa ja miten naita voisi tehda. Myyntinayttelyn suunnittelun valttikortit ja

sudenkuopat (2011) -tutkimuksessa saatiin jo alustavasti selvat valttikortit, jotka
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koskivat myyntinayttelyn suunnittelua, tassakin tarkeimmaksi valttikortiksi ilmeni
elamysten tuottaminen ja ostohalun lisaaminen sekd mahdollisuus kokeilla tuottei-
ta. Nama valttikortit olivat mindmap -ideoinnissa paaroolissa. Elamysten tuottami-
nen nousi esiin jo tuotehakua tehdessé, joka koettiin myos tuotevalikoiman kohdal-
la tarkeaksi elementiksi. Elamysten tuottaminen oli huomioitu jo tuotehaussa, mut-
ta konsepti-ideoinnissa tama nousi vielakin tarkeammaksi. Ensimmaisen mindma-
pin tarkoituksena olikin koota alustavasti tarkeimpia asioita paperille ja mita ideoita

ne herattaisivat.

Muut valttikortit yritin huomioida myos ideoinnin edetessa. Muita valttikortteja ei voi
suoraan kayttaa ideoinnin perusteena, mutta ne pitaa ottaa kuitenkin osaksi kon-
septien suunnittelua. Ostohalun lisaaminen lisaantyy yleensa kun nayttelyn ilme
on houkutteleva ja siihen on osattu valita mielenkiintoinen ja ajankohtainen tuote-
valikoima. Ostohalun lisddminen liittyy siis osaltaan myds tuotteiden muotokieleen
ja vareihin. Tuotteiden testaus mahdollisuus tulee huomioida nayttelyssa tuottei-
den esillepanossa, jossa tuotteiden tulee olla esilla niin, etta niitd on mahdollisuus
kokeilla tarvittaessa. Tuotteet voidaan asettaa osittain esille havainnoimaan osta-
jalleen sen kayttotarkoitusta. Suunnittelussa tama liitetddn osaksi tuotteiden tuote-
sijoittelu. Tuotehaun ja tuotevalintojen perusteet eivat suoraan vaikuttaneet kon-
septi-ideointiin. Kaikki perustelut liittyivat selke&sti tuotteisiin eivatkd konsepteihin.
Pyrin huomioimaan tuotevalintojen perustelut konsepti-ideoinnin taustalla, jotta
tuotevalikoima otetaan huomioon konsepteja suunniteltaessa. Vaikka oma suun-
nitteluprosessini koskikin vain myymalaan tulevan nayttelyn ilmeen suunnittelua,
on suunnittelussa otettava huomioon nayttelytilan heikkoudet. Heikkoutena tassa
tilassa oli takaseind, joka koostui useammasta eri ovesta. Ovet tulee huomioida
miten ne tulisi peittdd tai miten ne otetaan nayttelyssd huomioon. Kurssitilassa

oleva liesituuletin on myds huomioitava, kuten mita sen kanssa tehdaan.

Myyntindyttelyn suunnittelu mindmapin saatujen ideoiden pohjalta l&hdin ideoi-
maan erilaisia tunnelmia vield sanallisesti paperille (Kuvio 3). Yritin luoda eri tun-
nelmien ymparille mahdollisimman paljon ideoita ja erilaisia toiminnallisia tapah-
tumia. Tunnelmat olivat joko erilaisin adjektiivein tai suurempana kokonaisuutena,

jotka vastaisivat koko nayttelyn ilmettd. Painotin tassa paljon isompia kokonai-
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suuksia, joiden pohjalta syntyikin lopullisille konsepteille pohja. Itse&ni kiinnosti
suunnitella yhdelle konseptille ilmeeksi toiminnallisia tapahtumia, jolloin nayttely
tarjoaisi muutakin kun pelkan nayttelyyn tutustumisen. Myds toimeksiantajan pavil-
jonki toivomus tuli huomioida jossakin konseptissa. Lahdin suunnittelussa etene-
maan omien visioideni perusteella, joiden pohjalta tein myos tunnelmakollaasit.

Tunnelmakollaasien avulla pyrin selventamé&én konseptien tunnelmaa ja ideaa.

Kesamokki-kyselyn aihealue kesédloma, antoi ideointiin viitteita siitd miten kesalo-
malaiset viettavat kesdlomaansa. Naitd vastauksia olen kayttanyt nayttelyn tun-
nelman ideoimiseen. Vaikka vastaukset koskivatkin yleisesti sita mitd kesalla teh-
daan, Ioytyi niiden keskuudesta paljon samoja mieltymyksia. Vastaukset painottui-
vat selkeasti mokkeilyyn liittyen ja siihen mita kesamokilla tehdaan, kuten ruuan-

valmistukseen tai saunomiseen.

mukaansa tempaava loi rento
toiminallinen loinen .
vauhdikas lomamainen
hauska leikkisa perinteinen

varikas Sdifas romanttinen

Kuvio 3. Tunnelma mindmap (Fredman 2011b)

8.3.1 Tunnelmakollaasit

Ensimmaisen konseptin teemana tulisi olemaan toiminnallisuus. Toiminnallisuus
tulisi nakymaan erilaisien kilpailujen, aktiviteettien ja tuote-esittelijoiden avulla.

Tassé konsepti-ideassa yritettaisiin huomioida koko perhe. Konseptissa painottuisi
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toiminta, varit ja tekemisen meininki. Olen kerannyt tunnelmakollaasiin kuvia, jotka

vastasivat tahan teemaan (Liite 9; 1).

Toisen konseptin teemaan olin ajatellut sovittaa toimeksiantajan toiveet kesapavil-
jongista, joita tultaisiin hyddyntdmaan nayttelyn ilmeessa. Paviljongit muodostaisi-
vat tuotteille esillepano paikkoja ja samalla loisivat tunnelmaa kesaterassin omai-
sesta paikasta (Liite 9; 2). Olen koonnut tunnelmakollaasiin tunnelmaa, joka kuvai-

si kesaterassin ilmapiiria.

Viimeisen konseptin teema olisi yhden tuotekollaasin mukaan, joka koostuisi kier-
ratystuotteista. Tassa teemana olisivat kesaillan juhlat, jossa korostettaisiin yhdes-
sa oloa, hyvaa ruokaa ja siita saatua tunnelmaa. Tunnelmakollaasiin on pyritty
hakemaan samanlaista "fiilistd”, lomatunnelmaa, aurinkoa ja rentoutumista (Liite 9;
3).

8.4 Luonnostelu

Suurin osa luonnostelusta tapahtui jo tunnelmakollaasien yhteydessa kun lahdin
miettimaan mitd kaikkea konsepteihin voisi l&hteda suunnittelemaan. Konsepti-
suunnittelu, jossa ei tehda selke&é tuotetta tai sisustussuunnitelmaa, on vaikeaa
lahted luonnostelemaan. Tein kuitenkin joitakin luonnoksia kasin, joissa mietin joi-
takin tuotteiden esillepanoa ja miten tuotteet voisi mahdollisesti sijoittaa tilaan (Lii-
te 10). Kaytin apuna myds myymalan pohjapiirustusta, jossa tilaan pystyi tutustu-
maan paremmin ja hahmottamaan kokonaisuutta selkeammin. Yritin erilaisin tau-
lukoin hahmottaa kaikkien konseptien tyylia ja mita kaikkea niissa tulisi ottaa huo-
mioon. Suurinta paanvaivaa aiheutti konseptien esittdminen, miten konseptit saisi
esitettya parhaalla mahdollisella tavalla, jotta myds muut ymmartaisivat konseptin
idean. Luonnostelin tiloja osittain Archicad- ohjelmalla (3D), jossa tila voitaisiin
katsoa kolmiulotteisesti, mutta tama ei tuntunut hyvalta ratkaisulta. Joten konsep-
tien esittdminen tulisi tapahtumaan kuvallisesti ja sanallisesti. Konseptit koottaisiin
samalla tavalla kuin kollaasit, mutta niista tulisi yksityiskohtaisempia ja niista tulisi

olemaan myas kirjallinen osio.
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Konseptien esittamistyyleja yritin etsid selaamalla erilaisia lehti&, joissa toivoin 16y-
tavani oikeanlaisen esitystavan. Tutkin myos Internetin valikoimaa kollaasien esi-
tystavoista ja sieltd I6ytyikin paljon mielenkiintoisia esitystapoja, joita voisin hyo-
dyntda omissa kollaaseissani. Kollaasien esittdmiseen |6ytyi monia eri tyylisia
vaihtoehtoja, joita kokeilin muutamaa (Liite 11) ennen kuin p&&adyin lopulliseen
esittamistapaan.

9 KONSEPTIT

9.1 Konseptien esittely

Kaikki kolme konseptiani ovat syntyneet jo ideointi vaiheessa, joita olen jatkokehi-
tellyt tunnelmakollaasien avulla. Kaikissa konsepteissa teemana on loma-
asuminen ja nayttelyyn valitut tuotteet esiintyvat kaikissa konsepti-ideoissa. Luon-
nostelun yhteydessa keskityin jo miettimaan miten tulisin esittdmaéan konseptit.
Konseptit on koottu luonnostelussa tehtyjen kokeilujen avulla. Lopulliset ideakon-
septit koostuvat sekad kuvallisesta etta kirjallisesta materiaalista. Jokaiseen kon-
septiin on koottu tarkeimmat huomiot tunnelman suunnittelussa, kollaaseissa on
kuvattu tunnelmaa kuvallisesti ja kirjallisessa osuudessa pyrin avaamaan konsep-
tin ideaa tarkemmin. Kaikissa konsepteissa painotetaan suunniteltua teemaa, va-
reja sekd mihin elamykseen kussakin konseptissa on keskitetty. Myyntinayttelyn
ideakonseptien nimet ovat: Kesalla tapahtuu, Kesaterassi ja Kesaillan juhlat.



9.1.1 Konsepti 1: Kesalla tapahtuu
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Konsepti 1: kesalla tapahtuu

Konseptin teema on toiminnallisuus. Toiminnallisuus tuodaan konseptin
iimeeseen erilaislla tapahtumilla. Konseptin ympaérille on suunniteltu koko
perheelle suunnattu tapahtumaa. Tunnelmaa myymalaan luodaan erilaisin
kattaus- ja sisustusideoin, joista mokkikaiset voivat saada uusia ideoita kes-
amokilleen ja koteihinsa. Kattaus- ja sisustusideoiden keskuu-
desta nayttelyyn tutustuneet kavijat voivat aanestda parasta ideaa.
Toiminnallisuutta tuodaan nayttelyyn myds lasten teemapajan seké piha-
leikkien avulla. Lasten teemapajassa lapset voivat valmistaa itselleen
hienon karkkikruunun tai maalata kivielaimia kivista. Kesapeleja voisi har-
rastaa myymalan ulkopuolella, jossa voisi ottaa osaa esim. molkkypeliin.

Konseptin varimaailmana toimisi varikas varileikki, jossa vilahtelee moder-
nit neonvdérit. Neonvéreissa seikkailevat lapset hauskoine leikkeineen,
luoden vareihin hehkua, ldpikuultavuutta ja Iapindkyvia savyja.
Elamyksia pyritadn hakemaan konseptissa erilaisten tapahtuminen
kautta. Elamysmarkkinointimallin mukaisesti konseptissa halutaan
korostaa ajatus- ja toimintamarkkinointimalleja. Toimintamarkkinoinnin
tapaan kavijalle tahdotaan tuottaa kehon eldmyksia toiminnan kautta ja aja-
tusmarkkinoinnin tapaan herattdd ajatuksia ja yllattda. Nayttely itsestaan
antaa kavijalle aistielamyksia.

Konseptissa huomioitava kattauspoytien mielenkiintoiset ja idearikkaat
tuoteideat kesamaokeille, lasten tekemispaja ja siihen tarvittavat materiaalit
ja kesédpelien jarjestaminen ulkona. Kattaus- ja sisustusidea pdydat on ase-
tettava nayttelytilaan siten, etta liesituuletin ei hairitse poytiin tutustumista.
Pitkaa oviseinda peitettaisiin kankaalla tai kangastulosteella, joka sopisi
nayttelyn ilmeeseen, kuten kesdinen mokkimaisema. Kattauspdytaideat
viedaan myds nadyteikkunan somistukseen seka pyritaan tuomaan toiminal-
lisuutta muun rekvisiitan avulla ja liikkuvilla osilla.
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Konsepti 2: Kesaterassi

Taman konseptin teema on keséterassilla. Konseptin tarkoituksena on
luoda myymalaan kesaterassinomainen tunnelma. Tunnelmaa luodaan pa-
viljionkien, kesakalusteiden, aurinkovarjon, kesakukkien ja istutusten avulla.
Paviljongit  sijoitetaan  osittain  nayttelytiaan sekd myymalan
puolelle ja ne toimisivat samalla tuotteiden esillepano paikkana. Paviljonkei-
hin voisi sijoittaa kesamaokkeihin liittyvia kierratystuotekokonaisuuksia.

Konseptin varimaailma koostuu rustiikkisista maustesdvyisté, jotka ku-
vaavat kesdillan utuista auringonlaskua oman takapihan terassilla
keségrillin herkullisten tuoksujen leijallessa ilmassa. Véreissa sekoittuu sa-
vunomaiset eri beigen ja maanldheiset lampodisen ruskeat savyt.
Konseptissa elamyksia luodaan tuotteiden esillepanon avulla. Esillepa-
nossa keskitytddn asettelemaan tuotteet kokonaisuuksiin, joiden avulla
kavija kokisi elamyksia. Elamysmarkkinointimallin mukaan konseptissa pa-
neudutaan ajatusmarkkinointimalliin, jossa pyritddn avaamaan nayttelyssa
kdyvan mielikuvitusta ja tiedonkasittelya. Esillepanosta on tehtava herat-
tavan nakoinen, josta kavijan mielikuvistusta rikastetaan. Nayteikkuna on
myos tarkedssa osassa. Nayteikkunasta on tehtava kiinnostava ja houkut-
televa, joka toimisi huomion- ja mielenkiinnonherattajana.

Konseptissa huomioitava tunnelmaan tarvittava rekvisiitta. Tunnelmaan
luomiseen tarpeelliset kesakalusteet, paviljongit ja tuotekokonaisuudet.
Kurssitilassa sijaitsevan liesituulettimen viereen luodaan tunnelmallinen
spa-hemmottelu- osasto, jonka yhteyteen voitaisiin tuoda saunanlauteet.
Laude toimisi myds tuotteiden esillepanopaikkana, mutta peittéisi osittain
tuulettimen. Nayteikkunaan pyritaan luomaan tuotteiden avulla kokonaisu-
uksia, joissa olisi esilla kesan herkkukoreja viemisiksi kesamokeille seka
muita mokkituotteita.

o
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9.1.3 Konsepti 3: Kesaillan juhlat




Konsepti 3: Kesaillan juhlat

Konseptin teema on kesdillan juhlat. Konseptissa nayttelyyn haetaan kes-
dillan juhlatunnelmaa. Tunnelman luomisessa kaytetdan apuna yhta
paviljonkia, jonka ympérille suunnitellaan keséillan juhlat. Nayttelyn "Kesa,
makuja ja takyja"™- juhlissa soisi letked kesamusiikki ja ilmassa tuoksuisi
herkulliset kesaruuat. Kesamusiikista vastaisi elavaa musiikkia soittava hai-
tarinsoittaja tai muu alanosaaja ja kesamakuja maistattamassa olisi tuote-
esittelija tai oikea kokki. Kesamaut koostuivat myynnissa olleista tuotteita tai
muita kesaruuista, kuten latyista. Hajuja nayttelyyn saataisiin pihalta fuoduis-
ta aidoista koivuista ja kesakukista. Myymalaan voitaisiin istuttaa myos er-
ilaisia yrtteja, jotka toimisivat kesantuoksuina mutta samalla maistiaisina.

Kesaillan juhlien varipaletti koostuu raikkaista luonnonldheisista sdvy-
istd. Varipaletti kuvaa luonnonhelmassa vietettavaa juhannusiltaa, jossa
nautitaan iloisesta ilmapiirista ja seurasta sekd maukkaista kesan antimista.
Konseptissa keskitytdan elamysten kannalta aistimarkkinoinnin elamysmark-
kinointimalliin. Aistimarkkinoinnissa painotetaan aistien tarkeyttd, hajun,
nadn, maun, tunteen ja kuulon. Konseptissa pyritddn herdttdmaan naita
aisteja, haju- ja makuaisteja nostatetaan kesaisten herkkujen avulla kun
taas kuulo- ja tuntoaisteja miellytetédn musiiikin avulla. Nakdaistia hur-
mataan nayttelyn ilmeelld, joka luodaan rekvisiitan ja tuotteiden avulla.

Konseptissa huomioita tuote-esittelijat, soittajat, maistattajat tai kokki. Myds
kesaillan tunnelmaan liittyva rekvisiitta on huomioitava, kuten soihtulyhdyt ja
viirit, jotka kuvaisivat juhlan tuntua sekd kesakukat ja yrtit. Nayttelyn
yhteyteen olisi hyva saada myds istumapaikkoja, joissa voisi nauttia naytte-
lyn tunnelmasta ja osallistua samalla kesaillan juhliin. Myymalatilan taka-
seinaan laitetaan myds peitoksi jokin kangas, joka peittasi oviaukot. Kangas
toimsii samalla kesaillan juhlien tunnelman luojana ja rekvisiittana. Nayteik-
kunaan pyritdan luomaan tuotteilla ja mahdollisesti soihtujen ja viirien avulla
kesdillan juhlan tuntua seka soittamalla musiikki ulos asti sekd mahdollisesti
maistattaja tai tuote-esittelija olisi jo ulkona vastassa kauniina kesapaivana.
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10 POHDINTA

Opinnaytetyoni tarkoituksena oli suunnitella Méantyharjun Taito Shopiin loma-
asukkaille suunnattu kesamyyntinayttely. Nayttelyn tarkoituksena oli tarjota loma-
asukkaille uusia tuoteideoita kesamokeille ja kesatapahtumiin. Suunnittelutyén
lahtokohtana oli tuotteiden hankinta myyntinayttelyd varten, joka tuki konsepti-
suunnitteluani nayttelyn ilmeen ja tunnelman suunnittelussa. Tiedonhankintaosuu-
teni koostui Taito Shopin tuotevalikoimaan ja tyyliin tutustumisesta, minka lisaksi
tarkastelin tarkemmin kohderyhmaani kesamokki-kyselyn avulla. Kesamokki-
kyselyn pohjalta saadut tulokset seka syventavan projektin valttikortit tukivat tuo-

tehakuani, joiden pohjalta myos nayttelyn ilme ja tunnelma suunniteltiin.

Opinnaytetyd jakautui kolmeen eri osaan, tiedonhankintaan, tuotehakuun ja kon-
septisuunnitteluun. Tiedonhankintaosuuteen aineistoa hankittin  kes&amokki-
kyselyn avulla, joka suoritettiin Internetissa, Suomi24:n verkkoyhteison keskuste-
lupalstalla, jonka aiheena olivat kesamokit. Kesamokki-kyselyn tulokset antoivat
tietoa nayttelyn kohderyhmastéa ja heidan mieltymyksistansa. Tulokset vastasivat
kesadmokin omistajan tarpeisiin ja puutteisiin koskien kesalomaa, mokkeilya ja ke-
satuliaisia. Tulokset palvelivat myyntinayttelyyn hankittavien tuotteiden hakupro-

sessia yksittaisina tuotekokonaisuuksina.

Syventavassa projektissa saaduista valttikorteista tarkeimmaéksi nousi elamysten
tuottaminen sekéa tuotevalikoiman ettd myyntindyttelyn suunnittelun kannalta. Ela-
mysten tuottaminen toimikin koko tyon punaisena lankana. Tuotehaussa pyrittiin
etsimdan tuotteita, jotka tuottaisivat katselijalleen tai ostajalleen elamyksia,
Schmittin elamysmarkkinointimallin tapaan. Elamysten tuottamisen markkinointi-
malli, joka koostuu Schmittin mukaan aisteista, tunteista, ajatuksista, toiminnasta
sekda yhdenmukaisuudesta tukivat tuotevalikoimaa. My6s muu tiedonhankinta-
osuuden aineisto antoivat tuotevalikoimalle vahvat perusteet. Myyntinayttelyn
suunnittelun kannalta elamysten tuottaminen on huomioitu konsepteissa erilaisine
aiheineen ja tunnelmineen. Myyntinayttelyn suunnittelun kannalta kesamokki-
kyselyn tulokset antoivat pohjaa nayttelyn tunnelman ideointiin. Tydn toteutumisen

kannalta kysely ei antanut materiaalia suunnitteluprosessille. Kysymysten asettelu
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olisi saanut olla osittain toisenlainen, jotta se olisi tuottanut suunnittelutydlle

enemman antia.

Aikataulujen puolesta koko projekti eteni hyvin. Valilla tekemista tuntui olevan
enemman kuin aikaa oli, mutta loppujen lopuksi kaikki saatiin tehtya aikataulujen
mukaisesti, hieman jopa etuajassa. Aikataulullisesti opinnaytety6ta oli kuitenkin
haastavaa jaksottaa, koska en tehnyt asioita aivan siinad jarjestyksessa kuin olisi
alun perin suunnitellut. Muun muassa kesamokki-kysely olisi pitanyt tehda ensim-
maisend, jolloin sen analysoinnin olisi voinut tehda aikaisemmin ja nain se olisi
tukenut tuotehakuani viela enemman. Tuotehaun aloitin kuitenkin oikeaan aikaan,

koska se vei enemman aikaa kuin olin ajatellut.

Koin haastavaksi opinnaytetyéprosessin aikana tiedonhankintaosuuden, koska se
tuntui paisuvan koko ajan suuremmaksi. Omien paatosten perusteleminen ja mo-
nien asioiden yhdisteleminen useampaan eri kohtaan tuotti vaikeuksia. Oma moti-
vaatio olikin aika ajoin koetuksella mutta sain sen aina takaisin, jotta tytteko eteni-
si aikataulun mukaisesti. Huomasin konseptisuunnittelua tehdessa kiinnostuksen

kadonneen, joka mielestani nakyy konseptien laadussa.

Onnistuin mielestéani parhaiten tiedonhankintaosuudessa ja sen pohjalta tehdyssa
tuotehaussa. Tiedonhankintaosuus oli laaja ja kattava ja osuudesta onkin ollut pal-
jon hyotya ja se on tukenut tuotehakua ja perusteluita hyvin. Myos tuotehaku on-
nistui mielestani yli odotusten, koska yritys oli tyytyvainen loytamistani tuotteista.
Toivon heidan valitsevan useamman loytamistani kasityonyrittajien tuotteita nayt-

telyyn.
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Kesamokki-kysely

Hei, opeskelen Seindjoen ammattikorkeakoulussa sisustustekstalimuotoilua. Alla clova kysely on osa
opinnaytetydtan: Kitos vastauksistanne jo etukateen

TAUSTATIEDOT*

@ nanen

® mies

Ika *

Ammatti *

Asuinpaikka *

KESALOMA *

W matkust
W kotona

W mokilla

Mista kesan aktiiviharrastuksista pidat? *

Mitka tuotteet yhdistaisit lomanviettoon? *
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KESAMOKKI *

® kyla
® ©en

Jos et omista mokkia, vierailetko muiden mokilla? *
@ sukulaisten mokiia

@ tuttaven mokilla
® vuokratulla makilla

® eon mokkeile

Kuinka paljon aikaa vietat mokilla? *
@ ympan vuoden

® Kkoko kesiin

® koko loman kaskk wakonloput

® muutaman pavan kesassa

® en mokkeile

Kuvaile mokkisi tyylia. Minkalaisia kalusteita ja esineita mokillasi on? *

Sisustatko ja remontoitko mokkiasi? *
@ kyla
® en

Sisustatko |a remontoltko mokKkKiasr? ~

Jos vastasit kylla niin mita huonetta’?
B sauna
keittio

huong

puutaha
huuszsi

ndkcki on remontin tarpeessa

WMitkd tuottest'esineet ovat tarkeits makilla? *
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Mitd tuotteita mokkisi kaipaa? ©

Minkd hintaisia tuotteet saisivat olla? ®
1 2 3 4 5
L

Mihin Kayttoon tuote tulee? *

L 3 4 5
L L

Mihin huﬂ'nﬁﬂ_ﬁﬁin sijortalsit Kalpaamas! tuottest? =

HKESATULIAINEMN =

Mita tuliaisia toivoisit saavasi itsellesi? -

a tuliarsia at tomvo itsaelleast? -

554 tilantesssa annat tuliaisia? *
tuttanien luo

rmatkatulizsmna

Juhannuksena

ebdiju

nka hintainen tulianmen saa colla? ~

Paras tuliainen jonka olet saanut. *




Liite 3. Kesdmokki-kyselyn tulokset

TAUSTATIEDOT

sukupuoli

ikd

ale 20v
20-30v
30-40v
40-50v |
50.60v |

¥l 80v

ammatti

Asuinpaikka

nainen 76% (297)
mies 24% (95)

alle 20v 10% (39)
20-30v 63% (246)
30-40v 10% (40)
40-50v  10% (41)
50-60v 6% (23)
yli 60v 1% (3)

opiskelija 73% (287)
tydton 1% (5)
tydssakayva 25% (97)
elakelainen 1% (3)

mikkeliKemiKotkaTampereHelsinki loviisaLahtiVantaa
ouluHelsinkiSastamalaRuokolahtiHelsinkiKotkaKouvolaUurainen
ylivieskaKouvolajoroinenPaimioVaasaVaasaPorvooSeindjokiVaasaSeinajoki

VaasaEteld-KarjalaAht. ..

KESALOMA

mathustellen
kolona

mokila
sukulaisten luona

Other

0 57 114 m 228 285

matkustellen 53% (208)
kotona 73% (285)

mokilld 67% (261)
sukulaisten luona 20% (79)
Other 20% (78)
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Kerro erilaisista lomanvietto tavoista.

auringon otto, uiminen, rentoutuminen, nahda ystavia, nauttia kesasta

Retkeillen, kalastaen, marjastaen, remontoiden. Lisaksi lukemista, tvin katselua,
vieraiden tapaamista. Aiemmin vuokrasimme maokin viikoksikesalomalla ja viikoksi
syksyisin. Lomailimme myés eteldn mailla, mutta sitten mokkikuume vei mennessaan
ja piti rakentaa oma. Siella kuluvat vapaat nykyisin mukavasti.Festarit,
urheiluykkosprioriteetti on oma kesapaikka -siella ykkdsena on kalastus -kakkosena
rakentaminen, yleensa omin kasin paikkojen kohentaminen -valokuvaus, luonnon ja
tekemisten tallentaminen -kolmosena ulkoelama, jarv...

Mista kesan aktiiviharrastuksista pidat?

- uinti 40% (155)

asncaso [} jalkapallo 3% (13)
S rantalentopallo 7% (29)
— kalastus 10% (38)

bailaus 8% (30)
voleus [N juoksu 11% (42)
PV — jokin muu  22% (85)
JoRin s |
o n &2 L) 124 155

Mitkd tuotteet yhdistdisit lomanviettoon?

aurinkorasva, pyora, vesi, pyyhe, bikinitKirjat, kalastusvalineet, juoksuvyo, kynttilat,

marjasankoVene, kalastusvilineet, pihagrilli, saunatuotteet, moottorisahavene, rantapallo, grilli,
rapylat, asuntoauto-vetouisteluvalineista ykkésena kela- ja vapavarustus -sitten viehearsenaali -sitten
veneen varustus:kaikuluotain, syvatakilat, plaanarit, kiikari, kartat -valokuvaus:

jarjestelmakamera -sitten kalan valmistukseen liittyva savustusvarustus Sauna, vihta,

vesipumppu, radio, olut.grilli, oluttdlkki, mékin kuisti, kirves,
moottorisaha kasvimaa lukeminen,grillaus,pelien pelailu

ja ongiminengri...

KESAMOKKI

en [245) ———

kylla 38% (147)
en 63% (245)

——kylid [147]
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Jos et omista mokkia, vierailetko muiden mokilld?

sukulaisten mokilla 51% (198)

o0 mokkeda [21 tuttavien mokilla 28% (110)
vuokratulla mékilla 16% (63)
en mokkeile 5% (21)

Kuinka paljon aikaa vietat mokilla?

yripde viaden ympari vuoden 14% (55)
- koko kesan 7% (26)
hoko kesan J koko loman kaikki vilkonloput 14% (54)
koko toman kai. - [ muutaman paivan kestissa 62% (242)

en mokkeile 4% (15)

muataman paivan k.. |
an mdkkeie
0 48 96 144 192 240 288

Kuvaile mokkisi tyylid. Minkdlaisia kalusteita ja esineitd mokillasi on?

mokki on vanha mutta uusittu kuitenkin vuosien saatossa. kaikki huonekalut on vanhoja huonekaluja
kotoa tai kirpputoreita. Kaikessa on yritetty saastaa.. mokissa ei ole minkaalaista tyylia, oikeastaa
sekamelska. Osa esineista on pentty edelliselta ostajalta ja saastetty. Hieman yli 60 neliota.
Rakennettu 70-luvun lopulla. Kaikki mukavuudet, luonnonkaunis tontti jarven rannalla.

Vanhoja kalusteita n. 1960-luvulta+ uusia kalusteita. Sisustuksessa paljon kirpputoriloytojé ja lisaksi
jonkin verran uutta. Astiat enimméakseen omia vanhoja. Tekstiilit suurimmaksi osaksi kotoa tuotuja
vanhoja, esim. ...

Sisustatko ja remontoitko mokkidsi?

kylld 42% (166)
en 58% (226)
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Jos vastasit kylld niin mitd huonetta?

[ ——

_,mf sauna 22% (87)
) keittio 19% (73)

! olohuone 24% (93)
e makuuhuone 14% (54)
tecasss terassi 28% (108)
puutarhe puutarha 25% (99)

huussi 19% (74)
koko mokki on remontin tarpeessa 25% (97)

huussi

koko makki on rem.
0 2 44 e 88 110

Mitka tuotteet/esineet ovat tiarkeitda mokilla?

tyynyt, matot, lampput, kynttilatTakka, jadkaappi, hella, kalastusvélineet, vesijuoksuvyo, kirjat,
paivakina... Keittiovalineet, tyokalut, ensiapuvalineet, kulkuvalineet, sisa- ja ulkovalot,
yhteydenpitovalineet.. kirves, ruohonleikkuri, uppepumppu, vene, puutarhaletku, grilli,
kottikarryt-grilliruokaan liittyvat -kalastamiseen liittyvat -rakentamiseen

littyvat -sauna&uinti&rantaelamaTerassikalusteet, sohva ja nojatuoli sisalla,

seka tietysti keittiokalusteet ja sanky. Aurinkosahkojarjestelma ja @450 laajakaista
(mahdollistaa tydskentelyn mokilta, ja lisaa sita kautta siella olemisen mahdoll...

Mita tuotteita mokkisi kaipaa?

uusia sisustusideoita, kuten uudet keittidtekstiilitUusia tapetteja, kesakeittion, kaasugrillinMattoja,
laitunakylpypalju-talia hetkella rakennustydkalut pihavaraston ja puuvajan tekoon; viimeistelynaulain
olisi kova sana -vetouisteluun tarttis lisaa vaappuarsenaalia, kilkarin uusinta ajankohtainen, airotkin,
lapsenlapsille pelastusliivit ja uusi optari kun vanha vuotaa,

varastot, (makuu)aitat, puuvajat, grillikatokset, laiturit -talla hetkellad paapaino tontillamme on
sailytystilojen teossa ja pihan ja rannan maarakentamisessaltse en jarin paljo...

Minkd hintaisia tuotteet saisivat olla?

160 1- kirpparihintaisia 11% (45)
120 2 29% (114)
L 3 51% (199)
o 4 8% (88)
40 . - 5- design-laatua 0%
1 2 3 K 5

Mihin kdytt66n tuote tulee?

155
124 1- Kkeriste 1% (4)
2 2% (6)
3 21%(82)
4 37% (145)
3 5- hyotykaytté 40% (155)
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Mihin huoneeseen sijoittaisit kaipaamasi tuotteet?

sauna 21% (83)

keittio  17% (65)
olochuone 25% (99)
makuuhuone 5% (20)
terassi 15% (57)
puutarha 14% (55)
huussi 3% (13)

an [60] kylla 85% (332)
en 15% (60)

Mité tuliaisia toivoisit saavasi itsellesi?

kayttdtavaroita, joita tavallisessa arjessa. Ne tulijaiset, joissa on jokin kiva ajatus,

kuten kivat kynttilat ovat hyodyllisia. Ruoka on aina syotavaa ja se menee kaupaksi.
Koriste-esineet, syomisia. Ruoka- ja juomatarvikkeita, kulutustavaroita

(talous- ja vessapaperia, pesu- ja puhdistusaineita) olutta, viskia-lasten pelastusliivi hyvaa laatua,
melontaliivi samoin -mayrakoira tms. grilljuomia, tai

viini/viskikonjakki -ruockavedet/mineraali/limu -vaappu tai lusikkauistin hyvaa laatua -paketti
rosteriruuveja -vessapaperia, talouspaperia, kynttilatkin kay, brandi-lautasliinat esim, marimekko -m...

Mita tuliaisia et toivo itsellesi?

turhia tyynyliinoja tai kuivakukkia.. myds kaikki turhat tavarat, kuten tahanki vois lisata kynttilat
Kaikki kayPienehkdssa mokissa koristetuliaisista on vain harmia. Niille ei ole sijoituspaikkoja ja kun
lahjoittajat taas tulevat, he saattavat ihmetelld, minne tuomansa esineet ovat joutuneet.
koristeita-ripustettavia tai paallisille laitettavia koriste-esineita, yksittaisia astioita: vaasi, kulho,
lautanen -loylykauhoja tms. saunatarvikkeita, paitsi peruslaatuinen pesusieni, kynsiharja -halpoja
kalastusvalineita, varsinkaan vapoja tai keloja tai onkilaitteita, tai verkkoja -lippista, vaatteit...

Missé tilanteessa annat tuliaisia?

futtaveen luona v..
tuttavien luona vieraillessa 56% (221)
matkatuliasina 62% (242)
merkkipaivilla 66% (258)
juhannuksena 11% (43)
haajuhlissa 46% (182)

Other 6% (23)

matkatulasina

merkkiplivita

phannuksena
hadunissa
Othar

104 15 208 260

o
s
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Mistd ostat tuliaisesi?

s tavallisesta marketista 43% (169)
d = erikoiskaupasta 65% (254)
yoita torilta  41% (159)
(rvasalaiosts tavaratalosta 58% (228)
o Other 11% (42)
[+] 51 102 183 o 258

Minkd hintainen tuliainen saa olla?

nom 20¢ [228]

— 1 30€ 21 alle 10€ 31% (122)
— 50€ endoon iy noin 20€  58% (228)

yli 30€ 5% (21)
50€ ehdoton ylaraja 5% (21)
abe 10€ (122

Paras tuliainen jonka olet saanut.

en tieda mika on paras tuliainen mutta monta hyvaa tuliaista clen saanut. Ehka jokin teemakori,
jossa oli erilaisia kesapeleja kuten hyppynaru, twisteri ja muita peleja. Sitten myos herkkukorit tai
muut vastaavat ovat olleet kivoja.lsén tekema puinen tarjotin-kaljaa-ilmakuivattua poroa ja
viskipullo -vaappu -lautasliinoja mékin nimeen liittyvalld kuvallaAkkia ajatellen pieni kasintehty taulu,
jossa on kaksi karpassienta. Se on ainakin aina nakyvissa, samoin kuin aitini tuoma ryijy.

No, se konjakkipullo. takkeja ja tyynyjaitse tehty poppanaliina poydalle...



Liite 4. Meidan juhlat- tuotekollaasit (1/2)

1. Tefiliina Jukka Rintala
2. Riekon Marjatilan kuohujuoma

3. Pauliina Rundgren Handicrafts
krysanteemituikku

4. Pauliina Rundgren Handicrafts
krysanteemi-kynttilanjalka
5, Jukka Rintala servetit



3 OlkiQ:n olkivati

4. Camilla Mobergin vifnilasit
5. Anneli Sainion makuastiat
& Mika Sarasjoki, Rotta-kannu




Liite 5. Keséillan juhlat- tuotekollaasit (1/3)

kesdillan ju

1. Globe Hopen mishisia tuotteita

2. Virkkuukoukussa, virkatut matot



4. Kuldesignin farkkuiset ekopussukat

5. Think foday:n eldinpannun aluset ja
paytitabletit

’
R




1. Kauniste, keitfiopyyhe

2. Elina Sekki, laattakynttilan alunen

3. Elinam. puuviladtnkoo-kori

4. Lasistudio Jan Torstensson Oy, HIK-lasit

5. Korpl and Gordon, keittiopyyhkeel, pan-
nunalusef ja patalaput

6. Designpalel, Lumo-sanan Halko-tyynyt ja
vieraskirjat
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Liite 6. Spa-hemmottelu-sauna- tuotekollaasi

1. Mellis, hunajaf, narusaippusat, hunajskennosaippbat
2. Ecofurn; ekologinen kisrréitystuoli Virosta

3. Huopalitke Lahtingn, saunahattu

4. Lapuan Kankurit, Ldhde- ja Koivu-sarat

5. Osmian shampoot, saippuat fa kuarinfasuolat

6. Paivi Wilander, saunatontut

7. Rauman kiulu- ja tynnyritehdas, kivlut ja kauhat




Liite 7. Kesdherkut- tuotekollaasi

1. Kahvi ja sinappi. omalla
etiketilla
2. Paulina Rundgren Handi

3. Kiertl, ekologinen tiskiréttl
4. Puwla-sarvin muikkuja
5. Visapajan Uutuus-tuotte
6. Pauwlina Rundgren Hanall
teesihti

7. Vavesaaren tilan teet
8. Oliypuun maustetut valkc



Liite 8. Tuoteluettelo

Meidéan juhlat:

Tefiliina, Jukka Rintala: http://www.tefi.fi/fi/koti/

Riekon Marjatila, kuohujuoma: http://www.riekonmarjatila.fi/

Pauliina Rundgren Handicrafts, krysanteemi-sarja: http://www.prhandicrafts.fi/

Servetit, Jukka Rintala: www.riihi-kimara.fi/

Meidan juhlat, design:

Mervi Savolainen, keraaminen maustesirotin: www.tulesta.fi/

Nounou-design, lasimaljakot: www.nounoudesign.fi/

OIkiQ, olkivati: http://olkiq.fi/
Camilla Moberg, viinilasit: http://www.camillamoberq.fi/

Anneli Sainio, makuastiat: http://www.annelisainio.fi/

Mika Sarasjoki, Rotta-kannu:
http://www.onoma.fi/artists.php?manufacturers id=15

Kesdillan juhlat

Globe Hope, miehisia tuotteita: http://www.globehope.com/

Virkkuukoukussa, virkatut matot: http://virkkuukoukussa.fi/

Kiertaako Design, kamerapussukat: http://www.kiertaakodesign.com/

Hemming & Willstrém, rahapussukat: http://www.hemmingwillstrom.com/

Titimadam, elainhahmopeilit: http://www.titimadam.com/

Think today, elain-pannunaluset ja poytatabletit: http://www.thinktoday.fi/index.html

Kauniste, keittiopyyhkeet: http://www.kauniste.com/

Elina Sekki, kynttilanalusia vanhoista laatoista

Elinam, puuvilla/trikoo-korit: http://elinam.com/

Lasistudio Jan Torstensson Oy, HIK-lasit: http://www.lasistudio.fi/hik.php



http://www.tefi.fi/fi/koti/
http://www.riekonmarjatila.fi/
http://www.prhandicrafts.fi/
http://www.riihi-kimara.fi/
http://www.tulesta.fi/
http://www.nounoudesign.fi/
http://olkiq.fi/
http://www.camillamoberg.fi/
http://www.annelisainio.fi/
http://www.onoma.fi/artists.php?manufacturers_id=15
http://www.globehope.com/
http://virkkuukoukussa.fi/
http://www.kiertaakodesign.com/
http://www.hemmingwillstrom.com/
http://www.titimadam.com/
http://www.thinktoday.fi/index.html
http://www.kauniste.com/
http://elinam.com/
http://www.lasistudio.fi/hik.php

Korpi and Gordon, keittiopyyhkeet, pannunaluset ja patalaput:
http://www.korpiandgordon.com/level.html

Designpalet, Lumo-sarjan Halkotyynyt ja vieraskirjat: http://www.designpalet.com/

Spa-hemmottelu-sauna:

Mellis, hunajat, narusaippuat ja hunajakennosaippuat: http://www.mellis.fi/

Ecofurn, ekologinen kierratystuoli Virosta: http://www.ecofurn.fi/

Huopaliike Lahtinen, saunahatut: http://www.lahtiset.fi/

Lapuan Kankurit, uusi Lahde-sarja ja Koivu-sarja:
http://www.lapuankankurit.fi/fi/etusivu/etusivu/

Osmia, shampoot, saippuat ja kuorintasuolat

Paivi Wilander, saunatontut: http://kotisivu.dnainternet.net/wilande/

Rauman kiulu- ja tynnyritehdas, kiulut ja kauhat: http://www.tynnyri.net/

Kesaherkut:

Kahvi ja sinappi, Mantyharjun Taito Shopin omalla etiketilla

Pauliina Rundgren Handicrafts, asteri-sarja: http://www.prhandicrafts.fi/

Kierti, ekologinen tiskiratti: http://www.kierti.fi/

Puula-sarvin Oy, muikkuja: http://www.puula-sarvin.fi/

Visapaja, Uutuus-tuotteita: http://www.visapaja.fi/

Vavesaaren tila, teet: http://www.vavesaarentila.fi/esittely

Oljypuu, maustetut valkosipulit: http://www.oljypuu.fi/



http://www.korpiandgordon.com/level.html
http://www.designpalet.com/
http://www.mellis.fi/
http://www.ecofurn.fi/
http://www.lahtiset.fi/
http://www.lapuankankurit.fi/fi/etusivu/etusivu/
http://kotisivu.dnainternet.net/wilande/
http://www.tynnyri.net/
http://www.prhandicrafts.fi/
http://www.kierti.fi/
http://www.puula-sarvin.fi/
http://www.visapaja.fi/
http://www.vavesaarentila.fi/esittely
http://www.oljypuu.fi/
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Liite 9. Tunnelmakollaasit
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Liite 10. Luonnoksia
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Liite 11. Konseptin esityskollaasin kokeilu




