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Abstrakt
Mitt examensarbete handlar om hur man kan integrera matproduktion med turism pa Jurmo,

en 6 i den alandska skargarden.

Matturismen ar en vaxande trend bade i Finland och i Sverige. Bada landerna har tagit fram
strategier for hur landerna ska positionera sig som matdestinationer. Teorierna som anvands
ar fran litteratur om hur man nar framgang inom matturismen.

Jag ville ta reda pa hur man kan integrera matproduktionen och genuina upplevelser av hur
livet tedde sig under sjalvhushallningens tid pa Jurmo sa att allt blir till en helhet som ar
intressant for besdkarna och samtidigt gagnar de fastboende.

Jag har anvant mig av kvalitativ metod och ostrukturerade intervjuer.

Teorierna visar att de viktigaste faktorerna &r att ha genuina berattelser och en vision om vad
man vill beratta. Samarbete behovs for att bli till en helhet och marknadsféring for att na ut
till besokarna. Resultatet visar att Jurmo har allt detta och slutsatsen &r att det finns goda

mojligheter till framgdng med att kombinera matproduktion och turism.
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1 INLEDNING

Jag har jobbat inom restaurang i turistbranschen i manga ar. Med tiden blev jag mer och mer
intresserad av kvalitén pa maten vi ater och hur man borde framhéva etiskt framstalld mat
framom industrimat. Under mina 25 ar inom restaurang pa kryssningsfartyg fick jag en stor
inblick i de olika kvalitéer pa mat som finns pad marknaden samtidigt som gasternas intresse

for matens ursprung vaxte genom aren.

Som anstélld pa Djurmo Turism Ab som en av tva verksamhetsledare sedan varen 2018 blev
fragan annu mer aktuell och jag vill vara delaktig i att utveckla turismen pa Jurmo. Djurmo
Turism Ab &r ett foretag som driver Café och Butik Kvarnen, vandrarhem, gésthamn och dger
atta stycken kor av rasen Highland Cattle.

1.1 Bakgrund

Omradet jag vill undersoka ar hur man kan framhéva etiskt framstalld mat och attrahera
bestkare med det sa att det oftare blir den priméra besoksanledningen. Da har man integrerat

turismen med matproduktionen.

Den kulinariska turismen som begrepp har inte funnits lange. Ar 2003 lyfte Culinary Tourism
Association upp begreppet internationellt och 2006 holls ett symposium i Sverige.

1.2 Motiv for amnesvalet

| var néarhet véaxer matturismen och bade svenska och finska staten har projekt som ska
utveckla landerna som matdestinationer. | Sverige har Visit Sweden fatt i uppdrag att
marknadsféra landet som matdestination (Sweden, 2018) och i Finland har Jord- och
skogsbruksministeriet inlett arbetet med att utveckla matturismen i Finland. Strategin pagar
2015-2020 (Havas, Adamsson, & Sievers, 2015). Aland har ett projekt, ”Alands héllbara
livsmedelsstrategi 2017-2020”, som Alands Producentférbund bekostar. Strategin for
projektet ar att Ostersjons gastronomiska 6 (Aland) ska bli bade klimatsmart och
framtidsanpassad. (Wiklund, 2017)



Jag vill undersoka hur Jurmo kan vara en del av trenden dar man far genuina upplevelser av
hur livet tedde sig under sjalvhushallningens tid pa Jurmo och déar maten &r sa god att den blir
en besoksanledning, men utan att detta d&ventyrar framtida generationers mojligheter att
uppleva detsamma.

1.3 Syfte

Mitt syfte med examensarbetet ar att undersoka hur man kan integrera matproduktionen och
genuina upplevelser av hur livet tedde sig under sjalvhushallningens tid pa Jurmo sa att allt

blir till en helhet som ar intressant for besokarna och samtidigt gagnar de fastboende.

1.4 Fragestallningar
Foljande fragor som utgar fran syftet ska bli besvarade i undersokningen.
Hur kan man integrera matproduktion och turismen? Vad intresserar bestkarna? Kan

foretagarna genom att samarbeta ta fram ett vinnande koncept som attraherar dagens

bestkare?

Ar det nodvandigt att lyfta Jurmo som en historisk plats for att utdka upplevelsen for att lyfta

fram den genuina upplevelsen som turister idag vill ha?

1.5 Avgransningar

Undersokningen kommer endast att handla om Jurmo, som ar en 6 och geografiskt avgransat
fran resten av Brandd. Matproduktionen pa Jurmo bestar av kétt- och fiskproduktion. Nagon

odling av annat &n vall forekommer inte mer an till husbehov.

1.6 Metod

1.6.1 Kvantitativ- respektive kvalitativ metod
Man brukar skilja mellan kvantitativa och kvalitativa metoder inom metodlaran. Granserna

mellan metoderna &r delvis flytande.

Den kvantitativa metoden innebér att man far méatbara svar som man kan lagga in i en

numerisk skala. Den har metoden utgar helt fran forskaren och ar en envagskommunikation.



Den kvalitativa metoden utgar fran att varje fenomen bestar av en unik kombination av
egenskaper. Darfor kan man inte méata det, men man kan fa ut en grupps asikt eller dylikt. Det
har ar en tvavagskommunikation mellan forskaren och forskningsobjektet (Andersen, 1994).
Vid kvalitativa studier har man ofta ett véldigt litet antal personer som omfattas. Istéllet

forsoker man ga djupare vid undersokningen (Hedin, 2011).

Vilken metod som ar bést att anvanda avgors av bl.a. vilket syfte undersokningen har, vilket
amne man undersoker och hur undersokningsdmnet uppfattas (Andersen, 1994, s. 69).

1.6.2 Etik vid intervjuer

Det ar alltid viktigt med etiska aspekter vid undersdkningar, speciellt nar det géller kvalitativa
undersokningar och vid intervjuer da man har sa fa informanter som ger mycket av sig sjalva.
Deltagandet ar frivilligt och man maste vara man om att inte anvanda uppgifter som
informanten inte gett tillstand till. Det har innebar ibland att man inte kan anvanda allt man
fatt hora. Fore intervjun ska informanten fa veta vad syftet med undersokningen ar. Ifall

informanten 6nskar ska hen fa forbli anonym (Hedin, 2011).

1.6.3 Validitet och reliabilitet
Reliabiliteten betyder hur palitlig undersékningen &r. Alltsa att nagon annan kan géra om

samma understkning och komma till samma resultat.

Validiteten mater giltigheten. Undersékningen ska méta det fenomen som man avser att méata
och samtidigt ska man utelamna sadant som inte hor till undersokningen. (Andersen, 1994,
ss. 91-92)

1.7 Definitioner

1.7.1 Turist
En turist &r enligt svenska akademins ordbok en person som reser i ndjes-eller

avkopplingssyfte. Det kan vara néra eller langt ifran hemorten.

Ordet har vi anvant pa svenska sedan 1840 (Svenska Akademins ordlista, 2017).



1.7.2 Kulinarisk turism
Definitionen pa matturism, eller kulinarisk turism som det kallas, &r enligt
nationalencyklopedin ”jakt pa och avnjutande av unik och minnesvérda matupplevelser bade

langt borta och néra”

Dessa turister &r inte ute efter enbart lyxiga middagar och drycker, utan vill ha manga olika
upplevelser. Detta kan innefatta allt mellan restauranger som har fem stjarnor i
Michelinguiden till mat och drycker fran gatustand. Lucy M. Long, folklorist, konstaterar att
turisten vill ha frammande mat, men inte allt fér langt fran den mat man vanligen ater

(Nationalencyklopedin).

1.7.3 Agri tours-turism
Jordbruk barjar locka som turistmal som omvaxling till stadsturism. Besokaren vill se
ursprunget till maten och hur den framstélls. Man vill veta mer om ursprunget till maten vi

ater. (Nationalencyklopedin)

1.7.4 Terroir och merroir
Terroir innebar platsens smak. Enligt Martin Ragnar pastod gastronomins fader Jean
Anthelme Brillat-Savarin att vissa finsmakare i Rom ar 1825 kunde kénna pa smaken var i

floden utanfor Rom fisken var fangad (Ragnar, 2014, s. 67).

Enligt Patricia Wiklund (Wiklund, 2017, s. 15) skiljer man numera pa terroir och merroir.
Terroir beskriver en viss regions smak. Merroir anvands da det finns specifika smaker som ar
havsrelaterade (Wiklund, 2017).

1.7.5 Lantras

Idag har alla lander ett nationellt ansvar gallande lantraser (Miljoministeriet, 1996). For att fa
kallas lantras maste arten ha funnits i landet i minst hundra ar och vara sa ursprunglig som
mojligt (Nationalencyklopedin, 2019). Det kom man Gverens om pa vid Nationernas férbunds
miljokonferens i Rio ar 1992. Konventionen vill varna om den biologiska mangfalden och dar
ingar landernas lantraser (Miljoministeriet, 1996). Enligt Nationalencyklopedin (2019) holl
lantraserna pa att forsvinna till férman for mer hogproducerande djurraser, men tack vare
entragna eldsjalar kan vi fortfarande njuta av dem. For lantraserna passar magra beten och ett
hart klimat. De &r motstandskraftiga mot sjukdomarna som finns i landet och ar bra pa att

sjalva skaffa sig foda. De &r ocksa i allmanhet latta att hantera. Det finns inte sa specifika
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beskrivningar pa utseendet som kan variera mycket. Overlevnadsférmagan ansags viktigare

an utseendet (Nationalencyklopedin, 2019).

1.7.6 Edutainment
Med edutainment menas “educate through entertainment”, man valjer undervisning med ett
betydande underhallningsvarde. Undervisningen ska vara spannande och underhallande

(Nationalencyklopedin, 2019).

1.8 Teoretisk referensram

Jag har utgétt ifrén att Aland som ligger i mitten i relation till Sverige och Finland, tar

influenser fran bada landerna.

I mitt arbete har jag bl.a. utgatt fran Karin M. Ekstrom och Hakan Jonssons bok Pa resa i
matlandet samt Finlands forsta strategi for matturism 2015-2020. Alands Producentférbund
har skrivit Alands hallbara livsmedelsstrategi 2017-2030 som ocksé har bidragit med bra
fakta.

Figur 1 visar vad som &r viktigt vid utvecklingen av matturism enligt Finlands forsta

livsmedelsstrategi (Havas, Adamsson, & Sievers, 2015).

Bk e Eecies Live like locals

Unika upplevelser,
akthet och
autenticitet,
berattelser

Bli bekant med
resmalets kultur och det
Enkel livsstil lokala
Delta och fa kunskaper

Taste of Home - smakar
som hemma

Natural World - naturligtvis

MNordisk kost
Halsosam

MNarmat, ren mat
Vildmat

Farre rawvaror, farre komponenter, mindre
behandlat, raw food, langkok

Ekologisk och etisk

Mera hantverk dvs. all mat tillreds pa restaurangen,
ger hemtrevnad

Gatumat

Etnisk mat, varldsmat

Figur 1. Aktuella trender som ska beaaktas vid utvecklingen av matturism
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Figur 2 visar hur producenterna ska starkas i sin process att utveckla en hallbar

livsmedelsproduktion som samtidigt ar I6nsam (Wiklund, 2017).

C. PAVERKAN &

A VIS ON & FROBKTERING B.ANANSRINGS RESURSR MARKNADSFORING

Figur 2. Ekosystemets grunduppgifter

Ekstrém och Jonsson (2016) anser att féljande ar det viktigaste for att lyckas inom kulinarisk
turism (Ekstrom & Jonsson, 2016):

e Tillbaka till ursprunget.

e Unika upplevelser med akthet, autenticitet och berattelser.

e Samarbete galler snarare &n konkurrens.

e Marknadsforing
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2 TEORI

2.1 Destinationsutveckling

Enligt Bohlin och Elbe &r en destination en plats dar man ut6var turism (Bohlin & Elbe,
2011, s.11).

For att kunna bli en turistdestination behdvs enligt Bohlin och Elbe tre saker: attraktioner,
infrastruktur och sa pass manga stodjande tjanster att det ar mojligt att vistas pa orten.
Attraktion kan vara av primar och sekundar art. Det finns &ven tertidra attraktioner som man
upptacker forst nar man ar pa platsen. Attraktioner kan vara bade kommersiella och icke-
kommersiella. Exempel pa kommersiella attraktioner kan vara en skidanlaggning och
exempel pa icke-kommersiella kan vara en vandringsled eller badstrand. Temporar
attraktionskraft kan en konsert eller liknande ha medan infrastrukturen gor det mojligt att ta

sig till platsen.

Stodjande tjanster bestar av kringtjansterna sdsom boende, servering och butiker. Aven de

kan fungera som anledning till att valja resmalet(Bohlin & Elbe, 2011, s.15).

Bohlin skiljer mellan punkt-, plats- och omradesdestinationer. Vid punktbesok &r det en
specifik plats man vill uppleva, som t.ex. Nordkap. Platsbesok kan vara en stad och
omradesdestinationer kan innefatta en hel kontinent (Bohlin & Elbe, 2011, 5.17). Nar man har
en resurs man anvander som det ar svart att utestanga nagon fran, som en skogsvag, ska man
vara forsiktig s att man inte dverutnyttjar den. Detta medfcr kostnader for den som ager den,
men agaren far inte nodvandigtvis del av intakterna. Turismen ar en spegling av vilka behov
av varor, tjanster och upplevelser vi har just nu. Darfor ar det omojligt att forutspa hur det
kommer att se ut i framtiden(Bohlin & Elbe, 2011, ss. 47-62).

2.1.1 Hallbar turism
Hallbarhet ar win-win-win i det langa loppet. Det ar bra for foretagen, samhéllet och
konsumenterna. Foretag som prioriterar hallbarhet uppvisar storre 16nsamhet 6ver tid an

foretag som inte jobbar med hallbarhetsaspekten(Ekstrom, Ottosson & Parment, 2017, s 20).
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Hallbar turism kan leda till att lokalbefolkningen har arbete. Samtidigt ska hallbar turism se
till att inte forstdra natur och milj6é (Sahlberg, 2004, s. 220).

Enligt UNWT — (World Tourism Organisation) ar definitionen pa hallbar turism att man ska
ta full hansyn till bade ekonomiska och sociala konsekvenser, som tillgodoser bestkarnas,
industrins, miljons och vardsamhallets behov, bade nu och i framtiden (organization, 2019).
Okat resande innebér konsekvenser for de stallen som blir besoksmal. Konsekvenserna ar
bade ekologiska, ekonomiska och sociala. For att fa till en hallbar turismutveckling raknar
Bohlin upp féljande (Bohlin & Elbe, 2011, s.77):

e Att uppratthalla biologiska processer och mangfald

e Att 6ka manniskors kontroll éver sina liv

e Att uppratthalla och starka samhéllets identitet

e Hantera resurser sa att det inte aventyrar kommande generationers behov

| Norden ar det vanligt att det ar skollediga ungdomar som ar sasongsanstéllda pa
turistanlaggningar. Detta innebér att tjanster som tillhandahalls oftast ar enklare tjanster dar
foradlingsvardet ar 1agt och likaledes marginalen och lonsamheten. Nar skolorna startar pa
hosten slutar sasongspersonalen, anlaggningar stanger och turister fran andra lander upplever
platsen som dde (Bohlin & Elbe, 2011, s.80).

2.1.2 Kulinarisk turism
Det nordiska &r idag en av vérldens vaxande mattrender. Den finska maten marknadsférs som

hogklassig, ren, trygg, lacker, akta och okonstlad.

Havas m.fl. (2015) framhaller att de som erbjuder kulinariska resmal verkligen behover forsta

produkten, annars blir den inte dkta (Havas, Adamsson, & Sievers, 2015).

Ekstrom och Jonsson (Visita, 2019) séger att man kan definiera kulinarisk turism som att mat
och dryck ska kannas viktigt nar man planerar resan. Nar man forsoker mata anledningen till
resor kommer maten dock langt ner, enligt Jonsson. Sedan nar man féljer upp vad som var
minnesvart under resan kommer maten betydligt hogre upp. Det faktum att det ar sa fa som
uppger mat som en primér reseanledning kan goéra att man underskattar matens roll inom
besoksnéringen (Visita, 2019).
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Ekstrom papekar att trots att ordet kulinarisk turism ofta associeras med luxuds mat behover
det inte alls vara sa. Det handlar mera om upplevelsen. Ontario Culinary Tourism Association
definierar kulinarisk turism som “the pursuit of unique and memorable eating and drinking
experiences”’, "jakten pd unika och minnesvirda erfarenheter av att dita och dricka”
Associationen till luxuds mat kommer enligt Ekstrom av att rika personer med intresse for
mat kunnat resa varlden runt i jakt pa gastronomiska hojdpunkter som inte &r tillganglig for
den breda allménheten (Ekstrom & Jonsson, 2016, s.15).

2.1.3 Agrikulturell turism

Agrikulturell turism eller lantgardsturism innebér att gardarna erbjuder gaster att komma till
garden och arbeta for att fa en storre inblick i hur det gar till. Gasterna kan forvanta sig att ha
ndje av vistelsen samtidigt som de l&r sig nya saker. Gasterna betalar for mat och uppehélle,
av den orsaken anses agrikulturell turism delvis ga ihop med bade kulinarisk turism och
edutainment turism (Chase, 2012).

2.1.4 Edutainmentturism

Om man kombinerar kunskapséverforing med upplevelser far man edutainment (Visita,
2019). Upplevelsen ska samtidigt vara ett ndje (Nationalencyklopedin, 2019).

Gransen mellan kulinarisk turism, agrikulturell turism och edutainmentturism gar in i

varandra eftersom vistelser pa gardar forutsatts ge bade noje och lardomar (Chase, 2012).

2.1.5 Reseanledning
Enligt Anders Steene (2013) har orsakerna till att man reser hallit sig konstanta 6ver tid. Det

viktigaste &r natur, kultur, fysisk aktivitet, avkoppling, sol och bad.

Steene (2013) framhaller fyra faktorer eller motiv som paverkar efterfragan pa turistresor
(Steene, 2013, s. 27):
e Fysiska motiv dar forutom avkoppling ocksa t.ex. kvalitén pa mat och dryck ar viktig.
e Kulturella motiv dar man vill lara sig mer om ett resmals lokala traditioner och
vanor.
e Sociala motiv, dar man t.ex. vill traffa nya manniskor och erhalla ny kunskap.

e Fantasimotiv man upplever och glader sig at forvantan och planerandet av semestern
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Steene (2013) pastar vidare att man reser for att man énskar en annorlunda upplevelse av
positiv karaktar som dessutom ska vara avkopplande. Den som enligt Steene har storst

inflytande pa vart man reser ar familjemedlemmarna (Steene, 2013, s. 77).

Nu och i framtiden forvantas resenaren stélla andra krav pa sin resa an man gjorde tidigare.
Man vill ha ett bra utbyte av sin resa och giirna “edutainment holidays”, dar man far lara sig
nya saker. Man vill lara sig om resmalet samtidigt som man lar sig nya saker. Man vill ha
akta upplevelser och &ta lokalt och genuint (Steene, 2013, s. 134).

2.1.6 Kulturmiljé

Jordbruksverket i Sverige har foljande definition av betesmark:

“Betesmark ar mark som anvands till bete och som inte ar lamplig att pl6ja. Pa marken ska
det vaxa tillrackligt med gréas och orter av det slag som duger till foder for djuren. Marken
far inte vara skog” (Jordbruksverket i Sverige, 2019).

Enligt Leif Lindgren som kampat for inrattande av nationalparker i Finland har vegetationen
som ar formad av boskapsskatsel ett vérde i sig. Hit hor lagvuxna slagna och betade
strandangar och lévangar, betade hedar, torrangar, hagar och skogsbeten. Ocksa faunan ar
ytterst vardefull. Bland smakryp som t.ex. fjarilar, skalbaggar, stritar, skinnbaggar, spindlar
och landsnéckor finns atskilliga hotade och sallsynta arter. De flesta kraver betesmark for att
trivas. (Lindgren, 2012) Enligt miljdministeriet i Finland hotas ca 300 arter av insekter och
vaxter av utrotning som ar beroende av jordbruk (Miljoministeriet, 1996).

Naturbetesmark och slatterangar star for en stor del av den biologiska mangfalden. Manga av
vara utrotningshotade vaxter och insekter ar helt beroende av de ogddslade, opldjda markerna

som anvands som naturbeten och slatterangar. (Sontesson & Wallman, 2009)

Den viktigaste orsaken till att det mangformiga beteslandskapet bevarats just i
Skargardshavets utskar ar bygdens isolerade lage, mangsyssleriet och invanarnas enkla
livsstil. Pa de stora hemlanden plojde man upp liknande bordiga marker under sent 1700-tal
och under 1800-talet. | utskargarden pagick den traditionella markanvandningen fram till
boskapsskotselns upphdrande och avfolkningen som skedde har under den senare hélften av
1900-talet. Darfor paminner dagens beteslandskap pa manga stéllen i utskaren om en
landskapstyp som tillhér sent 1700-tal eller tidigt 1800-tal (Lindgren, 2012).
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Bilden av hur ett skargardsomrade ar som turistmal ar starkt paverkad av den bild som Evert
Taube gett genom sina visor och Astrid Lindgren genom Saltkrakan. Det hér ar en bild som
ocksa marknadsforingen idag garna forstarker. Ett foretagarpar berattar for Ekstrom och
Jonsson (2016) att de har kvar djuren; far, hastar och hons, for att de &r sa starkt forknippade

med hur det forvantas vara.

Utsikten upplevs som viktig, kanske lika viktig som maten som serveras anser
turistforetagare i skargarden. Da ska det antingen vara sjoutsikt eller nagon annan miljo som

man forknippar med skargard, t.ex. roda byggnader (Ekstrom & Jonsson, 2016, ss.152-154).

2.1.7 Etik vid djuruppfédning

Kor som gar fritt och betar kan ga sa mycket som fyra till atta km per dag. Tack vare det far
de béattre immunforsvar, starkare hjarta och battre rorlighet. Det hdr gor att de béattre klarar av
pafrestningar vid kalvning, har ett friskare liv och behéver mindre mediciner (Lidfors &
Berg, 2004).

2.2 Autenticitet

2.2.1 Jurmo by

Brandd som boningsort befolkades i borjan av medeltiden. Kallor om det hittar man faktiskt
fran Reval, nuvarande Tallinn dit man for for att sélja sin fisk och kdpa nédvéandigheter som
salt och sad. Brando har aldrig varit sjalvforsorjande, akrarna var for sma och magra for det
(Skogsj0, 1999, s. 13). Av alla byar i Brando socken ar Jurmo den by som namns forst i de
historiska kéllorna som finns enligt Skogsjo (1999). Det var i ett dokument daterat 29 juli
1401. Jurmo liksom de flesta byar i Brand6 bréndes ner under Stora ofreden 1908-19009.
Detta gjordes som ett desperat forsok att stoppa ryssarnas framfart éver Aland mot
Stockholm. I Jurmo bréndes ca 170 hus ner. Till skillnad mot de flesta andra byarna hade

man byggt upp allt igen tio ar efter freden. (Skogsjo, 1999, s. 348)

Anda in pa 1900-talet var Jurmo Brandds storsta by. Man levde da mest pa fiske och
fiskhandel (Nordman, 2006, s. 20).
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Att vara autentisk betyder att man &r den man utger sig for att vara. (Nationalencyklopedin,
2019) Pa Jurmo vinnlagger sig nu turismforetagarna om att fa tillbaka sa mycket som majligt
av den miljo som fanns i borjan av 1900-talet, den sa kallade sjalvhushallningstiden. Till det
behdver man ha betande djur till hjalp (figur.3) (Loumann, 2018).

Figur3 Highland Cattle p& Jurmo. Fotograf Kaj Lundberg.

2.2.2 Highland Cattle

Highland Cattle &r en ras som kommer fran hoglanderna i vastra Skottland. De klarar ett hart
klimat och magert foder. De ar fantastiska buskrojare pa beten. Att ha Highland Cattle att
beta pa markerna ar skonsamt for miljon da de raknas till de latta raserna Korna har latta
kalvningar och de kan kalva upp till 20 ars alder, samt att rasen ar valdigt snall och lugn.

| tester har kottet ansetts ha den bésta smaken och morheten. Kottet har ocksa ett mycket lagt

kolesterolvérde (Svenska Highland Cattle féreningen, 2012).

2.2.3 Alandsfar

Denna farras har numera ett officiellt rasnamn, Alandsfér. Rasen hér till nordeuropeiska
kortsvansade férraser. Denna typ av far torde ha férekommit pa Aland &tminstone &nda frén
vikingatiden vilket gor att rasen har ett speciellt kulturhistoriskt vérde. Rasen har anpassat sig
till den karga skargardsmiljon och de hor intimt ihop med kulturlandskapet. Dessa far levde

under knappa forhallanden och at mest 16v pa vintrarna.
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Detta medfor att dessa far har varit med och skapat I6vangarna dnda fran borjan. De djur som
blev kvar Gver vintern var ute tills snén kom och slapptes ut tidigt pa varen. P& somrarna gick
de pa bergiga holmar dar det ibland fanns buskar och alar ocksa. De betade pa strandangarna.
Vass fanns inte da i nagon storre omfattning. Dessutom bargades den vass som fanns till
vinterfoder. Mossor och lavar utgjorde en stor del av fodan. Faren var hanvisade till de
kargare holmarna. Tack vare sin anspraksloshet har dessa far varit en viktig del av

overlevnaden &ven for fattigare hushall genom &rhundraden pé& Aland.

Rasen har varit nara att helt forsvinna men tack vare en stor insats av en lokal Alandsk eldsjal
ar 1980 finns de kvar (Haggblom, 2017; Jordbruksverket i Sverige, 2019).

2.3 Marknadsféring

Enligt forskningen ar marknadsféringen en av turismens viktigaste bitar (Ekstrom & Jonsson,
2016) (Havas, Adamsson, & Sievers, 2015) (Wiklund, 2017).

Mossberg och Sundstrom (2017) menar att det &r en utmaning att vacka kundens
uppmarksamhet pa en marknad dar sd manga aktorer ar verksamma. Darfor ar det viktigt att
veta vem man vill na. Forst ska man definiera malmarknaden och sen formulera ett budskap

som passar mottagaren (Mossberg & Sundstrém, 2017, s. 273).

Enligt Ekstrom m.fl. (2017) &r konsumentbeteendet i standig forandring och styrs av
varderingar, attityder, kanslor och omgivningen. Samtidigt, motséagelsefullt nog, ar vanans
makt stor (Ekstrom, Ottosson, & Parment, 2017, s. 11).

Inom marknadsforingen géller det att inte lova mer & man kan halla. Kunderna behéver
uppleva att det som de uppfattat att utlovats ocksa motsvarar forvantningarna. Att hantera
relationen mellan att lova och att halla ar nyckeln till en bra kundupplevelse. (Ewerman,
2015, s. 59).

2.3.1 Visit Aland
Visit Aland ar Alands officiella turistorganisation, vilken har som uppgift att marknadsfora
och profilera Aland som destination. Organisationen ska ocksa framja samarbeten mellan

medlemsforetagen och stimulera till produktutveckling och kvalitetshgjning.
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Visit Aland har uppféljning inom omvarldskunskap och skaffar sig vetskap om trender
genom att samla in fakta och statistik frén narliggande lander. Aven inom Aland samlas
statistik in for att halla reda p& gallande trender. Géllande varumérket Aland framhéller Visit
Aland bl.a. narheten till havet, skargérden och ett liv nara naturen.

Visit Aland har ett samarbete med Finlands forsta strategi for matturism, Hungry for Finland.
Ar 2017 arrangerade Hungry for Finland en nationell tavling for att premiera innovativa
produkter och upplevelser inom matturismen. Dér placerade sig Skordefesten p& Aland som
premierades som en av tre finalister i kategorin En betydande turisminsats. (Visit Aland,
2019)

2.3.2 Skordefesten pa Aland
Skordefesten p& Aland har blivit ett viktigt tillfalle for matproducenter p& Aland att visa vad

man har att erbjuda. Den ordnas tre dagar i september.

Det borjade ar 1998 med forsta skérdemarknaden p& Aland. Ar 2003 kom det éppna gardar
dé deltagande gardar slapper in géster till gérdarna. Ar 2013 bildades foreningen
Skordefestens Vanner och aven restauranger kunde delta i evenemanget (Skordefesten pa
Aland, 2019).

I ”Hungry for Finland” ndmns Skordefesten p& Aland som ett av Finlands tre evenemang som
vittnar om det egna omradets ravaror, historia, traditioner, berattelser och levnadssatt. Man
kallar det spetsprodukter. De andra tva evenemangen ar Natverket Karella & la Carte inom
matturismen och Ruokamatka Hameeseen, alltsd Matresa till Tavastland (Havas, Adamsson,
& Sievers, 2015).

2.3.3 Alands héallbara livsmedelsstrategi 2017-2030

Brando ar med i ett projekt som heter Alands hallbara livsmedelsstrategi och modell for
hallbart regionalt livsmedelssystem baserat pa cirkuldr ekonomi” med Patricia Wiklund som
projektledare och Finlands Jord och skogsbruksministerium som finansiar. Projektet ar en
fortsattning pa Ny Nordisk Mat. Enligt projektet finns det behov av att gora ett
livsmedelssystem som ar bade skyddande och respektfullt mot biodiversitet och ekosystem.
Det behdver vara kulturellt acceptabelt samtidigt som det ar latt for manniskor att forsta vilka

beslut och handlingar som leder mot malet att fa en hallbar livsmedelsproduktion. Det
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behover vara hdlsosamt att 4ta maten samtidigt som det optimerar naturens och manniskans

resurser.

Aland ska vérna om biodiversitet, levande landskap och betande djur. Genom det har ska
Aland bli en plats vérd att besoka (Wiklund, 2017).

2.3.4 Word of mouth

Word of mouth eller reklam genom mun till mun &r enligt Caffrey ett effektivt satt for
budskapen att spridas. Redan 1969 visade en undersdkning att mun till mun metoden kunde
vara effektivare an traditionell marknadsforing och med internet blev det &nnu lattare for

kunderna att sprida sina budskap (Caffrey, 2018).

Det som é&r skillnaden mellan kundens forvéantningar och vad kunden upplevt sig fa som &r
kundupplevelsen. Kunden &r idag starkare &n nagonsin och sprider effektivt sin asikt om

foretaget. NOjda kunder stannar kvar och kan bli foretagets bésta séljare.

Bra kundupplevelser gor ocksa att foretaget anses som battre arbetsgivare (Ewerman, 2015, s.
51).

Ett foretag maste upptrada pa ett arligt satt om man vill vara kvar pa marknaden. Man
behéver kommunicera pa ett sadant sétt som ger en sann bild av foretaget och produkterna,
annars kan negativ publicitet pa sociala medier gora stor skada (Ekstrém, Ottosson, &
Parment, 2017, s. 32).

2.3.4.1 Sociala medier

Elektronisk mun till mun ar det enligt (Caffrey, 2018) nér man anvénder elektroniska kanaler.
Mossberg och Sundstrom (2017) menar att internet &r bra i och med att det &r billigt och
geografiska begransningar finns. Filmer pa t.ex. Youtube sprids snabbt, likasa omdémen pa
sociala medier (Mossberg & Sundstrom, 2017, s. 289).

2.3.4.2 Storytelling

Sahlberg (2004) menar i sina inledande ord i sin bok Rotter, Riter & Roller att det som har
andrat och kommer att &ndra &nnu mer ar det faktum att mycket av det som vi tidigare

upplevde gratis och pa hemmaplan maste vi nu konsumera, kanske pa bortaplan. Den
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ekonomiska och tekniska utvecklingen har gjort det mojligt for ménniskor i allmanhet och i
Norden att rora pa sig pa inom ett storre geografiskt omrade i jakten pa upplevelser.
(Sahlberg, 2004, s. 21).

“Gardagens rekvisita blir framtidens upplevelser ” sager Sahlberg och menar att man ska
bygga vidare pa historien man har och géra den till turistattraktion (Sahlberg, 2004, s. 23).
Det galler att knyta an till kunderna och fa dem att lyssna. Man behdver med andra ord fa
kunderna engagerade (Ekstrom & Jonsson, 2016, s. 268).

2.3.5 Brandd kommuns marknadsforing

Enligt John Wrede, kommundirektor pa Brando sedan 1986, forsoker kommunen gora en hel
del for att marknadsfora besdksdestinationen Brandd. Som koptjanst fran Pellas i Lappo
sammanstalls en Brandobroschyr som delas ut under aret, dar far Brandoforetagen annonsera

for en billig penning.

Kommunen subventionerar en ratt stor annons i t.ex. Saaristouutiset, Rengastie och en
handfull tidningar till. N&ringsndmnden i Brand0 betalar en stor del av kostnaderna och de
foretag som vill vara med pa en annons dar kommunens foretag ar samlade betalar en

subventionerad del.

P& batmassan i Abo och Helsingfors betalar man for att ha broschyrer framme.

Personer som &r avlonade av Brandd kommun far till Bygga och Bo-méssan. Dar &r det
egentligen fokus pa inflyttning, men de som kommer till montern far ocksa information om
turistmal.

Till Matka Nordic Travel Fair far representanter fran Visit Aland, Brandd kommun betalar

for att de ska marknadsfora Brando.

Man hade tidigare turistinformationkontor i Osnés i 10-15 ars tid. Med smart-telefonernas
intag kandes det inte langre optimalt, sa for fyra ar sedan lade man ner det. Ett ar fanns
kontoret i Brandoby med anstéllda turisminformatdrer, men nu ar det bibliotekarien som

svarar pa fragor och tillhandahaller broschyrer under bibliotekets 6ppethallningstider.

22



Brando kommun planerar att anstélla en Digital Innehalls Producent som framst ska arbeta
for att beframja inflyttning, men all synlighet gynnar ocksa turismen eftersom det leder till att

gora Brando som ort mer kand (Wrede, 2019).

2.3.6 Interreg Central Baltic

Interreg Central Baltic &r ett projekt inom EU dér Sverige, Finland (inklusive Aland), Estland
och Lettland & med. Syftet med programmet &r att ”Ge sammanhallning genom EUSBSR”
EU Strategy for the Baltic Sea Region. Man vill gora granséverskridande projekt for att lyfta
nivan pa besoksmalen i Ostersjon. Informationen om projekten sprids genom manga kanaler

och ger darmed regionen 6kad synlighet (Secretariat, 2019).

2.3.6.1 Smart Marina

Inom Interreg Central Baltic projekt finns flera delprojekt. Ett av dem ar Smart Marina.
Malsattningen ar att utveckla klimatsmarta losningar for 32 gasthamnar runt Ostersjon. P&
Aland &r tretton hamnar med i projektet Smart Marina.
Vad man vill astadkomma med projektet i urval (Lindroos, 2019):

o Oka kostnadseffektiviteten och gora en jamnare standard p& gasthamnar.

e Fa hamnarna mera miljévanliga

e Gora sammanhallen marknadsfaring for att ge battre synlighet

e Strava efter att bibehalla den unika skargardsmiljon

e Kombinera hdg teknologi med smaskaliga hamnar

e Ge hamnarna internationell gemensam synlighet

2.3.6.2 Blue Flag

Blue Flag ar en internationell organisation som startades i Frankrike 1985. Genom att
certifiera sin bathamn som Blue Flag hamn vet gasterna att den haller en viss standard
géllande inte bara hamnen och hamnens service och sdkerhet, utan &ven miljén runtom.
Inom Blue Flag kraver man att det finns evenemang for batgasterna att delta i som &r
utbildande inom milj6 och &ven ett visst antal andra mojligheter till rekreation, garna i
samarbete med andra foretag. Fiske ska vara inkluderat, men sen har man stora mojligheter
att sjalv vélja evenemang. Blue Flag marknadsfor detta internationellt fér en valdigt stor
kundkrets (Blue Flag, 2010).

23



2.4 Samhallets roll

Bohlin och Elbe (2012) menar att samhéllets engagemang i besoksnaringen har varierat 6ver

tid gallande omfattning och innehall, men att sddant engagemang alltid funnits dar.

De menar att fem faktorer paverkar vad som anses som legitimt alternativ illegitimt 6ver tid
och vad samhillet darigenom gar in och understoder. Det ar enligt dem: konjunkturen,
dominerande idéer i samhallet, naringens karaktaristika, det politiska engagemanget och

lokala forutsattningar. Dessa paverkas av varandra.

Besoksnaringen bestar av manga olika, i regel sma foretag som producerar olika delar i en
stor besoksnaring dar man inte kan paverka de andra delarna. Det skapas sociala och

miljomassiga effekter som ndgon maste hantera.

| de allra flesta lander bedrivs framjande och koordinerande verksamhet av besoksnéringen i
offentlig regi. Det har ar nagot som mycket séllan ifragasétts, istallet diskuteras hur stor den
offentliga resurstilldelningen borde vara och vilka modeller man ska anvéanda. Att pa egen
hand utveckla nya destinationer utan stod fran samhéllet anser Bohlin och Elbe som néstan

omdjligt.

Besoksnéringen ar beroende av boende, transport och mat. Det hér kan vara rentav
nddvandigt for samhallet i glesbygden att skdta om vissa delar med offentliga medel. Medan
vissa naringar sasom boendeanlaggningar &r helt beroende av besokare bortifran kan t.ex.
butiker och restauranger vara mindre beroende av bestkare. Har varnar de dock for att inte
konkurrensen ska tillatas snedvridas ifall den offentliga sektorn gar in och stoder nagon aktor
(Bohlin & Elbe, 2012).

Den finska regeringen har ett narmatsprogram fér ar 2020 dar visionen ar att ge mervérde och
I6nsamhet at aktorer nom livsmedels- och turismsektorn for att underlatta for aktorerna
(Havas, Adamsson, & Sievers, 2015).

Trots att etiskt framstalld mat efterfragas av konsumenterna har naturbetesproducenterna pa

den finska marknaden svart att fa fram att det handlar om djur fran just naturbeten. Ett
tomrum har uppstatt da Finland forsoker fa fram liknande regler som finns i Sverige dar mer
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4n 400 000 kg kott saljs om aret under bendgmningen naturbeteskott. Har skulle Aland ha en
mycket stor mojlighet till marknadsforing enligt Wiklund (Wiklund, 2017). Hon framhaller
ocksa att det ar viktigt att myndigheter och stodorganisationer stimulerar och underlattar for
producenterna att ha naturbetesuppfodning.
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3 EMPIRI

Detta arbete ar en kvalitativ undersokning (Andersen, 1994). Strukturerad intervju betyder att
fragorna ar fasta och man har faststéllda svarsalternativ att valja mellan. Ostrukturerad
intervju har mer formen av ett samtal som bara utgar fran vissa teman. (Befring, 1994, ss. 70-
72) Min intervju hade amnesfragor och svaren var i samtalsform, alltsa en semistrukturerad
intervju. Meningen &r att personerna ska beréatta sa mycket som mojligt utan att de blir styrda
av intervjuaren (Hedin, 2011).

Jag valde att s6ka upp respondenterna en i taget medan de var pa sina arbetsplatser. Det var
dar de hade mest tid till att sitta ner och diskutera enligt dem sjélva. Enligt Hedin (2019) &r
det bra att lata informanten vélja lokal sjalv. For att ha tid att skriva rent texten tog jag endast
en person under samma dag. Jag har intervjuat fyra turismforetagare pa Jurmo samt en

foretradare for Branddo Kommun och darmed till den delen anvéant kvalitativ metod.

3.1 Foretagspresentationer

| mitt arbete har jag intervjuat fyra personer fran fyra olika foretag och en foretradare for

Brando kommun, kommundirektoren John Wrede.

3.1.1 Djurmo Turism Ab
Djurmo Turism Ab é&r ett turismforetag pa Jurmo i Brandé Kommun. Jag intervjuade den ena

verksamhetsledaren pa Djurmo Turism Ab, Johanna Nyman.

Djurmo Turism driver en gasthamn med plats for 20-25 batar, vandrarhem med 20 baddar
och med majlighet att talta pa garden. Det finns café och butik Kvarnen som &ven hyr ut
cyklar och kajaker. Namnet Kvarnen harstammar fran en kvarn som fanns pa samma gard
tidigare. Kvarnen anvéndes av byn till att saga stockar och mala séd. Den drevs av en
kultandarmotor vilken blev dess 6de da varmningen av kulan antande byggnaden ar 1958 och

kvarnen brann ner till grunden.

Fran borjan startades Djurmo Turism Ab ar 2002 for att 4ga och foda upp Highland Cattle-
boskap, men sedan visade det sig att dver halften av aktiedgarna behover vara aktiva inom
jordbruket for att man ska kunna erhalla jordbruksstod. ldag dger Djurmo Turism sju stycken

Highland Cattle-kor med kalvar. Den dagliga skoétseln av korna skots av
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Lantbrukssammanslutningen Lundberg-Nylund. Korna &r aldrig instdngda férutom om de ar
sjuka. De gar fritt i stora hagar och eftersom de har sa tjock pals gar de nastan aldrig in i
vindskyddet.

Gasthamnen hade startat nagra ar tidigare av byalaget for att 6ka kundunderlaget till butiken.
Nér butiken stdngde i Andelslagets regi kdpte Djurmo Turism byggnaden och startade café
och butik.

Den gamla skolbyggnaden hyrdes forst av Brandé kommun och byggdes om till vandrarhem.

Efter nagra ar koptes byggnaden av kommunen.

Géasthamnen hyr man av byalaget.

Foretaget startade for att de 50 hektar akrar som funnits pa Jurmo holl pa att véxa igen. Flera
sa att "nagon borde gora nagot” Efter flera moten med 30-40 personer narvarande beslots att

lana nagra Highland Cattle-djur fran Esse. Detta var ar 2002.

3.1.2 Lantbrukssammanslutningen Lundberg-Nylund
Lantbrukssammanslutningen bildades for att det kréavdes for att kunna ansdéka om
jordbruksstdd for korna och vallodlingen. Med den 16sningen var 100 % av dgarna aktiva
inom jordbruket. Det kravs att 50 % &r aktiva for att jordbruksstod ska kunna erhallas. Jag

intervjuade Leif Lundberg som &ger hélften av lantbrukssammanslutningen.

Forutom att skéta om Djurmo Turism Ab:s djur &ger man aven lite 6ver 30 djur i egen regi.
Anledningen till att det blev just Highland Cattle-kor var for att Leif sett sadana i Sverige och

fascinerats av dem.

3.1.3 Korsvikens Lamm
Korsvikens Lamm bestar av agaren Anette Loumann som jag intervjuade. Hon har 72 tackor

med lamm av rasen Alandsfar. Korsvikens Lamm finns p& Jurmo sen négra &r.
Annette ar ocksa projektledare for projektet Jurmo ger liv i skargarden. Projektet syftar till

att iordningstalla en fragestig dar man pa ett lekfullt sétt ska lara sig om floran, faunan och

historien pa Jurmo. Projektet ska ocksa restaurera slatterangar pa holmar och lyfta fram

27



historiken om kalkbrottet som fanns tidigare. Bykarnan ska betas av far och genom att man

rojer bort sly och buskar kommer gamla véxter tillbaka och tanken ar att det ska se vardat ut.

3.1.4 Fiskefrojden

Fiskefrojden ar ett foretag pa Jurmo som erbjuder guidade fisketurer eller utflykt med bat dar
maten tillreds utomhus under utflykten. Kaj Lundberg som jag intervjuade och som &ger
foretaget erbjuder speciella matupplevelser i naturen, fisketurer, salsafari eller nagot annat

som kunderna vill gora. Kaj ar ocksa en erkant duktig naturfotograf.

3.1.5 Brando kommun
Som representant for Brandé kommun valde jag att intervjua kommundirektér John Wrede
som har varit kommundirektor pa Brando sedan 1986. Han har stor erfarenhet av att

marknadsfora Brando bade pa méassor, genom annonser i olika media och via Facebook.

3.2 Intervjusvar

3.2.1 Att bygga ett varumarke

3.2.1.1 Spelar det lokala nagon roll och i sa fall varfér och hur?

Enligt Johanna har hon byggt upp butikens sortiment efter sin tro pa att det lokala spelar en
stor roll for att det ska kdnnas ékta infor kunderna samt att de uppskattar det lokala ocksa.
Men hon drar inte det lokala till ndgon ytterlighet, i butiken finns lokalt kott fran Jurmo. Det
finns ocksé en stor méngd varor fran Aland. Men man vill tillhandahé&lla sortiment for alla
och erbjuda valmojligheter, sa det finns ocksa varor bortifran. Bade fran fastlandet och

importerade varor.

Leif drivs av en vilja att inte lata Jurmo véxa igen och lata generationers moda av
akerbrytning ga till spillo. Foretaget startade for att de 50 hektar akrar som funnits pa Jurmo
holl pé att viixa igen. Flera sa att “ndgon borde gora ndgot” och efter nagra méten insag Leif

att denna "ndgon” var han.

Annette berattar: Jag har Alandsfér for att det ar en ursprunglig ras fran forr. De &r mindre,
alltsa mer latthanterliga an manga andra raser. De ar friska, har okomplicerade forlossningar
och vackert skinn. De &ter ocksa manga fler vaxter och buskar an mer framavlade far.

Jag vill bo pa Jurmo, det & meningen att foretaget ska utvecklas sa att man kan leva av det.
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Faren stadar upp miljon sa att den blir vackrare att se pa samtidigt som det ar bra for manga

biotoper.

Folk ar tacksamma nar faren betar gardstomterna ocksa och stadar upp.

All Kajs verksamhet sker utomhus. Antingen pa sjon eller pa stranden. Nér man ater ute

tillagar Kaj oftast den fisk man dragit upp samma dag.

Kaj kanner till varje sten runt Jurmo ” béttre 4n sin egen ficka”. Det betyder att han vet var

den basta platsen ar for varje tillfalle.

3.2.1.2 Vad erbjuder ni kunderna?

Johanna har lagt ner mycket omsorg for att fa en butik med ett bra bassortiment. Butiken
ligger i samma byggnad som caféet dar det serveras mat under sommaren. Hamburgare med
Highlandkott &r den absoluta storsaljaren. Som nummer tvd kommer den farska fisken som

Kaj levererar till café alla dagar.

Jurmokorven som ar gjord av Highlandkétt kan man bade kopa med sig hem eller ata i caféet.
Tidigare hade korven olika smak varje ar, men nu ar smaken densamma hela tiden och bara
storleken varierar. Det dndrade vi pa sa att kunderna alltid ska veta vad de far nar de koper
den.

Utanfor butiken finns det cyklar och kajaker att hyra for dem som vill réra pa sig.

Pa andra sidan végen finns den gamla skolan som nu &r ombyggd till vandrarhem.
Gasthamnen med servicehus och branslemackar ligger bara nagra meter bort fran butiken.
Man ar valkommen att ligga dar med baten medan man besoker Jurmo, antingen bara pa en
kortare visit eller Over natten.

Leif och Annette erbjuder bada lokalproducerat kott med ekologiska frigaende djur. Narhet

till djur ar en bristvara for manga manniskor idag och bestkare uppskattar att se de betande

djuren. Samtidigt som djuren far mat blir omgivningen sadan som Leif och Annette
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uppskattar mest. Varken Leif eller Annette ar mycket for rabatter, utan tycker att betesmark

ar vackrare. Bade for dem sjalva och turisterna.

Bada later tillverka korv och rokt kott som de séljer. Fran faren far man ocksa skinn i manga

farger. Highlandskinn bereds inte i nuléget.

Kajs forsta prioritet &r naturupplevelser. Han kor fisketurister och sélsafari.
Grupperna far mat som ar tillagad utomhus. ”Jurmo sushi” blir klart pa 40 minuter. Det ar
snabbgravad sik. Abborrklammor &r en stor framgang. Det ar som hamburgare, men med

abborrfilé i.

Kaj ar ocksa koskotare for korna nar det behovs. Han visar garna korna, om inte annat pa

sociala medier med vackra bilder. Kalvarna véacker alltid stort intresse.

Kaj ar en duktig naturfotograf, men kanner att fotograferingen ar lite nedprioriterad just nu.

3.2.1.3 Vilka forsaljningskanaler anvands?

For Kvarnens del sker forsaljningen till allra storsta delen pa plats.

Brando Andelshandel séljer Djurmos kottprodukter aret runt, framst malet kétt och korv.
Man kan leverera kott hem till kunder inom Brandé kommun och Bjorkd by. Under vintern
annonserar man ut kottet i Brando Info. Styrelsen séljer ocksa kott genom sina personliga

kontakter. Lantbrukssammanslutningen séljer allt sitt kétt genom Djurmo Turism Ab.
Annette har betydligt fler kanaler. Mycket kétt séljs direkt till restauranger runt om p& Aland.
Skinnet séljs pd marknader, da framst pa Skérdemarknaden i Mattas gardsbutik. Aven pa

Jurmo finns det till salu.

Pa Lillajul-marknaden finns hon i Smakbyn och sa aterfinns hon pa Lillajul-marknaden i

sjokvarteret.

Forsaljning finns ocksa direkt till konsument, folk man springer pa eller som bestaller via

natet.
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Kaj sager att alla kunder kommer fran naromradet, med en cirkel runt Abo och Nystad. Han

anvander ingen speciell kanal, utan néjda kunder for det vidare.

Under sommaren koper Kvarnen all fisk de kan fa.

3.2.2 Autenticitet, Jurmo som turistdestination, storytelling

Jurmo by har en spannande historia (se kapitel 2.4.2) som alla foretagen vill lyfta fram,

3.2.2.1 Hur bidrar ni till att dra folk till Jurmo

Johanna menar att man gor det mojligt for ménniskor att komma och stanna genom

vandrarhemmet, gasthamnen, butiken och café.

Bade Annette och Leif har djuren som storsta dragplaster. De har erfarit att manniskor tycker
om att se djur pa nara hall.

De planerar att skaffa flera sorter av lantraser. Inom projektet Jurmo ger liv at skargarden
finns bade upplevelselabyrint och guidade turer med kanot till holmar inplanerade. Pa holmar
finns nu betade dngar, nagot som inte funnits déar sedan 1970-talet.

Kaj erbjuder upplevelser och sedan stannar gasterna ofta kvar for att utforska Jurmo vidare.

De ater pa café, handlar i butiken och dvernattar ibland pa vandrarhemmet.

3.2.2.2 Hur gynnar det Jurmo?

Café och butik Kvarnen &r den enda offentliga motesplatsen pa Jurmo som ar 6ppen
regelbundet. Det ger 6kad trivsel i byn. Vi forsoker ha trevlig stamning pa Kvarnen. Utan det

kundunderlag som besokarna ger skulle det inte ga att ha butik och café dar, sager Johanna.
De tre privatforetagarna &r helt 6verens om att med mera ménniskor i omlopp ger det positiva

verkningar at andra foretag, at varandra och at Djurmo Turism. Kan butiken vara 6ppen mer

kan ockséa de bofasta fa mer narservice.
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3.2.2.3 Vad star namnet Jurmo for och hur drar ni nytta av det?

Jurmo star for skargardsidyll, sager Johanna. Forr forknippades Jurmo med fiskare och
fiskprodukter, men av det finns det inte mycket kvar. Numera ar det till stor del en by att

spendera sin fritid i. Vi drar egentligen inte nytta av namnet Jurmo pa nagot speciellt sétt.

Leif &r fodd, uppvuxen och boende pa Jurmo, men séger sig inte dra nytta av namnet pa nagot
speciellt satt. Hans bror Kaj haller med och séger att det inte direkt & ndgon *maailman

helmi”(6vers: Pirla av vérldsklass).

Annette som bott ett par ar pa Jurmo séager: Inte nu kanske, men snart ska namnet Jurmo

forknippas med positiv utvecklingsenergi.

3.2.2.4 Vad é&r viktigast att framh&va med Jurmo?

Att landskapet tack vare korna och faren nu ar oppet igen anses vara viktigast. Under tiden
det inte fanns betande djur holl alla akrar pa att vaxa igen. Natur och atmosfar finns det, det

lyfts dock inte upp pa nagot speciellt sétt sager alla foretagare.

Annette framhaller det dkta och genuina. Det &r inte meningen att det har ska bli massturism,

utan i samklang med naturen och bofasta.

3.2.2.5 Vad tanker ni om framtiden?

Fran Kvarnens sida ar det viktigt att det fortsattningsvis finns en fungerande trafik till Jurmo.
Det &r viktigt att utvecklas, fa battre anlaggningar och nya idéer. Drommen &r att det skulle
bli ekonomiskt mojligt att ha 6ppet aret runt. Den drommen delas av Annette som hoppas
kunna locka fler besokare under lagsasong. Under sommarsasongen kommer det redan

valdigt mycket besokare.

Tanken ar att vi ska skaffa nagot mjolkproducerande djur. Av mjoélken kunde man laga glass

pa sommaren och ost dvriga tider.
Historierna fran och om Jurmo ska lyftas fram. Dar finns gravmonument, kalkbrott,

tegelstensbrénneri och mycket annat som projektet ”Jurmo ger liv i skirgarden” planerar

utveckla under Annettes ledning.
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Det &r viktigt att inte stranderna bebyggs for mycket sa att man fortfarande kan se orérda
strander och skérgarden bevaras, sager Kaj. Han kanner att om han okade pa

marknadsforingen skulle turismen ocksa ka.

Jag har envist sagt att det ar Highland cattle som ar grejen. Men nu bérjar jag fundera pa om

man borde skaffa nagot mjolkproducerande djur sasom ko, getter eller far, sager Leif.

3.2.2.6 Hur ska ni lyfta fram historiken?

Har ar alla fyra intervjuade helt 6verens. Det finns sa mycket man kan lyfta fram. Jurmo i sej
har en historia med sina gamla byggnader och muséet. Namnet Kvarnen har en historia

bakom sej som kunde lyftas upp battre, precis som historien om hur Djurmo Turism startade.

Pa Jurmo finns gravmonument, kalkbrott, tegelstensbranneri och mycket annat som nu nastan
har fallit i glomska.
Aven hur folk levde och éverlevde forr pa sjalvhushaliningens tid ska lyftas fram. Fiske har

funnits pa Jurmo sen det blev befolkat.
En intressant tanke ar att VVikingaskeppen lar ha varit tatade med har fran Highland Cattle

visar gentest. Det hér beréttade Thorleif Rubin som ar verksam i féreningen Vikingaskeppet
Sigrid Storrada for Leif.

3.2.2.7 Brukar ni beréatta det for kunderna?

Nja, ng, inte i nulaget. Varken tid eller upplagg har funnits. Men dér finns absolut

utvecklingspotential, svarar Johanna.

Under skordemarknaden ordnar Leif guidad tur dar det berdttas om Djurmo Turisms tillkomst

och allmént om Highland Cattle.

Annette beréttar till viss del. Alandsfaren i sej bar pa en historia, séger hon.

Kaj berattar mycket om olika fiskar och olika satt att fiska pa medan han &r ute med sina

gaster.
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3.2.2.8 Gors nagot for upplevelse?

Det har varit daligt med det, men det ligger under utveckling, sager Johanna.

Gasterna brukar tycka att det ar en upplevelse att aka traktorvagn genom Jurmo, tycker Leif.

Manga saker ar under utveckling fran Annettes sida; t.ex. mer djur, labyrinten, guidad tur.
Hon skulle vilja att man ordnade nagot speciellt pa Kvarnen under skérdemarknaden. Slakta
och ata tuppar man f6tt upp under sommaren? Middag pa skarv? Eller nagot annat

spektakulart.

Kaj brukar visa for kunderna vilken stor skillnad pa smak det &r mellan sikar beroende pa vad
de atit. FOr att grava passar det bast med sik som atit mest tangrakor. Man ser pa dem att de
har bruna magar. Enligt Kaj kanner gésterna skillnad i smak nér han ger dem smakprov av

olika sikar med olika matvanor.

Han beréattar ocksa om olika storlekar pa fisk, vad de passar bast till.

Kunderna uppskattar att man fiskar sin egen middag och pa samma gang beréattar han om sétt

att tillreda fisken.

Han brukar visa hur man kan halla fisk kall med vatt tidningspapper och luft. Bra,

energisparande “’kylskap” som man anvinde forr.

Han brukar ocksa imponera med att halla glass frusen fran kI.10 nar man far ut till kl.16 nar
man &ter. Hemligheten &r att satta tre mjuka kylvéskor i frysen och bygga upp det som ryska
gummor”. S& lange man inte slapper in luft dit halls det otroligt lange fruset &ven den hetaste

sommardag.

3.2.3 Marknadsforing
Alla foretagare var eniga om att den egna insatsen nar det galler marknadsforing inte var sa
omfattande, utom Brandd kommun som - fran foretagarnas synvinkel har som huvuduppgift

att marknadsfora.
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3.2.3.1 Brukar ni vara med i marknader och dylikt?

Johanna medger att det inte ar sa stor aktivitet gallande marknader. Skordemarknaden brukar

Djurmo Turism delta i genom att halla café och restaurang Kvarnen 6ppen.

Korsvikens lamm brukar ha Jurmokorv och rokt Highlandkott med sej pa olika marknader.
Forr ordnades det Rovardag pa Jurmo dar det serverades Highlandkott som var tillagad i en

grop i marken. Det ar tal om att arrangera det pa nytt.

Ja, framst skordefesten och olika Lillajulmarknader, svarar Annette. Hon brukar dven sélja

Djurmo Turisms kott. Lantbrukssammanslutningen séljer inget kott under eget namn.

Kaj ar med pa marknader ibland om hans tre déttrar har tid att komma med och hjalpa till.
Eftersom det brukar ga ca 500 stycken abborrklammor pa 3-4 timmar klarar Kaj det inte

sjélv.

3.2.3.2 Hur marknadsfor ni er?

For Djurmo Turisms del marknadsfors G&sthamnen via sina kanaler, t.ex. hamnguiden dar
alla finska bathamnar finns med. Kvarnen och gasthamnen marknadsfors via andra, allmanna

kanaler som t.ex. annonser i sommartematidningar.

Djurmo &r medlem i Visit Aland som marknadsfér Aland som destination.

Johanna upplever att Kvarnen har ett gott rykte som drar besokare fran narregionen.

Marknadsfoéringen skots aven via sociala medier sasom Facebook och Instagram.

Johanna sager att det inte finns sa mycket pengar att lagga pa marknadsféring och sa ar det

svart att veta var pengarna gér mest nytta.

| framtiden tanker sig Johanna att Djurmo Turism behdver bli béttre pa att verkligen synas
via Visit Aland och Smart Marina. Smart Marina &r ett EU-finansierat projekt som Jurmo
gasthamn &r med i. Alla hamnar som &r med i projektet marknadsfors internationellt av

Central Baltic.
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Leif marknadsfor inte alls Lantbrukssammanslutningen under eget namn, utan bara genom

Djurmo Turism. Da anvands den ursprungliga logon med bara ett kohuvud pa (figur 4 och 5).

o

‘m*
s — =

Figur 4 Djurmo Turism Abs ursprungliga logo Figur 5 Djurmo Turism Ab nuvarande logo

Annette marknadsfor sig via marknader och att folk beréattar at varandra. Hon ser dock fram
emot att projektet ”Jurmo ger liv i skargarden” kommer att kunna marknadsforas pa ett annat
satt. Hon planerar att kunna attrahera skolgrupper och andra grupper sa att sésongen kan

forlangas.
Kaj & med pa marknader ibland och forlitar sig i 6vrigt pa att néjda kunder for det vidare.

Brandd kommun lagger ganska mycket pengar pa att marknadsfora sig tillsammans med
foretagen och det ar till stor hjalp da man far stérre synlighet tillsammans beréattar John
Wrede. Brandd kommun marknadsfor sig till ndromradet dar det bor 300 000-400 000
ménniskor om man tar med omradet tringsel-Finland” dir Raumo-Nédendal-Abo-Gustavs

finns.
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4 DISKUSSION

Nar jag laste in mig pa fakta om att integrera turism med matproduktion var det tre omraden
som lyftes fram som viktiga i min referenslitteratur. Det var for det forsta att man ska
samarbeta och ha en vision for vad man vill na ut med. For det andra att ha genuina
berattelser och dkta ursprung. Det tredje viktiga ar marknadsforingen, man maste kunna na ut

till de potentiella géasterna.

Enligt min mening har foretagen pa Jurmo alla méjligheter att lyckas med de tva forsta. Dar
finns samarbete, kdnnedom om historien och en vilja att lyfta fram den, bra produkter och en

stark vision om vad man vill i framtiden.

Det ar marknadsforingen som &r en utmaning. Nar till och med kommundirektdren kénner sig
osaker ibland pa vad som ger maximal valuta for pengarna, da ar det forstaeligt att det kan
kannas svart for en foretagare att veta. Brandé kommun lagger ganska mycket pengar pa att
marknadsfora sig tillsammans med foretagen i Brando och det ar till stor hjalp da man far
storre synlighet tillsammans. Brandé kommun marknadsfor sig till naromradet dar det bor
300 000-400 000 méanniskor om man tar med omradet ”Trangsel-Finland” ddr Raumo-

Nadendal-Abo-Gustavs finns.

Alla gasthamnar méste fora statistik pa varifran batarna kommer. Ar 2018 évernattade det
585 batar i Jurmo hamn. Av dem var 27 fran Sverige, 16 fran Tyskland, 1 fran England och
resten, alltsa 541 batar fran Finland. De bétar som kommer pa dagsbesok raknas inte. Har ser

man att det i nuldget ar besokare fran narregionen som ar den storsta gruppen.

Jag anser att Visit Aland som marknadsfor Aland som destination och Interreg Central Baltic
som marknadsfor hela Ostersjons skargérd som region ar viktiga aktorer inom

marknadsforingen.

Utmaningen blir att kunna forlanga sasongen sa att nagon kan leva pa turismen aret runt pa
Jurmo, som ar visionen for flera av foretagarna. For att nd malet planerar man att erbjuda
helhetsupplevelser som ger kunskap om skargarden bade nu och under sjalvhushallningens

tid. Familjerna ska lara sig nagonting samtidigt som man har trevligt, utbudet ar ocksa
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anpassat med tanke pa barnen. All mat haller god kvalité och &r framstalld pa ett etiskt satt

med djur ute i stora hagar aret runt.

4.1.1 Reliabilitet

Reliabiliteten betyder hur palitlig undersokningen &r - alltsa att ndgon annan kan géra om
samma undersokning och komma till samma resultat. (Andersen, 1994, p. 91).

Jag anser att reliabiliteten ar hog eftersom alla respondenter vinnlade sig om att svara
utforligt och jag intervjuade samtliga matproducenter som fanns i Jurmo nar undersékningen
gjordes. Om nagon annan gér om samma undersokning inom en snar framtid skulle resultatet
hogst sannolikt bli ganska lika, men inte exakt samma. Ifall det kommer nya aktorer, nagon

forsvinner eller om foretagen andrar inriktning kommer resultaten ocksa att andra.

Jag anser att det var en fordel att jag kdnde respondenterna genom mitt arbete pa Djurmo
Turism Ab. Jag hade markt ifall svaren skiljt sig alltfor mycket fran den dagliga

verksamheten.

Hog reliabilitet garanterar inte hog validitet, men hog validitet forutsatter hog reliabilitet.

4.1.2 Validitet

Validiteten mater giltigheten. Undersokningen ska méta det fenomen som man avser att méata
och samtidigt ska man utelamna sadant som inte hor till undersékningen (Andersen, 1994, p.
92).

Jag anser att min undersokning har hog validitet da jag tycker att jag fick svar pa fragorna jag
hade i syfte och fragestallningar. Svaren understods ocksa av teorin. Det som var en styrka
géllande reliabiliteten kan dock vara en fara vid validiteten. Né&r jag gjorde upp
intervjufragorna och sedan tolkade svaren finns det en risk att jag lat analysen fargas av mina

forutfattade meningar om foretagen.

4.1.3 Forslag pa vidare forskning
Det skulle vara intressant att lasa om hur man kunde géra gronsaks- och fiskproduktionen pa

fasta Brandd som en integrerad del av turismen.
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Bilaga

Intervju mall

Foretagen

Vad heter foretaget?

Din roll i foretaget?

Spelar det lokala nagon roll och i sa fall varfor och hur?
Vad erbjuder ni kunderna?

Vilka forsaljningskanaler anvands?

Jurmo som turistdestination

Hur bidrar ni till att dra folk till Jurmo

Hur gynnar det Jurmo?

Vad star namnet Jurmo for och hur drar ni nytta av det?
Vad dr viktigast att framh&va med Jurmo?

Vad tanker ni om framtiden?

Naringar med tradition; storytelling
Hur ska ni lyfta fram historiken?
Brukar ni berétta det for kunderna?
Gors nagot for upplevelse?

Brukar ni vara med i marknader osv?

Marknadsforing

Hur marknadsfor ni er?
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