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THVISTELMA

Opinniytetyo kasittelee tapahtumanjarjestamistd tapahtumakonseptin suunnittelun
nikokulmasta. Tyon lopputulos on tuotekortti tapahtumasta llomantsissa
sijaitsevaan karjalaistyyliseen Parppeinvaaran runokyldan.

Runonlaulajan pirtti rakennettiin Parppeinvaaralle 1960-luvulla eldvin perinteen
keskukseksi ja Ilomantsin matkailun vetonaulaksi. Samalle vaaralle on vuosien
saatossa siirretty tai rakennettu paljon muitakin karjalaistyylisid rakennuksia,
kuten ravintolana toimiva Parppeinpirtti. Parppeinvaaralla on tarjolla ndyttelyita,
kantelemusiikkia, opastettuja kierroksia ja nykykarjalaista ruokaa. Toiminnan
uudistamiseen on kuitenkin tarvetta.

Opinnidytetyon teoriaosuudessa pohditaan tapahtumanjérjestdmiseen liittyvaa
teoriaa, palvelutuotetta, laatua ja tapahtumamarkkinointia. Myos
kulttuurimatkailu-kisite avataan tyon toisessa kappaleessa. Opinndytetyosti 10ytyy
myos kulttuurintutkimukseen liittyvid kysymyksid perinteen aitoudesta, sen
esittdmisestd ja alkuperésti. Tyon tutkimusosiossa esitelldin kesélla 2008
Parppeinvaaralla tehty asiakaskysely, johon tuli 50 vastausta ja saman vuoden
syksylld nauhoitetut kolme haastattelua. Asiakaskyselyssa tiedusteltiin vaaralla
vierailevien matkailijoiden mielipiteitd ja toiveita vaaran sisillosté ja
tapahtumasta. Haastatteluissa Parppeinvaaraa késiteltiin erilaisesta ndkdkulmasta,
vaaran eri toimijoiden kannalta.

Opinndytetyoni tulos on Turhuuden markkinat -tapahtumakonsepti.
Tapahtumaidean tarkoituksena on tukea kasityoldisten pienyrittdjyyttéd ja vastustaa
2000-luvun kertakayttokulttuuria. Tyoni tutkimustulokset ovat tarkkaan rajattuja,
jopa kapea-alaisia, tehtiinhdn kyselyt vain vaaran jo entuudestaan tunteville
henkildille. Kéaytetyt metodit ovat kuitenkin tarkoituksenmukaisia ja
tapahtumakonsepti on luotu saatujen tulosten pohjalta. Téssd mielessa tutkimusta
voidaan pitdd luotettavana ja tihén kysymyksenasetteluun soveltuvana, mutta ei
yleistettivind. Opinndytetyon tulos on moderni ajatusmalli karjalaisen kulttuurin
siirtimisestd nykyajan matkailijoille - malli uudistumisesta.
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ABSTRACT

My thesis deals with event planning for a place called Runonlaulajanpirtti (Rune
Singers House) in Parppeinvaara, [lomantsi. The main idea of the work is to find
out what kind of event could be organized there. The result of the research is one
kind of model for an event.

Runonlaulajanpirtti was built in the 1960°s to be a lively Karelian style travelling
destination in [lomantsi. Today, Parppeinvaara offers kantele music, guided tours
and exhibitions. In a restaurant Parppeinpirtti a visitor can taste delicious Karelian
food. Still, there is a need to modernise this Rune Singers Village.

In the theory part of the thesis there is a discussion about event planning, quality,
service as a product and event marketing. Also cultural aspects are introduced
such as Karelian culture, culture travelling and a speculation about how to use
culture in the travelling business or more generally for commercial purposes. In
the research part both qualitative and quantitative methods are used. During the
summer 2008 there was a form for visitors in the Runonlaulajanpirtti with seven
questions. The questions were about travellers” opinions about
Runonlaulajanpirtti, its contents and future events. In this chapter there are also
results of the three interviews of persons who work for the Parppeinvaara.

The result of my thesis is an event concept under the name Turhuuden markkinat.
The idea of Turhuuden markkinat is to support small handicraft entrepreneurs and
protest against the consumption hysteria. The field of my research is limited
because I made the interviews and question forms only to people who knew
something about Parppeinvaara (were visiting it or working there). That is why the
results are suitable in this case and the Turhuuden markkinat concept is based on
these results. In that way my research can be considered as reliable. Ultimately my
thesis can be seen as a modern way to bring the Karelian culture to the 21%
century.
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1 JOHDANTO

Opinndytetyoni aiheena on tapahtumakonseptin kehittiminen. Tavoitteenani on
ollut luoda yksi malli mahdollisesti toteutettavasta tapahtumasta Parppeinvaaran
runokyldén Ilomantsiin. Kyld on alun perin rakennettu karjalaisen kulttuurin
tyyssijaksi ja muistomerkiksi, ja sithen ympéristoon, erddnlaiseen kulissiin,
tapahtumaidean kehittiminen on ollut véhintddnkin haasteellista. Opinndytetyoni
suunnittelun ja hahmottelun sekd kontaktien etsimisen aloitin jo kesalla 2007.
Ajatustyolle ja pohdinnoille on siis ollut riittavésti aikaa. Turhuuden markkinat —
tapahtumaidea 10ytyi yhtikkid, kuten usein kdy, tosin tdssa tapauksessa pitkin

pohdinnan ja monen muun idean hylkdimisen jélkeen.

Tyoni tutkimusongelmana on tapahtumakonseptin suunnittelu Parppeinvaaran
runokylddn. Keskeisiéd tutkimuskysymyksid ovat: Miten menneisyys voi toimia
vetovoimatekijina téssd kohteessa? Mitkd asiat ovat keskeisié karjalaisessa
kulttuurissa matkailunndkdkulmasta, ja miten nditd elementtejd voidaan
hyddyntda? Millainen tapahtuma néisté aineksista on mahdollista luoda? Ndiden
kysymysten pohtimisessa apunani ovat seké kesélld 2008 vaaralla tehty
asiakaskysely ettd syksylld 2008 tekeméni haastattelut. Tydssdni pyrin 16ytdméén
uusia mahdollisuuksia Parppeinvaaran tilojen ja ympariston kayttoon uuden
tapahtuman muodossa, joka sopisi luontevasti kyseiseen miljodseen. Tyoni
lopputulos on suunnitelma, tai hahmotelma tapahtumasta, erdinlainen tuotekortti.
En tule tekeméén tapahtumalle tarkkaa budjettia, tai aikataulutettua suunnitelmaa
palveluntarjoajineen, se on mahdollisen tapahtuman toteuttajan tehtavé.
Tapahtuman varsinainen jdrjestiminen tulee vaatimaan paljon aikaa ja
voimavaroja, silld mitdén suunnitelmia, tirkeitd kontakteja, tai edes varsinaisia
ideoita ei ole ollut. Jo pelkidstdéin toimivan tapahtumakonseptin 16ytdminen on

haastavaa.



Johdantoluvun jélkeen esittelen Parppeinvaaraa ja sen historiaa sekd pohdin
vaaran ja erityisesti Runonlaulajan pirtin tilannetta 2000-luvulla. Tyoni kolmas
luku on nimeltddn "Menneisyys matkailun vetovoimatekijana”. Siind avaan tyoni
keskeisid késitteitd, karjalaista kulttuuria, kulttuurimatkailua ja folklorismia.
Esittelen my6s kaksi muuta karjalaistyylistd matkailukohdetta: Bomba-talon
Nurmeksesta ja Korpiselkédtalon Tuupovaaran Hoilolasta. Arvioin niiden seké
Parppeinvaaran aitoutta ja sisdltod kulttuurisesta ndkokulmasta. Neljdnnessa
luvussa kisittelen tapahtumanjérjestdmisen teoriaa, peruskysymyksié, tapahtumaa
palvelutuotteena ja laatua. Opinndytetyon viides luku koostuu tutkimusosiosta.
Siini esittelen ensin tutkimusmetodit ja sen jélkeen asiakaskyselyn tulokset. Myos
haastattelut ovat tdssd osiossa. Tyoni kuudes luku ”Turhuuden markkinat” kertoo
tapahtumakonseptista. Tdma toiseksi viimeinen luku kokoaa yhteen teoriaa ja

tutkimustuloksia. Viimeisessé luvussa on pohdinnan paikka.

Tyo6ni on luonteeltaan toiminnallinen opinnédytetyd. Toiminnallinen opinnéytetyo
on tydelamén kehittdmistyo, jossa tavoitteena on joko kehittdd, ohjeistaa tai
jérjestdd toimintoja. Toiminnallisessa opinndytety0ssa tekijin tutkiva ote tulisi
ndkyd opinnéytetydprosessissa tehtyjen valintojen ja ratkaisujen perusteluina seké
kriittisend suhtautumisena tyon lopputulokseen. (Virtuaaliammattikorkeakoulu
2008.) Opinndytetyoni ei sisdlld osuutta tapahtumanjérjestimisen kdytannon
asioista, vakuutuksista, lupa-asioista, ympéristostd, tekijanoikeuksista ynna
muusta sellaisesta. Sen osuuden olen tarkoituksella jattdnyt pois, silld
tapahtumakonseptin luominen on ollut paétavoitteeni ja kdytinnon asioiden
ratkaiseminen on tapahtuman toteuttajan tehtéivd sen mukaan, millaiseksi
mahdollinen tapahtuma lopulta muodostuu. Toivon, ettd tyoni voi palvella
toimeksiantajaani, ellei muuten, niin ainakin ideoiden ja ajatusten seké

keskustelun herattdjéna.



2 PARPPEINVAARA

2.1 Parppeinvaara ja [lomantsin Museosdatio

Parppeinvaara nékyy heti [lomantsiin tultaessa. Ravintola Parppeinpirtti seisoo
vaaran laella ja tieltd sen nékee hyvin. Parppeinpirtti on saanut nimensé vaaran
mukaan, vaara taas sai nimensd runonlaulaja Jaakko Parppeilta. llomantsin
alueella on ollut toki monia muita, kuuluisampiakin runonlaulajia kuin Parppei.
Naéistd mainittakoon merkittivimmat, lyyristen tunnelmarunojen laulaja Mateli
Kuivalatar ja eeppisten sankarirunojen taitaja Simana Sissonen'. Simanan kotitalo,
Mekrijarven Sissola, 10ytyy myds [lomantsista, tosin sinne paéstidkseen on
jatkettava vield Parppeinvaarasta eteenpdin ja kddnnyttdava kirkonkylésta
pohjoiseen. [lomantsi on Suomen itdisin pitdjé, tai pogosta, kuten paikalliset

kirkonkyldd usein nimittavét.

Parppeinvaaran runokyla késittdd Runonlaulajan pirtin, ravintola Parppeinpirtin,
Kestipirtin, Mateli Kuivalattaren museoaitat, Korhosen museoaitat, tsasounan’ ja
Rajakenraalin majan. Runokylin rakennukset ovat Karjalaisen Kulttuurin
Edistdmissaation (KKES) rakennuttamia ja omistamia. Ravintola Parppeinpirtin
toimintaa pyorittdvat Hotelli [lomantsin yrittdjét, ja Runonlaulajan pirtin
toiminnasta ja sen kehittdmisestd vastaa [lomantsin museoséétio. Opinnédytetyoni
toimeksiantaja on Ilomantsin Museos&étio, joten tapahtuman ideoimisen
lahtokohtana on Runonlaulajan pirtti. Silti Parppeinvaaran runokyldé on jarkevinté
kasitelld tapahtuman jarjestaimisessd kokonaisuutena. Niin ollen tapahtuman
ideoiminen on ndhtdvé sekd Runonlaulajan pirttid ettd koko Parppeinvaaraa

kehittdvina toimenpiteend.

! Mateli Kuivalatar (nainen) oli ilomantsilainen runonlaulaja, joka eli 1777—1846, ja jota Elias
Lonnrot laulatti [lomantsin matkallaan. Kantelettareen on todennikéisesti padtynyt monia Matelin
runoja. Simana Sissonen (mies) oli runonlaulaja ja loitsija. Hinen syntyméavuottaan ei tiedetd, hin
kuoli 1848 n. 60-vuotiaana. Hanen tiedetdén laulaneen yli 4000 séettd kalevalamittaisia runoja.
(Turunen, 1985, 9; Timonen 2004, 207.)

* Karjalan kielen sana tSasouna tarkoittaa ortodoksista rukoushuonetta. (Pohjanvalo 1949, 142.)

Suomenkielisessa tekstissd kdytetdin yleensa tavallista s-kirjainta.



[lomantsin Museosiétid on perustettu vuonna 1998. Sdition perustivat [lomantsin
kunta, Stora Enso Oyj, Karjalaisen Kulttuurin Edistdmissédtio, [lomantsi-seura ry
ja Saloheimon perikunta. Sd4tion tavoitteena on Ilomantsin historian ja
kulttuuriperinteen tallentaminen seké esille tuominen. Museoséétio hoitaa sille
kuuluvia museokokoelmia ja muuta omaisuutta, jakaa kulttuuriperinteeseen
liittyvaa tietoutta ja kehittdd siihen liittyvaa tutkimus-, tallennus- ja opetustyota.
(Lautanen 2008.) Se myds hallinnoi Pohjois-Karjalan maakuntaliitolta rahoituksen
saanutta Parppeinvaara -hanketta. Hankkeen tavoitteena on kehittdd vaaran ja
nimenomaan Runonlaulajan pirtin toimintaa. Sanomalehti Karjalaisessa
(23.8.2008) kerrotaan, ettd kehityshankkeen mydtd alueen tarjonta ja markkinointi
tulee tehostumaan (Romppanen 2008, 28). Parppeinvaara -hanke alkoi 1.10.2008
ja jatkuu aina syksyyn 2011. (Projektisihteeri 2008.) llomantsin Museosditio
tarvitsee kunnan hankkeen toteuttajana tydkaluja ja uusia ideoita vaaran

kehittdmiseen. Téhin tarpeeseen opinndytetyoni pyrkii vastaamaan.

2.2 Runopirtin historia 1963—1989

Runonlaulajan pirtin rakentaminen alkoi vuonna 1963 arkkitehti Aulis Kalman
rakennuspiirustusten perusteella. Mukana suunnittelussa oli my0s paikkakunnalla
voimakkaasti vaikuttanut opettaja, ekonomi Heikki Klemola. (Jouslahti &
Luostarinen 2006, 32—-37; MTV3 2005.) Pirtin vihkidisia vietettiin kesalld 1964.
Pirtin ajateltiin sopivan hyvin mm. erilaisten juhlatilaisuuksien ja kokousten
pitdmiseen. Toisaalta sen tehtdvi oli myds herdttdd ja ylldpitdéd kotiseuturakkautta,
olla eldvd kansanperinteen muistomerkki. Alussa pirtin ensimméinen eméanté,
kotiteollisuusneuvoja Aili Korhonen piti toiminnan hyvin kéytdnnonlédheisena.
Péivisin pirtti toimi kotiteollisuusneuvonta-asemana, iltaisin sielld kokoontuivat
erilaiset jarjestot ja ryhmét. Myos késityokursseja jarjestettiin, esimerkiksi

kesdkuussa 1965 runonlaulajanpirtilld pidettiin feresi’-kurssi, jossa naiset oppivat

3 Feresi eli suorasarafaani on karjalainen naisen kansanpuku (ks. kuva 6) (Simonen 1992, 41).



ompelemaan karjalaisia kansanpukuja. My®&s Iljan praasniekan® juhlaa vietettiin

ainakin vuonna 1965 Runopirtin edustalla. (Jouslahti & Luostarinen 2006, 32-37;
Runopirtti 2008.)

KUVA 1. Runonlaulajanpirtin ovi on avoinna matkailijoille

Suunnitelmia Parppeinvaaran ja Runonlaulajan pirtin kehittdmiseksi, mm.
majoitustoiminnan jarjestdmiseksi, oli tehty alusta alkaen, mutta rahaa hankkeiden
toteuttamiseen ei ollut. Alkuaikojen toiminnassa haluttiin erityisesti korostaa
karjalaista vieraanvaraisuutta ja niinpd esimerkiksi paddsymaksua ei peritty
lainkaan. Vaikka rahoja jatkorakentamiseen ei ollut helppo 10ytia, vaaralle saatiin
kuitenkin lahjoitusten kautta lisdrakennuksia. Ensimméisena siirrettyni
rakennuksena tuli Onni Kuivalaisen Pirttirahastolle lahjoittama Mateli
Kuivalattaren syntymaétalon aitta. Vuonna 1970 kotiteollisuusneuvonta-asema
muutti Parppeinvaaralta kirkonkyldn keskustaan, jolloin pirtin palvelut siirtyivit
Ilomantsin Kalevalaisten Naisten ja [lomantsin Marttojen harteille. Runonlaulajan
pirtin sdédnndlliset ohjelmatuokiot alkoivat tuolloin. Pirtissd esitettiin

kanteleensoittoa, rajakarjalaisia kansanlauluja ja virttinilla kehruuta.

* Praasniekka tulee karjalan sanasta pruazniekku (Pohjanvalo 1949, 110). Silli tarkoitetaan juhlaa
ja pyhépdivéa, jota vietetddn sen pyhén ihmisen tai tapahtuman muistopdivén, jolle kylan tsasouna

tai kirkko on pyhitetty. Elian praasniekka on siis profeetta Elian péivind 20. heindkuuta.



Tilaisuuksien padsymaksu aikuisilta oli 3 mk, lapsilta markan. (Jouslahti &

Luostarinen 2006, 32—40; Runopirtti 2008.)

KUVA 2. Kestipirtti rakennettiin vuonna 1977 kahvila- ja ruokailupaikaksi

Seitsemankymmentédluvun puolivélissd Runonlaulajan pirtin tilat olivat
kasvaneiden matkailijaméérien vuoksi kdyneet ahtaiksi. Vuonna 1977 pirtin
viereen rakennettiin Kestipirtti, johon kahvila- ja ruokailupalvelut siirrettiin.
Talloin Runonlaulajan pirtti vapautui kokonaan ohjelma- ja esittelykayttoon ja
sinne avattiin Kalevala-niyttely. Nayttely koostui ilomantsilaissyntyisen
professorin, Aimo Turusen kerddmastd kokoelmasta, joka kisittdd useita
kymmenia eri kielille kdannettyjd Kalevalan laitoksia. Ensimmaisend keséni
ndyttely houkutteli paikalle 25 000 kdvijdd. Vuosikymmenen lopulla vaaralle
rakennettiin my0s pieni tsasouna, ortodoksinen rukoushuone. Se tehtiin alun perin

kulissiksi runonlaulaja Larin Paraskesta’ kertovaan elokuvaan. Filmin teon jilkeen

> Larin Paraske oli inkerildinen runonlaulaja, hin syntyi 1833 tai 1834 ja kuoli 1904. Hénelti on
talletettu enemmaén runomuistiinpanoja kuin keneltéikdan muulta runonlaulajalta. (Timonen 1982,

14-154.)



tsasouna lahjoitettiin [lomantsin ortodoksiselle seurakunnalle, se vihittiin
varsinaiseen kayttoonsa ja se jai vaaralle pysyvésti osaksi ns. Parppeinvaaran

karjalaiskyldd. (Jouslahti & Luostarinen 2006, 32—40.)

KUVA 3. Vaaran pieni ortodoksitsasouna

Vuosina 1977-1989 Runonlaulajan pirtin eménténd toimi Paula Klemola, joka
syntyperiiseni karjalaisena kehrisi, pagisi ja pajatti® pirtin vieraille. Voidaankin
sanoa, ettd Klemola toimi pirtin hengettérend, joka omalla olemuksellaan toi
vierailijoille l4heisesti koettavaksi sen, mitd karjalaisuus ja karjalainen
kansanperinne eldvimmilldén ovat. Vuonna 1980 Parppeinvaaralle rakennettiin
keséteatteri ja katsomo (jotka molemmat on purettu my6hemmin) ja vaaran
tsasouna vihittiin kiyttoon. Kolme vuotta myohemmin Metsdhallitus lahjoitti
vaaralle vield Mateli Kuivalattaren lauluaitan. Kalevalaisesta laulukulttuuristaan ja
runonlaulajistaan tunnettu [lomantsi julistautui Kalevala-kunnaksi 1980-luvun

alkupuolella. (Jouslahti & Luostarinen 2006, 41-48.)




KUVA 4. Vasemmalla Korhosen kotimuseon aitta ja suoraan edessd Matelin
lauluaitta, jotka ovat savolaistyyliin veistettyja

Seuraavan rakennuksen, Raappanan majan, siirtdminen alueelle herétti paljon
keskustelua. Rajakenraalin maja, ns. Suomun maja, oli rakennettu jatkosodan
aikana Eversti Erkki Raappanalle komentokorsuksi. Sodan loppuvaiheessa se
kuljetettiin Suomen puolella ja pystytettiin Lieksaan. Majaa kéytti Suomu-seuran
liséksi my0s valtio. Lieksaan, majan alueelle, oli kuitenkin perusteilla
kansallispuisto, joten maja jouduttiin siirtdimaan. Suomu-seura lahjoitti sen
KKES:lle silld ehdolla, ettd se sijoitettaisiin [lomantsin Parppeinvaaralle ja ettad
majan aatteellinen ja historiallinen luonne séilyisi. Raappanan maja pystytettiin

Parppeinvaaralle vuonna 1984. (Jouslahti & Luostarinen 2006, 48—50.)

2.3 Pirtin toiminta 1990-2008

Paula Klemolan jaitya eldkkeelle pirtin eménnén tydstd uudeksi emadnnéksi

valittiin Ritva Korhonen (1990-1993). Vaaralle my0s rakennettiin kokonaan uusi



pirtti. Aiemmin Kalevala-pirttind suunnitelmissa olleesta rakennuksesta tuli
nimeltddn Parppeinpirtti, ja se vihittiin kiyttoon 1992. Kuvassa viisi oleva
Parppeinpirtti on koko vaaran kookkain ja ndkyvin rakennus. Parppeinpirttiin tuli
160-paikkainen ravintola, jossa tarjolla oli karjaista perinneruokaa ja erdanlainen
néytosleipomo, piirakkatSuppu’. Téssd vaiheessa Runonlaulajan pirtisté alettiin
kayttdd lyhyempad rinnakkaisnimitystd Runopirtti. Vuonna 1993 Runopirtin
eminniksi tuli Saimi Talvivaara, joka koki ldheiseksi Larin Parasken® runot ja
kokosi ndistd runo-ohjelman pirtille. Samana vuonna vaaralle saatiin vield lisaa
rakennuksia, kun Hattuvaaran Korhosen pihapiirin museoaitat siirrettiin vaaralle.
1990-luvun lopussa Runopirtin Kalevala-ndyttely pysyi edelleen samana, sitd tosin
taydennettiin valilld kdspaikoilla’ ja kansansoittimia esittelevilld nayttelylla.

(Jouslahti & Luostarinen 2006, 55-59; Runopirtti 2008.)

jalan kielen sana tSuppu tarkoittaa} nurkkaa,gpskkﬁ -

piirakkatSuppu on lasiseinilld erotettu nurkkaus, jossa leivotaan piirakoita ja vierailla on
mahdollisuus seurata leipurin tydvaiheita.

¥ Larin Paraske oli inkerildinen runonlaulaja, hin syntyi 1833 tai 1834 ja kuoli 1904. Hanelti on
talletettu enemmaén runomuistiinpanoja kuin keneltikdan muulta runonlaulajalta. (Timonen 1982,
14-154.)

? Kaspaikka on piki ja kapea, piisti kirjottu liina, jolla on ollut monenlaista rituaalista kayttoa
karjalaisessa kulttuurissa. Hienoimpia késpaikkoja on kéytetty hdissi ja hautajaisissa seki ikonien
ympdrille laskostettuna. Tavallisia koristeettomia kdspaikkoja on kéytetty nimensd mukaisesti

kédsipyyhkeini. (Lukkarinen 1995, 7 ja37-45; Piiroinen 1995, 47-59.)
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KUVA 5. Ravintola Parppeinpirtti seisoo vaaran korkeimmalla kohdalla

Vuonna 2004 Runopirtin toiminnasta otti vastuun Pyhén Kosketus —
kirkkomusiikkiyhdistys ry. Yhdistyksen tavoitteena oli korostaa ortodoksista
perinnettd vaaran toiminnassa ja ottaa vaaralla vierailevat lapsimatkailijat entistd
paremmin huomioon. Kesdlld 2005 pirtin eméntdné toimi ortodoksisen teologian
opiskelija Tiina Juurela, ja kesdn teemana oli karjalaisuuden eldvoittdminen.
Pirtill jarjestettiin kursseja mm. dénelld itkemisestd'’, runonlaulusta, karjalan
kielestd seka erikoisuutena pianisti Olli Mustosen mestarikurssi. Lapsille oli
tarjolla myds Karjala-koulu, jossa opetettiin karjalaisia leikkejé ja

kansanperinnettd. (Jouslahti & Luostarinen 2006, 59—62.)

Loppuyhteenvedossa Jouslahti & Luostarinen kiteyttdvét Parppeinvaaran historian

ja tilanteen onnistuneesti:

Parppeinvaaran runokyldn muotoutuminen vuosien mittaan oli siis
alun perin suunnitelmallista, mutta ldhinné rahoitusongelmat johtivat
sithen, ettd suurin osa nykyain paikalla sijaitsevista rakennuksista on
saatu lahjoituksien muodossa. Alkuperdinen 15 rakennuksen
karjalaistyylinen kyla ei ole toteutunut, vaan vaara on sekoitus raja-
ja savokarjalaista tyylid... Ideologisista syisti johtuen ei
matkailijoilta haluttu perid aluksi lainkaan pddsymaksua runokyldn
alueelle. My6hemminkin aluemaksu on ollut minimaalinen. Samaan
aikaan alueen ylldpitdminen ja kehittdiminen on paininut
rahoitusongelmien kanssa. Havaittavissa on, kuinka vaikeaa
aatteellisuuden ja kaupallisuuden yhdistiminen on. (Jouslahti &
Luostarinen 2006, 125.)

Vuonna 2007 Parppeinvaaran toiminta siirtyi matkailupalvelu Karelia Expertille ja

heti seuraavana vuonna Ilomantsin Museoséitiolle (Projektivastaava 2008).

' Adnelld itkeminen eli virsittiminen tarkoittaa itkuvirren esittamista. “Itkuvirret ovat vanhaa
rituaalirunoutta ja —musiikkia, jolla on ilmaistu murhetta ja myos muita voimakkaita tunteita

erotilanteissa” (Tenhunen 2006, 11).
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Parppeinvaaran Runopirtti on kérsinyt asiakaskadosta viimeisen kymmenen
vuoden aikana. Vield 1990-luvun alussa kdvijamaéra oli pirtin silloisen eménnén
Ritva Korhosen mukaan 15 000-16 000. Kesdn 2005 eméannén, Tiina Juurelan
mukaan kavijoitd oli kyseisend vuonna endd 5 000—6 000. (Jouslahti &
Luostarinen 2006, 107-108.) Kesalld 2008 kavijoitd oli noin 4 500.
(Projektivastaava 2008.) Vaaran kévijimairan vihentyminen johtunee alueen
pysdhtyneisyydestd: toimintaa ei ole kehitetty, tai uudistettu vuosiin. Runopirtin
toiminnan kehittdmiseen ja uudistamiseen on siis selvisti tarvetta. Ravintola
Parppeinpirtin toimintaa on puolestaan kehitetty viime vuosina, ja tarjolla onkin
rikas ja monia karjalaisia perinteitd yhdistdva, ns. nykykarjalainen pitopdyta.
Parppeinpirtti on pystynyt vakiinnuttamaan asemansa suosittuna kesdisena
ruokapaikkana ja hddpaikkana sekd matkailijoiden ettd paikallisten ihmisten

keskuudessa.

Parppeinvaara on ollut kaikkien ndiden vuosien ajan naisten hallitsema paikka ja
sen henki on pitkélti perustunut Runopirtin eménnén omaan persoonaan ja
osaamiseen. Eménnit ovat jo omalla ulkonddlldédn ja olemuksellaan vastanneet
matkailijoiden odotuksia ja kédsityksid karjalaisuudesta. He ovat itse olleet
karjalaisen naisen ja eménnin henkilditymid matkailijalle. Muutamat heisti ovat
olleetkin syntyperiltidén raja- tai itdkarjalaisia. Téssd mielessd perinne on
katkennut. Nykyiset pirtin eméannat eivit endéd valttimattd ole karjalaisia. He
saattavat olla pohjoiskarjalaisia, tai he voivat tulla kenties jostakin ithan muualta,
eivitkd he endi edusta itse samaa karjalaisuutta kuin Parppeinvaaran
itdkarjalaistyyliset rakennukset. Ei ole olemassa endd Runonlaulajan pirttié ja

pirtin eméntéa tdysin samanlaisina kuin alkuaikoina.

Toisaalta lieneeko tarpeellistakaan séilyttdd kaikki ennallaan? Mikali
Parppeinvaaran runokylédn tavoitteena on olla aito karjalaiskyld, eldvén karjalaisen
perinteen keskus, on tarpeellista miettid, mitd eldva karjalainen perinne on tdndén.
Voiko se olla tdsméilleen samaa kuin vuosikymmenia sitten? Ilomantsissa voi
kuulla sanottavan, ettd ellei pirtin eménta enéé ole karjalainen itse, mutta esittda
karjalaista, ei siind ole mitdéin aitoa. Yhtd hyvin voi kysyd, onko “aitoa” esittia

menneisyyden eldméntapaa “eldvini karjalaisuutena” ympaéristossd, joka ei sekddn
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ole aito, vaan on rakennettu matkailua palvelemaan. Pirtin méelld on syyté
kunnioittaa aiempien eméantien eldméntyotd, mutta mielesténi pitiisi myos pyrkid
esittelemédn pirttid ja karjalaisuutta nykymatkailijoille sellaisessa muodossa, josta

heidén on helpompi saada otetta ja jota on helpompi ymmértaa.

KUVA 6. Feresipukuinen opas Runonlaulajanpirtin pihalla

3 MENNEISYYS MATKAILUN VETOVOIMATEKIJANA

3.1 Karjalainen kulttuuri

Karjalainen kulttuuri on ensimmaiisen vuosituhannen lopulta ldhtien syntynyt ja
muotoutunut “karjalaisten” yhteinen kulttuuripddoma. Karjalainen kulttuurialue
sijoittuu suomalais-ugrilaisten ja slaavilaisten kansojen raja-alueille. Siksi
karjalaisessa kulttuurissa on vaikutteita niin suomensukuisilta kuin slaaveiltakin.
Aidoimmillaan tdma kulttuuri on eldnyt Venijin karjalaiskylissd, Vienassa ja
Aunuksessa. Karjalainen kulttuuri on nimenomaan rajan kansan kulttuuria. (YLE
2008.) Se poikkeaa suomalaisesta ja erityisesti lansisuomalaisesta kulttuurista

pukujen, késitéiden, ruokakulttuurin, rakennusperinteen ja tapojen osalta.
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Karjalaisuutta on kéytetty paljon taiteen, kirjallisuuden ja musiikin ldhteend
Talloin puhutaan karelianismista. Silli tarkoitetaan karjalaisuuden idealisointia ja
thannointia. (Sihvo 1973, 353-361.) My®0s karjalan kieli ja murteet poikkeavat
selvésti suomen kielestd (Karjalan Liitto, 2008). Erds tunnetuimmista ja useimmin
esitellyistd piirteistd karjalaisessa kulttuurissa on ruoka. Karjalanpaisti ja
karjalanpiirakat ovat levinneet juhlapdytiin ympéri Suomen. Karjala kuuluu
itdisen ruokakulttuurin alueeseen. Niinpa rikas piirakkaperinne, hapattaminen,
rahkan ja sienien kiytto on tyypillistd karjalaiselle keittiolle. (Niemeldinen 1981,

175-176; Lappalainen & Kuronen 2007, 6-7; Karjalan Liitto, 2008.)

Karjalaa on pidetty laulujen ja laulajien maana, jossa eldman ilot ja surut,
yksityiset ja yhteiset on tuotu esiin laulamalla. Laulun lisdksi Karjalassa on
kéytetty muutamia kansansoittimia, kuten kanteleita, jouhikkoja'' ja paimentorvia.
(Karjalanliitto, 2008.) Erés erityinen kulttuurin muoto, joka vaikutti vahvasti myds
Ilomantsissa, oli kalevalamittainen runonlaulu. Vaikka runonlaulu on ollut
tunnettua myos laajemmin Suomessa, on se sdilynyt kauimmin elinvoimaisena
juuri maan itdisimmaéssé osassa. Suomen kansalliseepos Kalevala pohjautuu

kokonaan kalevalamittaiseen laulukulttuuriin. (Jarvinen 1981, 53-58.)

3.1.1 1980-luvun karjalaisen kulttuurin renessanssi

Suomessa elettiin 1980-luvulla ns. karjalaisen renessanssin aikakautta. Silloin
monia karjalaisen kulttuurin piirteitd ja tapoja pyrittiin elvyttiméén erityisesti
itdisessd Suomessa. Nurmekseen rakennettiin 1970-luvun lopussa Bomba-talo
(Bombasta lisdéd luvussa Folklorismi ja matkailu), llomantsissa Runonlaulajan
Pirtin ympérille kehittyi varsin vilkasta toimintaa, Ilomansi julistautui Kalevala-
kunnaksi, jarjestettiin perinneruokakursseja, puukellosta tuli Pohjois-Karjalan
“virallinen” matkamuisto ja kuvat feresiasuisista naisista ja kanteletytoistad

levisivit lehdissd ja matkailuesitteissd. Nama esiin nostetut kulttuuripiirteet ovat

' Jouhikko on kaksi- tai kolmikielinen kansanomainen jousisoitin. Sité soitettaessa kielid painetaan
sormien selkdmyspuolella toisin kuin esim. viulua soitettaessa. (Hiljainen haltioituminen 1990,

180.)
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kaikki sellaisia, joita voidaan kutsua karjalaisuuden symboleiksi. Kaikkien
alkuperi ei ole kuitenkaan Pohjois-Karjalassa, vaan suurin osa niistd on
rajantakaisen Karjalan kulttuuria, ja ne nostettiin esiin matkailun vuoksi tuomaan

lisdé eksotiikkaa Pohjois-Karjalan karjalaisuuteen.

Myos lehdistossd keskusteltiin tuolloin Pohjois-Karjalan etnisestd luonteesta.
Katsottiinko alueen kuuluvan vain Itd-Suomeen tai peréti Savoon, kuten
kielitieteilijit vaittivit, vai oliko alue enemmaén Karjalaa, kuten karjalaisen
renessanssin aktivistit ilmoittivat. Pohjois-Karjalaan oli sodan jidlkeen asettunut
suuri joukko siirtokarjalaisia, joiden eldméntapa heidén kotiseudullaan oli ollut
toisenlainen. Tétd kautta Pohjois-Karjalaan muotoutui ikdin kuin palanen
itdisempéd Karjalaa. Polemiikkia siis kdytiin menneisyyden perinndstd, kuka
vanhan kulttuurin omistaa ja kenelld on oikeus maéritelld mité karjalainen

kulttuuri on. Kenelle kulttuuri kuuluu? (Heikkinen 1996, 14-16.)

3.1.2 ”Ennen kaikki oli paremmin” — muistot odotusten pohjana

Sanonta “ennen oli kaikki paremmin” liittyy usein myds karjalaiseen kulttuuriin ja
sen esillepanoon. Kulttuurintutkijat keskustelivat 1980-luvulla vilkkaasti aitouden
kysymyksestd. ”Kun alueen matkailullinen ominaislaatu tihentyy sodan
muistoiksi, kalevalaisuuden tulkinnoiksi ja ortodoksisuudeksi, kysymys on
valikoiduista traditioista eikd mistddn kattavasta kulttuurihistoriallisesta
kavalkadista.” (Savolainen ja Knuuttila 1989, 160-161.) Menneiden aikojen
eldméntapaa idealisoidaan kaupallisiin tarpeisiin. Menneisyyden uudelleen
rakentaminen nékyy erityisesti juuri Pohjois-Karjalassa, rajan ldheisyydessa.
Naéissd menneisyyden uusiorakenteissa siséltd on tavallisesti my0s eilisen
esittamisti. Kysymys ei silti ole vadrentdmisestd vaan valikoiden haltuun otetusta

menneisyydestd, sen parhaiden ja sopivimpien palasten hyddyntdmisesta.
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Menneisyyden perinteen hyddyntdmisté voi tarkastella myos soveltamisen tai
sovittamisen ndkokulmasta. (Knuuttila 1989, 241; Sihvo 1989, 260.) Kalevala-
eepos on sekin kokonaisuudessaan perinteen hyddyntdmisté ja soveltamista eikd

sen yhteydessé esitetid kysymysti perinteen aitoudesta.

Idealisoimalla entisié tapoja voidaan myos luoda hyvin vahvoja mielikuvia,
melkein stereotypioita asioista jotka “edustavat” kulttuuria. Nama stereotyyppiset
mielikuvat ovat toisaalta vahvoja markkinointikeinoja, mutta toisaalta ne
aiheuttavat ristiriitoja luodessaan voimakkaita odotuksia. Ihmisen mielikuva
tietystd alueesta, sen ruoasta tai ylipadtaan kulttuurista saattaa olla jo etukéteen
niin vahva, ettd hdn kokee pettymyksen saapuessaan paikalle. Esimerkkina tasti
on Pogostan Sanomissa 28.7.2008 ollut mielipidekirjoitus Parppeinpirtin
perinneruokapdivistd. Kirjoittajan mukaan tarjolla ollut ruoka oli kaunista ja
hyvéd, mutta ruokakokemuksessa oli erds suuri pettymys. Kirjoittaja oli
lapsuudessaan Ilomantsissa syonyt riisipuurotiytteisid sultsinoita'?.
Parppeinvaaralla tarjotuissa sultsinoissa tdytevaihtoehtoja oli kaksi: perunamuusi
ja suppilovahverot. Kaiken lisdksi vaaralla tarjotut sultsinat oli kddritty vadrin,
sikarinmuotoisiksi, kun taas kirjoittajan lapsuudessa sultsinan kuoret oli ensin
taitettu keskelle ja sitten kdénnetty puolet vastakkain. (Virkkunen-Fullenwider
2008, 4.) Suuri yleiso ei ole aitouskeskustelulle kylmennyt vieldkdén. llomantsissa
Parppeinvaaraa koskevat suunnitelmat ja pienetkin muutokset nostattavat aina

suuria tunteita.

Edelld mainittu kirjoittaja pohti myds muita ruokia seuraavasti: ”Enti sitten
varsinaiset ruuat? Salaatteja oli runsaasti tarjolla, ja iloisia yllatyksid olivat
patakukko, metsésienisalaatti ja kaalit sekd sérki. Limpiména ruokana oli hyvéa
uunipaistia ja uunilohta...Uuni-, karjalan- ja sienipaisti ovat minulle
ilomantsilaisia juhlaruokia samoin kuin tdytetty hauki ja monet ihanat keitot.”

(Virkkunen-Fullenwider 2008, 4.) Kirjoittajan odotukset perinneruokapéiville

12 Sultsina kuuluu ohutkuorisiin piirakoihin. Paperinohueksi “ajeltu” kuori paistetaan nopeasti

suoraan kuumalla hellan levylld ilman rasvaa. Paistettu kuori voidellaan toiselta puolelta, tayte,
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mentéessd olivat varsin vahvat, ja ne perustuivat nimenomaan lapsuuden
makumaailmaan ja sen muistoihin. Hin olisi halunnut saada tdysin samanlaista
ruokaa kuin lapsuudessa eiké ollut varautunut milldén tavalla muutoksiin. Kun
ruoka ei ollutkaan tdysin samanlaista, vaan siind oli kirjoittajalle vieraita
elementtejd, koki hén osittaisen pettymyksen. Vaikka juuri sultsinoiden kannalta
perunatiyte on kenties se ’oikeampi”, tulihan riisi ruokakayttoon Karjalaan vasta
paljon perunaa my6hemmin, olivat riisitdytteiset sultsinat kirjoittajalle ilmeisen
rakas ja tarked muisto menneisyydestd. Muistipohjan ollessa néin vahva ei
valttdmattd hyvakaian matkailutuote voi vastata odotuksia. Vahva mielikuva

karjalaisesta kulttuurista on samalla seké etu ettd haitta.

3.1.3 Parppeinvaaran historia matkailuelamyksena

Melkein jokainen matkailija hakee matkoiltaan eldmyksid. Elamyksistd onkin
tullut viime vuosina monella talouden ja kulttuurin alalla avainsana. Elamys
sanana juontaa juurensa Mikael Agricolan suomen kirjakielen kehittdimistyohon
1500-luvulla. Agricola kéytti sanaa merkityksessd elamé, elamén sisdltd. Nykyisin
eldmykset ovat voimakkaasti vaikuttavia kokemuksia ja tapahtumia. (Saarinen
2002, 5-7.) Ihmiset vastaanottavat elamyksid hyvin eri tavalla. Henkilokohtaiset
resurssit muodostavat potentiaalin eldimysten kokemiseen. Niitd potentiaaleja on
seitsemdin: aistit, aika, raha, tiedot, taidot, asenteet, sosiaaliset verkot ja
henkildkohtaiset ominaispiirteet. My0s kielitaito, asenne ja kiinnostus ovat

tirkeitd tekijoitd elamysten kokemisessa. (Aho 2001, 32-39.)

Parppeinvaaran kohdalla elamysti voidaan tarkastella historian ndkdkulmasta.
Kostiainen (2002, 17-28) on pohtinut historiaa matkailuelimyksend. Hanen
mukaansa tarkastelun 1dhtokohtana voidaan kdyttdd matkailullisen attraktion,
vetovoiman kisitettd. Mikd matkailijoita vetdd tiettyyn menneisyyttd kayttavain
kohteeseen eli mihin attraktio perustuu? Parppeinvaaran vetovoima liittyy

mielesténi vahvasti karjalaiseen kulttuuriin ja sen eri ilmenemistapoihin: ruokaan,

levitetddn kuorelle ja sultsina kadritdén kolmesti taittamalla pitkulaiseksi. (Lappalainen & Kuronen
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musiikkiin, rakennusperinteeseen, ortodoksisuuteen seki kasitykseen karjalaisesta

iloisuudesta ja vieraanvaraisuudesta.

3.2 Kulttuuri ja tapahtumat

Tapahtuma sanana kertoo oikeastaan kaiken tarpeellisen: jotakin tapahtuu. Silti
itse sanasta ei voi vield pditelld oikeastaan mitdén, se ei kerro, mitd tapahtuu,
missd tapahtuu, miten tapahtuu ja milloin tapahtuu. Tapahtumia on kaikkialla.
Kaupungilla jarjestetdén markkinat kerran kuussa, jouluna kirkossa lauletaan
kauneimpia joululauluja, tai lapsen syntyméapéivan kunniaksi pidetédén
syntymépdivajuhlat. On siis olemassa pienid ja suuria, julkisia ja yksityisid

tapahtumia.

Tapahtumiin liittyy kulttuuri, tavalla tai toisella. Musiikki, taide, kuvataide, tanssi,
kirjallisuus tai vaikkapa urheilu voidaan nédhda erdind kulttuuritoimintoina, joiden
ympdrille jérjestetdin jo pelkdstdéin Suomessa tuhansia tapahtumia vuosittain.
Kauhanen, Juurakko ja Kauhanen (2002, 11-12) toteavatkin, ettid
kulttuuritapahtumat ovat osa matkailualaa. Shone ja Parry taas jaottelevat
tapahtumat tarkemmin neljdédn eri ryhméaan: Henkilokohtaisiin tapahtumiin (1)
kuuluvat héit, syntymépéivit ja vuosipdivit. Vapaa-ajan tapahtumia (2) ovat
muun muassa urheilu- ja virkistidytymistapahtumat. Erilaiset jarjestojen
tapahtumat (3) puolestaan voivat olla esimerkiksi poliittisia kokoontumisia.
Kulttuuritapahtumiin (4) tissé jaottelussa kuuluvat vain erilaiset seremoniat, taide
ja kansanperinteeseen liittyvit tapahtumat. Molemmissa teoksissa kuitenkin
korostetaan, ettd tapahtumat ovat osa yhteiskuntaa ja tédtd kautta kulttuuri on niissé
aina ldsnd. Etenkin Shone ja Parry painottavat, etti tapahtumien kautta yhteison
toimintaa ja sen kehittymistd on mahdollista seurata. (Kauhanen, Juurakko &

Kauhanen 2002, 11-12; Shone ja Parry 2004, 16.)

2007, 12-13.)
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Tapahtumien avulla kulttuuria my0s pystytddn siirtiméén eteenpdin. Kauhanen
ym. tarkastelevat tapahtumia enemmén matkailullisesta nakokulmasta. Niilla
houkutellaan paikkakunnalle matkailijoita, jotka kéyttdvat kunnan muita palveluja,
kuten majoitus- ja ravintolapalveluja. Tapahtumien avulla kunnan imagoa
pystytdédn kehittiméén ja parantamaan, mika kenties lisdd alueen kiinnostavuutta
myos elinkeinoeldmain piirissd. Télldin kulttuuritoiminnassa voidaan ndhda seka
aineellisia ettd henkisid arvoja. (Kauhanen ym. 2002, 11-12; Shone ja Parry, 2—

18.) Voidaan myos puhua kulttuurimatkailusta.

3.3 Kulttuurimatkailu

Kulttuurimatkailu voidaan médritelld useilla tavoilla. Kohde voi olla esimerkiksi
arkeologinen, historiallinen tai toiminnallinen, mutta pelkkd kohde ei kuitenkaan
ratkaise matkan luonnetta. Kulttuurimatkailua méériteltdessa olennaisia ovat
matkailijan motiivit, sekd hénen itsensd matkalle antamat merkitykset ja tulkinnat.
Kulttuurimatkailija on kiinnostunut uuden oppimisesta ja tiedon hankkimisesta.
Oppimiseen voi tdssd tapauksessa liittyd myos elamyksellisyys, silld nykyaikainen
matkailija ei asetu tiettyyn kategoriaan pysyvésti, vaan voi vaihtaa matkan aikana
matkustustapaansa ja -kohdetta seké asennoitumistaan kohteeseen.
Kulttuurimatkailua ei siis tulisi ndhda tdysin erilaisena matkailuna kuin
lomamatkailua, vaan esimerkiksi etelinmatkailua voidaan yhtéd hyvin tutkia myos
kulttuurimatkailun ndkdkulmasta, jolloin matkailun monimuotoisuus tulee hyvin

esiin. (Turun avoin yliopisto 2008.)

Matkailun Edistdmiskeskuksen mukaan kulttuurimatkailu voidaan maéritella
seuraavasti: “Kulttuurimatkailussa tuotetaan alueellisia ja paikallisia kulttuurin
voimavaroja arvostaen matkailutuotteita ja -palveluja paikallisille ja alueen
ulkopuolisille ihmisille liitketoiminnallisin perustein. Tavoitteena on luoda
eldmyksii ja mahdollisuus tutustua naihin kulttuurisiin voimavaroihin, oppia
niista tai osallistua niihin. Niin vahvistetaan ihmisten identiteetin rakentumista,
sekd oman ettd muiden kulttuurien ymmarrysté ja arvostusta.” Kulttuurimatkailun

voimavaroina voidaan siis pitdd kaikkea ihmisen aikaansaamaa ja muokkaamaa,
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kuten historiaa, maisemaa, rakennettua ympéristdd, museoita, tapahtumia,
kisitoita, kieltd, uskontoa, tiedettd jne. Kulttuurimatkailua kehitettéessa jotakin,
tai joitakin néistd piirteistd tuodaan esille tuotteistamisen ja kannattavuuden

kannalta. (Matkailun Edistdmiskeskus 2008.)

Kulttuurimatkailijan mééritteleminen on hieman helpompaa. Mikkosen,
Ristolaisen & Taskisen teoksen esittdmassd Bywaterin (1993) teoriassa
kulttuurimatkailija on henkild, jolle kulttuuri on ensisijainen, tai toissijainen
matkustamisen motiivi. Kyseisen matkailijatyypin kiinnostuksen aste voi
kuitenkin vaihdella. Kulttuurisesti motivoituneita matkailijoita on vain vahan.
Tamain tyypin matkailija matkustaa ainoastaan kulttuurin vuoksi. Kulttuurisesti
inspiroituneet matkailijat matkustavat myos kulttuurin vuoksi, mutta vain
tiettyihin “haaveiden” matkakohteisiin. Suurin osa kulttuurimatkailijoista kuuluu
kolmanteen ryhmaién, kulttuurista kiinnostuneisiin matkailijoihin. Heid4n
matkansa ensisijaisena motiivina on usein jokin muu kuin kulttuuri, mutta
matkalla ollessaan he hyddyntdvit kohteen kulttuuritarjontaa. Namé matkailijat
eivit valttamattd suunnittele kdyvansa tietyissd kulttuurikohteissa, vaan tekevit

paitoksen vasta paikan pailld. (Mikkonen, Ristolainen & Taskinen 2008, 7-8.)

Keskeisid kulttuurimatkailussa kéytettyjd aineksia on ainakin neljd. Ensimmaisena
ryhminé ovat rakennukset ja rakennelmat. Nailld tarkoitetaan esimerkiksi linnoja,
raunioita, kisity6ldispajoja ja museoita. Toisena ryhméné voidaan pitdd
tapahtumia, joilla on historiasta 1dht6isin oleva ydin. Téllaisia tapahtumia ovat
vaikkapa oopperajuhlat historiallisessa ympéristdssid, perinnemusiikkikonsertit tai
historiaan perustuva ndytelma. Myos henkiloiden kautta on mahdollista elavoittdaa
menneisyyttd. Tdma kolmas matkailussa kéytetty aines késittdd seki historialliset
hahmot ettd fiktiivisesti kehitetyt henkil6t. Viimeisessd ryhmaéssa on
luonnonhistoria yhdistettynd ihmisen historiaan. Namé arkeologiset
matkailukohteet ovat muun muassa hautapaikkoja, asumusjédénteitd ja historiallisia
teitd. Kun historiaa, tai perinnettd sovelletaan ja muokataan matkailun kayttoon ja
tehddin aineksista eldimyksid, on se myds menneiden asioiden hyviksikayttoa.

(Kostiainen 2002, 17-19.)
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3.4 Folklorismi ja matkailu

Halu palata menneisyyteen, menneisyyden utopiat ja antimodernismi ovat
elementtejd ilmidssé, jota kutsutaan folklorismiksi. Antimodernismissa muutos
vanhasta uuteen on lineaarista ja peruuttamatonta, siind verrataan nykyisyytta
menneisyyteen. Terminé folklorismi tarkoittaa sovellettua perinnetti, josta
voidaan kiyttdd myds nimityksid uusiperinne, neoperinne tai uusvanha.
Matkailussa folklorismi on perinteen esittimistd. On olemassa lukuisia
matkailukohteita, joissa saamelaisuus, karjalaisuus tai mikd tahansa muu vanha
elamdanmuoto on kaupallistettu. Siksi onkin syytd erottaa folklorismi ja folklore

(kansanperinne) toisistaan. (Knuuttila 1989, 218; Petrisalo 1994, 73-76.)

Vanhoihin kulttuureihin perustuvissa matkailukohteissa on kenties ndhtavissa
myds hieman kansallisromantiikkaa. Kansallisromantiikka-aate on alun perin
1ahtoisin 1800-luvun Saksasta. Aatteen mukaan inhimillisyyden ja henkisyyden
korkeimmat ja alkuperdiset muodot olivat 16ydettévissa arkieldmaésta ja kansa oli
kansakunnan mystinen sielu. (Petrisalo 1994, 73—-76.) Seuraavissa luvussa on
esittelyt kahdesta muusta karjalaistyylisestd kohteesta Pohjois-Karjalassa, Bomba-
talosta ja Korpiselkétalosta, jotka molemmat ovat osoittautuneet, Parppeinvaaran

ohella, seké folkloristisiksi ettd ongelmallisiksi matkailukohteiksi.

3.4.1 Bomba-talo

Nurmeksen Bomba-talo otettiin kdyttoon vuonna 1978. Talo on tarkka kopio rajan
takaiseen Karjalaan, Suojérvelle, rakennetusta Bombinin suvun talosta.
Alkuperéisen talon rakennutti Jegor Bombin ainoalle pojalleen Dimitrille vuonna
1855. Hirsitalossa oli kolme kerrosta ja se oli puuseppétaidonniyte ilman yhtéén
rautanaulaa. Talo oli noin 24 metrié pitki ja huoneita siind oli 25. Maata talon
ympdérilld oli noin tuhat hehtaaria. Vuonna 1934 talo piitettiin purkaa ja jakaa

hirret viiteen osaan viidelle veljekselle, jotta kaikille saataisiin oma osansa talosta.
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Se, minka kasan kukin sai, ratkottiin vetdmalld arpaa. (Vaindmo 2007, 13-14;

Bomban talo 2007.)

Nurmekseen rakennettu Bomba-talo muokkasi 1980-luvulla suomalaisten
kasityksid perinteisestd ja luonnonldheisestéd eldmaésti ja kulttuurista. Se antoi
uuden symbolin ja 1dhtokohdan inhimillisemmaélle asumiselle ja arkkitehtuurille
betonildhididen peittiméssd Suomessa. (Vdindmo 2007, 13—14.) Bomba-talon
matkailullinen toiminta ja kannattavuus ei kuitenkaan ole ollut ongelmatonta.
Esimerkiksi MTV3 uutisoi vuonna 2007 Nurmeksen kaupungin luopuvan
matkailutoiminnasta Bomban alueen myynnin my6td. Kaupungin matkailutoimen
raportoitiin olleen tappiollista jo pidemmaén aikaa. Valtuuston puheenjohtajan
mukaan veronmaksajien varoja sadstettiin huomattavasti, kun etenkin kylpylan
varsin suuret korjaustarpeet saatiin pois kaupungilta. Bomban alueen osti Jukolan

Osuuskauppa kauppahintaan 842 000 euroa. (MTV3 2007.)

My0s tapahtumilla on ollut osansa Bomba-talon toiminnassa. Suomi-seuran lehti,
Suomen Sillan Uutisviikko, raportoi numerossaan 08/2003, ettd Nurmeksen
kaupunki lopettaa Bomba festivals -tapahtuman rahoituksen. Aiemmin Bomban
juhlaviikot —nimelld tunnettu kesdtapahtuma ajettiin alas ja henkilokunta
irtisanottiin. Bomban juhlaviikot tunnettiin suomalais-ugrilaisesta teatteritaiteesta.
Samassa numerossa Bomban kerrottiin tehneen edellisend keséné 1dhes 200 000

euron tappion. (Laitinen 2003.)

Nykyinen omistaja, Jukolan Osuuskauppa, on remontoinut Bomban
kiinteistokokonaisuuteen kuuluvaa kylpyldhotellia, ja se on liittynyt vuoden 2008
alusta Holiday Club-ketjuun. Remontin my®6ta tiloja on myds laajennettu ja
hotelliin on rakennettu 45 huonetta lisdd. Uutena tapahtumana vuonna 2008 oli
Bomba Rock. (Miettinen 2008.) Vaikka Bomba-talo on saanut taakseen
vakavaraisen osuuskaupan, on selvéd, ettd toiminnan on muututtava
kannattavaksi. Bomban kohdalla on helppo huomata, miten hankalaa karjalaisen
perinteen tuotteistaminen on. Bomban alueen kylpylé- ja hotellitoimintaa Jukolan
Osuuskauppa kehittdd, mutta itse talon sisdllon kehittdmisesta tai ylipddtédan

karjalaisesta perinteesti ei artikkelissa mainittu mitdan.
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Bomban hotellipééllikké Markku Litja kertoi Bomban kesdn 2008 tapahtumasta
haastattelussa nédin: "Myo0s 30-vuotista taivalta on tarkoitus juhlia tulevina
viikkoina néyttdvasti. Lauantaina 23.8. vietetdin Bomba Rock, jossa lavalle
nousee Kristiina Brask. Lauantaina 30.8. merkkivuotta juhlistetaan puolestaan
koko perheen voimin. Illalla tansseja tahdittaa vield Tapani Kansa, Litja kertaa
tulevia tapahtumia. Kaikkien uudistusten keskellé Litja kuitenkin korostaa, ettd
Bomban juuria ja karjalaisuutta ei tulla unohtamaan. Bomba on maakunnan
karjalaisuuden kérkiveturi myos tulevaisuudessa.” (Miettinen 2008.) Mielesténi
kyseisessa haastattelussa on ristiriita juuri tapahtuman osalta. Karjalaistyyliseen
“kylddn” tehddin rock-tapahtuma, jossa paédesiintyjané on tosi-TV -ohjelma
Idolsista tuttu laulaja ja liséksi tanssit tahdittaa Tapani Kansa. Sindnsé tapahtuman
ohjelma on saattanut ollakin toimiva, mutta miten tallaisella tapahtumakonseptilla
toimiva kohde voi samalla olla karjalaisuuden karkiveturi? Mika siis onkaan
Bomban karjalaiskyld? Onko se yksi karjalaistyylinen rakennusryhmi, joka on itse

asiassa kopio alkuperdisestd? Sitdhédn folklorismi on, perinteen esittimista.

3.4.2 Korpiselkétalo

Hoilolan" kyld4n valmistui vuonna 1985 mittava matkailukeskus, Korpiselkitalo,
jonka avulla teollistumisessa jélkeen jaanyt kyld pyrittiin saamaan uuteen
kukoistukseen matkailun avulla. Kylddn rakennettiin kulttuurikohde, jonka
toimintaidea nojasi karjalaiseen ja ortodoksiseen kulttuuriin. Korpiselkétalo on
hirsilinna, jossa matkailijoille tarjottiin kanteleensoittoa, karjalanpiirakoita,

ristisaattoja yms. Perinne koottiin paikkaan valitsemalla ja liittdmailla yhteen eri

" Hoilolan kyli sijaitsee noin 45 km Ilomantsin kirkonkylésti etelidn, entisen Tuupovaaran

pitdjén, nykyisin Joensuun alueella.
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aikojen ja alueiden karjalaisuuden néyttdvimpii aineksia. Talolle luotua
ortodoksis-karjalaista kulttuuria ei kyldlla koskaan sellaisenaan ollut, eiki
tarjotulla tuotepaketilla ollut juurikaan yhteyksid Hoilolan kylén eldméntapaan.
Petrisalo (1994, 80—81) nimittadkin taloa utopistiseksi visioksi, joka johti
kaytdnnossd paradoksiin. Luotu perinne oli siis utopia: se oli rakennettu vain

tuotteiden myyntid ajatellen.

Projektia toteutettiin niin, ettd visiota ldhdettiin toteuttamaan kehityksen
kadnteisessa jarjestyksessd. Matkailukeskukselle rakennettiin ortodoksis-
karjalainen imago, johon Hoilolan kylan olisi pitdnyt sopeutua. Projektissa ei
edetty niin, ettd matkailukeskuksen imago olisi noussut paikallisesta kulttuurista.
Hanke tavallaan kielsi paikallisen eldmintavan, Hoilolan kylén jélkiteollisen
kulttuurin ja siihen liittyvén perinteen. Kohdetta kuitenkin markkinoitiin
hoilolalaisena perinteend ja eldmantapana. Ndin utopistinen perinne sai
epatodenmukaisen kontekstin muodostuen tétd kautta folklorismiksi. (Petrisalo

1994, 80-81.)

Korpiselkdtalon toiminta ei koskaan oikein ldhtenyt kdyntiin. Talo on kesdisin
avoinna vieraille, mutta suurimman osan vuodesta tyhjilldén. Ilomantsin
paikallislehdessd, Pogostan Sanomissa, uutisoitiin 6.10.2008 Korpiselkdtalon
olevan jélleen kaupan. Paikan nykyinen omistaja Blue White Resorts pyoritti
toimintaa Korpiselkitalolla vain parin vuoden ajan. Myynnin syyksi on ilmoitettu
mm. liian syrjdinen sijainti ja kallistuneet polttoainekustannukset. (Korpiselkitalo

taas kaupan 2008, 1.)

3.4.3 Parppeinvaara, totta vai tarua?

My0s Parppeinvaara on kohde, jossa folkloristisia piirteitd on néhtdvissd. Vaikka
pirtti onkin rakennettu “aidolle runonlaulumaalle”, on se rakennustyyliltdén
itdkarjalaista, ei ilomantsilaista (Kirkinen 1981, 23-24.) Pirtti on rakennettu
paikalle matkailijoita varten. Matkailuun liittyvissd perinnematkakohteissa

folklorismi on aina tietylld tavalla lasnd, eikd folklorismin vilttdminen liene
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mahdollistakaan ainakaan silloin, kun matkailukohteiden tavoitteena on tuoda
voittoa, tai vahintdin olla taloudellisesti kannattavia. Parppeinvaaran perustajien
ja toimijoiden idealistisuus on omalta osaltaan hélventényt tatd késitystd, mutta

2000-luvulla taloudelliseen ajatteluun on pakko siirtya.

Parppeinvaara ei voi koskaan olla aito karjalaiskyl4, kuten ei voi Bombakaan tai
Korpiselkitalo. Se mitd Parppeinvaara voi olla, on karjalaistyylinen
matkailukeskus. Sen rakennukset eivét voi olla historiallisia kohteita tai
alkuperdisid runonlaulupirtteji. Se voi esittdd olevansa noita kaikkia, mutta
oikeastaan ainoat “oikeat” asiat ovat vaaran henki, ilomantsilaisuus ja perinteesti
l6ydettava karjalaisuus. Pirttid koskeva historia tdytyy enemmankin ndhda
laajemmin ilomantsilaisena historiana, jossa on kytkoksid runonlauluun,
Kalevalaan, ortodoksisuuteen ja ylipddtaan karjalaiseen kulttuuriin. Naista
elementeistd matkailukeskusta voidaan rakentaa. Vaaran henki on aiemmin ollut
pirtin eméntien luomaa, nykyisin sitd joudutaan etsimididn muualta, kenties

paikasta itsestddn. Ehka sitd henked on kuitenkin 16ydettivissa.

Parppeinvaaran ongelmana voidaan pitdd karjalaisen kulttuurin ja perinteen
tuotteistamista. Voiko perinnettd tai kulttuuria ylipdétian tuotteistaa? Lapissa
lappilaisen kulttuurin tuotteistamisessa on tietylld tavalla onnistuttu, silla
lappilainen perinne, musiikki, ruoka, puvut ja eldméantapa yleensi koetaan
eksoottisena, mielenkiintoisena aiheena, mutta folklorismista yhti kaikki sielldkin
on kysymys. Osaltaan mielenkiinnon rakentumiseen on vaikuttanut median
alueesta antama kuva. Matkailu rakentuu yhtd usein aidoille ja alkuperdisille kuin
sellaisiksi kuvitelluille ja esitellyille asioille. Siind mielessd Pohjois-Karjalan
matkailulla pitéisi olla hyvédt mahdollisuudet, silld tuskin missddan muulla Suomen
alueella karjalainen kulttuuri ja siihen liittyvét perinteet ovat sdilyneet yhta

elinvoimaisina joiltain osin, kuin juuri Pohjois-Karjalan Illomantsissa.

Karjalaisia ihmisid voidaan pitdé tunteellisina ihmisind. Tdma tunteellisuus
heijastuu sekd jokapdiviisessd kayttdytymisessa ettd esimerkiksi musiikissa.
Tunteiden sotkeminen liiketoimintaan aiheuttaa kuitenkin kateutta, episopua ja

lopulta yhteistoiminnan ongelmallisuutta. Ainoastaan oman edun tavoittelemisella
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yritykset aiheuttavat haittaa toisilleen ja sitd kautta myds itselleen. Avoimessa
ilmapiirissa tapahtuva toiminta ja yhteistyo olisi lopulta kaikkien etu. Myos

Jouslahden ja Luostarisen gradussa pohditaan tété asiaa:

Rajakenraalin maja tuntui olevan ainakin kesilld 2005 oma
kokonaisuutensa, ja Parppeinvaaralla ennen vaikuttanut yhteishenki
tuntui kadonneen jonnekin. Toiminnan jakautuminen erillisiksi
“tyopisteiksi” tuli meille hyvin selvéksi, kun kesélld 2005 teimme
haastattelumatkoja Ilomantsiin ja tutustuimme Parppeinvaaran
toimintaan. Runonlaulajan Pirtilla ei tiedetty juuri mitdin
Parppeinpirtin tapahtumista ja toiminnasta, Rajakenraalin majalla oli
my0s aivan oma oppaansa ja Runonlaulajan Pirtin ja Parppeinpirtin
vilille oli rakennettu aita. Saimme sellaisen vaikutelman, ettd tdynna
olevan Parppeinpirtin asiakkaat eivét ehkéd edes huomanneet tai
tajunneet, ettd aivan Ravintolan vieressd on Runonlaulajan Pirtti ja
mahdollisuus tutustua karjalaiseen kulttuuriin. (Jouslahti &
Luostarinen 2006, 124—125.)

Pohjois-Karjalassa, [lomantsista puhumattakaan, matkailuyritykset ovat kooltaan
pienid, usein vain muutaman hengen yrityksid. Talloin tuotteiden markkinoiminen,
suurten ryhmien palveleminen ja ylipddtdin tuotepakettien luominen on erittdin
vaikeaa. Tama koskee my0s tapahtumien jarjestdmistd. Tapahtuman jarjestiminen
on aina tietylld tavalla riski. Mikali llomantsiin Parppeinvaaralle pyritdédn luomaan
vetovoimainen ja omailmeinen tapahtuma, tulee paikallisten yritysten toimia sekd
sen toteutuksessa ettd markkinoinnissa yhdessd. My®ds riskit pienenevét, kun
taakkaa on jakamassa useampi taho. Vaikka Parppeinvaaran tapahtumasta ei ole
jarkevéa suunnitella suurta massatapahtumaa tai suuren budjetin tapahtumaa,

voidaan siitd paikallisen osaamisen avulla luoda juuri ilomantsilainen tapahtuma.

Seuraavassa luvussa kasittelen tapahtuman jérjestimisen teoriaa. Pohdin, mita
asioita ja kysymyksid tapahtuman jérjestimisessi tulisi ottaa huomioon.
Tarkastelen tapahtumaa myo6s palvelupakettina ja lopussa vertailen kahden

tutkimuksen tuloksia tapahtumien merkityksesté alueelle.
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4 TAPAHTUMAN JARJESTAMINEN

4.1 Yleisotapahtumien jirjestdmisen peruskysymykset

Yleisotapahtuman jirjestimisen peruskysymykset ovat tapahtuman luonteesta tai

sen koosta riippumattomia:

1) Miksi tapahtuma halutaan jarjestda?

2) Mitd yleisolle tapahtumassa tarjotaan?

3) Miten yleiso saadaan tulemaan paikalle ja vithtymaan?
4) Keiti yleisoksi oikein halutaan?

5) Miten tapahtuma saadaan onnistumaan seka sisdllollisesti ettd taloudellisesti?

Yleisotapahtuman jarjestdminen on usein projekti. Projekti eli hanke tarkoittaa
ajallisesti rajattua kertaluontoista tehtdvikokonaisuutta, jolla on selkeét tavoitteet
ja jonka toteuttamisesta vastaa sitd varten perustettu organisaatio. Projektilla on
aina tavoite, esimerkiksi korkeatasoisen yleisdtapahtuman jérjestdminen, ja silld
on oma selked elinkaari. Projekti on myo6s ainutlaatuinen, sillé toista tidysin
samanlaista projektia ei ole. Siihen liittyvit aina muutokset, riskit ja epdvarmuus,
ryhmitydskentely ja yhteistyokumppanit. (Kauhanen ym. 2002, 24-25.)

Tapahtuman jérjestdmisté voi siis tarkastella myos projektin ndkdkulmasta.

Projektin alkuvaiheessa, etenkin yleis6tapahtumia jirjestettdessd, jo idean
kehittely vaatii jarjestelmallistd miettimistd. Usein apuna kdytetddn SWOT —
analyysia. SWOT — analyysin malli on esitetty kuviossa 1. Analyysissa arvioidaan
tapahtuman heikkouksia, vahvuuksia, uhkia ja mahdollisuuksia. (Kauhanen ym.
2002, 24-25; Tiskola 2006, 8—10.) Mallia kutsutaan myds nelikenttdanalyysiksi.
SWOT - analyysissa mahdollisuudet ovat ulkoisia tekijoité, jotka auttavat
tapahtumaa saavuttamaan sen padmaéran. Uhat puolestaan ovat sellaisia ulkoisia
tekijoitd, jotka haittaavat tavoitteen saavuttamista. Vahvuudet ja heikkoudet ovat
nelikenttdanalyysissé sisdisid tekijoitd. Ne kuvaavat myds toiminnan nykyhetked,
kun taas uhat ja mahdollisuudet tulevaisuutta. Kuvion oikealla puolella olevat

asiat ovat positiivia ja vasemmalla negatiivisia. Heikkoudet tulisikin poistaa ja
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uhat taas kddntda mahdollisuuksiksi. SWOT — analyysi yhdistdd ympariston ja itse

tapahtuman analysoinnin. (Lahtinen & Isoviita 1998, 82—-84.)

Walmumdet

Heildcoudet

Mahdollistmdet

Uhat

KUVIO 1. SWOT- analyysi

Vallo ja Hayrynen (2003, 120-125) jakavat tapahtumanjarjestimisen
peruskysymykset strategiseen ja operatiiviseen kolmioon. Kolmioiden kérjissa

ovat kysymykset ja keskelld idea tai teema. Strategisen kolmion ensimmadinen

kysymys on, miksi tapahtuma jérjestetddn ja mitd organisaatio haluaa tapahtumalla

viestid. Toisena on tapahtuman kohderyhmi, millaisia ihmisid tapahtumaan
halutaan. Kolmantena on kysymys tapahtuman sisallostd, mitéd ollaan
jarjestimdssd. Tamén strategisen kolmion kysymykset kuuluvat organisaation

johdolle tai taholle, joka tapahtuman jarjestdd. Kysymykset ovat suunnitelmia ja

ajatuksia tapahtumasta.
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Operatiivisen kolmion kysymykset liittyvit itse tapahtuman toteuttamiseen. Yksi
kolmion kulmista kysyy, miten tapahtuma toteutetaan. Toisessa kulmassa on
pohdinta tapahtuman siséllostd, millainen tapahtuma on. Kolmantena
operatiivisessa kolmiossa on kysymys kuka tai ketkd, miten vastuu kannetaan ja
jaetaan. Kolmion keskelld on tapahtuman teema. Nama kuusi kysymysta
muodostavat yhdessé tdhden, jonka kaikkien sakaroiden tulee olla tasapainossa.
Talloin onnistunut tapahtuma on mahdollista toteuttaa. (Vallo & Hayrynen 2003,
120-125.)

Kun yleisdtapahtumaa ldhdetddn ideoimaan, voidaan apuna kiyttdd myds kuviossa
2 esiteltdvad mallia tapahtuman jarjestdmisen seitsemasti kysymyksestd. Siind
esiintyvit kysymykset ovat 1dhes samoja Vallon ja Hiayrysen (2003) strategisen ja
operatiivisen kolmion kanssa. Kauhasen, Juurakon & Kauhasen (2002) mallissa
néihin kuuteen kysymykseen on kuitenkin lisétty vield erikseen pohdinta
mielikuvasta. Olen kéyttanyt kyseistd kuviota tyossdni myohemmin, Turhuuden
markkinat — tapahtumakonseptia esitellesséni. Mukautettu kuvio 16ytyy luvusta

6.2. Kuvio 2 on esitetty seuraavalla sivulla alkuperdisessd muodossaan.

Miksi?
Tapahtuman

tavoite

Kenelle?

Asiakas, eli

kohderyhmé. Mielikuva?

Imago

Mita?

Tuote/palvelu
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Miten?

Milloin? Tapa toimia
illoin?

Ajankohta

KUVIO 2. Tapahtuman jdrjestamisen seitseman kysymysta (Kauhanen ym., 2002,
34-37.)

Myos liskola-Kesosen teoksessa Mité, miksi ja kuinka? Késikirja
tapahtumanjéarjestijille pohditaan tapahtuman jérjestimiseen liittyvid
peruskysymyksid. My0s liskola-Kesonen listaa jérjestimisen peruskysymyksiin
ndkokulman vastuusta, miten tapahtuman vastuu, velvollisuudet ja oikeudet
jakautuvat. Hin myo0s kysyy aiheellisesti, mihin mahdollinen taloudellinen voitto
kaytetdén tai kuinka taloudelliseen tappioon on varauduttu. (Iliskola-Kesonen

2006, 8-9.)

Yleisotapahtuman ideoinnin mallia voidaan miettid my6s Runopirtin tapahtuman
kohdalla. Parppeinvaaralla jirjestettdvén tapahtuman tavoite on mielestini selked,
vaaralle halutaan lisdi kavijoité ja tapahtuman toivotaan myds kohentavan vaaran
imagoa. Paikkana on Parppeinvaara ja Runopirtti, joten tapahtuman imago tulee
perustumaan karjalaiseen kulttuuriin. Asiakkaina tulevat olemaan paikallisten
thmisten lisdksi alueella olevat matkailijat. [lomantsin vilkkain matkailusesonki
alkaa yleensd juhannuksesta ja paittyy elokuun alkuun, joten olisi luonnollista,
ettd tapahtuma jérjestettdisiin tuona aikana. Avoimia kysymyksid ovat vield, miten
tapahtuma jérjestetdén ja mitd tapahtumassa tehdédn. Néihin kysymyksiin olen

etsinyt vastauksia haastattelujen ja asiakaskyselyn tulosten perusteella.

4.2 Tapahtuma palvelutuotteena

Onnistuneen tapahtuman tekemiseen, sen suunnittelusta jalkimarkkinointiin
saakka, tarvitaan aikaa vahintéédn pari kuukautta. Suuria konsertteja tai

kongresseja voidaan valmistella jopa useiden vuosien ajan. Ldhes 75 % ajasta
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kuluu suunnitteluun. Projekti kdynnistetién, kartoitetaan resurssit, mietitddn eri
vaihtoehtoja, tehddin paétoksid ja organisoidaan kidytdnnon asioita. Tapahtuman
toteuttaminen vie vain noin 10 % tapahtuman jérjestimisen kokonaisajasta.
Tapahtumat vaativat usein rakennusvaiheen ja purkuvaiheen ja ndiden vilissd on
tietenkin itse tapahtuma. Noin 15 % ajasta kuluu jdlkimarkkinointiin. Tédssi
viimeisessd vaiheessa kiitetddn tapahtumaan osallistuneita tahoja, kerdtédan

palautetta ja tehddén yhteenveto. (Vallo & Héayrynen 2008, 177-179.)

Suunnitteluvaihe aloitetaan usein ns. tapahtumabriefillé, jossa on kirjattuna ylos
miksi ja kenelle tapahtuma jérjestetdén, miten tapahtuma toteutetaan, mika on
tapahtuman sisdlto, ketkd toimivat isdntind ja millaista tunnelmaa tavoitellaan
(Vallo & Hayrynen 2008, 179—184). Tapahtuma on aina palvelutuote, jota voi
johtaa, hallita ja kehittdé. Jarjestdjdan onkin kyettdvd hahmottamaan kaikki
tapahtuman osa-alueet. Erityisesti hdnen on hahmotettava se, miké on tapahtuman
peruspalvelupaketti. Jarjestelyjen alkuvaiheessa on selvitettdvd, mikd on
tapahtuman olemassaolon syy eli ydin. Rockfestivaaleilla ydin on musiikki,
keséteatterissa ndytelmé ja messuosastolla niytteilleasettajan tarjoamat palvelut.
Onnistuakseen tapahtuma tarvitsee aina myos muita toimintoja. Namaé tukipalvelut
ovat esimerkiksi lipunmyynti ja jarjestyksenvalvonta. Tapahtumaan lisdtdén usein
lisdpalveluja, kuten ravintola- ja kahviopalveluja. Tdmén peruspalvelupaketin
pohjalta on hyvé luoda laajennetun palvelutarjonnan kehys, jossa tapahtuman
ydin, lisd- ja tukipalvelut ovat keskelld. Niiden ympdrille voidaan alkaa miettid
tapahtuman palveluajatusta: viestintdd, mainetta, vuorovaikutusta, asiakkaan

osallistumista, aikaa, paikkaa ja olosuhteita. (Iliskola-Kesonen 2006, 16-22.)

Tapahtuman perusajatus tulee esille viestinndn avulla. Viestinnédn tavoitteena on
myds 10ytid tapahtuman kohderyhmd, markkinoida tapahtumaa oikeille ihmisille.
Tapahtuman maine muodostuu mielikuvista, henkilokohtaisesta kohtaamisesta ja
kuulopuheista. (Iiskola-Kesonen 2006, 16-22.) Parppeinvaaran tapahtuman
kohdalla kohderyhmina ovat paikalliset ihmiset ja jo [lomantsissa valmiiksi olevat
matkailijat. Runopirtin tapahtumassa sen maine liittyy itse pirttiin, koska aiempaa

tapahtumaa ei ole olemassa. Téalloin myos tulevaisuuden tapahtuman asiakkaan
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odotukset liittyvét késityksiin Parppeinvaarasta ja karjalaisesta kulttuurista

ylipdatéan.

Vuorovaikutuksen suhteen on tirkeéti, ettd se toimii hyvin asiakkaiden ja
henkilokunnan valilld, mutta my0s nididen ryhmien sisdllé, koska silld on
huomattava vaikutus ilmapiiriin. My0s asiakkaan omaa osallistumista voi miettié:
onko asiakas vain katsojana, vai osallistuuko hin tapahtuman ohjelmaan jollakin
tavalla. (liskola-Kesonen 2006, 16-22.) Parppeinvaaran tapahtumassa hyvéa
ilmapiiri voitaisiin luoda yhteisen hankkeen ja tavoitteen avulla. Hyva yhteishenki
ja iloinen palveluasenne olisivat tapahtuman valttikortteja. Kenties hyvéa
tunnelmaa pystyttéisiin siirtiméaan myos tapahtuman asiakkaille. Runopirtin
tapahtumassa asiakkaallakin olisi mahdollista osallistua tapahtumaan, ainakin

Runonlaulu-tansseissa.

liskola-Kesonen (2006, 16—22) mainitsee tapahtuman laajennetussa
palvelutarjonnassa myds saavutettavuuden merkittdvyyden: milloin tapahtuma
jarjestetddn, miten helppo kohde on 16ytéé ja miten helposti asiakas 10ytda palvelut
tapahtumapaikalla? Parppeinvaaran etuna paikan 10ytymisessd on paikkakunnan
pieni koko, kohde on helppo 16ytdd. Enemmaén haasteita tuottaakin Ilomantsin
saavutettavuus matkailukohteena. llomantsin sijainti Suomen itdisimpana kuntana
aiheuttaa sen, ettd ldpikulkuliikennettd ei ole. llomantsiin kukaan ei tule
vahingossa. Alla olevassa taulukossa on koottuna edelld jo esitellyt

palvelutarjonnan viisi keskeistd osa-aluetta.

TAULUKKO 1. Tapahtuman laajennettu palvelutarjonta (liskola-Kesonen 2006,
18-22.)
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Viestinta Mita tapahtumalla halutaan viestia? Tapahtuman perusajatus
Miten tapahtumaa on mainostettu/markkinoitu?
Onko tapahtuman kohderyhma saavutettu?
Itse tapahtumassa posterit, kyltit, varimaailma jne

Maine Syntyy henkildkohtaisissa kohtaamisissa, mutta myds

kuulopuheiden ja muiden viestien avulla.
Mita asiakas ajattelee tapahtumasta?
Mitd odotuksia asiakkaalla on?

Vuorovaikutus

Vuorovaikutusta on seka asiakkaan ja asiakkaan valilla,
asiakakkaan ja henkildkunnan valilla etta henkilékunnan ja
henkildkunnan valilla

Millainen ilmapiiri tapahtumassa on?

Asiakkaan
osallistuminen

Onko asiakkaan pitényt hankkia jotakin tietoa ennen
tapahtumaa,

vai saako han kaiken tarvittavan paikan paalta?

Onko asiakas tapahtumassa vain katsojana, vai osallistuuko
han

jollain tavalla esimerkiksi tapahtuman ohjelmaan?

Aika, paikka ja
olosuhteet

Kuinka helppo tapahtumaan on tulla ja kayttaa tarjottuja
palveluita?

Saavutettavuus, opasteet, kuulutukset ja aikataulu
Tavoitteena on, ettd asiakkaan on helppo osallistua
tapahtumaan

4.3 Tapahtuman laatu

Tarkedtd on, ettd tapahtumaa jéarjestettiessa siitd pyritddn tekemdin

mahdollisimman laadukas. Ennen kuin korkealaatuinen tapahtuma pystytdin

jarjestdimain, on madriteltava, mika on laadukas tapahtuma ja miten osallistujat

kokevat sen. Tapahtuman laadun mittaa aina osallistuja, joka pdittdd viime

kadessd, mikd on laadukasta palvelua. Laadun mééritteleminen voidaan jakaa

ainakin kahteen osa-alueeseen: tekniseen ja toiminnalliseen laatuun. Tekninen

laatu kertoo sen, mité tapahtumaan osallistujalle jaa konkreettisesti kédteen

tapahtuman ollessa ohi. Tekniseen laatuun liittyva tuote voi olla vaikkapa

tapahtuman ohjelma. Suurin osa tapahtumasta on kuitenkin aineetonta,

toiminnallista laatua. Tdhén laadun osa-alueeseen kuuluvat osallistujan eldmykset

ja tapa, jolla héntd palvellaan. Toiminnallinen laatu liittyykin l&heisesti

vuorovaikutustilanteisiin ja tapahtumanjdrjestéjén toimintaan. Sen arviointi on

henkilokohtaista. (Gronroos 1991, 61-64; liskola-Kesonen 2006, 22-32.)
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Komppulan ja Boxbergin (2002, 44-46) teoksessa Matkailuyrityksen tuotekehitys
palvelun laadun ulottuvuudet on jaettu kolmeen selkedidn ryhméan. Teknisen ja
toiminnallisen laadun lisdksi vuorovaikutuslaatu on ymmérretty aivan omaksi
kokonaisuudekseen. Vuorovaikutuslaatuun liittyy erityisen vahvasti palvelunhalu
ja palveluhenkilon ulkoinen olemus, kdytostavat, luotettavuus, motivaatio ja
ammattitaito. Toiminnallisessa laadussa puolestaan palveluilmapiiri, palvelualttius
ja kyky tyydyttdd asiakkaan tarpeet ovat olennaisia seikkoja. Tekniseen laatuun
liittyvié seikkoja ovat ulkoiset puitteet, koneet, laitteet ja kalusto seké palvelujen

kokonaisuus.

TOIMINNAL-

TEKNINEN

LAATU:
KUTUSLAATU LAATU:

miten?

mita?

KUVIO 3. Laadun kolme ulottuvuutta (Komppula ja Boxberg 2002, 44—46)

Tekninen ja toiminnallinen laatu sekéd vuorovaikutuslaatu eivit kuitenkaan edes
yhdessé ratkaise sitd, onko tapahtuma asiakkaan mielestd onnistunut. Asiakkaan
kokemukseen vaikuttavat aina hdnen odotuksensa. Vaikka tapahtuman laatu olisi
hyvé, asiakas kokee pettymyksen, jos hidnen ennakko-odotuksensa tai kasityksensi
tapahtuman sisdllosté eivit toteudu. Laatuun vaikuttavia ovat ainakin viisi

seuraavaa asiaa:

1) Laatu muodostuu siitd, mitd asiakas kokee. Asiakkaan henkilokohtaiset toiveet,
tarpeet ja kokemukset ratkaisevat.
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2) Laatu rakentuu totuuden hetkisti. Totuuden hetki on tilanne, jolloin osallistuja
ja tapahtuman jérjestiji ovat vuorovaikutuksessa.

3) Laatu muodostuu tapahtuman aikana. Olennaista ovat asiakkaan tuntemukset
tapahtumasta.

4) Laadukkaan tapahtuman tuottaminen kuuluu jokaiselle tyontekijélle.
Tyontekijoiden palveluhenkinen asenne, tyoskentelytavat, motivaatio ja tietotaito
ovat merkittdvid onnistumisen kannalta.

5) Ulkoinen markkinointi vaikuttaa laatuun. Markkinoinnin téytyy olla
totuudenmukaista, silld tdyttymattomait odotukset tuovat pettymyksen. Tyytyméton
asiakas kertoo kokemastaan eteenpdin, jolloin tapahtuman maine huononee.

(Gronroos 1991, 60—74; liskola-Kesonen 2006, 22-32.)

4.4 Tapahtuma markkinointikeinona

Tapahtuma voi olla my6s markkinointiviestintdd. Talloin puhutaan
tapahtumamarkkinoinnista. Tapahtumamarkkinoinniksi voidaan lukea kaikki ne
tapahtumat, joissa yritys markkinoi tai muuten edistdi tuotteidensa tai
palveluidensa myyntid. (Vallo & Hayrynen 2008, 19.) Tédssd mielessd myos
Parppeinvaaran tapahtumalla tulee olemaan markkinointiin liittyvd arvo. Onhan
tapahtuman tarkoituksena nostaa alueen imagoa, tuoda sinne lisdd kavijoitd ja
tehdd paikkaa tunnetuksi. Tapahtumamarkkinoinnin méaritelméassé Vallon ja
Héayrysen mukaan (2008, 20—23) on tdytyttdva kolme kohtaa: 1) tapahtuma on
etukiteen suunniteltu, 2) sen tavoite ja kohderyhmé on mééritelty ja 3)
tapahtumassa tulee toteutua kokemuksellisuus, elamyksellisyys ja

vuorovaikutteisuus.

Tapahtumamarkkinoinnille tulisi aina asettaa tavoite. Yksittdisen tapahtuman
tavoitteena voivat olla esimerkiksi yrityskuvan kehittiminen, ndkyvyyden
hankkiminen, tuotteiden ja palvelujen esitteleminen tai uusien asiakkaiden
hankkiminen. Hoyle Event Marketing -teoksessaan korostaa, etté
tapahtumamarkkinointiin liittyy olennaisesti “the three Es of event marketing,

entertainment, excitement and enterprise” Tapahtuman tulee siis olla viithdyttava
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ja ohjelman ainutlaatuinen, yleis6lle suunniteltu. Pieni jdnnitysmomentti tekee
taas tapahtumasta sellaisen, joka jaa ithmisille mieliin. Viimeinen ”E” tarkoittaa

pientd riskin ottamista, halua luoda jotakin uutta. (Hoyle 2002, 2-3.)

Markkinointiviestinnin tarkoituksena on rakentaa tuotteesta tai palvelusta
positiivinen kuva ja saada sitd kautta aikaan organisaation haluamaa toimintaa,
lisdkauppaa, uusia asiakkaita, tai vaikkapa lahjoituksia. Jokainen markkinoinnin
viline, niin mainonta, painotuotteet kuin tapahtumatkin joko vahvistavat, tai
heikentdvit organisaation imagoa. Organisaation arvojen, tavoiteprofiilin ja
haluttujen mielikuvien tuleekin olla se pohja, jolle markkinointiviestinté
rakennetaan. On my0s keréttdvé palautetta ja tehtava tutkimusta siitd, miten
esimerkiksi tavoitteet on saavutettu, miten kohderyhmai koki tapahtuman, paljonko
tapahtuma maksoi osallistujaa kohden ja mitd tapahtumasta opittiin tulevaisuutta
ajatellen. Tapahtumamarkkinoinnin etuna voidaan pitda sen henkilokohtaisuutta ja
vuorovaikutteisuutta, jolloin osallistujan tunteisiin on mahdollista vaikuttaa.
Kuviossa 3 on Valloa ja Hayrystd (2008, 31-34) mukaillen esitetty tiivistetysti,
miten Parppeinvaaran tapahtuma voisi toimia markkinointiviestinnadn vélineend ja
mitd muita mainonnan vélineitd voitaisiin kayttdd sekd mille seikoille

markkinointiviestinnin pitdisi perustua.

1) Yhteistyd paiklcalunnan toimijoiden kesken

2) Tavoitteena lnoda lomantsilainen tapahtuma

3) Vastnm jalkaminen usealle taholle

4) Marlddnoinnissa apuna paikallislehden ja Internet-sivujen lisilksi paiklcalounnan yrittsjst
5) Mielikuvana karjalaisuus modernissa muodossa

Omistajat Yhieistyd-

Sidosryhmat

kumppanit
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KUVIO 4. Tapahtuma osana markkinointiviestintdi

Kuviossa 3 esitetyn markkinointiviestinnin kaavion avulla voidaan pohtia my0s
Parppeinvaaran tapahtumaa. Olen koonnut saman kaavion alle niité seikkoja, joita
Runopirtin tapahtuman markkinointiviestinndssa voitaisiin kdyttdd. Kuvion
keskelld ovat arvot, tavoiteprofiili, maine ja imago. Parppeinvaaran tapahtumassa
nditd asioita ovat esimerkiksi karjalainen kulttuuri, vieraanvaraisuus, eldva
perinteenkeskus, kantele, ruoka ja ortodoksisuus. Viestinnén osalta tirkein asia
Parppeinvaaran kohdalla on ehkaé sielld kdynnissd oleva Parppeinvaara- hanke.
Hankkeen tavoitteena on yhtendistdd kohteen ilmettd, uudistaa esimerkiksi
Internet-sivuja ja ylipddtaan markkinoida Runopirttid ja Parppeinpirttid entisti
paremmin. Tapahtuma voitaisiin myds ndhdd markkinointiviestinnéssd kohteen

imagoa rakentavana ja nostavana osa-alueena. Toiveena tietenkin olisi tuoda
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Parppeinvaaralle uusia kdvijoitd. Runopirtin tapahtuma pitéisi ndhdé yhteistyolla
toteutettavana hankkeena, jossa vastuu jakautuisi useammalle taholle. Talloin se

palvelisi mahdollisimman hyvin kaikkia osapuolia, niin yrittdjid kuin vieraitakin.

Olen kiinnostunut opinndytety0ssiani nimenomaan kulttuurimatkailusta, johon
yhdistetddn tapahtuman jarjestiminen. Siksi onkin olennaista miettid, miten
tapahtumat vaikuttavat alueeseen ja miten tapahtumia on tutkittu. Seuraavassa
luvussa vertaillaan kahden tutkimuksen tuloksia tapahtumien merkityksesta
paikkakunnalle. Toinen tutkimus on toteutettu Iso-Britanniassa ja toinen Ita-
Suomen alueella. Tutkimuksissa mielenkiintoisia ovat myos kdytetyt metodit, silld
ne ovat ainakin osittain samankaltaisia kuin omassa opinndytetydssd kayttdmani

aineistonkeruumenetelmat.

4.5 Tapahtumien merkitys alueelle

Tapahtumien merkitystd paikkakunnalle on tutkittu muun muassa Iso-
Britanniassa. Tutkimuksessa selvitettiin tapahtumien sosiaalista ja taloudellista
merkitystd Blackburnin alueelle, joka ei ole perinteinen matkailukohde.
Tapahtumanjirjestdjand toimi kunta, eikd paitavoitteena kahdessa tutkitussa
tapahtumassa ollut tuoda suoraa taloudellista hyotyd eli voittoa. Toinen tutkituista
tapahtumista oli tyypiltddn taidetapahtuma ja toinen nimensakin mukaan rennompi
The Fiesta. Tutkimuksessa kéytettiin suurelta osin kvantitatiivisia
tutkimusmenetelmid. Tutkimusta varten laadittiin kuusi eri kyselylomaketta, joita
kéytettiin ennen tapahtumaa, tapahtuman aikana sekd tapahtuman jélkeen.
Kyselylomakkeita oli kaikille niille tahoille, jotka olivat jollakin tavalla osallisina
tapahtumassa. Osallistujia haastateltiin paikan péalla kyselylomakkeiden pohjalta.
My®és sitd, miksi thmiset eivit osallistuneet tapahtumaan, tutkittiin strukturoidun

puhelinhaastattelun avulla. (Wood 2005, 37-51.)

Taloudellisten etujen lisdksi molempien tapahtumien koettiin tuovan Blackburnin
alueelle positiivista mainetta ja lisddvin alueen houkuttelevuutta. Myos ne, jotka

eivit osallistuneet tapahtumaan, kokivat tapahtumat positiivisena asiana alueelle
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ja sen monimuotoisuudelle. Osallistujat tulivat taidetapahtumaan tekeméén ja
kokemaan jotakin uutta ja erikoista. Myos rentoutuminen ja paikallisien
toimijoiden tukeminen koettiin tarkedksi. The Fiesta -tapahtuman osallistujat
puolestaan kokivat tirkeimmaéksi syyksi tapahtumaan tulemiseen perheen kanssa
yhdessi olemisen ja my0ds kulttuuri ja rentoutuminen olivat tirkeitd syitd. Yhtenéd
mittarina tapahtuman merkityksestd alueelle pidettiin vieston alueylpeyden
nostamista. Artikkelissa todetaan, ettd alueylpeys nousi hieman, mutta on vaikea
tietdd, mitka tekijit sithen vaikuttivat. Osasyiné voivat olla tapahtumat, mutta
myds sdd, media ym. ovat voineet vaikuttaa lopputulokseen. Mittauksessa
kuitenkin todettiin, ettd jatkossa tapahtumat voivat nostaa asukkaiden tunnetilaa

negatiivisesta positiiviseen suuntaan. (Wood 2005, 37-51.)

Myds Suomessa on tutkittu tapahtumien merkitysté alueelle. Joensuun
Yliopistossa valmistui tammikuussa 2008 tutkimus Itdsuomalaisten tapahtumien
asiakasprofiilit ja aluetaloudellinen vaikuttavuus. Tutkimuksen tekijat Jenni
Mikkonen, Katja Ristolainen ja Heidi Taskinen Matkailualan opetus- ja
tutkimuslaitoksesta selvittivét 12 itisuomalaisen tapahtuman kulttuurisia,
sosiaalisia ja taloudellisia vaikutuksia sekd tapahtumien asiakasprofiileja vuodelta
2007. Paiasiallisena tutkimusmetodina olivat lomakekyselyt, joilla keréttya
aineistoa on tdydennetty tapahtumanjirjestdjien teemahaastatteluilla. Tutkimuksen
tapahtumia olivat mm. Ilosaarirock, Lieksan Vaskiviikot, Kajaanin Runoviikot,
Contemporary Art Festival (ANTI) ja Old Timer's Basketball Tournament.
(Mikkonen, Ristolainen & Taskinen 2008, 3—7.)

Pienissé ja keskisuurissa klassisen musiikin, kirjallisuuden tai tanssin
tapahtumissa asiakasprofiili oli hyvin samankaltainen: tavallinen kévijan oli keski-
ikdinen tai sen ylittdnyt korkeasti koulutettu nainen, kulttuurin ’heavy user”.
Ilosaarirockin keskiméardinen kéviji puolestaan oli alle 25-vuotias, ldhes yhti
usein mies kuin nainen. Old Timer's Basketball Tournamentissa tyypillinen
osallistuja oli 41-55 —vuotias korkeasti koulutettu mies. (Mikkonen, Ristolainen
& Taskinen 2008, 3—7.) Suurimmat tapahtumat, kuten Ilosaarirock ja Lieksan
Vaskiviikot, vaikuttivat luonnollisesti alueen matkailutuloihin merkittavésti. Myods

kyseisten tapahtumien sosiokulttuurinen vaikutus alueelle oli my0s suuri.
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Pienempien tapahtumien vaikutus alueen matkailutuloille ei ollut yhtd suuri kuin
niiden sosiokulttuurinen merkitys. Tapahtumien koettiin parantavan alueen
imagoa ja luovan kuvaa paikkakunnan viredstd kulttuurielamastd. Osa
tapahtumista toi my0s alueelle matkailullista vetovoimaa ja ndkyvyyttd mediassa.
Monet tapahtumien kdvijoistd olivat mukana tapahtumassa jo toista tai kolmatta

kertaa. (Mikkonen, Ristolainen & Taskinen 2008, 79-81.)

Molemmissa tutkimuksissa todettiin tapahtumien vaikuttavan paikkakuntaan seka
taloudellisesti ettd sosiokulttuurisesti. Myos paikkakunnan imagon koettiin
parantuvan tapahtumien avulla. Vaikka Iso-Britanniassa toteutetussa
tutkimuksessa tutkittiin myds tapahtumiin osallistumattomien henkildiden
mielipiteitd ja [ti-Suomessa tehdyssé tutkimuksessa vain jirjestdvén tahon ja
osallistujien mielipiteitd, ovat tutkimustulokset kokonaisuudessa hyvin

samankaltaisia. Tapahtumat toivat alueelle liséa kévijoitd, vetovoimaa ja rahaa.

Myos teoksessa Festival and special event management (Allen, O Toole,
McDonnell & Harris 2005) kisitellddn tapahtumien merkitystd paikkakunnalle ja
sen kulttuurille. Kirjassa paddytién osittain Woodsin ja Mikkosen ym.
tutkimustulosten suuntaan siind, ettd tapahtumat nostavat alueen ihmisten
yhteenkuuluvuuden tunnetta ja kiinnostusta kuntaa kohtaan. Teoksessa kuitenkin
pohditaan myos sitd, miten tapahtumat vaikuttavat kuntaan poliittisesta
nikokulmasta. Tatd Woodsin tutkimuksessa ei pohdittu lainkaan. Vaikka useita
muita sidosryhmia olikin haastateltu, niin silti jarjestdva taho eli kunta oli jostakin
syystd jitetty pois. Kirjassa tapahtumat kuitenkin ndhdéén osana kunnan imagoa,
ja esitetddn, ettd niitd voitaisiin kdyttdd hyodyksi markkinoinnissa. Tapahtumat
vaikuttavat myds kunnan infrastruktuurin kehittymiseen. (Allen, O Toole,

McDonnell & Harris 2005, 32-37.)

Parppeinvaaran tapahtumalla on merkitysta ainakin vaaran imagolle
(Projektivastaava 2008). Sillé tulee samalla olemaan myds vaaraa markkinoiva
vaikutus, eli se voidaan ndhdd markkinointikeinona. Yhtena tarkeimpéana
vaikutuksena tapahtuman jarjestimisessd nden kuitenkin yhteistyon 16ytdmisen ja

edelld olevissa tutkimuksissakin mainitun alueylpeyden nostamisen
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Parppeinvaaralla. Myohemmin, mikali tapahtuma kasvaa, tulee se houkuttelemaan
yhi enemmaén kivijoitd vaaralle. Télloin silld on kasvavassa médrin merkitysti
kunnan infrastruktuurille. Tapahtuman ottaessa ensi askeleitaan on sen
lahtokohtien oltava realistisia, mutta toimijoiden rohkeita, rohkeita nimenomaan
sisdllon suhteen. Tavoitteena tulisi olla karjalaisen kulttuurin siirtiminen uuden

vuosituhannen matkailijoille.

5 TUTKIMUSOSIO

5.1 Kvalitatiivinen ja kvantitatiivinen tutkimus

Opinndytety0ssdni kdytin seka kvalitatiivista ettd kvantitatiivista
tutkimusmenetelmaa. Tyon suunnitteluvaiheessa pohdin, minkélaista tietoa
tarvitsen tyoni taustaksi ja minkélaisilla menetelmilld pystyn sitd hankkimaan.
Pohdinnan kautta pdédyin sekéd kvalitatiivisten ettd kvantitatiivisten menetelmien
kayttoon. Asiakaskysely tehtiin kvantitatiivisesti, puolistrukturoidun lomakkeen
avulla. Puolistrukturoidussa lomakkeessa osa vastausvaihtoehdoista on valmiina,
mutta mukana on my0s avoimia kysymyksid. Vapaamuotoiset haastattelut
puolestaan ovat selkedsti kvalitatiivista tutkimusta. (Metsamuuronen 2008, 13.)
Molemmilla tutkimusmenetelmilld on oma paikkansa tutkimuksessa:
asiakaskyselylld pyrin saamaan késityksen yleison mielipiteistd, haastatteluilla
kohdistan kysymykseni asiantuntijoiden mietteistd Parppeinvaarasta ja sinne

jarjestettdavistd tapahtumasta.

Kvantitatiivinen eli méérallinen tutkimus on kiinnostunut suurista
kokonaisuuksista, eikd ihminen yksilona nouse siind esiin. Téllaisessa
madrillisessd tutkimuksessa kaytettyjd metodeja ovat erilaiset kyselyt, jotka
voitaisiin toteuttaa esimerkiksi kouluissa usealle sadalle oppilaalle.
Kvantitatiivista tutkimusta voidaankin nimittdd myos tilastolliseksi tutkimukseksi.
Se edellyttda riittdvan suurta ja edustavaa vastaajamairda eli otosta. Tutkimuksen
tulokset esitetddn numeerisessa muodossa ja niiden havainnollistamiseen voidaan

kayttad taulukoita ja kuvioita. Kvantitatiivisen tutkimuksen avulla pystytién
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yleensd kartoittamaan olemassa oleva tilanne, mutta asioiden syiden riittdva

16ytdminen voi olla ongelmallista. (Heikkild 2008, 16—17.)

Mairéllinen tutkimus on onnistunut, jos sen avulla saadaan luotettavia vastauksia
esitettyihin tutkimuskysymyksiin. Tutkimuksen validiteetilla eli patevyydelld
tarkoitetaan tutkimuksen mittausta: mittaako tutkimus niitd asioita, joita sen on
tarkoituskin mitata? Jos tutkija ei ole asettanut tismallisid tavoitteita tutkimuksen
alussa, hén saattaa tutkia viéria asioita. Validius tarkoittaa systemaattisen virheen
puuttumista. Validiutta on vaikeaa tarkastella jélkikateen, silld se tulisi ottaa
huomioon jo tutkimuslomaketta rakennettaessa. Lomakkeen kysymysten tulee
mitata oikeita asioita yksiselitteisesti. Myds perusjoukon tarkka maaritteleminen,
edustava otos ja korkea vastausprosentti ovat tirkeitd osa-alueita validin
tutkimuksen toteuttamisessa. ( Heikkild 2008, 29-30; Hirsjarvi, Remes &
Sajavaara 1997, 153.)

Validiteetin lisdksi on syytd tarkastella myos tutkimuksen reliabiliteettia.
Reliabiliteetti tarkoittaa tulosten luotettavuutta. Luotettavan tutkimuksen ei tulisi
olla sattumanvarainen, vaan tutkimus pitdisi voida toistaa niin, ettd pdadytdan
samaan tulokseen. Tieteelliset tulokset ovat yleistettdvissd vain niiden patevyyden
perusteella. Tutkimustulosten sattumanvaraisuus suurenee, jos otoskoko on liian
pieni. Luotettavien tulosten saamiseksi kohderyhmaén tulisi my0s edustaa
riittavasti koko tutkittavaa perusjoukkoa. Se ei saisi olla painottunut eikd

vinoutunut mihink&én suuntaan. (Heikkild 2008, 30-31.)

Kwvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus poikkeaa kvantitatiivisesta tutkimuksesta
muun muassa tiedon késityksen (tiedon filosofian) ja kdytettyjen menetelmien
suhteen. Eron voi tiivistdd esimerkiksi toteamalla, ettd kvantitatiivinen tutkimus
pohjautuu pitkélti tutkijan asettamien kategorioiden méérilliselle laskemiselle,
kun taas kvalitatiiviselle tutkimukselle on ominaista pyrkid ymmaértamaan
kulttuurin jasenten kdyttdmid kategorioita. (Metsdmuuronen 2008, 14.)
Kwvalitatiivinen tutkimus pyrkii valottamaan tutkimuskohdetta monipuolisesti ja
antamaan siitd syvéllisen ja tihedn kuvan. Usein kvalitatiivisessa tutkimuksessa

pyritddn tuomaan esiin yksilon kokemus. Haastattelu sopii
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vuorovaikutustilanteena erityisen hyvin haastateltavan oman kokemuksen
selvittimiseen. (Hirsjarvi & Hurme 1985, 27.) Tyypillisid kvalitatiivisen
tutkimuksen metodeja ovat haastattelut ja havainnointi, usein osallistuva
havainnointi, jossa tutkija itse toimii ryhmén jdsenenid. Myo0s visuaaliset aineistot
ovat kvalitatiiviselle tutkimukselle ominaisia. Kuvaaminen on yksi aineiston

keruumenetelma. (Gronfors 1982; Jetsu 2001, 61; Soderholm 1982, 229.)

Laadullisessa tutkimuksessa ihminen tutkii ihmisté, ja ndin ollen myds tutkijan
omat kédsitykset ja arvot vaikuttavat tyon lopputulokseen. Tama seikka tulisi ottaa
huomioon seki tyotd tehtdessd ettd sitd kriittisesti arvioitaessa. Tutkija on
tutkimuksen sisdll4, tarkkailijana. Laadullisessa tutkimuksessa noudatetaan usein
tiettyd tutkimusasennetta. Tutkimuskohde on tukijalle ilmid, jota tarkastellaan.
Tama 1lmio voi olla esimerkiksi kulttuurinen, sosiaalinen tai luonnollinen. (Varto
1992, 23-90.) Ilmi6ta tarkasteltaessa apuna voidaan kayttda erilaisia
tyoskentelytapoja. Havainnoinnin lisdksi haastattelut ja kuvaaminen antavat
lisdtietoa ja tukevat havainnointia. Se, kdytetddnko tutkimuksessa videokameraa
vai valokuvakameraa, tekeeko tarkan haastattelurungon vai ei, riippuu
tutkimuksesta ja sen tavoitteista ja jdé jokaisen tutkijan oman harkinnan varaan.
Laadullinen tutkimus on kokonaisvaltaista paneutumista ilmidon, josta tutkija
muodostaa oman osansa. Myds hén on tarkkailtavana ja tutkittavana. (Jetsu 2001,
61-69.) Eskola ja Suoranta (1996) muotoilevat saman asian toteamalla, ettd
tutkijan avoin subjektiviteetti on laadullisen tutkimuksen ldhtokohta. Tutkija on
tutkimuksensa keskeinen tutkimusviline. Hian on itse my0s tutkimuksen
luotettavuuden kriteeri ja joutuu jatkuvasti pohtimaan tekemiéén ratkaisuja ja
ottamaan kantaa analyysinsi kattavuuteen. (Eskola & Suoranta 1996, 164—165.)

Kyvalitatiivisessa tutkimuksessa tutkija on tyon sisédlld vuorovaikutussuhteineen.

Kvalitatiivisessa tutkimuksessa tutkija vaikuttaa tutkimukseen. My6s minun on
pohdittava omaa asemaani tdman opinndytetyotutkimuksen sisilld. Maaréllisessa
tutkimuksessa tutkijan rooli ei ole niin vahvasti 14snd, joten lomakkeilla tehtidva

asiakaskysely puolustaa myos tdssd mielesséd paikkaansa. Onhan tavoitteena
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kuitenkin saada mahdollisimman objektiivinen kuva tapahtuman jérjestdmisesta.
Kaytin laadullista tutkimusmenetelméda tydsséni kartoittaakseni tutkimuskohdetta
my0s palveluntarjoajien ndkokulmasta. Haastattelu antaa mahdollisuuden késitelld
my0s sellaisia aiheita, joihin liittyy emootioita. Parppeinvaara kohteena on
sellainen, joka heréttid paljon tunteita paikkakunnalla. (Metsdmuuronen 2008,

Hirsjarvi ja Hurme 1985, 39.)

5.2 Asiakaskysely

Asiakaskysely (Liite 1) toteutettiin Runonlaulajan Pirtilla 28.6.-9.8.2008.
Lomakkeet olivat esilld noin viiden viikon ajan. Ne sijoitettiin pirtin sisdpuolelle,
ulko-oven viereen. Pyysin lomakkeita viedesséni paikan oppaita mainitsemaan
kyselysti vierailijoille. Palautelaatikon kyljessé oli myos lyhyt esittelyteksti:
”Arvoisa asiakas! Parppeinvaarasta on tekeilld opinnédytetyd Lahden
ammattikorkeakoulun Matkailun koulutusohjelmaan. Kyselyyn vastaamalla
autatte kehittimdin vaaran palveluja. Lomakkeen tiyttiminen vie vain hetken.

Palaute késitelldan luottamuksellisesti. Kiitos vaivanndostanne!”.

Lomakkeessa oli yhteensd kuusi varsinaista asiakysymysté. Niitd ennen kysyttiin
vastaajan ik ja sukupuoli. Ndm4 vastaajan perustiedot olivat térkeitd, kun kohteen
tyypillistd kévijéé pyrittiin selvittdmdidn. Lomakkeeseen tuli myds kysymys
vastaajan syntymikunnasta ja nykyisestd asuinkunnasta. Niilld kysymyksilla
halusin selvittdd sen, misti pdin Suomea vastaajat olivat Parppeinvaaralle tulleet
ja oliko kiinnostuksen takana mahdollisesti Itisuomalainen tai karjalainen
syntyperd. Vastauslomakkeen ensimmaiinen kysymys, jossa tiedusteltiin, oliko
vastaaja ryhmématkalla, selvitti myds osaltaan vaaran tyypillisen matkailijan
profiilia. Kysymykset 2 ja 3 olivat lomakkeessa avoimia kysymyksid. Toinen
kysymys “miksi valitsitte kohteeksi Parppeivaaran?” valikoitui lomakkeeseen
matkailijan motiiveja selvittdviksi kysymykseksi. Kolmannessa kysymyksessa
tiedustelin, mistd vastaaja oli saanut tietoa kohteesta. Tdmé kysymys oli tarked
etenkin tyon toimeksiantajalle, silld se kertoi suuntaa-antavasti misti kohteen

matkailijat tietoa saivat tai etsivit.
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Vastauslomakkeen kysymykset 4 ja 5 olivat monivalintakysymyksié ja ne liittyivat
Parppeinvaaran sisiltoon. Neljds kysymys koski ohjelmatarjontaa ja viides
tapahtuman sisdltod. Vastaajien piti valita annetuista vaihtoehdoista kolme
kiinnostavinta ja numeroida ne kolmiportaisesti 1 (kiinnostavin) 2 ja 3.
Vaihtoehdoiksi lomakkeessa annettiin sellaisia asioita, mitd Parppeinvaara tarjosi
jo nyt ja useita muita uusia, modernejakin ehdotuksia. Viimeinen eli kuudes
kysymys lomakkeessa liittyi rahaan. Kysymyksen sijoittaminen lomakkeen
loppuun oli tarkkaan harkittua, olihan kysymys aihepiiriltadn ehké kaikkein arin.
Vastauslomakkeen loppuun oli jétetty tilaa vield kommenteille ja
kehittdmisehdotuksille. Vastauslomakkeita kertyi laatikkoon yhteensa 50, joista
kaksi oli tyhjdd. Vastanneista 36 oli naisia ja 11 miehid. Yhdessd lomakkeessa

sukupuolta ei kerrottu.

5.2.1 Vastaajien taustatiedot

Naisista ikdkysymykseen vastasi 33 vastaajaa. Yksi jétti kokonaan vastaamatta.
Naispuolisen kdvijan keskiméaardiseksi idksi tuli 49 vuotta. Kaikki kyselyyn
vastanneet miehet (11) vastasivat myds ikdkysymykseen. Miesten keskiméardinen

iké oli 63 vuotta.

Eivast. 20-39-vuotiaat
10 % 16 %

yli 60-vuotiaa
42 %

40-59-v uotiaat
32 %

KUVIO 5. Runopirtin kadvijoiden ikdjakauma (n=50)

Lomakkeessa kysyttiin my0s henkilon syntymékuntaa ja nykyisti
asuinpaikkakuntaa. Vaikka ndita kysyttiin, luokittelin vastaajat lopulta ldaneittéin,
koska syntymékuntien kirjo oli hyvin suuri. Syntymaé- ja asuinkuntien jaottelu

nykyisten suurlddnien mukaisesti kertoo mm. sen, kuinka suurella osalla kavijoistd
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on juuret itdisessd Suomessa ja mahdollisesti karjalainen sukutausta. Mielesténi
tdm4 jaottelu antaa enemmaén informaatiota kuin alkuperdisen
kysymyksenasetteluni mukainen tulos. Naisista 35 vastasi ndihin kohtiin ja 1 jatti
vastaamatta. Suurin osa naisvastaajista, kaikkiaan 14, oli syntynyt Itd-Suomen
ladnissd, Lansi-Suomen lddnissd syntyneitd oli 9. Jopa 17 naisvastaajaa oli

ilmoittanut nykyiseksi asuinlédénikseen Itd-Suomen.

Kaikki miehet (11) olivat vastanneet kuntakysymyksiin. Eniten oli Oulun lddnissa
syntyneitd (4). Nykyinen asuinkunta sijaitsi Lansi-Suomen ladnissi samoin 4
henkil6lla, Itd-Suomessa asujia oli 3. Kolmessa lomakkeessa ei kuntakysymykseen
ollut vastattu lainkaan. Kaksi vastaajaa ilmoitti asuvansa Lapin lddnissa,

Ahvenanmaan lddnissa ei asunut kukaan kyselyyn vastanneista.

Ei tietoa
8 %

[ta-Suomi

Ukomaat 30 %

12 %

Etela-Suomi
14 %

Oulu
12 %

Lansi-Suomi
24 %

KUVIO 6. Vastaajien syntymikunnat laéneittdin (n=50)

Kuviosta 6 kdy ilmi ulkomailla syntyneet vastaajat, he kaikki olivat syntyneet
rajantakaisessa Karjalassa. [lomantsissa syntyneitd vastaajia oli yhteenséd kolme,
heistd kenenkdén nykyinen asuinkunta ei ollut enié Ilomantsi. llomantsissa

nykyisin asuvia vastaajia oli kaksi. Joensuussa asuvia vastaajia oli kuusi, Kajaanin
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asuinpaikkakunnakseen ilmoitti neljd henkilod, myos Helsingissd asuvia vastaajia
oli sama miira. Kaikkein kaukaisimmat asuinpaikat olivat kahdella Kiteelt
1dhtdisin olevalla alle 30-vuotiaalla naisvastaajalla. Toinen heisté ilmoitti
asuinkunnakseen Abujan Nigeriassa ja toinen kertoi asuvansa Hong Kongissa.
Yksi naisvastaaja ilmoitti asuinkunnakseen Nackan Ruotsissa. Aineistossa on siis

ndhtévissi itdsuomalainen painottuneisuus.

Ei tietoa
8 %
Ukomaat
6 %
Etela-Suomi lta-Suomi
12 % 42 %

Oulu
12 %

Lansi-Suomi

20 %

KUVIO 7. Vastaajien asuinkunnat 144neittdin (n=50)

5.2.2 Matkatyyppi, kohteen valinta ja tieto kohteesta

Ensimmaéisend kysyttiin, oliko kyseessd ryhmadmatka, vai ei. Kolmessa
lomakkeessa kohtaan ei ollut vastattu. Vastaajista 44 % oli ryhmématkalla, 50 %
matkusti itsendisesti. Naisista 39 % oli ryhmédmatkalla ja miehistd 73 %. Témén
kyselyn mukaan ndyttiisi sitd, ettd michet ovat ryhmédmatkalla naisia useammin.
Tosin miesten vastausten vihdinen mairé (11) ei anna mahdollisuutta kovin
pitkdlle meneviin johtopadtoksiin, jo yhden vastaajan vaikutus
prosenttijakautumaan on suuri. Tulos saattaa kertoa myos siité, ettd naiset
valitsevat miehid useammin matkakohteen itse ja ettd heille on kohteella kenties

suurempi merkitys kuin ryhmaélla.
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Toinen kysymys kasitteli kohteen valintaa, eli miksi henkil6t olivat valinneet
kohteekseen juuri Parppeinvaaran. Kysymyksessa ei ollut vaihtoehtoja, vaan se oli
avoin. Neljassd lomakkeessa ei ollut vastausta. Yleisin syy oli
matkanjohtajan/oppaan suositus (26 %) tai se, ettd kohde oli osa ryhméin ohjelmaa,
(yli 18 %). Yli 10 % vastaajista ilmoitti syyksi kulttuurin ja sithen tutustumisen.
Muita syité olivat halu tutustua [lomantsiin, hyvé ruokapaikka, tai se, ettd joku oli
ehdottanut kohdetta. Kaksi henkil64 kertoi olleensa vaaralla toissé parikymmenté
vuotta sitten ja yksi vastaaja oli tullut paikalle ihan sattumalta. Erds vastaaja kertoi
valinneensa kohteekseen Parppeinvaaran, koska vaaralla ovat: ”Hienot perinteet ja
maisemat, karjalainen pitopOyta ja piirakat” (nainen, 23 vuotta). Taulukkoon 2 on

koottu kunkin vastaajan ensimmaisend mainitsema asia.

TAULUKKO 2. Motiivit Parppeinvaaran valintaan (n=46)

Motiivi

Naiset |Miehet |Yht

[
[\°)

Opas/Matkanjohtaja suositteli

Ryhmén mukana

Kulttuuri/perinne

Sotahistoria

Joku suositteli kohdetta
Ruokapaikka

Ollut toissd kohteessa

Halu tutustua [lomantsiin

Kohteen esittely omalle vieraalle

Sukulaisia [lomantsissa

Uteliaisuus

Sattumalta
Mokki lahelld
Yleissivistys

Kiinnostava kohde

Uusi paikka

Historia

=R e Y e e Y YN S H SR SRS RIS SN N, W o)

Tottumuksesta
Yht.

— = OO OO OO OO |IC|IC|IC|IC|m|W D

93]
(9]
—
=
=)

Tahan kysymykseen annetut vastaukset kertovat oppaiden ja matkanjohtajien
merkittdvastd roolista ryhmimatkoilla. Kaksi eniten 44nid saanutta vaihtoehtoa,

jotka molemmat liittyvit ryhmédmatkailuun, merkitsevit yhdessé yli 40 %:in
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osuutta kohteen valinnassa. Muiden valintaperusteiden kohdalla hajonta on

selvésti suurempi.

Kolmantena kyselylomakkeessa haluttiin tietdd, mistd matkailijat olivat saaneet
tietoa kohteesta. Vastauksia tuli yhteensa 43, joten seitseméssa kyselylomakkeessa
kohtaan ei ollut vastattu. Monet vastaajista olivat saaneet tietoa oppaalta (23 %).
Kohde oli ennestéddn tuttu 20 %:1le ja sukulaiset tai muut tuttavat olivat kertoneet
kohteesta noin 16 %:lle vastaajista. Erds henkilo kertoi saaneensa tietoa paikasta
seuraavasti: ”Alun perin [lomantsin matkailutoimistosta? Padrakennus néakyi

muistaakseni mieleenpainuvasti jo v. -87.” (mies, 47 vuotta)

TAULUKKO 3. Kohdetta koskevan ennakkotiedon 1dhde (n=43)

Tietolihde
Ei sukup.

Naiset |Miehet |tiedossa Yht
Oppaalta/Matkanjohtajalta 6 4 0 10
Paikka tuttu jo ennestidin 5 4 0 9
Tuttavalta tai sukulaiselta 6 1 0 7
Paikan paalti 3 1 0 4
Internetista 3 0 1 4
Esitteistd 3 0 0 3
Opasteista 2 0 0 2
Ollut toissa kohteessa 2 0 0 2
Matkailutoimistosta 0 1 0 1
En mistdidn 1 0 0 1

31 11 1 43

Tamain kysymyksen kohdalla jilleen oppaan ja matkanjohtajan rooli korostuu.
Merkittava osa kévijoisté oli paikalla uudestaan, koska kohde oli entuudestaan
tuttu. Parppeinvaaran palvelutarjonnan osalta olisi tiarkedd pystyé tarjoamaan myos
tdlle ryhmélle tutun ja entisen tarjonnan liséksi jotain uutta ja kiinnostaa

katsottavaa vaaralla.

5.2.3 Parppeinvaaran aktiviteettivaihtoehdot
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Kaksi seuraavaa kysymysté olivat monivalintakysymyksié, joissa vastaajan piti
valita annetuista vaihtoehdoista kolme kiinnostavinta ja numeroida ne
kolmiportaisesti 1 (kiinnostavin) 2 ja 3. Suurin osa vastaajista oli toiminut
annettujen ohjeiden mukaisesti, mutta osa oli jittinyt kohdat numeroimatta tai
numeroinut kaikki vaihtoehdot yhdesta kahdeksaan (2 lomaketta). Numeroilla 1-8
annetuista lomakkeista otin huomioon kohdat 1-3. Késittelin oikein numeroidut ja
numeroimattomat lomakkeet erikseen. Mikali vastaaja oli numeroinut pyydetysti
kohdat 1, 2 ja 3 ja sen liséksi rastinut tai numeroinut vield lisdvaihtoehtoja,
huomioin néistd lomakkeista ainoastaan kohdat 1-3. Olihan kyselyn tarkoituksena

saada selville kolme mielenkiintoisinta vastausvaihtoehtoa.

Lomakkeissa, joissa numerointia ei ollut tehty, laskin kaikki merkityt kohdat.
Koska kaikki vastaukset olivat tdlloin samanarvoisia, en voinut tietdd, mika
kohdista kiinnosti vastaajaa eniten. Néihin vastauksiin laskin myos niiden
numeroitujen lomakkeiden “’ylimédrdiset”, rastilla merkityt kohdat, joita en ollut
laskenut aiemmin. Talld varmistin sen, ettd kaikkien lomakkeiden tdyttdneiden
mielipiteet tulivat lasketuiksi. Niitd “sekalomakkeita™ oli tosin joukossa vain
kaksi. Joissakin vastauksissa oli numeroitu vain esimerkiksi kohdat 1 ja 2, eika
sopivaa kolmatta vaihtoehtoa ei ollut vastaajan mielestd 16ytynyt. Siksi
numeroitujen vastausten taulukossa saattaa olla jossakin kohdassa yhteensa

saatuja vastauksia vihemmain kuin palautettuja lomakkeita.

Neljannessd kysymyksessad kysyttiin, mitd ndhtdvéa tai koettavaa vastaaja toivoisi
Parppeinvaaralla olevan. Naisista kysymyksen numeroi 22 vastaajaa ja 14
vastaajaa rastitti vaihtoehdot. Yhteensé naisvastaajia oli siis 36. Miehistd 7
numeroi vastaukset ja 4 rastitti lomakkeet. Miesvastaajia oli yhteensd 11.
Kahdessa lomakkeessa kysymykseen ei ollut vastattu. Olin lomaketta tehdesséni
koettanut miettid mitd erilaisimpia mahdollisuuksia ja vaihtoehtoja, joita tilan
koon ja paikan hengen huomioiden olisi mahdollista jérjestdd. Kysymykseen
saattoi vastata myds avoimesti. Vastaajalla oli mahdollisuus kirjoittaa oma
ehdotuksensa, mikéli mikddn annetuista vaihtoehdoista ei miellyttdnyt. Naisten ja
miesten vastaukset on koottu omiin taulukoihinsa. Ensin on laskettu, kuinka

monta ensimmaistd, toista ja kolmatta sijaa ehdotukset ovat saaneet. Neljdnnessa
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sarakkeessa on laskettu rastitetuista lomakkeista saatu miérd ja lopuksi kaikki

”adnet” on laskettu yhteen.

TAULUKKO 4. Naisten toiveet ohjelmatarjonnasta (n=36)

OhjelmaParppeinvaaralla

1 2 3 Rastit | Yht.
Kantele- tai muuta kansanmusiikkia 9 7 3 14 33
Karjalaisen pukuperinteen ndyttely 7 6 4 8 25
Piirakoiden ym. leipomista itse 2 2 4 6 14
Kalevala-ndyttely 0 2 4 6 12
Opastettuja kierroksia vaaralla 1 2 3 5 11
Rukoushetkid 0 0 2 9 11
Muuta, mitd? 1 3 0 2 6
Ulko-ilma aktiviteetteja esim. kyykkd |2 0 1 1 4
Yht. 22 22 21 51 116

Vastaajien omina ehdotuksina vaaralle toivottiin mm. vanhoja valokuvia ihmisista
ja elaménolosuhteista, karjalaista perinnettd, parempaa tietd vaaralle, paikallisten
tuotteiden esittelyd ja myyntid, vanhoja tavaroita ja késitditd ja Elias Lonnrotista
kertovaa nayttelyd. Etelisuomalaisen 54-vuotiaan naisen mukaan “runonlaulajan

pirtin ohjelma on nyt hyvéa!”

Sekd miesten ettd naisten vastauksissa kanteleensoitto koettiin tdrkeimmaéksi
asiaksi, jota vaaralla pitdisi olla. Se asetettiin naisten numeroimissa lomakkeissa 9
kertaa ykkoseksi, miesten 3 kertaa. Kansanpukuniyttely sai my0s paljon dénii, ja
naisilla se oli ykkdsvaihtoehtona 7 kertaa. Hieman ylldttden piirakoiden
leipominen sai miehiltd toiseksi eniten dénid. Miesten omissa ehdotuksissa
vaaralle toivottiin karjalaista rakennusperinnettd ja kisityotaitoja sekd Iljan
praasniekkaa. Eteldsuomalainen 48-vuotias mies halusi puolestaan: “murteilla

"’

lausuntaa, tietokilpailuja, maistiaisia!” Miesten toiveet ohjelmatarjonnasta

16ytyvit taulukosta 5.
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TAULUKKO 5. Miesten toiveet ohjelmatarjonnasta (n=11)

Niettivii ja koettavaa Parppeinvaaralla

1 2 3 | Rastit | Yht.
Kantele- tai muuta kansanmusiikkia 3 4 0 3 10
Piirakoiden ym. leipomista itse 0 0 3 3 6
Kalevala-niyttely 1 0 1 2 4
Opastettuja kierroksia vaaralla 1 1 0 2 4
Ulko-ilma aktiviteetteja esim. kyykka 0 0 2 2 4
Karjalaisen pukuperinteen nayttely 1 1 0 1 3
Muuta, mitd? 1 1 0 1 3
Rukoushetkid 0 0 0 2 2
Yht. 7 7 6 16| 36

5.2.4 Tapahtuman sisdlto ja budjetti

Viides kysymys késitteli Pirtillé jarjestettdavdd tapahtumaa. Kysymyksessa oli
kahdeksan valmista vastausvaihtoehtoa sekéd yhdeksantend mahdollisuus esittda
omia ehdotuksia. Naisista kysymykseen vastasi 35. Vastauksista 27 oli
numeroituja ja 8§ numeroimattomia. Miesten lomakkeissa numeroituja vastauksia
oli 7 ja rastitettuja 4. Kolmessa kyselylomakkeessa tdhdn kysymykseen ei ollut
vastattu. Jilleen musiikki sai eniten d4nid: vastausvaihtoehto
kansanmusiikkitapahtuma sai naisilta 10 ykkossijaa, miehilta 2.
Runonlaulutapahtuman parhaimmaksi vaihtoehdoksi asetti 7 naista ja 4 miesté.
My®és karjalaista ruokakurssia kannatti ensimmaéisend vaihtoehtonaan neljé naista.
Naisten toiveet vaaran tapahtuman sisillosti 16ytyvit taulukosta 6 ja miesten

taulukosta 7.
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TAULUKKO 6. Naisten toiveet tapahtuman siséllostd (n=35)

Tapahtuma

1 2 3 Rastit | yht
Kansanmusiikkikonsertti
esim. kantele 10 6 4 7 27
Karjalainen ruokakurssi 5 6 6 1 18
Luentoja karj. kulttuurista 0 2 10 5 17
Runonlaulutapahtuma 7 3 0 5 15
Kasityokurssi 2 5 2 0 9
Runokaraoke ja/tai illanvietto |2 2 1 2 7
Viinii ja laulua -tai vastaava
tapahtuma 0 1 2 0 3
Teatteria, performanssia tai
improvisaatiota 0 1 1 2 4
Jotakin muuta, mit4? 1 1 0 0 2
Yht 27 27 26 22 102

Muissa toiveissa vaaralle haluttiin kahdessa vastauksessa maalauskurssia, taiteen
muotoa, jota en ollut huomannut sisillyttda vastausvaihtoehtoihin. Hyva, ettad
kaksi vastaajaa oli keksinyt mainita sen. Miesten vastauksista osa oli
samansuuntaisia naisten vastausten kanssa. Miesten suosikkina, eli eniten
ykkdssijoja saaneena oli runonlaulutapahtuma, joka oli neljilla vastaajalla
ensimmadisend. Muita vaihtoehtoja ehdotti vain yksi vastaaja, joka halusi Pirtille

stand up -koomikkoja karjalaisittain.

TAULUKKO 7. Miesten toiveet tapahtuman siséllostd (n=11)

Tapahtuma

1 2 3 Rastit | yht
Runonlaulutapahtuma 4 0 0 2 6
Luentoja karj. kulttuurista 0 1 1 4 6
Kans.mus.konsertti esim.
kantele 2 1 0 2 5
Viinii ja laulua -tai vastaava
tap. 1 | 1 1 4
Karjalainen ruokakurssi 0 2 1 0 3
Teatteria, performanssia tai
impr. 0 1 2 0 3
Késityokurssi 0 0 1 1 2
Runokaraoke ja/tai illanvietto |0 1 1 0 2
Jotakin muuta, mita? 0 0 0 1 1
Yht 7 7 7 12 33
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Lomakkeessa, jossa sukupuolta ei kerrottu, kantele oli ensimmadiselle sijalla
mieluista ohjelmatarjontaa kysyttdessd. Tapahtuman sisdltod kysyttédessd hén asetti
ensimmadiselle sijalle karjalaisen ruokakurssin, toiseksi mielenkiintoisimpana

vastaaja piti runonlaulutapahtumaa ja kolmantena oli teatteri

Viimeisena kysymyksend lomakkeessa oli arvio siitd, kuinka paljon asiakkaat
olisivat valmiita maksamaan yhden pdivan tapahtumasta, jos siithen kuuluisi parin
tunnin mittainen ohjelma ja 1immin ruoka. Kyseessa oli monivalintakysymys,
jossa oli neljd vastausvaihtoehtoa. Kahdessa vastauslomakkeessa kohta oli jitetty
tyhjaksi, eréds vastaajista oli puolestaan rastittanut kaksi kohtaa. Suurin osa

vastaajista oli siis sitd mieltd, ettd tapahtuma saisi maksaa 20—30 euroa.

TAULUKKO 10. Tapahtuman hinta (n=48)

Naiset Miehet | Ei sukup. | yht.
En
lainkaan |0 0 0 0
10-20 € 14 4 0 18
20-30 € 17 6 1 24
30-50€ |6 1 0 7
Yht. 37 11 1 49

5.2.5 Vastaajien kehittimisehdotukset

Asiakaskyselyn alareunassa oli vield tilaa avoimen kysymyksen muodossa
Parppeinvaaran kehittimisehdotuksille. Erddn vastaajan mukaan kanteletta ja
musiikkia ei saa unohtaa: ”Musiikin osuus tirked! Kantele aina!” Toinen toivoi
pihapiirin kohennusta: ’Pihapiiri — vanhan pihan piirteitd lisdd — niittymaisyytta,
kauniit maisemat huomioitava.” Kolmas kiitteli opastusta: ”Nytkin mukava
opastus — huumorintajua riitti!!!” Myo6s kdsitydmyymalédn tuotteita kiitettiin:
”Mukavia tuotteita my0s kaupassa.” Erds vastaaja esitti melkoisen listan toiveita:
”Perinteisen, luonnonléheisen eldméntavan opettamista/oppimista,

karjalaisaiheisia elokuvia, valokuvaniyttelyitd, ekumeeninen luostari, joka tekisi
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ortodoksisuutta tutummaksi (tdma ehka sopisi paremmin Ilj alaan'®, Uusi Valamo
on kuitenkin liian meluisa.)” Tamé 47-vuotias eteldsuomalainen vastaaja toivoi

myds parempaa perinnemaiseman hoitoa.

Kymmenessd lomakkeessa Parppeinvaaran todettiin olevan hyva niinkin ja
vuotias vastaaja toivoi vaaralle enemman rajantakaista Karjalaa esimerkiksi
rakennusten ja ruokakulttuurin muodossa. Ruokailu kanteleensoiton
ryhdittdméana oli sopiva ja ihanat vaaramaisemat sekd kuvat runonlaulajista
vastasivat paljolti odotuksiani, samoin kauniit kdsityot (nainen, 56 vuotta, Lénsi-
Suomi). Yhdessid vastauksessa vaaralle toivottiin parempia opasteita, ja kahdessa
lomakkeessa toivottiin tien kunnostusta. Kahdessa vastauslomakkeessa esitettiin
toiveita tapahtumista, toisessa haluttiin lisda ulkoilmatapahtumia ja toisessa
tietyille ryhmille, esimerkiksi lapsille ja eldkeldisille, kohdennettuja tapahtumia.
Yhdessé vastauksessa Parppeinvaaran toivottiin olevan auki myos talvisin, ainakin
sunnuntaisin. Lisdd karjalaisia kahvileipid ja niiden ostomahdollisuutta haluttiin

kahdessa vastauspaperissa.

5.2.6 Yhteenveto asiakaskyselysti

Tyypillinen vaaralla kévija on asiakaskyselyn perusteella useammin nainen kuin
mies. Keskiméddrdinen asiakas on 49-vuotias nainen, joka on syntynyt Ité-
Suomessa, kenties asuukin vield itdisessd Suomessa. Hin on ryhmadmatkalla ja on
saanut tietoa kohteesta matkanjohtajalta. Tdiméa matkailija toivoo ennen kaikkea
kuulevansa Runopirtisséd kantelemusiikkia, niyttelyistd hdnti kiinnostaa eniten
pukuperinteeseen liittyvd ndyttely. Mikéli nainen osallistuisi Parppeinvaaralla
toteutettavaan tapahtumaan, toivoisi hén vaaralle musiikkiin liittyvaa ohjelmaa,
kenties kantelekonserttia. Hanesta voisi olla, konsertin ohella mielenkiintoista

kuulla jokin luento. Tapahtumaan voisi myos liittyd karjalainen ruoka tai

' Iljala on Ilomantsissa toimiva lahimmiispalvelukeskus, jonka toimintaa rahoittaa mm. raha-

automaattiyhdistys. Sen toimintaa pyoritetdin pitkdlti vapaaehtoistydvoimalla.
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runonlaulu. Yhden péivén tapahtumasta, johon kuuluisi [dmmin ruoka ja jotakin

ohjelmaa, asiakas olisi valmis maksamaan 20-30 euroa.

Kuviossa 8 on koottuna kaikkien vastaajien toiveet Parppeinvaaraa koskien.
Vastaajat kokivat kantelemusiikin tdrkeimmaéksi elementiksi vaaralla ja toiseksi
eniten toivottiin pukuperinteestd kertovaa nayttelyd. Yllattdvan harva halusi

vaaralle ulkoilma-aktiviteetteja.

KUVIO 8. Yhteenveto kaikista ohjelmatarjontaa koskevista vastauksista (n=47)

Musiikki sai eniten kannatusta my0s tapahtuman sisiltond. Kuviossa 9 on
koottuna kaikkien vastaajien toiveet tapahtuman sisdlt6d koskien. Luennot
karjalaisesta kulttuurista olivat toiseksi eniten 4dnid saanut vaihtoehto. Karjalaiset
ruokakurssit ja runonlauluun liittyvd tapahtuma saivat sen ohella molemmat ldhes
yhté paljon d4nid. Huomionarvoista on se, ettd kukaan ei asettanut luentoja
ensimmdiselle sijalle. Luennot nihtiin siis lisdarvona, ei itse tapahtuman
tarkoituksena, kun taas runonlaulutapahtuman oli ylldttden asettanut ykkdssijalle 4
vastaajaa, siis 8 % vastanneista. Runonlaulutarjontaa ei Suomessa juuri ole,
vaikka kalevalamittaiseen lauluperinteeseen pohjautuvaa Kalevalaa kutsutaan
maan kansalliseepokseksi. Olisiko nyt aika tuoda runonlaulu uusin voimin ja

uudessa paketissa estradille?
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KUVIO 9. Yhteenveto kaikista tapahtumaa koskevista vastauksista (n=46)

Kyselyn tulokset olivat monella tapaa sellaisia odotuksenmukaisia.
Kantelemusiikin vahva suosio ei yllattanyt. On kuitenkin muistettava, ettd kukaan
vastaajista ei valinnut kohdetta sen vuoksi, ettd sielld on kantelemusiikkia. Suurin
osa vastaajista kertoi tulleensa ryhméin mukana tai oppaan suosittelujen
perusteella. Vaaralle tultiin my6s kulttuurin ja perinteen vuoksi. Tatd taustaa
vasten kantelemusiikkia ei, kaikista vastauksista huolimatta, voi pitdd vaaran
vetonaulana. Se koetaan asiaksi, joka vaaralla vain on oltava. Uskoisin, ettd
esimerkiksi pukuperinteeseen liittyvd niyttely modernisti ja kiinnostavasti
toteutettuna voisi toimia jonkinlaisena houkuttimena uusille kévijoille. Pirtissd
esilld ollut Kalevala-ndyttely on ollut vaaralla jo vuodesta 1977 eli 31 vuotta.
Vaikka néyttelyd uudistettaisiinkin, on selvéé, ettd se ei voi enédé olla
Runonlaulajanpirtin vetonaula. Jos vaaralle toivotaan myds paikallisia kadvijoitd,
on ndyttelyitd uudistettava, silld aika monet ilomantsilaiset ovat kyseisen néyttelyn

sen esilldolovuosien aikana nihneet, itsekin ainakin kolme kertaa.
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5.3 Haastattelut

Haastattelin opinnéytetyoténi varten kolmea henkilda: Parppeinvaara — hankkeen
projektivastaavaa, projektisihteerié ja Parppeinvaaralla toimivaa yrittdjaa. Kaikki
haastattelut olivat teemahaastatteluja. Olin siis jo etukéteen miettinyt millaisia
asioita haastateltavilta kysyn. Tein haastatteluja varten ranskalaisilla viivoilla
kirjoitetun haastattelurungon (liitteet 2,3 ja 4), johon olin miettinyt osittain
valmiita kysymyksid, osittain vain joitakin avainsanoja. Tdllainen
haastattelumuoto mahdollisti sen, ettd mikéli haastateltava henkil0 toi itse
haastattelussa esiin jonkin mielenkiintoisen asian, saatoin esittdd aiheesta
lisdkysymyksid. Nauhoitin haastattelut ja litteroin ne. Kysyin haastatteluissa
Parppeinvaaran nykyiseen ohjelmatarjontaan liittyvid kysymyksii ja ajatuksia
tulevaisuuden tarjonnasta. Jokaiselta haastateltavalta kysyttiin myds heidén
ajatuksiaan Parppeinvaaran tapahtumasta ja sen sisdllostid. Ravintola
Parppeinpirtin yrittdjan haastattelussa keskustelimme luonnollisesti kohteen
tilanteesta hianen yrityksensd ndkokulmasta, kun taas projektivastaavan ja

projektisihteeri lahestyivit aihetta Runopirtin kannalta.

Projektivastaava tyoskentelee Ilomantsin Museosiétiolld, joka on opinndytetyoni
toimeksiantaja. [lomantsin kunta osti Museoséétioltd Parppeinvaaraa koskevan
hankesuunnitelman ja séétio pyoritti toimintaa Runopirtilld ensimmaisen kerran
kesélla 2008. Projektisihteeri on aloittanut 1.10.2008 tyoskentelyn Parppeinvaaran
kehittamishankkeessa. Hén toimi my6s pirtin eménténd vuonna 2007. Kolmas
haastateltava on toiminut ravintola Parppeinpirtin yrittdjana vuodesta 2001.
Haastattelin kyseisid henkiloité siksi, ettd heilld kaikilla on oma vastuualueensa
vaaran toiminnassa ja he ovat alueen tulevien toimintojen kehittéd;jid. Halusin tietdd
Parppeinvaaraa koskevista suunnitelmista ja siitd, mitd asioita he itse kokevat
vaaralla tarkeiksi. Kysyin myds heilté kaikilta tapahtumanjarjestdmiseen liittyen,

millainen tapahtuma heiddn mielestéén vaaralle sopisi.
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5.3.1 Projektivastaavan haastattelu

Projektivastaava kertoi, ettd kulunut kesa oli pirtilld tietynlainen vélivuosi. Kesalla
2008 Runonlaulajanpirtilld olikin ns. perustarjonta, eli kanteleensoittoa ja
opastusta. Oppaita Runonlaulajan pirtilld oli enimmilldén kolme. Alueen
sisddnpadsymaksu oli aikuisilta 3 euroa ja lapsilta 2 euroa. Kévijoitd runokyldssa
oli 4556, joista 2664 oli ilmaiskavijoitd. [lmaiskavijét olivat lahinnd niité, jotka
vierailivat pirtissd olevassa késitydomyymaéldssd. Sdation tavoitteena on tietenkin
kasvattaa Runonlaulajan pirtin kdvijaiméérai. Projektivastaava mainitsi, ettd jo
4500 maksavaa kavijaa olisi hyvd maard. Kavijaiméaran kasvua varten olisi pirtin
siséltod kehitettdva ja tuotava asioita esille sellaisessa muodossa, josta
nykyihminenkin saa kiinni. Tapahtumasta kysyessini projektivastaava totesi, ettd
Parppeinpirtilld jarjestettdvdd perinneruokatapahtumaa voisi laajentaa ja
Runopirtilld voisi olla vaikka konsertti. Tapahtuman rahoitus tulisi ainakin
projektin ollessa kdynnissé sitd kautta. Tapahtuman merkityksen hin uskoi olevan
suurin vaaran imagolle, ja ennen kaikkea projektivastaava halusi korostaa, ettia
tapahtuma olisi molempien pirttien yhteinen asia, siis koko vaaran yhteinen asia.

(Projektivastaava 2008.).

Projektivastaavan haastattelusta tuli selville ajatuksia vaaran uudistamisesta,
monia perinteisid asioita voisi tuoda esille uudella tavalla. Tadstd hdn mainitsi
esimerkkind sdhkokanteleen. Kysyesséni onko vaaralle tarvetta vield nykyisinkin,

hin vastasi:

” No kylld varmasti on. Sitd asiaa tienkin voi kattoa monesta eri ndkokulmasta, et
sitd voi katsoa llomantsin matkailun ndkoékulmasta, Parppeinvaara on Illomantsin
vanhimpia matkailukohteita ja se on ollut jossakin vaiheessa llomantsin matkailun
vkkoskohde ja semmoisena silld on perinteitd ja sitd kannattaa ihan tdillaisena
matkailukohteena kehittid. Ja sit ylipddtdnsd se sellainen asia, ettd myoskin
nykypdivin ihmisille on hyvd tunnistaa ja tietdd jotakin asioita omasta

menneisyydestddn ja historiastaan ja omasta kulttuuristaan. ” (Projektivastaava
2008.)

Projektivastaava toivoi, ettd tulevaisuudessa vaaralle saataisiin luotua sellainen

siséltd, josta myOs nykyihminen voisi helposti saada kiinni. Tamé koskee myds
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tapahtuman jirjestdmistd. Vaaran tapahtumasta tulisi 10ytya siséltdd, mutta niin,

ettd se koskettaisi mahdollisimman monia. (Projektivastaava 2008.)

5.3.2 Projektisihteerin haastattelu

Projektisihteeri kertoi meneilld olevan Parppeinvaaran kehittdimishankkeen
jatkuvan aina 2011 syksyyn saakka. Projektissa tydskentelee tdlla hetkelld kaksi
henkild4, joista toinen kdy ldpi Raappanan Majan aineistoa. Hankkeen tavoitteena
on vaaran markkinointi, Internet-sivujen tekeminen, esitemateriaalinen
tydstdminen ja markkinointity0 esimerkiksi messuilla. Projektisihteeri kertoi

vaarasta seuraavasti:

” No kylldhdn tietysti Parppeinvaara kdsitteend niin se tuo ihmisille mieleen sen
kalevalaisuuden, karjalaisuuden ja kantelemusiikki on tietysti se mitd ihmiset
tullee sieltd hakemaan. Tietysti samalla vaaralla, kun sielld on aika monipuolista
tarjontaa, jotta sielld on tuo ortodoksinen tsasouna eli ortodoksinen kulttuuri
kenties sen myotd tullee tutuks, Raappanan Majalla sotahistoria ja nyt
tulevaisuudessa kun saadaan tdd Evd- ja Eldinmuseo sinne, niin myoskin
tavallaan tdd suomalainen eldimisto ja entinen pyynti ja ansaperinne tulevat
mydéskin tutuks. Ja tietysti nytten viime vuosina ennen kaikkea tdid karjalainen
ruokakulttuuri Ravintola Parppeinpirtilld, se on myés sellainen mitd ihmiset
vaaralta hakevat.” (Projektisihteeri 2008.)

Tulevaisuudesta keskusteltaessa projektisihteeri sanoi, etti vaaran sisaltd
kiinnostaa ihan sellaisenaankin, etenkin hieman varttuneempaa viestdd, mutta
totesi samalla, ettd sisdlto ei houkuta kiyméadn vaaralla enéé toista kertaa. Téssd
hin néki, ettd tapahtumista saattaisi olla hyotyé. Lapsiperheitd varten vaaralle on
kehitteilla mm. ansapolku ja leikkipiha. Myds néyttelyitd aiotaan jossain méérin
uudistaa. Tapahtumista projektisihteeri mainitsi perinneruokapdivit, joita voisi
laajentaa. Tavoitteena olisikin muodostaa kenties hieman pidempikestoinen
tapahtuma, ehké tapahtumaviikko, jossa ruoan ohella voisi olla erilaisia tyopajoja
(kuten taontaa ja tuohitditd) ja viikon aikana voisi my0s olla jokin konsertti.
Talloin tapahtuman ruokailu olisi ravintola Parppeinpirtissa ja ohjelma
Runopirtissd. Viimeiseksi hén totesi, ettd kaikista tirkeintd vaaralle olisi

yhtendisen ilmeen luominen, tdhan projekti tdhtda. (Projektisihteeri 2008.)
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5.3.3 Ravintola Parppeinpirtin yrittdjédn haastattelu

Yrittdjd on toiminut Parppeinpirtissd jo seitsemén vuotta, oikeastaan kyseessd on
perheyritys. Ravintoloitsija kertoi, kdvijamadraa kysyttdessa, ettd ravintolassa ei
lasketa varsinaisia kévijamaérid vaan myytyja annoksia. Menneeni keséni, touko-
elokuussa, myytyjd annoksia oli ldhes 10 000. Tama luku siséltdd sekd
lounasmyynnin ettd erilaiset Parppeinpirtilld pidetyt juhlatilaisuudet. Timéan
vastauksen jdlkeen pditinkin kysyéd, mistd ero Runopirtin 4500 ja ravintola
Parppeinpirtin 10 000 kévijan vélilld voisi johtua. Yrittdja vastasi, ettd
Parppeinpirtin asiakkaina oli kesdlld muun muassa isoja hadporukoita, jotka
valitsivat paikan ravintolan ja yleisestikin ihan juhlallisten puitteiden vuoksi.
My®ds ryhmid, joilla ohjelmassa oli vain ruokailu, oli jonkin verran. (Yrittdja

2008.)

Pyysin ravintola Parppeinpirtin yrittéjad seuraavaksi kertomaan, millaista ruokaa
vaaralla tarjotaan ja miltd alueelta ruoka on kotoisin. Hén kertoo, todettuaan ensin
ongelmallisuuden ruoan tarkan alueen méérittelyssa, ettd yritys tarjoaa kala-
kasvisvoittoista ruokaa. Voita ja kermaa on muutenkin kdytetty karjalaisessa
keittiossé vasta toisen maailmansodan jélkeen. Pitopdydistd 16ytyy yksi liharuoka.
Se on uunipaisti, toiselta nimeltddn karjalanpaisti. Yrittdjd innostui pohtimaan

késitettd karjalainen pitopdoyté ylipaétaan:

”Niin, se karjalainen pitopoytd, niin mikd se on? Sielldhdn oli vdlilld tuota
italiansalaatista ldhttiin kaikkee mahollista, ettd se on hyvin semmonen voisko
sannoo, ettd venyvd kdsite se karjalainen pitopoytd. Ja ylipddttddn tuo
seisovapoytd on aika uus asia, sehdn on tullu vasta 1900-luvun alussa. Et, mutta
toisaalta niinku ehkd se uudistaminen on tarkottanu sitd, ettd on otettu nuo kala-
Jja kasvisruuat ehkd enemmdn, jdtetty se voi ja kerma vihdn sivummalle.”
(Yrittdja 2008.)
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Lisdksi pdydéssa nékyy ilomantsilainen piirakkaperinne, joka on
pohjoiskarjalaisen ja rajakarjalaisen piirakkaperinteen sekoitus. Tdma
nykykarjalainen pitopdytd on otettu hyvin vastaan. Totta kai perinteen
muuttaminen tai uudistaminen aiheuttaa aina my0s suuria tunteita. Yrittija

sanoikin, ettd perinteen muuttuvuus tulisi hyvéksya.

“Mut sit tietysti on, et sitd palautetta joskus tullee esimerkiks
perinneruokapdiviltd tuli, kun sultsinan sissddn laitettin suppilovahvero soosia,
niin joku rouva oli aivan kauhuissaan, ettd eihdn sitd nyt niin voi tehdd, mutta ndd
on niitd semmosia kysymyksid sitten, ettd eihdn me toisaalta niinkun tédlld
tarkalleen tiedetd, mitd se on 1800-luvulla ollu se ruoka, ja kyllihdn se muutos on
ruuassakin sitten, ettd eihdn perinneruokakaan tarvii olla mittddn semmosta, joka
ei koskaan muutu.” (Yrittdja 2008.)

Tapahtuman jérjestimisessd myos yrittdja nosti esille Parppeinpirtilld pidetyt
perinneruokapéivét. Han sanoi, ettd viime kesdni tapahtumaa oli laajennettu sen
verran, ettd ennen ruokaa oli ollut noin puolen tunnin paginamuotoinen luento
ruokaperinteestd, joka oli kerdnnyt hyvin thmisié. Yrittdja mainitsi tapahtuman
lahtokohdiksi my0s muita vaaran elementtejé, esimerkiksi tsasounan. Hén kertoi,
ettd vuosittain [lomantsissa jarjestettdvad valtakunnallista ja osittain jo

kansainvilistdkin kanteleleirid voisi my0s hyddyntaa.

Vastauksen paétteeksi yrittdjd korosti sitd, ettd tapahtumaa tehtdessé vastuun
pitdisi jakautua useammalle taholle, ei vain yhden ihmisen harteille. Han kertoi,
ettd vaaralla on kautta aikojen ollut hieman sellainen mentaliteetti, ettd ravintola
on oma kokonaisuutensa ja Runopirtti omansa, ja toivoi samalla, ettd yhteinen
savel 16ytyisi. Viime kesdnd yhteistyotd pyrittiin tekeméén pirttien vélilld ainakin
niin, ettd ravintolan ryhmisti tieto toimitettiin myds Runonlaulajanpirtille. Myos
yhteneviiset aukioloajat on jo pédtetty ensi vuodelle. Vaaran vahvuudeksi yrittdja
mainitsi kaikki [lomantsista 10ytyvit elementit: kulttuurin, sotahistorian ja myos
metsistyksen. My0s karhua voisi hyddyntdd [lomantsin matkailussa paremmin.
Namaé kaikki elementit 16ytyisivit myos kehitteilld olevasta matkailukolmiosta,
Hattuvaarasta, Mohkdsté ja kirkonkylésté/Parppeinvaarasta. Hin totesi vield

lopuksi: " Ettd se ei ois niin pienind palasina tdd homma.” (Yrittdja 2008.)
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5.3.4 Yhteenveto haastatteluista

Kaikissa kolmessa haastattelussa tuli yllattdvan paljon samanlaisia asioita esiin.
Kaikissa korostettiin sitd, ettd pirttien on tulevaisuudessa pystyttava toimimaan
paremmin yhdessd. Tama ei koske ainoastaan tapahtuman jirjestimistd, vaan
yleisemminkin koko toimintaa. Parppeinvaaralle on tekeilld kokonaisuus, jossa
kaikki Ilomantsin matkailun tdrkeimmaét elementit ja vetovoimatekijit ovat esillé:
karjalainen kulttuuri, ortodoksisuus, perinneruoka, runonlaulu, sotahistoria ja
luonto. Ndiden elementtien kokoaminen yhtenéiseksi kokonaisuudeksi tulee
olemaan vihintdénkin haasteellista. Toisaalta vaaran monimuotoisuus tulee hyvin
esille. Millainen matkailullinen kokonaisuus néisté kootaan, riippuu pitkalti
tekijoiden ammattitaidosta, yhteistyostd ja uskalluksesta. Samalla on pidettava
mielessd vaaran perimmainen ajatus, karjalaisen kulttuurin esille tuominen, silla
tuskinpa toista Tapani Kansan tdhdittimaa karjalaista kylda Pohjois-Karjalaan

tarvitaan.

Varsinaisen sisdllon 10ytdmisen ongelma oli kuitenkin hyvin selvilld: aineetonta
on hankala tuotteistaa. Kalevalaista runonlaulua ei ole pystytty tuotteistamaan, ja
sama koskee karjalaista kulttuuria laajemminkin. Siksi Runonlaulajan Pirtin
tapahtuman suunnittelemiseen ja myohemmin sen toteuttamiseen on ldhdettavéa
maltillisesti ja hyvélld strategialla. Vain yhteistyon avulla tapahtumasta voidaan
luoda taloudellisesti kannattava ja sisélloltddn riittivan monipuolinen. On
kuitenkin vaikeaa siirtdd karjalaista kulttuuria uudelle vuosituhannelle ja sen ajan

ihmisille.
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6 PARPPEINVAARAN TAPAHTUMA

6.1 Lahtokohdat

Parppeinvaaran tapahtuman on vilttdmétta perustuttava jo olemassa oleviin
resursseihin, kahteen pirttiin, joissa on toiminnallista tilaa, niitd ympéroiviin
muihin rakennuksiin ja miljodseen seké sielld tyoskentelevien ihmisten
osaamiseen. Onhan ympéristo yleison silmissd my0s osa tapahtumaa (Tapahtuman

jarjestdjan opas 2001, 17).

KUVA 7. Parppeinpirtin takana siintdd vaaramaisema
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Runopirtin tapahtuman tarkeimpand kohderyhméni ovat jo [lomantsissa olevat
matkailijat tai sind ajankohtana sinne saapuvat matkailijat seké paikalliset ihmiset.
Vasta toisena ryhména tulevat ns. uudet matkailijat. Ensisijaisen kohderyhmin
takia opinndytetyohoni liittyva tutkimus tehtiin Parppeinvaaralla, ei esimerkiksi
messuilla tai [lomantsin matkailun toimipisteessd. Tutkimuksessa selvitettiin, miti
ne henkil6t, jotka ovat jo jollakin tavalla kiinnostuneet Parppeinvaarasta, eli ovat
sielld kdymaéssd, ajattelevat tapahtumasta ja Parppeinvaaran tarjonnasta yleensa.
Mikali tapahtuma vuosien kuluessa tulee kasvamaan, myos uusien matkailijoiden
houkutteleminen tulee tarkedmmaéksi. Tassd vaiheessa tapahtumaan liittyvat
resurssit ovat todenndkdisesti kehittyneet ja kasvaneet, tavat vakiintuneet ja tieto
tapahtumasta levinnyt. Téll6in tapahtuma voidaan ndhdd matkailullisena
“houkuttimena” uusille matkailijoille. Alkuvaiheessa mahdollinen tapahtuma tulee

olemaan erdanlainen lisdarvo, ei vield itse matkan tarkoitus.

Tallainen tapahtumanjérjestimisen maarittely saattaa tuntua liian ylimalkaiselta ja
tavoitteettomalta, mutta tille on olemassa omat syynsé. [lomantsista noin 100
kilometrid etelddn sijaitsee Radkkyld-niminen paikkakunta, jossa jérjestettiin
vuosittain kansanmusiikkitapahtuma Kihaus. Kyseinen juhla lahti kdyntiin hyvin
kansanmusiikin suosion imussa ja vieraita riitti. Viime vuosien aikana Kihaus on
kuitenkin jatkuvasti kirsinyt asiakaskadosta, tuottanut tappiota ja paatynyt
konkurssiin. Uusi yhti6 perustettiin jatkamaan entisen pohjalta ja uudet vetijat
tarttuivat tydhon. Kahden vuoden tyon jdlkeen myos uusi taiteellinen johtaja on
ilmoittanut eroavansa (Karjalainen 2008, 22). Vaikeuksien taustalla ovat ennen
muuta rahoitusongelmat sekd kansanmusiikin marginaalisuus tapahtuman
sisdltonéd. Radkkyldssd on hyvin vdhdn muuta tarjontaa, joten matkailijat menevét
sinne Kihauksen vuoksi, ja jos kansanmusiikista kiinnostuneita ei ole riittivisti,

tapahtuma ei kannata. Kihaus ei pysty kilpailemaan Kaustisen festivaalin kanssa.

My®ds Parppeinvaaraa ja etenkin Runopirttid voidaan pitdd marginaalisena
kohteena. Tapahtuman kannalta onkin siis olennaista tarkastella sitd, mitad
Ilomantsissa on jo valmiiksi ja millaisia yrityksid, palveluja ja osaajia
paikkakunnalta 16ytyy. Tapahtuman jérjestimisessd onkin mielesténi kiytettava

paikallisia resursseja mahdollisimman paljon. Paikallista osaamista tukemalla
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pidetdén paitsi alueen elinkeinoeldmai virkeénd, nostetaan myds omaa
paikallisylpeyttd ja yhteistybhenked. My0s kaikki haastateltavat korostivat
yhteisty6té pirttien vélilla sekd mainitsivat ravintola Parppeinpirtissd vietettdvien
perinneruokapdivien laajentamisen. (Yrittdja 2008; Projektisihteeri 2008;
Projektivastaava 2008.) Mielesténi ajatus kyseisen tapahtuman laajentamisesta on
hyvé, joten péétin luoda tapahtumakonseptin perinneruokapiivien yhteyteen,

karjalaiselle perinneviikolle.

6.2 Turhuuden markkinat

Kéytin tapahtumaa kuvatessani tapahtumanjérjestdmisen teoriaosiossa
esittelemédni tapahtuman jirjestdmisen seitsemin kysymyksen mallia.
Tavoitteena tuoda

karjalatnen kulttuur ]
lahelle nykyihmistd, tukea Tapahtumapaikkana

pienvrittdjii ja saada Parpptrjll?»'aara
Tomantsilaiset ja vaaralle lisdd kavijsita ﬂﬂkﬂlmtsl_553=
paikkakunnalla e it
EE—— Runonlaulajanpirtti ja
m:;tkai].ij " Milksi? ravintola Parppeinpirtti
Tapahtuman
tavoite
Ke_nelle‘? _ Missi?
Asiakas, gli. Paikka
kohderyhmd,
Milloin?
Turhuuden Ajankohta
Markkinat Perinneruokapdivien
S vhievdessd,
i;l:glgm‘ a: heindkumssa
Miten?
Tapa totmia
Moderi ja Miti?
ﬂumm_tuteutus Tuote/palvelu .
karjalaizesta "
kulttuurista m
Karjalaiset toimijoiden.
markkinat. Esilli 338..03
mm. karjalaisia projgktia.

kdsitditd, korya,
kankaita. Qlyelmassa.
ia laniua, Tllalla

Funonlaulu-tanssit.
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KUVIO 10. Tapahtuman jérjestdmisen seitsemin kysymystd (Mukaillen Kauhanen
ym., 2002, 34-37.)

Turhuuden markkinoiden tarkoituksena ei ole tuoda vaaralle mitdin sellaista, mikéa
ei sinne kuuluisi. Koska runokylén tehtdvina on olla eldva perinteen keskus,
nykyajan késityoyrittdjat sopivat sinne hyvin. Osittaisessa ulkoilmatapahtumassa
on aina kesélldkin omat riskinsd sddn suhteen, mutta onhan sateisen sidin sattuessa
vaaralla kaksi pirttid, jonne voi menné hetkeksi kuivattelemaan. Markkinoita ei
kannata sisélla jérjestdd, tilatkin olisivat siihen liian pienet, ja oikeastaan koko
tapahtuman idea kérsisi. Niinpé osa tapahtumasta on ulkona, osa sisilld. Sisélla
tapahtuvia aktiviteetteja ovat ruokailu, luento ja Runopirtin puolella néyttelyt.
Tapahtuman péésylippu voisi olla samanhintainen kuin Runopirtin aluelippu
muutenkin tai runsaamman tarjonnan vuoksi enemman. Tuloja vaaralle tulisi
markkinapdytien vuokrasta, lipunmyynnisti ja ruoan myynnisté. Illalla
jarjestettaviin Runonlaulu-tansseihin myytdisiin liput erikseen. Markkinakojujen

liséksi ohjelmassa olisi sdhkdkanteleen ja haitarin soittoa ja kenties laulua.

Tallaiset esiintyjét eivit nousisi kustannuksiltaan liian kalliiksi, eikd esiintyminen
vaatisi isoja teknisid ratkaisuja. Totta kai tapahtumassa pitéisi olla osaava juontaja.
Ulkona vaaran péélld nurmikolla ja aittojen pihoilla jérjestettiisiin pukunéytoksia,
joissa esiteltdisiin perinteen pohjalta suunniteltuja uusia pukuja, seka juhla- ettd
kéayttovaatteita. My0ds perinne- ja muinaiskorut sopisivat erinomaisesti samassa
yhteydessa esiteltdviksi. Naytoksen onnistumisen kannalta tirkedé olisi sen
mahdollisimman tuore toteutus, miké vaatisi hyvén suunnittelijan ja myds
koreografian, jossa hyodynnettdisiin Parppeinvaaran erityinen miljoo

mahdollisimman hyvin.

Ennen pitoruokailua vieraille esiteltdisiin tarjolla oleva ateria ja sen karjalaiset
juuret. Runopirtin puolella kerrottaisiin ennen pukundytoksié karjalaisten
komeasta puku- ja koruperinteestd ja sen tirkeydestd karjalaisnaisen eldmassa.

Onhan karjalainen kulttuuri aika turhamaistakin, joten eldmin koreus saisi tulla
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tissd yhteydessd nikyviin. [llalla jarjestettdvissé tansseissa olisi tarkoitus pitdd
hauskaa runonlaulutanssien parissa. Tallarit — kansanmusiikkiyhtye on levyttinyt
kalevalamittaisiin teksteihin perustuvaa tanssimusiikkia. Sovituksissa kansanruno
taipuu tangoksi ja humpaksi ja jopa latinorytmeihin nelipolvinen trokee' on saatu

taipumaan. Miltd kuulostaisikaan Kultaneitorumba?

Turhuuden markkinoista tekeméni kaksi tuotekorttia ovat liitteend (liitteet 5 ja 6).
Tein tapahtumasta kaksi hieman erityylistd mallia. Ensimmadinen (liite 5)
tuotekortti on tyyliltddn rauhallisempi ja asiallisempi, toinen (liite 6), taas hieman
varikkddmpi. Namai kaksi mallia osoittavat, ettd Turhuuden Markkinat —

tapahtumakonsepti on helposti muunneltavissa, monipuolinen ja moderni.

6.3 Tutkimustulokset ja Turhuuden markkinat -tapahtumakonsepti

Asiakaskyselyn perusteella tarkeimméksi ndhtavéksi ja koettavaksi asiaksi
vaaralla nousi kantele. Tapahtumassa kanteleensoitto tulisi esille modernimmassa
muodossa, sihkokanteleen sointina. Myos projektinvastaava mainitsi
haastattelussaan sdhkokanteleen mahdollisena kulttuuriuutuutena
(Projektivastaava 2008). Akustista kanteletta sahkokantele ei Parppeinvaaralla tule
syrjayttdimadan, mutta ne tdydentdvit mainiosti toisiaan ja laventavat késitysta
perinteisestd soittimesta moderniin suuntaan. Informatiivisten, selkeiden ja hyvin
esitettyjen luentojen tuominen tapahtumaan puoltaa paikkaansa asiakaskyselyn
perusteella, saivathan luennot tapahtumaan liittyvissa kysymyksessd eniten ddnid
musiikin jilkeen. My0s ravintola Parppeinpirtin yrittdjd mainitsi haastattelussaan,
ettd perinneruokapdivilld ollut luento ennen ruokaa oli kerdnnyt paljon
kuuntelijoita (Yrittdja 2008). Luentojen on tarjottava oikeata tietoa perinteestd, ne

eivit saa olla liian pitkid ja ennen kaikkea ne on esitettdvé iloisesti ja eloisasti.

Turhuuden markkinoilla puvut, korut ja muut kasity6t olisivat pddosassa, ja

asiakaskyselyssidhdn pukuperinteestd kertovaa ndyttelya toivottiin paljon. Tuoreus

"> Nelipolvisessa trokeessa eli kalevalamittassa sie koostuu yleensi kahdeksasta tavusta, jolloin se
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ja sopiva leikkimieli perinteen esillepanossa on kuitenkin olennaista.
Tunkkaisuutta ja turhaa vakavuutta ei voi liiaksi vélttda. Illalla jarjestettavit
Runonlaulu-tanssit olisivat hauska, erilainen lisd pdivin ohjelmaan. Karjalaisesta
kulttuurista 16ytyy elementteja iloiseen irrotteluun, kun vain jarjestdjilléd on
uskallusta tuoda se esiin. Projektivastaavan haastattelusta kdvi hyvin ilmi, etti
karjalaista kulttuuria pitéisi tuoda esille siten, ettd nykyihminen saisi siité jollakin

tavalla kiinni (Projektivastaava 2008).

Kulttuuria ei mielestédni tarvitse esittdd aina vakavassa mielessid. Myos késitys siitd
miké on oikeata kulttuuria ja mikd vaarii, on vanhanaikainen, kun asiaa ajatellaan
matkailun ndkdkulmasta. Vaarallehan voitaisiin tietysti luoda hyvinkin hieno
tapahtuma kulttuurintutkimuksen otteella. Siiné voitaisiin esitelld Kaleva-néyttely,
pohtia Kalevalan merkitystd suomalaisten identiteetin rakentumisessa, pitda
Runonlaulusta kertova luentosarja ja paattdéd kantelekonserttiin. Tallainen
tapahtuma tuskin vetiisi kuitenkaan vaaralle kovin suurta asiakaskuntaa, silla
tapahtuman kohderyhma olisi lian marginaalinen. Téll6in tapahtuma olisi varmasti

joidenkin piirien mielestd kulttuurisesti ”oikea”, mutta matkailullisesti arvoton.

Matkailuesitteiden ja —oppaiden Suomi on kaksijakoinen. Toisaalta niissa
ndyttdytyy huippuosaaminen ja teollisuus, toisaalta luonto maisemineen ja
eldimineen. Julkaisuissa esiteltyjen virallisten ndkymien takana elda epévirallinen
Suomi ja suomalaisuus, jossa merkitsevid ovat hyvd meininki ja hyva seura, uudet,
vanhat ja vaihtuvat ystavit. (Hannula ja Markkanen 2008, 6.) Parppeinvaaran
tapahtuman elementtien on myds oltava perinteen mukaisia, mutta samalla
rehelliselld tavalla moderneja. On paradoksaalista joutua toteamaan, etti
kansankulttuurin pohjalta suunniteltavan tapahtuman ohjelmasta on uskallettava

tehda riittdvan kansanomainen.

jakaantuu neljddn kaksitavuiseen runojalkaan. (Asplund 1981, 21-22).
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7 POHDINTA

Tutkin opinndytetydsséni tapahtumanjirjestimisti. Tavoitteenani oli 16ytad
tapahtuman sisdltd Parppeinvaaran runokyldin, jotta sinne saataisiin luotua
vuosittainen kesidtapahtuma. Samalla olen ldhes huomaamattani laajentanut
opinndytetyotini niihin asioihin, joita myds kulttuurintutkimuksessa kasitelldan:
folklorismiin, ja ylipdétdan pohdintaan kulttuurin, tai perinteen muuttumisesta ja
kaupallistamisesta. Ndin ndma ndkokulmat tyoni kannalta mielenkiintoiseksi
nikokulmaksi, mutta térkeinti se oli tapahtuman siséllon miettimisessd. Minunkin
oli pohdittava, mité karjalainen kulttuuri on, mika siind on aitoa ja mita siitd voisi

tuotteistaa.

Asetin tyoni tutkimusongelmaksi Parppeinvaaran tapahtumakonseptin
suunnittelun. Ensimmaéinen siitd ldhteva tutkimuskysymykseni oli, miten
menneisyys voi toimia vetovoimatekijédni Parppeinvaaralla. Avasin téssi kohdassa
hieman késitettd karjalainen kulttuuri, kulttuurimatkailu ja folklorismi. Késittelin
my0s karjalaisen kulttuuriin tuotteistamisen ongelmaa esimerkkikohteinani
Bomba-talo ja Korpiselkitalo. Luvun viimeisessid alaluvussa Parppeinvaara, totta,
vai tarua? toin esille ne seikat, joita vaaralla voidaan kéyttdd vetovoimatekijoina.
Parppeinvaaran historia tdytyy ndhda laajemmin ilomantsilaisena historiana, jossa
on kytkoksid runonlauluun, Kalevalaan, ortodoksisuuteen ja ylipdétédan
karjalaiseen kulttuuriin. Pirtin oma historiatausta ei ole riittdvin vetovoimainen,
ovathan pirtit paikalle 1950-luvun jélkeen rakennettuja “kulisseja”, joiden henki

tulee vaaralla tyoskennelleistd ja tydskentelevistd ihmisista.

Toisena kysymyksenéni oli, mitké asiat ovat keskeisié karjalaisessa kulttuurissa
matkailun ndkokulmasta ja miten néitd elementtejd voidaan hyddyntdd? Tama
kysymys liittyi 1dheisesti tapahtumanjérjestimiseen ja pohdintaan tapahtuman
siséllostd. Osittain vastaus 10ytyy asiakaskyselyn tuloksista. Helpoimmin
lahestyttavimmat asiat karjalaisessa kulttuurissa ovat musiikki ja ruoka. Nama

elementit nousivat esille, kun kyselyn vastaajat poimivat omasta mielestdin
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mielenkiintoisimmat vaihtoehdot tarjotusta sisédllostd. Tétd johtopaétdstd tukevat
myos tekemini haastattelut. Kaikki haastateltavat mainitsivat kantelemusiikin ja
ruoan jossakin vaiheessa keskustelua. Ne ovat sellaisia elementtejd, joita
nykyihminenkin voi helposti ldhestyéd. Ne eivét vaadi matkailijalta ennakkotietoa
tai kokemusta, ja jokainen voi arvioida niitd omalla tavallaan ja omista

1dhtokohdistaan.

Karjalaisen ruoan ja musiikin hyodyntdminen onnistuu tietenkin
tapahtumanjarjestimisessa hyvin. Silti ne eivat riitd pelkéstdan Parppeinvaaran
sisélloksi, vaan sinne on tuotava myds muita karjalaisen kulttuurin
tunnusmerkkeji. Elementti, jota ei ole tarpeeksi hyodynnetty, on karjalainen
késityo- ja pukuperinne, jotka molemmat ovat ns. kansantajuisia asioita. Niiden
tuominen nayttelyiden sisdlloksi toisi kenties tarvittavaa vetovoimaa Runopirttiin.
Kasity0 on tdssd ymmarrettdvd myds puutydn merkityksessd. Etenkin miehié
kiinnostava hirsirakennustekniikan malli olisi helppo tehda vaikka Pirtin
takapihalle. Pirtin sisdlld vieraat voisivat kokeilla kirjoa tai muuten koristella
oppaan avustuksella suurta késpaikkaa, joka voisi toimia vaikka vaaran viirini.
Myos korundyttely, jossa esiteltdisiin vanhoja ja uusia koruja ja niiden tekijoitd,

voisi toimia aktiviteettina.

Viimeisend eli kolmantena tutkimuskysymyksena oli, millainen tapahtuma
Runopirtille olisi mahdollista luoda. Haastatteluissa esiin tullut yhteistyo
Parppeinvaaran perinneruokapéivien laajentamisesta on hyvé ajatus. Télldin
tapahtuman ohjelma olisi Runopirtin puolella ja ruokailu tapahtuisi ravintola
Parppeinpirtissd. Molemmat pirtit hyOtyisivit tapahtumasta. Opinnéytetyoni tulos
oli Turhuuden markkinat -tapahtumakonsepti, jossa vaaralla toteutettaisiin
yhdessi karjalaisesta kulttuurista 1dhtokohtansa saavia iloisia, kauniita, ndyttavia
asioita, esiteltdisiin kidsityOldisid kertakdyttokulttuurin vastavoimana. Tarjolla
olisivat myds luennot tai tietoiskut, upeat pukuniytokset ja kaiken keskelld soisi
sdahkokannel. Tapahtumakonseptin tavoitteena on tutkimustuloksiin ja
haastatteluihin perustuva moderni ndkemys vaaran yleis6a houkuttelevasta

tapahtumasta. Siind mielessd uskon suunnitelman toimivan.
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Opinndytetyoni olisi todennékoisesti hyvin erilainen, mikéli olisin I[lomantsissa
ulkopaikkakuntalainen. Oma asemani ilomantsilaisena on ollut seki etu etté haitta.
Etu se on ollut siind mielessd, ettd monet asiat ovat olleet minulle taalla tuttuja,
melkein itsestddnselvyyksid jo entuudestaan. Olen eldnyt eliméni ensimmadiset 20
vuotta timén karjalaisuuden ja ortodoksisuuden keskelld. Olen tietoinen siitd, ettd
mikéli kysyisin tai ehdottaisin joitain tiettyja asioita tai varsinkin jos arvostelisin
toimintatapoja, voisin loukata pahasti ihmisten tunteita. Joitakin asioita olen
kenties téstd syysta jattdnyt kisittelemattd, yleisen sovun nimissi. Olen kuitenkin
parhaani mukaan pyrkinyt pohtimaan Parppeinvaaraa matkailualan ihmisen
silmin, en ilomantsilaisena. Toisaalta ulkopuolisen tutkijan roolin tdydellinen

omaksuminen on edelld kerrotuista syistd ainakin osittain ollut mahdotonta.

Opinndytety0ssini on tarkoituksella pyritty tuomaan esille Parppeinvaaran
ongelmallisuus matkailukohteena, sen kulissimaisuus ja sisidllon pysdhtyneisyys.
Naiiden ongelmien tietynlainen alleviivaus johtuu siitd, ettd ne l0ytédékseni ja
ymmartidkseni olen joutunut palaamaan “alkuun”. Olen siis perehtynyt
Parppeinvaaran historiaan ja karjalaiseen kulttuuriin, jotta voisin 10ytd4 sieltd
luontevaa siséltdd tapahtumaan. Olen myo0s tietoisesti vienyt opinndytetydtani
kulttuurintutkimukseen liittyville aihealuille, pohdintaan folklorismista ja
karjalaisesta kulttuurista ylipdtdén. Tavoitteenani on ollut, modernista
ajatusmaailmastani huolimatta, luoda vaaralle aitoihin asioihin pohjautuva
tapahtuma. Ty6téni voi kuitenkin kritisoida matkailuteorian suppeudesta. Olenhan
kasitellyt teoriaosiossa 1dhinnd vain tdmén tyon kannalta keskeista,
tapahtumanjarjestdmiseen liittyvdi teoriaa jéttden monet muut nikokulmat 1dhes

tédysin huomiotta.

My®és tyoni tutkimusosion ndkdkulmaa voidaan pitdd hyvin tiukasti rajattuna. Olen
tutkinut siind kohteen jo jollakin tavalla tuntevia matkailijoita, jotka olivat
vaaralla kymassd, ja sen lisdksi olen haastatellut Parppeinvaaran nykyisia
toimijoita. Tdma kapea-alaisuus johtuu toisaalta tyoni rajaamisesta uuden
tapahtuman suunnitteluun, toisaalta tyon liiallisen laajenemisen estimisesta.
Asiakaskyselylomakkeen vastauksia lapi kiydessédni huomasin numeroinnin 1-5

ongelmallisuuden. Kenties numerointia olisi pitdnyt korostaa hieman enemman.
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Opinndytetyoni tutkimusosio on kuitenkin téyttinyt tarkoituksensa tapahtuman
suunnittelussa. Olen saanut sieltd tukea ajatuksilleni, hyldnnyt tiettyja
suunnitelmia ja 16ytdnyt toimeksiantajaani ajatellen muutamia matkailijoiden

toiveita Parppeinvaaran siséllosta.

Kaytetyt metodit ovat olleet tarkoituksenmukaisia ja tapahtumakonsepti on luotu
saatujen tulosten pohjalta. Tyoni on validiteetti eli pateva siind mielessa, ettd olen
onnistunut mittamaan niitd asioita, joita pitikin mitata. Mielesténi
tutkimuslomakkeen kysymykset toivat tietoa kohteen kadvijoisté ja heidin
toiveistaan Parppeinvaaraa koskien. Tutkimuksen reliabiliteetti eli luotettavuus
tarkoittaa kykya tuottaa tuloksia, jotka eivit ole sattumanvaraisia. Tdméan tyon
luotettavuutta mietittdessd on syytd muistaa vastaajien suhteellisen pieni maéra,
viisikymmenté vastaajaa. Kyselyn tuloksiin saattaa vaikuttaa se, ettd vastaajissa on
ryhméimatkalaisia. Ryhmén koostumus voi védristdd esimerkiksi ikdjakautumaa
koko osallistujajoukossa. Jos Runopirtissi toteutettaisiin sama lomakekysely ensi
kesdnd, uskon, ettd tulokset olisivat kuitenkin hyvin samankaltaisia. Tutkimusta
voidaan pitdd luotettavana ldhteend tutkimuskysymyksia pohdittaessa, mutta ei

yleistettédvina.

Uskon, ettd opinnéytetyoni voi avata toimeksiantajalleni uutta nakokulmaa
tapahtuman suunnitteluun. Toivon sen myos vauhdittavan ja rohkaisevan kohteen
kehittdmisti ja uudistamista. Mikéli Parppeinvaaran halutaan nousevan
taloudellisesti kannattavaksi, eldviaksi matkailukeskukseksi, on sen toimintaa
voitava kehittdd ennen muuta sisdltod uudistamalla. Perinteen eldmisen
kannaltakin se on vilttdméatontd, koska vain uudistuessaan perinne eldé téssa

ajassa.
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LIITE 1
PARPPEINVAARA ASIAKASKYSELY 2008
Henkil6tiedot:
Sukupuoli: nainen mies ikéd vuosina
Syntymékunta Nykyinen asuinkunta
Kysymykset:

1. Oletteko ryhmématkalla?  kylla en

2. Miksi valitsitte kohteeksi Parppeinvaaran

3. Misti saitte tietoa
Parppeinvaarasta

4. Mita nahtavaa/ koettavaa toivoisitte Parppeinvaaralla olevan?
Valitkaa kolme kiinnostavinta ja numeroikaa ne numeroilla 1 (kiinnostavin) 2 ja 3.

___Karjalaisen pukuperinteen nayttely
___Kalevala-nayttely, erikieliset julkaisut

_ Kantelemusiikkia tai muuta kansanmusiikkia
_ Piirakoiden ym. leipomista itse

_ Ulkoilma-aktiviteetteja, esim. kyykénheittoa
_ Opoastettuja kierroksia vaaralla

_ Rukoushetkia

_Muuta, mita?

5. Mikali Parppeinvaaralla olisi kesdtapahtuma, minkélaisen toivoisitte sen olevan?
Valitkaa kolme kiinnostavinta ja numeroikaa ne numeroilla 1 (kiinnostavin) 2 ja 3.

_ Kaisityokursseja
___Runonlaulutapahtuma
_Kansanmusiikkikonsertti, esim. kantele

__ Runokaraoke ja/tai illanvietto
___Karjalainen ruokakurssi

___Viinié ja laulua - tai vastaava tapahtuma
_ Teatteria, performanssia tai improvisaatiota,
_Luentoja karjalaisesta kulttuurista

_Jokin muu, mika?
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6. Paljonko olisitte valmis maksamaan yhden piivin tapahtumasta, jos tapahtumaan kuuluisi parin

tunnin mittainen ohjelma ja lammin ruoka? Rastittakaa yksi vaihtoehto.

___ En lainkaan
_10-20 euroa
_20-30euroa
_30-50 euroa

7. Miten mielestdnne Parppeinvaaraa pitdisi kehittdd, esittikdd kommentteja ja ehdotuksia, voitte

jatkaa myds lomakkeen toiselle puolelle

KIITOKSIA VASTAUKSESTANNE JA OIKEIN HYVAA KESAN JATKOA!



LIITE 2

HAASTATTELURUNKO

Projektivastaava

- Kuka olet ja miti teet?

- Miten liityt Parppeinvaaraan?

-Milloin Runopirtin toiminnan pydrittdminen siirtyi Museoséatiolle?

-Kuinka paljon vuonna 2008 Pirtilld oli kavijoita?

-Paljonko vaaran sisddnpadsymaksu on ollut?

-Mitd tarjontaa alueella on ollut?

-Miti tavoitteita sditiolld on vaaraa ajatellen?

-Yhteni tavoitteena on saada vaaralle tapahtuma, mité ajatuksia sinulla on

tapahtumanjarjestimisesti. Millainen tapahtuma vaaralle sopisi?

-Miten tapahtuma rahoitettaisiin?

-Miten tirkednd ndet tapahtuman vaaralle?
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LIITE 3

HAASTATTELURUNKO

Projektisihteeri

-Kuka olet ja mita teet?

-Miten liityt Parppeinvaaraan?

-Milloin projekti alkoi?

-Kerro hieman projektista, esimerkiksi mika projektin tavoitteena on?

-Millaiset ovat projektin taloudelliset resurssit?

-Olet aiemminkin tyoskennellyt Pirtlla. Millaista palautetta vaara on matkailijoilta

saanut? Mik& on ollut hyvad/huonoa?

-Mité vaaralle tarvittaisiin?

-Miten ndet Runopirtin tulevaisuuden?

-Jos vaaralla jérjestettdisin tapahtuma, millainen tapahtuma sinne sopisi?



LIITE 4

HAASTATTELURUNKO

Yrittdja

-Miten liityt Parppeinvaaraan?

-Millaisia palveluja ravintola Parppeinpirtti tarjoaa?

-Miten kauan olet toiminut Parppeinpirtilld yrittdjana?

-Kuinka paljon arvioisit kévijoitd olleen ravintolassa kesélld 20087

-Runopirtissd asiakkaita kévi noin 4500, mistd arvioisit eron johtuvan?

-Ravintola Parppeinpirtti tarjoa karjalaista ruokaa? Milté alueilta ruoka on

perdisin?

-Miké perinteen tuomisessa tahdn pdivaian on vaikeata?

-Olen suunnittelemassa Runopirtille tapahtumaa? Millainen tapahtuma sinne

sopisi?

-Onko tapahtuma ndhtdva koko vaaraa kehittdvéna toimenpiteend?

-Millaista yhteistyltd vaaralla on pirttien valilld?

-Pitdisiko tulevaisuudessa yhteistyota tiivistaa?
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LITE 5

Parppeinvaaran Turhuuden markkinat
tuo eturivin kisity6ldisosaajat yhteen. Tapahtumassz:

halutaan nostaa

esille mm. karjalaisesta kulttuurista
ideansa ammentavia késity
kertakayttokulttuurin vastustajia.

Turhuuden markkinoilla:
-pukuniytds
-sahkokannel
-perinnekoruja

-seppi

-luentoja

-herkullinen lounaspoyta

Lippu 4 euroa. Lipulla padsy myo6s
Runopirtin uudistettuihin niyttelyihin.
Lounas ostetaan erikseen.

Illalla Runonlaulu-tanssit!
Liput 12 euroa.
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LIITE 6

5

Aamusta saakka on Turhuuden markkinat
Parppeinvaaralla auki. On korua ja vatia, kippoa ja
kauhaa, hametta ja ripustinta. Markkinat tuovat
eturivin osaajat samalle vaaralle.

Tarjolla ainakin

- perinnekorunkiiltoa

- pukuniytoksid

- fereesin tekijoita

- tuohen taittajia

- sihkokanteleensoittoa

- kaikkea ei lihellekdidn rihkamaa

Ravintolassa herkullinen lounaspdyti ja
karjalainen nainen kertoo elimin koreuden
tirkeydesti, etenkin pukujen ja korujen.

Tiketti 5 euroa ja silld saa jo kahuvit.

Illalla on aika laittaa toppostéd korkokengin
eteen Runonlaulu-tansseissa.

Liput 12 euroa.
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