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The thesis examines how the printed national news in Helsingin Sanomat and I/talehti are used in
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The basis of the thesis is the transformation of journalism related to the Internet. The position
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must have an online presence, but online editions are “cannibalising” traditional, printed
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1 Johdanto

Sanomalehtien kuolemaa on povattu jo jonkin aikaa, ja internet on ollut ennustuksissa merkit-
tavi tekijd. Vaikka sanomalehdisté voi Suomessa kansainvilisesti verrattuna melko hyvin, on

suomalaistenkin lehtien ollut pakko hyviksya internetin alalle tuomat muutokset.

Internet on haastanut sanomalehdet seka taloudellisesti ettd journalismin sisaltéjen kannalta.
Taloudellisesti internetin ilmaistarjonta uhkaa murtaa journalismin perinteisen rahoituspohjan
(Viliverronen, 2009, 21). Painettujen lehtien tulot muodostuvat mainonnasta, tilauksista ja
irtonumeromyynnistd, mutta lehtien perinteinen ansaintamalli ei ole siirrettavissa sellaisenaan

internetiin.

Vaikka suurella osalla sanomalehdistd on uutissivustot myo6s internetissa tulee padosa sanoma-
lehtien tuloista vield painetun lehden puolelta. Siksi lehdille olisi taloudellisesti jarkevia olla
tuottamatta lehden uutisia ilmaiseksi internetiin. Verkossa on kuitenkin oltava lisni, silld suo-

malaiset ovat ahkeria internetin kayttajia.

Suurien lehtien on siis pakko toimia my6s internetissé selvitikseen kilpailussa (Viliverronen
2009, 21). Mutta vaikka iso osa lukijoistakin on internetissi, suurin osa mainostajista luottaa
vield perinteiseen paperiseen lehteen (mm. Mainostajien liitto 2010). Taman vuoksi painettujen
lehtien on pidettiva kiinni lukijoistaan, vaikka samanaikaisesti ne julkaisevatkin uutisiaan ilmai-

seksi internetissa.

Esa Viliverrosen (2009) mukaan sisallollisesti internet on kiristinyt medioiden valista kilpailua
ja muuttanut journalismin online-uutistuotannoksi. Hin my0s toteaa internetin olevan uutis-

mediana loinen, joka vain kierrittda vakiintuneen uutismedian tuottamia uutisia.

Saako sellainen lukija, joka lukee seka verkkolehtid ettd painettua lehted vain samat uutiset tar-
joiltuna kahteen kertaan? Kuinka paljon painetut lehdet oikeastaan julkaisevat uutisiaan ver-

kossa ja milld tavoin?

Niihin kysymyksiin on tissd opinnaytetyossa etsitty vastausta Helsingin Sanomien ja Iltaleh-

den seki lehtien verkkosivustojen kotimaan uutisten kautta.



Tyon lihtokohtana on lukija, joka kayttdd internetid lahes péivittin, ja kuten suuri osa suoma-
laisista, hinenkin tapanaan on lukea verkkolehtid. Samainen lukija tilaa tai ostaa my0s painetun
lehden, ainakin, jos hin kokee saavansa painetusta lehdesti jotain, mita internetin ilmaisista

verkkolehdista ei saa. Eli vastinetta rahoilleen.

Vaikka painettu lehti on vield kustantajien paituote ja padasiallinen tulonldhde, ovat lehtien
verkkosivut sihkoisend mediana huomattavasti painettua lehted nopeampi julkaisukanava uuti-
sille. Tuoreet uutiset I6ytyvit internetistd. Ihmiset ovat jo tottuneet kddntymiin verkkolehtien
ja -sivustojen puoleen silloin, kun maailmalla tapahtuu jotain yllattavaa tai merkittavaa. Esi-
merkiksi Espoon Sellon kauppakeskuksen ampumatragedian aikaan Yleisradion nettisivusto
siirtyi hyvin nopeasti kevennettyyn versioon sivuston runsaan kuormituksen vuoksi. Ihmiset

santasivit internetiin ottamaan selvaa mita tapahtuu.

Nopeus on yksi merkittiva syy, miksi seuraavan aamun lehti ei voi kertoa samoja uutisia sa-
malla tavalla kuin verkkolehti. Tietenkdédn kaikki eivit lue verkkolehtid piivittdin, mutta koska
suurin osa suomalaisista kdyttad internetid péivittdin ja verkkolehtien lukeminen on suosittua,

vaikuttaa tima vaistamittd lehtien uutiskilpailuun.

Internet haastaa painetun lehden uutisten valittdjana. Mutta kuinka painetut lehdet toimivat
omissa verkkolehdissdian? Halusin saada tarkemman kuvan siitd, mita lehdet eivit julkaise ver-
kossa, mitd ne julkaisevat verkossa, ja milld tavoin. Tdssa opinnaytetyossa keskityn Helsingin
Sanomien ja Iltalehden seki niiden verkkolehtien kotimaan uutisiin. Aineistoa tarkastellaan
juttuaiheiden, tiisereiden kdyton ja uutistoimistoaineiston kayton nikokulmista. Lisaksi tarkas-
tellaan sitd osaa jutuista, joka sdastetddn vain lehteen. Tyossa on kiytetty seka kvantitatiivista
analyysia, ettd kvalitatiivisen tekstianalyysin keinoja, silld tdssd opinndytetyOssa molemmille

metodeille oli tarvetta.

Helsingin Sanomat valittiin tutkimuskohteeksi, koska sen levikiltdan suurin sanomalehti Suo-
messa (Sanomalehtien liitto 2010a). Iltalehti puolestaan valittiin siksi, ettd sen verkkosivusto

Iltalehti.fi on suosituin sanomalehden verkkosivusto Suomessa (TNS Metrix 2010).

Opinniytetyossd puhutaan rinnakkain verkkolehdesti ja painetun lehden internetsivustosta.
Heikki Kuutti (20006, 254) mairittelee verkkolehden "tietoverkkoon sddnndllisesti toimitetta-
vaksi, sanoma- ja aikakauslehdille tyypillistd aineistoa sisaltaviksi yhtendismuotoiseksi julkai-

suksi tai palveluksi. Sdhkoisessd muodossa luettava verkkolehti eroaa perinteisestd painetusta
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lehdesti jakelunsa (globaali), painoskustannustensa (painosmaira on yksi ja samalla "rajaton"),
reaaliaikaisuutensa (periaatteessa jatkuva sisallon piivitys), tietomédrinsa (linkkien kautta "raja-
ton"), vuorovaikutteisuutensa (linkkien kautta eteneminen) seka julkaistun aineiston vaivatto-

man saatavuuden (sdhkoinen arkistointijrjestelma) suhteen."

Jatkuvaan sisillon pdivittimiseen viittaa my6s Sanomalehtien liiton (2010) kayttima termi on-
line-lehti. Helsingin Sanomien ja Iltalehden verkkosivustot ovat myds uutissivustoja, joita voi-

daan kutsua verkkolehdiksi tai online-lehdiksi.

Internetsivusto, eli verkkosivusto, puolestaan on Kuutin maéritelmin mukaan tietyn organisaa-
tion tuottama tai tiettya aihetta kisittelevd verkkosivujen joukko. My6s kasitteitd internet ja
verkko kiytetain tdssa tyossa rinnakkain. Vaikka verkko voi viitata paikalliseen ja pieneenkin
tietokoneista rakentuvaan tietojirjestelmiin (Kuutti 2006, 252) kiytetddn sitd my6s synonyy-

mina internetille, kuten esimerkiksi sanassa verkkolehti.



2 Sanomalehdet ja internet

Internet on muuttanut sanomalehtien pitkddn vakaana jatkunutta tilaa my6s Suomessa. Verk-
kolehdet ovat kasvattaneet suosiotaan nopeasti painettujen lehtien rinnalla ja my6s niiden suo-
siota vihentien, vaikka muutos Suomessa on hitaampaa kuin monin paikoin muualla linsi-

maissa.

Viliverrosen (2009, 21) mukaan tilanne on sanomalehtien ja muiden perinteisten uutismedioi-
den kannalta paradoksaalinen. Ne tarjoavat yhd suuremman osan journalistisesta sisallostddn
ilmaiseksi verkossa, miké vihentaa lehtien tilaamista ja ostamista tai television katsomista. Par-
jatikseen uutiskilpailussa, vaaliakseen brindiddn ja pitddkseen ylld yleisosuhdettaan niiden on

kuitenkin pakko tehdi niin.

Tilastokeskuksen Tieto- ja viestintdtekniikan kaytto -tutkimuksen mukaan 82 prosenttia 16—74
vuotiaista suomalaisista kaytti internetid paivittdin tai ldhes péivittiin vuonna 2009. Heistd 77
prosenttia kdyttia internetid verkkolehtien lukemiseen. Se on neljanneksi suosituin tapa kayttaa
internetid. Verkkolehtien lukemisen edelle menevit sihképostin kiyttd, pankkiasiat ja tiedon

etsiminen tavaroista tai palveluista. (Tilastokeskus 2009a.)

Internetin paivittdinen kéytté on kasvanut, silld vuoden 2008 Tieto- ja viestintdtekniikan kaytto
-tutkimuksen mukaan internetid kaytti paivittdin tai ldhes péivittiin 66 prosenttia viestostd
(Tilastokeskus 2009b). Internetin piivittiisen kdyton kasvaessa todennikéisesti my6s verkko-

lehtien piivittiinen lukeminen lisddntyy.

My6s medioiden parissa vietettyd aikaa tutkitaan. Tutkimuksista on kdynyt ilmi, ettd internetis-
sd vietetddn enemman aikaa kuin sanomalehtien parissa. Vuonna 2007 internetin parissa vietet-
tiin 45 minuuttia paivissi ja sanomalehtien parissa 34 minuuttia. (Sanomalehtien liitto 2010b.)
Koska internetin paivittdinen kdyttiminen on lisddntynyt, voisi arvioida, ettd sen parissa vietet-
ty atkakin lisddntyy, erityisesti nuorten ihmisten keskuudessa. Tutkimus kisittelee internetia
kokonaisuutena erittelemittd sen tarkemmin mita internetissd tehdddn. Kuitenkin eri mediat
kilpailevat keskenddn ihmisten huomiosta. Internet ja sanomalehdet eivit ole sellaisia viestin-

taymparistojd, joita seurattaisiin yhtdaikaisesti ja rinnakkain.



Eri viestintavalineiden litkevaihtoa mitattaessa internet tulee vield kaukana sanomalehtien pe-
rissd. Joukkoviestinnin litkevaihdosta sanomalehtien osuus on 1 065 miljoonaa euroa, ja inter-
netpalvelujen osuus vain 158 miljoonaa euroa (Tilastokeskus 2008). Kuitenkin esimerkiksi

verkkolehtien mainostulot ovat koko ajan kasvussa.

Ihmisten internetin kayttotottumukset ja viestintivilineiden taloudellinen perusta ovat isossa

roolissa kun puhutaan internetin sanomalehdille atheuttamasta muutoksesta.

Vaikka journalismi muuttuu myos ilman internetid, pelitidn internetin péihittavin sanomaleh-
det uutismediana (Viliverronen 2009). Suomessa sanomalehdilld on vahva historia ja muutos

tailla on hidasta, mutta nihtavissa, ja ainakin kuultavissa viestintdalan sisdisessd keskustelussa.
Lehtien on reagoitava internetin mukanaan tuomaan muutokseen ja l6ydettiva keinot, kuinka

parjita kilpailussa sekd internetissd ettd painettujen lehtien kesken.

Internetin suurin ongelma sanomalehtien kannalta on sen ilmaisuus. Ilmainen uutistarjonta
murentaa paitsi sanomalehtien taloudellista pohjaa, my6s ohjaa ihmisten eri viestintivilineiden
kayttod. Yleensd ihmiset eivit ole valmiita maksamaan sellaisesta, minka voivat saada my6s

ilmaiseksi.

2.1 Sanomalehdet internetissi

Sanomalehtien liiton (2008) selvityksen mukaan 164 suomalaista sanomalehted julkaisee uutisia
my0s verkossa. Yleisin muoto on ns. jatkuvasti paivitettava online-lehti. Lisdksi 60 lehted jul-

kaisee nakodislehtea.

Myos Helsingin Sanomien ja Iltalehden verkkolehdet ovat online-lehtia. Niitd péivitetdan ldhes
ympairi vuorokauden. Kuten myShemmin tdssd opinndytetyOssd kdy ilmi on osa julkaistusta
aineistosta painetussa lehdessi ja verkkolehdessa yhteistd, mutta molemmissa lehdissd verkko

ja painettu lehti toimivat my6s toisistaan erilldan julkaistujen uutisten suhteen.

Vaikka suomalaistenkin sanomalehtien nikyvyyttd ja toimintaa internetissa pidetdin jo itses-
tadn selvind, on sanomalehtien tilanne viistimattd hankala. Lehdet tarjoavat uutisia ilmaiseksi
internetissd, mutta odottavat thmisten maksavan paperisen lehden sisdllostd. Viliverronen
(2009) on puhunut osuvasti kannibalismista, silld lehdet eivit parjaa ilman verkkondkyvyyttd,

mutta samalla verkon ilmaisuus vie paperilehdeltd ostajia ja tilaajia.



Yhdysvalloissa puhutaan jo suoranaisesta journalismin kriisistd ja internet on ykst kriisin osate-
kijoistd. Perinteisid sanomalehtid on joutunut konkurssiin, silld painetun lehden lukijat hakeu-
tuivat internetiin nauttimaan ilmaisesta uutistarjonnasta, ja mainostajat kaikkosivat painetuista

lehdista viimeistaan 2000-luvun lopun laman myo6ta.

Walter Isaacson (2009) nostaa esiin kriisin erikoisen piirteen: sanomalehdilld on enemmin
lukijoita kuin koskaan. Journalismi voi siis vield hyvin. Ongelma on vain se, etta lukijat eivit
maksa uutisista. Pew Research Centerin tutkimuksen mukaan keikahduspiste saavutettiin
vuonna 2008, jolloin Yhdysvalloissa suurempi maira ihmisia hankki uutisensa ilmaiseksi inter-

netistd kuin maksoi sanomalehdisti tai aikakauslehdistd. (Isaacson 2009.)

Perinteisesti sanomalehdilla ja aikakauslehdilld on ollut kolme tulonlidhdetti: irtonumeromyyn-
ti, tilaukset ja mainokset. Internetissa liiketoiminta nojaa vain mainontaan. Isaacson (2009)
kuvaa osuvasti tillaista mallia huojuvaksi tuoliksi. Se huojuu silloinkin, kun yksi jaloista on

vahva. Kun sekin heikkenee, kuten laman my6ti on tapahtunut, tuoli ei voi mitenkdin pysya

pystyssa.

Yhdysvalloissa verkkolehtid on jo muutettu maksullisiksi. Esimerkiksi osa Wall Street Journalin
sisallostd internetissa on nykydan maksullista, ja WS]J:n omistaja Robert Murdoch vaatii sitd
my06s muilta lehdiltad. Han viittaa muun muassa New York Timesiin, jolla on erds Yhdysvaltain
suosituimmista verkkosivuista, mutta tulot eivat silti riitd sivujen kustannuksiin. (Mannila

2009.)

Tidhan viittaa myOs Talouseldmin toimittaja Sami Rainisto, joka pohti Journalisti-lehdessi,
olisiko mahdotonta, ettd Suomessa lehtien nopeat verkkopitkit tarjoaisivatkin taustaa ja sy-
vyyttd paivin uutisiin? Esimerkiksi laadukkaat amerikkalais- ja brittilehdet tarjoavat verkossa-
kin nopeasti taustoittavaa ja pitkalle mietittyd aineistoa. Ehké ne siksi ovatkin konkurssin par-

taalla. (Rainisto 2010.)

Isaacson ehdottaakin ratkaisuksi yhdistelmad mainostuloista ja mikromaksuista, silld nykyiset

kokeilut verkkolehden tilausmaksuista ovat hinen mielestddn liian kémpel6itd ja hankalia kiyt-
tad. Mikromaksu voisi olla pieni summa artikkelista, tai pdivin lehdest, tai vaikka pari dollaria
kuukauden kayttGoikeudesta verkkolehteen. Mutta toimiakseen mikromaksun pitdisi olla help-

pokayttoinen - vain muutaman klikkauksen takana. (Isaacson 2009.)



Ehki mikromaksusta tulee uutistoiminnan pelastaja internetissa, mutta sen levidmiseen asti
ovat mainostulot merkittivin, tai ainoa tulonldhde internetissa. Internet mahdollistaa kévija-
maarid ja kavijoiden kayttaytymistd seuraamalla saamaan selville mitkd uutiset ihmisia kiinnos-

tavat eniten. Seuranta hyodyttaa paitsi toimitustyon suunnittelua, my6s mainontaa.

Vaikka Suomessa sanomalehtimainonta onkin perinteisesti hyvin vahvalla pohjalla, kasvaa
internetin osuus vuosittain. Esimerkiksi Ruotsissa ja Tanskassa internetin osuus mainostuloista
oli vuonna 2007 jo lihes samalla tasolla kuin television osuus, eli noin 20 prosenttia. Suomessa
kehitys on ollut hitaampaa, silli vuonna 2007 internetin osuus mediamainonnasta oli vasta 8

prosenttia. (Nordic Media Market 2009.)

Kasvusuunta on kuitenkin selvd. Maailmanlaajuinen talouden taantuma tuntui mainonnan
mairissd 2000-luvun lopussa, mutta verkkomediamainonta on viime vuosina onnistunut kas-
vamaan taantumasta huolimatta. Vield vuonna 2008 verkkomediamainonta kasvoi 34,2 pro-
senttia ja sen osuus kokonaismediamainonnasta oli 10,1 prosenttia. Vuonna 2009 kasvu hiipui
6 prosenttiin ja verkkomediamainonnan osuus oli 12,5 prosenttia kokonaismediamainonnasta.
Painettujen medioiden osuus mainonnasta oli yhteensi 61,7 prosenttia. (Mainonnan neuvotte-

lukunta, 2010.)

Tulevaisuus nayttaa valoisammalta verkkomedioissa kuin sanomalehdissda. Mainostajien Liiton
mukaan heidin jasenyrityksensé aikovat suosia digitaalista mediaa markkinointiviestinndssain,
erityisesti verkkomediaa. Tammikuussa 2010 julkaistun mainosbarometrin mukaan sanoma- ja
aikakauslehtimainonnan piristymista ei ole vield odotettavissa, mutta mainostajat suunnittelevat

verkkomainonnan kasvattamista. (Mainostajien liitto, 2010.)

Kuitenkin puhuttaessa mainonnan kasvusta internetissd, kannattaa huomioida ettd mainostaji-
en vaatimukset internetsivuille kasvavat. L.es Hintonin (artikkelissa Durani 2009) mukaan mai-
nostajat esittavit nyt internetsivustoillekin laatuvaatimuksia sen sijaan, etta tyytyisivat sithen
mitd kustantajat heille talld hetkelld tarjoavat: klikkauksien ja sivuston kayttajien maaraa.
Hintonin mukaan mainostajat haluavat nyt samoja mittareita muun muassa verkkolehdiltd,
kuin ne ovat tottuneet saamaan painetuilta lehdiltd ja televisiolta. Hinton viittda ettd laaduk-
kaiden sivustojen kiyttéjit ovat kiinnostuneempia, suhtautuvat suotuisasti brindeihin ja ovat
valmiimpia kdyttimain rahaa. Laatuvaatimusten my6ta Hinton nikee mainostajien valitsevan

mieluiten laadukkaita internetjulkaisuja mainontakanavikseen.



Mainostajien mielen muutos voi vaikuttaa jatkossa myos verkkolehtien sisiltoihin, ainakin niin
kauan kun mainostulot ovat merkittivin tai ainoa tulonlihde verkossa. Vaikkakaan mainostajat
eivit tietenkain saa vaikuttaa lehtien journalistiseen sisaltoon, on kyseessi litketoiminta, johon
mainosrahoitteisessa mediassa mainostajien merkittavit suunnan muutokset voivat vaikuttaa.
Taloudellinen taantuma nikyi jo sanomalehdissd sivuméirin vihenemisend mainostajien ka-
don vuoksi, ja tima vaikutti my6s sanomalehtien journalistisen sisillon maardan (Ala-Hokka &

Parviainen 2009).

2.2 Internet julkaisuvilineeni

Julkaisukustannukset ovat internetissd merkittdvisti pienemmit kuin paperilehdessi, joten
verkkolehtien ei kenties tarvitsekaan pddsta samanlaisiin tuottoihin kuin paperilehtien. Mutta
jos paperilehti halutaan pitda paajulkaisukanavana, joutuvat sanomalehdet tasapainoilemaan

uutistuotannossaan internetin mainostulojen kasvusta huolimatta.

"Perinteisid uutismedioita himmentid ennen kaikkea internet, joka on julkaisufoorumina yli-
vertaisen halpa, nopea ja laajalle levidva", kuvaa Viliverronen (2009, 13) journalismin murros-
ta. Perinteisilld julkaisukanavilla, lehdilld, radiolla ja televisiolla, on omat vahvuutensa ja rajoi-

tuksensa.

Sanomalehdet eivit voi vilittda reaaliaikaisia uutisia, videokuvaa tai 4dntd. Radion ja television
rajoitukset liittyvit lineaarisuuteen. Niitd voi seurata kanava kerrallaan, joka rajoittaa kokonais-
kuvaa. Eri medioiden ominaispiirteiden vuoksi thmiset hakevat niista erilaisia kerrontatapoja.
Siind missa sanomalehtien kerronnalle sopii analyysi, syvyys ja pituus, television vahvuuksia

ovat visuaalisuus, tunteet ja nopeus. (Nordfors 2008.)

Internet rikkoo naitd perinteisia rajoja, silld sitd julkaisukanavana eivit koske samanlaiset rajoit-
teet kuin perinteisia medioita. Internetissa voi julkaista tekstid, videoita, ddntd ja kuvia, eiké
sithen liity samanlaiset kerronnan tavat kuin perinteisiin medioihin. Julkaistava materiaali voi

olla vanhaa tai uutta. (Nordfors 2008.)

Internetin eroja paperilehteen nihden ovat muun muassa paivitettiavyys, tallennuskapasiteett,
nopeus, hypertekstuaalisuus ja multimediaalisuus. Piivitettdvyys helpottaa tapahtumien kehit-
tymisen seuraamista, silld juttua voi muokata verkkolehdessa periaatteessa vaikka kuinka usein.
Mahdolliset virheet jutussa on helppo korjata nopeasti, eikd aitheeseen liittyva lisdtieto vaadi

uuden jutun kirjoittamista, vaan aiemmin tehtyé artikkelia voi tarvittaessa tiydentda. Paivitetta-

8



vyys koskee my0s koko verkkolehtei, ei ainoastaan yksittiisia juttuja. Sivustolle voidaan paivit-

tdd uutta materiaalia kellon ympari.

Myos tallennuskapasiteetti on internetissa lihes rajaton verrattuna painettuun lehteen, jonka
sivut ovat aina tietyn kokoiset, ja niitd on lehdessa tietty maira. Tallennuskapasiteetti vaikuttaa
my0s arkistointimahdollisuuteen. Verkkolehdessi voidaan siilyttaa juttuja vaikka vuosien ta-

kaa.

Internet sahkoisena vilineend on myos nopea verrattuna 6—7 kertaa viikossa ilmestyvain leh-
teen. Uutisvoittoja mitataan edelleen pitkilti silld, kuka ehtii julkaista uutisen ensimmaisend.

Siirtyminen deadline-ajasta online-aikaan on vahvistanut tita piirrettd. (Viliverronen 2009, 30.)

Nopeus on tirkedd internetissd my6s hakukonenikyvyyden kannalta. Uutisen nopeampi julkai-
seminen tietdd enemmin linkkeja oman lehden uutiseen, ja siten parempaa nikyvyytta haku-
koneiden, esimerkiksi Googlen, tuloksissa. Kilpailua kdyddin minuuteista. Hakukonenikyvyys
puolestaan vaikuttaa mitd todenniakoisimmin sivujen kdvijaméariin positiivisesti, ja timi voi

tarkoittaa lisad mainostuloja verkkolehdille.

Hypertekstuaalisuus mahdollistaa juttujen ja internetsivujen linkittimisen toisiinsa, jolloin luki-
ja voidaan esimerkiksi ohjata samasta aiheesta kertovien muiden uutisten pariin. Internet on
my0s tuonut mukanaan lehtiin videot ja 4dnen (multimediaalisuus), eikd sivumédrd myoskdin

rajoita kuvien kayttoa.

Vuonna 2002 Ari Heinonen ennusti verkkojournalismin kehityskulkua. Heinosen mukaan
ensimmiisessd vaiheessa puhutaan kierrityksesta, eli paperilehteen tehtya sisaltéd jaellaan eri
vilineiden kautta. Toiseksi vaiheeksi ajatellaan versiointia, jossa sisdlt6jd editoidaan eri julkai-
sukanaville sopiviksi. Myohemmin edetdin sisaltokeskeiseen monimediajournalismiin, joka
tarkoittaisi monimediaalisuutta aidosti synergisten sisiltéjen mahdollistajana pikemmin kuin

jakeluteknisend kysymyksena. (Heinonen 2002, 4-5.)

Monimediajournalismia edustavat Iltalehden ja Helsingin Sanomien printtilehden ohella toimi-
vat verkkoversiot, mobiiliuutiset ja osallistuminen sosiaalisiin medioihin. Puhtaasta kierrattimi-
sestd on selvisti edetty, mutta edustaako nykyinen toiminta printin ja verkon valilld endid versi-
ointia tai monimediajournalismia, vai onko suunta muuttunut jo kahdeksassa vuodessa tiysin

erilaiseksi?



Internet mahdollistaa sanomalehdille monien uusien ominaisuuksien liittimisen lehteen. Inter-
net, ja digitalisoituminen yleensi, avaa my6s oven uusille, nuorille lukijakunnille, joille sanoma-
lehden kotiin tilaaminen tai ostaminen ei valttimitta ole luonnollinen tapa. Internetin suurin

ongelma on taloudellinen, ja niin kauan kun ansaintatapa internetissia on ongelma, on sanoma-

lehtien mietittdva tarkkaan, mitd ne tarjoavat ilmaiseksi.

10



3 Tutkimuksen tausta

OpinniytetyOssi selvitetiadn Helsingin Sanomien ja Iltalehden painettujen lehtien kotimaan
uutisten kayttod lehtien verkkoversiossa. Tutkimuksessa tarkastellaan painettujen lehtien koti-
maan uutisia vilden pdivin ajan seka vastaavia uutisia verkkolehdistd. Verkkolehdistd on poi-
mittu joko verkkoon tehty versio lehden uutisesta, tai selvisti samasta aiheesta verkossa jul-

kaistu uutinen.

Lihtokohtana tutkimukselle on painettujen lehtien lukija, joka lukee my6s kyseisten lehtien
verkkojulkaisuja. Tarjotaanko lukijalle samat uutiset kahteen kertaan? Tyossa tarkastellaan
kuinka suuren osan uutisista lehdet tarjoavat verkossa, milld tavoin, ja mitd ne sddstivit painet-

tuun lehteen, joka kuitenkin on sanomalehtien pddasiallinen ansaintakeino.

3.1 Tutkimusmenetelmit

Helsingin Sanomien ja Iltalehden kotimaan uutisten painetussa lehdessi ja internetissa julkais-
tuja versioita on luvussa 4 tarkasteltu uutisaiheiden, uutistoimistomateriaalin (STT) kayton,
tiisereiden kédyton ja tekstien pituuden nidkékulmista, sekd tarkasteltu niitd uutisia, mitd verkos-

sa ei julkaista.

Kerittyi aineistoa tarkastellaan péddasiassa kvantitatiivisin menetelmin, mutta paikoitellen myo6s
laadulliseen analyysiin on ollut tarvetta. Kvantitatiivinen eli mairallinen tutkimus on menetel-
mi, joka antaa yleisen kuvan muuttujien vilisistd suhteista ja eroista. Kvantitatiivinen mene-

telma vastaa kysymykseen kuinka paljon tai miten usein. (Vilkka 2007, 13.)

Miarillista tutkimusta on kaytetty tdssa opinnaytetyossa tutkittaessa muun muassa julkaistujen
uutisten, STT:n aineiston kdyton ja julkaistujen tiisereiden maaraa. Lisiksi tutkimuksessa on
kdytetty apuna kvalitatiivista, eli laadullista tutkimusta muun muassa tarkastellessa tiisereiden
kaytt6d luvussa 4.2. Laadullisen analyysin avulla on voitu nostaa esiin myos kotimaan uutisoin-

nin yksityiskohtia, jotka eivit ndy uutisten numeraalisessa tilastoinnissa.

Luvussa 4.1 tarkastellaan Helsingin Sanomien ja Iltalehden ja niiden internetsivustojen koti-
maan uutisia atheittain. Uutiset on luokiteltu kuuteen kategoriaan ja aiheiden yleisyytti vertail-
laan kappalemairiisesti ja prosentuaalisesti. Tiisereiden kdyttod on selvitetty luvussa 4.2 seki

midrillisesti ettd laadullisesti selventimilld millaisiin uutisaiheisiin tiiserit liittyvit. Luvussa 4.3
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tarkastellaan kotimaan uutisia uutistoimiston aineiston kiyton nikékulmasta. STT:n uutisten

kayttoa selvitetddn niin painetun lehden kuin verkkolehdenkin osalta.

Luvussa 4.4 tarkastellaan sitd osaa painettujen lehtien kotimaan uutisista, jota ei julkaista ver-
kossa. Ja lopuksi luvussa 4.5 kotimaan uutisia tarkastellaan juttujen pituuden nikékulmasta.

Juttujen pituudet on laskettu merkkiméariisesti.

3.2 Aineiston ketruu

Helsingin Sanomien uutiset on keritty painetusta lehdesta 11., 16., 18,, 21.,ja 24.1.2010 ja
verkkolehdestd edelld mainittujen péivien lisdksi myOs edeltivina ja seuraavana paivind, silld

uutisten verkkojulkaisuajankohta vaihtelee. 24.1. ilmestynyt lehti on sunnuntainumero.

Helsingin Sanomien kohdalla kotimaan uutisilla tarkoitetaan Kotimaa-osastolla painetussa
lehdessa julkaistuja uutisia. Samojen uutisten versiot internetissi on otettu mukaan tutkimuk-

seen vaikka ne internetissa olisikin julkaistu jossain muussa osiossa.

Painetusta Iltalehdesta uutiset kerittiin 11.1., 12.1., 19.1., 13.2. ja 1.3.2010. Naista 13.2. julkais-
tu lehti on viikonvaihdenumero. Internetissa julkaistut kotimaan uutiset on keritty edelld mai-

nittujen paivien lisiksi edellisena ja seuraavana paivana.

Iltalehden kohdalla kotimaan uutisiksi on laskettu Uutiset-sivuilla julkaistut kotimaata kasitte-
levit uutiset. Kotimaan uutisiin ei ole huomioitu vakiopalstoja, kuten esimerkiksi Perhe tai

Hinta ja laatu.

Tutkimuksessa termeilld internet ja verkko tarkoitetaan samaa asiaa, eli internetia. Tutkimuk-

sessa myos termi uutinen korvataan vililld yleisnimitykselld juttu.

Jos painetussa lehdessd on useamman jutun (uutisen, kommentin, nakékulman) muodostama
kokonaisuus, on saman kokonaisuuden sisilld olevat jutut laskettu erikseen. Kuitenkaan fakta-

laatikkoja, nostoja ja muita vastaavia lyhyita lisid juttuun ei ole laskettu erikseen.

Tdmai jaottelu on tehty siksi, ettd yleensi verkkolehdissa kainalojutut, tai muuten samaan aihee-
seen liittyvit jutut ovat omilla sivuillaan, vaikkakin ne ovat usein linkitetty toisiinsa. Faktalaati-

kot ynnd muut vastaavat lisitiedot ovat puolestaan yleensi jutun yhteydessi, jos ne ylipddnsa
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julkaistaan verkossa. Tama laskentatapa on tehty aineiston lukumiariisen vertailun helpottami-

seksi.

3.3 Lehtien valintaperusteet

Helsingin Sanomat valittiin tutkimuskohteeksi siksi, ettd se on levikiltddn Suomen suurin sa-
nomalehti. Helsingin Sanomat ilmestyy seitseméni pdivana viikossa. Vuonna 2008 Helsingin
Sanomien levikki oli 412 421 kappaletta, joka on selvisti enemmin kuin toisella sijalla olevan

Ilta-Sanomien (161 615). (Sanomalehtien liitto 2010a.)

Iltalehti puolestaan valittiin sen verkkolehden vuoksi. Iltalehti.fi on Suomen suosituin sanoma-
lehden internetsivusto (TNS Metrix). Iltalehti oli vuonna 2008 levikiltdian Suomen neljainneksi

suurin sanomalehti sen levikin ollessa 122 548 kappaletta. (Sanomalehtien liitto 2010a).

Kansallisen Mediatutkimuksen (KMT) mukaan vuonna 2009 Helsingin Sanomat tavoitti 951
000 lukijaa ja Iltalehti 654 000 lukijaa (KMT).

Verkkolehdissi levikinlaskentaa tai Kansallisen Mediatutkimuksen Lukijat-tutkimusta vastaa
ainakin jollain tapaa TNS Metrixin mittaus, joka mittaa sivustojen kavijamairia. Kavijamaarid
voidaan mitata eri tavoin. Tdssd kdvijamaarit on laskettu eri selaimien (browsers) mukaan.
Sama henkil6 voi kayttidd samaa palvelua usealta eri selaimelta, esim. kotoa ja ty6paikalta, ja

kirjautua useampana kayttajana viikkotilastoon. (TNS Metrix.)

Selaimet eivit siis mittaa todellista eri lukijoiden méariid sivustolla, mutta antavat vertailukel-

poista tietoa sivustojen kaytosta.

Iltalehti.fi on siis suomalaisten sanomalehtien internetsivuista suosituin. TNS Metrixin mukaan
Iltalehti.fi-sivustolla vierailee noin kaksi miljoonaa kivijia viikoittain. Viikolla 8/2010 kévija-
médrid oli 2 264 390 eri selaimilla laskettuna, ja sivuston kavijamaarit ylittivit 1,5 miljoonan

kavijan rajan joka viikko vuonna 2009.

HS.fi-sivuston vierailijamairi viikolla 8/2010 oli TNS Metrix -mittauksen mukaan 1 381 242

vierailua eri selaimilla mitattuna. HS.fi-sivuston kédvijamaarit ylittivit miljoonan kédvijin rajan

lihes joka viikko vuonna 2009. (TNS Metrix 2010.)
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Taulukko 1

SUOMEN WEB-SIVUSTOJEN VIIKKOLUVUT
(WEEKLY SITE RANKINGS)
Liity TNS Metrix-mittaukseen | TNS Gallupin online-mittaus ja vksityisyvden suoja Vanha tulospalveluy
Viikko: 2010/8 + Kategoria: -Kaikki- -

| _lsite Browsers Browsersd 1%

1+ Iltalehti 2264350 0.3 125641395 5.3 68503172 10,5 5.5
2 #+ Ilta-Sanomat 1952107 1,7 10148337 4,7 43358602 7.6 5,2
3 YLE 18183981 3.0 7258445 4,6 44612052 -1,5 4,0
4 + MTV3 1810054 0.5 8492051 1,2 52847762 2.2 4,7
5 =+ Helsingin Sanomat 1381242 -0.8 5129815 3.4 19268783 5.0 3.7
6= ‘N'Y:;g‘e’""‘z;;’e (pl. 1317432 -5,0 4899234 -3,7 20999997 -4,6 3,7
7 * Suomi24.fi 1256188 -3.6 4351208 -3,0 37319743 -1,6 3,4
8 + MSN.fi 1145352 -3.6 5120035 -2,3 12320662 -2,8 4,5
S Windovs Live Messenger 801574 -0,5 10990373 -2.3 13307447 -1,3 12,2
10 + NettiX 653615 =9¢7 2197251 -7.9 31974237 -10,3 3,4
11 Telkku.com 636792 -4.4 2568708 -5.4 158083946 -5.8 4,7
12 + Tzloussanomat 609623 -15.0 1559526 -13,1 3761551 -15,6 2,6
13 *+ IRC-Galleria 607543 -3.6 3054211 -0,1 113977555 0.9 5.0
14 Eniro.fi 606880 -4,5 1023124 -4,9 4356936 -6,2 1,7
15 + Plaza 574140 -4,8 1764178 -3.3 7134627 1,7 3,1
16 + Kauppalehti.fi 545565 -13,2 2025355 -11.,3 10371598 -13,6 3,7
17 Bing.com (sucmenkielinen) 515151 -8,0 1308082 -6.,8 3400328 -8.8 2,5
18 + Huuto.net 462571 -4.4 1560080 -4,6 34146952 -5,9 3,4
19 #+ Elisa 419527 -3.7 2083482 -3.7 5827303 -4.0 5.0
20 #+ Oikotie.fi 398528 ~1,1 819179 -2,2 8225806 0.4 P
21 Etuovi.com 396682 -5.4 1078555 -5.2 12740411 -7,0 2,7
22 + Nelonen 250874 -11,1 558351 -12,8 1670000 -19.8 1,9
23 Aamulehti 279611 1,3 756191 3.7 2282355 -10.8 27
24 + Kaksplus 253860 -12,1 469745 -9.6 2966260 -5.4 1,9
25 Vuodatus.net 246020 -2,3 543114 -2,5 2121624 -2,5 2,2
26 Vartti 220688 S.4 434028 17,5 891812 17,4 2,0
27 *+ AfterDavn 218477 -9.8 338953 -10.,2 1017760 -8,1 1,6

(INS Mettrix)

Episelvyyden vilttimiseksi Helsingin Sanomat viittaa tistd eteenpiin painettuun lehteen, ja
HS.fi viittaa Helsingin Sanomien verkkolehteen. Vastaavasti Iltalehdelld tarkoitan painettua

lehted, ja Iltalehti.fi:lla tarkoitan verkkolehtea.
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4 Helsingin Sanomien ja Iltalehden kotimaan uutisointi

Helsingin Sanomien painetun lehden kotimaan uutisissa julkaistiin viiden paivin aikana 98
uutista. Lehden jutuista 41 julkaistiin jossain muodossa my0s verkossa. Tamé on 42 prosenttia
painetun lehden uutisista. HS.fi-sivustolla julkaistiin tutkimusaikana pdivista riippuen noin 12—
25 juttua kotimaan uutisissa. Verkkoon siis tuotetaan myds uutisia, jotka eivit paddy painet-

tuun lehteen. Naiti ei kuitenkaan tarkastella tassa tutkimuksessa.

Painetussa Iltalehdessi julkaistiin tutkimusaikana kaikkiaan 130 kotimaan uutista. Internetissi
naista julkaistiin jossain muodossa 54 kappaletta. Tama on 41 prosenttia painetussa lehdessa
julkaistuista uutisista. Iltalehti.fi:ssd julkaistaan noin 20 juttua pdivassd kotimaan osastolla, joten
on selvii, ettd Iltalehden tapauksessakin painettu lehti ja verkkolehti toimivat my6s toisistaan

erilldan.

Kotimaan uutisia on tutkittu aitheiden, tiisereiden kayton, uutistoimistoaineiston kayton ja jut-

tujen pituuden niakokulmista, seka tarkastellaan niitd uutisia, joita ei julkaista verkossa.

4.1 Kotimaan uutiset aiheittain

Seuraavassa Helsingin Sanomien, HS.fi:n, Iltalehden ja Iltalehti.fi:n kotimaan uutiset on jaettu
aiheittain. Uutiset on jaoteltu talouteen, polititkkaan, henkil6juttuihin, rikoksiin ja onnetto-
muuksiin, yhteiskuntaan seka kohtaan muu, joka sisiltad muun muassa ympiristoa, terveytta,

ravintoa, elimintapaa ja harrastuksia koskevat jutut.

Jaottelu on karkea. Esimerkiksi yhteiskunta pitda sisilladn tyollisyyttd, tyottomyytta ja lakimuu-
toksia koskevia uutisia. Rikokset ja onnettomuudet puolestaan sisdltivit my6s uutisia oikeu-

denkdynneistd ja tuomioista.

Vaikka HS.fi:ssd on erikseen osastot talous- ja politiikkauutisille, kyseisiin aiheisiin liittyvid uu-
tisia julkaistiin my6s kotimaan uutisissa. My6s Iltalehti.fi:ssd on oma osio talousuutisille, mutta

painetussa lehdessa niité ei erotella muista kotimaan uutisista.

Tutkimuksessa on huomioitu kaikki painetun lehden kotimaan uutisten verkkoversiot, vaikka

ne olisi julkaistu jossain muussa kuin Kotimaa-osiossa verkkolehdessa.
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B Helsingin Sanomat

W HS.fi

Kuvio 1. Kotimaan uutiset aiheittain Helsingin Sanomissa ja HS.fi:ssd

Helsingin Sanomien Kotimaa-osastolla julkaistiin tutkimusaikana 98 uutista. Maarillisesti eni-
ten Helsingin Sanomien uutisten aiheet kisittelivit yhteiskuntaa. Yhteiskuntaa kisittelevid uuti-
sia julkaistiin tutkimusaikana 27 kappaletta. Rikos- ja onnettomuusaiheisia uutisia oli 21 kappa-
letta. Saman verran, eli 21 kappaletta julkaistiin my6s muihin aiheisiin liittyvia uutisia. Politiik-
kaa puolestaan kisiteltiin 18 uutisessa. Naiden osioiden valilld ei siis ole suuria eroja. Vain ta-
lous- ja henkil6uutisia julkaistiin Helsingin Sanomissa selvisti vihemman. Talousuutisia jul-

kaistiin yhdeksdn kappaletta ja henkil6juttuja tutkimusaikana julkaistiin vain kaksi.

Vaikka Helsingin Sanomien painetussa lehdessa julkaistiin eniten yhteiskunnallisia uutisia,
verkkolehden, HS.fi:n, aineistossa rikos- ja onnettomuusuutisia oli eniten. Tutkitussa aineistos-
sa niitd oli 12 kappaletta, kun kaikkiaan verkossa julkaistiin 41 painetussa lehdessa julkaistua
uutista. Rikos- ja onnettomuusuutiset ovat usein Helsingin Sanomien uutissivuilla Lyhyesti-
otsikon alla olevia joko oman toimituksen tai useimmiten STT:n uutisia. STT:n materiaalia

kaytetddn yleisesti paljon HS.fi:ssd (ks. luku 4.3 Uutistoimistoaineiston kaytto).

Toiseksi suosituin athe HS.fi:ssi oli yhteiskunta, josta julkaistiin 10 uutista. Ero rikoksiin ja
onnettomuusuutisiin ei siis ole suuri. Kategorioissa politiikka ja muu julkaistiin molemmissa
seitseman uutista. Talousaiheita aineistossa oli kolme ja henkil6aiheita kaksi, eli molemmat

lehdessa julkaistut uutiset.
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Kuvio 2. Iltalehden ja Iltalehti.fi:n kotimaan uutiset aiheittain.

Painetussa Iltalehdessd puolestaan julkaistiin selvisti eniten rikos- ja onnettomuusaiheisia uuti-
sia. Niitd oli viiden pdivin tutkimusaineistosta 48 kappaletta, kun kaikkiaan kotimaan uutisissa
julkaistiin 130 juttua. My6s henkil6aiheet ovat Iltalehdessa suosittuja. Niité julkaistiin kaikki-
aan 27 kappaletta. Muihin aiheisiin kuuluvia uutisia julkaistiin 17 kappaletta ja politiikan uutisia
16 kappaletta. Talousaiheisia uutisia julkaistiin 12 kappaletta, ja yhteiskunnallisia aiheita kisitel-
tiin 10 uutisessa. Talous, yhteiskunta, politiikka ja muut aiheet ovat melko tasaisesti edustettu-

na Iltalehden uutisissa.

Myos Iltalehti.fi:ssa rikos- ja onnettomuusaiheisia uutisia julkaistiin eniten. Niitd oli tutkimus-

aineistossa 33 kappaletta. Koska verkossa julkaistussa tutkimusaineistossa oli kaikkiaan vain 54
juttua, on rikos- ja onnettomuusuutisten osuus niistd merkittava. Rikos- ja onnettomuusuutiset
ovat Iltalehti.fi:ssd usein uutistoimisto STT:n tuottamaa aineistoa, kuten Helsingin Sanomissa-

kin.

Kuusi uutista Iltalehti.fi:ssd kasitteli muita aiheita. Yhteiskunnallisista atheista julkaistiin viisi
juttua. Henkil6aiheisia uutisia oli nelja, samoin kuin talousuutisia. Politiikasta julkaistiin vain

kaksi uutista.

Jotta painettujen lehtien ja verkkolehtien vertaaminen olisi helpompaa, on aihealueita seuraa-

vassa verrattu suhteessa uutisten kokonaismairaan.
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Kuvio 3. Uutisaiheiden prosentuaalinen jakauma Helsingin Sanomissa.

Helsingin Sanomien painetussa lehdessd nousee esiin henkilduutisten vihyys, kun niiden méa-
rd suhteutetaan uutisten kokonaismairiin. Henkil6uutisia on vain kaksi prosenttia kokonai-
suutismadristd. Yhteiskuntaa kasittelevid uutisia on 28 prosenttia, eli eniten koko aineistosta.
Rikoksia ja onnettomuuksia sekd muita atheita kisittelee 21 prosenttia uutisista. Poliittisia ai-

heita oli 18 prosenttia uutisista ja talousaiheita vain yhdeksin prosenttia.

HS fi:ssd uutisatheiden painotus eroaa hieman painetun lehden painotuksista.
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Kuvio 4. Uutisaiheiden prosentuaalinen jakauma HS.fi:ssd



Suhteutettuna julkaistujen uutisten kokonaismaaraan HS.fi:ssd hallitsevin uutisaihe on rikokset
ja onnettomuudet. Koko uutismairasti niitd oli 29 prosenttia. Painetussa lehdessa vastaava
luku on 21 prosenttia. HS.fi:ssd yhteiskunnallisia aiheita uutisoitiin my6s paljon, 24 prosenttia

kaikista uutisista.

Eri aiheiden viliset erot HS.fi:ssd ovat kuitenkin melko pienid, lukuun ottamatta talous- ja
henkil6uutisia, joita julkaistaan vahiten my6s verkossa. Politiikkaa verkossa kasitteli 17 pro-
senttia uutisista, saman verran kuin muita aiheita. Talousuutisia oli seitsemin prosenttia kaikis-

ta uutisista, ja henkil6juttuja viisi prosenttia.

Helsingin Sanomien ja Iltalehden suosituimmat uutisaiheet eroavat hieman toisistaan. Irtonu-
meromyyntiin nojaavassa Iltalehdessi paapaino on rikoksissa ja onnettomuuksissa sekd henki-

16jutuissa.
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Kuvio 5. Uutisaiheiden prosentuaalinen jakauma Iltalehdessa.

Iltalehdessa rikos- ja onnettomuusaiheiden yleisyys painetussa lehdessa nakyy selvisti, kun
uutisaiheita suhteutetaan toisiinsa prosentuaalisesti. Kokonaisjuttumairista rikoksia ja onnet-
tomuuksia oli 37 prosenttia, eli yli kolmannes. 20 prosentin ylitti niiden lisédksi vain henkil6ju-

tut, joita oli 21 prosenttia aineistosta.

Kaikki muut aihealueet jadvit yhteensikin alle puoleen koko uutisointiin suhteutettuna. Muita

aiheita kasiteltiin 13 prosentissa uutisista ja polititkkaa 12 prosentissa uutisista. Talousaiheisia
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uutisia oli yhdeksin prosenttia aineistosta, ja yhteiskunnallisia aiheita kahdeksan prosenttia

kaikista Iltalehdessa julkaistuista kotimaan jutuista.
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Kuvio 6. Uutisaiheiden prosentuaalinen jakauma Iltalehti.fi:ssé.

Iltalehti.fi:ssd rikos ja onnettomuusuutisten méddrd nousee huimaan 61 prosenttiin. Kuten ai-
emmin mainittiin, rikos ja onnettomuusuutisia oli tutkimusaineistossa 33 kappaletta, kun kaik-
kiaan verkossa julkaistussa tutkimusaineistossa oli kaikkiaan vain 54 juttua. Ero painettuun
lehteen on melko suuri, silld Iltalehdessa rikoksia ja onnettomuuksia uutisoitiin 37 prosentissa

jutuista.

Toiseksi eniten verkossa julkaistaan muita aiheita, mutta vain 11 prosenttia kokonaisuutismaa-
ristd. Myos henkil6juttujen vahyys Iltalehti.fi:ssd on merkittivid. 21 prosenttia painetun Iltaleh-
den uutisista koskee henkil6ita, mutta Iltalehti.fi:ssd naistd julkaistiin vain nelja juttua, joka on
seitsemdn prosenttia kokonaisuutismédristi. Yhdeksin prosenttia Iltalehti.fi:n uutisista kasitteli

yhteiskuntaa ja seitsemin prosenttia jutuista kasitteli taloutta.
Verkon vihiinen polititkan kisittely tutkimusaikana korostuu silla, ettd toinen Iltalehti.fi:ssd

julkaistu poliittinen uutinen oli tiiseri painetun lehden jutusta (ks. luku 4.2 Tiisereiden kaytto

verkkolehdissi).
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4.2 Tiisereiden kiytt6 verkkolehdissi

Tiiserilla, tai teaserilla, tarkoitetaan tassd yhteydessd verkkoon tehtya lyhytté juttua, jossa paa-
asiassa mainostetaan painetun lehden juttua. Voitaisiin my6s puhua tiiserimaisista jutuista, silld

tassd yhteydessa tiisereind esitellyt jutut toimivat myos itsendisind uutisina.

Yleensa tiisereistd puhutaan elokuvien, pelien ja televisio-ohjelmien kohdalla. Televisio-

ohjelman kohdalla se voi olla ohjelman alkuun tai ennen ohjelmaa edeltivid mainoksia sijoitet-
tu ohjelman pitki tai lyhyt esittely (Kuutti 2006). Mainonnassa tiiseri on esimerkiksi ilmoitus,
jossa ei paljasteta tuotetta ja/tai mainostajaa (Mainostajan hakemisto 2010). Kuutti mairittelee

tiiserin my6s otsikon péille "harnddvist" sijoitetuksi iskusanaksi tai lyhyeksi otsikoksi.

Helsingin Sanomien tiiserit ovat lyhyitad uutista, joiden lopussa viitataan painettuun lehteen

esimerkiksi lauseella: Aiheesta lisdd maanantain Helsingin Sanomissa.

Painetun lehden Kotimaa-osaston uutisista oli tutkimusajankohtana internetissa seitsemin
tiiserid. Jutuista, joihin tiiserit viittasivat, viisi oli painetussa lehdessi ns. paduutisia, eli Koti-
maa-osion ensimmadisen sivun uutisia. Kaksi tiiserid liittyl muihin kotimaan uutisiin. Ainoastaan

Helsingin Sanomien sunnuntainumerosta 24.1.2010 ei julkaistu internetissa yhtain tiiseria.

HS .fi:ssé julkaistujen tiisereiden otsikoita ja aiheita (jutun aihe on merkitty sulkuihin jos se jda

otsikosta epaselviksi):
— Armeija voi pian myyda ruokaansa my0s siviileille. 11.1.2010.
— Psykiatrian ylildakari: Pietarsaaren laaja insestijuttu ei ole yksittdistapaus. 11.1.2010.
— Kolmen euron tuntipalkka etnisten ravintoloiden pohjanoteeraus. 16.1.2010.
— Afganistaniin ehka lisdd suomalaisjoukkoja. 18.1.2010.

— Korhoset paisevit pian pysyvisti Virtasten niskan paille (Suomen yleisimmait sukuni-

met). 18.1.2010.
— Suomalaisnuoret haluavat jilleen rauhanturvaajiksi. 21.1.2010.

— Ulkomaisten marjanpoimijoiden matkakulut kutsujan maksettaviksi. 21.1.2010.

Yhteistd HS.fi:n tiisereille on se, ettd ne tarjoavat lehden jutusta vain yhden nakékulman. Tiise-
reiden tarkoitus ei ole referoida painetun lehden juttua, vaan ohjata lukijoita painetun lehden
pariin. Eli sen sijaan, ettd ne olisivat tiivistelmid lehden jutuista, ne toimivat itsendisind, mutta

pintapuolisina uutisina.
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Helsingin Sanomien tiiserit ovat padosin hyvin lyhyitd, noin 700—1000 merkkid, verrattuna
painetun lehden juttuihin, joihin ne viittaavat. Kaikkia tiiserdityjd uutisia késiteltiin painetussa
lehdessa laajasti. Toisaalta suurin osa muustakin verkon uutisoinnista on lyhytta. Tiiserit jul-

kaistiin joko viitatun lehden ilmestymista edeltivini iltana tai aikaisin samana aamuna.

Tiisereita kaytetidn myo6s Iltalehti.fi-sivustolla. Jokaisen tutkitun pdivin lehden jutuista oli in-
ternetissd vahintdan yksi tiiseri. Tavallisimmin Iltalehden tiiserit julkaistaan aikaisin lehden il-
mestymispédivan aamuna. Tiiserit ovat padsadntoisesti lyhyitd ja jutun lopussa ohjataan luke-
maan lisdd péivin lehdestd. Verkkolehden etusivun tai kotimaan uutisten etusivun nostoissa ne

on merkitty selvisti "Tdnéddn painetussa lehdessd" -otsikolla.

Iltalehti.fi:ssd julkaistujen tiisereiden otsikoita ja aiheita:
— Rahaa paloi taas rutkasti (Presidentti Tarja Halosen matka Lihi-itddn). 11.1.2010.
— Valeldakirin oudot reseptit. 11.1.2010.
—  Suosikkiministeri (Iltalehden selvitys ministerien arvostuksesta). 12.1.2010.
— Tikanheittoa lentokentilld. 12.1.2010.
— Nainen s6i laihdutustabletteja - joutui sairaalaan. 19.1.2010.
— 241 jadghyminuuttia (13-vuotiaiden jaakiekko-ottelu). 19.1.2010.
— Satavuotiaiksi ja ylikin! (Suomalaisten elinajanodote). 13.2.2010.
— Iltalehti kertoo suomalaisten kohtalot Chilen maanjiristyksessa. 1.3.2010.
— Harkimo luopuu bisneksista. 1.3.2010.

— Kolme tappajaa haluaa vapauteen. 1.3.2010.

Iltalehden tiisereistd seitsemin liittyi juttuihin, jotka oli nostettu my6s painetun lehden kan-

teen.

Molemmissa lehdissa siis tiisereitd kdytetddn padjutuista, tai muista aiheista joiden uskotaan
myyvin lehted ja kiilnnostavan lukijoita. Monesti nima ovat myos yhteiskunnallisen keskuste-
lun aiheita. Tiiserit ohjaavat asiasta kiinnostuneen verkkolehden lukijan hakemaan lisitietoa

péivan paperilehdesta.
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Piidasiassa ne palvelevat painettua lehted, joka Helsingin Sanomien ja Iltalehden kohdalla onkin
ensisijainen myytivi tuote. Toisaalta ne palvelevat jossain mairin verkkolehden lukijaa kerto-

malla mistd puhutaan, mutta tiisereiden informaatioarvo jaa melko vahaiseksi.

Voidaan kenties my0s ajatella, etté tiiserit vahvistavat verkkolehden ja printin keskindistd vuo-
rovaikutusta. Siitd, kuinka hyodyllisid tiiserit ovat painetun lehden myynnin kannalta, ei ole

julkista tietoa.

4.3 Uutistoimistoaineiston kiytto

Uutistoimisto tarkoittaa kotimaan uutisten kohdalla kiytinndssd STT:td, eli Suomen Tietotoi-
mistoa. Se on kansallinen uutistoimisto. Sekd Helsingin Sanomat etta Iltalehti ovat STT:n asi-

akkaita.

Helsingin Sanomien printtilehden aineistosta 40 uutista oli STT:n materiaalia. Tdhéin on lasket-
tu mukaan my6s nelja STT-HS tai HS-STT -juttua. Kaikista STT:n uutisista 38 oli Lyhyesti-

otsikon alla julkaistavia lyhyita uutisia.

HS fi-sivustolla STT:n uutisia julkaistiin 21, eli yli puolet painetun lehden STT-aineistosta.
Suuri osa niista oli lyhyita rikos- ja onnettomuusuutisia, mutta mukana oli myo6s uutisia kaikis-
ta muista alemmin mainituista aihealueista. Kaikki STT:n uutiset oli julkaistu internetissa ai-

emmin kuin painetussa lehdessa.

Koska verkossa julkaistiin kokonaisuudessaan 41 lehdessi julkaistua juttua, on STT:n osuus
niistd melko suuri, 51 prosenttia. Eli alle puolet HS.fi:n tutkimuksen kohteena olleista jutuista

on Helsingin Sanomien tai HS.fi:n omien toimittajien tuotoksia.

Verkossa julkaistuista STT:n jutuista vain kolme oli sellaisia, jotka Helsingin Sanomissa oli
julkaistu oman toimittajan versiona. Lisiksi lehdessi julkaistiin nelja STT-HS- tai HS-STT -
kreditoitua juttua, joista verkossa julkaistiin kaksi. Pddosa STT:n jutuista siis julkaistiin sellaise-
naan. Yhdesta uutisesta julkaistiin verkossa selvasti pidempi versio, muutoin juttuja oli muo-

kattu lauseen tai kahden verran, jos ollenkaan.

Painetussa Iltalehdessi ei ole sellaisia uutisia, joiden tekijaksi olisi merkitty STT. Vaikka monet,
muun muassa lyhyt uutiset pohjaavat STT:n tuottamaan aineistoon, niitd ilmeisesti muokataan

Iltalehdessa riittdvisti, jolloin STT:n nimed ei tarvitse mainita.
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Iltalehti.fi:ssd julkaistiin 15 STT:n juttua. Kaikkiaan Iltalehti.fi:ssd julkaistuja juttuja oli 54, eli

uutistoimiston aineistoa tastd kokonaismairastd on 28 prosenttia.

Iltalehti.fi:ssd julkaistiin viisi pitkdd tai lehtijuttuun verrattuna pidempéda STT-uutista. STT:n
uutisia kaytettiin verkossa muutoinkin kuin rikos- ja onnettomuusuutisten julkaisussa. Parissa
tapauksessa painetun lehden aiheesta saatettiin julkaista pitkdhko STT:n uutinen edellisend

paivina.
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Kuvio 7. STT:n uutisten kappalemairiinen kaytté Helsingin Sanomissa, HS.fi:ssd, Iltalehdessa

ja Iltalehti.fi:ssé.

STT:n aineisto internetissd on yleensi julkaistu lehted aiemmin, ja molemmissa verkkolehdissid
on julkaistu my6s jutuista pidempid versioita kuin lehdessd. Pidempi versio tarkoittaa kuitenkin

padasiassa vain parin lauseen eroa.

4.4 Miti ei julkaista internetissi

Helsingin Sanomat ei julkaise internetissa lainkaan paperilehdessa julkaistavia toimittajien ni-
kokulmia ja kommentteja. Tietenkin jossain mairin tihin tarpeeseen voivat vastata internetissa
julkaistavat blogit ja kolumnit, mutta niitd ei linkitetd suoraan uutiseen tai yhteiskunnallisen
keskustelun aiheisiin. Painetussa lehdessd nikékulmat, kommentit tai vastaavat toimittajien

puheenvuorot useimmiten julkaistaan lihelld niitd uutisaiheita, joihin ne liittyvit.
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Toisin kuin Helsingin Sanomat, Iltalehti julkaisee my6s verkkolehdessa toimittajien nakokul-
mia. Tutkimusaikana julkaistiin yksi Iltalehdessi julkaistu nikékulma my6s verkkolehdessi
sellaisenaan. Nakokulma liittyi painetussa lehdessid ensimmaiselld aukeamalla olleeseen laajaan
juttuun Tony Halmeen kuolemasta. Se julkaistiin my6s Iltalehti.fi:ssd linkitettynd Halmeen

kuolemasta kertoviin kahteen juttuun.

Tutkimusaikana Helsingin Sanomien painetussa lehdessé julkaistiin 55 juttua, joita ei julkaistu
missadn muodossa HS.fi-sivustolla. Julkaisemattomissa jutuissa oli kaikenlaisia juttuja, lyhyistd

uutisista laajoihin juttukokonaisuuksiin.

Kuten aiemmin todettiin, ainoastaan kaikki Helsingin Sanomien henkil6uutiset paityivat myos
verkkolehteen, mutta niitd olikin vain kaksi kappaletta. Muutoin julkaisematta jatettyja uutisia
oli kaikissa aiheryhmissd, mutta vihiten rikos- ja onnettomuusuutisissa. Ja kuten jo aiemmin

todettiin, internetissa el myoskédan julkaistu lainkaan toimittajien nikékulmia ja kommentteja.

Vaikuttaisi siltd, ettd lehden ensimmaisten kotimaasivujen juttuja nostetaan herkimmin interne-
tiin, ja sivujen A7—A13 materiaalia julkaistaan internetissd vihemman. Lehden alkupiin jutuis-
ta kuitenkin julkaistaan usein vain tiisereitd. Padjutuista julkaistuissa verkkoversiossa ei julkaistu
lehdessa olleita taustoja tai faktalaatikoita. Jutut olivat my6s lyhennettyjd, jolloin niistd useim-
miten oli jadnyt pois kaikki taustoittava, kommentoiva ja asiayhteyksia selittiva aineisto. My0s
laajempien juttujen yhteydessa olleita henkilokohtaista ndikékulmaa tuovia haastatteluja ei jul-
kaistu internetissia. Asiantuntijoiden haastatteluja tai kommentteja sen sijaan julkaistiin her-

kemmin.

Paisaintoisesti Iltalehti ei julkaise internetissa lehden pdauutisia. Isoista juttukokonaisuuksista
julkaistaan verkkosivuilla tiiseri tai lyhyt, esimerkiksi STT:n tekema uutinen, mutta laajemmat
kokonaisuudet ajankohtaisista puheenaiheista tai kiinnostavista henkil6ista jaavat lehden yksi-
tyisomaisuudeksi. Internetiin paatyvit padasiassa onnettomuudet, rikokset ja lyhyet ajankohtai-
set uutiset. Tutkimuksen kohteena olleessa aineistossa oli my06s ainoastaan yksi toimittajan

nakokulma.

4.5 Juttujen pituus

Internetiin tekstin tuottaminen asettaa myos uusia vaatimuksia kirjoittajalle. Nayttopaitteeltd
lukemisen rasittavuuden ja hyperlinkkien vuoksi tekstid ei endd lueta kuten normaalisti kirjaa -

alusta loppuun, sivu toisensa jilkeen, vaan lukutyyli on muuttunut hyppivaksi, valikoivaksi ja
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lyhytjanteiseksi. Saatetaan lukea pari rivid luvun alusta, sen jilkeen rullailla sivua vihin eteen-
péin, lukea taas sana sieltd, sana tailtd, ja taas keskittyd muutamaan riviin tarkemmin. Tama

kaikki kirjoittajan on otettava huomioon tekstia tuottaessaan.

Selviisti suosituin tapa kirjoittaa internetiin on kirjoittaa lyhyesti. Vaikka internetissa jutun pi-
tuutta ei rajoita palstatila kuten lehdessd, on suurin osa uutisoinnista lyhytta. Tama liittynee

internetiin yhdistettdvaan lukutapaan.

Nielsenin (1997) mukaan internetissa juttuja ei lueta, niitd selataan. Taman vuoksi internetteks-
tien pitdisi hanen mukaansa esimerkiksi olla noin puolet lyhyempié kuin perinteisten tekstien.
Lisaksi internetissa tekstien tulisi sisdltda nikyvid avainsanoja (hypertekstilinkkeja tai lihavointi,
kursivointi tai eri fontin viri), lisdtietoa antavia alaotsikoita, listoja, eikd yhdessa kappaleessa

saisi olla enempia kuin yksi ajatus.

Vaikka internet on muuttunut paljon 1990-luvun lopusta, ajatus selailevasta lukijasta on yha
voimissaan. Toisaalta lyhyet internetuutiset ovat osittain suomalaislehtien ominaispiirre, silld
esimerkiksi englantilainen The Guardian ja yhdysvaltalainen The New York Times julkaisevat

pitkid juttuja online-lehdissdan.

Lyhyesti kirjoittamisen sadnto patee pitkalti seka HS.fi ettéd Iltalehti.fi -sivustojen juttuihin.
HS.fi:n aineistossa pisin uutinen oli noin 3000 merkkid. Se julkaistiin samanlaisena sekd paine-
tussa lehdessa ettd verkossa, joka kokonaisaineistoon nihden on poikkeuksellista. Tama poli-
tiikka-atheinen uutinen oli selvisti pidempi kuin suurin osa uutisista, jotka ovat yleensd noin

500-1500 merkkia pitkia.

Iltalehti.fi julkaisee my6s Iltalehden jutuista pidempid versioita, mutta tima koskee pddasiassa
STT:n uutisia. Tutkimusaineistossa Iltalehti.fi:ssd pidempana julkaistut versiot olivat lahinna
muutaman lauseen/kappaleen pidempii kuin lehdessi julkaistut tekstit. Muutama Iltalehden
juttu julkaistiin verkossa sellaisenaan, eli ne olivat pidempii kuin normaalisti verkkouutiset
ovat Iltalehti.fi-sivustolla. Pisin Iltalehti.fi:ssd julkaistu juttu oli noin 3000 merkkid, mutta juttu
oli poikkeus koko aineistoa tarkasteltaessa. Keskiméarin verkossa julkaistut jutut ovat noin
500-1500 merkkia pitkid. Internetin palstatilan rajoittamattomuus kyllikin mahdollistaisi my6s

juttujen pitkien versioiden julkaisemisen.
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Helsingin Sanomien juttujen kohdalla ainoastaan yhdessi tapauksessa jutusta julkaistiin ver-
kossa pidempi versio. Kyseessi oli lehden Lyhyesti-palstan STT:n uutinen, josta julkaistiin

verkossa saman uutisen pidempi versio. Muutoin HS.fi:nkin linja on lyhyesti ja ytimekkaasti.

Vaikka pitkdsti kirjoittaminen ei ole ilmiselvi laadun tae, luonnollisestikin pitkddn juttuun mah-
tuu enemmin asiaa. Siksi tima ndkokulma on nostettu esiin. Verkon lyhyt tapa uutisoida asioi-

ta mahdollistaa vain uutisen padkohtien kertomisen.

Verkkolehdissa jutuista jaa my0s pois se uutisten keskindinen arvojirjestys , jonka painetun
lehden taitto luo. Tietysti verkkolehdessd painotusta jutulle tuo se, onko se esimerkiksi nostet-
tu verkkosivuston etusivulle, mutta juttulistassa kaikki jutut ovat merkittavyydeltidn samanar-

voisia, kun taas painetussa lehdessa taitto ohjaa lukijaa tiedostamattakin.
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5 Saliaa verkkoon?

Tyon lahtokohtana oli lukija, joka lukee sekd verkkolehtid, ettd ostaa tai tilaa painetun lehden.
Mitd painettu lehti hinelle tarjoaa, ja kuinka paljon hin joutuu lukemaan samoja uutisia kuin

internetistakin?

Tutkimuksen perusteella painetun lehden lukijalla ei ole hitad. Lehdet tarjoavat lukijoilleen
paljon uutisia, joita ei ole julkaistu edellisend paivini lehtien internetsivuilla. Verkkolehtien
suosiosta huolimatta niiden uutissisalto ei vastaa painetun lehden sisilt6d, ainakaan kotimaan

uutisten osalta.

On toki muistettava, ettei tutkimuksessa ollut mukana verkkolehtien oma aineisto, siis ne jutut,
joita ei julkaista painetussa lehdessd. Verkkolehtien lukijoille tarjotaan enemmin kotimaan
uutisia, kuin tassa on kerrottu. Kuitenkin suuri osa uutisaiheista on yhteisid painetulle ja verk-

kolehdelle.

Vain 42 prosenttia Helsingin Sanomien kotimaan uutisista julkaistiin my6s verkossa, ja nekin
padasiassa lyhennettyina uutisina. Yli puolet internetsivustolla HS.fi julkaistuista kotimaan uuti-
sista oli STT:n uutisia, ei lehden omien toimittajien kirjoittamia. Verkossa julkaistuista 41 uuti-
sesta seitsemin oli tiisereitd. Jaljelle jad siis 34 uutista, joista suurin osa on lyhyita, tiiviitd uutis-

patkia.

HS.fi:n ansioksi on luettava se, etta uutisointi muodostui monista eti aiheista. Yhteiskunta,
rikokset ja onnettomuudet, politiikka ja muut atheet olivat tasapuolisesti edustettuina niin pai-
netussa lehdessa kuin verkkolehdessakin. Ainoastaan talous- ja henkilaiheet jdivit vihemmal-

le huomiolle.

Iltalehden kotimaan uutisista 41 prosenttia julkaistiin verkossa, eli my6s Iltalehden lukijat saa-
vat tuoreita uutisia painetusta lehdestd. Internetsivusto Iltalehti.fi:n 54 uutisesta STT:n uutisia
oli 15, eli alle kolmannes. Tiisereitd puolestaan julkaistiin kymmenesti painetun lehden jutusta
viiden pidivin aikana. Huomattavinta Iltalehti.fi:n uutisoinnissa oli se, ettd huimat 61 prosenttia

Iltalehti.fi:n uutisista kasitteli rikoksia ja onnettomuuksia.

Vaikkakaan tutkimuksessa el huomioitu verkkolehtien omaa aineistoa, on tutkimuksen perus-

teella verkkolehtien kotimaanuutisointi toissijaista painettuun lehteen nihden. Molemmissa
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painetuissa lehdissa on pitkid uutisia ja laajoja juttukokonaisuuksia, mutta verkkolehdista sellai-

sia 10ytyl vain pari.

Juttulistoille nousevat helposti autokolarit, ylinopeudet, rattijuopumukset, vikivallanteot, ynna
muut vastaavat uutiset, joita on helppo nostaa internetiin ilman, ettd painetun lehden lukija-
maarat siitd kérsisivit. Isot yhteiskunnallisen keskustelun aiheet tai kiinnostavat henkil6t sdas-

tetddn painetun lehden lukijoille.

Erityisesti Iltalehti.fi:n korkea rikos- ja onnettomuusuutisprosentti pakottaa miettimain myos
millaista maailmankuvaa tillainen uutisointi valittda. Aika ajoin julkisessa keskustelussa on mie-
titty, onko maailma muuttunut muun muassa raaemmaksi, vai uutisoidaanko tapauksia vain

enemman?

Verkkolehtien kohdalla néyttaisi siltd, ettd niita todellakin uutisoidaan aiempaa enemman. Sa-
malla rikos- ja onnettomuusuutiset saavat enemman huomiota osakseen, kuin ne saavat paine-
tun lehden sivunreunan pikku-uutisina, silld verkkolehti on eri uutisille ulkoasunsa puolesta
tasapuolisempi julkaisuviline kuin painettu lehti. Lahinna verkkolehden etusivu kertoo siita,
mitd toimitus pitid merkityksellisend. Lukija ei kuitenkaan valttdmittd palaa uutisen luettuaan
etusivulle, silld juttulista on hinen nikyvillidn seka HS.fi:ssd etta Iltalehti.fi:ssd ldhes joka sivul-

la. Tall6in etusivun uutisnostot eivit vaikuta uutisten arvottamiseen kovinkaan paljon.

On my6s huomioitava, ettd painetussa Iltalehdessa yli kolmannes jutuista kasitteli rikoksia ja
onnettomuuksia. Tamin aineiston perusteella se on iltapdivilehdelle tyypillinen uutisaihe. Silti

sen vahva korostuminen verkkolehdessa on kiinnostava piirre.

Helsingin Sanomissa, kuten my6s HS.fi:ssd, uutisaiheiden jakautuminen oli tasaisempaa verrat-
tuna Iltalehteen. HS.fi:lle leimallista on kuitenkin STT:n aineiston runsas kaytto. Yli puolet
verkon kotimaan uutisista oli ST'T:n tuottamaa. Se ei mielestini vahvista verkkolehden asemaa
painetun lehden rinnalla, vaan korostaa sen toisarvoista asemaan. Tarkoitus ei ole vihitelld
STT:n tuottamia uutisia, mutta kun painetussa lehdessa padosa jutuista on lehden omien toi-

mittajien kirjoittamia, on kysyttava miksi STT:n juttuja suositaan internetissa.

Koska opinniytetyon aineiston ulkopuolelle on rajattu verkkolehtien oma aineisto, siis ne ju-

tut, joita ei julkaista lehdessi, on mahdoton arvioida uutistoimistomateriaalin osuutta koko
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verkkolehtien uutisméaristd. Tamin aineiston perusteella nayttaisi kuitenkin silta, ettd Iltaleh-

ti.fi:ssd STT:n juttujen osuus on vahiisempi kuin HS.fi:ssa.

Sahkoiset mediat kilpailevat nopeudessa keskendin, joten on ymmarrettivaa, ettd internetissi
julkaistaan nopeasti uutistoimiston materiaalia. Toisaalta kyse voi olla myds henkil6stéresurs-
seista. Uutistoimiston juttujen runsas julkaiseminen tuskin kuitenkaan vahvistaa verkkolehden
lukijan mielikuvaa vahvasta journalistisesta tuotteesta, vaan ennemminkin ruokkii kuvaa nope-
asta uutispalvelusta. Jos verkkolehden lukijasta halutaan esimerkiksi uusi painetun lehden luki-

ja, saattaa runsas valmiin materiaalin kiytto toimia titd tavoitetta vastaan.

HS.fi ja Iltalehti.fi toimivat paitsi verkkolehtind, my6s rakentavat lukijan mielikuvaa painetusta
lehdesta. Siksi selvad poikkeaminen painetun lehden uutisoinnin linjasta ja tavasta voi myos

kddntyd painettua lehted vastaan. Uutisointi internetissda on hienovaraista tasapainoilua.

Verkkolehtien lukijoita houkutellaan painetun lehden pariin julkaisemalla tiisereitd painetun
lehden aineistosta. Tiiserit palvelevat padasiassa vain painettua lehted. Jos verkkolehdistd halut-
taisiin luoda kuvaa itsendisina ja merkittdvind uutissivustoina, siind ei mielestini onnistuta viit-

taamalla painettuun lehteen.

Tiiserit vahvistavat kuvaa "kakkosluokan" verkkolehdesti, joka ehki vahvistaa sitd epaluotta-
musta, joka ithmisilla tuntuu olevan internetin sisaltéa kohtaan. Sanomalehtien liiton vuonna
2009 tekemissia Medioiden mielikuvat -tutkimuksessa sanomalehtid piti luotettavana 70 pro-

senttia vastanneista, kun taas internetid piti luotettavana vain 17 prosenttia (Sanomalehtien

liitto, 2009).

Toisaalta tiiserit kuitenkin palvelevat tarkoitustaan, ja sellaista lukijaa, joka seuraa seki printti-
ettd verkkolehted. Erityisesti irtonumeromyyntiin nojaavalle iltapaivilehdelle tiisereistd toden-
nikoisesti on hyotya. Ja vaikka Helsingin Sanomat tuleekin moniin paikkoihin varhaisjakeluna,
myyddin sitdkin my6s irtonumeroina. Sanomalehtien, erityisesti iltapdivilehtien irtonumero-
myynti olikin hienoisessa kasvussa vuonna 2009 (Sanomalehtien liitto 2010c). Hyvin tehty
tiiseri voi varmastikin vaikuttaa ostopaitokseen. Tiiserit kertovat enemmin lehden sisallostd

kuin pelkki lehden kansi myyntihyllyss.

Siind missa paperilehti tarjoaa lukijoille monipuolisia nikékulmia ja pohtivaa ja taustoittavaa

journalismia, on verkko keskittynyt lyhyeen ja nopeaan uutisointiin. Taménkin tutkimuksen

30



aineiston mukaan internetuutisointi nojaa sihkéisen viestinnin nopeaan, lyhyeen ja tehokkaa-
seen tapaan vilittda tietoa. Se palvelee painettua lehted ja kiireistd selailevaa verkkolehden luki-

jaa. Tiedonjanoiselle pelkin verkkolehden lukijalle se ei kuitenkaan tarjoa paljoa.

Uutisten nopeus ja lyhyys luo mielikuvaa hektisyydestd. Uutisoinnin pinnallisuus, jolla tarkoi-
tan tissd taustojen puutetta ja tulkitsemattomuutta, luo kuvaa pirstaleisesta maailmasta. Taman
pohjalta uskonkin, ettd niilld keinoilla sanomalehdet pitavit kiinni painetun lehden lukijoista,
mutta saattavat karkottaa ainakin osan nuoremmasta internetsukupolvesta, joille internetin
ilmaiset uutiset ovat itsestadanselvyys, ja jotka vaativat verkkolehdeltd enemman kuin mihin

painettujen lehtien lukijat ovat tottuneet.

Tutkimuksen arviointi

Opinnaytetyotutkimuksen tulosten tarkastelun my6td huomasin, ettd opinndytetyon rajaami-
nen pelkkiin painetussa lehdessa julkaistuihin juttuihin ei jalkikateen tarkasteltuna ollut kaik-
kein hedelmallisin vaihtoehto. Paremman kokonaiskuvan aiheesta olisi saanut ottamalla mu-

kaan kaikki lehtien internetsivustoilla julkaistut kotimaan uutiset.

Aloittaessani tyotd halusin kuitenkin rajata aiheen tarkasti ja valitsin ndkékulmakseni painetun
lehden lukijan. Muun verkkouutisoinnin mukaan lukeminen olisi vaatinut toisenlaisen kysy-
myksen asettelun, enkd enda tutkimuksen loppuvaiheessa nihnyt tarpeelliseksi muuttaa tutki-

muksen suuntaa.

Kotimaan uutisoinnin kokonaiskuvan kannalta olisi kuitenkin mielenkiintoista vertailla my6s

kotimaan uutisointia kokonaisuutena painettujen lehtien ja niiden online-versioiden vililla.

Valitsin tutkimukseni nikékulmat jo athetta pohtiessani. STT:n aineiston ja tiisereiden kiyton
selvittiminen pohjautui aiempiin havaintoihini verkkolehtien uutisoinnista. Juttuaiheiden luo-
kittelussa olisin voinut kiinnittid enemman huomiota aiheisiin, silli Helsingin Sanomien koh-
dalla luokka muu nousi niin suureksi, etté sitd olisi kenties voinut pilkkoa osiin. Toisaalta uu-
tisatheiden luokittelu on tillaisenaankin mielestini perusteltu, silld vihédisempi luokkamaird on

selkeampi kuin monet eri aiheluokat, joissa on kenties vain muutama juttu.

On my06s huomattava, etti aineisto on keritty viiden pdivin painetuista lehdista. Olisi mielen-

kiintoista tietdd, muuttuisivatko tutkimuksen tulokset, jos tutkimus olisi toteutettu laajemmasta
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aineistosta. Jatkossa olisi myos mielenkiintoista selvittda uutisointi lehden kaiken aineiston

kohdalta, silld tima tutkimus rajoittui vain kotimaan uutisiin.

Helsingin Sanomat ja Iltalehti ovat keskendin hyvin erilaisia. Helsingin Sanomat on valtakun-
nallinen "laatulehti" ja Iltalehti on valtakunnallinen iltapiivilehti. Ne eivit varsinaisesti kilpaile
keskenain. Tutkimuksessa olisi toki voinut tarkastella kahta samankaltaista julkaisua, ja saada
tietoa kilpailevista tavoista toimia, mutta pidin Helsingin Sanomien ja Iltalehden valintaa pe-
rusteltuna niiden suuruusluokan vuoksi. Helsingin Sanomien painetun lehden ja Iltalehti.fi-

verkkosivuston suosion vuoksi.

Vaikka kvantitatiivinen analyysi toimi juttuaitheiden ja STT:n aineiston kohdalla, koin tarpeelli-
seksi tutkia aineistoa my6s laadullisesti, jotta saisin paremman kokonaiskuvan kotimaan uu-
tisoinnista tutkituissa lehdissd. Laadullisen analyysin osuus on toki pieni, ja sitd olisi voinut

kasvattaakin.

Kokonaisuudessaan pidin valitsemiani nikékulmia ja tutkimustapoja perusteltuina tihdn
opinndytetyohon. Laajemman tyon puitteissa monia valitsemiani nakokulmia voisi tutkia tar-

kemminkin.
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6 Johtopaitokset

Talouseldmin toimittaja Sami Rainisto pohti Journalisti-lehdessi, olisiko mahdotonta, ettd
lehtien nopeat verkkopitkatkin tarjoaisivat taustaa ja syvyyttd piivan uutisiin® Sanomalehtien
linja on Rainiston mukaan se, ettd verkkoon tuotetaan nopeita, usein tiedotteita referoivia uu-
tispatkia, ja painettuun lehteen sddstetdan punnitumpi ja taustoittavampi aineisto. (Rainisto

2010,

Tdman opinndytetyotutkimuksen perusteella Rainisto ndyttdd olevan oikeassa. Punnittua, taus-
toittavaa ja tulkitsevaa materiaalia ei juurikaan 16ydy kummankaan lehden internetsivustoilta.

Painettu lehti on ensisijainen tuote, jota verkkolehti tukee.

Rainisto my0s toteaa, ettd vaikka monet linsimaiset sanomalehdet julkaisevat online-lehdissdan
pitkid, taustoittavia ja laadukkaita juttuja, samat lehdet kamppailevat talousvaikeuksissa lukijoi-

den kddnnyttyid ilmaisten uutisten puoleen.

"Useimmilla lehdilld on netissd mainoksia pursuava ilmaissivusto, jossa julkaistaan painetun
lehden materiaali supistettuna”, toteaa Soininvaara (2008) Suomen Kuvalehden kolumnissa, ja
on melko lihelld totuutta. Verkkolehtien ilmainen suppea aineisto jaa kauas siitd uutistarjon-

nasta, jonka painetun lehden lukija saa.

Vastaiskuna tille ja pitidkseen verkkolehtensakin laadukkaana muutamat sanomalehdet maa-
ilmalla ovatkin muuttaneet online-lehtiensi sisallén internetissa maksulliseksi. T4mi on kui-
tenkin keino, joka toimii periaatteessa vain silloin, kun sithen ldhtevat mukaan kaikki merkitta-

vit lehtitalot.

Helsingin Sanomat ja Iltalehti pyrkivit pitiméan kiinni painetun lehden asemasta silld, etteivit
ne julkaise verkossa muuta kuin "nopeita verkkopatkid". Tutkimukseni mukaan internetsivus-
tojen uutiset ovat suppeampia monin eri tavoin verrattuna painetun lehden uutisiin. Kuinka

kauan suppea sisilto sitten riittad verkkolehtien lukijoille, on asia erikseen.

Tyon lahtékohtana oli painetun lehden lukija. Internetiin liittyvassa muutoksessa painettujen
lehtien lukijoilla ei ole pelkoa siitd, ettd he maksaisivat jostain, minka voisivat saada ilmaiseksi-

kin. Tutkitun aineiston perusteella pelkin verkkolehden lukija jda paitsi paljosta informaatiosta
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minka painetun lehden lukija saa. Tilanne voi tietenkin muuttua nopeastikin, riippuen siitd
millaisen linjan lehdet verkkouutisoinnissaan jatkossa valitsevat. Verkkolehtien uutisoinnin
laadun parantaminen voi vaatia esimerkiksi mikromaksuja, tai muita tilausmaksuja, jotta uutis-

toiminta verkossa olisi lehdille taloudellisesti jarkevaa.

Jatkossa alaa himmentéivit varmasti yleistyvit lukulaitteet, sihkoinen paperi ja muut tulevat
teknologiset muutokset. Internet on vain yksi osa muuttuvassa jakelutekniikassa. Jatkossakin
journalistiset sisdllot tulevat varmasti vaikuttamaan enemmin sanomalehtien tilanteeseen kuin
jakelutekniset muutokset. Se, kuinka kauan sanomalehdet pystyvit pitimiin laadukkaan aineis-

ton paperisen lehden yksinoikeutena, jad nihtiviksi.

On my0Os muistettava, ettd vaikka kehittyvi tekniikka mahdollistaa erilaisten julkaisukanavien
hyédyntimisen, on paperisella lehdelld omat kannattajansa. Se on kevyt, helposti litkkuteltava ja
mukaan otettava, eikd monelle lukijalle kannettava tietokone aamiaispoydassd korvaa sitd tun-
netta, minki paperinen sanomalehti antaa. Kyse ei ole pelkistddn teknisestd muutoksesta, vaan
mukana ovat aina my6s lukijoiden mieltymykset ja tunneside tuttuun julkaisuun. On varmasti
ennen aikaista puhua sanomalehtien kuolemasta, mutta monen vilineen rinnakkaiseen eloon

kannattaa lehtienkin valmistautua.

Kotimaan uutisoinnin tapa Helsingin Sanomien ja Iltalehden verkkosivuilla on tiysin perustel-
tua. Ainakin niin kauan, kun verkkolehted pidetdin vain lisipalveluna lehdelle. Jos verkkoleh-
desta halutaan vakuuttava, mahdollisesti tulevaisuudessa maksullinenkin journalistinen tuote,

on laadullisen eron painetun lehden ja verkkolehden uutisoinnin vililld kavennuttava.

Painetun lehden lukijalla ei tilla hetkelld ole mitidn hatad. Maksetusta tuotteesta hin saa tuo-

reita, laajoja ja taustoitettuja uutisia, vaikka lukisikin lehtien ilmaisia verkkosivuja.
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