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Till Cathja.

Den hir virlden blir lite vackrare
tack vare manniskor som du.
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INLEDNING

Genus. Ett ord som férbannar och férenar. Fér min del har ordet tagit
tag i mig, skakat om mig och 6ppnat upp en ny, intressant varld.

Det var i slutet av mina tonar som jag bérjade kalla mig feminist.
Feminism ir ett annat ord som férbannar och férenar. Fér mig per-
sonligen har det till stor del férenat. Men oj sd férbannad jag har varit.

Nér jag i mina sena tonar bérjade f6rdjupa mig i feminism och genus
tog jag dven pa mig genusglaségonen och bérjade se virlden pa ett helt
annat sitt. Jag bérjade marka att vi 4r kodade och inrutade pi ett sitt
som jag inte hade lagt marke till tidigare. Under varen 2015 6kade mitt
intresse ytterligare under en kort men intensiv genuskurs. Det var da
jag fick svart pa vitt att det var mdnnen som var éverrepresenterade
i media. I detta fall handlade det om vem som syntes i tidningarna.
Visst syntes kvinnorna ocksa, men vilken var deras roll?

Efter kursen fortsatte jag att fundera pa detta. Var dr kvinnorna?
Kvinnorna férekommer mer sillan 4n minnen i dagstidningarna. P4
kultur och néjessidorna syns de, men det &r sillan de agerar som ex-
perter inom exempelvis ekonomi och sport.

I sin bok Medier, genus och makt fran 2006 tar Gunilla Jarlbro upp
detta. Hon berittar att hon ar arg for att s lite har hint i skillnaden
mellan hur kvinnor och mén framstills i medierna. Hon menar att
kvinnor antingen 4r osynliga i nyhetsmedierna eller att 4nnu 2006
presenterar man kvinnor som nagons maka eller mamma. Och istéllet
for att granskas for sina géranden, granskas kvinnor enligt hur de ser
ut. (Jarlbro, 2006)

I mitt examensarbete har jag att fokuserat pa detta. I vilken om-
fattning syns kvinnorna? Och 4r det n&gon skillnad pa hur kvinnor
och min avportritteras?

Syftet med mitt arbete 4r att reda ut skillnaderna mellan hur man

av portritterar min och kvinnor i finlindska tidningarna. Med mitt

arbete vill jag inte att folk ska kianna sig upplixade, utan jag vill att

det ska kunna anvindas fér medvetandegéra folk om genusperspektiv

inom media.




FRAGESTALLNING
OCH
BESKRIVNING
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FRAGESTALLNING

Hur manga kvinnor och méin syns i Huvfudstadsbladet,
Pohjalainen och Vasabladet under en manad, i detta fall
november 2016?

I vilka avdelningar av tidningarna syns det flest kvinnor

och flest man?

Hur ar de avportritterade? Ar det nagon skillnad pa hur man
avportritterar mén och kvinnor i dagstidningarna idag?

BEGREPPFORKLARING

Tva begrepp jag har anvant i mitt arbete 4r kén och genus. Kén an-
vinder jag nir jag skriver om méan och kvinnor. Ordet genus anvinds
for att beskriva hur vi beter oss normativt och som “riktiga” min och
kvinnor. Alltsd det som beskriver vad som uppfattas som manligt och

kvinnligt enligt vart samhilles normer.
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GENUSPERSPEKTIV

Genusforskningen fick sin bérjan i Norden p4 1970-talet. Det var da
kvinnorérelsen kom hit fran USA och den feministiska politiken fick
sin start. Men det var forst r 1995 erként av EN att bristen av kvin-
norepresentation i medierna hade stor betydelse for ett jamstillt liv
fér kvinnor. (Jarlbro, 2006)

“Flickor tréinas in i birollen och att uppfylla andras
behov. Pojkar 6var sténdigt pa huvudrollen.”

Citatet ar plockat frin inledningen i Kajsa Wahlstréms bok Flickor,
pojkar och pedagoger. Pojkar far huvudrollen och flickorna birollen.
Det 4r inte helt ovanligt att barn redan fran tidig alder kodas till sitt
kon. Redan som barn lir man sig vad som &4r kvinnligt och manligt
- och att det manliga har hégre status. (Hedlin, 2004) Man behéver
bara kolla i leksakskataloger for att se skillnaden mellan hur pojkar
och flickor framstélls. Pojkarna leker med traktorer och bilar medan
flickorna stokar i sitt leksakskok. Detta dr nadgot som har fatt mycket
kritik och ndgot som leksakstillverkarna har tagit it sig. Ett stegiritt
riktning med andra ord.

“Man féds inte till kvinna, man blir det” skrev Simone de Beauvoir
isin bok Det andra kénet fran 1949. En enkel mening som visar att ge-
nus, kvinnlighet och manlighet inte 4r ndgot medfétt, utan nagot som
produceras i efterhand. (Carlson, 2001). Redan frdn barnsben upp-
fostras vi till att vara snalla och vackra flickor och duktiga och starka
pojkar. Vi beter oss ocksa automatiskt pi ett sidant sitt som anses
vara normalt f6r varat kén. Genom normer skapas férvintningar om
olika roller, som till exempel skillnaden mellan kvinnor och mans in-
larningsférmaga och ledarskapsférmaga. Med kénsnormer kommer
ocksa ett antagande om att manniskan ska bete sig pa ett sitt som ar
typiskt fér det egna kénet. (Normer, 2013)
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Enligt Wahlstrém bérjar det redan p4 BB. Hon menar att det finns
undersékningar som tyder pd att samma barn kan behandlas helt olika
av vuxna, beroende pd om den vuxna minniskan tror att det dr en
flicka eller en pojke. Pojkar tilltalas med firre ord men uppmuntras
enligt Wahlstrém till att vara aktiva och starka, medan det f6r flickor
ar tvartom. De 4r sma, gulliga och tilltalas med fler ord. Aven pa da-
gis far barn olika roller. Wahlstrém tar upp ett exempel i sin bok. En
dagisgrupp ska baka tillsammans. Pedagogen har glémt sockret men
hen &r upptagen med att passa tva pojkar som leker med bakmaski-
nen, sa istillet far tva flickor bli hennes hjilpredor och himta sockret.
“Flickorna fick alltsi hjilpa pedagogerna med att springa drenden och
fungera som buffert mellan pojkarna. Pojkarna fick ensamma st i
centrum och éva firdigheter som det egentligen var meningen att hela
gruppen skulle ta del av.” skriver Wahlstrém. Att redan fran tidig alder
uppmanas till att visa sin maskulinitet paverkar pojkar. Det sitter
grunden f6ér en norm som styr hela vart samhillssystem. Man tar fér
givet att de har makten. (Wahistrém, 2003) Och detta ar nigot som
syns 4ven i bilder. Pojkar lar sig att de ska vara harda och tuffa medan

flickorna ska vara snilla och duktiga.
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GLOBAL MEDIA
MONITORING PROJECT

Global Media Monitoring Project 4r virldens stérsta internationella
undersékning som fokuserar pd kénsuppdelningen i medier 6ver hela
varlden.

Global Media Monitoring Project har vart femte ar sedan 1995
undersokt kvinnors nidrvaro i media i jimférelse med méinnen.
(http://whomakesthenews.org/gmmp) Malet med undersokningen ar
att kartlagga hur kvinnor representeras och presenteras i virldens
medier och att skapa en medvetenhet om detta. Projektet Who Makes
the News pabérjades den 18 januari 1995 och undersékningen pagick
under den dagen. Volontirer fran 71 olika linder bevakade nyheter
fran radio, TV och tidningar vilket resulterade i mer &n 50 000 olika
poster och artiklar. Resultatet frin endagsstudien presenterades se-
dan i Peking under Women’s NGO Forum i september 1995. (Global
Media Monitoring: Women'’s Participation in the News). Rapporten visar
att 43% av journalisterna eller den som intervjuar dr kvinnor, medan
endast 17% av de som blir intervjuade ar kvinnor. Det vill siga att 83%
av de som intervjuades ir man. (Global Media Monitoring Project, 1995)

Fem &r senare, &r 2000 har resultatet dndrat med en procent-enhet.
Det vill siga att 18% av de intervjuade ar kvinnor. 2005 sker en féran-
dring. D3 har kvinnornas procent iter en gang gitt upp, men denna
gang med hela 3%, alltsd ar det 21% kvinnor som syns i medierna. I
rapporten skriver GMMP att det 4r en klar férbittring fran en syn-
vinkel, men fortfarande usla resultat ur en annan.

Béide 2010 och fem ar senare, namligen 2015 visar siffrorna att 24%

av de som syns i media ar kvinnor.
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Killa: Global Media Monitoring Project
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UNDERSOKNING

Mitt examensarbete grundar sig pa en undersékning jag gjorde i no-
vember 2016. Jag samlade alla tidningar som Vasabladet, Hufvudstads-
bladet och Pohjalainen gav ut under manaden. Sen bérjade jag rikna.

Min metod var att gora en tabell med alla olika sektioner som finns
i tidningen. Parad, inrikes och utrikesnyheter, kultur, néje, debatt,
sport, hilsa och idagsidorna. Sen riknade jag alla minniskor som
syntes pa bild. Dessa delades in i huvudroll och biroll. Huvudroll 4r
personen som ir mest i fokus, den som ndmns i bildtexten och som re-
portaget handlar om. En bild kan ha flera huvudroller om det handlar
om till exempel en grupp eller om bilden fokuserar pa flera personer.
Biroll 4r personer som inte &r i fokus eller som syns i bakgrunden.
Metoden med hur man riknar manniskor 4r den samma som jaglirde
mig under den korta genuskursen jag gick.

Med bilder s& menar jag fotografier, jag har alltsd inte raknat med
grafiker eller illustrationer. Det jag har raknat med ar redaktionellt in-
nehall. Bylinebilder och nyhetsbilder, men inte bilder som lisarna har
skickat in eller annonsbilder. Nar det kommer till bilder med stora folk-
massor si har jag valt att endast rdkna med dem som gar att identifiera.

Jag har inte kunnat rikna enligt vilket kén en person sjilv identifi-
erar sig med. Jag antar att det har férekommit personer i tidningarna
som inte identifierar sig som man eller kvinna, men tyvirr ir det inget
som lyfts upp i tidningarna idag, men jag hoppas att det kommer lyftas
i framtiden. Darfér har jag bara kunnat riknat med de tva juridiska
konen, alltsd man och kvinna. Jag har identifierat manniskors kon ge-
nom namnet eller det pronomen som niamns i bildtexten eller genom
deras fysiska attribut. Nar det kommer till personer i biroll s4 har jag
saklart inte kunnat veta sikert vilket kén de tillhor eftersom deras
namn inte framkommer i bildtexten. Personer dir man inte ser tydliga
signalement har jag inte riknat med, men annars har jag raknat enligt

min egen uppfattning. En uppfattning som 4r baserad pa normer.
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RESULTAT

Ungefir samtidigt som jag hade riknat ut mitt resultat kom Rittvise-
formedlingen i Sverige ut med sin arliga rapport om vem som far synas
imedia. Rattviseférmedlingens rapport visar att hela 70,8% av de som
syns i medierna i Sverige 4r min. Det innebir att 29,2% &r kvinnor.
Min undersékning som brer ut sig under en manad visar ett me-
deltal pa att 62% av de som syns i dagstidningarna ar man och 38%

ir kvinnor.
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VASABLADET - 59/41

Dagstidningen Vasabladet 4r den tidning som fick bast resultat i min
undersékning. Under november 2016 syntes 1643 méin och 1123
kvinnor. Det innebéar att 59% var man och 41% var kvinnor. Under
manaden jag riknade var det endast under tre dagar som kvinnor
syntes oftare 4n min i tidningen.

Eftersom att detta inte 4r ett vanligt férekommande fenomen ana-
lyserade jag dessa tidningar extra noggrant. En bild férestaller en dam-
kor. P& den bilden syntes inte mindre 4n 30 kvinnor och en man -
pianisten. Denna bild finns pd kultursidorna. I en annan tidning dar
procenterna visar 44/56% till kvinnornas férdel finns en bild som
handlar om arbetsmingden f6r nirvirdare. Artikeln illustreras av en

bild dér tio kvinnor syns och inga min.
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DATUM MAN I KVINNOR | | KVINNORI | TOTALT
BR HR BR
111 23 51 18 88 125

211 28 37 24 18 107
3.11 29 37 17 23 106
4.11 34 30 24 16 104
5.11 44 37 21 27 129
8.11 26 25 19 22 92
9.11 15 14 22 14 65
10.11 2.9 30 18 23 100
11.11 37 31 15 27 110
12.11 41 1e) 17 20 97
13.11 30 32 21 8 91
15.11 25 40 24 38 127
16.11 21 21 © 0 51
17.11 12 14 11 22 5¢)
18.11 22 63 21 43 149
19.11 36 56 12 23 127
20.11 32 56 23 59 150
22.11 23 63 16 24 126
23.11 21 13 22 11 67
2411 34 34 14 24 106
25.11 B9 10 19 6 74
26.11 25 32 23 32 112
27.11 40 60 23 17 140
29.11 21 58 15 87 176
30.11 24 74 18 60 176

PROCENT
M/K

59/41
61/39
62 /38
62 /38
63/37
55/45
45/55
59/41
62 /38
62 /38
68 /32
51/49
82/18
44 /56
57/43
72 /28
59/41
68 /32
51/49
64/ 36
66 /34
51/49
71/29
42/58

56 /54

HR - HUVUDROLL

BR - BIROLL



DATUM MAN | KVINNOR | KVINNOR | TOTALT PROCENT
BR HR BR M/K
111 25 1) 15 26 85

52/48
211 48 12 19 7 86 70/ 30
HUFVUDSTADSBLADET - 62/38 —
U U 3 411 30 ) 12 4 51 69/31
5.11 37 27 20 9 93 69 /31
Under november 2016 syntes 1435 min och 871 kvinnor i Hufvud-
stadsbladet. Det betyder att 62% var min och 38% var kvinnor. G 17 ZZ L = ” S1/49
Min undersékning visar att det fanns tva dagar dar kvinnor syntes 8.11 17 13 10 3 43 70 /30
mer 4n minnen. I den ena tidningen finns det en artikel som ar kop- e al - ” . - e
plad till presidentvalet i USA. Den handlar om kvinnliga ledare och
till artikeln hér bilder pa tio olika ledare som &r kvinnor och en bild Aol ol 2 L 23 26 S6/ad
pa Hillary Clinton. Hilften av bilderna visar leende kvinnor. I denna 11.11 18 43 32 37 130 47/53
tidning 4r det dven kvinnorna som syns mest pa kultursidorna. I den
g. . . y p 12.11 26 60 12 27 125 69 /31
andra tidningen dar kvinnor syns mer 4n min ar procenterna 48%
méin och 52% kvinnor. Dir ser allt ut att vara “som vanligt”, allts4 att 13.11 40 39 19 19 117 68/32
minnen syns mer, dnda tills man kommer fram till kultursidorna. P4 14.11 22 32 9 6 68 78 /22
kultursidorna hittas en bild p4 en barnkér som till stérsta del bestar
. 15.11 19 17 9 10 55 65/35
av flickor.
16.11 19 15 15 7 56 61/39
17.11 22 9 11 9 Sil 61/39
18.11 23 15 24 6 68 56 /44
19.11 32 4 5 15 56 64/ 36
20.11 41 36 20 11 108 71/29
21.11 22 32 ) 18 81 67/33
2211 22 45 16 18 101 66 /34
23.11 23 32 12 47 114 48 /52
2411 25 13 14 9 61 62 /38
25.11 23 7 20 2 52 58/42
26.11 27 7 20 3 57 60/ 40
2711 38 78 17 47 180 64/ 36
28.11 16 14 11 6 47 64/ 36
29.11 21 29 6 18 74 68/ 32
30.11 16 13 11 3 43 67/33

30 HR - HUVUDROLL  BR - BIROLL



DATUM MAN | KVINNOR I | KVINNORI | ToTALT | PROCENT
BR HR BR M/ K
1.11 19 24 14 19 76

57/43
211 40 28 14 7 97 78 /22
POH ALAI N EN 6 / 7 3.11 38 37 23 20 118 64/ 36
‘l 3 3 411 20 9 30 6 65 45/ 55
o ) ) ) 5.11 30 10 33 18 91 44/ 56
I Pohjalainen syntes 1799 min och 1058 kvinnor under min under-
sékning. Det ger procenterna 63% man och 37% kvinnor. 7.11 27 23 21 22 93 54/46
Precis som i Vasabladet sa var det tre dagar dar kvinnor syntes mest 811 37 25 19 11 92 67/33
i Pohjalainen. Det som skiljer Pohjalainen fran de andra tidningarna
e k S o S 9.11 27 48 14 25 114 66/34
ar atti Pohjalainen syns kvinnorna inte i grupp. I de tidningar dir det
syns mest kvinnor syns inga damkérer till. Antingen syns kvinnorna 10.11 27 23 17 12 79 63/37
ensamma eller s3 har de sillskap av man och andra kvinnor i bilden. 11.11 31 21 17 10 79 66 /34
Det enda som skiljer sig frn detta 4r en sida om hilsa dar de visar
T g , 12.11 28 25 12 15 80 66 /34
olika traningsévningar fér gravida.
13.11 34 59 17 41 147 61/39
14.11 B9 26 © 5 79 82/18
15.11 28 41 22 38 129 53/47
16.11 26 71 20 25 142 68/ 32
17.11 28 11 15 8 62 63 /37
18.11 17 13 15 7 52 58/ 42
19.11 85 20 24 15 94 59/41
20.11 38 69 19 36 162 66 /34
21.11 29 24 26 18 97 55/45
22.11 1) 14 26 8 67 49/51
23.11 24 16 14 13 67 60 /40
2411 32 9 27 10 78 53/ 47
25.11 89 93 20 33 185 71/29
26.11 36 7 19 7 68 62 /38
27.11 39) 58 28 17 142 68/ 32
28.11 37 53 21 20 131 69 /31
29.11 23 18 14 2 57 72 /28
30.11 38 41 12 28 114 65/35
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REFLEKTION

Syftet med min undersékning var att underséka koénsrepresenta-
tionen i tre olika tidningar samt att se pa vilket sitt kvinnor och min
framstalls i de olika tidningarna.

Resultatet av undersékningen blev ungefir som jag hade vantat.
Kvinnor &r fortfarande underrepresenterade i jimforelse med man-
nen. S i den aspekten har jag inte kommit fram till nigot nytt.

Den tidigare undersékningen jag deltog i (februari 2015) gav un-
gefir samma resultat. Det som 6verraskade mest var att en tidning
hamnade under procenterna 60/40 i denna undersokning. I den tidig-
are unders6kningen jag deltogihade alla tidningar éver 60% méan och
under 40% kvinnor. Infér min undersékning hade jag pa férhand trott
att resultatet skulle bli ungefir det samma, att alla tidningar skulle ha
6ver 60% man. Sa blev inte fallet, utan Vasa-bladets resultat visade att
59% av de som syntes i deras tidning var min och 41% kvinnor. Det
ar alltsd endast en procent ifran 60/40 som jag hade férutspatt, men
ett litet steg i ritt riktning ar det. Det betyder att vi dr pavig at ratt
hall men att vi fortfarande har en ling vig att ga. Efter att ha jaimfort
min studie med andra studier som oftast 4r gjorda i Sverige verkar
Finland ha ett battre resultat. Gunilla Jarlbro, Rittviseférmedlingen
och en studie fran Mittuniversitetet visar att ca 80% av de som syns
i medierna idag eller de senaste aren ir min. Enligt min berakning
ar ca 60% man.

37



GENUS-
PERSPEKTIV

INOM
BILDJOURNALISTIK



GENUSPERSPEKTIV INOM
BILDJOURNALISTIK

En som har skrivit mycket om dmnet i4r Tomas Gunnarsson. P sin
hemsida www.genusfotografen.se berittar han att han kallar sig sjalv
for genusfotograf, men att vi alla egentligen 4r genusfotografer. Det
ar svart att inte finga genus pa bild. Han berittar att genus betyder
socialt och kulturellt konstruerat kén och att nir vi ser en manniska
ar den forsta fragan som dyker upp i vart huvud: Man eller kvinna?
Vanligtvis tar det oss mindre 4n en sekund att avgéra. Vi har férvant-
ningar, férdomar och férutfattade meningar om personen vi ser.

Fortsatter man ldsa hans presentationstext si berittar han att det
som riknas som manligt i dagens samhille har hégre status 4n det som
raknas som kvinnligt och det som min gor virderas vanligtvis hégre
4in saker som kvinnor gér. Aven hudfirg, sexualitet och om man inte
har nagra funktionsnedsittningar ger hégre status. Den vita, hetero-
sexuella medelalders mannen 4r norm i dagens samhalle och har hég
status. Detta beror pa att vi lever i ett patriarkat. Ett patriarkat ar ett
samhaillssystem som innebir att det & mdn som har den ekonomiska,
juridiska och politiska makten. Alltsi att min generellt har mer makt
4n vad kvinnor har. (Ohman, 2016)

Som fotograf har man manga val nir man fotograferar en min-
niska. Man kan vélja vinkel, miljé och ljussittning. Man har ocksa
en valméjlighet att vilja vad man fokuserar pa och méjligheten att
instruera modellen hur hen ska sti, posera och om hen ska le eller
inte. Detta dr exempel pa saker som man bér tinka pad om man vill
skapa genusmedvetna bilder.

Det ar inte enbart fotografers “fel” att bilder blir typiska genuskly-
schor. Mycket beror ocksa p4 hur vi manniskor 4r kodade och fungerar.
Kvinnor lar sig fran tidig 4lder att dom ska le och se snilla ut, medan
min lar sig att de ska vara harda och tuffa. Det finns massor av exem-

pel pa detta bland annat pa genusfotografens hemsida.
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PROBLEM OCH
LOSNINGAR

I genushandboken “Bilder som fiérdndrar virlden” som Tomas Gun-
narsson har gjort tillsammans med Givle kommun berittar han om
problemet med att kvinnor ler och mén ser hirda ut. Kvinnor férvian-
tas vara mjuka, tillgingliga och medgorliga. Han berittar ocksa att
detta leder till att kvinnor som inte ler uppfattas som otrevliga och
arga medan min med samma ansiktsuttryck tolkas som bestimda
och seriésa. En leende méanniska uppfattas som mer littillganglig
och oproblematisk. Ett leende skapar ocksd en kontakt mellan den
som avportritteras och betraktaren. Mansidealet idag 4r att man ska
vara hérd och ha kontroll. En man ska alltsa inte visa sig svag eller i
underlige.

— Det tycks nistan vara ett reflexmaissigt beteende hos kvinnor att
le infér en fotograf och niringslivets kvinnliga féretraddare utgér inga
undantag. Det verkar ocksi som om bade fotografer och intervju-
personer vill visa att dessa kvinnliga makthavare inte 4r s farliga,
ett avvipnande leende bekriftar deras leende och gér dem mindre
hotande. Behovet avleende man verkar inte alls lika stort, siger Maria
Edstrém, doktorand vid institutionen fér journalistik och masskom-
munikation i G6teborg i en intervju fran 2003. Detta 4r ndgot som
ocksd nimns pa genusfotografens blogg, sa det 4r fortfarande aktuellt.

Tomas Gunnarsson och Givle kommun 6nskar att vi ska bryta ge-
nusmonstret som rader idag. En 16sning pa problemet le/inte le 4r att
sammanhanget och budskapet ska avgéra ansiktsuttrycket pa per-
sonen som fotograferas. Lat kvinnor slippa le ibland och 1t ménnen
se mjuka och glada ut. Detta 4r nigot som &r viktigt att tinka pa nar
man fotograferar personer med makt, till exempel en politiker eller
chefen pi ett féretag.

Nar det giller andra typer av bilder, till exempel reklambilder, finns
det ocksa stora skillnader hur kvinnor och mén avportritteras. Kvin-
nor ska visas upp och min presterar. Detta ser man ocksi ofta i nyhets-
bilder. Det &r inte helt ovanligt att manliga politiker avportritteras
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nir de star och gestikulerar medan de hiller ett tal, medan kvinnorna
fotograferas nir de star och ler och poserar. Min ska visa hur saker
g6rs medan kvinnors kroppar ofta anvinds som dekoration. Aven har
ar det latt att bryta moénster och vianda om pa hur man fotograferar.
Lit kvinnorna anviandas som annat 4n dekoration och lit dem vara
aktiva istillet fér bara glada och poserande.

Att fotografera kvinnor med makt ovanifran 4r ocksa vanligt fére-
kommande. Enligt Maria Edstrom ger detta betraktaren ett visst ver-
tag. Genom att fotografera ovanifran framstar kvinnliga chefer och
politiker som mindre hotfulla. Man diremot fotograferas ofta ur ett
sa kallat grodperspektiv, alltsd underifran. Detta fir minnen att se
stora och miktiga ut. Denna kameravinkel visar att den som avbildas
har makt av en hégre grad. Enligt Tomas Gunnarsson méter min ofta
betraktaren med en aggressiv, kontrollerande blick. Detta siger han
att beror pa att maskulinitet ofta handlar om att vara dominant.

- Bildval och vinklar férstiarker och forstorar ibland skillnaderna
mellan méin och kvinnor p4 ledande poster. Mén framstéills girna som
extra kraftfulla medan kvinnor girna placeras i mindre maktbetonade
milj6er och positioner, siger Maria Edstrém. I samma intervju nimner

hon ocksa att min ofta avbildas med blicken pa vig ut ur bilden.
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TIPS FOR EN MER
GENUSMEDVETEN TIDNING

Det finns manga saker man kan gora for att fa en mer genusmed-
veten tidning. Steg ett dr att borja analysera sitt innehill. Hiar kan
man antingen vilja ut en person pa redaktionen eller si bildar man
en genusgrupp som ansvarar for detta. En genusgrupp ska helst besta
av en blandad skara manniskor, bade kvinnor och mén i olika aldrar.
Gruppens viktigaste uppgift 4r att samla in data.

Att samla in data innebir att rikna ut hur manga kvinnor och min
som syns i tidningen. Det hir 4r ndgot jag tycker att alla redaktioner
borde gora. En saddan riakning tar inte manga minuter att géra och
resultatet 4r intressant att se. Efter att man gjort sin rikning ar det
dags fér nésta steg, att kolla vem som syns som expert och inom vilka
omraden. Om ni ser ett ménster att det 4&r minnen som syns som ex-
pert inom ekonomi och samhillsfragor 4r det dags att uppdatera era
kontaktlistor. Uppdatera dem och férsék att hitta manniskor som inte
hor till normen. Pa sé vis far ni en balans och ni kan variera vilka ex-
perter ni kan kontakta inom olika omraden. Detta 4r saker som &r bra
att haibakhuvudet fér hela redaktionen. Om ni bildar en genusgrupp,
se till att resten av redaktionen ocksa fir ta del av vad genusgruppen
har kommit fram till och férsék att alltid ha en 6ppen dialog om detta.

Nar det kommer till bilder finns det ocksa mycket att tanka pa.
Har kan man ocksa bérja med att kolla igenom sina egna bilder och
bérja analysera. Grunden till att f4 mer genusmedvetna bilder &r att
tanka p4 hur den man fotograferar poserar, men dven miljo, vinkel och
ljussattning 4r viktiga grundstenar. Férsok bryta ditt eget ménster
om du mirker att dina bilder dr typiska genusklyschor. Lis p4 om
vad de vanligaste felen 4r och granska dina egna bilder. Hir kan jag
ocksa rekommendera att kolla genusfotografens hemsida. Dar har To-
mas Gunnarsson skrivit mycket om hur man far mer genusmedvetna
bilder. Det 4r inte svirt att lara sig om genus, det 4r svarare att bryta

sina egna moénster
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1. Bilda en genusgrupp.

Lat gruppen besta av bade kvinnor och min men 4ven minniskor i
olika &ldrar. Till gruppens uppgifter hor att analysera innehéllet och
gora kartliggningar om tidningens innehall. Skapa en rutin hur resul-
tatet ska delas med 6vriga medarbetare. Under redaktionens morgon-

mote kan vara en bra tidpunkt att ga igenom resultatet.

2. Analysera ert innehall.

Borja med att analysera ert innehall. Vem syns mest var i tidningen?
Finns det normer som kan brytas? Ett exempel 4r att det 4&r minnen
som syns som experter pd ekonomisidorna och kvinnorna pa kultur

och néjessidorna. Férsok hitta experter som bryter mot dessa normer!

3. Uppdatera era kontaktlistor.

Kolla igenom era kontaktlistor. Uppdatera dem och se till att ha en
genusbalans. P4 sa satt kan ni variera vilka experter ni kontaktar inom
olika genrer.

4. Tank pa bildens uppbyggnad.

Som fotograf - kolla igenom dina bilder och analysera. Finns det typis-
ka genusklyschor bland dina bilder? Exempel pa typiska genusklyschor
ar att fotografera kvinnor ovanifrdn och min ur ett grodperspektiv.
Tank pa ljussittning, vinkel, miljé och hur personerna du fotograferar

poserar.

5. Tank pa vad artikeln handlar om

Passar bilden ihop med artikeln? De vanligaste genusfelen hand-
lar oftast om vilken vinkel man fotograferar i eller hur personerna
poserar. Men ocksa i vilken miljé man fotograferar i. Tdnk efter noga
nar du valjer milj6 sd att den passar till artikeln. Fotografera alltsa inte
en kvinnlig vd fér ett metallbolag pa en sommaring. Det 4r ett steg i

ratt riktning fér att f4 mer genusmedvetna bilder.

45



BILDEXEMPEL

Under tiden jag har skrivit det hir har jag férstis funderat mycket pa
bilder. Eftersom att jag inte vill peka ut att nigon gor fel s har jag
boérjat med att granska mig sjilv och mina egna bilder.

Under mina studiedr har jag bade sommarjobbat och praktiserat pa
en tidningsredaktion. S4 jag bérjade med att kolla igenom mina egna
bilder och hittade manga, manga fel. Jag har bade skrattat och skamts
over vad jag har hittat. Att ingen ar perfekt vet vi alla. Men fér att fa
en mer genusmedveten bildjournalistik maste vi bérja med att inse
detta. Sedan kan vi borja bittra oss.

Jag funderade mycket hur jag skulle géra med bildexempel i det hir
arbetet. Jag vill inte ta bilder av ndgon fotograf som jag inte kdnner

och peka ut vad som ir fel med bilderna hen tar.
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Den hir skulle jag vilja kalla “Jannike Back fotograferar VD”. Nir jag

hittade den hir bilden skdmdes jag. Har hittar jag snabbt manga ge-
nusfel. En kvinna i rollen som VD, som jag har fotograferat ovanifran.
Hon har ett stort leende och sitter med benen i kors. Hennes posé,
med benen i kors far mig att tinka pa en liten flicka, inte en vd. Ja, dir
ser man. Ett sdnt misstag vill jag inte géra om. Nagot jag vill tilligga
ar att bilden 4r fran 2014, ungefir ett ar fére jag borjade intressera

mig for att fa genusmedvetna bilder.
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En till bild som jag tog nir jag sommarjobbade pa en tidning. Hir

tycker jag att jag har lyckats ganska bra. Bilden &r fotograferad till
en artikel som handlar om att mannen pé bilden fyller 70 ar. Man-
nen i fraga ir fére detta riksdagsman. Intervjun dgde rum vid hans
sommarstuga och det 4r dven dir bilden 4r tagen. Intervjun handlade
till stor del om hans politiska karridr, men dven om hans privatliv.
Pa sa sitt tycker jag att denna bild passade bra till artikeln. Bilden 4r
fotograferadien “neutral” vinkel, alltsé inte underifrdn som man ofta
gor med man inom politik. Istillet ser vi en man som ser avslappnad

och ofarlig ut.
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En till man jag har fotograferat. Den hir bilden kimpade jag med. Han

var mycket langre 4n mig, vilket resulterade i att jag till slut stéllde
mig pd en parkbank fér att inte fotografera ur ett grodperspektiv.
Artikeln handlade om att mannen pi bilden var en av kandidaterna
till tjinsten att bli teaterchef p4 Wasa Teater. Att ha armarna i kors
kan betyda manga olika saker. Det kan ge uppfattningen av att man
har makt, fértroende eller att man 4r defensiv och skdrmar av sig fran
andra. Men det 4r ocksa en posé som man tar till ndr man inte vet vad
man ska géra avarmarna. Det 4r den kinslan jag far av den har bilden

eftersom att han i 6vrigt ser ganska glad och avslappnad ut.
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Annu en bild fran nar jag sommarjobbade som fotograf. Artikeln han-
dlade om sommarjobb och att arbeta utomhus i hettan. Kvinnan pa
bilden jobbar med att silja blommor pi Vasa torg. Nir det kommer
till vinkeln sa &r bilden tagen lite snett underifran. Blommorna i fér-
grunden visar vad hon jobbar med. Hennes blick méter inte kameran,
istallet kollar hon ut ur bild med en blick som enligt mig utstralar en
typ av sjalvsikerhet.
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MEDIERNAS ANSVAR

Samtidigt som jag skrev detta arbete tog jag kurser i masskommunika-
tion vid Abo Akademi. Under kursen diskuterades mediernas ansvar
i samhallet och detta kapitel kommer baseras pa vad jag lirde mig
under kurserna.

Massmedierna, den tredje statsmakten har ett stort ansvar i dagens
sambhille. Till deras uppgifter hér bland annat att granska, avsléja och
formedla information till allmanheten. Och de ska st pa samma sida
som sin uppdragsgivare och “de svaga” i samhillet - folket. Massme-
dierna paverkar manniskor. Och det 4r en del av deras ansvar, de har
ett ansvar infor allmdnheten och allmanhetens intresse.

I dagens sambhalle 4r vi alla medieproducenter. Vi har tillgang till
sociala medier och kan pé sa sitt sjilva sprida information pé nitet.
Det innebér att vi alla 4r bdde medieproducenter och konsumenter
pa samma gang. Vi har gitt fran en audiovisuell kultur till en sociala
mediekultur. Nyheter ar littillgangliga i dagens samhaille. Vi kan till
exempel f6lja med ett presidentval i USA minut f6r minut via nyhets-
sidor och sociala medier. Under 1900-talet fljde vi med frin dag till
dag genom tidningar och nyhetssindningar. Det samma giller gate-
keeper-hypotesen. Idag 4r det inte bara journalister som viljer vilka
nyheter som éar tillrackligt viktiga for att publiceras. Politiker, mak-
thavare och andra med inflytande &r inte beroende av en journalist
eller en tidning pa samma sitt som férut i dagens mediesamhalle. Idag
anvinder manga sina sociala medier fér att ni ut till allmanheten. P4
sa satt forlorar gatekeeper-teorin en liten del av sin betydelse. Med
gatekeeper-hypotesen menar man att journalisterna 4r som en dérr-
vakt. Folket stir utanfér, makthavarna pa insidan. Det 4r journalister-
na som har tillatelse att komma in till makthavarna och deras uppgift
ar att fora ut information till allmanheten.

Férutom via internet dr det genom massmedier som unga minni-

skor hittar sina férebilder idag. Det dr ingen som 6évervakar vad som
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finns och vad som hinder pa internet. Dirfér har ocksa tidningshusen
och andra medier ett stort ansvar och det 4r viktigt att de har tydliga
riktlinjer. Viljer man att endast visa stereotyper sa fir unga minnis-
kor en skev bild av virlden. Genom att bryta normerna hjilper man
unga manniskor att tro pi sig sjilva. Att dven kvinnor kan fa synas
som experter inom de nu typiskt manliga omradena. Darfér tycker jag
att massmedierna ska ta vara pa sin makt och sitt inflytande.

Till journalisternas uppgift hér bland annat att férmedla ny och
aktuell information, att paverka &sikter och attityder samt att bilda
opinion. Men ocks3 att ge underhallning och vigledning i samhillet.
Jag antecknade aktivt under kurstillfillena. I mina anteckningar har
jag ocksa skrivit “Vad vill journalisterna sjilva? - Informera relevant
och intressant information och att uppfostra allminheten.” Med detta
menas att man ska férkorta och férenkla verkligheten och att drama-
tisera och beritta om vad som hiander i samhillet. Medierna lever pa
var uppmirksamhet. (Carlsson, Koppfeldt)

Jesper Strombick férklarar i sin bok Makt, medier och samhille
varfér medierna ar viktiga. Medierna ir var viktigaste killa till kun-
skap inom d4mnen som politik och samhille. Det 4r 4mnen som ligger
utanfér var vardag. I var vardag far vi erfarenheter hur till exempel
den egna skolan eller sjukhuset fungerar, men genom medier far vi
information om hur det i allminhet fungerar. Via medier far vi ocksa
information om vilka férslag politiker f6r fram och hindelser och kon-
flikter i virlden. Det &r alltsi genom medierna vi fir kunskap och
information om allt sidant som ligger bortom den egna vardagens
horisont. (Strémbdck, 2014)
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RATTVISEFORMEDLINGEN

I Sverige finns nigot som heter Rittviseférmedlingen. Rittvisefér-
medlingen finns ocksé i Finland, d&ven om de inte 4r sirskilt aktiva. De
har en facebooksida, Moninaistus - Rittviseférmedlingen i Finland,
dar de har 740 gillamarkeringar (8.2 2017). Nar detta skrivs har de
inte varit aktiva pa ett ar. Annat 4r det med Réattviseférmedlingen i
Sverige. Enligt deras hemsida www.rattviseformedlingen.se har de
6ver 100 000 foljare pa sociala medier. Nastan dagligen postar dem
nagot nytt pa deras sociala medier. Det kan vara allt frin tips till
efterlysningar.

Rittviseférmedlingen beskriver sig som en partipolitiskt obunden
ideell organisation. Deras verksamhet gar ut pa att hjilpa andra hitta
personer till intervjuer, experter, paneldeltagare och talare som inte

hér till “de vanliga”, alltsd normen.

61



TACK



TACK

Att bestimma vad jag ville géra som examensarbete var inget litt
beslut. Men nér jag val hittade ratt si f6ll alla bitar p4 plats. Det kindes
helt sjalvklart att jag skulle skriva om genusperspektiv inom bild-
journalistik.

Det finns sd manga jag vill tacka. Nistan alla jag har pratat med har
sagt att de tycker att det r ett intressant &mne och att det dr bra att

jag skriver om det. Men det finns nagra jag vill tacka extra mycket.
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Robin Kildstrom, om jag ska skriva ner alla orsaker till varfér jag
vill tacka dig blir det en helt annan bok. Men tack fér att du dr lugnet
varje gang det stormar.

Mamma, pappa och Joakim, tack f6r att ni stéttar och tror pa mig.

Fammo Gota. Hos dig kan jag koppla bort alla tankar som stressar
mig och tinka pa annat en stund. Tack.

Sofia Nordstrom, for att du redan férsta gdngen vi triffades visste
hur man far mig att skratta genom att gi in i en glasviagg. Och for att

du har fatt mig att skratta varje gang vi ses sedan dess. Tack.

Cathja Riska, tack for all hjilp med layout och grafisk design. Och
for att du har orkat lyssna pa mitt 4ltande.

Emma Westerlund och Lars Rebers. Tack for alla handlednings-
timmar och fér att jag fick gora detta arbete. Ert stod har betytt sa

mycket f6r mig.

MK13. Tack fér att ni har varit fantastiska klasskompisar under fyra
ars tid. Ni ar bast.

Och alla andra som jag glémt. Tack fér att ni har lyssnat pa mig och
uppmuntrat mig till att géra detta arbete.

65



KALLOR

Litteratur

Jarlbro, Gunilla (2006) Medier, genus och makt. Lund: Studentlitteratur

Jarlbro, Gunilla (2013) Genusmedveten journalistik. Studentlitteratur

Ohman, Peppe (2016) Livet & patriarkatet. Schildts & Séderstrém

Carlson, Asa (2001) Kon, kropp och konstruktion. Brutus Ostling bokférlag
symposion

Hedlin, Maria (2004) Lilla Genushdftet. Rapport frin institutionen fér hilso- och
beteendevetenskap, Hégskolan i Kalmar

Stréombick, Jesper, 2009, Medier, makt och samhdille - en introduktion till politisk

kommunikation, Studentlitteratur AB
Carlsson, Anders. Koppfeldt, Thomas (2003) Bild och retorik i media, Liber

Digitala kéllor

Réattviseférmedlingen
https://rattviseformedlingen.se/om-oss/

Normer - Seta rf, Finlands Svenska Skolungdomsférbund FSS rf och Suomen
Ammattiin Opiskelevien Liitto - SAKKI ry
http://normer.fi/normit/#content

Riakna med kvinnor
http://jmg.gu.se/digitalAssets/1564/1564701_73-rakna-med-kvinnor-2015.pdf

GMMP 2005
http://cdn.agilitycms.com/who-makes-the-news/Imported/reports_2005/
gmmp-report-en-2005.pdf

GMMP 2010
http://cdn.agilitycms.com/who-makes-the-news/Imported/reports_2010/
global/gmmp_global_report_en.pdf

GMMP 2015 highlights
http://cdn.agilitycms.com/who-makes-the-news/Imported/reports_2015/high-
lights/highlights_en.pdf

Genusfotografen.
http://www.genusfotografen.se/?page_id=12

Genusfotografen, “Bilder som foérandrar virlden”
http://www.genusfotografen.se/?p=7305

Maria Edstrém
http://www.genus.se/nyhet/stereotyp-mediebild-av-kvinnliga-chefer/
http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=478&artikel=6308685







