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Taméan opinndytetyon tavoitteena oli suunnitella ja organisoida
valtakunnallisen Vihervuosi 2016:n innoittamana tyon tilaajalle eli
Janakkalan kunnalle yrityksille suunnattu miljookilpailu sekd miten
yritykset saadaan siihen osallistumaan. Kilpailun tavoitteena oli kannustaa
paikallisia yritt4jid kiinnittdim&an huomiota ymparistoonséd ja siten
kohentaa samalla koko kunnan yleisilmettéa.

Tyon toiminnallisena osana laadittiin tilaajan tarpeiden ja toiveiden
mukaisesti miljookilpailun jérjestdmiseen vaadittavat suunnitelmat ja
materiaalit. Liséksi yritysten innostamisen ja tiedon jakamisen tueksi
kokosin Laadukas yrityspiha -oppaan, jossa tuotiin esille muun muassa
viherrakentamisen positiiviset vaikutukset yrityksiin.

TyoOn teoriaosa jakaantui kahteen osaan: Kasvien ja viherrakentamisen
vaikutukset yrityksiin, niiden asiakkaisiin ja tyontekijoihin seka
miljodkilpailun jarjestdmista tukevaan teoriaan. Teoria koostettiin seké
kirjallisista l&hteista ettd verkkoldhteistd ja joko s&hkdpostitse tai
suullisesti kaytyihin haastatteluihin.

Opinnaytetyon tuloksena Janakkalan kunta sai materiaalit ja suunnitelman
yrityksille suunnatun miljookilpailun toteuttamisesta, apua yritysten
kontaktoimiseen sekd Laadukas yrityspiha -oppaan. Tydn toiminnallinen
osa toteutettiin vuonna 2015 eli ennen kilpailun paattymistd, joten tydssé
ei kayty lapi Kilpailun tuloksia.

Opinnaytetyossa kavi ilmi, etta yrityspihojen viherrakentaminen on vielé
erittdin  vahdista. Yritykset ovat siis potentiaalien asiakasryhma
maisemasuunnittelijoille  ja  viherrakentajille.  Suunnittelun  ja
viherrakentamisen markkinoinnin  tueksi tulisi lisdt4d suomalaista
tutkimusta viherrakentamisen vaikutuksista yrityksiin, silld suomalaisia
tutkimuksia aiheesta on vield melko véhan.

Miljodkilpailu, viherrakentaminen, viherymparisto, yrityspiha

24 s. + liitteet 14 s.



HAIVIK ABSTRACT

HAMEEN AMMATTIKORKEAKOULU
HAME UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

LEPAA

Landscape design

Author Janika Poltinoja Year 2016

Subject of Bachelor’s thesis Companies as Part of the Built Environment in a
Municipality

ABSTRACT

The commissioner of the project was to plan and organize a milieu compe-
tition for companies to participate. Client for the project was the munici-
pality of Janakkala that wanted to celebrate the nationwide theme year
Vihervuosi 2016 — The Green year 2016 by arranging a competition. One
of the aims of the competition was to make local entrepreneurs pay atten-
tion to their business environment. By improving their company yards the
entrepreneurs will also enhance the appearance of Janakkala.

Required materials and plans to organize the milieu competition were
made, as a functional part of this project, as per client’s request. In addi-
tion, in order to motivate the businesses and share information a support-
ive guidebook, “Laadukas yrityspiha” - “Well made company yard”, was
created. It outlines the benefits of landscape construction for businesses.

The theory applied in this thesis was divided into two different themes:
The effect plants and green construction have on companies, customers
and employees and the theory supporting the setting up of the milieu com-
petition. The theory was collated from literature and online sources, email
conversations and live interviews.

As main outcomes of this Bachelor’s thesis, the municipality of Janakkala
received a complete plan and materials for organizing a milieu competi-
tion for businesses, help to contact with businesses, and the guide book.
The functional part of the work was carried out in 2015 which was before
the end of the competition. Therefore the results of the competition are not
included in this thesis.

According to the outcomes of this Bachelor’s project, it turned out that
landscape construction in company yards is still rather rare. In other
words, businesses are potential clients for landscape architects and land-
scape constructors. There is currently very little Finnish research on the
subject, and in order to promote marketing of landscape construction and
design further, more Finnish research on the effects of green construction
on businesses should be carried out.

Keywords Milieu competition, landscape construction, green environment,
company yard
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1 JOHDANTO

Yritykset ovat merkittdvd ja alueittain jopa hallitseva osa urbaania
maisemaa. Tilastokeskuksen mukaan vuonna 2014 Suomessa toimi noin
364 000 wyritystd, joilla oli yhteensd noin 395 000 toimipaikkaa
(Alueellinen yritystoimintatilasto 2014). Tyoympéristojen laadun merkitys
lisdantyy tiivistyvan kaupunkirakenteen my6td niin - ympariston
viihtyvyyden kuin tyontekijoiden hyvinvoinnin kannalta (Tyrvéinen, L.,
Lonngvist H., & Leino, O. 2006).

Tama opinnaytetyt kasittelee yrityksid osana kunnan viherympadristod ja
sitd kuinka yritykset saadaan kannustettua panostamaan piha-alueisiinsa.
Keinona téssa tyossé kaytetddn miljookilpailun jarjestamista yrityksille.
Vuonna 2015 alkaneessa opinnaytetyossa keskitytddn miljookilpailun
suunnitteluun ja organisointiin sekad tarjotaan materiaalit miljookilpailun
loppuun saattamiseksi. Tyon tilaajana toimii Janakkalan kunta, jolle
miljookilpailun jarjestaminen on yksi tapa olla osana valtakunnallista
Vihervuotta 2016. Opinnaytetydssa tarkastellaan myds viherrakentamista
osana palvelumuotoilua sekad perehdytdén siihen, miten viherrakentaminen
vaikuttaa yritysten toimintaan liittyviin osa-alueisiin. Osana tata
opinndytetyotd laadittiin yrityksille suunnattu ”Laadukas yrityspiha™ -opas
(Liite 4), jonka tarkoitus on lisata yrittajien tietoa viherrakentamisen
vaikutuksista yrityksiin.

Janakkalan kunta on jo yrittanyt kannustaa ja ohjata yritysten, etenkin
teollisuusrakennusten  piha-alueiden  laadukkaaseen  suunnitteluun.
Esimerkiksi kesakuussa 2014 julkaistussa Janakkalan kunnan uudessa
rakennusjarjestyksessa vaaditaan, ettd myds teollisuusalueiden piha-
alueista tulee esittdd erillinen rakennuslupapiirustuksiin liitettava
pihasuunnitelma (Rakennusjarjestys 2014). Janakkalan vuoden 2014
elinkeino-ohjelmaan on Kirjattu, ettd taajamien yritt4ji& motivoidaan
mukaan lisadmaan alueiden viihtyisyytta ja vetovoimaa (Elinkeino-
ohjelma 2014 2013). Vaikka yritys- ja teollisuusalueille on annettu
enemman vaatimuksia, ovat piha-alueet isolta osin yhd epésiistissa
kunnossa.

Laadukas ja hyvin hoidettu piha vaikuttaa niin yrityksen asiakkaisiin,
tyontekijoihin kuin sen talouteenkin. Useat tutkimukset osoittavat, ettd
vihreddn pihaan panostaminen maksaa itsensa takaisin monin tavoin.
(Agriculture and Agri-Food Canada 2008.) Vaikka kasvillisuuden vaikutus
ihmisten hyvinvointiin ja kiinteistdjen arvoon tunnustetaan laajalti, on
yrityspihojen viherrakentaminen Suomessa kuitenkin viel& lapsenkengissé.
Kysyttdessa sahkopostitse Maisemasuunnittelijat  ry:n, Viher- ja
ymparistorakentajat ry:n sekd Viherymparistoliiton jaseniltd vinkkeja
hyvin tehdyistd suomalaisista yrityspihoissa, eivat ammattisuunnittelijat ja
-viherrakentajat osanneet nimetd montaakaan laadukasta yrityspihaa.

Taméan opinndytetyon tuotoksena Janakkalan kunta saa suunnitelman ja
materiaalit yritysten miljookilpailun jarjestamiseen seka



viherrakentamisesta yrityksille tietoa tarjoavan opaslehtisen ja apua
yritysten kontaktoimisessa.

2 VIHERRAKENTAMINEN PALVELUMUOTOILUNA

”Toimivien ja oikein suunniteltujen ja tuotettujen tilojen merkitys osana
palvelumuotoilua tulee kasvamaan. — Oikein suunnitellut ja tuotetut tilat
ovat osa palveluprosessia, jonka avulla palvelukonseptin arvo viime
kadessé jalostetaan liiketoiminnaksi ja kilpailueduksi.” (Gronroos, C.
2009, 83.) Tuulaniemen (2011) mukaan palvelumuotoilu on konkreettista
asiakkaiden tunteiden tai kokemuksien suunnittelua, joka yhdistaa sek&
kayttédjien tarpeet ettd palveluntuottajan eli yrityksen tavoitteet toimiviksi
palveluiksi. Fyysiset ympéristot vaikuttavat olennaisesti ihmisten
mielialaan ja ohjaavat asiakkaiden kayttaytymista. (Tuulaniemi, J. 2011,
82). Kappaleessa 3.1 kerrotaan tarkemmin laadukkaan viherrakentamisen
vaikutuksesta asiakkaisiin.

Laadukkaasti rakennettu piha vihreine elementteineen tarjoaa yritykselle
esteettistd lisdarvoa ja vaikuttaa palvelukokemukseen. Siisti ja esteettinen
sisaantulopiha toimii yrityksen visuaalisena kayntikorttina, silla se luo
vierailijalle ensivaikutelman paikasta. Tutkimusten mukaan yrityksen
sisadntulo- ja piha-alueiden huolellinen suunnittelu ja hyva hoito nostavat
yrityksen imagoa. Viherrakentamisella voi my6s luoda yritykselle
omaleimaisen identiteetin. Vihred yritysympéristo ja huoliteltu piha
antavat myonteisen kuvan yrityksen toiminnasta. (De Roo ym. 2012, 44.)

Monet, etenkin suuret ulkomaiset yritykset ovat jo todenneet huolellisesti
suunnitellun vihredn yritysympariston merkityksen. Yhdysvaltalainen
suuryritys Apple rakentaa uudesta konttoristaan hyvan esimerkin
kestévasta viherrakennetusta alueesta. Kasvillisuudella ympéardidyn Apple
Campus 2:n suunnittelussa on tiedostettu kasvien esteettisen arvon liséksi
niiden vaikutus muun muassa ilmanlaatuun ja tyontekijoihin. Alueelle
istutetaan esimerkiksi 6000 puuta, joista o0sa on hedelmépuita.
Tyontekijoiden nakymat suureen puistomaiseen sisdpihaan on varmistettu
lasiseinilla, jotka yhdistavat tyotilat ulkoalueisiin mahdollistaen
rentoutumisen, virkistymisen ja pohdiskelun. (Apple Campus 2 Project
Description  2013.) Applen vihred konttori on saanut paljon
mediahuomiota ja luonut sille imagoa ekologisesti kestdvana yrityksena.

2.1 Palveluymparisto ja palvelumaisema

Palvelumaisema muodostuu kaikista niistd ympéristoista, joissa palvelu
tarjotaan ja joissa asiakas ja palveluntarjoaja kohtaavat. Siihen sisaltyvét
niin parkkipaikat, kyltit, ymparistot ja rakennukset aina tilojen tuoksuihin
ja lampétiloihin asti. (Tuulaniemi 2011, 92.)

Gronroosin (2009) mukaan palvelumaisema voidaan jakaa ulkoiseen ja
sisdiseen ymparistoulottuvuuteen. Ulkoiseen ymparistoulottuvuuteen
lukeutuvat palvelupaikan sijainti, maisema- ja muu ulkoinen suunnittelu,
opasteet, vaylat ja pysakaointi. Sisdinen ymparistdulottuvuus pitaa sisallaan



palvelupaikan visuaalisen ilmeen, pohjapiirustuksen, laitteet, ilman laadun
ja lampatilan, musiikin ja muut aistittavat asiat.

Asiakkaan ja henkiloston kokema palveluympéristd fyysisine tiloineen,
laitteineen ja opasteineen vaikuttaa asiakaskokemukseen ja ylipdénsa
koettuun palvelun laatuun. Myos palveluhenkildston viihtyvyys fyysisessa
tilassa vaikuttaa suoraan heiddn kykyynsa palvella asiakkaita
hyvantuulisesti ja onnistuneesti. (Grénroos, C. 2009, 435-437.)
Palveluympariston ulottuvuudet on avattu kuviossa 1.

ULKOINEN YMPARISTOULOTTUVUUS |  SISAINEN YMPARISTOULOTTUVUUS

Palvelupaikan
visuaalinen ilme

e Palvelupaikan sijainti
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e llman laatu ja lampdatila

e Opasteet, vaylat,
pysakaointi

Musiikki ja muut
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Laitteet

Kuviol. PALVELUYMPARISTON ULOTTUVUUDET
Asiakkaan ja henkildston kokema palveluympdristd fyysisine tiloineen,
laitteineen ja opasteineen vaikuttaa palvelukokemukseen ja koettuun palvelun
laatuun (Groénroos, C. 2009, 435-437).

3 VIHERRAKENTAMISEN VAIKUTUKSET

Viherrakentaminen on térked osa vihertditd. Se on maarakentamista,
ulkoalueille sijoittuvien rakenteiden, kuten Kkiveysten ja muurien,
rakentamista ~ sekd  erilaisten  kasvimateriaalien  kasittelemisté.
Viherrakentamisella on tarkeé rooli asuin- ja tydympériston viihtyisyyden
ja toimivuuden lisd&dmisessa seka yllapitdmisessé ja sen merkitys tulee
edelleen kasvamaan. (Soini, T. 2009, 10.)

Hyvin suunnitellut ja laadukkaasti rakennetut piha- ja viheralueet ovat

hyodyksi niin  kaupungeille ja kunnille, niiden asukkaille kuin
yrityksillekin. Kasvillisuus ja viheralueet tuovat esteettistd lisdarvoa,

<)



lisdten samalla asuin- ja liikekiinteist6jen arvoa, vahentavét melusaastetta,
parantavat ilmanlaatua sekd ulkona ettd sisallda ja luovat suojaa.
Laadukkaalla viherrakentamisella voidaan vaikuttaa paikallis- ja
pienilmastoihin tasaamalla kaupunki-ilmaston aariolosuhteita eli kuumia
saaria, kylmyytté ja tuulenvoimakkuuksia, parantaa hulevesien késittelya.
(Agriculture and Agri-Food Canada 2008.)

3.1 Vaikutus asiakkaisiin

Piha on osa yrityskuvaa. Vihred yritysymparistd nostaa yrityksen imagoa
sekd antaa myonteisen kuvan yrityksen toiminnasta. (De Roo, Roozen &
Long. 2012, 44.) Yrityksen piha on fyysisessd asioinnissa ensimméinen
palveluympériston osa, joka vaikuttaa asiakkaan kokemukseen yrityksesté.
Hyvan ensivaikutelman luominen on téarkedd, silla ensivaikutelman
tuomaa mielikuvaa on vaikeaa yrittaa jalkikateen muuttaa. Siten yrityksen
ympéristolla on huomattavan suuri rooli palvelun onnistumisessa. Fyysiset
ymparistot ohjaavat ihmisten kayttaytymista seka vaikuttavat mielialaan ja
niilla voidaan pyrkid tietoisesti vaikuttamaan asiakkaan toimintaan.
(Tuulaniemi, J. 2011, 80-82.)

University of Washingtonin kyselytutkimuksen mukaan 74 % asiakkaista
on mieluiten kanta-asiakkaana sellaisilla kaupallisilla alueilla, joiden
ymparistossa ja pysakointialueilla oli puita ja muita maisemaelementteja.
Liikeyritysten omistajille ja niiden henkil6kunnalle tehty tutkimus osoitti
puiden ja muun viherrakentamisen lisddvan kanta-asiakkuutta luomalla
miellyttavad tilaa ja vaikuttamalla mielikuvaan yrityksestd. Vihred
yrityspiha toimii yrityksen ulkoilmalaajennuksena ja osoittaa yrittajan
kiinnostusta kaupunkikuvaan sekd sitoutumista asiakaspalveluun. Se
maéarittelee myds kaupallisen alueen rajat ja luo omaleimaisen identiteetin,
joiden todettiin lisddvan kayntikertoja liikeyrityksessa. (Center for Urban
Horticulture, 1998a.)

Hyvén asiakaskokemuksen luomiseksi on ulkoista palveluymparistoa
suunniteltaessa hyva kiinnittdd huomiota  maisemasuunnitteluun,
opasteisiin, kulkuvayliin, esteettomyyteen seka pysakointiin. Kulkuvaylat
ja yrityspihan kasvillisuus j&sentdvat aluetta ja vaikuttavat alueen
viihtyisyyteen. Selkedt opasteet helpottavat asiointia ja tuovat
turvallisuuden tunnetta ja esimerkiksi pysékointipaikkaa varjostavat puut
vaikuttavat koettuun pienilmastoon. (Tuulaniemi, J. 2011, 92.) Kuvassa 1.
on kerrottu, mitd kannattaa ottaa huomioon yrityspihaa suunniteltaessa.
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Kuval.  Yrityspihan suunnittelussa huomioon otettavat seikat (Poltinoja, 2015).

Yrityksen henkil6std vaikuttaa suuresti siihen, millainen brandi yritykselle
muodostuu. Asiakaspalvelijat osoittavat omalla toiminnallaan asiakkaille,
miten yritys heitd haluaa kohdella. Jos tyontekijat eivat voi hyvin, ei
heiddn ole helppoa luoda hyv&d kuvaa yrityksestd. (Tuulaniemi, J.
2011,53.) Vihredn ympériston on todettu vaikuttavan positiivisesti
ihmisten hyvinvointiin, keskittymiskykyyn ja tuottavuuteen, siksi onkin
perusteltua panostaa viherrakentamiseen.

Kasvien vaikutusta ihmisen terveyteen on tutkittu mittaamalla sit,
millaisia psykologisia ja fysiologisia vasteita kasvien ndkeminen aiheuttaa,
miten kasvit vaikuttavat ympadriston laatuun, millaisia vaikutuksia
kasvillisuusympéristossé oleskelulla tai toimimisella on ja miten kasvit
vaikuttavat henkilon kayttaytymiseen. Sellaisten ympéristdjen Katselu,
joissa vallitsevana tekijana on kasvillisuus, edistéa stressisté toipumista. Jo
pelkka kasvien lasndolo riittaa stressin vahenemiseen eli kasvien katselun
ei tarvitse olla tietoista. Kasvillisuusnakymén katselu stressid aiheuttavan
tilanteen jalkeen aiheuttaa ihmisessa myonteisia fysiologisia muutoksia:
syke, verenpaine, lihasjannitys ja ihon séhkoénjohtokyky alenevat. Nama
fysiologiset muutokset ovat havaittavissa jo muutamassa minuutissa.
Liséksi kasvillisuusnakymét vaikuttavat mielialaan lisaédmalla myonteisia
tunteita ja kiinnittdmalla huomion pois ahdistavista tunteista, kuten




pelosta, vihasta ja surusta. (Rappe, Lindén & Koivunen 2003, 24-25;
Aura, Horelli & Korpela. 1997, 98-99)

Chang ja Chen (2005) selvittivat tutkimuksellaan ikkunanédkymien ja
huonekasvien vaikutuksia tyontekijoiden psykologisiin ja fysiologisiin
reaktiothin - muun muassa mittaamalla tyOntekijoiden aivo- ja
lihassédhkokayria erilaisissa tyotiloissa. Tutkimuksen perusteella voidaan
yleisesti todeta, ettd kasvillisuusndkymé ja huonekasvit véhentavét
hetkellista ahdistuneisuutta seké& parantavat tyontekijoiden hyvinvointia
toimistoissa. Vihrealld ikkunandkymélld on huonekasvia positiivisemmat
vaikutukset tyontekijoihin ja ikkunalla, josta on nakymé& luontoon
rakennetun ympariston sijaan, on vield tehokkaampi vaikutus.

Tutkimuksen perusteella toimistotyontekijoiden hyvinvointia voidaan

parantaa kasvillisuuden avulla muun muassa seuraavin tavoin:

— Suunnittelemalla rakennusten ymparillda olevat kasvillisuus- ja
viheralueet myds siten, etté sisélta on kauniit nakymaét ulos.

— Teollisuusalueiden, yleisten alueiden ja vastaavien kasvillisuuden
tulisi olla jo istuttaessa riittdvan kookasta ja nopeasti kasvavaa, jotta
ne ovat nahtavissé korkeistakin rakennuksista.

— Mahdollistamalla vihreat elamykset myds vahemmaén tilaa omaavissa
kaupunkiymparistoissa kayttaméalla kukkaistutuksia, parvekelaatikoita
ja huonekasveja. (Chang & Chen. 2005, 12-13.)

Edellda mainittujen keinojen lisaksi vihreitd nakymid voidaan lisata
rakentamalla istutuskaistaleita talojen ja kadun véliin, ymparéiméalla
toimistotalot puilla ja viheralueella, rakentamalla sisépihoja seka luomalla
pysakdintialueiden ymparille vihreitd puskurialueita. On todettu, ettd
vihreitd ndkymi& omaavat toimistotyontekijat kokevat vahemman
masennus- ja stressiongelmia kuin tydntekijat, joilla vastaavia ndkymia ei
ole. (De Roo ym. 2012, 38.) Ympdristot, jotka siséltavat kasvillisuutta,
nopeuttavat myods suunnatun tarkkaavaisuuden toipumista. Jatkuva
keskittyminen, jota tehokas toiminta ja hektinen kaupunkiympéristo
ihmiselta vaativat, uuvuttaa helposti tarkkaavaisuuden. lhminen kiinnittaa
huomionsa kasvillisuuteen ilman, ettd se vaatisi keskittymista. TallGin
suunnattu  tarkkaavaisuus saa levatd ja elpyy  nopeammin.
Tarkkaavaisuuden elvyttya tyontekija pystyy jalleen keskittymaan ja
toimimaan tehokkaasti. (Rappe ym. 2003, 24-25.) Vihredt nakymaét
lisdavat siis tyontekijoiden tuottavuutta. Vihredt nakymét lisdavat siis
tyontekijoiden tuottavuutta. Tuottavuuden ja tehokkuuden lisadntymisen
lisdksi tyontekijoilla, joilla on vihredt ndkymat, on todettu vdhemmén
ladkarissdkayntejd ja sairauspoissaoloja sekda 10 % lyhemmat
sairaalassaolot. (De Roo ym. 2012, 39.)

Kevaalld 2015 Tarja Hyppéanen tuotti Janakkalan kunnalle opinnéytety6n
Rastikankaan teollisuusalueen kehittdmissuunnitelma. Opinnédytetyossa
haastateltiin  Rastikankaan pienteollisuusalueen yrittdjid.  Yrittajat
kuvailivat  alueen  senhetkistda  ulkondkdd eniten  tyypilliseksi
teollisuusalueeksi, mutta myds ankeaksi seka alueeksi, jonne ahdistaa
tulla. (Hyppanen. 2015.) Jos tydympéristd nostaa esiin ahdistavia
tuntemuksia, ei tyOpaivasta voida olettaa tulevan tuotteliasta. Pidemmaélla



aikavélilla negatiivisia tuntemuksia aiheuttavassa tyOympéristossa
tyoskentely voi olla uuvuttavaa.

Yritykset voivat kayttad tydymparistodan myos rekrytointivalttina ja osana
tyonantajamielikuvan rakentamista. (Tilatehokkuus - ja tyytyvaisyys
paakaupunkiseudun suuryrityksissa 2014.)

3.3 Taloudellinen merkitys

Hyvin suunniteltu ja rakennettu viherympdristd vaikuttaa yrityksiin myos
taloudellisesti. Laadukkaan viherympdriston on todettu nostavan sen
ldheisyydessd sijaitsevien toimistojen ja asuntojen vuokra- ja
omistusarvoa. Toimistojen vuokrahinnat voivat olla jopa 10 %
korkeampia, mikali niiden lahiymparisto on vihred. (De Roo ym. 2012, 7.)
Kanadassa kiinteistonvalittdjille tehdyn kyselyn mukaan 86 %
kiinteistonvalittajista koki maisemoinnin lisdavan kaupallisen kiinteiston
arvoa. Liséksi 92 % vastaajista oli sitd mieltd, ettd maisemointi lisasi
myyntia kaupallisissa kiinteistoissd. Viherrakentaminen lisési myos seké
omistajien ettd vuokralaisten pysyvyytta. (Center for Urban Horticulture
1998c.)

Esteettisen arvon lisaksi kasvillisuus vaikuttaa positiivisesti ilmanlaatuun
ja ihmisten terveyteen, alueen pienilmastoon sekd hulevesiin. Edella
mainitut vaikutukset havaitaan parempana tyokykynd, tuottavuutena ja
tyon laatuna seka pienemmissé terveydenhuolto-, lammitys-, ilmastointi-
ja vedenkasittelykuluissa. (Tyrvdinen & Korpela. 2009, 69; De Roo ym.
2012, 7-11.) Viherseinat ja viherkatot auttavat pienentdmaan rakennuksien
energiakustannuksia, silla ne viilentavat rakennusta kesalla ja pienentavét
lampohukkaa talvella toimimalla lisderisteend. Ne myos poistavat saasteita
ilmasta erittdin tehokkaasti ja parantavat siten ilmanlaatua. Liséksi
viherkatot suojaavat kattorakenteita, pidentden katon elinikda jopa 20
vuotta. (De Roo ym. 2012, 6-7, 15, 83.)

Siisti ja laadukkaasti tehty viherymparistd voi myos kohentaa yrityksen
imagoa eli yrityksen luomaa Kkuvaa itsestddn. Imago on aina
yrityskohtainen, mutta lahekkain olevien yritysten on hyodyllista toimia
yhteistydssd alueensa kuvan parantamiseksi. Puilla ja viherrakentamisella
saadaan aikaan miellyttdvdd ympéristdd, joka houkuttelee kanta-
asiakkaita. Asiakkaiden silmissa kasvillisuus yritysten piha-alueilla
osoittaa kiinnostusta kaupunkikuvaan ja sitoutumista asiakaspalveluun,
sekd luomalla yritykselle omaleimaisen identiteetin. (Center for Urban
Horticulture 1998a.) Washingtonin osavaltiossa tehdyn kartoituksen
mukaan puut ja viheralueet vaikuttivat positiivisesti siihen, miten ihmiset
asennoituivat tiettyd paikkaa kohtaan. Puilla ja viheralueilla oli myds
positiivinen vaikutus siihen, kuinka korkeita hintoja ihmiset olivat valmiit
maksamaan alueen liikkeissa. (Agriculture and Agri-Food Canada. 2008,
9)

Laadukas maisemasuunnittelu ja viherrakentaminen vaikuttavat yrityksen

piha-alueen kustannuksiin positiivisesti. Maisemasuunnittelun
ammattilainen osaa suunnitella pihan asiakasyrityksensé tarpeiden mukaan
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ja siten, etté piha-aluetta on mahdollisimman kustannustehokasta yllapitéa.
Ammattimainen suunnittelija ottaa huomioon myds alueelliset vaatimukset
ja valitsee juuri suunniteltavalla alueella menestyvat Kkasvit ja
rakenneratkaisut.

4 TYON TILAAJA JA VIITEKEHYS

4.1 Vihervuosi 2016

Vihervuosi on valtakunnallinen teemavuosi, jonka tavoitteena on
muistuttaa  vihredn  ympariston  vaikutuksesta  hyvinvointiin  ja
viihtyisyyteen, lisdtd viher- ja ympdristdalan keskustelua, tuoda esille
lahiympaéristoja seka jarjestdd teeman mukaisia tapahtumia ympari
Suomen. Vihervuoden tapahtumien koordinoinnista, tiedotuksesta ja
muusta organisoinnista vastaa Viherympaéristoliitto ry.

Ymparistoministerio nimedd Vihervuoden seka virallisen johtoryhman
vihervuodelle. Johtoryhméssd on edustajia viranomaistahojen lisaksi
kansalaisjarjestdista ja viheralan toimijoista. Tavoitteena on konkreettisiin
lahiympéristojen  parannustOihin  kannustamisen lisdksi  k&ynnistaa
viherympéristoon liittyvaa tutkimusta ja kehitystyota.
(Viherymparistoliitto 2015.)

Vihervuosi on aiemmin jérjestetty vuosina 1985, 1995, 2000 ja 2008.
Vuoden 2016 teemaksi on valittu “Kestivd suomalainen maisema”.
Teemavuoden tavoitteena on erityisesti heréttad ihmiset, yritykset, kunnat
ja kaupungit sekd muut toimijat parantamaan omaa lahiymparistoaan seka
rakennetun ympariston viihtyisyytta. (Narhi, séhkopostiviesti 7.4.2015.)

Vihervuosi 2016 toimii innoittajana myos tdman opinndytetyon taustalla.

4.2 Janakkalan kunta

Tyon tilaajana on Janakkalan kunta. Janakkala on Helsinki-Tampere -
moottoritien varrella sijaitseva 16 900 asukkaan kunta, joka kuuluu Kanta-
H&meen maakuntaan. Janakkalassa on kaksi suurempaa taajamaa, Turenki
ja Tervakoski, joihin sijoittuvat suurin osa Janakkalan asukkaista ja
merkittdva osa Janakkalan yrityksista. Tervakosken ja Turengin lisaksi
Janakkalan kuntaan kuuluu kuusitoista pienempéd kyldd. (Kuva 2.)
(Kuntaesittely 2015.)

Janakkalan tulevaisuuden visioon kuuluu vahvasti ajatus yrityksista osana
kuntalaisten hyvinvoinnin edistamista: ”Yritykset ja yhdistykset kuuluvat
yhteisoomme ja edistdvit kanssamme kuntalaisten hyvinvointia.”.
(Janakkala 2020 strategia 2015) Yrityksille suunnattu viherkilpailu tukee
taltd osin Janakkalan strategiaa, jossa yritysten osallistuminen ja
vastuunotto  liittyy vahvasti muun muassa ympériston laadun
kohentumiseen ja lisdéntyneeseen tyytyvaisyyteen.



Kunta pyrkii my6s tukemaan yrityksia mahdollisuuksiensa mukaan.
Janakkalan kunnan vuoden 2014 elinkeino-ohjelman mukaan tulevina
vuosina elinkeinotoimen alueelliset painopisteet ovat Janakkalan
Rastikankaassaja Tervakosken Paunilan alueella. Rastikangas on Helsinki-
Tampere -moottoritien varrella sijaitseva yritysalue, jota halutaan laajentaa
uusien myyntiin  tulevien tonttien jdlkeen kaavoituksella ja
maanhankinnalla. (Elinkeino-ohjelma 2014 2013.) Alueen
houkuttelevuuden lisdamiseksi teetettiin opinnaytetyénd Rastikankaan
kehityssuunnitelma (Hyppanen 2015). Alueelliset painopisteet seka
Janakkalan tarkeimmaét taajamat on esitetty kuvassa 2.

Kuten kuvista 3. ja 4. voidaan todeta, on Janakkalan molempien taajama-
alueiden keskusta-alueille sijoitettu yritystoimintaa ja teollisuusalueita,
jotka ottavat ison osan keskusta-alueiden pinta-alasta. Yrityksilla ja niiden
piha-alueilla on siis suuri vaikutus kunnan viherrakenteeseen ja sen
tukemiseen

Tampere

Heinajoki

Mallinkainen

Helsinki

Kuva 2. Janakkalan kartta. Alueelliset painopisteet ja merkittdvimméat taajamat
korostettu tummemmalla vérityksella.
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Kuva3.  Turengin keskustan kaupallisten ja julkisten palvelujen sek& teollisuuden
sijoittuminen  (Janakkalan  kunta -  Janakkalan  vahittaiskaupan
palveluverkkoselvitys. 2015).
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Kuva4.  Tervakosken keskustan kaupallisten ja julkisten palvelujen sek& teollisuuden
sijoittuminen  (Janakkalan  kunta -  Janakkalan  vahittaiskaupan
palveluverkkoselvitys. 2015).

4.2.1 Janakkalan yritykset

Janakkalassa toimii yhteensd noin 650 yrityst, joista o0sa on
kansainvalisestikin tunnettuja. Aktiiviseksi luokiteltuja yrityksid on noin
1300. (Janakkala 2014.) Janakkalan yrityskenttd muodostuu padosin 1-9
tyontekijdn mikroyrityksistd sek& pienistd yrityksistd, joissa on 10-49
tyontekijaa. Keskisuuria eli 50-249 tyontekijan yrityksia on 1 %
Janakkalan yritysjakaumasta ja suuria yli 250 yrityksid alle prosentti.
Suurin osa yrityksistd sijaitsee Janakkalan kahdessa suurimmassa
taajamassa Turengissa ja Tervakoskella. (Elinkeino-ohjelma 2014 2013.)
Janakkalan yrityskentdn jakauma tyontekijamééarien mukaan on esitetty
kuviossa 2.




0
10% 0,01 %

O MIKROYRITYKSET
1 -9 tyontekijaa

B PIENET YRITYKSET
10 - 49 tydntekijaa

B KESKISUURET YRITYKSET
50 - 249 tyéntekijaa

B SUURET YRITYKSET
yli 250 tyontekijaa

Kuvio 2.  Janakkalan yrityskentdn jakauma tyontekijaméadrien suhteen. (Elinkeino-
ohjelma 2014, 2013.)

Janakkalan kunnan liséksi suurimmat tyo6llistdjat ovat paperia valmistava
Tervakoski Oy, pumppuja ja séhkdmoottoreita rakentava Kolmeks Oy,
kauppapuutarha, oppilaitos ja kuntoutuskeskus Kiipulaséatio seka Valio
Oy ja jaatelod valmistava Suomen Nestlé Oy. (Ty0 ja yrittdminen 2015.)
Janakkalan Rastikankaassa ja Tervakosken Paunilan alueella sijaitsevat
pienteollisuusalueet tarjoavat hyvét puitteet erilaisille yrityksille ja
tarjoavat hyvéaa tilaa uusien yritysten syntymiselle.

4.2.2 Ympadristotalkoiden historia Janakkalassa

1980-luvulla Janakkalan asukkaat ovat kokeneet Janakkalan ulkonddn
karuksi, epamiellyttdvaksi ja epasiistiksi. Turenkilainen Marja-Leena
Nieminen pé&atti puuttua asiaan ja jarjesti vuonna 1983 Janakkalan
ensimmaisen ymparistoviikon. Nieminen haastoi yritykset, yhdistykset ja
yksityishenkilot Janakkalan ensimmaisiin ympéristotalkoisiin tekemaélla
itse paljon tyotd osallistujien hankkimiseksi. Marja-Leena Niemisen
mukaan henkildkohtainen yhteydenotto yrityksiin oli paasyyné talkoiden
onnistumiseen. Janakkalan ensimmaisen ymparistoviikon aikana istutettiin
Turenkiin talkoovoimin lahes 2000 puuta ja pensasta, jotka hankittiin
enimmakseen paikallisten tuotantolaitosten ja yritysten rahalahjoituksilla.
(Nieminen, M-L 2015; Nieminen, M-L. 2012, 2).

Nieminen on ollut jérjestdm&ssd useita ympéristotalkoita Janakkalassa
vuosien 1983 - 2014 aikana. Janakkala on jo ensimmaisend Vihervuotena
1985 on kiinnittdnyt huomioita yrityspihoihin. (Nieminen, M-L 2015.)
Ajatus Janakkalan Kui Siistii! -ympdristokampanjaan seka yrityksille
suunnattuun Kui Siisti Yritys! -miljookilpailuun onkin lahtenyt osittain
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Niemisen jarjestamien ymparistétalkoiden paatavoitteesta tehdd yhdessa
Janakkalasta vihred ja viihtyisé.

4.2.3 Kui Siistii!

Kui Siistii! on Janakkalan oma kampanja, jonka tarkoituksena on
kiinnittdd huomiota ymparistoon, Kierrdttdmiseen ja yhteisollisyyteen.
Kampanja pitdd sisélladn erilaisia tapahtumia ja tempauksia, kuten
siivoustalkoita, Kirpputoreja  ja vieraslajien raivaustalkoita.
Ympdristokampanja sai alkunsa vuonna 2008, jonka jalkeen on kevéisin
jarjestetty vuosittaiset siivouspaivat. Erilaiset yritykset, yhdistykset,
yhteis6t ja yksityishenkilot osallistuvat vuosittain  Kui Siistii! -
ymparistonsiivoustalkoisiin. (KuiSiistii! 2015).

Kui Siistii! -kampanjan tunnuksena toimii Janakkalan uusi maskotti ”The
Ilves” (Kuva 4.). Sarjakuvapiirtdjd Harri Vaalion piirtdima “The Ilves” on
kaytossd erilaisissa kunnan viestintd- ja markkinointimateriaaleissa
(Viestinté ja markkinointi 2016). llves on Kanta-Hameen maakuntaeldin ja
esiintyy myos Janakkalan vaakunassa (Kuntaesittely 2015). Seka Kui
Siistii! -kampanjan kottikéarryja tyontavéa ilves ettd kampanjan nimi
toimivat pohjana Kui Siisti Yritys! -miljookilpailun teemalle. Kui Siisti
Yritys! -miljookilpailu esitelldan tarkemmin luvussa 5.

©KUL SIST |
YRITYS:

Kuvab5.  Kui Siistii! —kampanjan tunnus sekd siitd johdettu Kui Siisti Yritys! -
kilpailun tunnus.

5 KUISISTI YRITYS! -MILIOOKILPAILU

5.1 Lé&htokohdat ja tavoitteet

Janakkalan kunta halusi osallistua Vihervuoteen 2016 ja innostaa myos
paikalliset  yritykset ~ huomioimaan  teemavuoden  parantamalla
yrityspihojaan. Janakkalan vihervuoden tapahtumien ideointikokouksessa
16.1.2015 pohdittiin yritysten miljookilpailun jarjestdmisestd. Ajatus oli
tuotu esille jo marraskuussa 2014 Verkostoidu ja vaikuta -seminaarissa,
mutta kokouksessa muodostettiin ldhtdkohtia kilpailulle. Lahtokohtia ja
viitekehystd oli madritteleméssa Janakkalan kunnan kulttuurisihteeri,

13



kaavoitusarkkitehti,  kunnossapitopaallikkd  ja  viestintapaallikko,
Janakkalan luonto ja ympéristd ry:n puheenjohtaja, Kiipulan puutarhan
ylipuutarhuri sekd Hameenlinnalainen suunnitteluhortonomi. (Vihervuosi
muistio 2015.)

Janakkalan kunnan toukokuussa 2015 kéynnistamé Kui Siisti Yritys! -
miljookilpailu on tarkoitettu kaikille Janakkalan yrityksille. Kui Siisti
Yritys! -miljookilpailuun osallistuvien yritysten kokoa ja toimialaa ei ole
rajattu, vaan on luotu  yhtendiset osallistumismahdollisuudet
arvostelukriteereilld. Myods yritysten valinen yhteistyd on mahdollista.
Samassa rakennuksessa toimivat yritykset voivat yhdessd kunnostaa
Kiinteiston piha-alueen tai esimerkiksi teollisuusalueen yritykset voivat
halutessaan luoda yhtendisen ilmeen alueelleen.

Kilpailun avulla kehitetddn sekd& yritysten ettd koko Janakkalan
yleisilmetta ja edistetdén tietoisuutta hyvin rakennetun pihan positiivisista
vaikutuksista yrityksiin. Myos yritysten asiakkaiden ja tyontekijoiden seka
Janakkalan asukkaiden viihtyvyys paranee yrityspihojen kohentuessa. Kui
Siisti Yritys! -miljookilpailu tukee Janakkalan kunnan strategiaa, silla
Janakkala 2020 strategiaan on  Kirjattu  yhdeksi  kriittiseksi
menestystekijaksi ympadriston tilan parantamiseen johtava toiminta.
(Janakkala 2020 strategia 2010.)

Kui Siisti Yritys! -kilpailussa kunta haluaa myo6s tehdd yhteistyota
paikallisten toimijoiden kanssa samalla tuoden heille lisanékyvyytta seka
uusia asiakkaita ja yhteistyokumppaneita. Janakkalalainen taimitarha
Harviala Oy tarjoaa kilpailuun osallistuville yrityksille puiden, pensaiden
ja kdynnosten taimia kilpailuhintaan, Kiipulan puutarhalta yritykset voivat
ostaa kukkaistutukset valmiiksi istutettuna ja pyytéé Kiipulan opiskelijoita
avuksi  rakennus- ja istutustOihin.  Lisdksi Hameenlinnalaiselta
suunnitteluyritys Maisemasuunnittelu Sundmanilta yritykset voivat tilata
pihan kartoitus- ja ideointikdynnin muita halvemmalla.

Janakkalan Rastikankaan pienteollisuusalueelle on tehty Héameen
ammattikorkeakoulun opinndytetyond ympaériston kehittdmissuunnitelma,
joka valmistui kevaalla 2015 (Hyppanen 2015). Kehittdmissuunnitelmaa
voidaan kayttdd pienteollisuusalueen yritysten kilpailuun osallistumisen
tukena. Osa kehittdmissuunnitelman sisallostd esimerkiksi kasvillisuuden
suhteen on suunnattu Rastikankaan julkisille alueille. Hyppéasen (2015)
tekemien haastattelujen mukaan alueella toimivat yrittajat kokivatkin koko
alueen yleisilmetta tarkedmpand kuin yksittdisten tonttien kuntoa.
Kilpailussa on siis perusteltua mahdollistaa myods yritysten valinen
yhteisty6 yhteisten alueiden kunnostamiseksi.

5.2 Kilpailun aikataulu

Kilpailun aikataulu muotoutui tilaajan toiveiden, Vihervuoden ja
viherrakentamiskauden mukaan. Aikataulua laadittaessa huomioitiin
yritysten ajantarve budjetin muodostamisessa sekd pihan suunnittelussa ja
rakentamisessa. P&&s&éntoisesti viherrakentaminen ajoittuu sulan maan
kauteen, joten Eteld-Suomessa pihojen kunnostamiseen liittyvia
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rakennustoitd voidaan ajoittaa padsaantoisesti maaliskuun puolivélistd
marraskuun loppuun (Soini, T. 2009, 11).

Kilpailu kdynnistyi 12. toukokuuta 2015

IImoittautumisia otetaan vastaan 27.5.2016 asti

Kilpailuun osallistuvan pihan tulee olla valmis 1.7.2016 mennessa.
Arvostelu ja danestys tapahtuvat elokuussa 2016.

Yrityksid kannustettiin ilmoittautumaan kilpailuun ja aloittamaan pihan
suunnittelu- ja rakennusty6t mahdollisimman varhaisessa vaiheessa.
Kannustimena  tarjottiin ~ 20.6.2015  mennessd  ilmoittautuneille
mahdollisuus pitdd Janakkalan kunnan internetsivuilla blogia yrityksen
pihan etenemisestd. Internetblogin avulla yritykselld on mahdollisuus
saada yritykselleen lisdmainosta, silla tarkoituksena on mainostaa yritysten
blogeja Janakkalan kunnan nettisivuilla sekd Facebookissa. Kilpailussa on
kuitenkin  pitkd ilmoittautumisaika, silld se mahdollistaa myos
spontaanimman osallistumisen.

5.3 Kilpailun sdénnot

Kilpailun sdinnoissa (Liite 3) halutaan varmistaa yrityksille yhtélaiset
mahdollisuudet kilpailuun osallistumiselle yrityksen koosta riippumatta.
Kilpailuun osallistumiskynnystd madalletaan mahdollistamalla myds
yritystenvalinen yhteistyd. Samalla alueella tai samassa Kkiinteistossa
toimivat yritykset voivat halutessaan luoda alueelleen yhtendisen ilmeen
tai jakaa yhteisen pihan kunnostamisen kustannukset.

Miljookilpailun s&antdihin haettiin tukea Viher- ja ympdristorakentajat
ry:n ”Vuoden Vihertaitaja -kisan” sdénndistd sekd Puutarhaliiton ”Ohjeet
paikallisten pihakilpailujen jérjestamiseksi” -mallista (Vuoden Vihertaitaja
-kisan s&anndt 2013.; Pihakilpailujen ohjeet ja palkintolaatat 2013).
Soveltamalla edelld mainittuja sdantémalleja muotoiltiin juuri yrityksille
suunnattuun miljookilpailuun sopivat ja Janakkalan kunnan toiveiden
mukaiset s&annot.

Kilpailuun osallistumiseen oikeuttavaa piha-alueen kokoa ei ole rajattu
turhan tarkasti. Yleinen madritelma on se, ettd kilpailuun osallistuu
vahintddn yrityksen edustuspiha eli ohikulkijoille nakyvat piha-alueet.
Vahimmaispinta-alan tulee olla sellainen, mista 16ytyy riittavasti
arvosteltavia ominaisuuksia eli kilpailuun osallistuvasta alueesta on oltava
mahdollista havaita selkeitd muutoksia.

5.4 Kilpailun arvostelu

Arvostelu tapahtuu vertailemalla kilpailupihan lopputulosta
lahtotilanteeseen eli  tdrkein arvosteluperuste on pihaympaéristossa
tapahtuva muutos. Kilpailuun osallistuvien yritysten tulee lahettdd kuvat
kilpailuun osallistuvasta yrityspihasta arvostelua varten ennen tyon
aloittamista sekd tyon valmistuttua. Tuomarit arvioivat yrityspihat
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toimitettujen ennen ja jalkeen -kuvien avulla. Tarvittaessa tuomaristo voi
myos vierailla kilpailuun osallistuvien yritysten piha-alueilla.

Tuomaristo valitsee osallistujista kymmenen (10) finalistia, jotka
julkaistaan Janakkalan Sanomissa sekd Janakkalan kunnan nettisivuilla
elokuussa 2016. Finalistit padsevét yleisbadnestykseen, jolla valitaan
kilpailun voittava yrityspiha. Aanestaminen tapahtuu Janakkalan kunnan
nettisivuilla finaaliin selvinneiden yrityspihojen ennen ja jalkeen -kuvista.
Adnestyssivulle johtavaa linkkia voidaan jakaa esimerkiksi kunnan
sosiaalisen median kanavissa sekd yritysten omilla internetsivustoilla
mahdollisimman suuren yleison saavuttamiseksi. Tuomaristo maarittaa
ddnestykselle  aikarajan  ja  dinestyksen  pdadttyessd  suorittaa
aantenlaskennan.

5.5 Kilpailusta tiedottaminen

Kui Siisti Yritys! -miljookilpailusta tiedottaminen tapahtuu yrityksille
lahetettavan s&hkoisen uutiskirjeen, Janakkalan kunnan www-sivujen,
paikallislehtien ja Facebook-palvelun kautta. Liséksi yrityksille
toimitetaan Kkilpailusta kertova informatiivinen esite sekd “Laadukas
yrityspiha” -opas, jota jaetaan Janakkalalaisille yrityksille suunnatuissa
tapahtumissa sekd séhkoisend versiona kunnan sivuilla. Www-sivujen,
sosiaalisen median sekd paikallislehtien kautta kilpailu tuodaan myos
yleison tietoisuuteen. Erilaisia tiedotuskanavia kayttamélla voidaan
mahdollistaa yritysten ja eri eri-ikdisten kuntalaisten tavoittaminen.
(Kuvio 3.)

Kilpailulle haluttiin selked ja tunnistettava ilme, joka toimisi tiedottamisen
tukena. Tunnistettavuuden maksimoimiseksi paadyttiin  yhtendistaa
kilpailumateriaalissa kaytettavat logot (kuva 6.) kohdassa 4.2.4 esitellyn
Kui siistii! -kampanjan ulkoasun kanssa, silla kampanja on kuntalaisille
ennestddn tuttu ja osataan yhdistdd sekd Janakkalan kuntaan etté
laadukkaan ympariston tavoittelemiseen. Kilpailun logot toteutti Harri
Vaalio. Kilpailun toiseksi nimivaihtoehdoksi ehdotin  Kui Siisti
Yrityspiha!. Tilaajan kanssa kuitenkin todettiin, ettd Kui Siisti Yritys! -
nimelld kilpailuun tehtdvia graafisia materiaaleja voidaan tarvittaessa
hyodyntdd paremmin myo6s muissa kampanjoissa. (Joutsenniemi &
Turkka, sdhkopostiviesti 29.4.2015)

L KUI SHST!
YR! TYS!

Kuva 6.  Harri Vaalion toteuttamat Kui Siisti Yritys! -kilpailun logot.
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Kui Siisti Yritys! -miljookilpailulle perustettiin kunnan internetsivuille
oma osio, joka toimii seka kilpailun staattisena informaatiokanavana etté
ilmoittautumis- ja @&anestysalustana. Sivuilta 16ytyy kaikki tiedot
kilpailusta aina kohdassa 5.3 avatuista sadnnoisté yhteistydkumppaneiden
yhteystietoihin. Laadukas yrityspiha -opas on vapaasti ladattavissa
kilpailusivuilta. Janakkalan kunnan sosiaalisen median kanavia kéaytetaan
nopeammassa Viestinndssd ja miljookilpailuun liittyvien linkkien
jakamiseen. Kilpailuun osallistuville yrityksille tarjotaan nékyvyytta
kunnan sosiaalisessa mediassa seka kilpailusivuilla.

Paikallislehti Janakkalan Sanomissa julkaistaan kilpailuun liittyvia uutisia.
Finaaliin valittujen yrityspihojen ennen ja jalkeen -kuvat esitellaén
yleisolle Janakkalan Sanomissa danestyksen alkaessa ja kilpailun voittaja
julkaistaan kyseisen lehden painetussa ja virtuaalisessa versiossa.

Yrityksille mahdollistetaan kilpailun tarkempi esittely tarjoamalla
yrityskohtaisia tapaamisia, joita voi varata tietylla aikavalilla yritykselle
sopivaan ajankohtaan. Tapaamisajan varaaminen tapahtuu merkitsemall&
aika ja yhteystiedot sahkopostitse vélitetyssdé Doodle -kyselyssa.
Yrityskohtaisissa tapaamisissa esitelladn Kui Siisti Yritys! -kilpailun
tavoitteet, saannot, aikataulun ja muut olennaiset asiat sekd annetaan
mahdollisuus kysyé tarkentavia kysymyksia kilpailuun liittyen. Esittelyn
tueksi olen tehnyt diaesityksen Prezi -esittelyohjelmalla.

Yritykset TIEDOTUSTAPA Yleiso

‘ Uutiskirje ‘

‘ Janakkalan www-sivut ‘

‘ Erilliset Facebook -ryhmat ‘

‘ Janakkalan sanomat ‘

‘ Infotilaisuus yrityksille ‘

‘ Laadukas yrityspiha -opas ‘

‘ Yrityskohtaiset tiedotustapaamiset ‘

Kuvio 3. Kilpailun tiedotuskanavat ja keité niilla pyritddn saavuttamaan.
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5.6 Yritysten ja kunnan asukkaiden osallistaminen

Jo pelkkd Kui Siisti Yritys! -miljookilpailuun osallistuminen tarjoaa
yritykselle myonteista julkisuutta. Halu yhteisen elinympdriston, téssa
tapauksessa Janakkalan kunnan, kohentamiseen ja vihredmman
ympariston vahvistamiseen on arvostettavaa ja luo yrityksesta positiivisen
ja asiakkaitaan arvostavan kuvan (Center for Urban Horticulture 1998a).
Hyppasen (2015) opinndytetydhonsa tekemien haastattelujen perusteella
yleisimmin yritysymparistonsd parantamiseen motivoivaksi tekijaksi
mainittiin  juuri asiakkaat sekd& oma viihtyvyys. Kuten aiemmissa
kappaleissa on todettu, houkuttelee vihred ja viihtyisa ymparisto
paremmin asiakkaita.

Yritysten motivoimisessa tarkedd on saada yrittdjat ymmaértamaan
viherrakentamisen tuomat hyodyt yritykselle. Siksi yrityksille tarjotaan
aiheesta tietoa seka infotilaisuuksien ettd oppaan muodossa. Yrityksia
kannustetaan myos haastamaan toisiaan kilpailuun, silla mitd useampi
yritys Kkiinnittdd huomionsa yrityspihansa kuntoon sitd viihtyisammaksi
koko ympéristd rakentuu. Jos yritykset saavat kuulla toistenkin
osallistuvan miljookilpailuun, kynnys osallistua madaltuu. Yrittajien
mukaan tehokkaina motivoijina toimivat nimittain sekd yhteishenki etté
naapuripaine (Hyppéanen 2015). Kilpailun palkintojen on myos tarkoitus
innostaa osallistumaan miljookilpailuun.

Koska Kui Siisti Yritys -miljookilpailun voittaja ratkaistaan lopulta
aanestamalla, on tarkead saada kunnan asukkaat kiinnostumaan Kilpailusta
ja osallistumaan &&nestykseen. Lahtokohta kiinnostuksen muodostamiseen
tehdaan tarjoamalla asukkaille mahdollisuus seurata helposti Kilpailun
etenenemistd sen  avaamisesta  voittajien  julkistamiseen  asti.
Adnestysvaiheessa avataan &inestamiselle useampia kanavia, jotta
ddnestdmisestd  saadaan  kuntalaiselle  mahdollisimman  helppoa.
Adanestdjien motivoimiseksi arvotaan &anestijien kesken Janakkalan
kunnan henkiloston valitsema palkinto, josta tiedotetaan &anestysajan
alkaessa ja sen aikana.

5.7 Opas yrityksille

5.7.1 Hyvén oppaan tunnusmerkit

Opasta suunnitellessa tulee ajatella sen kéyttotarkoitusta, kohderyhmaéa ja
jakelukanavaa. Hyva opaslehtinen pitdd yll& lukijan kiinnostusta alusta
loppuun asti. Kannesta tulee selvasti ilmi tyon nimi, joka kertoo lukijalle
mitd opas késittelee ja kenelle se on suunnattu. Oppaan siséllén tulee olla
johdonmukainen ja selked, ja tekstin mukaansatempaavaa. Lukijan
mielenkiinnon séilyttdmiseksi on kuitenkin tarkedd, ettd oppaassa on myos
vaihtelua ja ennalta-arvaamattomuutta. Opaslehtisen alkuun tulee
saatesanat, joista selvidd, kenelle opas on tarkoitettu ja mikd on sen
kayttotarkoitus. (Parker 1998, 11, 263-265, 325.)
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Siséllon lisdksi on oppaan ulkoasun suunnittelu tarkeédd, silla sen
tarkoituksena on herattdd lukijan mielenkiinto opasta kohtaan ja
motivaatio sen lukemiseen. Kannessa oleva kuvalla voidaan johdattaa
lukija aiheeseen. Opaslehtisen kuvittaminen erilaisia kuvia ja piirroksia
kayttamalla tekee oppaasta persoonallisen nakdisen ja huomiota
heréttavan. Ulkoasun tulee kuitenkin olla siisti, selked ja yhtendinen.
Mikali oppaassa kaytetdan erilaisia varejd, ne on hyva suunnitella
sopimaan yhteen toistensa kanssa. (Huovila 2006; Parker 1998, 33-35.)

5.7.2 Laadukas yrityspiha -opas

Laadukas yrityspiha -oppaan (Liite 4) tarkoituksena on osaltaan innostaa
yrityksia osallistumaan miljodkilpailuun osoittamalla viherrakentamisen
hyotyja yrityksille sekd keinoja laadukkaan yrityspihan luomiseen.
Oppaan avulla pyritddn myos lisaéamaan yritysten yleista tietoisuutta
viherrakentamisesta. Laadukas yrityspiha -opas sisaltdd tutkimustietoa
viherrakentamisen vaikutuksista, kuvallisia esimerkkeja ja selkeitd keinoja
laadukkaan yrityspihan luomiseen sekd kokemuskuvauksen Oy Hartwall
Ab:n palkitun yrityspihan koetuista arvoista. Se on koostettu tata
opinnaytetyOta varten kerétystd materiaalista.

Kuten luvussa 5.5 esiteltiin, on opas suunniteltu jaettavaksi seka
painettuna lehtisend ettd sahkoisesti. Ulkoasua suunniteltaessa on siis
kiinnitetty huomiota siihen, ettd paasaantoisesti séhkoisia kanavia pitkin
jaettava opas toimii hyvin myos painetussa muodossa. Tekstien fontit ja
kuvien suuruudet on valittu niin, ettd ne ovat luettavia A5 -sivukoossakin.
Siséltd on pyritty pitdméan selkednd ja helposti ymmarrettavana, jotta
kiireisemmallakin lukijalla riittd4 intoa oppaan lapikaymiseen.

Opaslehtisen paavérind toimii viherrakentamisen teemaan sopivasti
vihredn eri sédvyt. Koska opas on olennaisesti osa Kui Siisti Yritys! -
miljookilpailua, on kansilehdelle sijoitettu Janakkalan logo ja takakannelle
kilpailun oma logo, jotka on esitetty kuvassa 7.
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Ry

Viisi hyvaa syyta panostaa |
vihreampiin yrityspihoihin:

- Yrityskuvan paraneminen
- Asiakasviihtyvyys i
- Terveemmat ja hyvinvoivat tydntekijat

- Parempi tyotehokkuus

- Kiinteiston arvon nousu

Kuva7. Laadukas yrityspiha -oppaan etu- ja takakannet esimerkkind oppaan
ulkoasusta (Poltinoja, 2015).

6 POHDINTA

Miljookilpailun onnistumisen kannalta opinndytetyon tarkein kysymys on,
miten yritykset saadaan osallistumaan kilpailuun tai muuten panostamaan
pihaansa. Haasteena miljookilpailuun osallistumiseen houkuttelemisessa
on yrityskentdn monipuolisuus. Niille yrityksille, joiden asiakkaat eivét
kdy toimipisteessd, vaan hoitavat asioinnin esimerkiksi verkossa, ei
yrityspihan ulkondkd valttaméattd ole tarked. Jos kaikkia l&dhekkéin
sijaitsevia yrityksid ei saada osallistumaan, ei yksittdinen yritys
valttamatta koe jarkevédksi panostaa yritysalueen ymparistoon, kun
naapurikaan ei hoida omaa osuuttaan. My6s kilpailun arvosteluperusteiden
valinta voi vaikuttaa osallistujamadraan: kun tarkein arvosteluperuste on
pihaymparistdssé tapahtuva muutos, on olemassa riski, etteivét jo pihaansa
aiempina vuosina panostaneet yritykset viitsi osallistua, koska kokevat
voittomahdollisuuksien olevan pienet.

Tehokkain innostamiskeino oli selvasti yrityksissé tehdyt yrityskohtaiset
kilpailuesittelyt. Tahan olisi pitanyt pystyd varata reilusti enemman aikaa,
silla yrityksissd oli vaikea |0ytd4 sopivaa aikaa yhteiselle tapaamiselle
suhteellisen lyhyellda varoitusajalla.  Opinndytety6ta varten tekeméni
Laadukas yrityspiha -opas sai kiinnostusta osakseen ja tarjosi hyvén
tietopaketin niillekin yrityksille, joille kilpailusta ei péasty suullisesti
kertomaan.  Vertailu  viherrakentamisen  kustannuksista,  pienen,
keskisuuren ja suuren pihan kustannukset, olisi ollut tehokas
havainnollistava lisé oppaaseen. Téllaista dataa oli tosin hankala saavuttaa,
kun omakohtaista kokemusta ei suoraan ollut.




Opinnéytetyon tavoitteena oli suunnitella ja organisoida Janakkalan
kunnalle yrityksille suunnattu miljookilpailu ja tarjota materiaalit kilpailun
loppuun saattamiseksi. Janakkalan kunta oli tyytyvainen opinndytety6hon,
kilpailun jarjestelyihin ja saamiinsa materiaaleihin. Tapaamani yritykset
olivat kiinnostuneita kilpailusta ja kokivat, etté tarvetta Janakkalan kunnan
ja monien yritysten piha-alueiden kohentamiseen olisi. Myods tyon
suorittajana voin todeta olevani tyytyvéinen kilpailumateriaaleihin. Koen
niiden olevan kayttokelpoisia malleja niin  Janakkalan kunnan
tulevaisuudessa jarjestamia kilpailuja varten kuin muiden viheralan
kilpailujen jarjestamiseksi. Etenkin kilpailun sdénnot, arvostelumallit ja
kéaytetyt viestintakeinot toimivat hyvind esimerkkeind. Laadukas
yrityspiha -oppaasta rakentui siisti ja informatiivinen opaslehtinen, jota
voidaan hyodyntéé alalla.

Viherrakenteiden ja vehreiden pihojen tai katukuvien vaikutuksesta
yritysten asiakkaisiin ei 10ydy juuri suomalaisia tutkimuksia eika
yrityspihoista dataa, joten niissa l0ytyisi tulevaisuudessa tutkittavaa.
Opinndytety6td tehdessd kéavi hyvin ilmi, ettei hyvin suunniteltuja tai
vihreat elementit huomioon ottaneita yrityspihoja 10ydy suomesta
montaakaan. Yritykset ovat siis erittdin potentiaalinen asiakasryhma
tulevaisuudessa  maisemasuunnittelijoille  ja viherrakentajille, jos
markkinointi osataan hoitaa oikein. Laadukas yrityspiha -opas on tdssa
kayttokelpoinen apuvéline, mutta suomessa tehtyjen yrityspihojen
viherrakentamisen vaikutusten ja kustannusten tutkiminen liséisi
todenndkdisesti yritysten uskoa laadukkaan yrityspihan tarkeyteen.
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UUTISKIRJE YRITYKSILLE
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Milta teidan yrityksen piha nayttaa vihervaonna 2016?

Sisaantulo ja piha toimivat yrityksen kayntikorttina siind miss3 asiakaspalvelukin. Minkalaista brandia
teidan pihanne luo?

Haastamme yritytksenne mukaan Kui Siisti Yritys! —miljookilpailuun! Kilpailu on tarkoitettu kaikille
Janakkalan yrityksille ja se jarjestetaan valtakunnallisen vinervuoden (2016) kunniaksi. Kui Siisti Yritys!
voi olla niin pieni puoti keskustassa kuin iso halli teollisuusalueellakin; kaikki ovat mukana
muodostamassa Janakkalan maisemaa. Arvostelu tapahtuu vertailemalla kilpailun lopputulosta
I3htdtilanteeseen eli tarkein arvosteluperuste on pihaymparistéssa tapahtuva muutos.

Nyt on hyva hetki parantaa yrityksen ulkoasua, silla Kui Siisti Yritys! —miljookilpailuun osallistuvat
yritykset saavat tilata Maisemasuunnittelu Sundmanilta Pihan kartoistus- ja ideointikdynnin muita
halvemmalla (75 €tunti + alv) ja taimitarha Harviala Oy tarjoaa osallistujille puiden, pensaiden ja
koynndsten taimia kilpailuhintaan.

Nyt kannattaa aloittaa!

Vaikka kilpailu sijoittuukin kesalle 2016, kannattaa
rakentaminen aloittaa jo tana kesana. Kesakuun
loppuunfjuhannukseen mennessa ilmoittautuneet saavat
mahdollisuuden pita3 kilpailusivuilla ja Facebookissa
julkaistavaa blogia tydnsa etenemisesta. limoeittautumisia
otetaan kuitenkin vastaan aina 27.5.2016 asti.

Tehdaan miljookilpailun avulla Janakkalasta yhdessa astetta
siistimpi!

Kisasivut rakentuvat tanne. limoittaudu mukaan!
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Kui Siisti Yritys ! —miljodkilpailu

Janakkalan kunta jarjestaa osana Vihervuoden 2016
ohjelmaa yrityksille suunnatun miljodkilpailun. Kui Siisti
Yritys! -miljookilpailu on avoin kaikille Janakkalan
yrityksille. Kilpailun avulla Janakkala haluaa kannustaa
yrityksia kiinnittamaan huomiota oman yrityksensa
ymparistoon.

Kui Siisti Yritys! voi olla niin pieni puoti keskustassa kuin
iso halli teollisuusalueella. My6s yritysten valinen
yhteistyd on mahdollista: Samassa rakennuksessa
toimivat yritykset voivat yhdessa kunnostaa kiinteiston
piha-alueen tai esimerkiksi teollisuusalueen yritykset

voivat halutessaan luoda alueelle yhtendisen ilmeen.

Miksi osallistua miljéokilpailuun?

Piha on osa yrityksen brandia ja siihen panostaminen on aina hyodyllista. Kilpailuun
osallistuville se on kuitenkin erityisen kannattavaa! Voittomahdollisuuden lisdksi yritykset
saavat helpotusta niin suunnittelu- kuin taimikustannuksiinkin ja Kiipulan opiskelijoilta voi
saada apua pihatoihin. Miljodkilpailuun osallistuville on myds tarjolla hyvaa julkisuutta koko
vuoden Janakkalan nettisivuilla ja Facebook-ryhmissa.

Kilpailupihat arvioidaan “ennen — jalkeen” —kuvien perusteella eli kilpailussa tarkein
arviointiperuste on pihaymparistéssa tapahtuva muutos. Kaikilla on siis yhtaldiset
mahdollisuudet! Arvostelulautakunta valitsee kuvien perusteella parhaat yrityspihat
yleis6aanestykseen, jossa ratkaistaan voittajat.

Tehdaan miljookilpailun avulla Janakkalasta yhdessa astetta siistimpi!
llmoita yrityksesi mukaan ja haasta myos muut kilpailuun!

Kilpailun aikataulu:

e llmoittautuminen 27.5.2016 mennessa
e Pihan tulee olla valmis 1.7.2016 mennessa

e Arvostelu ja danestys elo-syyskuussa 2016
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Kui Siisti Yritys! —Miljookilpailun sadannot

Johdanto

MILUOOKILPAILU YRITYKSILLE
Kilpailun jarjestdja: Janakkalan kunta
Kilpailu on tarkoitettu Janakkalalaisille yrityksille

Kilpailun jarjestamisajankohta: Kilpailu jarjestetdgan vuonna 2016

Milloin kilpailuun valmistautumisen saa aloittaa?

Vuosi 2016 on valtakunnallinen vihervuosi. Janakkalan kunta haluaa osaltaan osallistua
vihervuoteen ja innostaa myds paikalliset yritykset huomioimaan vuoden teeman
”Kestdva suomalainen maisema” parantelemalla yrityspihaansa.

Janakkalan kunnan vuonna 2015 kaynnistama Kui Siisti Yritys! -miljodkilpailu on
tarkoitettu kaikille Janakkalan yrityksille. Kui Siisti Yritys! voi olla niin pieni puoti
keskustassa kuin iso hallitila teollisuusalueella. My®ds yritysten valinen yhteistyd on
mahdollista. Samassa rakennuksessa toimivat yritykset voivat yhdessa kunnostaa
kiinteiston piha-alueen tai teollisuusalueen yritykset voivat halutessaan luoda
yhtenaisen ilmeen alueelleen.

Kilpailun avulla nostetaan seka yritysten etta koko Janakkalan yleisilmetta ja tietoisuutta
hyvin rakennetun pihan positiivisista vaikutuksista yrityksiin. My0s yritysten asiakkaiden
ja tyontekijoiden viihtyvyys paranee yrityspihojen kohentuessa.

Arvostelu tapahtuu vertailemalla kilpailun lopputulosta lahtotilanteeseen eli tarkein
arvosteluperuste on pihaymparistossa tapahtuva muutos. Kilpailuun osallistuvien
yritysten tulee ldhettda kuvat yrityspihasta arvostelua varten.

Kaikille tahan kisaan osallistuville on kilpailuun osallistumisesta on hyotya
yritystoiminnassa. Osallistuminen takaa julkisuutta ja imagon kohoamista.

Kilpailuun valmistautumisen eli suunnittelun ja rakentamisen voi aloittaa heti kilpailun
julkistamisen jalkeen. Tyon voi kdynnistdaa milloin tahansa kesan 2015 ja kesdn 2016
valilla ennen kilpailuajan paattymista.

Milloin kilpailuun osallistuvan yrityspihan tulee olla valmis?

Kilpailuun osallistuvan yrityspihan tulee olla valmis heindkuuhun 2016 mennessa.
Talloin yrityksen tulee toimittaa kuva tai kuvia pihasta arvostelua varten. Arvostelu ja
danestys suoritetaan elokuussa 2016, joten silloin pihan kannattaa olla parhaimmillaan.
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Kilpailuun ilmoittautuminen

IImoittautumista varten taytetdan erityinen lomake, joka loytyy Janakkalan kunnan
verkkosivuilta sahkoisessa muodossa. Lomakkeen liitteeksi tulee liittaa kuva tai kuvia
kilpailukohteen lahtotilanteesta. Kuvien tulee olla otettu kesan aikana. Talvikuva ei ole
vertailukelpoinen.

Viimeistaan juhannukseen 2015 mennessa ilmoittautuneet yritykset saavat halutessaan
Janakkalan kunnan nettisivuilta blogialustan, jonne voi paivittda kuvia ja kertomuksia
yrityksen pihan edistymisesta. Blogeja mainostetaan myds Kui Siistii! —=Facebook
ryhmadssa. Halukkuus blogin pitdmiseen esitetdan ilmoittautumisen yhteydessa.

YhteistyOssa kilpailuun osallistuvien yritysten tulee ilmoittaa yhteistydstaan
ilmoittautumislomakkeessa. Yhteistydyritykset voivat antaa kohteellensa tyénimen.

Kilpailuun osallistumiselle ei ole osallistumismaksua.
Muilta osin kilpailija eli yritys vastaa kaikista kilpailukohteen kustannuksista.

Kilpailutyon sisalto

Tuomaristo

Arvostelu

Yleinen maaritelma on se, etta kilpailuun osallistuu yrityksen edustuspiha eli
ohikulkijoille ndkyvat piha-alueet. Vahimmaispinta-ala tulee olla sellainen, mista 16ytyy
riittavasti arvosteltavia ominaisuuksia.

Janakkalan kunta nimeda tuomariston.
Tuomariston kokouksista vastaa viestintapaalikkd Leena Joutsenniemi.

Tuomariston koostumus:

- Janakkalan kunnan viestintapaallikkd Leena Joutsenniemi
- Janakkalan kunnan kaavoitusarkkitehti Leena Turkka

- Janakkalan kunnan kunnossapitopaalikkd Eero Simola

- Harviala Oy: Marjatta Nummela

- Kiipulan ylipuutarhuri Henni Nuutinen

- Maisemasuunnittelija Janika Poltinoja

Tuomaristo valitsee osallistujista kymmenen (10) finalistia, jotka julkaistaan Janakkalan
Sanomissa sekd Janakkalan kunnan nettisivuilla elokuussa 2016.
Finalistit paasevat yleisoaanestykseen, jolla valitaan kilpailun voittaja.

Arvostelu tapahtuu vertailemalla kuvia kilpailun Iahtétilanteista kuviin lopputilanteesta.
Kilpailuun osallistuvien yritysten tulee toimittaa arvostelua varten vahintaan yksi selkea
yleiskuva kilpailuun osallistuvasta piha-alueesta ennen tyon aloittamista seka selked
kuva tyon valmistuttua.

2(3)
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Oleelliset seikat arvostelussa

- Pihassa tapahtuva muutos
- Yleisvaikutelma, esteettisyys
- Nakyma kadulle

Palkitseminen

Voittajalle luovutetaan palkinnoksi Harvialan taimiston lahjakortti (1000 €). My0s 2. ja 3.
sijat palkitaan tuotepalkinnoilla. Lisdksi voittajille luovutetaan kunniakirjat.
Tuomaristo voi halutessaan antaa erityismainintoja.

Kilpailun voittajat esitellddan Janakkalan Sanomissa seka Janakkalan kunnan
verkkosivuilla ja Kui Siistii! —Facebook ryhmassa.

Palkitsemistilaisuus

Janakkalan kunta jarjestda palkitsemistilaisuuden danestyksen paatyttya. Kutsut
palkitsemistilaisuuteen lahetetdan erikseen.

Reklamaatiot

Mahdolliset reklamaatiot osoitetaan Janakkalan kunnan viestintdapaallikolle.
Tarvittaessa ne kasitelldaan tuomariston kokouksessa.

Saantomuutokset

Kilpailun jarjestaja pidattaa oikeuden kaikkeen kilpailun sisadltdéa koskeviin muutoksiin.

Lisatietoja

Leena Joutsenniemi
Viestintdapaallikko

Janakkalan kunta

Juttilantie 1, 14200 TURENKI
leena.joutsenniemi@janakkala.fi
Puh. (03) 680 1213 / 050 4694804
www.janakkala.fi/kuisiistiyritys
www.facebook.com/kuisiistii
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Esipuhe

Laadukas ja hyvin hoidettu piha vaikuttaa niin
yrityksen asiakkaisiin, tyontekijoihin kuin
talouteenkin. Useat tutkimukset osoitta-
vat, etta vihredan pihaan panostaminen
45 maksaa itsensd takaisin monin tavoin.

.

Vaikka kasvillisuuden vaikutus ihmisten
= hyvinvointiin ja kiinteistdjen arvoon tunnuste-
taan laajalti, on yrityspihojen viherrakentami-
nen Suomessa kuitenkin vield lapsenkengissa.

ﬁ/w) ”Laadukas yrityspiha” -opas on tarkoitet-
/] tu tarjoamaan yrityksille tietoa hyvin raken-
M5 netun yrityspihan eduista sekd antamaan-
yﬁy\?y vinkkeja siihen, kuinka sellaisen voi saavuttaa.
Tama opas on laadittu Janakkalan kunnalle
osana Janika Poltinojan opinnayte-
tyota Hameen ammattikorkea-
koulussa, maisemasuunnittelun
koulutusohjelmassa, ja se on
vapaasti kaikkien kaytettavissa.



/maqgo, brandija tyytyvaisemmat asiakkaat

Imago on yrityskohtainen, mutta lahekkain olevien yritysten

Laadukas piha tarjoaa yritykselle esteettisti lisdarvoa: kannattaa toimia yhteistyossa alueensa kuvan parantamiseksi.
Tutkimusten mukaan yrityksen sisdantulo- ja piha-alueiden Washingtonin osavaltiossa on tehty kartoitus, jonka mukaan
huolellinen suunnittelu ja hyva hoito nostavat yrityksen puut ja viheralueet vaikuttivat positiivisesti ihmisten asenteisiin
imagoa. Viherrakentamisella voi myds luoda yritykselle paikkaa kohtaan seka siihen, kuinka korkeita hintoja asiakkaat
omaleimaisen identiteetin. olivat valmiit maksamaan paikallisissa liikkeissa.

Siisti ja esteettinen sisaantulopiha toimii yrityksen visuaali- Elinymparistén parantaminen

sena kayntikorttina, silld se luo vieralijalle ensivaikutelman herattaa ylpeytta ja arvostusta

paikasta. Vihrea yritysymparisto ja huoliteltu piha antavat seka asukkaissa etta yrittdjissa.

mydnteisen kuvan yrityksen toiminnasta. Jos useampi yritys lahialueella

panostaa vihreampaan pihaan,
nousee koko alueen taso

- houkutellen lisaa yrittajia
ﬂﬂ Kyselytutkimuksen mukaan yli puolet asiakkaista ja uusia asiakkaita.

on mieluiten kanta-asiakkaana kaupallisilla
alueilla, joiden ymparistossa ja pysakointialueilla
oli puita ja muita maisemaelementteja. PP

Huoliteltu, vihrea yrityspiha houkuttelee kanta-asiakkaita.
Vihrea yritysymparisto ja huoliteltu piha antavat myonteisen
kuvan yrityksen toiminnasta. Liikeyritysten omistajille ja
yritysten henkilékunnalle tehty tutkimus osoitti, etta puut ja
muu viherrakentaminen lisdsivat kanta-asiakkaita
osoittamalla yrittdajan sitoutumista asiakaspalveluun seka
kiinnostusta kaupunkikuvaan.

= 92 % kanadalaiseen kyselyyn
osallistuneista kiinteistovalittajista
totesi maisemoinnin lisdavan
myyntia kaupallisissa kiinteistdissa
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Arvokkaampi kiinteistd, sGdstojd
ja esteettistd suojaa!

Laadukas viherymparisto lisaa kiinteiston arvoa.
Viherrakentaminen nostaa sekad asuin- etta toimistokiinteisto-
jen arvoa. Lisdksi kaupallisella maisemoidulla alueella kiinteis-
toissa viihdyttiin pitkdan seka omistajina ettd vuokralaisina.

Viherkatot pidentdvat katon elinikda jopa 20 vuotta suojaa-
malla sitd auringon uv-sateilyltd, lampotilan vaihteluilta ja
mekaaniselta rasitukselta. Viherseinat suojaavat puolestaan
julkisivua. Pidemmalla aikavalillda ne maksavat itsensa takaisin.

Ikivihreita kasveja istuttamalla saadaan energiasaastoja, silla
ne luovat tuulensuojaa. Tuulenvoimakkuuden pienentyessa
voi kylman ilman virtaaminen sisatiloihin vahentya jopa
puoleen, jolloin [Ammityskustannukset vahenevat noin

10-12 % vuodessa.

Wirth Oy Riihimaella on satsannut piha-alueiden hoitoon
jo noin 15 vquen ajan. (Kuva: Miki Wallenius, Yle)

/ \ | | v A ,»\ ) N

Kasvillisuus toimii kauniina ndkoesteena
(Kuva: Vesa Friman, Maanrakennus Friman Qy)

Osa kasveista toimii luonnostaan esteettisind turvaesteina.
Yrityspihat voidaan suojata erilaisin aitaelementein ja
rakennelmin, mutta myos kasvillisuus voi antaa apunsa
tunkeilijoita vastaan - erityisesti piikikkaat tai tiheakasvuiset
kasvit.

Hyvin hoidettua aluetta pidetaan turvallisempana,

kun taas vahemman huoliteltu alue houkuttelee helpommin
ilkivallantekijoita. Maisemointi siis lisaa yleista turvallisuutta
seka vahentaa rikollisuutta ja onnettomuuksia.

Laadukkaaseen viherymparist6on
panostaminen kannattaa.



’ Vahemman stressia, terveemmeat tyontekijat
Ja lisaantynyt tuottavuus!

Vihreat nakymat lisaavat tyontekijoiden tuottavuutta

Tehokas toiminta ja kaupunkiymparisto vaativat jatkuvaa
keskittymistd, jolloin tarkkaavaisuus vdahenee helposti.
Suunnattu tarkkaavaisuus saa kasvillisuuden avulla
levahdystauon, silla kasvit kiinnittavat ihmisen huomion
ilman niihin erikseen keskittymista. Kun tarkkaavaisuus
on saanut tauon, ihminen pystyy taas keskittymaan ja
toimimaan tehokkaasti.

Viihtyisa sisapiha
toimii taukotilan
jatkeena.

Sisapiha voi tarjota
my0s innostavan
paikan kokouksille.

Vihreat nakymat toimiston ikkunoista vahentavat masennus-
ja stressiongelmia ja nopeuttavat stressista toipumista.

Kasvillisuusnakymat lisadvat positiivisia tunteita, alentavat
verenpainetta, syketta ja lihasjannitysta
— jo muutamassa minuutissa.

Pelkka kasvien lasndolo riittaa eli niiden katselemisen ei tarvitse

qﬂ Tyontekijoilld, joilla on vihredt ndkymat, on todettu
vahemman ladkarissakaynteja ja sairauspoissaoloja

sekd 10 % lyhemmat sairaalassaolot. PP

Viisi vinkkia tyontekijoiden hyvinvoinnin parantamiseksi:

1. Suunnitellaan rakennusten ymparilla olevat kasvillisuus- ja
viheralueet myds siten, etta sisalta on kauniit nakymat ulos.

2. Rakennetaan viihtyisia sisapihoja,
jotka houkuttelevat pitamaan tauot ulkona.

3. Luodaan vihreita puskurialueita pysakointialueiden ymparille.

4. |stutetaan riittdvan kookkaita ja nopeasti kasvia kasveja, jotta
ne ovat nahtavissa korkeistakin rakennuksista.

5. Mahdollistetaan vihreat elamykset myos vahemman tilaa

omaavissa kaupunkiymparistoissa kayttamalla kukkaistutuksia,

parvekelaatikoita ja huonekasveja.

Kumman parkkialueen Sina nakisit
mieluummin téihin tullessasi?

I\ V]
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H ARTWALL Case Hartwall Lahti DD

A Oy Hartwall Ab Lahden tuotantolaitoksen pihaymparisto
palkittiin vuonna 2004 Puutarhaliitto ry:n ja Rakennusteolli-
suus ry:n jarjestaman Vuoden ymparistorakenne -kilpailussa.

Hartwall Lahti on onnistunut yllapitamaan hyvin SCC Viatek
Oy:n suunnitelemaa pihaa ja on vield yli kymmenen vuot-
ta myohemminkin laadukkaan ymparistonsa suhteen
melkoinen harvinaisuus Suomen yritysten keskuudessa.

Vaikka korkeaa kalliota seka lahes suopohjaa sisaltavan
tontin rakentamisessa oli haasteita sen monimuotoisuuden
vuoksi, on piha-alueen panostus koettu kannattavaksi.

Lahden tuotantolaitoksen piha-alue ilahduttaa yha seka
vierailijoita etta tyontekijoita.

ﬂﬂ Haasteita riitti ja olemme olleet erittadin tyytyvaisia viheraluiden
suunnitteluun ja siihen miten se kaikkina vuodenaikoina on aina
yhta kiinnostava ja kasvaessaan uusiutuva maisema kaikista
suunnista katsottuna. Kallioita on kaytetty todella hienosti suun-
nittelussa ja sen monimuotoisuutta hyédynnetty viherrakentami-
sessa loistavasti my6s valaisulla.

Sain olla tuon kiinnostavan 10-vuotisen rakennusprojektin pro-
jektisihteerind ja saanut nahda tyon tuloksen, josta olemme ko-
vin ylpeita. Joka pdiva téihin tullessa nden ensimmadisena kauniin
ympariston ja saan siitd iloa koko tyopaivaan. PP
- O\utji Vataja, Oy Hartwall Ab -
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Yksinkertaisillakin
ratkaisuilla
saadaan aikaan
upeaa yritys-
ymparist6a.

Tehtaalla on vieraillut vuosittain tuhansia vieraita
ympadri Suomen ja nykydan alueella vierailee alan
ammattilaisia, opiskelijoita seka yhteistyokumppa-
neita. Myos vierailijoiltaan Hartwall on saanut usein
kiitosta kauniista ja hyvin hoidetusta ymparistostaan.

Laaja maisemoitu piha voi
tarjota myos erilaisia
luontoelamyksia.
Rakennuksen etelapuolelle
istutettu omena- ja
paarynapuutarha houkutteli
janiksia ja myyria. Janisten
lisaksi alueella vierailee
kettuja ja jopa hirvi on ndhty
samoilevan tehdaspihalla.
Alun perin istutetuista sadasta hedelmapuusta on jaljella
muutama kymmenen ja niiden sato on tydntekijoiden
vapaassa kaytossa.

Hartwall Lahden tuotantolaitoksen rakentaminen alkoi Kujalan
kaupunginosassa vuonna 1990. Tall6in sinne siirtyi Lahden
keskustassa sijaitsevasta Mallasjuoman korttelista logistiikka-
toiminnot. Varastoa laajennettiin vaiheittain noin vuoteen
1995. Itse tuotannon siirtymiseen liittyva rakentaminen alkoi
vuonna 2000 Poéyryn suunnitelmien mukaan ja koko laitos oli
valmis kaikkine toimintoineen 2003.




Suunnitelmasta
laadukkaaksi yrityspihaksi!

Maisemasuunnittelun ammattilaisen tekema suunnitelma
sdastaa usein seka aikaa ettd rahaa. Hyva suunnittelija |0ytaa
piha- ja yrityskohtaisesti parhaat ratkaisut. Suunnitelman
avulla luodaan pihasta juuri tilaajan tarpeisiin sopiva.

Vihred Hyva suunnittelija ottaa huomioon myds yrityksen resurssit

Siistit W
aiscikeat N i pysakomtll-y yllapidon suhteen, jotta piha my6s pysyy kunnossa.
akyma alue

opasteet kadulta
Nakymat
sisalta Pihakonsultointi: Keskustelutuokio ja vinkkeja
suunnittelijalta, ei piirustuksia

Houkutteleva
sisadankaynti

Suunnittelijalta voi tilata eri tyovaiheita:

= : Esteet- Luonnossuunnitelma: Siséltaa pihakonsultoinnin ja
LOgISt:ISEt Yllapito tomyys luonnosmaiset piirrokset,
ratkaisut ei tyokuvia

Yleissuunnitelma: Raataloidaan pihakohtaisesti.
Yleissuunnitelmaa voi tdydentaa
istutussuunnitelma, maaralaskelmat,
detaljipiirrokset seka leikkauskuvat,

hoitosuunnitelma ja kustannusarvio.

Suunnittelijaa varten fHANKI VALMIIKSI LAHTOTIETOJA
kannattaa miettia
etukateen mita
pihalta halutaan.

Laadukkaassa - Budjetti
yrityspihassa

huomioitavat asiat

- Kaavamaaraykset

- Mittakaavassa oleva asemapii-
rustus, josta l6ytyy rakennusten
sijainnit, tontin rajat ja

nurkkapisteiden koordinaatit




Viisi hyvaa syyta panostaa
vihreampiin yrityspihoihin:

- Yrityskuvan paraneminen
- Asiakasviihtyvyys

- Terveemmat ja hyvinvoivat tyontekijat
- Parempi tyotehokkuus

- Kiinteiston arvon nousu



