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1 JOHDANTO

Visuaalinen ilme on tarkea osa yritysta ja sen imagoa. Visuaalinen ilme on se
osa imagoa, minka yleisd nékee koko ajan. Yrityksen on tuotava esille parhaat
puolensa ja yksilollisyytensa sek& ammattitaitonsa, joka tapahtuu myos

toimivan visuaalisen ilmeen avulla.

Tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa sisustussuunnittelua seka talojen
julkisivukuvauspalveluja tarjoavalle Jemon -nimiselle yritykselle toimiva ja
uniikki visuaalinen ilme. Yritys oli vasta toimintansa aloittanut, eiké yrityksella
ollut viela graafista ilmetta. Yritykselle suunniteltiin ja luotiin logo ja liikemerkki
seka www- sivujen ulkoasu. Yritysilme suunniteltin yhteisty6ssa Jemonin

perustaneen yrittdjan kanssa. Jemon toimii Kokkolassa.

Opinnaytetyon kirjallisen osion ensimmaisessa luvussa kaydaan lapi imagoa
kéasitteena seka mielikuvan muodostumista ja sen vaikutuksia yrityksen
toimintaan. Toinen luku kasittelee logon ja liikemerkin syntymistd, soveltaen
sommittelun perusteita. Kolmas luku pitaa sisallaan yritysilmeen varimaailman
soveltaen visuaalisen viestinnan varioppia. Taman jalkeen esitelladn valmiit
tuotokset. Lopuksi esitetdan yhteenveto, jossa pohditaan

opinnaytetydprosessia.

Lahteind on tydssd kaytetty pddasiassa internet- l&hteitd, muun muassa
virtuaalioppimateriaaleja, seka muutamaa Kkirjaldhdettd, esimerkiksi Liisa

Poikolaisen kirjaa Design management — yrityskuvasta kilpailuvaltti.



2 IMAGO

Yritys lahettdéd itsestaan viesteja niin tietoisesti kuin tiedostamattakin. Imago
rakentuu yrityksen itsestaan antamasta profiilista ja sen perusteella
vastaanottajien muodostamista mielikuvista. Imagolla on toiminnallinen seka
emotionaalinen osa-alue. Yrityksen konkreettiset ominaisuudet, kuten tuote ja
ulkoasu, ovat toiminnallista osa-aluetta. Vastaanottajien tunteet ja asenteet

puolestaan ovat emotionaalista osa-aluetta. (Imagosta maineeseen 2013.)

2.1 Mielikuvan muodostuminen

Kuvio 1. osoittaa, kuinka mielikuvat yrityksestd muodostuvat yksil6llisesti
vastaanottajilla mm. kokemusten ja tietojen perusteella (Komppula 2014).

tiedot kokemukset

MIELIKUVA uskomukset

ennakkoluulot

tunteet

KUVIO 1. Mielikuvan muodostuminen yksil6llisesti (Komppula 2014)

Vaikka yritys ei lahettaisikdan mielikuvaa yrityksestaan tietoisesti, se syntyy

joka tapauksessa, Kilpailijoiden tai vastaanottajien toimesta. Positiivinen



toiminta synnyttdd hyvia mielikuvia, ja taas negatiivinen painvastoin. (Pellervo
2003.)

2.1.1 Identiteetti ja maine

Yrityksen itse rakennettua, haluttua mielikuvaa kutsutaan yrityksen
identiteetiksi. Yrityksen visuaalista ilmettd (logo/likemerkki, varimaailma,
typografia) kutsutaan ulkoiseksi identiteetiksi. Yrityksen arvot, missio ja visio
muodostavat yrityksen sisaisen identiteetin. (Lampila 2013.) Joidenkin
identiteetin osien tietoista esille tuomista ja korostamista tavoitemielikuvan

saavuttamiseksi kutsutaan yrityksen profiiliksi (Poikolainen 1994, 27).

Maine muodostuu osapuolten toisilleen kulkeutuneen tiedon myé6ta. Kun
vastaanottaja kokee jollain tavalla yrityksen imagon, héan lahettaa tiedon
eteenpain. Nain maine valittyy vastaanottajalta toiselle. Mainetta yritys ei voi
hallita, mutta siihen voidaan vaikuttaa identiteetin ja imagon kautta. (Lampila
2013.) Monet tutkijat ovat sitéd mieltd, ettd maine ja imago ovat sama asia. Itse
miellan imagon ja maineen samankaltaisina, mutta kuitenkin eri kasitteina.
Omasta mielestani maineeseen on vaikeampi yrityksen vaikuttaa kuin

imagoon.

2.1.2 Brandi

Tavaramerkin ymparille muodostunutta positiivista mainetta kutsutaan
brandiksi. Suomen mediaoppaan mukaan nimen tai logon/likemerkin

tunnettuus, vastaanottajien merkkiuskollisuus, tuotteen tai palvelun laadun



tunne seké brandiin liitetyista mielikuvista muodostuu bréandin arvo. Katsotaan,
ettd brandi on yhteenveto tuotteen tai palvelun sisallosta tai identiteetista.

(Suomen mediaopas 2015.)

Brandi tunnettin ennen konkreettisena, siihen kuului mm. typografia, logo,
likemerkki ja varit, eli kaikki nékyva. Nykyaan brandi ymmarretddn
paremminkin aineettomana mielikuvana. (Tammisto 2015.) Esimerkkina
voidaan kayttdd Suomen arvostetuimpiin brandeihin kuuluvaa, keramiikkaa
sekd sisustustuotteita valmistavaa ja myyvaa Pentikid, jonka pelkdn nimen
kuuleminen herattaa ainakin itsessani mielikuvia, olettamuksia, ennakkoluuloja,

tunteita yms.

2.2 Imagon merkitys yritykselle

Imago on vaikuttajana asiakkaan kasitykseen tuotteen tai palvelun laadusta
seka yrityksen luotettavuudesta. Imagolla on merkitysta asiakkaan odotuksiin
myOs jo ennen palvelun saamista. Tahan kuuluvat muun muassa yrityksen
visuaalinen ilme, sekd asiakkaan toiselle valittama kokemus, tieto,
ennakkoluulo yrityksestd. Imago muuttuu asiakkaan kokemusten mukaan.
Myds visuaalisen ilmeen muuttuessa imago muuttuu. Positiivinen imago
helpottaa asiakasta valitsemaan tuotteita tai palvelua tarjoavien yritysten valilla.
(Ylikoski 2001, 137-138.)

Yritys vaikuttaa imagoonsa toiminnallaan ja visuaalisella ilmeelld, mutta osa
yrityksen viesteistd on myds tahattomia (Ylikoski 2001, 138). Imago vaikuttaa
moneen asiaan yrityksessd, muun muassa mita yrityksestad kirjoitetaan ja
puhutaan, halutaanko yrityksen palveluja kayttaa, halutaanko yrityksen kanssa
tehda yhteistyota tai halutaanko siella olla tdissa (Vuokko 2003, 106).



3 LOGO JA LIIKEMERKKI

Logo, tai nimilogo, ja liikemerkki menevéat yleensa sekaisin. Monet kayttavat

virheellisesti myos liikemerkista sanaa logo.

Logoa kaytetddn yrityksen nimestd, kun sille on muodostunut kirjoitusmuoto
tietylla fontilla ja suhteilla. Liikemerkiksi taas kutsutaan yrityksen graafista
tunnusta, jossa valittyy yrityksen toiminta ja osaaminen. (Wulff 2015.)

Logoa ja likemerkkia voidaan kayttéaa seka yhdessa ettd erikseen, kunkin
yrityksen maarittdman ohjeistuksen mukaan. Logo seka liikemerkki vaikuttavat
yrityksen imagoon, joten toimivan graafisen ilmeen I6ytdminen luo positiivisen

ja osaavan mielikuvan vastaanottajille.

3.1 Sommittelu

Sommitteluksi kutsutaan sitd, kun kuvan elementteja jarjestetdan tietoisesti
visuaalisesti, jotta kuvasta saadaan sopusuhtaisesti toimiva. Kun kuva on hyvin
sommiteltu, saadaan kuvan sanoma tiedostettua katsojalle. (Internetix 2015.)

Hyvalla sommittelulla voidaan vaikuttaa yritysimagoon positiivisesti.

Tasapainoinen kokonaisuus on sommittelussa tarkeda. Kontrastia, tyhjaa tilaa,
muotoja, liikesuuntia ja vareja voidaan tehokkaasti hydodyntaa sommittelussa. (
Internetix 2015.)



3.1.1 Kultainen leikkaus

Kuvataiteiden varmasti yleisin ja kaytetyin sommittelusaantd on kultainen
leikkaus, ja se perustuu matemaattisiin suhteisiin (Medianurkka 2015).
Kultaisessa leikkauksessa pinta jaetaan kahteen osaan matemaattisessa
suhteessa 1:1,618 (KUVIO 2.) niin, ettéd pidemman osan suhde lyhyempaan on
sama kuin koko janan suhde pidempaan osaan. Kultaisen leikkauksen kaava

on b/B = B / (B+b), josta B = pidemman osan pituus, ja b = lyhyemman osan

pituus. (Terraario 2015.)

KUVIO 2. Yksi kuvaelma kultaisesta leikkauksesta

3.1.2 Elementtien muoto ja sijoittaminen

Tarkeiden elementtien sijoittelu on osa hyvad sommittelua. Kuvio 3.
havainnollistaa, kuinka elementtien sijoittelu vaikuttaa kuvan sanomaan
(Internetix 2015.)



keskitetty ylhaalla alhaalla
lahella reunaa osaksi ulkopuolella hipaisee reunaa

lahelld reunaa erilladn oleva

KUVIO 3. Elementtien sijoittaminen (Internetix 2015)

Kun kuvan elementti on asetettu keskelle, se luo tasapainoisen ja rauhallisen,
ehka jopa hieman tylséan vaikutelman. Ylhaalle asetettuna elementti nayttaa
irtonaiselta, leijuvalta ja kevyeltd. Alhaalla oleva elementti nayttda raskaalta ja
putoavan kuvasta. Lahelle reunaa asetetut elementit kuvaavat liikkeen tuntua,
joko helppoa tai vaikeaa. Kun elementti on osaksi kuvan ulkopuolella, luo se
jannittyneisyyttd, ja taas reunaa hipaiseva elementti tuo levottoman tunteen.
Erilleen sijoitettu elementti tuo voimakkaamman tunteen kuin pelkka
elementtirynma. (Internetix 2015.) Elementtien sijoittaminen kannattaa ottaa
huomioon yritysilmetta suunniteltaessa, silla myods naiden perusteella

vastaanottaja luo mielikuvia yrityksestd, joka vaikuttaa yrityksen imagoon.



3.1.3 Tasapainoinen ja dynaaminen sommittelu

Sommitelmat voidaan jakaa dynaamisiin ja tasapainoisiin sommitelmiin.
Tasapainoinen sommittelu ilmaisee rauhallisuutta ja levollisuutta. Vaaka- ja
pystysuorat viivat, rauhalliset varit ja samankokoiset pisteet tuovat
sommitteluun tasapainoisen vaikutelman. Dynaaminen vaikutelma taas kuvaa
liketta, levottomuutta ja maaratietoisuutta. Dynaamista vaikutelmaa saavat
aikaan vaihtelevat pinnat, erikokoiset muodot ja diagonaaliset viivat. (Mina,
kuva ja kulttuuri 2013.)

3.2 Typografia

Typografian tarkoituksena on helpottaa viestin oikeanlaista valittymista.
Tekstin, kirjasintyyppien, varien ja kirjainten sommittelu ovat osa typografiaa.
Lyhyesti voitaisiin typografiasta sanoa, etta se on tekstin visuaalinen muoto.
(Graafinen 2015.)

Varsinkin painotuotteissa hyva typografia on tarkedd. Hyvin suunniteltu
typografia innostaa lukemaan, vahvistaa tuotemerkkia ja luo graafisen muodon.
Typografiaa suunniteltaessa kannattaa kuitenkin muistaa, ettd julkaisussa
viesti on se kaikkein tarkein osa, ja typografia toimii l&hinnd viestin viejana.
(Studio Rénnberg 2015.) Hyva ja selkeé typografia on osa yrityksen positiivista

imagoa.



3.3 Jemonin logo ja liikemerkki

Jemonin logo ja liikemerkki paatyivat lopulliseen muotoonsa monen valivaiheen
kautta. Monta ideaa oli mielessa, ja niitéa hylattiin sitd mukaa, kun eri malleja
valmistui. Logon ja liikemerkin lisdksi valmistui myods yrityksen asiakirjoissa ja
suunnitelmissa kaytettava leima, jossa kaytettiin yrityksen slogania ”"Visual

plan”.

3.3.1logo

Yrittajalla oli yrityksen nimi valmiina keksittyn&, joten siihen lahdettiin suoraan
suunnittelemaan logoa. Tilaajalla oli jo alkuvaiheessa selkeat mielikuvat
logosta, ettd sen tulisi olla kova ja dynaaminen. Logon luomisessa ei kaytetty
valmista fonttia, vaan fontti rakennettiin itse Illustrator — ohjelmalla. Logosta
valmistui eri malleja kulmikkaalla, hieman pyorealla fontilla (KUVIO 4.).

JEESN JEMON

JEIMION JEMON
JEMON JE~LN

KUVIO 4. Malleja logosta
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Malleja tarkasteltua paadyttiin valitsemaan yksi malleista, josta muokattiin
pyOoredn muodon sijasta taysin kulmikas ja kova malli. Tastd mallista muodostui

Jemonin valmis logo.

3.3.2 liikemerkKki

Yrityksen liikemerkkid suunniteltaessa kaytiin useita aiheita I&pi, ennen kuin
likemerkki valmistui lopulliseen muotoonsa. Lahtdtilanteessa tilaajalla oli

mielikuva liikemerkista linnun muodossa (KUVIO 5.).

KUVIO 5. Jemonin ensimmainen likemerkkihahmotelma

Tultiin siihen tulokseen, ettd kyseinen idea ei tuo yrityksen osaamista ja
toimintaa tarpeeksi esille, joten ajatus linnusta hylattiin. Seuraavat liikemerkki —
ideat olivat sitruuna, seka sitruunasta muokattu versio, jossa mukana

likemerkissa oli lyijykynan patkat. (KUVIO 6.)
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KUVIO 6. Liikemerkkivaihtoehtoja

Liikemerkkid suunniteltaessa mentiin jo oikeaan suuntaan, mutta vaihtoehdot
eivat vielakaan tuoneet yrityksen parhaimpia puolia esiin. Vérit ja muoto olivat
kutakuinkin kohdallaan, mutta jotain muuta viela kaivattiin. Naistd ideoista

muokaten syntyi Jemonin likemerkki, kaari — ikkuna.
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4 VARIT

Varit luovat mielikuvia tai viestivat jostakin. Esimerkiksi tummat sévyt tuovat
pimean tunnun, kun taas vaaleat savyt antavat selkean vaikutelman. Sameat
varit vaikuttavat maanlaheisilta ja halvoilta, ja kirkkaat varit antavat myonteisen
vaikutelman. Varit kuitenkin toimivat ymparistén ehdoilla, ei niink&én yksinaan.
(Forssen 2008.)

Varien kokemiseen vaikuttavat mm. ik&, sukupuoli ja kulttuuri. Variteoreetikko
Johannes Itten kehitti 1960-luvulla variympyran (KUVIO 7.) varien
ymmartamisen helpottamiseksi. Variympyran keskipisteeseen on sijoitettu
paavareina pidettavat sininen, punainen ja keltainen. (Serlachius museot
2015.)

KUVIO 7. Ittenin variympyra (Serlachius museot 2015)
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4.1 Varien merkitykset

Eri varit luovat erilaista tunnelmaa ja vaikutelmaa. Seuraavaksi esitellaén

yleisimmat véarien merkitykset.

Purppura: Yhdistetaan salaperaisyyteen ja on luonteeltaan kunnioitettava.
Violetti: Yhdistetaan arvokkuuteen ja suruun, on luonteeltaan raskasmielinen.
Sininen: Yhdistetaan taivaaseen ja veteen, on luonteeltaan rauhallinen.

Vihrea: Yhdistetddn luontoon ja usein myds myrkyllisyyteen, on luonteeltaan

maanlaheinen.

Keltainen: Yhdistetddn iloon ja aurinkoon, on luonteeltaan positiivinen.

Keltainen on myods huomiovari.
Oranssi: Yhdistetddn usein tuleen ja hehkuun, on luonteeltaan rauhaton.

Punainen: Yhdistetdan rakkauteen, kuten myds vereen, on luonteeltaan
tunteita herattava.

Valkoinen: Kirkas vari, yhdistetdan uskonnollisuuteen ja puhtauteen, on

luonteeltaan vaatimaton.

Musta: Yhdistetdaan suruun, pimeyteen ja kuolemaan, on luonteeltaan

mielikuvitukseton. (Forssen 2008.)

4.2 Variharmoniat

Varien voimakkuus ja valoisuusaste vaikuttavat varien savyihin. Variharmonia
tarkoittaa varien vaikutusta toisiinsa, ja tatd kaytetdaan yleensd apuna varien

valinnassa ja yhteensopivuudessa. Variharmoniat ovat hyva apu visuaaliselle
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suunnittelulle. Variharmonioita ovat vastavariharmonia, yksivariharmonia,

l&hivariharmonia ja valéoriharmonia (KUVIO 8.). ( Tervakari 2009.)

Vastavariharmonia Lahivariharmonia

Yksivariharmonia Valoéoriharmonia

KUVIO 8. Variharmoniat (Tervakari 2009)

Lahivariharmoniassa varit valitaan rajoitetulta alueelta, variympyrasta
vierekkaisia vareja. Esimerkkina lahivariharmoniasta on punaisen-oranssi-
oranssikeltainen. Yksivariharmonialla tarkoitetaan tietyn varin eri savyja tai
vivahteita. T&ma syntyy lisaamalla tiettyyn variin mustaa ja valkoista vaihtelevin
maarin. Valodriharmoniassa kaytetdan ainoastaan harmaan eri sdvyja mustan
ja valkoisen valiltd. Vastavariharmoniassa kaytetaan vareja, jotka sijaitsevat
variympyrassa toisiaan vastapaata, esimerkiksi punainen ja vihrea. Yleensa
vastavariharmoniaa ei kaytetd suuressa maarin, vaan ldhinna korostamaan
tiettya kohdetta. (Tervakari 2009.)
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4.3 CMYK- ja RGB- varit

CMYK- lyhenne tulee sanoista cyan, magenta, yellow ja key, eli vareista
syaani, magenta, keltainen ja avainvari musta. CMYK- varijarjestelmaa
kaytetaan péaasaantoisesti painotuotteissa, koska kyseisen varijarjestelméan
paavarit ovat valittu kuvien ja grafiikoiden painamiseen soveltuviksi. Tasta

kaytetaan myos nimitysta nelivaripaino. (Graafinen 2015.)

RGB- lyhenne muodostuu englanninkielisista varien nimista red, green ja blue,
eli vareistd punainen, vihred ja sininen. Tassa varijarjestelméssa varit
muodostuvat sekoittamalla punaista, sinistda ja vihreaa valoa kesken&an.
Varien esittdmiseen esimerkiksi tietokoneen naytbissa, puhelimissa seka

televisioissa kaytetaan RGB- varijarjestelméa. (Graafinen 2015.)

4.4 Jemonin varimaailma

Jemonin véarimaailma www- sivustossa oli alusta asti melko selkea,
harmaaseen variin kokeiltaisiin joko keltaisen tai vihrean savya. Todettiin, etta
keltainen sopii harmaan kanssa paremmin, joten vihrea jai sivustosta pois
muutaman kokeilun jalkeen. Kun liikkemerkin lopullinen muoto valmistui, variksi
syntyi haalean keltainen valkoisen kanssa. Tasta lahdettiin tydstamaan
sivustolle liikemerkin vériin sopivaa varimaailmaa keltaisen ja harmaan
savyistd. Logon vareiksi paatyivat kaytettavaksi musta ja valkoinen taustasta

riippuen. Www—sivustolla logosta kaytettiin valkoista versiota.
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lilkemerkki WWW-sivut

C6 M3 Y72 KO C6 M7 Y87 KO CO MO YO K60
R243 G230 B104 R243 G222 B61 R128 G130 B132
#F3E668 #F3DE3D #808284

KUVIO 9. Liikemerkin ja www-sivujen varimaaritelmat
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5 VALMIT TUOTOKSET

Lopullisina tuotoksina syntyivat yritykselle logo ja liikkemerkki seka néihin
litettavad slogan, asiakirjoissa kaytettava leima ja www-sivujen ulkoasu.
Jokaisen edelld mainitun tyostamiseen kuului valivaiheita ennen lopullisten

muotojen |6ytymista. Tassa luvussa esitellaan valmiit tuotokset.

5.1 Valmis logo ja liikemerkki sloganilla

Valmis nimilogo (KUVIO 10.) on muodoltaan kulmikas ja mustana sek&
valkoisena kaytettava. Lopullinen likemerkki muodostui valko-keltaiseksi kaari-
ikkunan muotoiseksi (KUVIO 10.). Liikemerkki nimilogon ohessa kuvastaa
mielestani hyvin yrityksen toimintaa ja tarjottavia palveluja. Logon ja likemerkin
oheen oli yrittajalla mielessa slogan "Visuaalinen nakdkulma”, joka muotoutui
valmiiseen yritysilmeeseen englanniksi "Visual plan”. Slogan tuo mielestani
lisaarvoa yritysilmeeseen, ja "Visual plan” tiivistaa yrityksen tarjonnan yhteen

toteamukseen.

VISUAL PLAN

KUVIO 10. Valmis logo ja likemerkki sloganilla
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5.2 Www-sivut seka asiakirjoissa kaytettava leima

Toimeksiantooni kuului suunnitella myds www-sivujen visuaalinen ilme, joka
ohjelmoitaisiin  suunnitelmani perusteella. Tassa paastin hyddyntamaan
sommittelun perusteita. Valivaiheiden kautta sivut saivat graafisen asunsa
harmaan ja keltaisen varin siivittdmana. Aluksi sivujen suunnittelussa oli vapaat
kadet, mutta eri mallien valmistuessa alkoi sivujen lopullinen ulkoasu selkeytya.
Lopputuloksena saatiin liikemerkin véareja sekd toimeksiantajan mieltaméaa
teemaa mukailevat www-sivut (KUVIO 11.). Sivustosta tuli selkea ja
yritysilmeeseen sopiva. Suunnittelemillani sivuilla on toimivia variyhdistelmia ja

navigointi on helppoa.

Etusivu |

Sisustus- ja julkisivusuunnittelu

@Yhteydenottolomake €Hinnasto

p Yhteystiedot ?Tietoja yrityksesta

KUVIO 11. Valmiit www-sivut
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Www-sivuja suunniteltaessa toimeksiantaja keksi idean “leimasta”, jota
voitaisiin kayttaa asiakirjoissa ja joka olisi esilla myos www-sivuilla. Taméa oli
mielestani hyva lisa yritysilmeeseen alkuperaisen toimeksiannon liséksi. Aluksi
suunnitelmissa oli harmaa, niin sanotusti normaalin nakdinen leima, mutta
lopputuloksena syntyi liikemerkkia eli kaari-ikkunaa mukaileva, varikkaan
keltainen leima yrityksen sloganilla (KUVIO 12.).

A\
N

KUVIO 12. Asiakirjoissa kaytettava leima
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6 POHDINTA

Opinnaytetyon tarkoituksena oli suunnitella ja luoda Jemon- yritykselle logo,
likemerkki ja www- sivujen ulkonaké. Tuloksena syntyi yrittajan hyvaksyma

visuaalinen ilme.

Opinnaytetyon tekeminen oli mielenkiintoista ja mukaansa tempaavaa, ja
taman tyon avulla opin paljon uutta visuaalisen ilmeen tarkeydestad ja sen
tyostamisestd, sekd imagon vaikutuksista. Kaytin visuaalisen ilmeen
toteutuksessa lllustrator- ja Photoshop- ohjelmia. lllustratoria kaytin
paasaantdisend valineena, ja vaikka sen kayttd oli jo aikaisemmin melko
sujuvaa, opin ohjelman toiminnoista myds uutta. Photoshop- ohjelmaa olen
kayttanyt vahemman, ja kaytin myos tatd ohjelmaa oppiakseni lisaa sen

KAYLOA.

Opinnaytetyon tekeminen sujui lahes ongelmitta, ainoastaan aikataulu viivastyi
hieman. Aikataulun viivastymiseen vaikutti esimerkiksi viestintaongelmat, kun
lAhettamani mallit eivat aina saavuttaneet vastaanottajaa. Onneksi tdmé kavi

ilmi, jolloin vaihdettiin viestintdkanavaa, eika aikataulu venynyt lilkaa.

Taman tyon myo6ta mielenkiintoni graafiseen alaan kasvoi, ja paasin
ensimmaistd kertaa suunnittelemaan ja luomaan yritykselle www- sivujen
ulkoasua. Nettisivut toteutti teknisesti toinen koulumme oppilas suunnittelemani

pohjan perusteella.

Toivoisin jatkossakin p&asevani luomaan erityisesti logoja ja liikemerkkeja,

jolloin oppisin lisaa eri ohjelmistojen kaytostd, seka graafisesta alasta.
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