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1 JOHDANTO

Kotiseudulla sijaitsevia kulttuurikohteita pidetdaan yleensa itsestddnselvyyksina
tietamatta niiden historiasta kuitenkaan mitdan. Jonkin paikan tullessa liian tutuksi
eivat paikalliset enda huomaa esimerkiksi kohteen kauneutta tai sen arvoa. Nain
ollen kohde menettda todellisen merkityksensa, eikd se enaa kiinnosta samalla
tavalla kuin ehka ihmisi&, jotka nakevét sen ensi kertaa. (Isotalo 1999, 16, 91 - 92.)

Suomen kulttuurikohteet kiinnostavat enemman ulkomaalaisia kuin suomalaisia
matkailijoita. Esimerkiksi Kotkan Langinkoskella sijaitsee Aleksanteri Ill:n
keisarillinen kalastusmaja. Vuosia kalastusmaja on ollut museona, mutta viime
vuosina rakennuksia seka aluetta on kunnostettu. Vierailijoina ovat niin suomalaiset
kuin ulkomalaiset, kuten venalaiset. Yha useammin paikalle tulee venalaisia ryhmia
tai perheitd. Suomalaiset ovat kuitenkin kiinnostuneempia Iluonnosta ja
luontoaktiviteeteista sek& muista kayntikohteista, kuten esimerkiksi huvipuistoista.
Suomen kulttuurikohteet pitaisi siis tuoda suomalaisille esille kiinnostavammalla
tavalla, jotta niiden suosio matkakohteina kasvaisi. Tapoja tulisi olla useita, kullekin
kohderyhmalle omansa, jotta mahdollisimman suuri joukko saisi kohteista irti juuri
heita kiinnostavan tiedon. (Isotalo 1999, 91 - 97; Pesonen, Monkkonen & Honkanen
2000, 11.)

Matkakohteiden  kiinnostuksen kasvamisen valossa ryhdyin rakentamaan
koululaisille suunnattua paikalliskulttuurikohdeopasta, jotta he tuntisivat kotiseu-
tunsa historiaa paremmin ja osaisivat arvostaa kulttuuriperintdansa. Kulttuurikohteet
eivat kiinnosta lapsia samalla tavalla kuin aikuisia, joten on vaikeampaa loytaa
oikeaa tapaa ilmaista asioita, joka tekee kulttuurikohteesta kiinnostavamman. Osa

alueen historiasta on kirjoista, mutta osa on paikallisten ihmisten kertomaa.

Orimattila ei ole esihistoriallisesti |&heskaan niin  kuuluisa kuin esimerkiksi
Orimattilan lahikunta Hollola, jossa on keskiaikainen kivikirkko. Orimattilassa on
kuitenkin tapahtunut paljon paikkakunnan kokoon nahden 1800- ja 1900 -luvuilla.
Tarkedmpééa opinnaytetydssani oli tuoda enemméan esille tietoa Orimattilan
historiallisesti ja kulttuurillisesti tarkeista kohteista. Monetkaan paikkakunnalle
muualta muuttaneet eivat tieda kaikista kohteista, ja ne jotka asuvat paikkakunnalla,

saattavat olla tietamattomia kohteiden historiasta. Paikallista historiaa oli siis
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saatava jotenkin myds paikkakunnan lasten tietoisuuteen, koska lasten vanhemmat

eivat valttamatta osaa kertoa paikallisesta historiasta.

Kohdeoppaaseen on koottu tietoa Orimattilan historiasta ja nykyhetkesta.
Orimattilan keskustaan kohteista sijoittuu neljatoista. Liséksi oppaaseen on lisatty
Orimattilan keskustan ulkopuolella sijaitsevia kulttuurihistoriallisesti merkittavia
kohteita. Tonnon myllyn ja —sillan valintaan oppaaseen vaikutti toimeksiantaja
Jokivarren koulun rehtori Matti Sirkka ja toiseen eli Virenojan myllyn valintaan
vaikutti historia, joka kohteesta l0ytyi seka se etta olen itse vierraillut kohteessa ala-
asteen opettajan Soile Matikkalan kanssa. Tonnon ja Virenojan kohteisiin on
keskustasta matkaa noin viisi kilometrid, (TGnnd on Helsinkiin pain ja Virenoja on

Lahteen pain). Matkan oppilaat voivat kulkea esimerkiksi pyoralla.

Ensisijaisesti tavoitteeni on ollut kerdtd monipuolinen kulttuurikohdeopas
Orimattilasta, joka helpottaisi peruskoulun opettajan oppaana toimimista
opintoretkella. Kulttuurikohdeopas sopii mielestéani apuvalineeksi normaaliin
kouluopetukseen. Kulttuurikohdeoppaan tarkoituksena on, ettd opettaja l0ytaa
helposti haluamistaan kohteista tiedon ennen vierailua. Tarkoituksena on, etta
opettaja valitsee kohteista muutaman tai vain yhden, jossa vierailee oppilaiden
kanssa. Oppaasta opettaja voi valita osan tai koko tekstin, jonka han kertoo

oppilaille kohteesta.



2 KULTTUURI MATKAILUSSA

Jo 1970-luvun lopussa matkailun markkinoijat huomasivat kulttuurin olevat yksi
matkailun vetovoimatekijoistd. Silloin se oli lahinnd hieman korkeammin
koulutetuille ajanvietetta rantalomailun sijaan. Vasta 1990-luvulla
kulttuurimatkailusta tuli suuremman joukon markkinoinnin alue, koska suurimpaan
osaan matkailupaketeista kuului jokin kulttuuriin liittyva kohde. Nykyaan
kulttuurimatkailu on ekoturismia trendimaailmassa. Pelataankin, ettd kulttuurimat-
kailu tuhoaisi historiallisten alueiden oikean kulttuurin tuotekehittelijéiden turismi-
kulttuurilla. (McKercher & du Cros 2002, 1 - 5.)

Kasitteena kulttuuri on vaikeasti rajattavissa. Jos ajatellaan sita laajasti, se sisaltaa
suuren osan siitd, mitd on olemassa. Suppeasti ajateltaessa se sisaltaa vain kor-
keakulttuurin, kuten esimerkiksi oopperan ja néayttelyt. Kulttuurimatkailusta on
olemassa monta maaritelmaa, mutta yksikd&n niistd ei ole laajassa kaytossa.
Lahinnd kysymys on kuitenkin ihmisistd, jotka haluavat jotain uutta tavalliseen
arkielamaansa rantalomailun sijaan. Kulttuurikohde voi olla museo tai jokin nah-
tavyys matkan varrella. Kulttuurimatkailu voi olla sattumanvaraista kulttuuri-
kohteisiin tutustumista tai itse matkan paaasia. Kulttuurimatkailua maariteltdessa
voi lahtea siitéd, mitka piirteet kulttuurissa houkuttelevat matkailjoita kohteeseen.
Naita voivat olla esimerkiksi perinteet, alueen historia, uskonto ja kirkot. Kulttuuri-
matkailusta onkin erotettavissa kolme omaa matkailun osaa, kotiseutu- ja perinne-
matkailu sekd maaseutumatkailu. (Santala & Kuuskoski 1999, 6 - 7, WTO 1998;
McKercher & du Cros 2002, 3, 39.)

2.1 Kulttuurista kulttuurimatkailu

Kulttuuri-sanan kaytté on yleistynyt ja laajentunut, mutta sen sisaltéd harvemmin
kehittamistydssakaan maaritelladn (Kulttuurituotannon osaamiskeskus 2005).
Sanan monimerkityksisyys aiheuttaa jatkuvasti vaarinkasityksia ja vaikeuttaa siten
kaytannon toimenpiteiden suunnittelua ja toteuttamista (Richards 2001, 1 - 2).

Kulttuurin erityinen piirre on se, ettad sitd voidaan seka oppia ettd opettaa, toisin
sanoen siihen voidaan kasvaa ja kasvattaa. On myds huomattava, etta arvoihimme
ja siten kulttuurimme vaikuttavat entistda enemman aina vain kauempana seka

maantieteellisesti ettd henkisesti vaikuttavat kulttuurit ja niissa vallitsevat arvot.
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Kulttuuri pitaa sisalladn ne asiat, jotka auttavat meita selviytymaan jokapaivaisesta
elamastamme. Tulkitsemme ja valitsemme kaiken havainnoimamme Kkulttuurisen

taustamme kautta. (Kulttuurituotannon osaamiskeskus 2005; Ritzer 1999, 2.)

Kulttuurimatkailun useissa eri maaritelmissa pidetaan merkittavana matkakohteita
kuten arkeologisia ja historiallisia kohteita sekad taideattraktioita. Yksinomaan
matkakohde ei kuitenkaan ratkaise matkan luonnetta eikd kulttuurimatkailua tule
rajata ainoastaan korkeakulttuurisiin tapahtumiin. Kulttuurimatkailua maariteltdessa
onkin syytd korostaa erityisesti matkailijoiden motiiveja sekd heiddn matkalle
antamiaan merkityksia ja tulkintoja: kulttuurimatkailija on ensisijaisesti kiinnostunut
oppimisesta ja tiedon hankkimisesta. Oppiminen tulee ymmartaa laajasti tassa
yhteydesséa ja siihen voi siséltyd esimerkiksi hyvinkin voimakas elamyksellisyys.
Postmoderni matkailija ei asetu yhteen kategoriaan pysyvasti, vaan voi yhden ja
saman matkan aikana vaihtaa matkustustapaansa ja -kohteitaan. Kulttuurimatkailua
ei tule siten ymmartaa liilan suppeasti ja staattisesti, eikd jyrkka vastakkainasettelu
loma- tai luontomatkailun kanssa edista ilmion tieteellistd kasittelyd. Esimerkiksi
rantalomailuna yleensa luonnehdittua eteldnmatkailua voidaan aivan hyvin tutkia
kulttuurimatkailun nakdékulmasta, jolloin matkailun monimuotoisuus tulee paremmin
esiin. (McKercher & du Cros 2002, 3 - 10; Richards 2001, 4 - 6.)

Kulttuurimatkailun nékdkulmasta suurimpia haasteita ovat muun muassa
toimijoiden hajanaisuus seka puutteellinen tieto alan liiketoiminnallisesta
kannattavuudesta, markkinoista ja asiakkaiden toivomuksista. Tiedon, kokemusten
ja osaamisen vaihto kulttuuri- ja matkailualan valilla on ollut vahaista: paikan
hengen matkailullisesta hyddyntamisessa eli tuotteistamisessa tarvitaan
yhteistyotd. Myos kestavan kehityksen vaatimukset on otettava huomioon. Alueel-
lisilla hankkeilla on mahdollista tiivistdd yhteistyota alan tutkimus- ja koulu-
tuslaitosten seka yksityisen ja julkisen kulttuuri- ja matkailusektorin valilla muun
muassa luomalla tietokantoja palvelujentarjoajista seké& rakentamalla yhdessa
erilaisia teematuotteita. Luontoon, kulttuuriin, harrastuksiin ja elamyksiin perustuvat
oheis- ja ohjelmapalvelut on kytkettdvd muuhun matkailumarkkinointiin. Koska
ohjelmapalveluyritykset ovat viela suhteellisen pienida, kapea-alaisia ja sesonki-
sidonnaisia, niiden verkostoitumista tulisi edistaa tuotannollisen varmuuden ja

osaamisen takaamiseksi. (Richards 1996, 6 - 11.)
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Kun matkustamisen motivaationa on halu havannoida matkakohteen kulttuurisia
voimavaroja, oppia niistd tai osallistua niihin, puhutaan kulttuurimatkailusta.
Kulttuurivoimavaralla voidaan tarkoittaa paikkaa, ihmiskdden aikaansaannosta tai
tapahtumaa. Tallainen kulttuurivoimavara lisaa kévijan arvostusta kohdealueen

alkuperaan, tapoihin ja tottumuksiin. (WTO 1998.)

2.2.1 Kotiseutumatkailu

Usein kotiseutumatkailuna késitetddn matkustusta esimerkiksi ennen Suomen
omistuksessa olleelle Karjalan alueelle. Kuitenkin riittéd, etta astuu kodistaan ulos ja
avaa silmansa. Kotiseutumatkailua on mydskin tutustuminen omaan senhetkiseen
kotipaikkakuntaan ja l&hiseutuihin. Usein vain ndhdaan, ettd matka esimerkiksi
Naantalin kylpyldadn tuo uusia elamyksia. Rahasta ei kannata tehda estetta
kotiseutumatkailulle, koska matkailua voi tehda joko ilmaiseksi tai linja-autolipun

hinnalla 1ahiseudulle. (Kangas, 2001.)

Usein ei tule huomatuksi kuinka kaunis vesisto sijaitsee kotipaikkakunnalla tai miten
mukavaa voisi olla nauttia kuppi kuumaa kahvia torilla. Monet kavelevat laput silmilla
eivatkda osaa hyodyntaa kotipaikkakuntansa rikkauksia. Arjen ympyrdissa tulee
helposti kuljettua samoja kulmia, tyd, koti, koulu —keh&a. Kotiseutumatkailu on
kuitenkin helppoa, halpaa ja ennen kaikkea yleissivistavdd. Oman paikkakunnan
matkailutuotteet ja —nahtavyydet ovat liian usein taysin hyddyntamattomia vapaa-
ajan viettomahdollisuuksia paljasjalkalaisille paikkakuntalaisille. hminen turtuu
arkiymparistolle eiké osaa katsoa kotiseutuaan vierain silmin. Kotiseutumatkailu jaa

usein kulttuuri- ja maaseutumatkailun varjoon. (Kangas 2001; WTO 1998.)

Kuntien tavoitteena on nimenomaan paikallisen ja yrittdjien oman kulttuurin
hyddyntaminen, johon apuvélineeksi on luotu yritysten kulttuurikartoitus. Yllattden
useissa hankkeissa on térméatty oman kulttuurin tunnistamisen vaikeuteen, samoin
kuin oman kotiseudun ja maakunnan kulttuurin vahaiseen tietamykseen.
Kotiseutuseuroilla ja opistojen perinnepiireilla on edelleen tehtéavaa, museoita ja

kirjastoja tarvitaan, kesateattereita ja konserttisaleja kaivataan. (WTO 1998.)



2.2.2 Perinnematkailu

Perinne on matkailutuotteen ydin perinnematkailussa, jota markkinoidaan matkan
keskeisimpana sisaltond. Perinteen taytyy olla kiinnostavaa seka sen pitda olla
matkailijoiden saavutettavissa. Historian ja perinteiden hyédyntaminen voidaan
jakaa kahteen eri p&ateemaan: aineeton ja aineellinen, joita selvennetaan
kuviossa 1. (Moilanen 2001, 153; Isotalo 1999, 47.)

PAIKALLISHISTORIA

JA PERINTEET

AINEELLINEN AINEETON
HYODYNTAMINEN HYODYNTAMINEN

Kuvio 1. Paikallishistorian ja perinteiden hyédyntamisen jaottelu (mukaillen
tekstistd). (Moilanen 2001, 153; Isotalo 1999, 47.)

Paikallishistoria ja perinteet jaotellaan sen mukaan miten niitd kaytetaan hyvaksi.
Fyysista ymparistba hyodynnetaan rakennusten ja tavaroiden historian seka
perinteen pohjalta. Perinteiden aineeton hyddyntaminen on paljon kirjavampaa
esimerkiksi ohjelmapalveluissa. Useimpien yritysten aineellisen ja aineettoman
hyoddyntamisen taso vaihtelee yrityksen tason mukaan. Perinteitd kunnioitetaan ja
niité pyritaan sailyttamaan. (Moilanen 2001, 153; Isotalo 1999, 47.)

Perinnematkailu on kasvanut kilpailukykyisend muun muassa rantalomailun
kustannuksella viime vuosikymmening, ja siitd on tullut myds osa alue- ja
talouspolitikkaa. Maaseutu pystytaan sailyttamaan elinkelpoisena, kun matkailu
lisdantyy ja elinkeinorakenne monipuolistuu. Silloin historiallisia alueita kehitetd&n

matkailualueiksi, jossa paikalliset perinteet ja ruokakulttuuri hyddynnetaan
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matkailullisesti. Korkeaelintasoisissa maissa sijaitsee suurin o0sa kehitetyista
perinnematkailukohteista, joissa perinnematkailussa on myoéskin kasvua. (Kahila
2001, 19 - 157.)

Viimeisten vuosikymmenien aikana uusia kulttuuriperinteisiin liittyvid kohteita on
tullut runsaasti kansainvalisille markkinoille. Uutta tekniikkaa seka tiedettd, taidetta
ja ohjelmapalvelullisia keinoja on kaytetty hyvaksi kasvaneissa ja monipuolis-
tuneissa kulttuuriperinnekohteissa. Perinnemat-kailukohteita on myds yhdistetty
toisiinsa auto- ja kavelyteilld. Lisdksi matkailuelinkeino on kehittdnyt perinteeseen
littyvia teemamatkoja siten, ettéd perinnekohteet olisivat helpommin yleisén

saavutettavissa. (Moilanen 2001, 153.)

2.2.3 Maaseutumatkailu

"Maaseutumatkailu on osa suomalaista matkailuelinkeinoa” (Martikainen 2002, 5).
Nykyiset maaseutumatkailuyritykset ovat usein syntyneet entisen maatalouden
harjoittamisen tilalle. 1950- ja 1960 -luvuilla alkanut omatoimisten mokkien
vuokraus on edelleenkin maaseutumatkailun perusrunko, johon yhdistyvat
ravitsemus- ja ohjelmapalvelut. "Maaseutumatkailu on maaseudun luontaisiin
edellytyksiin ja voimavaroihin — luonto, maisema, kulttuuri, ihminen — seka perhe —
pienyrittdjyyteen perustuvaa matkailun yritystoimintaa”. (Martikainen 2002, 5.)
Luonnon- ja kulttuurimaisema, luonnonrauha, luonnonantimet, maaseutukulttuuri
sekd maaseutuympariston aktiviteetit ovat maaseutumatkailun vetovoimatekijoita.

Yritykset ovat usein pienimuotoisia ja perheyrityksia. (Martikainen 2002, 5 - 6.)

Kaikki maaseudulla tapahtuva matkailu ei ole maaseutumatkailua. Profiilia
luotaessa ja palveluita markkinoitaessa maaseutumatkailun kehittdmisohjelman
mukaan kannattaa kayttda entistd enemmadan arvolahtékohtiin pohjautuvia
perusteluja, kuten ymparistbvastuullisuus, terveys ja maaseudun kulttuuriperinto.
Suomalaisen maaseutumatkailun suurin vahvuus on puhdas luonto, ja sen vuoksi
ymparistovastuullisuus ja koko vastuullisen matkailun periaate on otettava

kehittamisen perustaksi. (Sievennoinen, Tahvainen & Tyrvainen 1997, 29 - 30.)

Niin maaseutu- kuin kulttuurimatkailu -termidkin kaytetaan varsin huolettomasti

erilaisissa ohjelmissa ja matkailun markkinoinnissa. Toisaalta matkailijan kannalta
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harvoin ratkaisevaa on se, mihin kategoriaan hénen matkansa sijoitetaan.
Maaseudulla matkaileva on useimmiten seka luonto- etta kulttuurimatkailija.
Termien sdannoéllinen kayttdminen kuitenkin vakiinnuttaa ne kielenkaytt6on ja myos
ihmisten mieleen. Sen vuoksi kannattaa pyrkid niiden kayttamisessa tarkkuuteen

varsinkin ammattilaisten keskuudessa. (Sievennoinen ym.1997, 29 - 30.)

Maaseudun kulttuuri on mukana paivittdisessa keskustelussa aivan toisella tavalla
kuin 1990-luvun alkupuolella. Talonpoikaiskulttuuri koetaan selkeasti menneeksi
maailmaksi, josta on tassa paivassa jaljella erilaisia perinteitd. Nyt puhutaan mie-
luummin maaseutukulttuurista tai maaseudun kulttuurista. (Isotalo 1999, 7 - 8, 85 -
105.)

Maaseudun Kkulttuuri elamantavan merkityksessa tulee vastaan usein niissa
yhteyksissd, joissa mietitddn perusteita maaseudun kehittamiselle. Maaseudulla
vuosisatojen aikana muotoutunut elAmantapa tuntuu monista luontevalta ja hyvin
suomalaiselta. Kaupunkilaisuus liitetdaan silloin kiihkeaan, rasittavaan ja turvat-
tomaan elaméantapaan, jonka vastakohdaksi asetetaan talonpoikaisuuteen perus-

tuva elamantapa maaseudun rauhassa. (Isotalo 1999, 7 - 8, 85 - 105.)

Maaseudun kulttuuri kehittamistydssa on jaanyt liian vahalle tutkimukselle ja
pohdinnalle. Monen hankkeen onnistuminen olisi ollut varmempaa ja helpompaa,
jos jo suunnitteluvaiheessa olisi otettu huomioon maaseudun kulttuuri yleensa ja
paikallinen kulttuuri erityisesti. Vain nimenomaisesti kulttuurin kehittdmiseen
littyvissd hankkeissa tilanne on ollut hiukan parempi. Kulttuurierot tulevat esille
monella tavalla ihmisten kohtaamisessa myds hankkeissa ja projekteissa. Joskus
vastavalmistuneen kaupunkilaiskonsultin ja sukutilan pidosta pitkdan vastanneen
isannan on vaikea l6ytaa yhteista kielta ja toimintatapaa. Erilaiset kulttuurit tulevat
vastaan muuallakin. Tutkimuksen, opetuksen ja kehittamisen nakokulmasta
maaseudun kulttuuri saattaa olla hyvinkin toisenlainen kuin hallinnon. (Jutila 1998,
69.)

Maaseutumatkailualan kehittamistyd on vasta aluillaan my6s sen vuoksi, etta maa-
seutumatkailu on alana varsin nuori. Vaikka vanhimpien maaseutumat-
kailuyritysten toiminnan aloituspéiva l6ytyy jo vuosisadan vaihteen ajoilta, suurin

osa alan yrityksistd on toiminut vasta noin vuosikymmenen ajan. Varsinainen alan
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pitkd kokemus siis puuttuu suurimmalta osalta yrittdjista. Toisaalta se voi olla

haittana, mutta toisaalta se on vahvuus. (Virtanen 2000, 66.)

Maaseutumatkailua on perinteisesti pidetty alana, joka tuottaa vain lisatuloja
maatalouteen. Nyt on kuitenkin yha enenevassa maarin lahdetty lisdéamaan alan
tuottavuutta, silla kysyntd on lisdantynyt, ja monelle on kaynyt jopa niin, etta
matkailu on paatulo ja sen ohessa lisatuloina esimerkiksi viljelladn maata. Maaseu-
tumatkailun kehittamistyéhon, edistamiseen, erilaisiin projekteihin ja hallintotyéhon
kaytetaan paljon rahaa, mutta jostain syysta varat eivat ole herattaneet kiinnostusta
sen paremmin majoitusyrityksissd, joita rasittaa alhainen kayttdaste, kuin uutta

tuotantosuuntaa miettivilla maatiloillakaan. (Rouhiainen 1996, 106 - 107.)

2.2 Kulttuurimatkailu voimavarana

Kulttuuri on maaseudun voimavara kahdella tavalla: ensinnékin sindnsa laajassa
merkityksessaan arvoina, elamantapana ja identiteettind, toisaalta erilaisten
monella tavalla hyodynnettdvien ominaispiirteiden, ilmididen ja esineiden
kokonaisuutena. Matkailun hyddynnettavyys on selkeampaa: se tuo uusia elin-

keinomahdollisuuksia, tydtilaisuuksia ja rahaa. (WTO 2000.)

Kulttuurimatkailu on nousemassa onnistuneesti kaupallistettavaksi paketointi- ja
tuotteistamiskokonaisuudeksi, joka antaa tilaa pienyrittdjyydelle, osa-aikayrit-
tajyydelle seka kolmannen (voittoa tavoittelemattoman) sektorin toiminnalle. Kult-
tuurimatkailu voidaan maaritella matkailuksi, jonka motiivina on alueellinen kult-
tuuritarjonta kuviossa 2. (Douglas, Douglas & Derrett 2001, 114 - 133.)
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Kuvio 2. Alueellinen kulttuuritarjonta (mukaillen). (Douglas ym. 2001, 114 - 133.)

Kulttuurimatkailun maarittelyssa voidaan matkakohteita pitdd merkittdvana kuten
argeologisia ja historiallisia néhtavyyksid sekd taidekohteita. Matkakohde ei
ratkaise yksinomaan matkan Iluonnetta, eika kulttuurimatkailua voida rajata
ainoastaan korkekulttuurisiin  tapahtumiin. Maariteltdessd onkin korostettava
matkailijoiden motiiveja seka heiddn matkalle antamiaan merkityksia ja tulkintoja.
Kulttuurimatkailijaa kiinnostaa ensisijaisesti oppiminen ja tiedon keraaminen.
Oppiminen on ymmarrettava laaja-alaisesti ja siihen voi siséltyd hyvinkin voimakas
elamyksellisyys. Nykyisin kulttuuri ndhdéan dynaamisena prosessina, jossa kaikilla
alueilla on monenlaisia erilaisia piirteitd, jotka ovat jatkuvassa muutoksessa
ihmisten valisessé vuorovaikutuksessa. Matkailu tulisi nahda yhtena kulttuurisessa
vuorovaikutuksessa elavana ja vaikuttavana elementting, jolloin on mahdollista
arvioida kulttuurisesti kestavan matkailun edelletyksia. Kulttuuri nahdaan usein
yksipuolisesti vain matkailua edistavana tuotteiden ja alueellisten imagojen
rakennusaineksena. Tapahtumatuotannolla tarkoitetaan useimmiten erilaisten
kulttuuritapahtumien ideointia, siséllollistéa kehittamista, tuotteistamista, paketointia
ja markkinointia. (Douglas ym. 2001, 114 - 133.)

Kulttuuri on matkailutuotteena ollut tarkea siita asti, kun matkailua on ollut vapaa-
ajan aktiviteettina. Viime vuosina kulttuurimatkailu monissa muodoissaan on tun-
nustettu tarkedksi matkailun kasvualaksi erityisesti alueilla, joilla ei ole maantie-
teellista tai ilmastollisia vetovoimatekijoita. Kulttuuripalvelut ja -tuotteet sopivat
yhdistettaviksi hyvin sekd lomamatkojen ettd tyo-, kongressi-, kokous- ja
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opiskelumatkojen yhteyteen. Kasvupotentiaalia voidaan tarkastella erikseen seka
kysynta- etta tarjontapuolella. Kysyntapuolella parempi tulotaso, muuttuva
ikarakenne, lisaantynyt vapaa-aika, korkeampi koulutustaso, helpompi liikkuvuus ja
siirtyminen aurinko- ja rantalomista monipuolisempaan lomailutarjontaan ovat kaikki
mahdollisia syitd kulttuurimatkailun suosion nousuun. Tarjontapuolella kulttuuri on
epaileméatta hyotynyt parantuneista esittelyvalineista ja -tekniikoista (esimerkiksi
uusmedia). Kun matkailukohteet ovat tulleet entistd samankaltaisemmiksi, ne ovat
alkaneet kayttaa toiminnassaan paikallisia, alueellisia ja kansallisia kulttuuripiirteita
houkutellakseen kansainvalisid matkailijoita. (Holt 2002, 39 - 43; Ritzer 1999, 181 -
182.)

Lyhyiden kaupunkilomien suosion nopea kasvu johtuu varmasti myos siitd, etta
halutaan saada uusia kulttuurikokemuksia. Poliittiset paattajat ovat myds huoman-
neet kulttuurimatkailun hyddyt ja he ovat my6s tehneet myoénteisia toimenpiteita —
hyva esimerkki on Euroopan Unionin aloittama Euroopan kulttuuripadkaupungin
nimeaminen vuosittain. (WTO 1998.)

Kulttuurimatkailun puolestapuhujat kiinnittavat huomiota kahteen erityispiirteeseen,
joista ensimmainen liittyy itse tuotteeseen ja toinen niiden matkailijoiden profiiliin,

joita kulttuurimatkailutuotteet kiinnostavat (Ritzer, 1999, 2):

1. Matkailijoille tarjotaan kulttuurituotteita usein alueilla, jotka eivat erityisen hyvin
sovellu muihin matkailun muotoihin. Esimerkiksi kaupungeissa ja ei-perinteisilla
maaseutumatkailualueilla, missa kulttuurimatkailua voidaan pitdd taloudellisen
kehityksen valineena seka sellaisen kulttuurin tukemisena, joka muuten ehka ei

olisi elinvoimainen. (Ritzer 1999, 8.)

2. Kulttuurimatkailijat nayttavat tulevan enimmékseen ylemmistd sosioeko-
nomisista luokista ja néain ollen voidaan vetaa johtopaatds, ettd he kuluttavat
enemman kuin muut matkailijat. Kulttuurimatkailijat nayttavat myods olevan
vahemman keskittyneita sesonkeihin kuin matkailijat, jotka matkustavat ilmaston

tai maisemien takia. (Ritzer 1999, 38.)

Vaikka kestavan kehityksen periaate matkailussa useimmiten yhdistetaan

maaseutuun ja luontoon, on asia tiedostettu myos suurissa kaupungeissa, jotka
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useimmiten ovat kulttuurimatkojen kohteita ja tapahtumapaikkoja sekda myo6s

massiivisten tapahtumien jarjestgjia. (Ritzer 1999, 107.)

Euroopan kestavan kehityksen kaupungit ovat laatineet suunnitelmia ja raportin.
Raportin suositukset ovat panos prosessiin, jota hiotaan ja lujitetaan kestévan
kehityksen kaupunkien hankkeen edityessd. Suomesta Euroopan kestavéan
kehityksen kaupunkien yhteenliittym&&n kuluu Espoo. Raportin mukaan on
odotettavissa, ettd kestavan kehityksen periaate ja paitsi luonnon, myés urbaanin
kulttuuriperinteen sailyttaminen ja vaaliminen korostuu tulevaisuuden kaupunkien
jarjestaessa puitteita, edellytyksia ja myos rajoitteita kulttuurimatkailulle. (WTO
1998.)

2.3 Kulttuurimatkailun kehittyminen maailmalla

Kulttuurimatkailu lisdéntynee kaikilla alueilla, kyllakin pienistd volyymeista lahtien.
Eri alueilla on omia vahvoja kulttuurisia resursseja, joita ei ole viela hyddynnetty
matkailussa. Matkailijoilla on kiinnostusta paikallisyhteiskuntaan ja kulttuuriin
tutustumiseen. Kulttuuri liitetddn usein osaksi muuta matkaa, silla harvemmin
ihmiset kuitenkaan matkustavat ainoastaan kulttuurin  vuoksi, ainakaan
kauemmaksi. Kulttuurimatkailua voivat olla erilaisiin tapahtumiin osallistuminen,
tutustuminen alueen historiallisiin  néhtavyyksiin, museoihin, nayttelyihin seka
paikalliskulttuuriin  liittyviin  kasitdéihin ja esityksiin. Yhtena kulttuurimatkailun
muotona voidaan pitdd maaseutumatkailua, joka on myos yksi alan kasvavista
tuoteryhmista. (WTO 2000.)

Maailman matkailujarjest6 WTO:n mukaan kansainvéalinen matkailu kasvoi vuonna
2004 voimakkaasti. Kaikkien aikojen ennatyslukemat nousivat kymmenella
prosentilla eli kasvua tilastoitiin 760 miljoonaa dollaria. Maailman johtava markkina-
alue Eurooppa menestyi hyvin, mutta tulokset olivat hyvia kaikilla muillakin
mantereilla. Pohjoismaissa kehitys oli heikkoa verrattuna WTO:n arvioimaan
Euroopan matkailun yleiseen neljan prosentin kasvuun ja maailmanlaajuiseen
kymmenen prosentin kasvuun. Vuonna 2004 ulkomaiset yopymiset vahenivét 0,2
prosentilla Pohjoismaissa. Kokonaisuutena Pohjoismaat ovat menettaneet
markkinaosuutta kansainvalisestd matkailusta. Pohjoismaista Suomen osuus on

yopymisissa kasvanut 11,4 prosentista 14,5 prosenttiin. Amerikkalaisten ja japani-
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laisten matkailijoiden paluu on ollut vuonna 2004 luonteenomaisena piirteenéd

Pohjoismaissa, kuten koko Euroopassakin. (MEK 2004, 9.)

"Vuoden 2005 aikana tavoitteena on kehittdad ja mallintaa markkinaléhtoisia lilke-
toimintamalleja seka edistdd kultuurimatkailun tuotteistamista sekd osaaamisen
siirtoa”. (Loikkanen 2005, 176). Kaikilla alueilla on omia vahvoja kulttuurisia
resurssejaan, joita ei ole viel&a hyddynnetty matkailussa — Euroopassa etabloitunei-
den kulttuurikohteiden uudelleen paketoinnit ja segmenttimarkkinointi seka Ita —
Euroopan "uudet” kulttuurikohteet. Yksi kasvavista tuoteryhmista on myos maaseu-
tumatkailu esimerkiksi Pohjoismaissa. ( WTO 2000.)

World Tourism Organizationin mukaan Euroopan turismin odotetaan kasvavan
tasaisesti ennen nakemattomasti tulevaisuudessa. Kansainvalisten saapumisten
odotetaan kasvavan vuoteen 2010 mennessa yhteen miljardiin, ja vuoteen 2020
saapumisten odotetaan nousevan yli 1,5 miljardiin. Kulttuurimatkailu kasvaa
vuosittain 10-15 prosenttia ja sen odotetaan kasvavan huimasti, koska yhteiskunta
tukee sitd. Euroopan komission mukaan 60 prosenttia Euroopan turisteista on
kiinnostunut kulttuurikohteistaan matkallaan. Euroopan turisteista 20 prosentin

matkailumotivaationa on kulttuuri. (Cabrini 2003.)

Matkailijat tulevat entista tietoisemmiksi paikalliskulttuureille ja ymparistolle
aiheutuvista haitoista. Tama johtaa siihen, etta valitaan tarkemmin matkatyypit, ja
tama taas johtaa suoraan todelliseen kiinnostukseen alueen/maan kulttuurisista
piirteista. Tasta syysta kulttuurimatkailu kasvaa ja kulttuurimatkojen tuottajia tulee
lisda ympéari maailmaa. Ne, jotka ovat kehittyneiden lansimaiden kuluttajien
etujoukoissa, tulevat haluamaan enemman matkoja, joilla tutustutaan paikalliseen
yhteisdon ja kulttuurin ilmentymiin seka aktiviteetteihin. Tama johtuu muun muassa
matkailijan tietom&aréan kasvusta ja kiinnostuksesta sitd maata kohtaan, missé héan
vierailee. (WTO 2000; Cabrini 2003.)

Lyhyet lomat lisdaantyvat entisestdén, ja nama ovat usein kaupunki-, tapahtuma- tai
kulttuurilomia (taidenayttely, musiikkiesitys). Lyhyilla lomilla usein myos tutustutaan
uusiin kohteisiin, muun muassa It4-Euroopan kohteisiin, joilla on erinomainen
kulttuurinen perintd; esimerkiksi Prahasta ja Budabestista on tullut markkinajohtajia
lyhyissa lomissa. (WTO 2000.)
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2.4 Kulttuurimatkailun kehittyminen Suomessa

Suomi on muuttunut tuhansien jarvien maasta tuhansien projektien maaksi. Yha
useammin hankkeiden otsikoissa on sana kulttuuri ja yhd useammin tavoitteena on
matkailun kehittdminen. Kaiken takana on maaseutu, jota ei haluta autioittaa,
varsinkaan jos asutaan kaupungissa, tyon, palveluiden ja toisten ihmisten lahella.
(Jutila 1998, 69; Euroopan parlamentti 1999.)

Tasséa projektien maassa ovat télla hetkella jatkuvassa haussa voimavarat,
vahvuudet, menestystekijat, resurssit, vetovoimatekijat, edellytykset, mahdol-
lisuudet ja niin edelleen. Kehittdjien joukko, yrittajat, viranomaiset ja konsultit, pohti-
vat palavereissaan, valitsevat kokouksissaan ja toteuttavat tydssaan tavoitteita,
jotka asetetaan enemmiston tekijdiden varaan. Miten tdhan kokonaisuuteen istuu
kulttuuri? Mitd silla tarkoitetaan? Ja mité silla tosiasiallisesti ymmarretaan? (Jutila
1998, 69; Euroopan parlamentti 1999.)

Kulttuuri vaikuttaa ratkaisevasti matkustamiseen. Se vaikuttaa seka palvelujen
tarjoajan ettd niiden kayttajan valintoihin. Palvelujen tarjoaja haluaa yleensa tarjota
sitd, mink& katsoo omassa toimintaymparistossaan ja kulttuurissaan olevan parasta
ja kiinnostavinta. Palvelujen kayttdja etsii oman kulttuurinsa nakoékulmasta
kiinnostavia kohteita ja tuotteita. Oman ja toisten kulttuurien tunteminen helpottaa

niin tuotekehitysta kuin markkinointiakin. (Euroopan parlamentti 1999.)

Matkailu tuo paikalliseen kulttuuriin uusia piirteita, muokkaa sité ja voi myo6s tuhota
sitd. Ongelma ei ole niin suuri suomalaisella maaseudulla kuin joillakin hyvin pienilla
esimerkiksi Tyynenmeren saarilla, joilla perinteinen kansankulttuuri on muuttunut
pelkéksi ohjelmapalveluksi. Maaseutumatkailussa on luontaista ajatella kulttuuria
sen laajassa merkityksessa, kun taas kulttuurimatkailussa ohjelmat painottuvat

kulttuuriin sen kapeammassa merkityksessa. (McCercher & du Cros 2002, 33 - 38.)

Matkailun kehittdminen vaatiikin laajaa ja moninaista yhteisty6td, monenlaisten
rajojen ylittamista. Kulttuurista l6ytyvat sisallét paikkakunnan ja seudun matkailulle,
teemallisille reiteille ja ohjelmapaketeille, liikeideoille, tuoteperheille, tuotteille ja

palveluille, messuosastoille, esitteille ja nettisivuille. Yhteisty6ta ja verkostoa
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tarvitaan korkean laadun aikaan saamiseen, brandien luomiseen ja tehokkaaseen
markkinointiin. Omaan kulttuuriin perustuessaan toiminta on usein luontevasti
kestavan kehityksen periaatteiden mukaista, kulttuurisen lisdksi my6s sosiaalisesti,
taloudellisesti ja ekologisesti. (McCercher & du Cros 2002, 33 - 38; Euroopan
parlamentti 1999.)

Jako kulttuuriin ja kulttuuriteollisuuteen oli viela 1980-luvulla selkea. Kulttuuriin
kuului julkinen, virallisesti hyvaksytty kulttuuri sellaisena kuin se kulttuuritoimin-
talaissa maariteltiin. Siina kulttuurilla tarkoitettiin taiteen harjoittamista ja harras-
tamista, taidepalveluiden tarjontaa ja kayttdd, kotiseututytta seka paikallisen
kulttuuriperinteen vaalimista ja edistamistd. Muut kulttuuriin  kuuluvat tehtavat
[6ytyvat muun muassa museo- ja Kkirjastotoimintaa seka orkesteri- ja teat-
teritoimintaa koskevista laeista. Myds taiteen perusopetuksella on oma lakinsa.
Nama ja muut Kkulttuuritoimintaa ohjaavat lait ja asetukset ohjaavat myds
mielikuvaamme kulttuurin siséllésta. (McKercher & du Cros 2002, 33 - 35.)

Suomessa kulttuuriteollisuus on keskittynyt paakaupunkiseudulle, jossa on eniten
asiakkaita, kaupallista, teknistd ja kulttuurista osaamista ainakin numeroin
laskettuna. Osaamiskeskittymid voidaan rakentaa muuallekin, my6s maaseudulle.
Niiden tarkoituksena on koota yhteen eri taidealojen, kaupallisen alan ja teknisen
alan osaajia seka hyddyntaa heidan yhteistyotaan ja kansainvalisia verkostojaan.
Suuri osa tydsta hoidetaan jo nyt monessa tapauksessa sahkoisten verkkojen
avulla, ja jos maaseutualueilla on riittavat yhteydet, ei kulttuuriteollisuuden
sijoittuminen sinne ole mikdan ongelma. (Isotalo 1999, 25 - 28, 77 - 84.)

Kulttuurialan yrittdjia on toistaiseksi vain vahan maaseudulla, mutta kiinnostusta
isompiin ja edullisempiin tiloihin paasystd on monella. Kaupunkien laheinen
maaseutu on suosituinta aluetta, mutta 10ytyy myds sellaisia taiteilijoita ja
kasityolaisia, jotka viihtyvat parhaiten syrjaisellda maaseudulla, kuten esimerkiksi
Sirpa Laaksosen taidetila Klamilassa, jossa on hénen taideteoksiaan useiden
vuosien ajalta seka joitain vanhoja esineitakin nayttelysta loytyy. (McKercher & du
Cros 2002, 33 - 35.)
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3 OPINTOTUOTTEESTA MATKAILUTUOTE

Matkailulla on kunnille sekd tyopaikkoja luovaa ettd tunnettavuuteen ja imagoon
littyvdd vaikutusta. Tyopaikkoja luovat erilaiset matkailualan yritykset. Lisaksi
matkailusta hyotyvat valillisesti myds muut paikkakunnalla olevat yritykset, kuten

esimerkiksi vahittaiskauppa. (Taskula 1997, 14.)

Petrisalon (2001, 9 - 24) mukaan nykyajan matkailuteollisuus on elamysteolli-
suutta, joka edellyttdd kohteen erilaisuutta matkailijan normaaliin elam&an
verrattuna. Matkailuelamyksen raaka-aineena voi olla maisema, tarina, myytti tai
perinteet. Kohteisiin liittyy paljon juuri tallaisia historiallisia tarinoita ja myytteja,

jotka tekevat niista elamyksellisia matkailukohteita.

Matkailuelinkeinon ja -tuotteen maarittely ja luokittelu on ongelmallista, koska
matkailu koostuu monesta eri elinkeinosta. Teoreettisesti lahes kaikkia tuotteita
voidaan myyda matkailijoille, ja siksi useimmat elinkeinon alat ovat tekemisissa
joko suoraan tai epasuorasti matkailun kanssa. (Karkkainen 2002, 10 - 21; Suutari
1998.)

Organization for Economic Cooperation and Development (OECD, 2004)
maadritelma matkailusta sisaltdd matkailun tarjontapuolella kolme pé&aamatkai-
lutoimintoa: majoitus- ja ravitsemispalvelut, likennepalvelut seka virkistys-, urheilu-
ja kulttuuripalvelut (nayttdmo6-, musiikki- ja muu taide seka kirjastot, museot ja
muut kulttuuripalvelut). Matkailijoiden menoihin (tuote- tai palveluryhmittéin) on
tyypillisten matkailutuotteiden liséksi laskettu mukaan myds muun muassa
ostokset. OECD:n maéaritelmien mukaan matkailukysynnaksi lasketaan kaikki se
kulutus, joka on suoraan tekemisissa matkan kanssa eli vain ne tuotteet tai

palvelut, jotka tyydyttavat matkailijan tarpeita tietylla matkalla.

Matkailijaksi maaritelladn Maailman matkailujarjestén, World Tourism Organisation
(WTO 2000), mukaan henkild, joka matkustaa paikkaan, joka ei ole hanen tavan-
omainen elinymparistonsa, vahemmaksi aikaa kuin 12 kuukaudeksi. Matkan
tarkoituksen tulee olla muu kuin matkailijan normaalitoiminta matkan |&hto-

pisteessa. Matkan keston mukaan jaettuna matkailijat voidaan jakaa pdaivaka-
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vijoihin, joiden minimikesto on 3 tuntia, ja yoOpyjiin. Paivakavijoiden maaran
tilastointi on vaikeaa, koska tarkka seurantajarjestelma puuttuu. Kotimaan kult-
tuurimatkailu voi olla usein yksipaivaista, esimerkiksi jos kaydaan katsomassa

nayttelya toisessa kaupungissa.

3.1 Matkailu

Matkailusta on esitetty runsaasti maaritelmia, jotka ennen kaikkea on tarkoitettu
hallinnon, matkailuviranomaisten ja tilastojen laatioiden kayttdon. Maailman
matkailujarjestd, World Tourist Organisation (WTO 1993), maaritteli matkailun
vuonna 1993 seuraavasti: matkailu on korkeintaan vuoden kestadvaa, vapaa-
aikaan, tybhon tai muihin tarkoituksiin liittyvaa matkustamista ja oleskelua
sellaisella paikkakunnalla, joka ei ole henkilon tavanomainen elinymparisto.
Maailman matkailujarjestd katsoi tarpeelliseksi painottaa matkailun maarittelyssa
kotoa poissaolon aikaa. Maaritelma on laaja, ja se rajaa matkailun ulkopuolelle itse
asiassa vain sellaisten henkildiden matkustamisen, joiden tarkoituksena on
muuttaa pysyvasti toiselle paikkakunnalle. Taméantyyppiset mekanistiset maaritel-
mat eivat erota matkailua matkustamisesta eivatkd ota riittdvasti huomioon

matkailun laadullista moninaisuutta.

Matkailu on esitetty hyvin monissa alueellisissa kehittAmissuunnitelmissa alana,
joka tarjoaa uusia mahdollisuuksia myos etaalla keskuksista sijaitsevien alueiden
elinkeinotoiminnan kehittamiseen, kuten esimerkiksi Saariselka ja Pyha. Matkailua
on perusteltua tarkastella erikseen muista elinkeinoista suhteessaan alueelliseen

kehitykseen ja kehittdmiseen. (Euroopan Parlamentti 1999.)

Antropologi Valene L. Smithin (1981, 475; 1989, 1 - 17 ja 1992, 15) mielesta
matkailua tulee tutkia yksilon voimavarojen ja ajankayton yhteydessa. Matkailija on
vapaa-aikaa viettdva henkild, joka haluaa matkustaa kodin ulkopuolelle padméaa-
rana ensisijaisesti vaihtelun kokeminen. Matkailu edellyttdd Smithin mukaan
kolmen toimintaedellytyksen samanaikaista esiintymista. Ne ovat vapaa-aika, kay-

tettavissa olevat ylimaaraiset tulot ja paikallinen hyvaksynta.

Matkailu on periaatteessa ja instituutionaalisesti tarkasteltuna avointa ja vapaata,

epasaanndllisesti toistuvaa matkustamista, jolle on ominaista suuntautuminen
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kaukana oleviin kohteisiin. Matkailuun liittyy vakiintuneesti ja korostuneesti myos
uuden ja vaihtelun kokeminen. Cohenin mukaan nama matkailulle ominaiset laa-
dulliset tekijat liittyvat vierauden ja epapersoonallisten suhteiden ongelmaan ja
johtavat "kaupallisen huolenpidon” instituutioiden, kuten hotellien, matkanjarjes-
tajien, matkatoimistojen ja lopulta matkailuteollisuuden, syntymiseen. Matkailutut-
kimuksessa, kuten (vertailevassa) kulttuurintutkimuksessa yleensa, on yhta tarkea
ottaa huomioon kulttuuripiirteiden erilaisuudet kuin niiden samankaltaisuudet.
Tama mahdollistaa matkailun sisalléllisen moninaisuuden esiintulemisen. (Cohen
1981, 469 - 470.)

3.2 Opintoretki

"Opintoretkella tarkoitetaan useampaa kuin yhteen kohteeseen tehtavaa retkea,
joka voi suuntautua l&hiseudulle tai kauemmaksikin, mutta jonka aikana ei yovyta.
Ne ovat yleensa puoli- tai kokopaivaretkia.” Opintoretki kuuluu koulun opetukseen.
(Kaitila 1979, 8.) Kouluhallitus (1986, 22) méaarittaa opintoretken olevan yhden tai
useamman oppiaineen opiskeluun liittyva koulun tydsuunnitelmassa vahvistettu

tutustumismatka. Retken kesto vaihtelee yhdesta kahteen paivaan.

Kaitilan (1979, 9) mukaan opintoretkea pidetddn tarkeana osana opiskelua.

Opintoretkeily tarjoaa seuraavassa joitakin etuja:
e Opiskelijat tekevat havaintoja ilmidista, jotka tekevat oppimisesta
tehokkaampaa, koska opiskelija kayttaa aisteja havaintovalinee-

na.

e Retken tarkoituksena on taydentdd jo opittuja tietoja, koska
teoriaa sovelletaan kaytantoon.

e Opintoretkeilystd on hyotya seka opiskelijalle etta opettajalle.

e Opiskelijoita voidaan hyodyntda aktivoimalla heita retken

suunnitteluun ja toteuttamiseen.
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e Opintoretki tarjoaa uusien tietojen liséaksi elamyksia, jotka

vaikuttavat asenteiden muuttumiseen.

e Opintoretkella ollaan luontevampia kuin koulun pulpetissa.
Yhdessa koetut elamykset yhdistavat ja tutustuttavat oppilaita
toisiinsa, luoden yhteishenked. Opettajat voivat saada entista

paremmin kontaktia oppilaisiinsa.

e Retkella voidaan tyydyttaa opiskelijoiden luontaista uteliaisuuta,

koska on mielenkiintoista tutustua uusiin ilmidihin ja kohteisiin.

e Opintoretkilla on mahdollisuus néhda sellaisia nahtavyyksia,
joihin ei yksityisen ihmisen tule itsekseen tutustua tai joihin
yksityinen ei aina paasekaan kaymaan. Liséksi nailla retkilla on
yleensd mahdollisuus n&hda vieraita seutuja ja kohteita

edullisemmin ja vaivattomammin kuin yksin matkustaessa.

Opintoretken kohteita suunniteltaessa on otettava huomioon oppilaiden ika. Ensin
voidaan tutustua lahiymparistéon, jonka jalkeen opintoretket voivat ulottua
maakunnan eri kohteisiin sekd omaan maahan ja muihin Pohjoismaihin. Lukio

ikaisille kohteet voivat olla jo muut Euroopan maat. (Kouluhallitus 1986, 23.)

Opintoretket ovat kouluaikana oppilaiden kanssa tehtavia retkia, ei huvimatkoja.
Kohteet valitaan usein niin, etta se sopii opetussuunnitelmaan. Opettajan on hyva
tutustua aiheeseen ensin itse ja tiedustella onko kohteeseen mahdollista menna
juuri ajateltuna ajankohtana. On myo6s hyva ottaa selville, onko kohteessa mahdol-
lista liikkua esimerkiksi pyoratuolilla, jos luokalla on vammaisia lapsia. Kohteesta
kannattaa myos ottaa selville, onko sinne paasymaksuja ja miten liput voi hankkia
sekd onko ryhmaalennuksia. Jos retken on tarkoitus kestaa esimerkiksi puoli
paivaa, voi olla ettd oppilaat tarvitsevat evaat, jolloin on otettava selvdd, missa
kohteessa olisi ruokailupaikka ja wc. Oppilaiden tehtavaksi voi jattaa kaikki
kaytannon asiat, mutta se ei tarkoita ettei opettaja olisi vastuussa jarjestelyista.
Opettaja huolehtii itse asioiden varmistamisesta ja auttaa oppilaita oppimaan retken

organisointiin liittyvia asioita. (Passila, Niinikuru, Ojanen & Rokka 1994, 235 - 236.)
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Mikali opintoretki on suunniteltu kokopaivaiseksi retkeksi, on huolehdittava siita,
ettd oppilaat saavat jossain vaiheessa kunnon aterian. Ryhméa voi yhdessa tehda
paatoksen siitda, milloin omat evaat syddaan, jos sellaisia on mukana. Keskittyminen
oppimiseen ja koko retken tunnelma ovat erilaiset, jos ryhma on harjaantunut
matkustamaan eikd ota makeisia mukaan tai lahde valilla omille ostoksilleen. Mikali
halutaan antaa tilaisuus ostosten tekemiseen, ajankohta kannattaa paattaa
etukateen, ettei kesken ohjelman siita tarvitse keskustella. (Elo 2000, 16 - 17;
Passila ym. 1994, 236.)

Opintoretkikohteessa taytyy jokaisen oppilaan nahda ja kuulla siella esitettavat
asiat. Onkin harvoin perusteltua menna tutustumiskaynnille johonkin tuotanto-
laitokseen kovin suuren oppilasméaaran kanssa. Koulusta voidaankin irrottaa yksi
opettaja kayttamaan vaikka kahden luokan oppilaat kolmessa ryhmassa. Jokainen
oppilas on selvilla omasta roolistaan jo etukateen, mihin retkella esimerkiksi
erityisesti kiinnittdd huomiota. Erilaisia rooleja voidaan jakaa esimerkiksi ennen
retked valmistelutunnilla. Ennen l|ahtda on kohteesta hankittu etukateistietoa,
katsottu kuvia, tehty kysymyksia ja jaettu tarkkailutehtavid. Yhteiset oppimisen
tavoitteet on suunniteltu yhdessa ja sovittu, miten niita arvioidaan. Jokainen voi
laatia myos henkilokohtaiset tavoitteensa. Perilla ei tarvitse neuvotella, kenen vuoro
on kantaa videokameraa tai ottaa kuvia, koska jokainen tietad tyonsa. Jokainen
oppilas saa vuorollaan tehda kaikkea, eika haastattelua tai videointia anneta vain
aktiivisimpien tehtavéksi. Jos haastattelumenetelmia ei hallita tai oppilaat ovat
epavarmoja esiintyjia, on opintokayntien ja vierailujen maaraa radikaalisti lisattava.
(Péassila ym. 1994, 236 - 237; Elo 2000, 16 - 17.)

Jokaiseen kouluryhm&én mahtuu erilaisia oppijoita, joten on osattava jakaa retkelle
tehtavat oikein seka havannoida retken kohteet eri tavoin, jotta jokainen oppilas
saisi siitda haluamansa tiedon irti ja ettei kukaan tuntisi itseddn ulkopuoliseksi.
Ajattelua pidetaan usein yksityisena toiminta, mutta siitd saadaan kaikki haluttu
tieto, kun ajatukset saadaan julki ja niita ryhdytddn tutkimaan seka arvioimaan.
Tarkkailija on kuin tutkija, jonka tutkimisen paasisaltd koostuu oivalluksista.
Tarkkailija yhdistdd sanotun ja né&kemansa yhteen. Kokeileva toteuttaja oppii
testaamalla erilaisia vaihtoehtoja ja pohtii, kunnes paatyy mieleiseensa vaihtoeh-
toon. Aktiivinen osallistuja ryhtyy kaikkeen, mitd ehdotetaan, ja kokeilee kaikkea,

jotta oppisi enemméan. Huomioimalla jokaisen oppilaan eri tyylit oppia, voidaan
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saada oppilaille kokonaisvaltaisempi oppiminen aikaan. (Vuorinen 1993, 50 - 52;
Elo 2000, 16 - 17.) Jokaisella oppilaalla on erilainen oppimistyyli, jota kuvio 3

tasmentaa:

Aktiiviinen
osallistuja

Harkitseva
tarkkailija

Kokeileva
toteuttaja

Looginen
ajattelija

Kuvio 3. Erilaiset oppimistyylit. (Vuorinen 1993, 51; Elo 2000, 16 - 17.)

Ennen opintoretkelle lahtéa suunnitellaan jo sekin, miten sieltd saatu tieto
tallennetaan ja viestitdan eteenpain. Uudet asiat pyritddn saamaan myods muiden
oppilaiden tietoon. (Péassilda ym.1994, 236 - 237.)
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4 MAALAIS- JA TEHDASKAUPUNKI ORIMATTILA

Vuonna 1992 Orimattilasta tuli kaupunki, jonka keskus on muodostunut
kirkonkylan ja Ténnon kylan alueelle. Orimattilan halki kulkee Porvoonjoki, jonka
laaksoon kuuluu 14 kylaa. Orimattilan keskusta sijaitsee Helsingistd noin sata
kilometrid koiliseen ja Lahdesta 20 kilometria kaakkoon. Nykyisinkin edelleen
maanviliely on osa Orimattilaa, kuten ovat tehtaatkin. Finn Karelia on yksi
maailmallakin tunnetuista tehtaista. Lahden ja Helsingin laheisyys ovat vieneet
Orimattilasta tyontekijoita. Monet Orimat-tilan tehtaista ovat laukkauttaneet
toimintansa ja pienet maalaistalot ovat lopettaneet karjanhoidon siirtymalla
pelkkaan viljelyyn. Orimattila on kuitenkin kasvava kunta, koska monet p&aékau-
punki seudulla tyotatekevat muuttavat perheineen hiljaisempaan maalaiskylaan,

josta on hyvat liikenneyhteydet paédkaupunkiseudulle. (Lahelma 2002, 115 - 116.)
4.1 Orimattilan historiaa — maalaiskylasta tehdaskaupungiksi

Orimattila kuului alun perin kokonaisuudessaan Hollolan suureen kirkko-pitajaan.
Seurakunnan kuitenkin olessa aivan lilan laaja paattivat reuna-alueilla asuvat
rakentaa Orimattilan Kirkonkylddn eli Viljamaalle 1500-luvun loppu puolella
ensimmaisen kirkon. Vuonna 1636 Orimattila itsendistyi ja Orimattilasta tuli
kappeliseurakunta Ruotsin kuningatar Kristiinan kaskystéa. (Penttila & Syrjé 1963,
205 - 208.)

Sivistys alkoi nousta Orimattilassa 1800-luvun loppu puolella, kun perustettiin
laulukuoroja, nuorisoseuroja seka kansakouluja. Teollisuuttakin syntyi Orimatti-
laan, kun tehtailija Attila perusti Orimattilan Villatehtaan. (Rahunen 1953, 10 - 14;
Penttila & Syrj61963, 205 - 208.)

Suomen itsendistyminen 1917 avasi uusia mahdollisuuksia Orimattilan kehityk-
selle. Teollisuuden kotiutuessa Orimattilaan kehittyi maatalouskin suuresti. Molem-
pien elinkeinojen ansiosta Orimattila vaurastui. Sodat kuitenkin pysayttivat
kehityksen, mutta kehitys jatkui sotien jalkeen. Sotien mukana tulleet tuhannet
siirtolaiset Karjalasta rikastuttivat omalla tyopanoksellaan Orimattilaa. Vuonna
1956 Orimattilan kylistd Renkomaki liitettin Lahteen. (Rahunen 1953, 10 - 14;
Penttila & Syrjo 1963, 205 - 208.)



4.2 Orimattila — elamyksia tadynna oleva maalaiskaupunki

Orimattila on vireéd kulttuurikaupunki, joka tarjoaa etenkin kuvataiteen ja teatterin
elamyksia ympari vuoden. Omaleimaiseen perinteeseen kuuluvat myo6s kasityo,

tekstiiliteollisuus ja hevoset. (Orimattilan Kaupunki, 1997.)

Vanhaan tehdaskiinteistdon kunnostetussa Orimattilan Taidemuseossa on esilla
enemman klassikkoja kuin monessa isossa kaupungissa. llmari ja Toini Wall-
Hakalan kokoelmista alkunsa saaneessa museossa tulevat vastaan monet
suomalaisen taiteen huiput 1800 — luvulta 1960 — luvulle: Laureus, von Wright,
Edefelt, Wiik, Schjerfbeck, Halonen, Gallen-Kallela, Collin, Koistinen seka lukui-
sia muita. Museossa ovat esilla myos professori, kuvanveistaja Pentti Papinahon
sekd Holger von Glahnin kokoelmat. (Hameen maaseudun kehittdmis-

osuuskunta, 2003; Orimattilan Taidemuseo, 2004.)

Valtakunnallisesti tunnettuja taidekohteita ovat myds kaksi yksityistd naytte-
lytilaa: Soile Yli-Mayryn Taidelinna ja Maisa Kaarnan Villa Roosa. Taidelinna on
kulttuurihistoriallisesti arvokas 1800 -luvun tiilirakennus, jossa on esilla Yli-
Mayryn varikkaitd maalauksia 20 vuoden ajalta. Villa Roosa on entinen
huopatossutehdas, jonka tekstiilitaiteen kesanayttelyt ovat jo kéasite. (Orimattilan
Kaupunki 1997.)

Orimattilan vanhinta kasityoperinnetta ovat Heinamaan pitsit, joita nakee
parhaiten kesdakuisilla Heinamaan pitsipdivilla ja muissa tapahtumissa. Uutta
kasityolaisyyttd edustaa Maria Drockilan Kynttilapaja, joka toimii vanhassa

Kehraamdssa aivan Orimattilan keskustassa. (Tekstipuu Ky 2004.)
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Yli viiden hehtaarin laajuinen Kotielainpuisto on suosittu lapsiperheiden

matkakohde aivan hevospitdjan sydamessa. Heinakuiset maankuulut Kantrifestrit

kokoavat kantrimusiikin ja -tanssin ystavat puistoon nauttimaan aidosta maalais-

tunnelmasta. (Hameen maaseudun kehittamisosuuskunta, 2003.)
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5 KULTTUURIKOHDEOPAS 5.-6.-LUOKKALAISTEN OPETTAJILLE

"Oppilaan on hyva valilla paasta pois kouluymparistosta, jotta muu yhteiskunta ja

ymparisto tulee tutuksi ja oma katsontakanta laajenee” (Elo 2000, 150).

Kohdeoppaan kaltaista tuotetta ei Orimattilan alueella ole aikaisemmin ollut. Opet-
tajat ovat oppitunneillaan kayneet oppilaiden kanssa vierailuilla esimerkiksi Finn
Karelian Kankaanmaen tehtaalla Orimattilassa ja pyoraretkilla muun muassa
Virenojalla opettajan mukana. Opettajat ovat kertoneet sen mita yleisesti kohteista
tietavat tai ovat muuten vain tutustuttaneet oppilaat alueeseen tai ovat palkanneet

kohteesta oppaan, joka on kertonut kohteesta oppilaille.

Kohdeoppaan suunnitteluprosessi eteni kuvion 4. mukaisesti:

1. Aiheen idea
2. Toimeksianto

3. Kohteiden
valinta

4. Sisaltd

5. Oppaan
tekeminen

Kuvio 4. Kulttuurikohdeoppaan suunnittelun vaiheet
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Idea

Alussa syntyi idea ajoitetusta retkioppaasta jollekin paikkakunnalle, kuten
esimerkiksi Kotkaan. Lopulta paadyin ajatukseen, ettéa haluan tehda opinnaytetyén
kotipaikkakunnalleni Orimattilaan. Muistelin kuinka teimme ala-asteella kevaalla
pyoraretken opettajamme johdolla Virenojalle katsomaan opettajan historiallisesti
kaunista kotia ja sen pihaymparistdéa. Talo oli Virenojan vanhimpia taloja. Lisaksi
kdavimme Virenojan myllylla. ldeointivaiheessa kavin keskustelemassa aiheesta
entisen aidinkielen lehtorin Alli Hosiaisluoma-Karppisen kanssa, koska han on ollut

kirjoittamassa Orimattilan historiaa koskevaa kirjallisuutta.

Toimeksianto

Ajatusta oppaasta lahdin ensimmaisena viemaan Jokivarren koululle, joka on
Orimattilan suurin ala-aste. Valintaan vaikutti myos se, etta olen itse opiskellut Kes-
kuskoulussa joka on nykyiseltéa nimeltddn Jokivarren koulu. Otin yhteytta Jokivarren
koulun rehtoriin Matti Sirkkaan sahkopostitse. Kysyin Jokivarren mielenkiintoa
toimeksiannosta ja rehtori Matti Sirkka vaikutti kiinnostuneelta. Sovimme tapaa-

misen, jossa keskustelisimme enemman aiheesta.

Kohteiden valinta

Kohdeoppaan kohteiden valintaan vaikutin itse ottaen huomioon toimeksiantajani
Jokivarren koulun rehtorin seka Alli Hosiaisluoma-Karppisen ehdotukset. Alun perin
oppaasta piti tulla ajoitettu retkiopas. Otin kuitenkin huomioon Jokivarren koulun
rehtorin mielenkiintoisen ehdotuksen kohdeoppaasta, johon kokoisin useampia
kohteita kuin aikaisemmin olin ajatellut, esimerkiksi Tonn6én kulttuurihistoriallisesti

merkittavan myllyn ja sillan.
Oppaan sisaltd
Orimattilan keskustan ja lahiympariston kohteista kertovan oppaan tuli olla

mahdollisimman kattava, jotta se kavisi eri oppituntien ohjelmien osaksi. Kohteina

on taiteellisesti, historiallisesti ja uskonnollisesti kiinnostavia kohteita. Eri ainealojen
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opettajat voivat poimia oppaasta haluamansa kohteet, jotka liittyvat heidan
opetukseensa. Tarkoituksena ei ole kdyda retken aikana kaikissa kohteissa, vaan
valita nimenomaan muutamia kohteita tai ainoastaan yksi kohde. Kaikkien oppaan
kohteiden sisallyttaminen retkeen ei ole edes ajallisesti mahdollista, koska
esimerkiksi Tonnon myllyn ja Virenojan myllyn matkallinen vali on yli kymmenen

kilometria. (Ajatellen, ettd oppilaat kulkevat kohteiden valimatkan pyoéralla.)

Oppaan tekeminen

Kohdeoppaan tekemiseen ja siséllén suunnitteluun sain kuitenkin vapaat kadet,
mutta varmistin Jokivarren koulun rehtorilta myds mielipiteen suunnitellusta
muodosta. Tarkoituksenani oli kertoa kohteen historiasta ja nykyisyydesta seka
kehen tarvittaessa ottaa yhteyttd esimerkiksi, jos tarvitsee varata aikaa kohteen
esittelyyn, kuten taidemuseoon. Lisaksi muutamiin kohteisiin lisdsin osion
huomioitavaa, koska esimerkiksi joet myllyjen luona ovat usein ainakin kevaalla
erittdin virtaavia seka Virenojan myllyn luona on grillikatos, jossa retkelaiset voivat

paistaa vaikka makkaraa.

Oppaan ulkoasu

Tarkoituksena oli tehda kulttuurikohdeoppaan ulkoasusta mielenkiintoinen, jotta se
herattaisi huomiota niin, ettd se otettaisiin kayttdon kouluopetuksessa ja erottuisi
muista koulumateriaaleista. Kajaanin ammattikorkeakoulussa puhuimme toisen
opinnaytetyotani ohjaavan opettajan kanssa siitda, mihin muotoon opas kannattaisi
tehda. Jokivarren koulun rehtori oli myo6s sitd mielta, ettéd opettajan olisi helpompi
retkella kuljettaa mukanaan A5 kokoista lehtiota kuin A4 kokoista. Oppaan on
tarkoitus olla selked ja helposti luettava, mutta myds hieman historiallisen nakdéinen.
Valitettavasti A5 kokoisen lehtion tekeminen oli minulle liilan vaikea prosessi, koska

ei ollut sellaisia ohjelmia kuin olisin tekemiseen tarvinnut.

Kansilehti

Oppaan kannesta tuli mielestani hyva. Olin tyytyvainen véareihin ja kuvaan. Kuvan
otti avopuolisoni Tapani Vaisdnen Virenojan myllyn metsapolusta. Kohdeoppaan
nimeksi valitsin Historian lehtien havinaa Orimattilassa. Oppaan nimen variprintiksi

valitsin keltaisen vérin, koska se erottui kuvasta parhaiten. Kuvan valintaan vaikutti
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se, ettei kuvaa ollut kaytetty muualla oppaassa. Kansilehti on rauhoittava, mutta

polku innoittaa retkeilemaan.

Tulos

Tekemé&ni opas tulee tarpeeseen, siitd on hyotyd orimattilalaisille opettajille ja
samalla oppilaille. Oppaan lisaksi tein power point -esityksen, jossa kerron lyhyesti
kohteista. Kohteita havainnollistaa mydskin kuvat. Esityksen tarkoituksena on, etta
opettaja valmistelee retkea oppilaille. Power Point -esityksen taustaksi l6ysin
sopivan kuvan liittyen oppaan otsakkeeseen. Taustapohjana Power Poin -esityk-

sessé on syksyisia vaahteranlehtia.

Valmis kulttuurikohdeopas A4 muodossa ja Power Point -esitys vahentavat
opettajien esivalmisteluja kohteisiin, ja oppilaat oppivat retkellda omasta kotiympa-
ristostaén sellaista, mita eivat valttamatta ole aikaisemmin havainneet. Tarkoitukse-
na oli, ettd opas olisi ehtinyt valmiiksi jo aikaisemmin kevaalla, mutta opas voidaan
ottaa kayttoon heti ensi syksynakin ja paremmin jakaa kohteet eri vuodenajoille

sopiviksi.
5.1 Kohderyhman huomioiminen

Suunnitteluvaiheessa kohderyhmaksi tdsmentyi 5.—6.-luokkalaiset lapset. Ensim-
maisid vuosia koulussa olevat ja sitd nuoremmat rajasin pois, koska konseptien
suunnittelu on helpompaa, kun kohderyhma voidaan olettaa tietyn keskittymiskyvyn

saavuttaneiksi.

Ohjelmapalvelu on hyva rakentaa huomioon ottaen kohderyhman vaatimukset.
Retken historiallinen aihe on haasteellinen, koska 5.-6.-luokkalaisten oppilaiden
mielenkiinto pitdd saada sailymaan koko retken ajan. Historian tutkiminen ja
ymmartaminen on vasta aluillaan 5.—6.-luokkalaisilla, koska aikaisemmille vuosi-
tasoille historiaa ei opeteta siind maarin kuin 5.—6.-luokkalaisille. Kulttuuriym-
pariston tulkinta ja ymmartaminen on mielenkiintoinen yhteishaaste historian ja
yhteiskuntaopin, maantiedon ja biologian sek& kuvataiteen opetukselle. Historiaa
ylipaatdan voisi pitdd haasteellisena aiheena puhuttaessa nykypaivan lapsista,
joiden mielenkiinto suuntautuu usein nykyaikaisiin harrasteisiin, kuten esimerkiksi

tietokonepeleihin. Nykylapsien voi olla vaikeaa kuvitella elamaa ilman matkapu-
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helinta, tietokonetta tai televisiota. Voidaan jopa sanoa, etta lapset ovat informaatio-
teknologianmuutoksen etujoukkoissa. Lapset kayttavat paljon mediavalineitd, ovat
niiden kuluttajia ja luovat niilla elamalleen olennaista merkitystd. (Suoranta,
Lehtiméki & Hakulinen 2001, 23 - 24.)

Huomioon ottaen oppilaiden kongnitiivisen kehityksen, tulee opetuksessa kiinnittaa
huomiota syy-yhteyksien ja ajantajun ymmartamisen helpottamiseen. Liiallinen
kronologinen korostaminen on historian opetuksen heikkouksia, koska pelkkiin
vuosilukuihin  tukeutuva opetus vaikeuttaa kokonaisuuden hahmottamista.
Oppilaiden tulisi tavoittaa historiallisen tapahtuman ydin, tarkastella asiaa lahto-
kohdista kasin ja seurata kehitystd vaihe vaiheelta. Tarkeinta on, ettd oppilaat
kykenisivat yhdistamaan ajanjaksot ihmisyhteisoon ja kasitella sitd kehitysta-
pahtumana. (Elo 2000, 148.)

Jotta kohderyhman mielenkiinto sailyisi koko retken ajan, on pyrittdva jattamaan
vuosiluvut tekstissd mahdollisimman vahaisiksi. Aikakauteen liittyvat faktatiedot
kannattaa valita niin, ettd ne ovat mahdollisimman lahellda lasten jokapaivaista
elamaa. Lasten on helpompi omaksua tietoa, kun sen voi suhteuttaa omaan ela-
maansa nykyaikana. Retkea kannattaa rakentaa niin, etta se toisi myos uutta intoa
historian opiskeluun vastapainona perinteiselle luokkaopetukselle. (Suoranta ym.
2001, 28 - 30.)

Opastettavan kohderyhman taustatekijat vaikuttavat sanoman vastaanottamiseen.
Ellei sanomaa muotoilla oikealla tavalla, saattaa sen vastaanottajan mielenkiinto
herpaantua. Sanomassa on kaytettdva mahdollisimman konkreettisia ja kohde-
ryhman mukaista ilmaisutapaa. (Rokka, Vuori & Gronholm 1998, 22.) Retkea
suunnitellessani opin ottamaan huomioon erikoisryhmien, tassa tapauksessa

lasten, tarpeet ja kiinnostuksen kohteet.

5.2 Tekstin tydstaminen oppaaseen

Tiedon haun aloitin opinnaytety6tani varten tammikuussa 2005 saamaan aikaan
aiheenvalinnan kanssa. Oppaan tekstiosuutta aloitin tyétamaan Alli Hosiaisluoma-
Karppisen tapaamisen jalkeen, jolloin kyseessa oli viela retkioppaan tekeminen.

Hosiaisluoma-Karppinen kertoi kohteista niiden historiaa ja nykyaikaa. Tarkoi-
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tuksena oli myds se, ettd han olisi kertonut mahdollisista tarinoista, joita kohteisiin
littyy. Tarinoita ei kuitenkaan ollut, koska Orimattila on varsin nuori kunta moneen
muuhun verrattuna. Ohikulkijoita on saattanut olla jo satoja vuosia, koska
Orimattilan metsat ovat olleet metsastysmaina seka Porvoonjokea on kaytetty

kulkureittind, ja asutusta Orimattilassa on ollut jo vuosisatoja.

Retkioppaan vaihduttua kohdeoppaaksi lisdantyi kohteiden maara. Aluksi kohteet
sijoittuivat |&hinn& Erkontien varrelle ja lisdksi oli vanhoja rakennuksia Jokivarren
koulun lahelta. Jokivarren rehtorin ehdotettua opasta, jossa olisi useampia kohteita,
syntyi ajatus kohdeoppaasta. Rehtori ehdotti, ettd retken jolle kohteet ovat
sijoitettuna, ei tarvitsisi olla ajoitettu. Han sanoi, etté retkeen voitaisiin varata vaikka
kokonainen koulupaiva. Han esitti esimerkiksi Ténnon sillan ja myllyn lisdamista
oppaaseen, ja siitéa syntyi ajatus ottaa mukaan myds Virenojan mylly, jossa itse olin
opettajan johdolla kaynyt. Liséksi otin mukaan Kotiseutumuseon, Taidemuseon ja
Orimattilan Villatehtaan, jonka rakennusta ei ole enda olemassa, mutta tehdas on
osa Orimattilan teollisuus historiaa. Aluksi mukana olleet Orimattilan Kakelan
palvelutalo Lettula ja Kékelanraitin vanhat talot, jatin oppaasta pois, koska oppilaat
saattavat tutustua niihin muutenkin kuten Finn Karelian -tehtaaseen. Liséksi
itsestani tuntui, etta kohteita oli jo kattavasti, kun tarkoituksena ei ollut alun perin
tehda koko Orimattilaa koskevaa kohdeopasta. Aiheen rajaamisen jalkeen kirjoitin

ja muokkasin opasta koko opinnaytetyoprosessin ajan.

Etsin tietoa vanhempieni kotona olevista Orimattilan historiasta kertovista kirjoista
seka Orimattilan kirjastosta olevista kirjoista. Etsin tietoa my0s internetistd, jossa
tieto osoittautui kuitenkin hyvin vahaiseksi. Internetistd I6ytyi kuitenkin joidenkin
kohteiden yhteystiedot, kuten esimerkiksi Anninkammarin. Kirjoja oli yllattavan
paljon, mutta niissa ei ollut aivan haluamaani tietoa, joten monisivuiset kirjat oli
luettava kokonaan, jotta sain sen mita halusinkin. K&vin myds vierailemassa
joissakin kohteissa kysymassa muun muassa rakennuksen historiasta, mita siella
nykyaan tehdaan, onko rakennusta kunnostettu ja liittyykd rakennukseen urbaaneja
legendoja. Yhdessa kohteista kukaan ei tietdnyt rakennuksen historiasta, tyontekijat
tiesivat toimipisteensa sijaitsevan rakennuksessa ja sen, mik& rakennus on. Pitkien

etsintdjen jalkeen sain koottua materiaalia riittavasti oppaan tekstiksi.
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5.3 Ulkoasun muotoutuminen

Oppaan lehtié vaiheen valmistuminen alkoi koko opinnaytety6prosessin loppuvai-
heilla. Aikaisemmin sitd ei tuntunut tarpeelliselta tehda, koska tekstia oli muokattava

ihan loppuvaiheille asti.

Tekstin mukaan lisésin jokaisesta kohteesta kuvan heti kohteen pa&otsakkeen
jalkeen. Orimattilan keskustasta, Tonnosté ja Virenojasta ei kuvia ole otettu, koska
kuvat olisi pitdnyt ottaa esimerkiksi helikopterista. Kuvia otin yhdessa avopuolisoni
Tapani Vaisdsen kanssa digikameralla, josta kuvat olivat helppo siirtda
tietokoneelle. Kuvat kdvimme ottamassa huhtikuun lopulla ja toukokuun alussa
2005, koska odotimme lumen pois sulamista, jotta kohteet nakyisivat paremmin.
Myllyjen kuvaaminenkin onnistui lumien sulamisen jalkeen paremmin, koska silloin
kohteissa nékyi parhaiten virtaavan veden maara. Kuvien kokoa pienensin, jotta ne
eivat veisi niin paljon tilaa, mutta kuvien koko oli sailytettava sellaisena, etta

kuvasta saa kuitenkin hyvin selvaa.

Kirjoitin kohdeopasta Mickrosoft Word -ohjelmalla kuten opinnaytetyotanikin. Teksti
fontin vaihdoin Arialista Kristen ITC:ksi, koska se naytti enemman historialliselta.
Otsikot lukevat Arialin Bold koolla 16, koska se on selkeampi ja pienemman
otsakkeet koolla 12. Muu teksti on kokoa 12. Ajatuksena oli kayttaa varia tekstin
tekemisessa, mutta oppaan kopioinnissa mustavalkoiseksi se ei olisi kuitenkaan

onnistunut.

5.4 Johtopaatokset oppaasta

Opas on suunniteltu ajatellen, ettd opettaja toimii oppilasryhman ohjaajana.
Koulujen retkibudjetit ovat usein hyvin rajalliset, joten oman opettajan kayttaminen
oppaana antaa kouluille paremmat mahdollisuudet tehda retki. Lisaksi oma opettaja
voi muokata opintoretken sisaltdd koulun oman opetussuunnitelman mukaiseksi,

jolloin se voitaisiin liittda kiinteAmmaksi osaksi oppituntien sisaltoa.

Opinnaytetyotd tehdessani oppaassa kayttamieni kohteiden historian tuntemus
parani. Kun vierailin Orimattilan kirkossa, en ollut koskaan aikaisemmin ajatellut sen
ulkopuolella olevaa ensimmadisen pyhékoulun muistomerkkia saatikka sitd mita

kirkon rakentaminen oli ollut néalkdvuosina. Opinnaytetyon tekeminen oli yleis-
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sivistavaa, koska opin omasta kotipaikkakunnastani enemman kuin mitéa oikeastaan
olen oppinut elamani aikana. Ammatillisesta nékdkulmasta opinnaytetyon teke-
minen on hyodyllistd, koska uskon pystyvani tulevaisuudessa hyddyntamé&an
opinnaytetydssani oppimia taitoja, kuten oppaan suunnittelua sekad kulttuuri-

matkailun tuntemusta.

Opasta tehdesséni opin ottamaan huomioon monia pikkuseikkoja, joita retken
jarjestamisessa ja suunnittelemisessa tarvitaan. Tassa minua auttoi se, etta vierailin
kohteissa useaan otteeseen ja kavin retken kulun konkreettiseti lapi paikan paalla.
Retkikohteissa vieraillessani sain niistd kokonaisvaltaisemman kuvan, kuin mita
olisin saanut pelkastaan kirjoista lukemalla. Vierailukayntien jalkeen osasin asettaa
eri kohteet loogiseen jarjestykseen. Jouduin myoéskin huomioimaan yksinkertaisia

kaytannon asioita, kuten myllyjen virtaavat vedet seka osittain vaaralliset rakenteet.
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6 POHDINTA

Opintoretki téllaisenaan on pilottituote, koska vastaavanlaajuista kohdeopasta ei
kyseisiin kohteisiin ole ennen kehitetty. Kohderyhmalleni 5.-6.-luokkalaisille
opintoretki on ilmainen. Tallin tuotteeni ei tdssd muodossa tule edistamaan Ori-
mattilan matkailua tai tyollisyytta. Jos tuote osoittautuu toimivaksi koululaisryhmille
toteutettuna, voisi sitda kehittdéd myo6s kaupalliseksi tuotteeksi laajemman
kohderyhman kayttoon. Riskinotto tuotteen markkinoille viemisessé saattaisi olla
pienempi, kun sen toimivuus olisi jo testattu kaytanndssa. Jos tuote menestyisi
myo6s kaupallisena, saattaisi se talldin edistdd Orimattilan tunnettavuutta ja toimia
myyntivalttina. Samalla tuote monipuolistaisi Orimattilan jo olemassa olevaa

historiallista seka kulttuurillista matkailutarjontaa.

Tybni tavoitteena on lasten tuttustuttaminen lahemmin oman kotiseutunsa
historiaan ja kulttuurikohteisiin. Suuntasin tyoni l&hinna orimattilalaisille sek&
[&hikuntien koululaisille. Tyoni kautta toivon lasten innostuvan tutustumaan myds
muihin kotiseutunsa nahtavyyksiin ja perehtymaan niihin tarkemmin. Nain tyoni
voisi toimia laajemmassa merkityksessad johdatuksena kulttuuri- ja kotiseu-
tumatkailuun, jonka jalkeen lapsilla olisi intoa hankkia muista kohteista tietoa

itsenaisesti.

Kohdeoppaan tekeminen oli mielestani hyvin haastavaa, koska kohteista ei ollut
suoranaista tekstid. Tiedot piti etsia useista kirjoista. Hankalaksi tyon tekemisen teki
se, etten voinut esimerkiksi lahettaa ohjaaville opettajilleni kuvallista kohdeopasta
litteen ollessa liian iso. Opas olisi pitdnyt tulostaa ja lahettad postitse opettajille.
Oppaan tekemisprosessi olisi saattaanut sujua paremmin, jos olisin viettanyt
ennemman aikaa ohjaavien opettajien kanssa Kajaanissa, kayden |&pi opasta.
Toisaalta tiedon hakeminen olisi silloin vaikeutunut, koska kohteet olivat
Orimattilassa. Itse olin tyytyvainen siihen, etta olin Orimattilan lahella, koska silloin

pystyin helposti tarvittaessa hakemaan tietoa Orimattilasta.

Oppaan kohteiden ollessa kulttuurillisia ja historiallisia, ei tekstin kirjoittaminen ollut
helppoa. Kirjoittamisessa piti muistaa koko ajan kohderyhman ika. Tarkoituksena

oli, etta olisin saanut kirjoitettua opasta tarinoiden kautta. Tarinoiden vahaisyydesta



33
johtuen oli kuitenkin tyydyttava lahes tavalliseen historian kerrontaan seka nykyi-

seen hetkeen.

Tarkasteltuani jalkeenpain opinnaytetyoprosessia I6ysin onnistumisten liséksi
tyoskentelystani myds kehittamisen kohteita. Valilla tydon tekemisessa oli pitkiakin
taukoja, jolloin tyon tekeminen hairiintyi. Jos olisin saattanut tyon loppuun
tivimmassa tahdissa, olisi tyon tekeminen ollut tehokkaampaa eika aikaa olisi
tuhlaantunut jatkuvaan kertaamiseen. Hedelmallisinta tyGskentely olisi ollut
opettajaksi tai kulttuuria opiskelevan kanssa, jolloin kumpikin osapuoli olisi voinut

tuottaa tybhén oman ammatillisen osaamisensa.

Kokonaisuudessa olen kuitenkin tyytyvainen tekemdaani tyohon. Koen, ettd
onnistuin tyon sisallon tuottamisessa Kkiitettavasti, vaikka kotiseutuhistorian
tuntemukseni oli ennen tyon aloittamista heikohko. Saavutin tyélleni asettamani
henkilokohtaiset tavoitteet, joten tunnen olevani kehittyneempi ohjelmapalvelujen
suunnittelussa ja uskon, etta minulla on paremmat valmiudet toimia

tulevaisuudessa samankaltaisissa suunnittellutehtévissa.

Seuraava prosessi opinnaytetydssani olisi ollut opintoretken toteuttaminen jollekin
oppilasryhmalle seka toteutuneen retken analysointi. Oppaan testaus olisi antanut
oppaalle enemman arvoa, koska oppaaseen olisi voinut muuttaa joitain opettajien
huomaamia heikkouksia. Oppaan olisi pitédnyt olla valmiina jo vuoden vaihteessa,
jolloin kevaan 2005 opintosuunnitelma tehtiin, jotta opasta olisi voinut hyédyntaa
opetuksessa. Oppaan tekemisen aloitin vasta helmikuussa 2005. Oli kuitenkin
tarkoitus, etta olisin lahettanyt oppaan muutamille opettajille toukokuussa 2005
tarkastetavaksi, mutta ajan olessa rajallista myods Jokivarren koulussa, kuten
minullakin, ei testaus valitettavasti onnistunut. Nain ollen en viela tieda, kuinka
suunnittelemani retki toimii kaytdnnodssa. Jotta saisin selville myds opintoretken
toimivuuden, aion luovuttaa kohdeoppaan Jokivarren koulun kayttdon. Toivon, etta
he innostuvat lahtemaan retkelle ja antaisivat minulle sen jalkeen palautetta. Nain

tydstani olisi hyotya kaikille osapuolille, niin minulle kuin kohderyhmallekin.
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