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Sosiaalisen verkkokulttuurin yleistyminen ja arkipaivaistyminen on lahentinyt ihmisia
verkossa. Internet on kayttajalleen paiva paivialta sosiaalisempi sahkoisine kohtauspaik-
koineen. Tamin hetken suosituimmat www-palvelut perustuvat yhteisollisyyteen, jossa

virtuaaliyhteisot houkuttelevat kayttajia osallistumaan ja luomaan itse sisiltod palvelui-

hin.

Yhteisolliset palvelut tarjoavat yrityksille uudenlaisia ansaintamalleja ja tapoja olla yh-
teydessa ihmisiin yha liheisemmin. Myos musiikintekijat hyodyntivit sosiaalista mediaa

tuodessaan musiikkiaan esille.

Lokakuussa 2010 pidetyn kyselytutkimuksen avulla kartoitettiin musiikintekijéiden mie-
lipiteitd siitd, millaisena he kokevat sosiaalisen median hyédyntimisen osana uuden mu-
sitkin tuomisessa ihmisten tietoisuuteen. Tutkimuksen tavoitteena oli selvittda sita,
kuinka tarkedna Internetin musiikkipalvelut koetaan musiikintekijoéiden keskuudessa ja
miten artistit hyotyvit palveluista. Tutkimuksen aineisto kerattiin kyselylomakkeen

avulla.

Kyselytutkimuksesta saatujen tulosten perusteella voidaan paatella, ettd Internetin sosi-
aalinen media koetaan hyodylliseksi ja kaytinnolliseksi kanavaksi musiikkipiireissa. Ban-
diprofiilin tekeminen suosituun musiikkipalveluun on houkuttelevaa, koska profiilin te-
ko on nopeaa, sen piaivittiminen on helppoa, ja se tarjoaa laajan kayttajakunnan ansios-

ta verkostoitumismahdollisuuksia my6s kansainvilisesti.
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Increased social networking culture has brought people together on the Internet. The
Internet is every day more and more social electric meeting place for its users. Today’s
top web-based community services are based on societys, and they attract users to par-
ticipate developing content for services.

For companies, community-based services provides new types of revenue models and
ways of being in touch with people more closely. Also, the musicians take advantage of
social media to bring their music to new potential listeners.

The survey, held on October 2010, asked the music makers opinions on how they feel
social media as a working tool. The goal was to find out how important the Internet
music services are for the music makers, and how artists will benefit from the services.
The data was gathered through a questionnaire.

Social media is perceived as useful and practical channel for the music scene. Making
the band profile on popular music service is tempting because profile’s adoption is
fast, it is easy to upgrade, and it offers international opportunities of networking,
thanks to large user base.
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1 Johdanto

Internet on tind paivina sosiaalisempi kuin koskaan. Tamin hetken suosituimmat
www-palvelut perustuvat yhteisollisyyteen, jossa kayttédjit luovat itse sisallon. Virtuaa-
liyhteisot houkuttavat kdyttijid osallistumaan. Esimerkkind yhteisémedia Facebook,
joka ylitti vuoden 2010 heinakuussa 500 miljoonan rekisterdityneen kayttijin rajapyy-
kin (Taloussanomat 7.2010). Web-tekniikoiden kehittyminen on vienyt www-palveluja
kayttdjalahtoisempidin suuntaan. Tietoverkkojen kehittyminen on tehnyt erilaisen me-
diasisallon, kuten kuvan ja ddnen, jakamisen mahdolliseksi. Kulutuselektroniikan kehit-
tyminen ja halpeneminen taas mahdollistaa erilaisen mediasisillon tuottamisen entistd
vaivattomammin. Mediasisillon tuottamista ja jakamista yhteisollisesti sen mahdollista-
milla ns. Web 2.0 -teknologioilla kutsutaan sosiaaliseksi mediaksi (Aalto 2008). Hinti-
kan (2007, 6.) mukaan ”Web 2.0 on uusi ajattelutapa niin Internet-palvelujen suunnit-

telussa, ohjelmoinnissa, markkinoinnissa, tuotannossa kuin strategiassakin.”

Palvelujen innokkaiden kiyttajien lisiksi myos yritykset ovat 16ytineet yhteisollisen me-
dian. Taman paivan sosiaaliset Internet-palvelut mahdollistavat uudenlaiset ansainta-
mallit sihk6isessd maailmassa. Sosiaalinen media tarjoaa uudenlaisen ja ennen kaikkea
avoimen tavan olla kosketuksissa asiakkaiden kanssa samalla mahdollistaen my0s asiak-
kaiden keskinidisen kommunikaation seuraamisen (Rissanen 2010). Sosiaalisen median
hy6dyt ovat houkutelleet my6s musiikintekijat. Valitsin opinndytetyoni aiheeksi Sosi-
aalinen media musiikintekijan apuvilineend. Tésséd tutkimuksellisessa opinnaytetyossa
tullaan selvittimadn musiikintekijan suhdetta Internetin suosituimpiin sosiaalisiin pal-
veluihin. Tavoitteenani on sosiaaliseen mediaan ja sen mahdollistavien teknologioiden
ja tairkeimpien palvelujen perehtymisen lisiaksi selvittda miten, mihin tarkoitukseen, ja
milld tuloksin sosiaalista mediaa hyodynnetiddn musiikillisiin tarkoituksiin. Tutkimuksen
on maira selvittda, kuinka hyodylliseni ja oleellisena sosiaaliseen mediaan perustuvia
musiikkipalveluja pidetdin tind pdivini pinnalle pyrkivien musiikintekijéiden keskuu-
dessa. Lihtokohtana aiheen valinnalle oli ensisijaisesti oma kiinnostukseni musiikkiin
sekéd Internetiin ohjelmistokehitysalustana. Olen harrastanut musiikkia kuuntelijana ja
tekijana reilun 10 vuoden ajan, joten aihepiirin valinta ei tuottanut juurikaan vaikeuksia.
Opiskelujeni kautta olen kiinnostunut my6s www-tekniikoista, jotka mahdollistavat

uudenlaiset sosiaaliset www-palvelut. Titen monet suosituimmat Web 2.0 -palvelut



ovat tulleet tutuksi paitsi tietojenkasittelyn opiskelijan, myos musiikintekijain niakokul-

masta.



2 Ajat ennen sosiaalista mediaa

1960-luvun alussa kylmin sodan aikaan Yhdysvaltain puolustusministeritlle oli synty-
nyt tarve suunnitella viranomaisten kommunikaatiojirjestelma, joka kestdisi ydinsodan.
Neuvostoliiton onnistuneet avaruuskokeilut kun olivat entisestddn tiukentanut aseva-
rustelukilpailua, jota Yhdysvallat ja Neuvostoliitto kivivit kiivasti keskendin. Tarvittiin
katkeamaton tietoverkko, jossa kommunikaatio ei perustuisi keskitetysti tuhottavissa ja
siten lamaantuvaan keskusjohtoiseen jirjestelmain. Tallaisen verkon tulisi koostua itse-
néisista solmuista, jotka kykenevit lihettimain ja vastaanottamaan tietoa vaikka verkko
olisikin osin epiakunnossa. Solmuina tulisivat toimimaan sen ajan suurtietokoneet.
(Kauppinen 2005, 70.) 1960-luvun kuluessa téillainen vaatimukset tayttivd pakettipoh-
jainen verkko levisi Yhdyisvaltain lisiksi myos Englantiin. Ennen vuotta 1970 solmuja
oli syntynyt neljd. Yhdysvaltain puolustusministerion tukemalle verkolle annettiin nimi
ARPANET. ARPANET oli jarjestelmina tekstipohjainen vailla minkaanlaista graafista
kayttoliittymaa. (Kauppinen 2005, 71.). Verkkoa kayttivat Yhdysvaltain puolustusvoi-

mien lisaksi yliopistot ja tutkimuslaitokset. (Syreeni 2003, 3.)

ARPANETiIn varhaisista sovelluksista tirkeimpid olivat tutkijoiden viliseen tiedonsiir-
toon kehitetty File Transfer Protocol (FTP) seki sen aikaisten suurtietokoneiden eta-
kaytto6n kehitetty TELNET-protokolla (Moilanen 2004, 8.). My6s uutisryhmien
(newsgroups) kiytosti tuli suosittua. Uutisryhmit ovat ikdan kuin sihkopostilistat silld
erotuksella, ettd annettujen sdantojen puitteissa julkisiin keskusteluihin voi osallistua
kuka tahansa. (Nurminen 1999, 72.). Vaikka verkkoa odotettiin kiytettivin valtaosin
etikdyttoon ja tiedonsiirtoon, suosituimmaksi kdyttotavaksi nousikin sahképosti ja sah-
kopostilistat. Yllattien kontakteja haettiinkin koneiden sijasta mielummin ihmisiin. En-
nakkokasityksista poiketen ARPANETIn palvelujen eri tavoilla mahdollistama sahkoi-
nen kommunikaatio ei perustunut niinkdédn tietoteknisiin aiheisiin vaan ajankohtaisiin
uutisiin ja vithteeseen. Tallainen vapaa keskustelu sallittiin, koska verkon kuormittavuu-
desta haluttiin saada kdytinnon tuloksia. Tarinoiden mukaan verkon vapaa-ajan kiyttoa

pyrittiin myohemmin kitked, mutta tuloksetta. (Tirronen, 2008).

Vuonna 1983 armeija vetdytyi ARPANETistd. MILNETiksi nimetty verkko alkoi pal-
velemaan pelkidstain puolustusvoimien tarpeita, kun taas ei-sotilaallinen ja valvomaton

ARPANET vapautettiin tiedeyhteisoille siviilikdytt66n. Kahtiajaon johdosta muiden
3



maiden yhdistyminen ARPANETIin helpottui ja kayttdjamaira jatkoi kasvamistaan
(Suominen). Kasvamista vauhditti helpon liitettdvyyden lisdksi verkkoteknologian ke-
hittyminen. (Kauppinen 2005, 71.) ARPANETiIn kayton kasvaessa huomattiin, ettd sen
kayttimissd tiedonsiirron mahdollistavissa protokollissa oli omat heikkoutensa ja rajoi-
tuksensa, jotka tulisivat hidastamaan verkon nopeaa kasvua. Niinpa kehitystyon tulok-
sena kehitettiin protokollaperhe nimeltiin TCP/IP (Transmission Control Protocol /
Internet Protocol), joka vastasi paremmin verkon kasvusta muodostuneita tarpeita
(Kozierok 2005). Tammikuun 1. paivd vuonna 1983 ARPANET vaihtoi kay-t6ssa ol-
leen NPC-protokollan TCP/IP-protokollaperheeseen tehden ARPANETIsti sen, min-
ka tima piivand tunnemme Internetind. (Funet). Vuosien 1984-1988 aikana Internet-
palvelmien mairi lisdantyi nopeasti tuhannesta kuuteenkymmeneentuhanteen, ja 80-

luvun loppuun mennessa verkko kattoi valtaosan maapallosta. (Kauppinen 2005, 71.)

Internetin laajentuessa ja kédyttdjamédrien noustessa myos verkkoon luotu jisentelemi-
ton sisilto kasvoi. Vuonna 1991 Minnesotan yliopiston kampustason tiedon 16ytamisté
helpottavaksi viestintdjarjestelmaksi kehitettiin valikkokayttoliittyméinsa ansiosta help-
pokayttoinen Gopher-protokolla, johon lisitty tieto oli mahdollista jarjestaa aithealuet-
tain. Vuotta myohemmin Gopher sai oman Veronica -hakukoneen, jonka avulla tie-
donhaku Gopher —servereistd helpottui entisestddn. Gopherin ja muiden sen kaltaisten
ohjelmien vaikutuksesta Internetin kaytto alkoi kasvamaan radikaalisti antaen samalla

esimakua Internetin tulevaisuudesta. (Moilanen 2004, 13.) (Nurminen 1999, 73.).

2.1 Internetin yleistyminen

Internet alkoi popularisoitumaan 1990-luvun kuluessa tiedeyhteis6jen ulkopuolella sitd
mukaa kun kéyttdjille suunnattu teknologia kehittyi graafisilla kdyttoliittymillddn ennen
kaikkea helppokayttoisyydelladn omaksuttavampaan muotoon. Tyopaikkojen lisaksi tie-
tokoneet alkoivat yleistymain my6s kodeissa. Visiot tietoyhteiskunnasta lisdsi suvaitse-
vaisuutta tietotekniikkaa kohtaan. My6s 1990-luvun tieteiskirjallisuuden erilaisilla kyber-
todellisuusvisioilla on osuutta sithen, ettd teknologiasta tuli muodikasta ja kiinnostavaa.
Lisiksi Suomisen (2003) mukaan “Internetin “tappajasovellutuksina’ (killer applications)
toimivat erityisesti sahkoposti ja 1991 Cernin tutkimuslaitoksessa kehitetty hyperteksti-

jarjestelma WWW sekd HTMIL-kuvauskieli (Hypertext Markup Language).”



World wide webin lipimurto tapahtui graafisen Mosaic-selaimen julkistamisen myota
vuonna 1993. Mosaic ei tokikaan ollut historian ensimmainen web-selain, mutta sitd pi-
detddn helppokiyttdisyyden ja graafisten ominaisuuksien vuoksi sen ajan merkittivini
tekijand Internetin sisillon tuomisessa tavallisten kéyttijien keskuuteen hyédyntien
www-tekniikoita kiytinndssi. (Gribble 2009). Vauhtia Internetin yleistymiseen lisdsi
vuonna 1991 poistetut rajoitukset, jotka olivat sithen asti estineet Internetin kaupallisen
kayton. Tasta lahtien Internet-yhteyksid pystyttiin tarjoamaan nyt my6s mm. yksityisille
tahoille. (Kauppinen 2005, 72.). Vuonna 1994 ilmestyneet Microsoft Explorer ja
Netscape synnyttivit selainkilpailun, joka kehitti entisestddn www-kayttdjakokemusta
mutta toisaalta myos lisdsi yhteensopimattomuutta em. selainten valilla. Jaljet selainso-
dasta nikyvit vield tindkin pdivini selainten yhteensopivuusongelmina. Vuoden 1995
Microsoftin Windows 95 —kayttojirjestelman julkaisulla on myos omat vaikutuksensa
tietokoneiden omaksuttavuuden lisdamisessd. Sen peruskayttajille suunniteltu helppo-
kayttéinen kayttoliittyma tyopoytineen, Kaynnisti-valikoineen ja multimediaominai-
suuksineen teki siitd erittdin suositun kayttojarjestelman peruskayttijien keskuudessa.
Windows 95 sisilsi oletuksena verkkoprotokollia, jotka mahdollistivat ohjelmien liitet-
tavyyden Internetiin ennennakemattoman vaivattomasti. (Miller 2005). Puhekielessi
termit Internet ja World Wide Web sekoitetaan toisiinsa, vaikka kyseessd ovat kaksi eri
asiaa. Internet on siis globaali datakommunikaatiojirjestelmd, jolla tietokoneet yhdiste-
tadn laitteistojen ja ohjelmien avulla toisiinsa maailmanlaajuiseksi verkoksi. Www on

taas palvelu, jonka Internet alustana mahdollistaa (Kayne 2010).
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Kuvio 1. Helsingin sanomien Internet-maininnat 1993 — 2007. Internetiin liittyvien

kirjoitusten maira lisadntyi nopeasti 90-luvun kuluessa (Saarikoski ym. 2009)

2.2  Web-sivustot ennen Web 2.0 -aikoja

Internetin ensimmadinen tuleminen tunnetaan nykyiin 16yhisti Web 1.0 —kisitteena.
Termi on retronyymi, eli se on otettu enemmin tai vahemmin epavirallisesti kdytto6n
vasta Web 2.0 —konseptin mairittelyn jalkeen. (Midki 2008, 27.). Alkuaikojen www-sivu-
jen nakyvin ominaispiirre lienee sivujen staattisuus. Staattinen Internet-sivu tarkoittaa
HTML-tiedostoa palvelimella, joka nakyy selaimella samanlaisena niin kauan kunnes
tiedoston lihdekoodia muokataan palvelimelta (Louhi). Kéyttijille tima tarkoitti kdy-
tannossa sitd, ettd sivut olivat siis passiivisia eli kayttajalle vain luettavissa. Vuorovai-
kutusta sivuston ja kdyttdjan vililld ei padssyt muodostumaan. Informaatio siirtyi aino-
astaan julkaisijalta lukijalle. Sivujen paivittimisen hankaluus vaikutti ehké osaltaan sii-
hen, etta sivut eivat my6skédan olleet aina ajan tasalla, koska sivustoja ei kuka tahansa
osannut piivittdd. Toisaalta www-sivustoja el valttdimittd aina ollut edes tarpeellista pii-
vittdd, koska tietojen paivittimiselle ei valttimatta ollut useinkaan tarvetta. Sivuston
omistajan ja kdvijin vilinen mahdollinen sihkéinen kommunikaatio perustui jo sithen
aikaan suosittuun sahkopostiteknologiaan (Kuvio 2). Sivulla sihkoéisend linkkina sivus-

tolla kavijan ja sen omistajan vililld oli yleensa sihképostiosoite tai sahkopostin kautta
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vilittyva yhteydenottolomake. Kivijilld saattoi olla my6s mahdollisuus liittyd séhképos-

tilistalle, jonka avulla sivuston haltija pystyi tiedotusluontoisesti jakamaan tietoa kaikille

halukkaille.

Web 1.0: Focused on Me and My Site

Site owner Q
®

N\

creates web site \_

\
\

Static web site

e

|
|
visits web site ‘
Site visitors Site visitors

Kuvio 2. sihképostiin perustuva kommunikaatio Internetissa (Wolz 2008)



3 Web 2.0 — Internetin toinen aalto

Merkittava kdannekohta Internetin historiassa on 1990-luvun puolivilin jilkeen tapah-
tunut I'T-kuplan (dot-com bubble) puhkeaminen, joka oli seurausta teknologian hurjas-
ta kehityksestid ja sen tuoman tekniikoiden ja palveluiden kiytt6on liittyvistd valtavasta
odotuksista ja kiinnostuksesta, joita ei lopulta pystytty lunastamaan (Homelist 2007).
Vuoden 2004 lopulla Tim O’Reilly pohtivat ja ideoivat Dale Doughertyn kanssa uusia
potentiaalisia seminaari- ja kirja-aiheita O’Reilly Media-kustantamonsa kayttéon. He ke-
rasivat ideakarttaan mielestidn sen ajan mielenkiintoisia ja nikyvid Internetin kehitys-
suuntauksia, ja tulivat kokonaisuutta tarkastellessa huomanneeksi, etta Internet on ko-
konaisuudessaan kehittymissa asiakaskeskeisempain suuntaan. Nami muutosvirtaukset

nimettiin yhteiseksi kasitteeksi nimeltd Web 2.0. (Hintikka 2007. 9.)

Web 2.0 Meme Map

“An atitude, not

a technology”

The Long Tall

~gy—— =
Dala as the "Intel Inside” oftware that gets Rich User Experience
The perpetual beta batter
e more people use it
Granular Addressabill
Hackabillty The Right to Remix El;l:;yelnt: ;ﬁ“' of contant
Sometiahisesenes predetarmined

Kuvio 3. O Reillyn Web 2.0-ideakartta

Small Pleces
Loosely Joined
ab as compaonents;

Web 2.0 —termi kokoaa Internetin sen hetkiset kehityspolut, uudistuneet litketoiminta-
mallit ja Internet-tekniikat seka uudet kayttotavat yhdeksi konseptiksi. Sindnsd mitdan

uutta termin julkistus ei tarjonnut, koska konsepti kehitettiin sen aikaisten jo olemassa
olevien suosittujen web-palveluiden pohjalta. Monet Web 2.0-nidkékulmaan liittyvit

tekniikat kun olivat olleet kaytossi jo kauan ennen koko termin keksimista. (Tirronen



2008). Hintikan (2007, 5.) mukaan ”Web 2.0 on ensisijaisesti konsepti, joka vain ko-
koaa Internetin erilaisia kehityssuuntia. Nima suuntaukset eivit valttimattd edes liity
toisiinsa, vaan seassa on uusia liiketoimintamalleja, yleisessa kaytossa olevia Internet-
tekniikoita sekd joukko nousevia ilmiéitd, kuten kollektiivinen sisdllontuotanto tai tuo-
tekehitys.” Roposen (2005, 43.) mukaan ” Web 2.0 viittaa yleisesti toisaalta joukkoon

erilaisia, uudehkoja teknologioita ja toisaalta uusiin verkon kayttétarkoituksiin.”

Web 2.0 -termin tarpeellisuudesta ja motiiveista voidaan olla montaa mieltd. Termi mai-
nittiin ensimmaisen kerran julkisesti vuonna 2004 sijoittajille tarkoitetussa konferenssis-
sa, ja slitd syystd termin syntyperid on kritisoitukin kaupalliseksi: joidenkin mielesta yri-
tyksen keksimdn myyvin nimen takana on vain lupaus sijoittajille uudesta it-kuplan jal-
keisestid ajasta. Kritiikkid on atheuttanut myos se, ettd valtaosa termiin liitetyistd tekno-
logioista on ollut olemassa jo ennen termin lanseeraamista. Joka tapauksessa termi on
synnyttinyt keskustelua Internetin nykytilanteesta ja samalla herdttinyt kehittéjia

ajattelemaan Internet-palveluja eri nikokulmasta. (Tirronen 2008)

3.1 Web 2.0:n keskeiset tekijit
3.1.1 Laitteistoriippumattomuus

Aikaisemmin tietokoneohjelmien paikkana pidettiin oman tietokoneen kovalevya.
Kayttojarjestelmidin sidoksissa olevien ohjelmien kiytté tapahtui luonnollisesti pelkas-
tain silta tietokoneelta mihin ohjelma oli asennettu. Nyt Web 2.0:n my6ta sovelluske-
hittdjit ovat alkaneet hahmottamaan Internetia paatelaiteriippumattomana alustana so-
velluksille. Selaimella toimivien www-pohjaisten palveluihin kdyttimiseen tarvitsee vain
selaimen. Verkko- ja paitelaitetekniikoiden kehittymisen ja halpenemisen myo6ta Inter-
net on saatu myo6s taskuun, joten kehitysalustana Internet ei rajoita ohjelmistokehityk-
sen suuntaamista enad pelkastian tiettyihin paitelaitteisiin, kuten poytatietokoneisiin.
Tdaman pdivin oikea termi web-sovelluksille onkin palvelu eikd ohjelma. (Kiri). Web-
palvelujen tulemisen my6ta ohjelmistosuunnittelu on muuttunut. Sen sijaan, ettd sovel-
luksia piéivitettiisiin ja versioitaisiin tietyn ajan valein kdytinnossa erillisilla asiakasko-
neisiin tarkoitetuilla paivityspaketeilla, web-palvelut ovat ikddn kuin koko ajan usein
paivittyvissd beta-vaiheessa. Tillaisessa kehitysvatheessa testaavana osapuolena toimi-

vat kayttdjat. Palvelun kehitystarpeisiin pystytdan reagoimaan nopeasti ja huomaamat-



tomasti, koska palveluja kiytetdin ja siten my0s paivitetdan keskitetysti samasta sijain-

nista. (Hintikka 2008; Tirronen 2008)

3.1.2 Sosiaalisen sisdllon dynaamisuus

Toisin kuin staattinen verkkosivu, joka latautuu palvelimelta aina sellaisena HTMIL-do-
kumenttina millaiseksi tiedosto on palvelimelle jitetty, dynaamisen verkkosivun sisdltd
luodaan selaimen kiskysti aina tarvittaessa uudestaan. Sivuston dynaamisuus mahdol-
listaa reaaliaikaisuuden, kayttdjakohtaisesti yksiloidyn informaation nayttimisen seka
sivuston reagoimisen kayttajien osanoton vaikutuksesta. (Henning 2008). Sosiaalisten
web-palvelujen suosio perustuu samaan tarpeeseen kuin mihin sdhkoépostin ja keskuste-
luryhmien yllittdva suosio aikanaan ARPANETIn aikoihin perustui: ihmisten haluun
kommunikoida keskendin. Web 2.0 tarjoaa puitteet kayttijien osallistumiseen sisallon-
tuottajina eikd pelkistidn palvelujen yleisond. Tallennuskapasiteetin halpeneminen ja
suureneminen sekd nopeutuneet verkkoratkaisut mahdollistavat kayttijien tuottaman
sisallon jakamisen. Jaettava sisdltd voi olla palvelusta riippuen lihes mitd vaan, kuten
esim. kuvaa, litkkuvaa kuvaa tai dantd. Eri palvelut keskittyvat erilaisiin sisalt6ihin, ku-
ten tekstiin, kuviin, omaan musiikkiin tai vaikkapa itse otettuthin videoihin. (Tirronen
2008). Kayttajamairiltdan suosituissa palveluissa oma sisalto tulee nihdyksi sinne tar-
koitetussa yhteisOssa. Jaetut sisallot muodostavat timén piivin sosiaalisen palvelun yti-
men: sosiaaliset palvelut eivit toimi ilman kayttdjid. Verkkotietosanakirja Wikipedia on
yksi hyvi esimerkki siitd, kuinka verkon kayttajat eri puolilla maailmaa luovat yhteisol-

lisesti sisaltoa palveluun.
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Kuvio 4. Wikipedia-palvelun artikkeleiden madran kehitys mainittujen kielten osalta

(Saarikoski ym. 2009)

Ennen Internet-sivustojen sisallontuotanto hoitui aina sivuston haltijan toimesta, jol-
loin sivujen varsinaiset kayttijit toimivat pelkastidan yleison roolissa. Web 2.0 mahdol-
listaa uudenlaisen sisillon jakamisen kayttdjien kesken (Kuvio 5.) (Hamid 2007). Hyvi-
ni esimerkkina Internetin arkipdivaistymisestd ja sosialistumista ovat tilastot eri web-
palvelujen kiyttdjien sukupuolirakenteesta. Monissa sosiaalisissa medioissa naiset ovat

palveluissa aktiivisempia kayttdjid kuin miehet (Kuvio 0).
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3.2 Web 2.0 —tekniikoista

Internetin sosiaalisia palveluita ei olisi ilman sen vaatimia teknisid valmiuksia. Teknolo-
ginen kehitys on mahdollistanut kiyttdjaystivillisten palveluiden kehittimisen ja kayttd-
misen. Ensinnikin yhteyksien ja paitelaitteiden nopeutumisen tuloksena palvelut ovat
riittdvan nopeita. Hitauteen liittyvien ongelmien ratkaiseminen on saanut aikaan sen,
ettd palveluista voidaan tehdd yhi kiyttijilleen helppokayttdisempid. Web 2.0-konsepti
ei sinalldan tuonut juurikaan mukanaan uusia yksittaisid tekniikoita sovelluskehittéjille,
koska konseptin mukaisia palveluja, kuten blogeja, oli jo olemassa ennen Web 2.0-ter-
min lanseerausta. Konseptin luomia tarpeita oli siis mahdollista toteuttaa jo olemassao-
levilla ty6kaluilla. Teknisesti Web 2.0 on ennemminkin niiden tekniikoiden yhdistimis-
td ja valjastamista uusiin kédyttotarkoituksiin. Toisiaan tiydentivit web-teknologiat tuo-
vat tavannomaisista tietokonesovelluksista tuttuja kdyttoliittymépiirteitd selaimeen.
(Tirronen 2008). AJAX (Asynchronous JavaScript And XML) on hyvi esimerkki kisit-
teestd, jossa jo olemassaolevia tekniikoita (kuten HTML, XML, CSS ja Javascript) hyo-
dynnetian uudella ennenniakemattomalla tavalla. Se on nimensi mukaisesti useista tek-
nologioista koostuva teknologiajoukko, jolla parannetaan sivustojen kaytettivyytta ja
vuorovaikutteisuutta. AJAXin avulla selain pystyy kommunikoimaan ja vaihtamaan pal-
velimen kanssa dataa taustalla ilman, ettd verkkosivun muuta sisiltoa tiytyisi kokonaan

ladata uudestaan.

3.3 Tekniikoiden uudenlaisia kdyttétapoja

Blogit

Blogi on www-sivusto tai varsinaisen sivuston osa, joka mahdollistaa yksilon tai yhtei-
son paivakirjamaisten kirjoitusten lisadmisen joko kaikkien tai rajatumman yhteisén lu-
ettavaksi. Blogien vuorovaikutuksellisuus perustuu sithen, ettd niiden lukijat pystyvit y-
leensia kommentoimaan kirjoittajan blogikirjoituksia. Blogit muodostavat kollektiivisen
yhteison, blogosfairin. (Maki 2008, 24.). Tekstiin ja kuviin perustuvien blogien lisdksi
blogit voivat keskittyd pelkistidn esim. kuviin, videoihin, musiikki- ja ddnitiedostoihin.
Mikroblogit perustuvat samaan ideaan silld eroavaisuudella, ettd lahetettavat merkinnit

on rajoitettu lyhyiksi. Esimerkiksi viestipalvelu Twitterissd paivityksien pituus voi olla
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korkeintaan 140 merkin pituisia. Linkkiblogit taas ovat kuin mikroblogeja, mutta

merkinnit perustuvat ainoastaan www-linkkeihin.

Wiki-tekniikka

Wikien tarkoituksena on jakaa informaatiota kollektiivisesti. Wiki-yhteiskirjoittelun kan-
tava ajatus perustuu siithen, ettd yhteis6 luo vuorovaikutuksellisesti sille kehitetyn wiki-
alustan mahdollistamana sivustolle sisdltoa joko kaikkien nahtaville tai sisdiseen kayt-
toon. Sisilto luodaan vaivattomasti web-selaimen kayttoliittymén kautta. My6s kuvien,
ddnen tai videoiden lisdidminen on mahdollista. Suosituimpana palveluna mainittakoon
vapaachtoisvoimin toimiva avoin tietosanakirja Wikipedia, jossa sisdllon lisidminen ja

muokkaaminen onnistuu kirjautumatta. (Hintikka 2008, 32.)

Web-syotteet

Otsikkosyotteet (esim. RSS ja Atom) mahdollistavat palvelun tapahtumista tiedottami-
sen reaaliajassa. Niiden avulla toistuva informaatio 16ytai tilaajan luokse automaattisesti
ilman, ettd lukija erikseen tarkkailee tietoldhteitd. Syotteet ovat hyvi esimerkki nakyvis-
td Web 2.0 -kehityksestd, jossa haluttu tieto etsii lukijan, eikd lukija erikseen etsi halua-
maansa tietoa. Esim. blogipaivityksié tai uutisia on usein mahdollista seurata otsikko-
syotteiden avulla. Sy6tteitd voidaan vastaanottaa erilliselld lukijaohjelmalla erilaisille
paitelaitteelle, kuten tietokoneeseen tai kinnykkaan. Nykyaikaiset web-selaimet sisil-

tivit myos tuen verkkosyotteille.

Podcastit

Podcastit ovat normaaleja web-otsikkosyotteita silld eroavaisuudella, ettéd tekstin sijaan
podcasteilla levitetddn dédni- ja videotiedostoja. Niiden vastaanottamiseen kaytetdin ti-
lausohjelmaa, joka tarvittaessa automatisoidusti lataa uusimman podcast-syotteessa
mainitun tiedoston tilaajan paitelaitteelle ollen niin kuunneltavissa tai katsottavissa
kayttdjan sitd halutessa. Podcast -tarjonta on laaja, sen avulla harrastelijat ja virallisem-

matkin tahot julkaisevat mm. radio-ohjelmia.
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Tagit

Asiasanat, eli tagit, ovat kayttdjien jakamaansa mediaan maarittimid (“taggaamia”) va-
paavalintaisia sanoja, joista palvelu muodostaa hakusanakokonaisuuksia. Esim. blogeis-
sa tageilla voidaan médritelld kirjoitusten aihealueita, jolloin aiheiltaan samanlaisten kir-

joitusten kerddminen ja siten selailu helpottuu.

Sisillén ja palvelujen yhdistely

Embed-tekniikka mahdollistaa palveluiden sisillon jakamisen lyhyen koodirivin avulla
helposti toiseen palveluun. Tuttuna esimerkkind mainittakoon Youtube, jonka videoita
on mahdollista upottaa katottavaksi Facebookiin, vaikka video latautuukin Youtuben
serveriltd. Mashup-tekniikan avulla taas on mahdollista yhdistelld palvelujen omien
avointen rajapintojen avulla eri sisilt6ja kokonaan uuteen sovellukseen. Www-palvelut
tarjoavat usein sovelluskehittéjille vapaaseen kayttoon sovellusten keskenian kommu-
nikoinnin mahdollistavia rajapintoja, joiden avulla muut sovellukset voivat kayttaa pal-
velusta saatuja tietoja my6s omissa palveluissa. Kaytinnon esimerkkina mainittakoon
Google maps —karttapalvelu, jonka karttatiedot ja toiminnallisuus on tdysin hyédynnet-

tavissd sovelluskehittdjien omiin tarpeisiin.
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4 Web 2.0 ja musiikkipalvelut

Sosiaalisen verkkokulttuurin yleistyminen ja arkipdivaistyminen on siis lahentanyt thmi-
sia verkossa. Ennenkuin Internet tuli tutuksi thmisten ja sitd kautta potentiaalisten ku-
luttajien keskuudessa, mahdollisuudet saada omat musiikilliset visiot thmisten kuulta-
viksi perustuivat monesti yhteistybhon ulkopuolisen tahon kanssa, jonka tehtivini on
ollut rahallisen panostuksen lisdksi hoitaa artistin esilletuonti eli promootio. Mediani-
kyvyys ennen Internetid perustui sellaisiin kanaviin kuten televisioon ja sanoma- ja aika-
kausilehtiin, joten promootion tekeminen ei ollut nopeaa ja halpaa. Levy-yhtion nako-
kulmasta uuden artistin tukeminen on aina riski ja sen takia padtos riskinotosta myos
tarkasti laskelmoitu. Tama on synnyttinyt monesti musiikin ja muiden taiteenalojen te-
kijoiden keskuudessa ongelman: taide ja rahallisen voiton laskelmointi sopivat hyvin

huonosti samaan lauseeseen.

Kotoa 16ytyvin teknologian ja sosiaaliseen sisdlto6n perustuvien dynaamisten web-pal-
velujen yleistyminen ovat saaneet aikaan sen, etta ihmiset ovat alkaneet luomaan sosi-
aalista informaatiota verkkopalveluihin ilman taiteellisia rajoitteita, joita markkinointi-
koneistot on joutuneet luomaan. Eri taiteenalojen harrastajat, kuten valokuvaajat, graa-
fikot, runoilijat tai vaikka kasityolaiset ovat ottaneet omakseen heille soveltuvien verk-
kopalveluiden kayton. Samalla my6s bindit ja itsendiset musiikintekijit ovat 16ytineet
uusia kanavia tuoda julki musiikkiaan ilman ulkopuolista ’vaikuttajaa’ artistin ja kuun-
telijan vilissa. Teknologian kehittyminen nakyy myos kotistudiotekniikan halpenemise-
na ja kehittymisend, joka taas on vaikuttanut studiohintojen alenemiseen ja siihen, ettd

my6s kotona voidaan luoda omaa musiikkia.

4.1 Sosiaalisten verkkopalvelujen suosio

Taiteentekijan nikékulmasta sosiaalinen media on osoittautunut oivaksi tavaksi lihen-
tyd potentiaalisten lukijoiden, katselijoiden ja kuuntelijoiden virtuaaliseen liheisyyteen.
Monesti potentiaaliset kayttajaryhmat ovat juuri niita, jotka ovat my6s itse kiinnostu-
neet samasta taiteen muodoista luojan roolissa. Harrastelijoista ja ammattilaisista koos-
tuvien sihkoisten ympyroiden lisdksi on my6s tiettyjen palveluiden kiyttéjid, joita ei

kiinnosta oman taiteellisuuden esilletuonti vaan jo valmiiksi tuotetun sisillon ja
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ilmididen tarkastelu. Hyvina esimerkkina intresseiltdan erilaisia thmisid kdyttimain

kannustamaan palvelu on liikkuvan kuvan kanavana tunnettu Youtube.

Internetin sosiaalisten yhteis6jen “juju” perustuu vuorovaikutukseen. Sosiaalisessa vuo-
rovaikutuksessa ja sen kiinnostavuudessa ihmisten vililld ei sindnsa ole mitdan uutta.
Ihmisten perustarve kommunikoida toistensa kanssa on vain teknisen kehittymisen
myota laajentunut myos sahkoisiin kohtauspaikkoihin. (Hintikka 2008). Ja kun nimi-
merkin takana toimiminen antaa mahdollisuuden raottaa omaa yksityisyyttd juuri vain
sen verran kun kayttdja itse haluaa, kynnys palvelujen kiytton aloittamiseen pysyy mata-

lana.

4.2 Sosiaalisen median hy6dyntiminen

Tom Williams (2009) mainitsee blogikirjoituksessaan kuusi paamaaria, joihin bandit

pystyvit pyrkimédan sosiaalisessa median avulla:

1. Saavuttaminen. Kuuntelijoiden l6ytiminen, kuulijakunnan kasvattaminen.T4llaisia

tyokaluja esim. Twitter, Youtube, Myspace, Facebook ja podcastit.

2. Tiedotus. Fanien informointi, ajan tasalla pitiminen. Esim. Twitter, Facebook,

Youtube, sahkoposti ja artistin omat www-sivut.

3. Maistiaiset. Yhtyeen tuotannon jakaminen helposti. Esim. Myspace, Facebook,

podcastit ja omat www-sivut.

4. Myynti.Musiikin ja oheistuotteiden myyminen esim. oman www-sivun avulla.

5. Jakaminen. Sisilto, joka on helposti jacttavissa ja laitettavissa eteenpain. Esim.

Youtube-videot ja musiikkiblogit.

6. Mielenkiinnon ylldpitiminen. Fanien osallistuminen jatkuneen kiinnostuksen

yllapitimiseen ja sen lisidmiseen.
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Basic Social Media Strategy Outline

Showing the primary movement of fans and the purpose of each tool

Y Y
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v
Social
Bookmarking* *
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Kuvio 7. Williamsin (2009) nikemys sosiaalisen median strategiasta bandeille

Kuvion perusteella voidaan todeta, ettd sosiaaliset Internet-palvelut eivit siis valttaimat-
ta tarjoa yksinain kokonaisvaltaista tapaa toimia sosiaalisen median tantereella, vaan
maksimaalinen hyoty saadaan hyédyntimilld erilaisten sosiaalisten palvelujen vahvuu-

det yhdeksi yhteison strategiseksi kokonaisuudeksi.
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4.3 Musiikintekijoiden hyédynnettivissi olevat sosiaaliset palvelut

Youtube

Helmikuussa 2005 perustettu, nykyaan Googlen omistama kayttdjien lahettdmiin vide-
oihin perustuva mainosrahoitteinen sosiaalinen yhteis6. Kayttdjakunta 18-55 vuotiaita
miehia ja naisia. Kayttajistd 51 % vierailee sivustolla vihintaan viikottain. Joka minuutti
Youtubeen ladataan 20h edestd videoita. (Youtube.com 2011). Youtubessa on mahdol-
lista kommentoida, arvostella videoita seki lisitd niitd omiin soittolistoihin. Etusivulta
nikee profiilin kautta lisatyt videot sekd ne muiden videot, jotka kyseisen profiilin
omistaja on lisinnyt suosikikseen. Kaikki profiilia tilaavat kayttdjit saavat heti tiedon
kun profiilin haltija lisad uuden videon. Artistit jakavat Youtuben kautta musiikki-, stu-
dio- ja esiintymisvideoita upottamalla palveluun ladatut videot esim. artistin omalle vi-
rallisille kotisivuille. My6s videoiden katselijat voivat linkittda videoita helposti eteen-

pain, esim. upottamalla Facebookiin.
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Kuvio 8. Madonnan virallisen Youtube-profiilin etusivu
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Facebook

Facebook on helmikuussa 2004 perustettu maailman suosituin yhteisopalvelu

(Facebook.com 2011). Sivustolle rekisteroityneet kadyttdjat luovat oman kuvallisen pro-

fiilin, johon voidaan lisitd haluttu méiri tietoa itsestd. Kavereiden vilisen yhteydenpi-

don lisdksi kayttdjit voivat luoda erilaisia yhteis6jd ja tapahtumia, joihin muut voivat

liittyd. My6s erilaiset yhteisot, kuten yritykset voivat luoda omia profiileja. Artistit voi-

vat tehdad Facebookiin bindeille ja artisteille radtiléidyn ”fanisivun”, johon voidaan liit-

tdd esim. jdsentiedot, historia, videoita ja kuvia. Profiilin haltija voi lisitd omalle etusi-

vulle tilannepaivityksia, jotka tulevat nikymidin my6s yhtyettd seuraavien fanien omilla

etusivuillaan. Profiilin haltijat ja fanit voivat lisitd aineistoa suoraan etusivulle my6s

muista sosiaalisista palveluista, kuten Youtubesta (Kuvio 9).
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Myspace

Tammikuussa 2004 perustetun yhteisopalvelun tarkoituksena on yhdistid musiikista,
elokuvista, tv-sarjoista ja peleistd kiinnostuneet thmiset. 16 kielelle kiadnnetylld Myspa-
cella on 100 miljoonaa kayttijad, josta puolet on Yhdysvalloista (Myspace.com 2010).
Kiyttdjd voi luoda oman blogin siséltivin profiilin ja lisdtd sinne omien tietojen kiin-
nostuksen kohteiden lisidksi kuvia ja videoita. Oman Myspace-profiilin ulkoasua voi-
daan muokata mieleiseksi. Myspacen rinnalla toimiva musiikkisivusto Myspace Music
on musiikintekijoiden keskuudessa suosittu musiikin jakelukanava, jonne bandit voivat
lisitd omien tietojen, keikkailmoitusten, kuvien ja videoiden lisdksi omaa musiikkia. Ta-

valliset Myspace-kayttijit voivat lisatd musiikkia kuultavaksi artistiprofiileista omaan

profiiliin.
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Tiaa Nayta kaytajan Metalica blog|
06 loka 2010 19:51 "Live at Grimey's” Due Out on 11/26
06 loka 2010 19:49 Hetfield Designed Guitar Up for Auction!
01 loka 2010 20:58 Pounding Out Aggression Tums Into Obsession
23 syys 2010 2:38 Another Metalica Related Release This Year?

23 syys 2010 1:47 Prvate Drum Lesson Charity Auction

Valokuvat

Kuvio 10. Metallica-yhtyeen Myspace-profiili
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Last.fm

Last.fm-musiikkipalvelu kerad kayttajaltd tietoja siitd, mitd musiikkia han kuuntelee,
jonka pohjalta luodaan muiden tarkasteltavaksi. Kuuntelutietojen perusteella palvelu
nayttid tietoa eniten kuunnelluista kappaleista ja artisteista. Se my0s vertaa kuuntelutot-
tumuksia miljooniin muihin palvelujen kayttijiin ja suosittelee tietojen pohjalta uutta
musiikkia. Kéyttdjit voivat kommentoida artisteja, levyjd, kappaleita ja kanssakayttdjid
sekd pitdd blogia. Artistiprofiilin etusivulla nihddan mm. kyseisen artistin kappaleiden
kuuntelumairat seka kayttajat, jotka ovat kuunnelleet artistia eniten (Kuvio 11). Artisti-
en tiedot paivitetdan kayttajavoimin wiki-pohjaisesti. Palvelu ehdottaa my6s mielestdin
muita samanlaisia artisteja. Last.fm sisdltdd myGs radion, johon artistit voivat itse lisdtd
musiikkiaan. Last.fm maksaa artisteille, joilla on tiydet oikeudet kappaleisiinsa, kuunte-
lumiédriin perustuvat palkkiot. Normaalikiyttijélle radion rajoittamaton kuuntelu mak-

saa 3 euroa/kk.

s NeNe] KA SO RE - Discover music, concerts, stats, & pictures at Last.fm

[ « ‘ > J hitp:,.’jwww.la;l.fm}mu;\c,.'KA+SO+RE

[ ] (Q' Google )

(ma] 2 Brixton The Fiddler Hat 250 Kysymysta The Office SO6E1* side bassotin steissille alina
lost.fm  Music Radio Evems chans ¢
Come work with us! Lastfm is hiring » ® English | Help
Artist
KA SO RE
Biography 21,709 plays (2,145 listeners) —
JaSka o
Pictures. & 6 shouts ﬂ Scrobbling now from Winamp
KA SO RE - Shoes
Videos + Add to my Library mm
etoare 1 Amoe
Albums. KA SO RE is a cne-man band making gloomy electronic Dplitenes Ty
dance music and is all about shamelessly pushing the
¥ P 9 trikki3 pickazzo
Tracks genre barriers. Top Listenar Top Listenar
+ Play KA SO RE Radio
KASO RE s the new,interesting side projet ofJus eemore @ | W
N Malin, a Helsinki-based musician. He has gained
s foothold earlier with his electro dj/hiphop producer -alias Kimarr and earned his stripes by throwing
Charts numerous gigs and hesting a radio show at Bassoradio, without forgetting his collaborations with the Recent Activity
emcee Tommishack @ fAlce, wicked fester and sonnaXl tagged KA SO RE
Similar Artists Read more | & Edit with seen live
@ Mezamnia lagg&d KA SO RE with electronic, finnish
Tags Tagged as: and seen lve. |z
finnish, electro, electronic, lovelese skwese, pop
Listeners See more...
Journal _— . . i
Similar Artists ek sses
Cloups | -! Kir w35 tagged KA SO RE with '3 stars’. July
o 2010
T A blackieloveless added KA SO RE (u (he lineup of
[ j Mansters Of Pap at Klubi. Ju
1 sse Zebraand  Loost Koos TV Off Ceebrolistics  Ruudalf 4 manemalech added KA SO RE to manomalach’s
J:hannes Snake library. July 2010
See more & @ sidley tagged KA SO RE with 'seen live'. June 2010
o tabletopdancer and flngh -2039 added KA SO RE to
their libraries. May ZC
Top Tracks
Last Week| Last 6 manths Related Journals
IAMX - The President
1 Petite by Vampire_Leto | 28 Mar 2010 | & Add comment
2 Shoes - Eero Johannes Remix Nimé olen nihnyt eliviind osa 5 672.
E Bunnies - Helsinkl 78-82 Remix e R e
4 Shoes
5 Burnies 1
<€ - )+

Kuvio 11.

KA SO RE-yhtyeen Last.fm -profiili
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Soundcloud

Soundcloud on Saksassa vuonna 2007 julkaistu musiikintekijoille tarkoitettu www-poh-
jainen musiikin jakelualusta. Soundcloud tarjoaa helpon tavan promotoida palveluun la-
dattuja kappaleita ja soittolistoja muissa palveluissa, kuten Facebookissa, Myspacessa,
Twitterissd ja blogeissa. Rekisteroityneet kayttajat voivat lisitd omia kappaleitaan ja
soittolistoja sekd seurata muita artisteja. Palvelussa on my6s mahdollista kommentoida
musiikkikappaleiden haluttuja kohtia. Kyseisen yhtyeen seuraajat saavat tiedon lisityistd
kappaleista etusivulleen. Palveluun ladattuja kappaleita tai kappaleista koostuvia soitto-

listoja on mahdollista upottaa muihin palveluihin, kuten Facebookiin.

eno Shine 2009 - Sets - SoundCloud
[ <[ » | ._l . http:/ fsoundcloud.com /shine2009 ¢& Pl Qr Google

Log In | Cet help | Forums | What's new?

'|||||_ Home The Tour SignUp | Upload & Send Search SoundCloud v
SOUNDCLOUD

RS Shine 2009 ° About

4 F y e & MySpace

3 “-._\ Helsinki, Finland

‘L'R‘; MJ + Start following E25end message 1 Send atrack == Share Foll%wing rollg\:ers Cro[;.lps
Tracks (4) | Sets (4) Comments (0)  Favorites (0) | DropBox S @8
myspace2010 ! Steven Hall . * EE
2 tracks, 8.01 Uploaded 3 months ago Arth_ur 5 Landmg

g 7 public tracks

< Share Ryan mE
° : i BubbleHash

loe Malenda *EE
Joe Malenda
0.00 / 5.10 X 27 public tracks
1. New Rules - Associates EP 5.10 6009 plays d Ml ki kulmajarvi BE
2. Higher - Associates EP 3.51 6266 plays - o GoatBog
gl Has posted 3 comments
Associates EP el me
I Robot Blair
#. 4 tracks, 18.08 Uploaded 4 months ago 2 public tracks

. ) BE
<% Share leinad resiak

. : . 10 public tracks
o A PE
3 | 4 : tech_tech_tech

UFEEH
1. Maturally - Associates EP 4.35 1945 plays -
2. Higher - Associates EP 3.51 6266 plays -
-
-

I¥ saren Groth *EE

master
1 public trac

3 Mew Rules - Associates EP 5.10 6009 plays - alexis
4. New Rules (Reprise) - Associates EP 4.30 749 plays alexis_75_2006
1 public track
Myspace View all

4 tracks, 18.08 Uploaded 5 months ago

T

1178963

Kuvio 12. Shine 2009 —orkesterin Soundcloud-profiili
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Twitter

Vuonna 2005 perustettu yhteisollisyyteen perustuva maksuton mikroblogipalvelu, joka
perustuu kayttdjien lahettdmiin maksimissaan 140 merkkid pitkiin viesteihin. Viestejd
voidaan ldhettdd ja vastaanottaa joko sivuston, tekstiviestien, RSS-sy6tteiden tai erilais-
ten sovelluksien avulla. Rekisterdityneet kiyttijit voivat viestien lihettimisen lisaksi
my0s seurata toisia kayttdjid vaivattomasti. Twitteristd on tullut nopeasti yksityisten
henkil6iden lisiksi myds suosittu yrityksien ja bindien viestintikanava. Twitterin arvel-
laan olevan kolmanneksi suosituin yhteisopalvelu Facebookin ja Myspacen jilkeen

(About.com 2010).

®nNO Jenni Vartiainen (jennivartiainen) on Twitter
[ « l > J =+ hltp://!wiuer.com/jennivarliainen| i c] (Q~r G
() 5 Brixton The Fiddler Hat 250 Kysymysta The Office SO6E1* side bassotin steissille alina

int? Sign in
4
Get short, timely messages from Jenni Vartiainen.

Twitter is a rich source of instantly updated information. It's easy to stay updated on an
incredibly wide variety of topics. Join today and follow @jennivartiainen.

Sign Up» follow jennivartisinen

AN\, /7 ST

Name Jenni Vartiainen
Web htto:/ /vaww.jenniv...

r countries

 jennivartiainen s -
- ollowing followers listed ~
Tweets 172 ~
Kiitos Pressan kaikille {oraajille!! o
lllalla neitsytmatka Waltikkaan... e
Nyt kahwii ja Blondieta. o LW ¥y (8

o %
rEEE &
Aot
hvii i ii, koht nihdéan P n - A
Cahvii ja Carpentersii, koht ndhdaan Pressassa ’ﬂ__‘.mam
A40m4a =t
Ikind ei oo ollu ndin hauskaa Kimmelissad ja taas oli. Kiitos “nd
upeesta illasta! Imatra, nyt myo tullaan.

tJenni&vatruskabojat EJ RSS feed of
JE(‘I]I\'J'EIBN]C’\'S tweets

KIITOS KUOPIO! Mahtava fiilis ja tupa tdynna Puikkarissa.
Kohta ldhdetdan Joensuun Kimmeliin, sano entinen
Gimmelii.. Nyt meen mummolaan.pus

Jennin tuorein single "Missd muruseni on” soi upeasti
Kadonneen jaljilla - mainoksessa:
http: / /www.mtv3.fi/kadonneenjaljilla/ t: Jenni Team

TANAAN Le Bonk!!! Kesdn padtds ennen syyskuun
keikkataukoa. Kreizibailut siis. tJenni&Lé6Munks

Kuvio 13. Jenni Vartiaisen Twitter-profiili
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Mikseri.net

Mikseri.net on vuonna 2000 perustettu artisteille ja faneille suunnattu Suomen suurin
musiikkiyhteis6. Oman musiikin lisidmisen ja promoamisen lisiksi palvelussa on mah-

dollista arvostella ja kommentoida muiden musiikkia seka tehda niista soittolistoja

(Reflekto Oy 2010).

[ <[> | .ht\:p:.r.fwww.mIkserl,net,’playsung,php?ld=23906? ¢

MIKSERI Etusivu Muslikki Keskustelut Yhteisé Kelkat

.

f Kirjaudu

S

3

Kuvio 14. Brommels-yhtyeen mikseri.net-profiili
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5 Tutkimus: Sosiaalisten musiikkipalvelujen tarpeellisuus

Kyselytutkimuksen avulla kartoitettiin musiikintekijéiden mielipiteitd siitd, millaisena he
kokevat sosiaalisen median hyédyntimisen osana uuden musiikin thmisten tietoisuu-

teen saattamisessa. Tutkimuksen tavoitteena oli vastata seuraaviin kysymyksiin:

e Koetaanko musiikkipalvelut tirkeind musiikintekijoéiden keskuudessa
e Miten artistit kokevat hyotyvinsa palveluista

e Helpottaako sosiaaliset palvelut artisteja padsemiin kuuntelijoiden ldheisyyteen

entistd helpommin

5.1 Kyselytutkimus

Lokakuussa 2010 pidetty kysely toteutettiin Google docs—palvelun kyselylomakkeella,
joka linkitettiin Muusikoiden.netin keskustelupalstalle sekd #mikseri.net —irc-kanavalle.
Kyselyyn vastasi yhteensd 78 henkil6d. Tulosten analysoinnissa kaytettiin Google docs
—palvelun lisiksi Microsoft Excel-taulukkolaskentaohjelmaa. Kysely aloitettiin perustie-
tojen kyselylld, jonka jilkeen tiedosteltiin vastaajan historiaa musiikin parissa ja musiik-
kiharrastuksen aktiivisuutta. Sen jilkeen kysyttiin mielipiteitd ja omia nikemyksid sosi-
aalisesta mediasta ja Internetin musiikkipalveluista. Kahdessa ensimmaisessa kysymyk-
sessé kysyttiin vastaajien sukupuolta ja ikdd. Vastaajista 92 % oli miehia ja 8 % naisia.
Suurimman ikdryhmin muodosti 18-24 vuotiaat 47 %-osuudella. 25 - 31 vuotiaita oli

yhteensa 33 %.

dlie 14 2 Ve
alle 13 18- 24 37 47%
1804 25 - 31 26 33%
32-39 5 6%
25- 31 40 - 46 4 5%
2239 47 - 54 1 %
yli 55 0 0%
40- 46
47 - 54
yli 55
0 7 14 20 28 35 42

Kuvio 15. Vastaajien ikdjakauma

Kysymys 3: Ura
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Yli puolet (54 %) vastaajista ilmoitti olevansa opiskelijoita. 29 % ilmoitti kdyvansa

toissa, ja loput 17 % oli ty6ttomia.

Tybssdkayva [23] Opiskelija 42 54%,
Tybssakayva 23 28%

— Tyoton [13] Tyétén 13 17%

Elakkeelld 0 0%

Eldkkeela [0]

Opiskelija [42]

Kuvio 16. Vastaajien uratausta

Kysymys 4: Oletko musiikin harrastaja, puoliammattilainen vai ammattilainen?

Vastaajista 56 % piti itseddn musiikin harrastajana, kun taas puoliammattilaisia oman

nikemyksen mukaan oli 38 %. Vastaajista 5 % piti itsedan ammattilaisena.

—— Puoliammattilainan Harrastaja 44  56%
Puoliammattilainen 30 38%

Ammattilainen 4 5%
— Ammattilainen [4]

Harrastaja [44]

Kuvio 17. Vastaajien oma nakemys harrastuneisuuden vakavuudesta

Kysymykset 5, 6 ja 7:

5. kysymyksessi tiedosteltiin sitd, kuinka monessa bandissd kysyjd on tilld hetkelld osal-
lisena. 76 vastaajaa ilmoitti soittavansa yhteensa 143 biandissa. Vastausten keskiarvoksi
saatiin 1.8 bindikokoonpanoa. 6. kysymyksessi kysyttiin, kuinka monella ndistd bin-
deistd, joissa kysyja on osallisena, on omat viralliset www-sivut. Vastaajien 143 bindistd
48:1la oli omat viralliset kotisivut. 7. Kysymyksessa taas kysyttiin, kuinka monella omal-
la bindilld on oma profiili sosiaalisessa musiikkipalvelussa, kuten. Myspacessa. Vastaa-

jien bandeista yhteensa 103:1la oli oma profiili jossain sosiaalisessa musiikkipalvelussa.
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Kysymyssarjalla oli tarkoitus tutkia sitd, kuinka oleelliseksi orkestereiden omia www-
sivuja koetaan verrattuna profiileihin sosiaalisissa musiikkipalveluissa. Kaikkien vastaa-
jien bindeistd 72 %o:lla oli profiili vihintddn yhdessd sosiaalisessa musiikkipalvelussa.
Bindeistd 34 %:lla oli omat varsinaiset www-sivut. Sellaisten vastaajien orkestereilla,
jotka olivat kyselyssa ilmoittaneet itsensd musiikin harrastelijoiksi, vain 22 %o:lla oli

omat www-bandisivut.

80 9%

70 9%

60 9%
50 %

40 %
309 -
209 -

109% -

Profiilit sosiaalisissa
musiikkipalveluissa

Kuvio 18. Kaikkien vastaajien bindiprofiilien ja www-sivujen miiri

Harrastelijat

80 %
70 %
60 %
50 9%
40 %
30 %
209% -
109% -
09 -

WWW-sivut Profiilit sosiaalisissa
musiikkipalveluissa

Kuvio 19. Harrastelijoiden bandiprofiilien ja www-sivujen maara

Kysymys 8: Seuraavassa on lista joistain sosiaalisista musiikkipalveluista. Mita
ndisti tunnet tai tiedit kdytettivin biandisi/bindiesi nikyvyyden ja

tiedottamisen parantamiseksi?
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Kysymyksessa lueteltiin 9 erilaista musiikintekijoille tarkoitettua sosiaalista Internet-pal-
velua, joiden kiyton yleisyyttd haluttiin tutkia. Vastausvaihtoehtoja kunkin musiikkipal-
velun kohdalla oli 3: En tunne, ei kiytetd / Tunnen, ei kiytetd / Kiytetdin. Vastaajista
kaikki tiesi kolme musiikkipalvelua: Myspacen, Facebookin ja Mikseri.netin. Naitd pal-

veluja my6s kaytetiin eniten.

120 %
100 %
80 %
60 %
40 %
20 %
0%
Myspace Facebook Mikseri.net soundcloud  maihinnousu.net hitlantis reverbnation
“palvelun tunnettavuus  kdytOn yleisyys

Kuvio 20. Sosiaalisten musiikkipalvelujen tunnettavuus ja kdyton yleisyys vastaajien

keskuudessa

Kysymys 9: Seuraavassa on lista joistain sosiaalisista Internet-palveluista. Mita
ndisti tunnet tai tiedit kdytettdvin biandisi/bindiesi nikyvyyden ja

tiedottamisen parantamiseksi?

Myo6s 9. kysymyksessa lueteltiin 9 erilaista Internetin sosiaalista palvelua, joiden kayton
yleisyyttd haluttiin tutkia. T4lld kertaa kysyttiin palveluista, jotka ei ole suunnattu erityi-
sesti yksinomaan musiikkikaytto6n. Vastausvaihtoehtoja kunkin musiikkipalvelun koh-
dalla oli my6skin 3: En tunne, ei kdytetd / Tunnen, ei kdytetd / Kaytetidn. Tunnetuim-
maksi palveluksi osoittautui videopalvelu Youtube, jota my6s kiytettiin eniten. Muiden

palvelujen kaytté musiikillisiin tarkoituksiin oli pienempi.
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100 %
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40 %

20%
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youtube wikipedia irc-galleria twitter  photobucket flickr vimeo tumblr Jjaiku

Hpalvelun tunnettavuus  * kéytdn yleisyys

Kuvio 21. Sosiaalisten palvelujen tunnettavuus ja kiyton yleisyys vastaajien

keskuudessa

Kysymys 10: Kuinka paljon koet bindiesi kidyttimien Internetin sosiaalisten

yhteis6palvelujen helpottavan ja edistivin kuuntelijoille osoitetun tiedon

kulkua?

Vastaajista yhteensa 66 % oli sitd mielté, ettd yhteisopalvelut parantavat kuuntelijalle
tiedon vilittdmistd erittdin paljon tai paljon. 18 % mielestd palvelut toivat parannusta
Jonkin verran, ja 9 % oli sitd mieltd, ettd tiedon kulku parantui vain vihin tai ei lain-

kaan.

Ei yht&én 1 1%

Ei yhtéan Vahan 6 -
Wahan Jorkin verran 14  18%

Paljon 26  33%

Jonkin verran Eritain paljon 26 33%
En osaa sanoa 5 6%

Paljon
Erittain paljon

En osaa sanoa

0 5 10 15 20 25 a0

Kuvio 22. Tiedon vilittyminen sosiaalisissa palveluissa
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Kysymys 11. Kuinka tirkedni pidit yleisesti ottaen seuraavia tapoja uuden

artistin/yhtyeen ja sen musiikin tietoisuuden tuomisessa nykypdivina?

Seuraavan kysymyssarjan tarkoituksena oli verrata ns. hyviksi todettuja musiikin pro-
mootiotapoja uusiin sosiaalisen median tuomiin mahdollisuuksiin. Erilaisia lueteltuja ta-
poja oli kaikkiastaan 8: Keikkailu, oma dinite, omat www-sivut, oma www-domain,
fanit, ulkopuolinen levy-yhti6 ja ulkopuolinen keikkamyyji. Vastausvaihtoehdot kunkin
kysymyksen kohdalla olivat: Ei tirked, ei kovinkaan tirked, melko tirked, hyvin tirked,

valttamaton.

Keikkailu

37 % vastanneista pitad yleisolle esiintymistd valttimattomana tapana tuoda itseddan
kuuluviin promootiomielessa. 41 % mielesti se on hyvin tirkeidd, ja 22 % mielestad

melko tarkeaa.

Ei tarked 0 0%
Eitarkea Ei kovinkaan tarked ] 0%

Ei kovinkaan tarked Melko tarkea ro22%
Hyvin tarkea 2 4%

Melko tarkes _ ValttAmatan 29 37%

Valttamatan

0 B 12 18 24 30 36

Kuvio 23. Mielipiteet esiintymisen tirkeydestad

Verkostoituminen sosiaalisessa mediassa

13 % on sitd mieltd, ettd verkostoituminen sosiaalisessa mediassa on jo valttimatonta,
41 % oli sitd mielta ettd se on hyvin tarkeda, 33 % piti asiaa melko tirkeand, 10% ei pi-

tanyt sita kovinkaan tirkeana. 3 % Ei pitinyt verkostoitumista lainkaan tarkeana.
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Ei térked 2 3%

Ei tarkea I Ei kovinkaan tarked 8 10%
Ei kovinkaan tarked - Melko tarkea 26 33%
Hyvin tarkes 32 41%

Melko tarked ValttAméaton 10 13%
Hyvin tarkes

Valttamatan

0

Kuvio 24. Vastaukset verkostoitumisen tirkeydesta

6 12 18 24 30 36

Ulkopuolinen levy-yhti6

35% piti ulkopuolista levy-yhtiétd melko tirkedna. 42 % mielestd levy-yhti6 ei ole ko-

vinkaan tirkea, ja 12 % ei pitanyt levy-yhtiota lainkaan tirkeana.

Ei tarked 9 12%

Ei tarkea Ei kovinkaan térked 33 42%

Ei kovinkaan tarked Melko tarkea 27 35%

Hyvin térkea 7T 9%

Melkao tarkes ETETREN G 2 3%
Hywin tarkes
VAIMAMALSN |

0 7 14 21 28 35

Kuvio 25. Vastaukset levy-yhtion tarpeellisuudesta

Ulkopuolinen keikkamyyja

35 % piti ulkopuolista keikkamyyjaa, joka ulkoisesti hoitaa esiintymisten hankkimiset,
melko tirkedna. 44 % mielestid levy-yhtio ei ole kovinkaan tirked, ja 12 % ei pitinyt

levy-yhtioti lainkaan tirkedna.

Ei tarkea 9 12%
Ei tarkea - Ei kovinkaan tirked 35 45%
Hyvin tarked T 9%
Hywin tarkes -
WalttAmaran |
0 7 14 21 28 35

Kuvio 26. Ulkoisen keikkamyyjan tarpeellisuus
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Oma a4nite

40 % piti adnitteen tekoa vilttimattomani, 44 % hyvin tirkedna, 14 % melko tirkedna,

ja 3 % et pitanyt sitd kovinkaan tarkeina.

Ei tarked 0 0%
Ei térked | Eikovinkaan tarked 2 3%
o .
Ei kovinkaan tarked I Mellon tArkes n 1%
Hyvin térked 34 44%

Melko tarked - Valttamaton M 40%

0 7 14 21 28 35

Kuvio 27. Oman ainitteen teon tarpeellisuus vastaajien mielesta

Omat www-sivut

10 % piti omia www-sivuja valttimattomaini, 28 % hyvin tirkedna, 36 % melko tir-

kednd, 23 % ei kovinkaan tiarkednd, 3 % ei ollenkaan tirkeana.

Ei tarke 2 3%

Ei tarkes | Ei kovinkaan tarked 18  23%

Ei kovinkaan tarked Melko térkea 28 0%

Hyvin tarkea 22 28%

Melko tarked ValttAmatan 8 10%
Hyvin tarkes-
VARtAMESN

0 B 12 18 24 30

Kuvio 28. Vastaajien mielipide omien www-sivujen tarpeellisuudesta

Oma www-domain

Vastaajista 13 % piti omaa www-verkkotunnusta (esim. www.orkesterinnimi.fi) hyvin
tarkedna, 28 % taas melko tirkedna, kun 42 % e pitinyt sitd kovinkaan tarkeana. 17 %
el pitdnyt omaa domainia lainkaan tirkeana.
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Ei térked 13 17%

Ei tarkea Ei kovinkaan tarked 33 42%
i .

Ei kovinkaan tarked Melko tirkea 22 28%

Hyvin tarked 10 13%

Melko tarkes Valttamatan 0 0%
Hywin tarkes
ValttAmatan

0 7 14 21 28 35

Kuvio 29. Vastaukset oman www-domainin tarpeellisuudesta

Kysymys 12: Kuinka paljon koet Internetin sosiaalisten palvelujen parantavan

uuden musiikin nikyvyytti ja 16ydettivyytta?

Vastaajista 24 % koki sosiaalisten Internetpalvelujen helpottavan uuden musiikin 16yta-

misté erittain paljon, 47 % paljon, 21 % jonkin verran, 6 % vahin ja 1 % e1 yhtdan.

Ei yhtaan 1 1%

Ei yht&an Wahan 5 6%

Vihan Jenkin verran 16 21%

Paljon 37 47%

Jonkin verran Erittdin paljon 19 24%
Paljon

Erittain paljon

0 7 14 21 28 35 42

Kuvio 30. Uuden musiikin nikyvyys ja l6ydettivyys sosiaalisissa palveluissa
13. Kiytitko itse Internetin sosiaalisia musiikkipalveluja kuuntelijan
ominaisuudessa uusien artistien 16ytimiseen

Kysymyksen tarkoitus oli tiedostella, miten vastaajat ovat kuuntelijan nikékulmasta ot-
taneet omakseen tyokalun, jota he kiyttavat myos itse musiikin promoamiseen. 46 %

vastaajista kaytti musiikkipalveluja jonkin verran.
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En yht&an 1 1%

En yht&an Vahan 8 10%
Vahan Jonkin verran 36 46%

Paljon 21 2T%

Jonkin verran Erittdin paljon 12 15%

Paljon

Erittain paljon

0 7 14 21 28 35 42

Kuvio 31. Vastaajien sosiaalisten musiikkipalvelujen kaytté

Kysymys 14: Digitaaliset tavat jakaa musiikkia tulevat tulevaisuudessa

korvaamaan musiikin fyysiset jakeluformaatit (kuten cd-levyn)

Viimeisessa kysymyksessa tiedosteltiin vastaajan mielipidetta musiikin jakelutavan
muuttumisesta aineettomaksi eli tissd tapauksessa digitaaliseksi. Kysymys jakoi mielipi-
teet niin, ettd vastaajista 43 % oli tdysin tai osittain eri mieltd siitd, ettd digitaalinen tapa
jakaa musiikkia Internetissa tulee syrjayttamaan fyysiset jakeluformaatit. Taysin tai

osittain samaa mieltd oli yhteensa 46 % vastaajista. 10 % ei osannut sanoa.

Taysin er mieltd 11 14%

Taysin eri mielta Osittain eri miglta 23 29%
Osittain eri mielta En osaa sanoa 8 10%
Osittain samaa mieltd 30 38%

En osaa sanoa Taysin samaa mietd 6 8%

Osittain samaa mi...

Taysin samaa mielta

0 [ 12 18 24 30

Kuvio 32. Mielipiteet viittimain, jonka mukaan musiikin fyysiset jakeluformaatit

tulevat korvautumaan sihkoisilld tavoilla jakaa musiikkia

5.2 Johtopditokset

Kyselytutkimuksesta saatujen tulosten perusteella voidaan piitelld, ettd Internetin so-
siaalinen media koetaan hyodylliseksi ja kdytannolliseksi kanavaksi musiikkipiireissa.
Suosituimpia kansainvilisid sosiaalisia www-palveluja, joihin on mahdollista tehdd omia
musiikkiprofiileja, kdytetdan paljon. Kyselytutkimuksessa mainituista musiikkipalveluis-

ta Myspace oli ylivoimaisesti tunnetuin, ja myos Facebook tiedettiin hyvin. My6s
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Youtube tunnistettiin odotetusti hyvin. 71 % vastanneista oli sitd mieltd, ettd musiik-
kipalvelut parantavat musiikin 16ydettdvyytti ja nikyvyyttd paljon tai erittdin paljon.
Musiikintekijat kayttavat palveluita my6s “fanin” eli normaalikayttdjan roolissa jonkin

verran.

Kyselyssd parhaiten menestyneitd Myspacea, Facebookia ja Youtubea yhdistda sosiaali-
sina palveluina se, ettei niista mikdan ole keskittynyt olemaan pelkastain musiikkipalve-
lu, vaan nithin luotavat musiikkiprofiilit ovat vain yksi tapa ottaa osaa palveluun yksityi-
send kayttdjana tai yhteisoni. Myspace keskittyy kaikenlaiseen nuorison vapaa-aikaan ja
Facebook taas ikdan, sukupuoleen ja kansallisuuteen katsomatta kokonaisvaltaisemmin
thmisia yhdistiavain ilmiéon nimelté arkielima. Youtuben kohderyhmini taas pidetddn
18-55 vuotiaita miehia ja naisia. Musiikintekijoille tallaiset palvelut ovat hyva tapa olla
lihelld sosiaaliselta statukseltaan sekalaista kayttdjamassaa, jotka eivit ole rekisteroity-
neet palvelun kayttdjiksi pelkdstdan musiikin takia. My6s suosittujen sosiaalisten palve-
lujen sisallon kierrdttamista toisissa sosiaalisissa palveluissa lisda nettiprofiilien olemas-

saoloa, nikyvyyttd ja I0ydettivyyttd entisestaan.

5.3 Profiilit

Bandiprofiilit sosiaalisissa musiikkipalveluissa ovat tulleet bandien perinteisten www-si-
vujen rinnalle tai ovat harrastelijoiden keskuudessa jopa sytjiyttineet ne kokonaan.
Kaikkien vastanneiden orkestereista 72 %o:1la oli profiili vihintdan yhdessé sosiaalisessa
musiikkipalvelussa. 34 %:lla bandeisti oli omat www-sivut. Vastaajista harrastelijoiksi
ilmoittautuneiden bandeilld www-sivujen yleisyys oli 22 %. Harrastelijoiden bandeista
puolet vaikutti pelkdstain yhdessa tai useammassa sosiaalisessa musiikkipalvelussa il-
man rinnalla olevaa omaa www-sivua. Bindiprofiilin tekeminen suosituun musiikkipal-
veluun on houkuttelevaa, koska helposti péivitettavin profiilin teko on nopeaa, ja se
tarjoaa heti laajan kdyttdjakunnan ansiosta verkostoitumismahdollisuuden my6s kan-

sainvilisesti.

Oma musiikkiprofiili luodaan lihes poikkeuksetta bindin tai artistin nimelld. Profiilin
haltija voi maaritelld itse kuinka paljon henkil6kohtaisia tietoja han profiilissaan paljas-
taa. Taiteilijanimen ympirille on mahdollista kehittid uskottava imago ilman paljastu-

misen” pelkoa. Oman musiikkiprofiilin pystyttimisen helppous ja yksityisyyden suoja
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varmasti pienentda varsinkin harrastelijoiden keskuudessa kynnysta laittaa omaa mate-
riaalia netin musiikkipalveluihin, joissa my6s yleis6 toimii usein nimimerkin takana.
Taytyy myOs toki muistaa, ettd palvelujen helppoudesta hyotyvit myos ne orkesterit,
jotka haluavat laittaa musiikkia muiden kuunneltavaksi myos ilman sen kummempia
menestymishaluja. Www-sivujen vahiisyys selittynee silla, etta omia bandikotisivuja
pystytetddn enemmain sellaisille vakavimmille bandiprojekteille, joilla on suuremmat
menestymishalut ja joiden ulkomusiikillista imagoa mietitddn siten harrastelijabindejd
enemmain. Syy www-sivujen vihaisyyteen vaikuttaa varmasti myos se tosiasia, etté
www-sivujen tekeminen vaatii taitoa ja/tai rahaa, kun taas profiili sosiaalisessa musiik-

kipalvelussa ei maksa mitaan. Kyselyn perusteella 38 % piti www-sivua hyvin tirkeana

tal valttamattomana.

5.4 Internet ja perinteiset promootiokeinot

Sosiaalinen media on klassisten promootiokeinojen tukena. Keikkailua pidetian oman
ddnitteen teon jilkeen tirkeimpinad tapana tuoda orkesteria kuuluviin. Vastaajista 78 %
piti keikkailua valttimattémana tai hyvin tirkedna osana promootiossa. Sosiaalinen me-
dia auttaa keikkatietojen ilmoittamisessa. Musiikkipalveluihin ilmoitettuja esiintymisia
on helppo pitda keskitetysti ajantasalla, ja tieto uusista keikoista tulee mahdollisimman
lihelle sosiaalisten palveluiden kayttdjia. On my6s jopa mahdollista saada jonkinlaista
osviittaa siitd, millainen osanottajaméari ilmoitetulla keikalla tulee olemaan. Tarkedna
pidetyt omakustannedinitteet ovat musiikkipalveluiden kautta virtuaalisesti heti yleison
kuultavissa, eikd ddnitettd valttimatta tarvitse jakaa pelkistidn fyysisend formaattina
kadestid kiteen. Fyysisen danitteen tirkeys jakeluformaattina jakoi kyselyssd mielipiteet
odotetusti jyrkisti puolustajiin ja vastustajiin. 46 % oli taysin tai osittain samaa mieltd,
ettd digitaaliset tavat jakaa musiikkia tulevat syrjdyttimdin musiikin fyysiset jakelutavat,

kun taas 43 % oli osittain tai tdysin eri mieltd asiasta.

Sosiaalisessa mediassa omakustanteita julkaisevilla harrastelijamuusikoilla on kaytetta-
vissa samat tyOkalut viestintaan kuin suuren luokan artisteillakin, joiden ulkoiseen ima-
goon satsataan merkittdvid summia rahaa ja aikaa. Sosiaalinen media tarjoaa artisteille
puitteet inhimilliseen ja hyvitahtoiseen verkostoitumiseen ja sitd kautta kommunikoin-
tiin ihmisten kanssa. Verkostoitumista sosiaalisessa mediassa pidettiin kyselyyn vastan-

neiden keskuudessa yllattien tirkeaimpina kuin ulkopuolisen levy-yhtion panosta. Vain
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yhteensd 12 % piti levy-yhtiota valttimattomana tai hyvin tirkeana. Voidaan siis tulkita,
ettd kyselyyn vastanneet eivit koe ulkoista levy-yhtiota automaattisesti oitkotiena

onneen.
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