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Tama opinnaytetyo sisaltaa videotuotannon ja kirjallisen osuuden. Videotuotan-
nossa toteutettiin Eteléa-Pohjanmaan Kennelliiton kaveri- ja lukukoirille esittelyvideot
heidéan vapaatoiminnastaan. Esittelyvideoilla kdy ilmi, minkalaisesta toiminnasta on
kyse ja mita se vaatii itse vapaaehtoiselta. Videoiden paatarkoitus on saada uusia
vapaaehtoisia mukaan liittym&&n toimintaan. Tuotannon toteutin yhteistydssa Sei-
najoen ammattikorkeakoulun kulttuurituotannon opiskelijan kanssa.

Kirjallisen osuuden suoritin kokonaan itsenaisesti. Kirjallisessa osuudessa tutkin ta-
poja, miten voi erottua edukseen videolla. Perehdyn my6és enemman lajityyppina
esittelyvideoihin seké kayn lapi tuotantoni eri vaiheita yleisesti ja esittelyvideon né-
kokulmasta. Lopuksi analysoin ja pohdin tuotannossani ilmenneita ongelmatilanteita
seka mietin niihin mahdollisia ratkaisuita.

Sosiaalinen media on taynna erilaisia videoita, ja erottuminen muista voi olla vai-
keaa runsauden takia. Tydssani esiintyy erilaisia keinoja, miten voi erottautua jou-
kosta esimerkiksi kiinnostavalla alulla, tunteita herattavalla tarinalla, @animaailmalla
tai ammattimaisesti toteutetulla videolla. Esittelyvideot taipuvat helposti erilaisiin
kayttotarkoituksiin. Erilaisia videon muotoja on paljon, ja esittelyvideon tekemiseen
voi kayttaa hyvin niita kaikkia. Paadyimme tekemé&an toimeksiantajallemme spiika-
tun esittelyvideon, koska halusimme luoda selkeéan ja mahdollisimman informatiivi-
sen videon.

Esittelyvideot tulevat vahvistamaan toimeksiantajan viestintda sosiaalisessa medi-
assa. Videoiden kesto mietittiin sopivaksi sosiaaliseen mediaan, ja kestoksi maéari-
teltiin molempiin videoihin noin reilu minuutti. Tuotannon keskeisimpiin tavoitteisiin
paastiin onnistuneesti, ja lopputulos vastasi suunniteltua. Aikataulutuksesta ja
meista riippumattomista syistd syntyi tuotannon isoimpia ongelmatilanteita, jotka
vaikeuttivat kuvauksien aikatauluttamista ja jarjestamista. Tuotanto oli kuitenkin ko-
konaisuudessaan onnistunut, ja se vahvisti omaa ammatillista itsevarmuuttani.

Asiasanat: esittelyvideo, videotuotanto, vapaaehtoistoiminta, markkinointi
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This thesis includes a video production and a written part. The video production
consisted of the production of introduction videos about the Southern Ostrobothnia
Kennel Club’s care and reading dog-related voluntary activities. The introduction
videos show what kind of activity it is and what it requires from the volunteer. The
main purpose of the videos is to get new volunteers involved. This production was
made in cooperation with another culture management student from Seinajoki Uni-
versity of Applied Sciences.

| implemented the written part independently. In the thesis, | examine ways to stand
out with a video. | also study introduction videos as a genre and go through the
phases of a video production step by step. Finally, | analyze the problems that oc-
curred in my production.

The introduction videos will strengthen the commissioner’'s communication on social

media. The production was successful, and it strengthened my professional self-
confidence.

Keywords: introduction video, video production, volunteering, marketing
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1 JOHDANTO

Tama opinnaytetyo sisaltaa videotuotannon ja kirjallisen osuuden. Videotuotanto to-
teutettiin Etela-Pohjanmaan Kennelliiton kaveri- ja lukukoirille yhteistydssa Seina-
joen ammattikorkeakoulun kulttuurituotannon linjan opiskelijan lida Mattilan kanssa.
Tuotannon tarkoitus oli tuottaa toimeksiantajalle esittelyvideoita, joiden avulla va-
paaehtoistydhon saataisiin lisdé jasenid mukaan toimintaan. Esittelyvideoita on tar-
koitus laittaa esille Etela-Pohjanmaan Kennelliiton sivuille ja heidan sosiaaliseen
mediaansa. Olimme yhdessa vastuussa lida Mattilan kansa videotuotannosta ja
teimme tiivista yhteistyota koko tuotannon ajan. Kuvauspaivina meilla oli apuna viela

yksi kuvaaja.

Opinnaytetyoni kirjallisen vaiheen suoritin itsenéisesti. Tassa opinnaytetydssa en-
simmaiseksi esittelen toimeksiantajani, jonka jalkeen kéasittelen lahtokohdat seka
tavoitteet. Tydssani tutkin tapoja, miten voi erottua videolla seké perehdyn syvem-
min esittelyvideoihin. Kirjallista osuutta k&sittelen teoriataustan avulla ja vertailen
niitd omiin tekemiini ratkaisuihin tdssa tuotannossa. Tutkimuskohteena toimi video-
tuotantoni eri vaiheet, joita kayn lapi yleisesti ja esittelyvideon nakdkulmasta. Video-
tuotantoani tutkin tapaustutkimuksen avulla. Tydni lopussa pohdin ja analysoin tuo-

tantoni lapi SWOT-analyysin avulla.

Lopputuloksena syntyi kaveri- ja lukukoiratoiminasta esittelyvideot, jotka tulevat
vahvistamaan toimeksiantajan sosiaalista mediaa. Kaikki oleellinen saatiin kasattua

sopivaan pakettiin ja videoiden ydinviesti pysyi selkeana.
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2 TUOTANNON TAUSTAT

2.1 Toimeksiantajan esittely

Opinnaytetyoni toimeksiantaja on Etela-Pohjanmaan Kennelliiton kaveri- ja lukukoi-
rat. Suomessa kaverikoiratoiminta alkoi jo vuonna 2001. Ensimmaiset kaverikoira-
kurssit jarjestettiin Paimiosta, josta toiminta sai alkunsa ja levisi nopeasti ympari
Suomea. (Kennelliitto, [viitattu 16.7.2020].)

Etela-Pohjanmaan Kennelpiiriin kuuluu Seingjoki, Suupohja, Lapua, Jarviseutu ja
Suomenselka. Alueen kaverikoiratoiminta alkoi vuonna 2006 ja on kasvanut jatku-
vasti vuoteen 2020 asti. Kennelliiton toiminta on palkatonta vapaaehtoistoimintaa.
Koirienohjaajat ovat koulutettuja ja he ohjaavat omaa koiraansa muiden ihmisten
iloksi. (Etela-Pohjanmaan Kaverikoirat, [viitattu 14.7.2020].)

Kaverikoirat vierailevat erilaisissa palvelutaloissa, asumisyksikoissa, paivakodeissa
seka yleisétapahtumissa. Toiminnan paaperiaate on saada kaikille osapuolille hyva
mieli kohtaamisten avulla. Koirien avulla tuodaan iloisia elamyksia inmisille, joilla ei
ole mahdollisuutta hankkia omaa koiraa. Kaverikoirat ovat kotikoiria, jotka ovat va-
hintdan tayttaneet kaksi vuotta. Koiran pitdd hyvin tulla toimeen toisten koirien
kanssa, seka olla myds hyvin ihmislaheinen. (Etela-Pohjanmaan Kaverikoirat, [vii-
tattu 14.7.2020].)

Lukukoirakoulutuksia alettiin jarjestdé vuonna 2017 ympari Suomea. Lukukoira- toi-
minnan tarkoituksena on innostaa ja kuunnella kirjan lukijaa. Lukukoiran kanssa lu-
keminen rentouttaa ja lievittaa stressia. Lasten on helpompi harjoitella lukemista &a-
neen lukukoiran kanssa. Lukuhetkissé on mukana aina koiranohjaaja, joka vahtii
sivusta tilannetta. Lukukoiratoiminta on vapaaehtoista ja palkatonta, joka tapahtuu

paasiassa aina kirjastossa. (Kennelliitto, [viitattu 16.7.2020].)
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2.2 Opinnaytetydn lahtékohdat

Lahtokohtana opinnaytetyélleni oli toteuttaa yksin tai yhdessa videotuotanto. Mark-
kinointi- ja esittelyvideot ovat olleet aiheena hyvin pitkd&n ison kiinnostuskohteen
alla. Pitkan mietinndn jalkeen juttelin luokkatoverini kanssa h&nen opinnaytety6-
suunnitelmastaan, joka kuulosti erittédin mielenkiintoiselta. Yhteisen pohdinnan jal-
keen tulimme siihen tulokseen, etta toteuttaisimme yhdessa toiminnallisen osuuden

Etelda-Pohjanmaan Kennelliiton kaveri ja lukukoirille.

Luokkatoverini oli jo nahnyt aikaisemmin toimeksiantajan edustajan ja keskustellut
hanen kanssaan esittelyvideon tavoitteista ja kohderyhmasta. Toimeksiantaja ol
antanut hanelle vapaat kadet toteutustyyliin. Tavoitteeksi ja kohderyhmaksi toimek-
siantajan toiveiden mukaan tuli uusien jasenien saanti vapaaehtoistoimintaan mu-
kaan. Tarkoituksena oli tuottaa lyhyita ja ytimekkaita esittelyvideoita kaveri- ja luku-
koirille heidan vapaaehtoistoiminnastaan. Aloimme yhdessa suunnittelemaan ja ide-
oida esittelyvideoita. Etela-Pohjanmaan Kennelliton kaveri- ja lukukoirilla ei ollut
omilla nettisivuillaan vield ollenkaan videoita heid&n vapaaehtoistoiminnastansa. Vi-
deoiden tarkoitus oli elavoittaa toimeksiantajan sosiaalista mediaa, seké saada mu-

kaan liittym&é&n uusia innokkaita vapaaehtoisia koiranohjaajia ja koiria.

Markkinointi- ja esittelyvideoita on varsinkin sosiaalisessa mediassa lukematon
maara. On erittéin vaikea erottua joukosta hyvalla videolla ja saada katsoja katso-
maan video loppuun asti. Esittelyvideoita voi toteuttaa monella erilaisella tavalla.
Toteutustapa kannattaa suunnitella niin, ettd asiakkaan mielenkiinto saadaan he-
raamaan heti alussa. Oman kohderyhmén valitseminen alusta alkaen on tarkeaa,

etta tiedetdan mihin suuntaan esittelyvideota ollaan tyylillisesti viemassa.

Aineistonkeruu tapahtui kirjojen, artikkeleiden ja ajankohtaisten tutkimustulosten
avulla. Tutkin aineiston avulla esittelyvideoita tyylilajina seké erilaisia tapoja erottau-
tua videolla. Perehdyn ty6ssani tarkemmin videotuotannon eri vaiheisiin yleisesti ja

esittelyvideon nakodkulmasta.
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Tutkimusstrategia, jolla tutkin videotuotantoni erilaisia tuotannon vaiheita on tapaus-
tutkimus. Tapaustutkimuksessa tietoa tuotetaan valitusta kohteesta yksityiskohtai-
sesti ja intensiivisesti. Tutkimuksessa voidaan kayttaa nimiketta (case), joka viittaa
yksittaisiin tapaus tutkimuskohteisiin. (Jyvaskylan yliopisto 2015.) Analysoin tutkitun
tiedon vaikutteita tuotantooni, seka tekemiani tuotannollisia ratkaisuja. Tyoni lo-
pussa tulen pohtimaan ja analysoimaan tuotantoani l&api SWOT-analyysin avulla.
SWOT- analyysin avulla saadaan selvitettya kohteen vahvuudet, heikkoudet, mah-
dollisuudet ja uhat. Nelikenttaanalyysi SWOT on yksikertainen ja yleinen analysoin-
timenetelma (PK-RH-riskienhallinta: Nelikenttdanalyysi — SWOT [viitattu
5.11.2020])).

Kokemusta videoituotannoista |0ytyy kolmen vuoden sisalla paljon erilaisia. Video-
tuotantoja olen aina tehnyt pienemmissé ja myds todella isoissa ryhmissa. Enim-
makseen kokemusta tuotantoassistenttina olemisesta, mutta myoés paljon erilaisia
teknillisia puolia. Kokemuksia erilaisista videoituotannoista l16ytyy paljon esimerkiksi
televisiotuotannoista, dokumenteista, lyhytelokuvista, tapahtuman mainosvideoista
ja musiikkivideon kuvauksista. Minulla on kokemusta tasaisesti kaikista tuotannon-
vaiheista, mutta en ole mihink&én vaiheeseen perehtynyt sen enempaa, joka koitui

isoksi haasteeksi kahden hengen tuotannossa.

Tuotantomme alkua hairitsi erittdin paljon kansanvélinen COVID-19 pandemia,
jonka takia kuvaukset venyivat monella kuukaudella eteenpéin. Kuvauspaivien ajan-
kohdat olivat pitkaan epavarmat mika vaikeutti kuvausten suunnittelua. Kuvauspaik-

koja meidan ei tarvinnut hankkia, vaan paikat tulivat toimeksiantajan kautta.

2.3 Tuotannon tavoitteet

Tuotannon tavoitteena oli toteuttaa toimeksiantajalle hyddyllisia markkinointivide-
oita. Videoiden tavoitteena on saada uusia koiria ja koiranohjaajia lahteman mukaan
vapaaehtoistoimintaan, seka nayttda miten toiminta toimii koiran ja ohjaajan néako-
kulmasta. Tavoitteena oli elavaittad toimeksiantajan sosiaalista mediaa laadukkailla
ja ytimekkailla esittelyvideoilla, jotka sopivat toimeksiantajan ulkoiseen viestintaan.
Videoiden tavoitteena oli myés tehda kaveri- ja lukukoira vapaaehtoistoiminnasta
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entistakin tutumpaa Etela-Pojanmaan alueella. Asetimme tuotannollemme aikatau-

lullisesti vélitavoitteita, jolloin pysyimme perassa tuotannon etenemisesta.

Henkilokohtainen tavoitteeni oli tuottaa alusta loppuun laadukkaita ja informatiivisia
videoita, sekd luoda vahvempaa videotuotanto osaamista opinnaytetyoni avulla.
Isoimmat tavoitteet loin itselleni kuvaukseen liittyen. Halusin perehtya tuotannossani
enemman kameroihin ja kuvaukseen, joka oli selkedsti muodostunut aiemmissa
tuotannoissa haasteeksi itselleni. Koko tuotannon aikataulutus muuttui heti alkuvai-
heilla isoksi tavoitteeksi saada onnistumaan lyhyemmalla aikavalilla, mita oli aikai-
semmin suunniteltu. Tavoitteena oli myds paasta kayttdmaan jo aikaisemmin opit-
tuja taitoja videotuotannon parissa, seka vahvistaa omaa ammatillista itsevar-

muutta.
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3 MITEN EROTTUA VIDEOLLA?

Perinteinen mainonta on muuttunut ihmisten ja teknologian myota merkittavasti. Uu-
den teknologian myo6ta katsojien on helpompaa ohittaa mainoksia nettisivustoilla ja
sosiaalisessa mediassa. Taméa saa aikaan sen, etta videoiden pitaa olla entista luo-
vempia. Uusia teknologiakonsepteja syntyy videoiden osalta koko ajan enemman ja
laatu paranee vuosi vuodelta. Teknologia tarjoaa lukemattoman méaaran mahdolli-
suuksia, mutta samalla se asettaa myds tietamattaan paljon uusia rajoituksia. Tyy-
pillinen esimerkki on YouTuben mainokset, joita on aluksi pakko katsoa 5 sekuntia
sen jalkeen sen voi hyppaa kokonaan yli tai voi myos vaihtoehtoisesti jatkaa katso-
mista. Ihmiset haluavat myds mobiilissa katsoa videoita useasti ilman mink&anlaista
aantd. Nama ovat uusia teknisia rajoitteita katsojien toiveiden ja kayttaytymisen pe-

rusteella, joihin mainostajan kannattaa mukautua. (Sorkio 2019, 15.)

Videoita tehdaan nykyadan koko ajan jatkuvasti erilaisille alustoille. Keisanderin
(2019) mukaan (Cisco: vuosikertomus 2020) ennustaa, ettéd "vuoteen 2020 men-
nessé lahes miljoona videota kulkee nettiin sekunnissa.” Taman takia videoiden se-
asta on todella vaikea erottua joukosta. Etenkin sosiaalisessa mediassa videoita

pursuaa jokaisesta paikasta ja on vaikea keskittya niihin toden teolla.
Tapoja erottautua edukseen:

1. Mielenkiintoinen alku

2. Tunteita herattava tarina

3. Aanimaailma

4. Ammattimaisesti toteutettu

Rauhala ja Vikstrom (2014, 157) kertovat ettd, video kannattaa aloittaa heti mielen-
kiintoisella toiminnalla ja alussa on vain muutaman lauseen verran aikaa voittaa kat-
sojan huomio. Aloituksella on siispa todella iso merkitys erottautua edukseen ja
saada katsoja katsomaan video loppuun asti. Katsojan mielenkiinto pitda kuitenkin
yrittda pitaa ylla videon loppuun asti, mutta hyvalla aloituksella paasee jo pitkalle.
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Tarkein asia on herattaa erilaisia tunteita videon katsojassa. Tunteilla ei ole valia
onko ne positiivisia vai negatiivisia. Raivostuttavatkin mainokset jaavat mieleen yhtéa
lailla. Unohdettu mainos on kaikista ep&onnistunein. (Hongisto 2019.) Hyva ja kou-
kuttava video syntyy l&hes aina hyvan tarinan kautta. Videoissamme tarinaa kay-
daan lapi paasaantoisesti padesiintyjamme kautta, joka on tarinassamme koira.
Elaimet jo itsessaan vetoavat suurimman osan tunteisiin positiivisin ja mieleenpai-
nuvin keinoin. Taméan takia halusimme, ettad videoissa koira on paatahtena. Tari-
nassa esitellaan kaveri- ja lukukoiran niin sanottua tyopaivaéa, mihin katsoja voi sa-
maistua oman tydpaivan tiimoilta. Videoilla ndkyy myds lasten ja nuorten iloisia koh-
taamisia koirien kanssa, joka varmasti valittyy katsojalle ja taman kautta saa halua

lahtem&an itsekin mukaan vapaaehtoistoimintaan hyvan asian puolesta.
Riekin (2018) listaamat 4animaailman kolme kerrosta:

1. Taustaaanet

2. Adanitehosteet

3. Musikaaliset 4anet

Hanen mukaansa tapahtuma tietyssa tilassa, jossa ei kuulu tilalle tyypillisia d&nia
tuntuu silloin epauskottavalta videolla. Katsojalle jaa aanettomassa videossa hel-
posti lasndolon tunne pois ja tarinaan ei paase sisalle niin helposti. Halusimme eten-
kin lukukoiravideolle tuoda aantda mukaan enemman, muutenkin kuin spiikkien ja
musiikin muodossa. Lisasimme videolle &anta, kun lapset lukevat koiralle kirjaa.
A&ni vahvisti paljon kuvattua kohtausta kerronnallisesti. Lisasimme viela molempiin
esittelyvideoihin taustadanena loppuun koiran haukkumista. Taustadénien ja musii-

kin avulla saimme katsojalle valitettya videolla vallitsevaa tunnelmaa erittain hyvin.

Videoiden laatu vaihtelee suuresti etenkin sosiaalisessa mediassa. Vastaan tulee
paljon puhelimella hataisesti ja huonosti kuvattuja mainos- ja esittelyvideoita. Gara-
min (2020) mukaan huonosta videosta ihmiset voivat kokea esimerkiksi, yrityksen
tylsdna tai huonolaatuisena. Tall6in teknisesti huonolaatuista videota ei valttdmatta
jaksa katsoa, niin kauan verrattuna laadukkaaseen. Hanen mukaansa laadukas vi-
deo koukuttaa katsojan pidemmaéksi aikaa videon pariin. Meilla oli kAytossa ammat-

timainen kuvauskalusto, josta saimme teknisesti hyvan laatuista kuvaa. Kaluston ja
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aikaisemman kokemuksen avulla pystyimme luoda mielestamme ammattitaso-

amme vastaavaa materiaalia.

3.1 Sosiaalisen median kanavat

Sosiaalisessa mediassa on paljon erilaisia kanavia missa kuvia ja videoita voidaan
jakaa kohderyhmalle nahtavaksi. Aarnion (2018) mielesta kaikissa sosiaalisen me-
dian kanavissa ei tarvitse olla, vaan paattkset kanavien suhteen tehdaan, sen mu-
kaan mita kanavia kohderyhma kayttaa. Talloin kannattaa myos tarkastella kohde-
ryhman viestintaa ja pyrkia sisallon kautta puhuttelemaan onnistuneesti kohdeylei-

sOa.

Santalahti [viitattu 25.11.2020] esittelee esimerkkeja suosituista sosiaalisen median
kanavista: Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, Snapchat. Meidan kohdeylei-
somme oli selkeasti eniten Facebookissa, joten esittelyvideot ovat jarkevinta suun-
nata sinne. Oikealla sosiaalisen median kanavalla video voidaan saada erottumaan
halutulle kohderyhmalle paremmin. Facebookissa voi myos kayttad maksettua mai-
nontaa edukseen, jossa pystyy tarkemmin méaarittelemaan videolle haluttua koh-
deyleis6d. Mielestani toimeksiantajan kannattaisi laajentaa sosiaalista mediaansa
esimerkiksi. Instagramiin. Alustana Instagram kasvaa koko ajan ja kayttajakunta
laajenee. Facebookin kautta pystyy katevasti jakamaan samat paivitykset Instagra-

miin. Snapchat ja TikTok ovat erityisesti nuorempien kayttajien suosiossa.

2.2 Esittelyvideo lajityyppina

Esittelyvideot sisaltavat yleensa aina hyodyllista tietoa tuotteesta, organisaatiosta
tai palvelusta. Esittelyvideolla voi esitelld yrityksen toimintaa tai kuvailla tuotteen toi-
mintaan, jolloin se muuttuu helposti yritysvideosta tuotevideoksi. Esittelyvideo tai-
puu tarpeen mukaan monenlaiseen suuntaan. (Sorkio 2016.) Esittelyvideon vah-
vuus ilmenee mielestani, juuri tuon taipuvuutensa ansiosta. Erilaisia videon muotoja

on paljon ja esittelyvideon tekemiseen voi kayttaa niita kaikkia.
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Tassa Lappi (2019) listaa esimerkkeja mahdollisista videon muodoista:
1. Naytelty mainos
2. Spiikattu yritysesittely
3. Haastattelupohjainen yritysesittely
4. Asiakastarina
5. Traileri
6. Animaatio

Toimeksiantajalta oli tullut vapaus videoiden muodon maéarittelemiseen, joten ka-
vimme |api mahdollisia vaihtoehtoja. Paatimme tehda spiikatun esittelyvideon va-
paaehtoistoiminnasta, jossa esitelladn toiminnan paapiirteitd ja naytetddn, miten
asiakaskaynti etenee koirakon nakdkulmasta. Paadyimme spiikattuun versioon,
koska halusimme luoda selke&n ja mahdollisimman informatiivisien esittelyvideon.
Spiikin avulla saimme esittelyvideoon mahdutettua kaiken oleellisen tiedon, mita ha-
lusimme katsojalle kertoa. Videolla katsoja ndkee mitad vapaaehtoiskaynnit sisalta-
vat, seka samaan aikaan he kuulevat tarkeda tietoa mita edellytyksia toimintaan

liittymiseen vaaditaan.

Esittelyvideoiden kohderyhmat ovat usein helposti rajattavissa, koska usein esimer-
kiksi, tuotteilla tai yrityksilla on jo valmiiksi oma kohderyhma olemassa. Kohderyh-

mien takia esittelyvideot eivat voi mitenk&an palvella kaikkia ryhmia.

Esittelyvideolla on l&hes aina oltava, jokin haluttu vaikutus katsojaan. Yritysesittely-
videoilla voidaan haluta uusien tyontekijoiden ottavan yhteytta tai etsitdén uusia po-
tentiaalisia asiakkaita. Tuotevideolla selke&sti yritetaan vaikuttaa katsojan ostopaa-
tokseen. Sorkion (2019, 22) mukaan videolla voidaan nayttdd ongelmia, joita tuote
tai palvelu ratkaisee, seka my6s kannustetaan katsojaa ryhtymaan toimeen. Esitte-
lyvideota voidaan kayttda myos itsensa esittelyyn esimerkiksi, tydhakemuksen mer-
keissa. Talloin selva haluttu vaikutus on tydnantajan kiinnostuminen hakemuksesta.

Meidan esittelyvideoissamme haluttu vaikutus katsojaan ilmeni varsin selke&sti.
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Esittelyvideoiden haluttu vaikutus oli saada katsoja ilmoittautumaan mukaan kaveri-

lukukoirakurssille ja tata kautta padsemaan mukaan vapaaehtoistoimintaan.

Videoiden aitous saadaan esille yleensa silla, milta video nayttaa, kuulostaa ja tun-
tuu, mutta myos kenen ehdoilla se on toteutettu. (Yritysvideoiden trendit vuonna
2020, 2020.) Hyva tapa esitella yritysta tai tuotetta on puhutella katsojaa sen ai-
toudellaan. Esittelyvideoilla voi aidosti ja rohkeasti esitella esimerkiksi, yrityksen
tyontekijoita tai nayttdd tyopaivan kulkua. On mielestani turhaa naytella esittelyvi-

deoilla, jos takana on toimiva ja aito yritys, joka itsessaan jo mainostaa itseaan.
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3 TUOTANNON VAIHEET

3.1 Esituotanto

Esituotanto on yleensa videotuotannon térkeimpia vaiheita ja siihen kannattaa
aluksi kayttda hyvin aikaa. Hyvin esituotannossa suunniteltu tuotanto kantaa lapi
jokaisen tuotannon vaiheen ja nékyy usein onnistuneesti lopputuloksessa. Esituo-
tantoon kuuluu koko tuotannon suunnittelu esimerkiksi, aikataulutus, tavoitteet ja
tuotantoryhman hankkiminen, mutta se siséltad myos videon kasikirjoitukset ja to-
teutustavan. Esittelyvideoiden erilaisia toteutustapoja on paljon mista valita. Aluksi
on hyva lahted miettimaan videon sisaltoa kysymyksilla, jotka ovat Sorkion (2019,

97) mukaan mita, miksi, kenelle, miten ja lopputulos?

Esituotanto alkoi omalta osin tutustumalla toimeksiantajaan ja heidan sosiaaliseen
mediaansa. Toimeksiantaja oli antanut vapaat kadet toteutustapaan, mutta paavies-
tind videoilla on nayttdd miten, vapaaehtoistoiminta toimii ja saada lisda jasenia
osallistumaan mukaan. Aloimme yhteistyona luokkatoverini kanssa suunnittele-
maan kaveri- ja lukukoiravideoiden toteutustapaa. K&avimme viela erilaisia videotuo-
tannon tyylilajeja lapi, mutta paadyimme tekemaan jo alustavasti valituksi tulleen
esittelyvideon. Esittelyvideossa tulisi parhaiten esille vapaaehtoistoiminnan toimin-
tatavat, sekad koiran ja ohjaajan osuus lukuhetkessa ja kaverikoira tapahtumassa.
Toimeksiantajan viestintatyyli oli erittdin yksinkertainen ja helposti lahestyttava, jo-
ten paatimme pysya siind, mutta pienella tvistilla. Videoiden paatahti on koira, joten

halusimme tarinan etenevan yleisesti koiran néakdkulmasta.

Esittelyvideoiden paatavoite oli saada lisdé jasenia vapaaehtoistoimintaan mukaan,
joten meidan tarkein kohderyhmé&mme videoille oli heti alussa hyvin selvilla. Kohde-
ryhméaksi lukeutui koiranomistajat ja vapaaehtoistoiminnasta kiinnostuneet henkilot.
Esittelyvideoille on kohderyhman valitseminen téarkead, jotta tiedetadn heti alussa
kenelle videoita ollaan esittelemassa. Valmista sisalt6a voidaan tietenkin nayttaa
muillekin kohderyhmille, mutta joku ryhma on hyva laittaa suunnittelussa paakoh-
teeksi (Sorkio 2019, 97). Yksi video, yksi viesti, yksi kohderyhma toimii talléin hy-
vana muistisaantona. Tama auttoi myds meité paljon rakentamaan kohderyhmal-

lemme juuri oikeanlaista sisaltoa.



16(31)

Esittelyvideoiden oli tarkoitus paatya toimeksiantajan sosiaaliseen mediaan Face-
bookiin ja heidan omille verkkosivuilleen. Laurolan (2019) mukaan Facebookissa
ihmiset katsovat eniten yhden minuutin kestoisia videoita ja YouTubessa tehok-
kaimmin toimii kahden minuutin videot. Niinpd molempien videoiden kestoksi maa-
rittelimme noin, reilu yhden minuutin. Vapaaehtoistoiminnan esittely tulee hyvin ta-
rinamme kautta esille reilu minuutin kestoisella tietoiskulla ja videoiden kesto sopii

hyvin valittuihin sosiaalisen median kanaviin.

4.1.1 Kasikirjoitukset

Kaikki alkaa ideasta. Pelkka idea ei kuitenkaan ole viela lahellakaan kasikirjoitusta.
Se on kaiken alku, mutta toisaalta pelkastaan lahtokohta kasikirjoitukselle. Idean
merkitys on darimmaisen tarkea, mutta silla ei ole mitdan arvoa, jos se ja& vaan
idean tasolle. (Seppala 2020.) Ideamme syntyi nopeasti, koska meilla oli tarve johon
vastasimme. Tarve oli siis saada lisda vapaaehtoisia lahtemaan mukaan toimintaan,
joten paatimme esittda esittelyvideoiden avulla kuinka vaivatonta ja palkitsevaa

puuhaa kaveri- ja lukukoiratoiminta on.

Idean ollessa vahvasti selvilla aloimme tehd& synopsista. Synopsis on luonnostelma
kasikirjoituksesta (Leino 2003, 88). Siina avataan kasikirjoituksen keskeisimpia ta-
pahtumia ja esiintyvia henkil6itd. Lahetimme synopsiksen toimeksiantajalle arvioita-
vaksi ja saimme hanelta palautetta, johon sisaltyi pienia korjauskohtia liittyen ylei-
seen toimintatapaan vapaaehtoistoiminnassa. Esittelyvideossa on, tarkeaa tarkis-
taa faktat, joita esitetdén, koska muuten koko tarkoituspera voi muuttua. Korjauksien
jalkeen saatiin kasattua luonnostelma kasikirjoitukseen, joka miellytti molempia osa-

puolia.

Lahdimme kirjoittamaan selkedd yksipalstaista kasikirjoitusformaattia. Leinon
(2003, 90) mukaan kasikirjotusformaatilla tarkoitetaan milta kasikirjoitus tulee nayt-
tamaan ulkoisesti ja se auttaa lukijaa keskittym&éan selkeasti sisaltoon. ROnkon
(2001, 123) mielesta hyva kasikirjoitus on ennen kaikkea terava, tarpeeksi selkeasti
rajattu ja tarkennettu. Kaikki hairidtekijat ja ylimaaraiset kuvailut on poistettu, nain
valtytddn mahdollisilta harhapoluilta. Niinpa keskityimme selkean kasikirjoituksen
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luomiseen, silla halusimme siitéa tulevan helposti luettava jokaiselle lukijalle. Esitte-
lyvideoissa yksinkertaisuudessaan seurataan koirakon matkaa kohti vierailua, mita
kohteessa tapahtuu ja poistuminen sielta. Kasikirjoitukseemme lukeutui myds voice
overin kirjoitus. Kirjoitimme kaveri- ja lukukoiratoiminnasta omin sanoin heidan net-
tisivujen tietojen avulla videoille spiikit, jotka toimeksiantajamme tarkastutti ja hyvak-

Sytti.

Kuvakasikirjoitusta lAhdimme hahmottelemaan paperille k&sikirjoituksen perus-
teella. Kavimme yhdessa tarkkaan lapi minkalaista kuvaa haluamme, jotta tarinan-
kerronta pysyy yhtenaisend. Video- ja elokuvatuotannossa kaytetaan yleisesti tuttua
ja hyvaksyttya kahdeksan kuvakoon mittakaavasarjaa. Kuvakoot auttavat paljon ku-
vakasikirjoituksen suunnitellussa. Liian suuria hyppyja kuvakokojen valilla on hyva
valtelld, ellei tarvita erityisia tehokeinoja. Ei myoskaan nayta hyvalta, jos samasta
kuvakulmasta kuvattaessa kuvakoko ei muutu tarpeeksi. Hyva nyrkkisaanto on, etta
kuvakoon olisi hyva vaihtua vahintaan kaksi kuvakokoa laajemmaksi tai tiiviim-
maksi. (Apogee productions: Videotuotannon perusteet, [viitattu 22.9.2020].) Kuva-
kokojen mittakaavasarjan avulla kdvimme jokaisen kuvakasikirjoituksen kuvan lapi
ja merkkasimme kuvakoot ylos. Kuvakokojen suunnittelu etukateen on hyvin téar-
kead, silla se auttaa kuvauksissa oikeiden kuvien ottamista ja silla valtytaan turhalta

materiaalilta sek& ajan kulutukselta.

4.1.2 Aikataulutus

Tuotannon aikataulutus oli heti alkuun todella iso paanvaiva maailmanlaajuisen CO-
VID-19 pandemian takia. Alkuperdinen suunnitelma aikataulun suhteen oli saada
esituotanto alkukevaalla valmiiksi ja paasta kuvaamaan toukokuussa. Kuvauksien
jalkeen olisi ollut koko kesa aikaa jalkituotantovaiheelle. Pandemian takia vapaaeh-
toistoiminta oli koko kevaén vaakalaudalla, mikd vaikeutti esituotannon suunnitte-
lua. Kennelliiton hallitus ilmoitti toukokuussa paatoksesta, ettd vapaaehtoistoiminta
pysyy tauolla heindkuun loppuun asti. Elokuussa tilanne oli jo hellittdnyt sen verran,
ettd saatiin kuvauspaivia ly6tya alustavasti lukkoon syyskuun alulle. Tilannetta kui-
tenkin tuli vield hairitsemaan Kennelliiton lakko, joka kesti syyskuussa kaksi viikkoa.
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Lakon yhteydessa kaikki vapaaehtoistoimintaan liittyvat tapahtumat peruttiin syk-
sylta jatkuvan pandemian takia. Aikataulu meni jalleen kerran uusiksi kuvauspaivien

kannalta, mika tarkoitti kuvausten viivastymista.

Pyrimme kuitenkin yhdessa toimeksiantajan kanssa keksimaan ratkaisuja, jotta saa-
taisiin kuvaukset purkkiin uusien rajoitusten merkeissa. Vaihtoehtona paatimme la-
vastaa kaveri- ja lukukoiratoimintaa, jotta paasisimme kuvaamaan mahdollisimman
nopeasti. Saimme syyskuun alussa Kennelliitolta luvan lakosta huolimatta lavastaa
vapaaehtoistoimintaa ja kuun loppuun vahvistettua vihdoin kuvauspaivamaarat.
Paasimme syyskuun lopussa kuvaamaan molemmat esittelyvideot ja lokakuu jai jal-

kituotantovaiheelle.

Kuvausaikataulun tekeminen on tarkea tehdé kuvauspaikkojen lupien, seké kuvaus-
ryhman ja nayttelijdiden takia. Aikataulut on sovittava mahdollisimman aikaisin, var-
sinkin jos kyseessa on iso tyéryhma ja niihin on myos kaikkien sitouduttava. (Heide,
Norvanto & Vehkaoja 2019, 44.) Kuvauspaivien aikataulut [6imme hyvissa ajoin luk-
koon heti, kun saimme luvan toimeksiantajalta. Aikataulut oli sovittava tuotantoryh-
man, edustavan yksikon ja paaesiintyja koirakomme kanssa. Jaoimme kuvaukset
kahdelle perakkaiselle paivalle, koska kuvauskaluston varaus ja liikuttaminen onnis-

tuivat nain paremmin.

4.1.3 Kuvausten suunnittelu

Ennen kuvauksia pidimme palaverin toimeksiantajan kanssa, jossa k&vimme lapi
molempien esittelyvideoiden kasikirjoitukset ja suunnitelmat lapi. Selasimme kaikki
koirakot lapi, ketka olisivat innoissaan tulemassa videollemme esiintymaan. Halu-
simme ottaa mahdollisimman monen kokoisia ja nakoisia koiria videolle mukaan,
jotta videolla voisi nahda eri nakoisia koiria. Valitsimme kolme koirakkoa mukaan
kaverikoiravideoon ja paanayttelijaksi Daisy - nimisen Chihuahuan. Koirakko tarkoit-
taa ohjaajaa ja hanen omaa koiraansa. Daisy paatyi myds lukukoiravideon paanayt-
telijaksi, koska halusimme luoda videoissa jatkuvuuden tunnetta. Elaimia on myo6s
haastavampi kuvata, joten oli tarkea valita koira, joka pysyy rauhallisena kuvauk-

sissa.
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Location scouting, eli kuvauspaikkojen etsiminen tapahtui talla kertaa toimeksianta-
jan puolesta. Sijainti on hyva valita sen mukaan, ettd se sopii varmasti tarinan tun-
nelmaan ja sen pitaéa tukea tarinankerrontaa (Virutarinoitahotellista.fi: Kuinka valita
kuvauspaikka 2017). Lukukoiratoiminta tapahtuu yleensa kirjastossa, johon mekin
onneksi paasimme lavastamaan lukukoirahetken. Kirjaston lukuhetkitila oli visuaali-
sesti todella hyva kuvaamiselle ja se tuki lukukoiratoiminnan esittelya parhaimmalla
mahdollisella tavalla. Kuvauspaikka oli rauhallinen ja valoisa, mika auttoi todella pal-
jon kuvauksissa. Kaverikoiratoiminnan videota padsimme kuvaamaan nuorten asu-
misyksikk6on, johon lavastimme kaverikoirakédynnin. Yksikon tilat olivat juuri sopi-
van tilavat koirakkojen ja asiakkaiden kayttoon, seka myodskin ikkunat toivat paljon
valoa tilaan. Kéavimme tutustumassa molempiin kuvauskohteisiin ennen kuvauksia

ja otimme kuvia tiloista tarkempaa suunnittelua ja tarkistusta varten.
Ang (2005, 239) listaa mm. seuraavia asioita kuvauspaikan tarkistukseen:

Huoneiden koot

Valoisuuteen liittyvat tekijat

Sahkon saanti

Hairitsevat taustadanet

Kohteissa kavimme toimeksiantajan ja kohteen edustajan kanssa lapi kuvauksien
suunnitelmia ja sovimme tarkemmat kellon ajat kaikkien kesken. Rekvisiittapuoli tuli
kokonaan kaytannossa toimeksiantajalta seka koirien ohjaajilta. Toimeksiantaja toi
molempiin kuvauksiin isot banderollit, jotka kuvastivat kaveri- ja lukukoiratoimintaa.
Koirienohjaajat olivat laittaneet paalle omat vapaaehtoistoimintaan kuuluvat liivit
paalle sekda mydskin nimikyltit. Koirilla oli tietenkin p&alla omat kaveri- ja lukukoira
huivit. Rekvisiitta auttoi paljon luomaan oikeanlaista illuusiota, etta kaynnissa olisi

oikeasti normaali vapaaehtoistoiminnan asiakaskaynti.

Molemmissa esittelyvideoissa oli lyhyitd ulkokuvauskohtauksia. Katsoimme val-
miiksi sddennusteet, jotka nayttivat kirkasta saata. Olimme kuitenkin tehneet vara-
suunnitelman, jos olisi satanut kaatamalla muutama ulkokohtaus olisi voitu siirtda

siséatiloihin.
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Kuvauskalustomme varasimme Seindjoen ammattikorkeakoululta. Kalusto oli jo
paapiirteittain tuttua, mika helpotti kalustolistaa laatiessa paljon. Kalustoon kuului
kaksi kameraa, jalustat, suuntamikrofoni, &&nityslaite, puomi, kolmet valot, Zoom-
objektiivi, akut, akkulaturi, sek& johdot ja muistikortit kaikkiin. Kalusto oli suunniteltu
kahdelle kuvaajalle ja yhdelle dadnen ottajalle. Kalustoa liikutimme luokkaystéa-
vamme autolla, seka han toimi kuvauksissa myos toisena kuvaajana. Kahdella ka-
meralla kuvatessa kuvauspaikkoja ja rajauksia pitda etukateen suunnitella, koska
muuten voi kdyda niin, ettd molemmat kuvaavat samankokoista kuvaa. Talléin on
mahdotonta leikata kuvaa ristiin jalkitydssa. (Leponiemi 2010, 106.) Pidimme pala-
verin toisen kuvaajan kanssa, jossa kavimme tarkasti lapi kasikirjoitukset ja kuvaus-
suunnitelmat. Kd&vimme myds ulkona paikan paalla tutustumassa kuvauspaikkoihin
hanen kanssaan ja naytimme sisalta kuvia paremman hahmottamisen saamiseksi.
Itse operoin kuvauksissa toisessa kamerassa ja toinen tamén tuotannon vastaava
hoiti ohjaamisen ja tarvittaessa otti myos aanta. Kuvauskaluston sovimme noutavan
edellisena paivana ennen kuvauksia, jolla valtyttaisiin kuvauspaivana ylimaaraiselta
stressiltd ja ajankaytoltd. Kuvauksia varten teimme yhdessé viela kuvalistat, joita
ohjaajan oli helppo seurata ja opastaa kuvaajia oikean kuvakoon loytamiseen. Ku-
valistaan merkataan onnistuneimpia ottoja, jotka helpottavat jalkituotannossa mate-

riaalin lapikayntia.

4.2 Kuvaukset

Kuvauskaluston noutaminen oppilaitokselta tapahtui kuvauksia edeltavana paivana.
Olimme ilmoittaneet kalustolistan jo aikaisemmin, joten kamat olivat valmiina ka-
sassa meité varten. Kavimme viela tarkasti kalustolistan lapi ennen pakkausta. Ku-
vauskalusto siirrettiin luokkaystavdmme autolla yon yli sailytykseen kotiini. Ker-

kesimme siisp& hyvin tutustua viel& kalustoon ennen kuvauksia.

Ensimmainen kuvauspéaiva alkoi kaluston kuljetuksella kaverikoiratoiminnan ku-
vauspaikalle, joka sijaitsi Seingjoen keskustassa. Kuvauspaikalla meill& oli tunti ai-
kaa laittaa valot ja kamerat kuntoon, enne kuin varsinaiset kuvaukset alkoivat. Va-

lojen kanssa tuli heti alkuun isoimpia ongelmia. Meilla ei ollut tarpeeksi paljon pitkia
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jatkojohtoja mukana, joten valojen asettelu kuvaustilaan muuttui erittain haasteel-
liseksi. Tyoryhmalla ei ollut juuri lainkaan kokemusta valojen asettelusta, mutta paa-
timme silti yrittd& saada valot toimimaan tilassa. Leponiemi (2010, 129) korostaa,
ettd valaisun periaatteena on tehda kuvattavasta tilasta luonnollisen nakoinen tai
luoda uskottava mielikuva. Paatimme yhdessa olla kayttamatta valoja lukuisien yri-
tysten jalkeen. Luonnonvaloa tuli hyvin sisaan ikkunoista ja yrityksemme saataa va-

loja sai valotuksen vain nayttamaan huonommalta ja epauskottavalta.

Viela ennen kuvauksia katsoimme molempien kameroiden asetuksia kuntoon, etta
saataisiin mahdollisimman saman nékdista kuvaa aikaseksi. Kameroihin olisi pitanyt
tutustua aluksi viela paremmin, jotta olisimme saaneet asetukset vastaamaan toisi-
aan paremmin. Kuvauksissa suunnitelma oli kuvata toisella kameralla l&hikuvia ja
toisella enimmakseen yleiskuvaa ja kokokuvaa. Kuvasin itse enimméakseen yleisku-
vaa, mutta valilla myos tilanteen tullen otin lahikuvia. Otoksien valissa pyrimme var-
mistamaan, etta jatkuvuus kuvissa sailyy ja kohdetta kuvataan kuvaussuunnitelman
mukaan. Otosta ottaessa pitaa aina huomioida mita edeltavassa otoksessa on ta-
pahtunut ja miettia mita seuraavaksi tullaan ndkemaan tai kuulemaan. Leikkauksen
kannalta on erittain tarkea tietdd mihin kuvattava kohde jai edellisessa otoksessa ja
miten siitd jatketaan eteenpain. Kuvaustilanteessa tehdaan siis jo leikkausvaihetta
koskevia paatoksia kohteiden lopullisista sijainneista ja asemista. (Pirila & Kivi 2005,
47-48.)

Kuvaukset aloitettiin ulkokuvauksilla, joissa kuvattiin koirakkojen ensimmainen koh-
taaminen keskendan ja siséanmenot. Sisalla kuvasimme yleista kaverikoiratoimin-
taa esimerkiksi, asiakkaiden kohtaamisia koirien kanssa. Sisdkuvausten jalkeen ku-
vasimme ulkona kaikkien koirien palkitseminen onnistuneen kaverikoirakaynnin jal-
keen. Lopuksi viela kuvasimme ulkona paaesiintyjamme Daisy-koiran ja hdnen oh-
jaajansa saapuminen ja lahteminen. Kuvaukset olivat ohi muutamassa tunnissa ja
kaluston kasasimme nopeasti. Mielestamme kuvaukset onnistuivat teknisté taitota-

soamme nahden hyvin ja kaikki tarpeellinen saatiin kuvattua.

Seuraavan paivan lukukoiratoiminnan kuvaukset kirjastolla alkoivat vasta iltapéai-
valla ja etenivat hyvin paljon samanlaisella kaavalla, kuin edellispaivan. Meilla oli

jalleen tunti aikaa kasata kuvauskalusto ja kokeilla minkalainen valaisu sopisi tilaan
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parhaiten. Talla kertaa saimme valaisun toimimaan hyvin ja opimme edellisen péi-
van turhautumisesta. Kuvauksissa kaytimme samaa suunnitelmaa kuvauskokojen
kanssa, kuin edellispaivana. Kuvasimme aluksi kaikki ulkokohtaukset putkeen Dai-
syn ja hanen ohjaajansa kanssa, koska emme halunneet ulkona valotuksen muut-
tuvan liian pimeaksi. Ulkokohtauksiin lukeutui lukukoirahuivin laittoa, kavelya kirjas-
tolle ja pois, seka herkuilla palkitsemista. Kirjastossa sisalla kuvattiin lapsen ja luku-
koiran vélinen lukuhetki. Lapsen lukiessa koiralle ohjaajamme otti samalla danta
puomittamalla. Puomi&énitys oli mielestamme tilaan sopivin ja silld saatiin hyvin
kohdennettua lukijan aani mikrofoniin. Puomin paatyyn kiinnitetaan mikrofoni ja se
vieddan mahdollisimman lahelle puhuvaa kohdetta niin, etta puomi ja mikrofoni eivét
nay kuvassa (Heide, Norvanto & Vehkaoja 2019, 60). Kuvaukset saatiin sujuvasti
kahdessa tunnissa kokonaan purkkiin. Kuvauskaluston palautimme seuraavana

paivana oppilaitokseemme.

Molempina kuvauspaivina kuvasimme kaynneiltda myos paljon kuvituskuvaa leik-
kausta varten. Kuvituskuvina toimi hyvin toimeksiantajan tuoma rekvisiitta seka
yleiskuvaa pihalta. Kuvituskuvana voi kayttaa erilaisia lahi- ja yleiskuvia esimerkiksi,
yleiskuvia tapahtumapaikan ulkopuolelta tai lahikuvia yksityiskohdista. Kuvitusku-
vien avulla videoiden kesto saadaan maltilliseksi ja leikkaukset kuvien valilla saa-

daan muuttumaan sulaviksi. (Sorkio 2019, 129.)

Paasaantoisesti kuvasimme molemmilla kameroilla ilman jalustaa. Leponiemen
(2010, 92) mukaan jalustalla saa tietenkin vakaata kuvaa kuvattua paremmin, kuin
kasivaralla, mutta talléin kuvaaminen voi hidastua ja voi jaada paljon mielenkiin-
toista kuvaamatta. Paddyimme kuvamaan pelkalla késivaralla, koska kuvasimme
paasaantoisesti pelkkia koiria. Koirat olivat tietenkin matalalla, joten jalustat eivat
taipuneet niin matalaan kayttotarkoitukseen. Koirat liikkuvat eri tavalla, kuin ihmiset
ja tekevat omia ratkaisuja, joten kameran kanssa piti osata reagoida nopeasti koiran

lilkkkeiden mukaan.

Kuvausten jalkeen nauhoitimme viel& erikseen videoille tulevan voice overin eli spii-
kit. Puhuimme itse spiikit lapi videolle, koska aikataulumme alkoi olla tiukka. Kirjoi-

timme raakaleikkauksen pohjalta valmiiksi spiikit, jotka meidan toimeksiantajamme
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hyvaksytti. Halusimme videoihin tulevan tietoa vapaaehtoistoiminnasta, seka keho-
tus hakemaan mukaan toimintaan. Lainasimme aanityskaluston meidan oppilaitok-

seltamme. Kaytimme aanitykseen Zoom-aanityslaitetta.

4.3 Jalkituotanto

Jalkituotantoon kuuluu kuvatun materiaalin editoiminen, seka valmiin videon lahet-
taminen eteenpain meidan tilanteessamme toimeksiantajalle. Aloitimme siirtamalla
kuvatun materiaalin oppilaitoksemme tietokoneelle. Olimme tehneet alustavan
suunnitelman materiaalin [&pi kdymiseen ja raakaleikkaukseen. Suunnitelmamme
oli edetéd editoinnin kanssa reippaasti eteenpain, niinpa molempia esittelyvideoita
tydstettiin eteenpain yhta aikaa. Itse olin vetovastuussa kaverikoiravideosta. Esitte-
lyvideoiden leikkaus tapahtui oppilaitoksemme tietokoneilla, seka ohjelmilla. Kay-
timme videoiden editointiin Adoben Premiere Pro -ohjelmaa, koska se oli kaikista

tutuin ohjelma meille.

Aloitin materiaalin jaottelulla sekad videoiden nimeamisella. Materiaalia oli molem-
milla kameroilla yli tunnin edesta. Kuvauksissa olimme merkanneet kuvalistaan on-
nistuneimmat otokset Daisy-koiran kanssa, tama helpotti paljon videon kasausta
alussa. Yleistd materiaalia kaverikoirakaynnilta oli todella paljon, missa vaan silitel-
laén koiria eri kuvakulmista. Taman materiaalin lapikaymisessa kesti kauan valita
kaytettavat kohtaukset, koska niité oli niin paljon. Materiaalin ollessa selvasti jaotel-

tuna aloin kasata videon runkoa.

Lahdin kasaamaan videon runkoa teeman avulla, joka selkeésti sopisi esittelyvi-
deon muotoon. Teemaksi valikoitui selkeasti seuraaminen. Teemana seuraaminen
tarkoittaa suoraan menossa olevan tapahtuman tallentamista, niin kuin se oikeasti
menisi. Kaikki otokset ovat jatkumoa edelliseen kohtaukseen liittyen. Kamera seu-
raa toimintaa sivusta, eik& puutu tapahtumien kulkuun juuri laisinkaan. (Pirila & Kivi
2008, 52.) Seuraaminen teemana sopi videoillemme taydellisesti, koska esittelimme
konkreettisesti, miten vapaaehtoistoiminta toimii koirakon nékdkulmasta kohtaus
kohtaukselta. Runko oli kokonaisuudessaan selkeé kasata, koska olimme tehneet
myos tarkan kasikirjoituksen, jota pystyi seuraamaan. Raakaleikkauksen jalkeen vi-

deo oli minuutin verran liian pitka, mitd alun perin olimme, suunniteltu. Pd&nvaivaa
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enimmakseen aiheutti hyvan materiaalin karsiminen pois, jotta video saataisiin ly-
hyemmaksi ja ennen kaikkea ytimekkaaksi. Naytimme videon rungon toimeksianta-
jalle, sekd meidan opinnaytetydmme ohjaajalle kommentoimista varten. Komment-
tien jalkeen tein pyydettyja muutoksia esittelyvideoon ja aloin leikata videota oikean
kestoiseksi eli noin reilu minuuttiin. Kéytimme videolla toimeksiantajan lahettamaa
graafista ohjeistusta. Graafinen ohjeistus sisaltéd mm. logon, typografian ja vari-
maailman (Achré 2019). Ohjeistuksen avulla saimme esittelyvideot vapaaehtoistoi-

minnan vareihin ja tyyliin sopivaksi.

Videossa kaytettiin hyvantuulista taustamusiikkia, jonka 16ysin bensound.com sivus-
tolta. Musiikin jouduin hankkimaan ilmaiseksi internetistd, koska tuotannollamme ei
ollut budjettia laisinkaan. Tarvitsin taustalle iloisen kuuloista musiikkia, joka sopi tun-
nelmaan, minka koiran loivat. Musiikin kayt6lla saadaan katsoja ohjattua haluttuun
tunnetilaan. Musiikki jo itsessaan voi antaa katsojalle osviittaa, mita kohtauksessa
pyritdan kertoa. (Heide, Norvanto & Vehkaoja 2019, 77.) Musiikin liséksi videoille
tuli spiikkien muodossa tietoa vapaaehtoistoiminnasta, miké on esittelyvideoille yksi
tyypillinen keino esitella toimintaa. Taustamusiikin ja spiikkien yhteen sovittaminen
onnistuneesti oli haasteellista. Lapin (2019) mukaan taustamuusikin on hyva olla
osittain lapinakyvaa ja se ei saa varastaa katsojan huomiota kokonaan. Musiikin
tehtava on tehostaa ja selkeyttdd asiasisaltod, mutta samalla puhetta pitaa pystya

kuuntelemaan ongelmitta koko ajan.

Viimeiseksi suoritimme varimaarittelyn, kun videon runko, spiikit, efektit ja musiikit
olivat kaikki paikoillaan. Kameroiden asetusten takia kameroiden kuva oli hyvin eri-
laista, mika vaikeutti varimaarittelya heti alkuun paljon. Heide, Norvanto ja Vehkaoja
(2019, 80) mukaan talléin ensimmainen tehtdva on saada véarimaailmat yhte-
naiseksi. He kertovat, ettd ammattikameroilla yritetddn kuvata mahdollisimman flat-
tia kuvaa, mika tarkoittaa, ettd kuva nayttad aika harmaalta ja varittomalta editoin-
nissa. Talloin kuitenkin varimaarittelyssa saadaan paremmin kuvaan lisattya kaikki
savyt ja siita saadaan taytelaisempi. Toisen kameran materiaali naytti flatilta mita oli
helpompi lahte& korjaamaan, mutta toinen oli savyltdén jo valmiiksi erittdin voima-
kas ja lilan kontrastinen. Varimaarittelyssa apuna kaytimme YouTuben erilaisia tu-

torial videoita, joista |0ytyi apua useisiin ongelmiin. Jouduimme poistamaan ja muut-
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tamaan lukukoira-videolla yhden kohtauksen kokonaan, koska se oli variltdén ja laa-
dullisesti aivan eri tasolla muiden kuvien kanssa. Vérikorjaus yhtenaiseksi vei aikaa,

mutta lopuksi tyytyvaiseen lopputulokseen péaastiin useiden eri kokeilujen jalkeen.

Halusimme saada ulkopuolisilta viel&a mielipiteitd videoihin liittyen, ennen lopullista
lahettamista toimeksiantajalle. Videot saivat paljon positiivista palautetta ja olimme
palautteeseen erittdin tyytyvaisia. Lahetimme molemmat esittelyvideot toimeksian-
tajallemme WeTransfer palvelun avulla. WeTransfer lahettaa nopeasti isoja tiedos-
toja ilmaiseksi. Toimeksiantaja oli erittéain tyytyvainen esittelyvideoiden lopputulok-
seen, kuin myos tydryhma. Esittelyvideoiden levitykseen toimeksiantaja kaytti Etela-

Pohjanmaan Kaverikoirat ja Lukukoirat Facebook-sivuja
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5 TUOTANNON ANALYYSI

Analysoin tuotannossani tekemiani ratkaisuja, SWOT-analyysin avulla. Yksi isoim-
pia tuotannon vahvuuksia oli mieluinen aihe, joka heijastui isona motivaation lisédan-
tymisella tuotantoa kohtaan. Molemmille aihe oli tarkea ja pyrimme tekemé&éan toi-
meksiantajalle mahdollisimman onnistuneet esittelyvideot, jotta vapaaehtoistoimin-
taan saataisiin liittymaan lisaa uusia jasenid. Tyoryhman valinen viestinta oli myos
erittdin onnistunutta ja olimme samaa mielta videoiden sisallosta, mika helpotti pal-

jon esimerkiksi kasikirjoitusten laatimista.

Esituotanto oli my6s ehdottomasti yksi tuotantomme vahvin vaihe. Meidan molem-
pien vahvuus oli esituotannon tekemisessa, koska siité oli molemmilla eniten koke-
musta. Kuvausten venyessa syksylle asti, saimme kasikirjoitukset, kuvakasikirjoi-
tukset ja kuvaus suunnitelmat hiottua mahdollisimman valmiiksi ennen kuvauksia.
Turhautumista tietenkin aiheutti paljon aikataulumuutokset pitkin kesaa ja syksya,

joihin itse ei voinut omalla tekemisellaan vaikuttaa mitenkaan.

Kuvauksissa meilla oli sopivan kokoinen tuotantoryhma kaytettavissa, joka koostui
kahdesta kuvaajasta ja yhdesta ohjaajasta. Kahdella kuvaajalla onnistuimme hyvin
saaman erikokoisia kuvakulmia. Kuvauspaikan kasaamiseen olimme molemmissa
kuvauksissa varanneet mielestimme hyvin aikaa, mutta molemmilla kerroilla aika
loppui kesken. Kaluston kasaaminen vei meilté aina yllattavan kauan aikaa, koska
kenellakaan meista ei ollut tarpeeksi kokemusta kameroiden ja valojen kasaami-
sessa. Ensimmainen ongelma ilmeni verkkovirran saannin kanssa etenkin Kaveri-
koira kuvauspaikalla. Meilla oli kaluston mukana tullut vain yksi pieni jatkojohto, jo-
ten jo tdma aiheutti heti alkuun isoja ongelmia valojen kanssa. Kokemattomuus ka-
luston kanssa nékyi juuri tAmén kaltaisissa pienissa puutteissa, mita emme olleet
tajunneet tarkistaa kalustoa hakiessa. Tiukka aikataulu kuvausten valmisteluihin,
nakyi myos kameroiden asetuksissa. Emme ehtineet toisen kuvaajan kanssa katso-
maan molempien kameroiden asetuksia kunnolla vastaavanlaisiksi ennen kuvauk-
sia. Tama tuli varsinkin lukukoira esittelyvideolla isoksi ongelmaksi. Toisella kame-
ralla oli kuvattu erittdin pimeata kuvaa sisaltd. Taman ongelman olisi voinut hyvin
ratkaista heti kuvauksissa pelkastddn aukkoa isontamalla, jos ongelma olisi ha-

vaittu. Tuotannon isona heikkoutena oli siispa selkeasti tekninen osaaminen. Tahén
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olisi voinut ennakoida enemman, esimerkiksi tutustumalla paremmin kalustoon ja

olisimme voineet hankkia kuvauksiin avuksi lisda teknillistd osaamista.

Mahdollisuuksiin lukeutui loppujen lopuksi hyvét tilat ja lavastetut kaveri- ja lukukoira
kaynnit. Lavastetut kaynnit mahdollistivat meille enemman saumaa puuttua tilantei-
siin ja ottaa esimerkiksi, kohtauksia uudestaan koirien ja asiakkaiden kanssa. Mo-
lemmilla videoilla oli hyvét ja tilavat kuvauspaikat, jotka loivat uskottavan ympariston
esittelyvideoille. Toimeksiantajalla oli valmiiksi jo sosiaalisessa mediassa hyvét le-
vityskanavat, joilla saimme esittelyvideot jaettua oikealle kohderyhmalle. Tama lu-
keutui myds isoihin mahdollisuuksiin, jotta saisimme videoille useita katselukertoja

ja lisda vapaaehtoisia.

Tuotantomme isoin uhka oli selke&sti aikataulu, johon emme voineet itse vaikuttaa
mitenkaan tuotannon aikana. Kuvausten siirtyminen kokonaan syksylle tarkoitti jal-
kituotannolle jaavan vahemman aikaa, mita oltiin alun perin suunniteltu. Tiesin oman
osaamisen jalkituotantovaiheessa olevan raakaleikkaus seka toimivan rungon ka-
saaminen, mutta aanet ja varimaarittely ovat aina vieneet enemman aikaa. Molem-
mat videot saatiinkin nopeasti kasaan, mutta &&nenlaadun kanssa lukukoira vide-
ossa ilmeni heti ongelmia. Olimme onnistuneet nauhoittamaan spiikit hyvin, mutta
kuvauksissa aanitetty aani oli huonoa, silla taustalla kuului paljon yleista kohinaa ja
aani ei kuulostanut puhtaalta. Saimme kuitenkin editoitua ylimaaraisia taustaaania
tarpeeksi. Varienmaarittely oli kameran erilaisten asetusten takia todella haastavaa.
Kuvia oli vaikea saada yhtenaisen nakoiseksi. Varien korjaamiseen olisi pitanyt jat-
taa viela enemman aikaa, seka pyytaa enemman apua. Uhkana mainitsisin viela
kokemuksen puutteen eldimien kuvaamisen suhteen. Elaimi&a on paljon vaikeampi
hallita verrattuna ihmisiin. Isona uhkana oli, ettd emme pystyisi elaimien takia seu-

raamaan kuvauksissa kasikirjoitusta, joka takia koko videon siséltd olisi muuttunut.
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6 OMA POHDINTA

Valmiit esittelyvideot miellyttivat tydryhmaa seka toimeksiantajaa. Videoihin saimme
mahdutettua kaiken oleellisen sopivaan pakettiin, joka vastasi haluttua lopputulosta.
Videot tulevat vahvistamaan toimeksiantajan sosiaalista mediaa, seka esitteleméaan
toiminnan paapiirteita. Kokonaisuudessaan videotuotantomme oli onnistunut ja kes-

keisimpiin tavoitteisiin paastiin.

Kuvauskalustoon olisimme voineet tutustua paremmin ennen kuvauksia, etenkin va-
loihin. Kuvauspaikkojen tutustumiskaynneilld, olisi pitanyt jo suunnitella valaistusta
konkreettisemmin, eikd valttmatta vain luottaa siihen, ettd saamme varmasti ku-
vauksissa kohtuullisen valaistuksen aikaiseksi. Valaistuksen kanssa menimme, niin
sanotusti sielta mista rima oli matalin, jolloin valaistuksen puutteellisuus nékyi kuva-

tussa materiaalissa.

Alkuperédisen suunnitelman mukaan olisimme kuvanneet esittelyvideoita muuta-
missa kaveri- ja lukukoirayksikoissa, mutta pandemian aiheuttamien rajoitusten ta-
kia, jouduimme muuttamaan suunnitelmia useasti. Esittelyvideoista olisi voinut
saada informatiivisemman ja kiinnostavamman lisaamalla muutaman eri kuvauspai-
kan ja pyytamalla kuvauksiin mukaan enemman koiria. Mielestani kuitenkin paa-
dyimme parhaimpaan mahdolliseen ratkaisuun, mik& oli toteutettavissa. Opimme
kuitenkin tassa videotuotannossa soveltamaan ja keksimaan itse paljon erilaisia
mahdollisuuksia kuvausten toteuttamiseksi. Videotuotannon toteuttaminen kahdes-
taan on iso palapeli, joka vie paljon aikaa ja suunnittelua, jotta haluttuun lopputulok-

seen paastaan.

Henkilokohtaiset tavoitteeni tuotannollisesti tulivat onnistumaan osittain. Onnistuin
luomaan vahvempaa videotuotanto-osaamista ja opin paljon koko tuotannon vai-
heista yleisesti. Esituotanto on edelleen itselleni vahvimpia tuotannon vaiheita ja
kuvaaminen edelleen aiheuttaa isoja ongelmia. Toimin toisena kuvaajana tuotan-
nossamme, mutta aikataulun takia kameraan perehtyminen paremmin jai kovin va-
haiseksi. Jalkituotannossa tapahtui eniten kehitysta verrattuna omaan aikaisem-
paan kokemukseen. Editointi alkoi sujua koko ajan reippaammin ja esittelyvideon

rungon sain nopeasti jo todella toimivaksi ja olin mielestani valinnut materiaalista
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juuri sopivat kuvat. Tietenkin viela on paljon uutta opittavaa varimaarittelyssa ja aa-
nimaailmassa, mutta eteenpain taidollisesti mentiin paljon. Tiedostan nyt tuotannon
jalkeen paremmin, ettd kuvaamiseen tulen jatkossa panostamaan enemman ja ha-
luan kasvattaa lisda teknillista osaamistani. Tuotannon avulla sain kuitenkin vahvis-

tettua omaa ammattilista itsevarmuuttani, mik& oli mielestani tarkeinta.
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