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Abstrakt

Syftet med att gora detta examensarbete ar att hjalpa Radio Vaasa fa en stadig grund att bygga sin
verksamhet pa. Radio Vaasa var pa konkursens brant ar 2020 tills HSS Media képte kanalen.

Vilken roll ska en tvasprakig lokalradio ha i Osterbotten ar 2023? Vilka samarbetsmdjligheter kan
man utveckla inom koncernen med Vasabladet, OT, Sydin och Segermarketing? Hur ska man kunna
Oka radions trovardighet som reklamkanal for annonsorer? Vilken sorts samarbete kan man
tillampa med andra finska kommersiella radiostationer i Finland? Vilka begransningar finns det for
att 6ka var marknadsandel i Osterbotten? Hur ska man utveckla kanalen till hela Kust-Osterbottens
egen radio (fran Karleby till Kristinestad)? Hur ska man forbattra och modernisera ljudbilden for att
locka en bredare lyssnarskara for Radio Vaasa? Hur ska man bygga upp en ny hemsida?

Examensarbetet kommer att delas in i 3 olika delar. Foérst och framst en arsklocka som beskriver
vad man ska satsa pa vilka tider pa aret. For det andra kommer den andra delen att handla om
utvecklingen av olika samarbetsmajligheter inom koncernen, vilka olika paketmajligheter kan man
erbjuda kunder (tidning, webb, podcast, video osv.), finska nyheter fran Vasabladet pa hemsidan.
Den tredje delen kommer att handla om utveckling av kanalens ljudbild, visuella outlook och hur
hemsidan ska se ut.

Metoder for att genomfora det har arbetet ar att sammanstalla det som redan funkar och genom
att hitta pa nya kostnadseffektiva alternativ som gynnar bade annonsoérerna och kanalen.

Det resultat som vi vill nd ar att kunna bygga en stadig ekonomisk grund fér Radio Vaasa som
sakerstiller radions framtid i Osterbotten som mediekanal.
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The purpose of doing this thesis is to help Radio Vaasa get a good ground to build its business on.
Radio Vaasa was on the verge of bankruptcy in 2020 until HSS Media bought the channel.

What role should a bilingual local radio play in Ostrobothnia in 2023? What cooperation
opportunities can be developed with Vasabladet, OT, Sydin and Segermarketing? How can radio's
credibility be increased as an advertising channel for advertisers? What kind of cooperation can be
applied with other Finnish commercial radio stations in Finland? What are the limitations to
increasing our market share in Ostrobothnia? How should the channel be developed into the whole
region from Kokkola to Kristiinankaupunki? How to improve and modernize the sound image to
attract a wider audience for Radio Vaasa? How to build a new website?

The thesis will be divided into 3 different parts. First of all, an annual clock that describes what to
bet on at which times of the year. Secondly, the second part will be about the development of
different collaboration opportunities within the group, what different package options can be
offered to customers (newspaper, web, podcast, video, etc.), Finnish news from Vasabladet on the
website. The third part will be about development of the channel's sound image, visual outlook and
how the website should look.

Methods for carrying out this work are to compile what already works and by inventing new cost-
effective alternatives that benefit both the advertisers and the channel.

The result we want to achieve is to be able to build a stable financial foundation for Radio Vaasa
that ensures the future of local radio in the Ostrobothnia area.
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1 Inledning

Hela mediabranschen stér infor stora fordndringar inom de kommande aren. Detta pa grund
av att de traditionella medierna som TV, Radio och Tidningar utmanas av internet och
sociala medier. Det knepiga &r att kunna hitta en hallbar framtid for dessa. Detta slutarbete
tar fasta pa utvecklingen av Osterbottens och Finlands enda tvasprakiga radiokanal Radio
Vaasa. Dethidr projektarbetet bygger pd egna erfarenheter, studerande av hur andra

radiokanaler gor och olika undersdkningar.

1.1 Vad vill man fi reda pi med detta slutarbete?

Med detta slutarbete vill man forsoka se mdojligheter for Radio Vaasas framtid och utveckling
med en fornyad drsplan. Slutarbetet ska ocksa ta fasta pd mera samarbete med HSS Media
och méjligheter till utveckling som finns inom koncernen som éiger Vasabladet, Osterbottens

Tidning, Syd-Osterbotten och Segermarketing.

1.2 Problem

Radio Vaasa var néra att géra konkurs just fore coronapandemin, verksamheten saldes dé
till HSS Media. Nér en media kanal har varit pa konkursens brant ldnge sa dr det mycket
arbete med att arbeta upp varumdrket igen och oOka trovidrdigheten bland
kunderna/annonsorerna. Radio Vaasa fungerar som en kommersiell kanal vilket betyder att
man ir beroende av annonsintikter och séld programtid. Ifall man ser igenom budgeten for
fjolaret 2022 sa lag vi efter 1 forsdljningen med c. 40 000€, vilket dr en markant 6kning fran
2021 da vi lag efter med c. 100 000€. Nu har vi sakta men sékert borjat bygga upp en héllbar
arsklocka som man forlorat greppet om innan pandemin. Problemet har varit bl.a. att man
lamnat kvar 1 att forsoka sélja reklam till samma foretag som kanske tackat nej ifjol. Listan

pa kunder och program idéer hade stagnerat.

2 Radiobranschen.

Enligt farska undersokningar mar det finldndska radiofiltet relativt bra ifall man jamfoér med
andra traditionella medier. Det finldndska radiofdltet gar att dela in i tvd olika fack det
kommersiella och statsigda YLE - Rundradion. Radiomedia representerar alla finlindska
kommersiella radiokanaler, det finns c. 50 radiokanaler for tillfallet av vilka 20 ar nationella

och resten lokala radiostationer. Radion &r &nnu vildigt stark for oss finldndare och
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kommersiell radio nér ut till c. 3,4 miljoner personer under en vecka i bilen, hemma och pa

jobbet. (Radiomedia.fi, 2023)

2.1 Genomging av undersokningen ”Niin suomalainen kuuntelee —
Digiaudio 2023”.

Radiomedia &r branschens intressebevakare och gor hela tiden nya undersokningar som gar

att anvédnda for alla inom branschen.

I &rets undersdkning kommer man fram till att hela 82% av finléndarna lyssnar varje
vecka pa digitalt audio innehall. Det géller podcasts, nitradio, radioprogram eller musik via
streamingtjdnster. Samma siffra 82% géller for FM-radion som ensam nar ut till den hér
procenten tillsammans med nétradion stiger siffran till 85%. Ifall man slér ihop all audio
lyssning 1 Finland sd kan man konstatera att den nidr 98% av hela befolkningen detta
framkommer i Digiaudio 2023 — undersdkningen.

Med i arbetsgruppen i for undersdkningen hittar vi Asennestudio, Bauer Media, IAB
Finland, Podme, Podimo, RadioMedia, Sanoma Media Finland, Suomen Podcastmedia ja

Yle. (Radiomedia, 2023)

2.2 Finlands kommersiella radiofilt.

Finlands kommersiella radiofilt dr idag till storsta del indelat i tva stora aktorer. Bauer Media
som &dgs av Tyska Bauer Media Group och Sanoma Media Finland som hor till Sanoma Oyj
koncernen som ar i finsk dgo. For tillfallet finns det 48 kommersiella radiokanaler i Finland
av vilka 10 tillhor Sanoma Media Finland och Bauer Media har 16 radiokanaler, av dessa
kanaler &r storsta delen nationella med frekvenser och en bred horbarhet ver hela landet.
Det betyder att 6ver 50% av Finlands kommersiella radiofélt 26 kanaler tdvlar med 22 lokala

eller andra privatigda radiostationer. (Bauermedia, 2023), (Sanoma, 2023)

2.3 Finlands kommersiella radiofilt jaimfort med ovriga Norden.

Ifall man jamfor Finland som kommersiellt radioland jamfort med dvriga Norden sa visar

en del undersdkningar att radion mér forhdllandevis bra i Finland och dnnu har ett véldigt
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starkt fdste pa medieféltet. Jimfor man tyska Bauer Media Group kedjan som har 16 kanaler
i Finland sd har koncernen 11 kanaler i Sverige idag, 7 kanaler i Norge och 8 kanaler 1
Danmark. Detta kan till en del forklaras med att Finland har ett starkare féste till FM-radion.
Finland har en befolkning pa c. 5,59 miljoner idag, Sverige 10,55 miljoner, Norge 5,53
miljoner och Danmark 5,95 miljoner. Ifall man ser pd folkméngden jamfort med antalet
radiokanaler s har Bauer mest radiokanaler 1 Finland jamfort med 6vriga Norden. (ssb.no,

2023) (scb.se, 2023) (stat.fi, 2023) (dst.fi, 2023)

Radion keskimaardinen kuuntelu pdivassd, minuutteja, koko vaesto 9+ vuotta

AR + . All . AR .
Norja Ruotsi
w Tanska Suomi > j w
-8,1%
197 195
182 188 181
-38,4% 168
146 153
131 136
121 116
97 99 107
90
2005 2008 2011 2014 2005 2008 2011 2014 2005 2008 2011 2014 2005 2008 2011 2014

Lahteet: Nordicom.gu.se, VALOR-analyysi

Figur 1. Medelldngden for radiolyssnande per dag i norden. (Valor-analyysi, 2016).

I denna tabell som beskriver medellingden pa lyssningen av radio per dag s framkommer
det ocksa att radion tappat minst lyssnare av alla andra Nordiska lander bara c. 8% medans
andra lander har en procenttappning pa c. 36-38% mellan ar 2005 till ar 2014. Forsokte hitta
farskare statistik men detta var den senaste utredningen av den finska radiomarknaden som

gjorts pa begédran av Kommunikationsministeriet. Publikationsdatum 22.1.2016.

2.4 Kiritik mot de stora kommersiella i Finland.

Det kan lésas ofta pa olika chatt-forum t.ex. Suomi24 om hur smal spellista de kommersiella
radiokanalerna i Finland har. Kollar man pé info frén biisit.info, s& kan man konstatera att
Radio Nova spelar under en ménad dver 5000 latar av vilka olika latar &r c. 1000. Det betyder
att samma 14t spelas flera gdnger om dagen, under ett ar har man allt som allt spelat 3250

olika latar. Kollar man t.ex. pd Nordmans gamla klassiker Vandraren s har den spelats hela
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120 ganger detta ar, vilket betyder c. varannan eller var tredje dag. Radio Nova har relativt
bred spellista ifall man jimfor med ungdomens LOOP som under en ménad spelar nédstan
7000 l4tar av vilka olika latar &r 229 st. Lewis Capaldis fjolarshit Forget Me har spelat hela
2886 ganger detta ar vilket blir ungefér 9 génger per dag.  (Biisit.info, 2023) (Suomi24,
2017)

Musikbranschen, media och vanliga lyssnare kritiserar med jaimna mellanrum de
kommersiella kanalerna for att ha for smal musikprofil. Mikko Koivusipild som dr chef for
spellistorna hos Sanoma Media Finland forsvara sig med att kanalerna héller sig vid liv
genom att sélja radioreklam och att man maste fa lyssnarna att stanna pa kanalen sé ldnge
som mojligt och detta gér man genom att spela ’kidnd musik” med en igenk@nningsfaktor
sager Koivusipild i en artikel till Helsingin Sanomat. En ny 14t maste spelas x antal ganger
for att den ska kénnas som en “kéind 14t och da har man etablerat en ny radiohit. (HS,
2017)

Iltalehti lyfter intressant fram musikbranschen och det finldndska radioféltet som ett
“musikmonster” som kan bestdimma 6ver allting, detta iom med en foretagsaffar ar 2019 da
Kaiku Entertainment kdptes upp av Nelonen/Sanoma. Journalisten Mikko Résédnen lyfter
fram 1 artikeln att det 4r orovickande att det finldindska musikfiltet domineras av ett bolag
som dger bade radio och TV-kanaler samt festivaler och ett eget skivbolag. (Iltalehti, 2019)

I Arto Vilkkos avhandling for Suomen musiikintekijit — musiikintekijéiden
etujdrjestd om formatradion och spellistans symboliska makt fran ar 2013, sa jaimfor han
populdrmusiken med hamburgare. ”Hamburgarkedjorna &r en global produkt som har
makten sa ldnge folk dter hamburgare, det samma géller populdrmusiken och formatradions
list-hitar de har makten s ldnge folk lyssnar”. Han séger vidare att ”Det har pratats mycket
om hamburgarnas hélsorisker och varenda kedja symboliserar kommersialism och
matkulturens forddrv. Det samma géller den kommersiella populirmusiken som fyller

formatradions spellistor”. (Musiikintekijit, 2013)

2.5 Radio Vaasas mojlighet att utoka sin marknadsandel.

Som man kan konstatera hér tidigare sa utsétts det kommersiella radioféltet for en del kritik
av bade lyssnare, media, musiker och musikorganisationer. Detta dr allmént ganska ként for
att media har skrivit mycket om det de senaste 10-dren. Radio Vaasa faller utanfor alla dessa
stora kommersiella kanalers formatradio och spellist-koncept som manga trdttnat pa. Detta

ger oss mdjlighet att branda oss som mangsidig och lokalt férankrad.
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Det som ocksé skiljer Radio Vaasa fran resten av Finland ar att det bor néstan
100 000 svensksprakiga langs med kusten och ménga foljer med musik och ndjesfiltet pd
svenska sidan. Det tvingar radion som tvasprékig lokalradio att dven folja med det svenska
musikfiltet och spela en andel musik pd svenska. Detta ger Radio Vaasa automatiskt en
méngsidighet som inte syns eller hors i finska kommersiella radiostationer. (Tilastokeskus,
2023)

Den lokala musiken som inte tillhor de stora skivbolagen lamnar minga ginger i
skymundan och det dr Radio Vaasas jobb att d4ven inkludera den och f6lja med det lokala
musikfiltet frdn Karleby till Kristinestad pd bade finska och svenska. Dar kunde man dven
profilera sig béttre med nya jinglar som pdminner om att vi spelar lokal musik och kanske

borja med ndgot specialprogram for bara lokalmusik ndgon timme i1 veckan.

Det som dr andras svaghet kan bli Radio Vaasas styrka, darfor dr det en idé att ga
mot strdommen och erbjuda mangsidig musik for alla, utan férvalda artister och spellistor

som inte inkluderar ndgon viss artist eller genré.

2.6 Oka synlighet och fa fler lyssnare pa andra hall i Osterbotten

Vad kan man gora for att f3 bittre synlighet p4 andra hall i Osterbotten? Horbarheten ir bra
i hela Kust-Osterbotten. I landskapet Osterbotten bor det 176 041 personer enligt uppgifter
fran ar 2022, i Mellersta Osterbotten 67 915 personer men vi hors inte i Perho, Lestijérvi och
delar av Toholampi sé vi kan dra av c. 5000 personer, istédllet hors vi i delar av Kalajoki
(Himango) som hér till Norra Osterbotten. Inom landskapet Sédra Osterbotten ticker vi c.
80 000 personer vid grinsomraden till Osterbotten. Allt som allt blir det c¢. 320 000 personer
som bor inom vart horbarhetsomride. Av dessa har ndrmare 100 000 personer svenska som
modersméal och 220 000 finska som modersmal vilket ger en sprakfordelning pé c. 30%
svensksprakiga och 70% finsksprakiga. For tillféllet ser det ut som Radio Vasas lyssnare
ungefdr har en sddan fordelning ocksa. Enligt den senaste undersokningen av Finnpanel hade
vi ¢. 15000 unika lyssnare i veckan och for 45+ var Radio Vaasa den mest lyssnade
kommersiella radiokanalen i Vasa. (Tilastokeskus, 2023) (Finnpanel, 2023)

Ett realistiskt mél skulle kunna vara en marknadsandel pa c. 25 000 lyssnare per
vecka, en 0kning pa 10 000 personer &r inte omojligt. Radio Vaasa var for ¢. 20 ar sedan den
populéraste kanalen i Vasanejden och dd var lyssnarmidngden i dessa sfarer. Nu med hela
kusten som téckningsomrade sa finns det alla mdjligheter att uppnd detta mél. Radio Keski-
Suomalainen som ocksa har tre olika frekvenser i Jyviskyld trakten har for tillfallet 23 000

lyssnare per vecka enligt Radiomedia.fi. (Radiomedia, 2023)
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Figur 2. Radio Vaasas horbarhetsomréde.

2.7 Malgrupp.

Radio Vaasas kiarn malgrupp &r idag 55+ med c. 67% av véra lyssnare och pé andra plats
25-54 aringar med c. 30% resten under 25 ar. Detta framgar i Radiomedias relativt farska
undersokning som blev férdig i augusti detta ar. For tillfdllet har man en lyssnarskara pé c.
15 000 personer under en vecka och ett medeltal pd hur linge man lyssnar pa Radio Vaasa
ar over 2 timmar per dag. Jamfor vi med andra kanaler pa Radiomedias hemsidor sa ligger
Radio Vaasa i linje med andra lokalstationer pa andra omraden i Finland. (Radiomedia,

2023)
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Figur 3. Radio Vaasas lyssnare. (Radiomedia, 2023)

2.8 Undersokning angiende finsksprikig nyhetsportal under namnet
Radio Vaasa.

HSS Media hade Taloustutkimus att géra en undersokning for att ta reda pa ifall det finns
intresse for en finsksprékig nyhetsportal pa nitet som skulle kunna gé& under namnet Radio

Vaasa. Tanken var att kunna Oversitta och erbjuda finsksprékiga nyheter frdn Vasabladet
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nédr Pohjalainen blivit uppkopt av Ilkka och nyhetsbevakningen pa finska i Vasa brister. I
denna undersdkning kom man fram till att endast 13% skulle kunna vara villiga av att betala
for en finsksprakig digital nyhetstjanst for 7,90€ i minaden. Undersdkningen gjordes bland
personer i dldern 35-54 &r som bor i antingen Vasa, Korsholm eller Laihela.

Det som ocksa ir intressant som kom fram i1 undersdkningen ar att 45% av alla som
deltagit i unders6kningen lyssnar pa Radio Vaasa aktivt eller ndn gang emellanat. Det som
dven framkom &r det att de som lyssnar &r oftare mén &n kvinnor och att mest lyssnare finns
i dem som tjénar under 60 000 i aret, minst lyssnar man pd Radio Vaasa i Korsholm. Av de
som inte lyssnar pd Radio Vaasa ndmner de som faktorer som att man lyssnar pa andra
kanaler, man lyssnar inte alls pd radio, tvdsprdkigheten, musiken, kanalen léter
gammalmodig, det finns inte tillrdckligt intressanta program eller att kanalen inte hors
tillrackligt bra. Hela 93% av de tillfrigade visste inte vem som dger Radio Vaasa.

(Taloustutkimus 2023)
Bilderna ér kapade frén undersdkningen.

Bild 1. Beréttar om strukturen pa alla de som deltagit i undersdkningen.

taloustutkimus

Va Sta aJ aJ ou ko nra ke nne Kaikki vastaajat, n=502, N=236 000

SUKUPUOLI TALOUDEN KOKO | TAMAN HETKINEN TILANNE
Tydelimasss [N ©0
' ii Elskkeelld | 1
Opiskelija | 2
P o, i 16% 19% 19% 31% 11 % % Vanhempain- tai hoitovapaalla | 1
48 /0 52 /0 E 1HOO 2HWO 3HWO 4HWO S5HWO 6HWO Vuorottelu/-opintovapaalla | 0
H TAI P
ENEMMAN Tysten [ 4
_______ Muu |1
IKARYHMA - ASUINALUE 2 40 60 80 100 *
35-39 vuotta - 27 ' Laihi I 9 TALOUDEN BRUTTOTULOT
H aihia
' Alle 10 000 euroa/vuosi

I
PP, - 27 ! 10 001 — 20.000 euroa/vuosi |
; 20001 - 40 000 euroa/vuosi [l 13
; Vaasa - 69 40001-60000 EUR [N 1
4549 vuotta . 23 ! 60001 -80000EUR [N
: 80001-100000 EUR [N 19
1 . Yli 100000 EUR M 16
50-54 vuotta . 24 : Mustasaarl . 22 En halua kertoa |l
H Enosaasanoa [

o

60 80 100% } 0 20 40 60 80 100%

6 7.12.2022 Digitaaliset uutispalvelut Vaasassa - raportti, KMi



Bild 2 beréttar om varfor man inte lyssnar pa Radio Vaasa.

taloustutkimus

Miksi ei kuuntele Radio Vaasaa

Niiltd, jotka eivat kuuntele Radio Vaasaa n=
e Kerrotko tarkemmin, miksi et kuuntele Radio Vaasaa? ? AVOIN

* Useimmin mainittiin seuraavat asiat:

Ei yleensakaan kuuntele radiota

Kuuntelee radiota hyvin vdhan /harvoin (Idhinna vain autossa)

Kanavan musiikki ei sovi omaan makuun

Kuuntelee radiosta paaasiassa vain musiikkia

Kuuntelee muita kanavia (esim. Suomi Pop, Nova, Yle Vega, Radio Rock)

Koska se on kaksikielinen, likaa ruotsinkielisid ohjelmia (haittaa kun ei osaa ruotsia)
Ei ole mielenkiintoista ohjelmaa

Kanava on vanhanaikainen

Kanava ei kuulu kunnolla kaikkialla (katvealueita)

Kaikki avoimet kset on listattu asuink Jja ikdryhmdén mukaan erilliseen excel-dokumenttiin.
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Bild 3 beskriver hur manga av de som intervjuats lyssnar pa Radio Vaasa och vem som man

tror ar agare.

taloustutkimus

Kuuntelee Radio Vaasaa Tietaako kuka omistaa Radio Vaasan

Kaikki vastaajat, n=502 Kaikki vastaajat, n=502

Radio Vaasa on Suomen ainoa ie paikallisradi Jja sen e ) . n N
studio sijaitsee Vaasan ydinkeskustassa. Kuunteletko Radio Vaasaa? u Siannéllisesti Tieddtkd, kuka omistaa Radio Vaasan? ~ m KV"?' HSS Media
Kylla, Vasabladet
w Satunnaisesti 2% 29% m En tiedd
En kuuntele En osaa sanoa
—

Kuuntelee 45 %

55%

17 5.12.2022 6885 Digiuutiset

Bild 3 beskriver en kommentar av de 500 som intervjuats.

On jokin ettd voin olla Vahan

430|Vaasa 45-49-vuotta luvulle.

vanha, jaanyt 90-

E
m




Bild 4 beréttar mera om hur intervjuobjekten lyssnar eller inte lyssnar.

taloustutkimus

Kuuntelee Radio Vaasaa

mSaannollisesti W Satunnaisesti

Kaikki, =502
SUKUPUOLI

Mies, n=271
Nainen, n=231
IKARYHMA

35-39 -vuotta, n=90
40-44 -vuotta, n=138
45-49-vuotta, n=135
50-54-vuotta, n=139
ASUINALUE

Laihia, n=59

Vaasa, n=354

i, n=!
SEURAA VAASAN UUTISIA

Seuraa vahintaan kerran paivassa, n=262
Seuraa véhintéan kerran viikossa, n=124
Muutaman kerran kuussa, n=41
Harvemmin, n=39

o En lainkaan, n=36
RAHANKAYTTO MAKSULLISET UUTISPALVELUT
Ei yhtadn, n=297

Alle 21 euroa, n=128

Yli 21 euroa, n=50

Ei osaa sanoa, n=27

ONKO TYOELAMASSA

TyGeldmassa, n=453

Muu, n=49

TALOUDEN BRUTTOTULOT

Alle 40 000 EUR, n=81

40 001 - 60 000 EUR, n=73
60 001 — 80 000 EUR, n=107

80 001 — 100 000 EUR, n=92

Y1i 100 000 EUR; n=88

Ei halua kertoa/ei osaa sanoa, n=61

o
1
N
S
w
S
IS
S
3

n=kaikki vastaajat
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3 Radio Vaasas innehall.

3.1 Varfor har man en programtabla?

72

71

En kuuntele

KUUNTELEE NETTO

90

10

En programtabld anvidnds for att ha en systematisk uppdelning av Radio Vaasas

sandningsvecka helt enkelt. Veckan delas upp 1 morgon och eftermiddagsskift och det 4r en

person som dr i sindning under ett skift. Lordagssdndningen gors for det mesta i forhand och

dé &r det repris frdn veckan som har gatt som géller. Andra program som sénds gors antingen

pa frivillig basis eller som sild programtid t.ex. Vasa finska forsamlings gudstjanst. For

tillfallet ar det tre personer som delar pa en veckas skift. Ingen har nat skillt morgonprogram

eller eftermiddagsprogram utan det kan vara en olik person varje géng. (radiovaasa.fi, 2023)

3.2 Programtablin for tillfillet.

Maanantai / Mandag
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7:00 Radio Vaasan aamu / Radio Vasas morgon
Uutiset, saa ja ajankohtaista. 8:15 padivan synttarisankarit ja tapahtumat vuosien varrelta, 9:30
Aamupahkinad - Morgonnoten. 10:30 Pdivan vieras. Dagens gast.

11:00 Tauotonta musikkia / Non stop musik

Uutiset ja saa tasatunnein. lltapdivan ajankohtaiset aiheet ja haastattelut aina puolelta. Nyheter och
vadret varenda timme. Eftermiddagens aktuella @amnen och en intervju vid halv.

13:03 Uutuuslevyja / Skivnyheter

15.30 ALMA-opiston ajankohtaisia kuulumisia.
16:30 Nyheter fran Vasabladet.

17:00 Tauotonta musiikkia

17:30 Nyheter fran Vasabladet.

Tiistai / Tisdag

7:00 Radio Vaasan aamu / Radio Vasas morgon
Uutiset, saa ja ajankohtaista. 8:15 padivan synttarisankarit ja tapahtumat vuosien varrelta, 9:30
Aamupahkina - Morgonnéten.

10:30 Koe Pohjanmaa - Upplev Osterbotten, toimittaja/redaktdr Herman Hagnis.
11:00 Tauotonta musikkia / Non stop musik

Uutiset ja saa tasatunnein. lltapdivan ajankohtaiset aiheet ja haastattelut aina puolelta. Nyheter och
vadret varenda timme. Eftermiddagens aktuella @amnen och en intervju vid halv.

15.30 Timeout - Urheilun erikoisohjelma.
16:30 Nyheter fran Vasabladet.
17:00 Tauotonta musiikkia

17:30 Nyheter fran Vasabladet.

Keskiviikko /| Onsdag

7:00 Radio Vaasan aamu / Radio Vasas morgon
Uutiset, saa ja ajankohtaista. 8:15 pdivan synttarisankarit ja tapahtumat vuosien varrelta, 9:30
Aamupahkina - Morgonndten. 10:30 Paivan vieras. Dagens gast.

11:00 Tauotonta musikkia / Non stop musik

Uutiset ja saa tasatunnein. lltapdivan ajankohtaiset aiheet ja haastattelut aina puolelta. Nyheter och
vadret varenda timme. Eftermiddagens aktuella @amnen och en intervju vid halv.

12:30 Timeout - Urheilun erikoisohjelma (uusinta/repris)
16:30 Nyheter fran Vasabladet.

17:00 Tauotonta musiikkia
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17:30 Nyheter fran Vasabladet.

Torstai / Torsdag

7:00 Radio Vaasan aamu / Radio Vasas morgon
Uutiset, saa ja ajankohtaista. 8:15 padivan synttarisankarit ja tapahtumat vuosien varrelta, 9:30
Aamupahkina - Morgonndten. 10:30 Paivan vieras. Dagens gast.

11:00 Tauotonta musikkia / Non stop musik

Uutiset ja saa tasatunnein. lltapdivan ajankohtaiset aiheet ja haastattelut aina puolelta. Nyheter och
vadret varenda timme. Eftermiddagens aktuella @amnen och en intervju vid halv.

16:30 Nyheter fran Vasabladet.
17:00 Tauotonta musiikkia
17:30 Nyheter fran Vasabladet.
Perjantai [ Fredag

7:00 Radio Vaasan aamu / Radio Vasas morgon
Uutiset, saa ja ajankohtaista. 8:15 padivan synttarisankarit ja tapahtumat vuosien varrelta, 9:30
Aamupahkina - Morgonndten. 10:30 Paivan vieras. Dagens gast.

11:00 Tauotonta musikkia / Non stop musik

Uutiset ja saa tasatunnein. lltapdivan ajankohtaiset aiheet ja haastattelut aina puolelta. Nyheter och
vadret varenda timme. Eftermiddagens aktuella @amnen och en intervju vid halv.

16:30 Nyheter fran Vasabladet.

17:00 Ooby-Dooby Rock " n Roll Show
Toimittajana / Programledare Janne Smeds

17:30 Instrumental Go Go
Toimittajana Mika Salomaa

18:00 Tauotonta musiikkia. Non Stop musik.
Lauantai / Lordag
10.00 Radio Vaasan lauantai / Radio Vasas lordag

Viikon parhaat palat. Uutiset ja saa tasatunnein. Det basta fran veckan som gatt. Nyheter och vadret
varje timme.

14:03 Toivon vartti

14.20 Tautotonta musiikkia

Sunnuntai [ Sondag

10:00 Jumalanpalvelus Vaasan kirkosta.

12:00 Instrumental Go Go
Toimittajana Mika Salomaa

12:30 Ooby-Dooby Rock " n Roll Show
Toimittajana / Programledare Janne Smeds
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13:00 Tauotonta musiikkia
19.00 Kohtaamispaikka (Kuukauden ensimmainen ja kolmas sunnuntai)
19.30 Tauotonta musiikkia

(Radiovaasa.fi, 2023)

3.3 Programtablin i utvecklad textform.

Programtablan forandras hela tiden litet enligt arstid osv. Det som bestar &r att man har finska
nyheter frdin MTV vardagar frén kl. 6-22 och helger 8-22. Vardagar sinds nyheterna ocksa i
repris 6:30, 7:30, 8:30. Véderleksrapporten ldses pa finska och svenska direkt efter nyheterna
kl. 7, 8,9, 10 och 13, 14, 15, 16 samt lordagar kl. 8, 9, 10, 11, 12, 13. For tillfallet har man
svensksprakiga nyheter vardagar endast kl. 16:30 och 17:30. Sedan sidnder man intervjuer
eller podcast/programserier varje vardag kl. 10:30, 12:30, 13:30, 14:30, 15:30 och 16:45.
Under en vecka har man 30 platser att fylla med intervjuer, vilket gar relativt enkelt ndr man
kan sénda samma intervju i repris c. 3 ganger per vecka under olika tider. Aamupahkind —
Morgonnéten fragesport sinds ocksé varje vardag kl. 9:30. Under kvéllarna sdnds det musik

varvat med reklam och jinglar.

Bilden nedanf6r forevisar hur en timme ser ut i regel under Radio Vaasas sdndningstid.

o st MTV Uutiset
Fri spik + 1 lat dutiset, .+ efter intro

vid behov och vadret | )
till ny timme

1lat +

reklamblock

+ 1 |at 1 lat * reklamblock
+ 1 lat

Fri spik Fri spik

1lat +

1lat + reklamblock +

reklamblock 1 lat

+ 1 lat

Fri spik + 1 lat vid
Intervju, program pehov
eller podcast

Figur 4. Baseras pé egna erfarenheter.
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3.4 Jinglar i Radio Vaasa.

Wikipedia med kélla till Nationalencyklopedin beskriver ”En jingel, av engelskans jingle, ar
en kort melodi. Jinglar kan i radiosammanhang anvéndas mellan eller i musiken for att
presentera information om radiostationen eller programmet som sénds, till exempel
kanalnamn, frekvens och/eller slogan for stationen. Jinglar anvénds ocksd i ljudreklam.”

(ne.se, 2023)

Radio Vaasa har satsat déligt pé jinglar under de senaste 20-aren och stampat pa stillet.
Jingeln ”Kaupungin Syddamessd” har snurrat sedan 1990-tal. Syftet med en jingel ér att bygga
upp en kanalprofil som bade hors och kidnns som kanalen ifrdga, en jingel ska kort och
koncist beritta vad kanalen star for. Alla finldndska storre kommersiella radiostationer har
arbetat med jinglar och bildande av radions ljudbild sedan sent 1990-tal nir datorséndningar

tog over traditionella analoga séndningar.
Kalla: Radio kuuluu kaikille! Kaupallisen radion historia Suomessa — Pentti Kemppainen

Radio Vaasa har under drens lopp samlat in jinglar med artister som &r nidrmare 200 till
antalet och hela tiden fylls arkivet pa med nya artisters hélsningar och jinglar. Dessa artisters
jinglar har klippts ithop med c. 4 artister till +- 1 minuts artistjinglar som spelas i séndningen
en gang i timmen. P4 samma ging beskriver jinglarna den musik man spelar och star {or.
Jinglarna kan vara péd finska och svenska om varandra for att beskriva den naturliga

tvasprakighet vi star for.

Artistitunnarit Rolling Stones, Lynyrd Skynyrd, Dave Edmunds, Sweet:

®

Artistitunnarit Martin Stenmarck, Roger Pontare, Markoolio, Per Gessle:

3.5 Reklam i Radio Vaasa.

Radio Vaasa dr en kommersiell radiokanal som man konstaterat redan tidigare. Detta betyder

att man finansierar verksamheten genom radioreklam, sélda podcast-serier, sald programtid
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och sponsorer. Allting produceras for det mesta i studion i Vasa, men man koper ofta in
spikar av olika reklamrdster. Man har en skilld annonsavdelning som jobbar med endast med
forsdljning och produktion av radioreklam. Radioreklamer produceras enligt kundens
onskemal eller genom egna idéer som man foreslar &t kunder. Alla radioreklamer produceras

pa tva sprak alltsa i tvd olika sprakversioner. (radiovaasa.fi, 2023)

Bilden nedan &r taget fran HSS Media och Radio Vaasas mediakort.
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ognse

RADIOVAASA.FI

RADIO VAASA - PARASTA PAIKALLISTA

RADIOMAINONTA
Linnasto

SPOTIT ADVERTORIAALIT, KAUPALLINEN YHTEISTYO
TOISTOJA  WINTAIKPL  OWJELWATYYPPI TOISTOTJAKSONPITUUS  WINTA
30-50 kpl 15€ Haastattelu/Podcast Lo oo e ORI g0 e
51-70 14€ .
e T Piiivin s3a 1 kk jaksoissa 700 €
Merissi 1 kk jaksoissa 700 €
91-110 12¢
Nimip#ivat 1 kk jaksoissa a20¢
SR = Sissltoyhteistyd juttusarjoissa Kysy!
131-150 10€

o “Arkisin yhteensa 8 mainosta palvassa ennen ja |dlkeen sastiedotusten
Oukeudet muutoksiin pidetdan.

Mainostuotanto 75€+alv/spotti.

PUFFIMAINONTA
LOUNASRADIO Toimittajien lukemat puffit, ohgelmavirrassa,
elasterididyt yhdistykset ja yksityiset, kau-
4 viikkoa 420¢€ pungit ja seurakunnat.
2 viikkoa 250¢ 12,50€ « alv
. Vahimmalsmaara 4 tolstoa
(ma-pe, yhteensa 60 spottia) PUEFIN JULKAISU

VERKKOSIVUSTOLLA 100<¢/viikko

‘ Kuuluvuus: Radio Vaasan kuuntelijat:
\ ) - Vaasanseutu 99,5 MHz - ydinkohderyhma 25-65-vuotiaat
il O | - Elisan Kaapelverkio 102,2 MHz - 16 000 uniikkia kuuntelijaa
T - Kokkola ja Pietarsaari 100,3 MHz viikossa
\ - Suupohjan alue 97,7 MHz - 60% suomenkielisia
N - Nettiradio: www.radiovaasa fi - 40% ruotsinkielisia
[ -
|
" -
OTA YHTEYTTA NIIN . t
SUUNNITTELEMME JA >
TUOTAMME ILMOITUKSEN -
VALMIIKSI SINULLE! Christer N Hermian 1
____________________________________ ° 050-530 2242 045-204 1663
christen2radiovaasa fi herman@radiovaasal

RADIOVAASA

Figur 4. Radio Vaasas mediakort. (Hssmedia.fi, 2023)
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4 Samarbete mellan VBL, OT och Sydin.

4.1 Samarbete mellan redaktionen och radions innehall.

Redaktionellt samarbete mellan Radio Vaasa och VBL, OT eller Sydins redaktioner ir for
tillfillet minimalt. Det enda konkreta samarbete som fungerat och som pagér dr den
tvaspréakiga sportpodd-serien som heter Timeout mellan Radio Vaasas Anssi Marttinen och
VBL-sportens Jona Nystrom. Sport redaktionen skickar ocksa med jimna mellanrum korta
intervjuer med béade fotbolls och ishockey spelare.

Det som fattas helt &r redaktionellt innehdll angdende vardagsnyheter och aktualiteter
frn hela Kust-Osterbotten. Nyheter frin Vasabladet gjordes en tid i borjan av Vasabladets
redaktion och lades dven upp pa VBL-appen. Men efter en tid lades satsningen ner pga.
resursbrist. Detta betydde for radions del att man fick stryka morgonnyheterna pa svenska
och 1 stéllet bara satsa pa ett nyhetssammandrag per dag kl. 16:30 i repris 17:30.

Osterbottens Tidning och Sydin har inte alls innu gjort innehall for radion.

(Vasabladet.fi, 2023)

Resten baserar sig pa egna erfarenheter.

4.2 Samarbete annonsforsiljningen i Radio Vaasa med VBL, OT och
Sydin.
Annonsforsdljningen har bittre tillimpat Radio Vaasa i sin arsplan och fatt med en del stora
annonsorer att dven inkludera radion i drsavtalen. Detta giller bara annonsforséljningen pé
Vasabladet. OT och Sydin har sporadiskt fitt ndgon affir nu och di men inte storre &rsavtal.
For tillfdllet dr det c. 10% av radions arsforsiljning som séljs av annonsforsdljningen pa
tidningssidan.
Annonsforsédljningen har dock bra kontaktyta med radion och dr med och diskuterar
nér det pratas om nya forsdljningspaket osv. Nya forsdljningsidéer diskuteras med jimna

mellanrum och en del blir till verklighet en del ej.

Samarbete géllande Podcast-produktion for betalda annonser pé& Vasabladets
hemsida har fungerat bra och det har gjorts en hel del. Populért blev artikeln ”Vill du bo 1

virmen? Osterbottningar séljer ligenheter p4 den spanska solkusten”. (Vasabladet.fi, 2023)
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Baseras pa egna erfarenheter.

4.3 Finskspraikiga lokalnyheter i radion.

For tillfdllet har man inga skillda finsksprakiga lokalnyheter i Radio Vaasa utan bara
riksnyheter som man kdper av MTV, samma nyheter sinds dven pa andra finska radiokanaler
t.ex. Radio Nova, Iskelmi, Radio Pori osv. Redaktorerna ldser emellandt Vasabladets
nyheter fritt Gversatta till finska i flodet.

Pa basis av undersdkningen som gjordes av Taloustutkimus sa dr det mycket
osannolikt att en finsk nyhetsportal skulle béra sig ekonomiskt genom en manadsavgift. Det
som man kunde ha i tankarna &r att kanske Oversitta en del av nyheterna pa Radio Vaasas
hemsida och finansiera en persons l16n med annonsintikter som man kunde silja till
hemsidan. Det kan ocksé tankas att ha en frilansande person att gora det.

Nér Vasabladets nyheter finns tillgdngliga pa finska kunde man lyfta in nigra
korta lokala nyhetstelegram direkt efter MTV:n Uutiset t.ex. k1 8, 10, 14 och 16. For tillfdllet
gor Auran Aallot i Abo pa det viset. (Auran Aallot, 2023)

Baseras pa egna erfarenheter.

5 Metod for fornyad arsplan.

5.1 Vad ar en arsklocka?

En arsklocka &r bra att ha som grund for ett foretag eller en forening for att halla koll pé
vilka saker man ska gora eller fasta uppmérksamhet vilka tider pa dret. En arsklocka haller
dven koll pé tidsspektret for en foretagare som mdste vara alert flera veckor pd forhand ifall
ndgonting stort &r pd kommande som kriver forberedelser. Det dr som ett recept av en lyckad
produkt eller tjanst. En arsklocka behdver inte vara fulltalig direkt fran borjan utan det gér
att fylla i efterhand bara man har en grund. Grunden behdvs framst for forsiljarna,
arsklockan fér inte ta slut pa forséljningsidéer i forsta hand. Forsdljarna ska ha en sé 14ng

lista att ringa igenom med olika reklam mojligheter och samarbeten att nér t.ex. 10 kunder
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tackat nej ska det finnas 10 olika andra mojligheter att forsoka pa. Vi ska striva efter att det
inte uppstér sddana situationer att en forséljare kan siga att jag har forsokt med allt. Detta &r
ndgonting som jag kommit fram till i diskussioner med Anssi Marttinen som tidigare dgde

radioverksamheten sjdlv. (Omapaja.fi, 2022)

Tanken med denna &rsklocka dr att f4 en struktur i verksamheten som haller bade
forsdljarna och redaktorerna alerta 1 vad som hénder under vilka tider pa &ret, s& man hinner
forbereda sig i god tid. Arsklockan ska delas upp i olika delar. Den forsta delen 4r den
bredaste, beritta i korthet vad som sker under var, sommar, host och vinter men skillt for
varje manad. Sedan gor vi en kort inblick pa vilka veckor fokus ska ligga pé vilka saker
enligt veckonummer. Till sist gér vi in pa specialveckorna ifall det behdvs goras upp ett skillt

veckoschema for nan vecka. (Sevendays.fi, 2021)
Baseras pa egna erfarenheter och méten och diskussioner med Anssi Marttinen och Christer

Nyberg.

5.2 Radio Vaasas arsklocka.

Januari: Nyérsloften (Trining och gym), Féretagande Kust-Osterbotten, Hilsningar frin

teatern, Aamupéhkind — Morgonnéten 9:30 varje dag.
Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

Februari: Sportlov, Vindagstivling, Foretagande Kust-Osterbotten, Aamupihkini —
Morgonndten 9:30 varje dag.

Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

Mars: Gemensam ansokan, Foretagande Kust-Osterbotten,
Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.
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April: Pasken, Foretagande Kust-Osterbotten,
Viderleksrapporten 7, 9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

Maj: Morsdag, Far Jag Lov, eller ska vi dansa forst? Foretagande Kust-Osterbotten,
Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

Juni: Fir Jag Lov, eller ska vi dansa forst? Foretagande Kust-Osterbotten,

Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

Juli: Far Jag Lov, eller ska vi dansa forst? Foretagande Kust-Osterbotten,

Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

Augusti: Far Jag Lov, eller ska vi dansa forst? Foretagande Kust-Osterbotten,
Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

September: Foretagande Kust-Osterbotten,
Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

November: Hostlov, Foretagande Kust-Osterbotten,

Viderleksrapporten 7,9, 13, 15 +16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.
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"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

December: Julhdlsningar, Far Jag Lov, eller ska vi dansa forst? — Jul special, Smakernas

Osterbotten — Jul special, Féretagande Kust-Osterbotten,
Viderleksrapporten 7,9, 13, 15+16 8, 10, 12 och 8, 10, 14, 16 +16 9, 11, 13.

"Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:35, 8:05, 8:35 och eftermiddagstrafik 15:05,
16:05 och 16:35.

5.3 Konkurrens inriktad bench marking.

For att kunna 6ka var marknadsandel har jag gjort en del egna studier och undersdkningar
genom att lyssna pd andra radiokanaler for att analysera deras verksamhet och hur de gor for
att kunna utveckla nya idéer for Radio Vaasa. Jag har bandat av en timme av olika andra
finldndska radiostationer och lyssnat igenom hur de jobbar och pa det viset skrivit upp plus
och minus. En del idéer har man direkt kunnat dra nytta av och en del saker har man inte
kunnat dra nytta av for att vi inte har tillrackligt stort taickningsomréde. Denna research har
ocksa gatt ut pa att studera in andras hemsidor och gora en jimforelse av vir egna. Yle
Arenan och Supla.fi tjénsterna har ocksé studerats och det har varit funderingar om Radio
Vaasa borde utveckla sin hemsida till en dylik podcast-portal i stil med dem.(Supla.fi, 2023)
(arenan.yle.fi, 2023) (Radioramona.fi, 2023) (Radiosun.fi, 2023)

5.4 Ny logo och ljudbild.

Nya logon ska innehélla "RADIO VAASA — Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio / Hela

Kust-Osterbottens egen radio” .

Ljudbilden ska byggas upp enligt programblocken. Radio Vasas morgon 7-11 (6-11) far en
egen ljudbild liksom eftermiddagen 12-17, 16rdagen (Jazz) 10-14 (8-14), vardagskvéllarna
17-23, nétterna 23-06, helgerna: 16rdag 14-23 och sdndag 8-23.

Det viktigaste dr att det & samma tema som genomsyrar ljudbilden men i olika versioner.
Langre jinglar pd c. 20 sek och sedan korta 5 sek. Alla programblock har en egen sdregen
ljudprofil. T.ex. pd morgonen lite ballad liknande och pé eftermiddagen lite poppigare, p
vardagskvillarna kan det vara lite mera fart dance aktigt, pd nétterna riktigt lugnt och pé

helgerna en litt rockig version. Snack sétts pa i efterhand pa jinglarna pa bade finska och
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svenska. P4 finska kunde man anvinda Laura Elo som arbetat med radioljud i 6ver 25 ar. P4
svenska borde man gora lite research men jag skulle borja med att frdga vid Wasa Teater.
Man kunde ocks4 eventuellt gora tv4 st. roliga versioner en pa svensk-Osterbottnisk dialekt
(Véra) och en pa finsk-Osterbottnisk dialekt (Kurikka). Fér sommaren Juni, Juli, Augusti
och julen December kunde man tdnka sig att gora helt egna versioner som passar enligt

arstid.
Vi borde ocksé satsa pd nya “’statements”.

Radio Vaasa — Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio / Hela Kust-Osterbottens egen radio.
Radio Vaasa — Kahdella kielelld ja hyvilld mielelld. Radio Vasa — Tvasprékigt och aldrig
trakigt.

Suomen monipuolisin radiokanava — Kaksikielinen Radio Vaasa / Finlands mangsidigaste

radiokanal — Tvasprékiga Radio Vaasa.

Aurinkoista seuraa — Radio Vaasa Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio

Soligt séllskap — Radio Vasa Hela Kust-Osterbottens egen radio

Aina ajan tasalla / Alltid aktuell — Radio Vaasa

Radio Vaasa - Aina paikallinen ja ldsnd / Radio Vasa - Alltid ndrvarande och lokal
Radio Vaasa - Molemmilla kotimaisilla / Radio Vasa - P4 bada inhemska
Kristiinankaupungista Kokkolaan / Fran Kristinestad till Karleby — Radio Vaasa
Koko Rannikkoa pitkin / Ldngs med hela Kusten — Radio Vaasa

Paikallinen vuodesta 85 / Lokal sedan &r 1985 — Radio Vaasa

Koko Rannikko-Pohjanmaan kaksikielinen Radio Vaasa / Hela Kust-Osterbottens

tvdsprakiga Radio Vasa.

Radio Vaasa — Musiikkia laidasta laitaan, Ulkomaan ja kotimaan parhaat pop, rock ja
Iskelméklassikot 60-luvulta asti, blandat med Svenska favoriter sekd parhaat uutuudet —

Radio Vaasa / Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio / Hela Kust-Osterbottens egen radio.
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Radio Vasa — Med musiken du inte visste att du gillar, De bista utlindska pop och rock
klassikerna frdn 60-talet och framat, hoystettynd Suomiklassikot och Svenska favoriter

varvat med de hetaste poplatarna.

5.5 Paketlosningar for foretag.

Enligt egen erfarenhet behover du ha en férdig idé nér du ringer upp en kund och erbjuder
reklam i radion. En paketldsning beskrivs i Nationalencyklopedin som en "helhet av atgarder
som dr avsedd att 16sa olika problem”. Det gar att tinka som si att problemet 4r hur vi ska
kunna silja reklam till ett foretag och det kréver en del atgdrder som bildar en helhet som é&r
intressant for foretaget ifrdga. Darfor har jag enligt egna erfarenheter med tre r i branschen

byggd upp flera olika paketlosningar fardigt skraddarsytt for olika foretag vissa tider pé ret.

For tillféllet har vi samarbete kring dessa program:

- Upplev Osterbotten — Koe Pohjanmaa. Tillsammans med olika stider och kommuner
angdende sommarens program vid respektive stélle. Sinds i April-Maj flera ganger i

veckan.

- Smakernas Osterbotten — Makujen Pohjanmaa. Tillsammans med Linda
Alanen/Herman Hagnés. Sinds vid behov aret om. Kulinariska upplevelser och
intressanta mikroforetag inom temat mat och smaker lyfts fram ur en positiv

synvinkel.

- Tradgérdsradion — Puutarharadio. Har gjorts en sisong tillsammans med Blomtorget
och Lena & Kenneth Gillberg i studion. Lyssnarnas frdgor om tridgérden besvaras

samt tips kring det grona. Sdnds 1 Maj-Juni. Redaktor: Herman Hagnés.

- Foretagande Kust-Osterbotten —  Yrittiivi  Rannikko-Pohjanmaa. 1 denhir
programserien lyfts den Osterbottniska foretagsamheten upp i etern. Séinds vid behov
aret om. I samarbete med Hippi Hovi/Herman Hagnids. Har gjorts i samarbete med
bl.a. Hartman 160-ar (5 generationer Podcast-serie med Bjorn Hartman), Vasek,

Talenom, YIT osv.
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Far jag lov, eller ska vi dansa forst? Programmet gar fredag och 16rdagskvillar kl.
18-19 fran maj till september i exakt 4 ménader. Programsamarbeten siljs for 470€

per ménad eller 1800€ hela sdsongen.

Far Jag Lov, eller ska vi dansa forst? — Julspecial. Svenska kénda jullatar i for det

mesta dansbandstappning samt foretags julhdlsningar hors i etern.

Samarbete med teatrar. 270€ / ménad hela host och vérsdsongen. Vaasan
kaupunginteatteri, Wasa Teater och Kokkolan kaupunginteatteri. Detta paket
innehaller en reklamspot som snurrar i etern samt intervjuer kring dom olika

pjdserna.

Puffsamarbeten med olika foreningar och organisationer. T.ex. Vaasan
kaupunginorkesteri, Keski-Pohjanmaan kamariorkesteri, Ritz, Schaumansalen,
Kuula institutet med flera. Puffsamarbetet kan skrdddarsys enligt onskemal. Vi

puffar i sindningen for olika konserter och hiandelser.

Samarbete kring revyer/sommarteater/pjaser osv. 450€ en manads kampanj +

intervju i radion.
Podcast-produktion pa finska och svenska 480€.

Viderleksrapporten har vi erbjudit for vardagar kl. 7,9, 13, 15 och 16 8, 10, 12 samt
vardagar kl. 8, 10, 14, 16 och 16 9, 11, 13. Det gér ut pa att efter nyheterna gir en
kort jingel pé finska och sedan viderleksrapporten pé finska och svenska, sedan en

kort jingel pd svenska. 700€ per manad.

Merisdd / Sjovédret kan vi ocksa erbjuda for foretag under sommartid. 7:45, 9:45,

13:45, 15:45. 700€ / manad.

Aamupéhkind / Morgonndten vardagar kl. 9:30. Det gér att erbjuda sponsorerat
samarbete under en léngre tid enligt dnskemal eller sé sdljer man en vanlig kampanj

at et foretag och foretaget sponsorerar gratisbiljetter till evenemanget.

Olika tematévlingar lings med &ret. Nér du hor den och den liten ring d& genast in

till studion och du &r med i utlottningen av biljetter.

Vi kan erbjuda programtid for féreningar och olika institutioner. For tillfdllet har vi

ndgra kristliga samarbeten Vasa Finska forsamlingens Gudstjinst och nagra
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frikyrkliga program. Vi har ocksd salt programtid bla. for Vasa stad
Sjalvstandighetsfesten 2021.

Efter att ha lyssnat och analyserat andra radiokanaler t.ex. Radio Nova si ar
trafikmeddelanden ndgot som anvdnds flitigt och intresserar lyssnarna. Fintraffic i
Tammerfors héller koll pa trafikldget i hela Finland. Aktuell information om t.ex. en
trafikolycka kommer direkt till studions e-post och aktuella vigarbeten kan man f6lja med
pa Fintraffics egna hemsida. Radio Nova kor med programmet Radio Nova liikenteessa i
samarbete med nét foretag bl.a. ”AD jatkaa auton matkaa ... AD” pé helgerna och under
kvéllarna. Da kom jag pa idén att vi ocksé borde kora iging ett likadant program som skulle
folja med morgon och eftermiddagstrafiken under vardagarna i Kust-Osterbotten for dom
som kor till jobbet. "Kust-Osterbottens morgontrafik kl. 7:05, 7:33, 8:05, 8:33 och
eftermiddagstrafik 15:05, 16:05 och 16:35. Detta betyder i praktiken att efter MTV Uutiset
eller Nyheter frdn Vasabladet och vidderleksrapporten skulle man hastigt g igenom
trafikldget i vart horbarhetsomrade under dessa tider nér folk kor till jobbet. Programpunkten
skulle ga ut pd det att forst gar en kort reklamjingel pa finska max 30 sek ”"Radio Vaasan
aamu/iltapdivé liikenteessd mukana ... sedan ldser redaktdren trafikmeddelandet pé finska
och svenska med en matta under och sedan samma jingel pd svenska max 30 sek. Detta
skulle innebéra 7 st. spottar per sprakversion per vardag vilket innebér 14 allt som allt, under
en manad blir det 280 spottar allt som allt. Priset kunde ligga pad 1000€ per manad for ett
foretag. Ifall det inte finns nat aktuellt trafikmeddelande att l4sa s& kan redaktoren berétta

om ett vigarbete som pagar i omradet.

I princip kunde man ocksé sélja sponsorerade samarbeten for de program som vi redan har.
Radio Vaasan aamuissa mukana ... , Radio Vaasan iltapdivissd mukana ..., Radio Vaasan
illoissa mukana ..., Radio Vaasan viikonlopuissa mukana ..., Detta efter lyssning pa Auran
Aallot i Abo. 1000€ / manad for foretaget vilket skulle ge i medeltal dver 200 spotter per

manad.



26

5.6 Vilka paketlosningar kan erbjudas i samarbete med VBL, OT och
Sydin?

Efter ett mote med Produktionschef Camilla Lindstrdom och Teamledare Ulrik Sodergran

kom vi fram till att storsta forsdljningssamarbetet kan utvecklas kring temabilagorna som

gors under dret for VBL, OT och Sydin. Jag inflikade och kom pa att vi kan kéra en

temavecka samma vecka som bilagan gar ut med papperstidningen. Temaveckan i radion

skulle kdra med samma tema som tidningsbilaganbilagan. Det som gér att silja till radion

ar:
- Podcast for foretag enligt tema: 495€ pé finska och svenska.

- Radiokampanj 50€ for alla foretag som ldses upp i en gemensam spot som snurrar

samma vecka som temaveckan. Spotten dr en reklam for temaveckan pa samma géang.
- Vanlig radiokampanj enligt spotpris.

Det skulle alltsa kulminera i att en Tema-bilaga blir till en hel Tema-vecka och Radio
Vaasa kommer att fista uppmirksamhet kring samma @&mnen som tidningen 6ver hela
horbarhetsomradet Kristinestad-Vasa-Karleby. Jag tidnker att Tema-veckan kommer
horas i1 séndningarna hela tiden. Radio Vasas morgon 7-11, Radio Vasas eftermiddag 12-
17 och Radio Vasas 16rdag 10-14 eller 8-14 beroende péd hur mycket foretag vi fatt salt
med. De programplatser som séljs for podcasts dr vardagar 10:30, 12:30, 13:30, 14:30,
15:30 och 16:45. Programmen gér i repris pa 16rdagen.

Det som kan ndmnas &r att i Radio Vaasa kommer Tema-bilagorna &ven att kunna goras
pa finska for finsksprikiga kunder, vilket VBL, OT och Sydin inte nir. Tanken ir hela
tiden tvasprikigt. For webbsidan kunde man utveckla en finsksprakig Tema-vecka sida
ddr man samlar alla podcasts latt tillgdngligt for intresserade kunder att lyssna pd och fa
idéer. Ddr kan man dven kort sammanfatta programmet i text-form. Det dr viktigt att det
bade i radioreklamen framkommer att det &r i samarbete med dessa foretag ... och pa

hemsidan ska man skriva “Kaupallinen yhteisty” — "Betalt samarbete”.
Arsklocka for Tema-bilaga.

Januari 28.1 Varvinter-bilaga. Vad kan man gora under varvintern, aktiviteter,

fritidsresor osv.
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Februari 11.2 Studera. Vad erbjuder virt horbarhetsomrade for olika
studeringsmojligheter infor gemensam ansdkan. T.ex. Yrkeshdgskolan Novia, Vaasan
Yliopisto, Yrkesakademin, Centria, Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulu. Osv.

Kanske man ocksa kunde tdnka pa Seindjoki trakten nér det &ven nar ut till finskspréakiga.

Mars 16.3 Bygg & Renovera. Tanken hir dr for de som dr intresserade av att renovera

huset eller lagenheten kanske smaningom ocksa planera stugan.

April 7.4 Bil & Bat. Under denna temavecka lyfter vi fram béat och bilbranschen i

Osterbotten och olika foretag som jobbar kring de teman.

Maj 6.5 Bygg & Bo, Villan och Trddgard. Blombutiker, Tradgardsaffirer, olika

byggvaruaffarer osv.

September 2.9 — 14.9 Bygg & Bo och Hus & Hem (Husplanering). Teri-Hus, Kannustalo

osv. Husforsdljningsbolag far presentera sig i séndningen.
September 30.9 Host & Fritid. Fritidsresor, aktiviteter i ndrregionen, Ume& osv.
Oktober 21.10 Bil & Motor. Bilaffdrer, sndskoter och monkijéforséljning.

November 15.11 och i Januari Kommunen/staden i fokus. Man séljer typ 5-10 podcasts
till en kommun och presenterar kommunen under en vecka. Olika personer fran
kommunens ledning men dven vanliga personer i olika aldrar om hur det &r att bo i sjdlva

kommunen osv.

En annan sak som kom till tals &r att VBL, OT och Sydin har ordnat en del evenemang
tidigare. Tanken dr att vi i framtiden ska kunna ordna Radio Vaasa Nights med olika artister
som passar var malgrupp. Det finns tva mojligheter antingen si ordnar Radio Vaasa/HSS
Media evenemangen sjdlva eller sa gor man det i samarbete med nagon aktdr. Man kan gora

upp en deal som gynnar bade Radio Vaasa/HSS Media och arrangéren.

Missor och evenemang. Vi ska kunna erbjuda mojligheten att séinda live frdn olika
evenemang och sdlja det som ett paket for arrangéren. Intervjuer, tdvlingar med live-radio
fran platsen. Det dr vérldens bésta PR-grej for en langre méssa ifall man vill {2 folk att vicka

uppmérksamhet kring eventet.
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5.7 Vilka paketlosningar kan erbjudas i samarbete Segermarketing?

Segermarketing producerar en hel del videomaterial och dér har vi erbjudit dem mdjligheten
att vi kan anvinda vara radiordster och banda in olika spikar och eventuellt bakgrunder for
bl.a. TV-reklam eller for Youtube, Instagram och Facebook. Dér har vi en mdjlighet att
utveckla ett gemensamt paket dér man kunde silja radioreklam i Radio Vaasa kombinerat
med samma reklam i videoformat for Insagram, Youtube eller Facebook.

Gillande olika programserier har det diskuterats med Segermarketing ifall vi kunde
gora samarbete och eventuellt sinda direkt eller banda samma radio-inslag i videoformat for
webben eller sociala medier. Detta dr konkret tvd enkla paketlosningar som man kunde
utveckla och i1 framtiden erbjuda kunder bade frn radions fOrsdljnings sida och frén

Segermarketings sida.

Nya logon ska innehélla "RADIO VAASA — Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio / Hela

Kust-Osterbottens egen radio” .

Ljudbilden ska byggas upp enligt programblocken. Radio Vasas morgon 7-11 (6-11) far en
egen ljudbild liksom eftermiddagen 12-17, 16rdagen (Jazz) 10-14 (8-14), vardagskvéllarna
17-23, nétterna 23-06, helgerna: 16rdag 14-23 och sdndag 8-23.

Det viktigaste dr att det &r samma tema som genomsyrar ljudbilden men i olika versioner.
Langre jinglar pd c. 20 sek och sedan korta 5 sek. Alla programblock har en egen séregen
ljudprofil. T.ex. pd morgonen lite ballad liknande och pé eftermiddagen lite poppigare, p
vardagskvillarna kan det vara lite mera fart dance aktigt, pd nétterna riktigt lugnt och pé
helgerna en litt rockig version. Snack sétts pa i efterhand pa jinglarna pa bade finska och
svenska. P4 finska kunde man anvénda Laura Elo som arbetat med radioljud i 6ver 25 &r. P&
svenska borde man gora lite research men jag skulle borja med att frdga vid Wasa Teater.
Man kunde ocks4 eventuellt gora tva st. roliga versioner en pa svensk-Osterbottnisk dialekt
(Véra) och en pa finsk-Osterbottnisk dialekt (Kurikka). Fér sommaren Juni, Juli, Augusti
och julen December kunde man tdnka sig att gora helt egna versioner som passar enligt

arstid.

Vi borde ocksé satsa pd nya “’statements”.
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Radio Vaasa — Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio / Hela Kust-Osterbottens egen radio.
Radio Vaasa — Kahdella kielelld ja hyvélla mielelld. Radio Vasa — Tvasprakig och aldrig
trakig.

Suomen monipuolisin radiokanava — Kaksikielinen Radio Vaasa / Finlands mangsidigaste

radiokanal — Tvasprékiga Radio Vaasa.

Aurinkoista seuraa — Radio Vaasa Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio

Soligt séllskap — Radio Vasa Hela Kust-Osterbottens egen radio

Aina ajan tasalla / Alltid aktuell — Radio Vaasa

Radio Vaasa - Aina paikallinen ja ldsnd / Radio Vasa - Alltid lokal och nérvarande
Parasta Paikallista / Det bésta lokalt — Radio Vaasa

Radio Vaasa - Molemmilla kotimaisilla / Radio Vasa - P4 bada inhemska
Kristiinankaupungista Kokkolaan / Fran Kristinestad till Karleby — Radio Vaasa
Koko Rannikkoa pitkin / Ldngs med hela Kusten — Radio Vaasa

Paikallinen vuodesta 85 / Lokal sedan &r 1985 — Radio Vaasa

Koko Rannikko-Pohjanmaan kaksikielinen Radio Vaasa / Hela Kust-Osterbottens
tvdsprakiga Radio Vasa.

Radio Vaasa — Musiikkia laidasta laitaan, Ulkomaan ja kotimaan parhaat pop, rock ja
Iskelméklassikot 60-luvulta asti, blandat med Svenska favoriter sekd parhaat uutuudet —

Radio Vaasa / Koko Rannikko-Pohjanmaan oma radio / Hela Kust-Osterbottens egen radio.

Radio Vasa — Med musiken du inte visste att du gillar, De bista utlindska pop och rock
klassikerna frdn 60-talet och framat, hoystettynd Suomiklassikot och Svenska favoriter

varvat med de hetaste poplatarna.

5.8 Musikprofil?

Musikprofilen ska hallas ungefdar som den dr nu baserad pé egen erfarenhet och kommentarer
man fatt. Det gar ocksa att hdnvisa till rapporten som Taloustutkimus gjorde och ta lite idéer

fran kommentarerna i undersokningen. Ddr kom det fram att Radio Vaasa later
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gammalmodig, det har vi redan dtgirdat under det senaste aret och spelar mer modern musik
an tidigare iom fornyandet av sdndningssystemet.

Négot for alla men endé en lite intressantare och bredare musikprofil &n de flesta
kanalerna. Musikprofilen ska passa ett dlderspann pd 25-75 &r men ar kidrn malgrupp vi siktar

in oss pa dr 35-65 4r arbetsfora Osterbottningar.

5.9 Podcast-produktion.

RadioMedia gjorde en Podcast-tutkimus ar 2020, dir intervjuade man 6ver 1000 personer i
aldern 15-64 ar, i Finland har vi 3,4 miljoner personer i den élderkategroin. Under ett halvar
hade 6ver hélften av den mélgruppen lyssnat pa en podcast, 84 % visste vad en podcast var
9% svarade nej och 8% kan inte sdga. Det framgar ocksa att desto yngre man &r desto mer
vet folk vad en podcast dr, gruppen 55-64% visste minst. Av de som svarat ja hade 20%
lyssnat pé en podcast den senaste veckan mest i dldern 15-29 ar. Man lyssnar pd Podcasts c.
3 hiveckan och frimst via mobilen 80%, tabletten c. 10% och 27% via datorn. Mest lyssnar
man pé podcasts hemma eller i kollektivtrafiken nir man dr pavédg nanstans sedan kommer
bilen i tur. Prime time visar sig vara under kvéllstid enligt Radiomedias Podcast

undersokning.

Det som jag tycker &r intressant att folk vill lyssna till Podcasts for att bli underhéllna eller

lara sig nanting nytt.
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Podcasteja kuunnellessa halutaan
viihtya ja oppia samalla uutta

"Valitse seuraavista sopivimmat. Kuuntelen podcasteja, koska...”

Haluan viihtya

Haluan oppia jotakin uutta

Haluan rentoutua

Haluan pysyé ajan tasalla

Haluan tietoa liittyen harrastuksiini
Haluan kehittyd ammatillisesti

Haluan seurata trendeja

Muu syy, mika? [l 2%

n=557

74%
49%
45%

[, 38%
I 1%
I 16%
I 0%

RadioMedia

Podcastien kiinnostavimmat aihealueet

"Mihin aihealueisiin liittyen kuuntelet podcasteja?”

Business ja markkinointi
Ihmissuhde ja perheasiat
Juorut ja julkkikset
Kauneus ja terveys
Komedia

Lemmikit ja eldimet
Matkustaminen

Musiikki

Rikos ja jannitys

Ruoka ja ruuanlaitto
Teknologia

Urheilu

Uutiset ja ajankohtaisasiat
Talous

Viihde ja hupi

Muu, mika?

11%
32%
16%
15%
30%
—— 80
17%
21%
26%
I—— 1 1%
20%
26%
35%
18%

I 0%

n=557

49%

RadioMedia
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Podcast-sisallon Ioytaminen
"Mistd 16ydat uusia podcasteja?”

Ystavat suosittelevat _ 32%
Kuulen / nden mainoksia _ 21%
Suplasta, Yle Areenasta tms.
Muualta, mista? - 3%

n=557

Podcast-sisdllon 16ytdminen poikkeaa varsin paljon eri ikdryhmissa RadioMedia

Suhtautuminen mainontaan podcasteissa

"Mik& on mielipiteesi mainonnasta, tuotesijoittelusta ja kaupallisesta yhteistydsté podcasteissa?”
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Kaikki 13% 66% 21%
m Positiivinen ® Neutraali ® Negatiivinen
Mies

Nainen

15-29
30-44

45-54

55-64

RadioMedia

Det man kan analysera ifrdn denna utredning dr att folk vill framst ldra sig nya saker vias
Podcasts eller bli underhallna men man véljer Podcasten enligt vad man ar intresserad av.
De intressantaste amnesomradena kan vi direkt ha nytta av i forséljningen nir vi funderar pa
vilka sorts foretag vi kan kontakta och erbjuda en podcast eller en podcast-serie till. Det som
jag tycker ér intressant dr hur folk &r instéllda till reklam eller finansierade podcasts. Det dr
framst den dldre malgruppen som &r negativt instélld till reklam eller betalt samarbete
medans en stor majoritet tar det neutralt.

Det som inte kommer fram i Podcast-utredningen hur mycket folk ar intresserade av
lokalt innehall 9% har svarat annat men dér kan finnas en hel del annat under det svaret

ocksa. Jag tror att vi som lokalradio i Osterbotten kan ocksé intressera publiken med lokalt
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innehall om lokala kénda foretag osv. vilket inte kommer fram i undersdkningen. Det storsta
och viktigaste vi kan konstatera fran undersdkningen &r att via Podcasts som ligger ute pa
nitet t.ex. Spotify eller annan tjénst sd nér vi ut till en yngre mélgrupp 15-40 &r. Denna
mélgrupp dr idag svar att nd via vanlig FM-radio dédr var kdrn malgrupp finns i

alderskategorin 50+.

Jag skulle foresla att man under namnet Radio Vaasa bygger upp en stromningstjénst dar
man samlar alla Podcasts vi producerar. Tanken dr framst att vi sdljer Podcasts och Podcast-
serier for foretag vilket direkt genererar pengar till oss. Andra mojligheter ska gidrna vara
sponsrade isdfall av ndgot foretag ifall man t.ex. skulle kora igdng en lifestyle serie eller
dylikt.

5.10 Podcast produktion och samarbete med Vasabladet och OT.

Hittills har vi erbjudit m&jligheten att dela en Podcast p& Vasabladets eller OT:s hemsida
som en sponsrad artikel 300€ {or 3 dagar och 600€ en hel vecka.

VASABLADET

SPONSRAD ARTIKEL

Lokalt v Ekonomi Ledare & debatt Sport VvV Blaljus Mer v E-tidnin,
<£U3U — “FINIANa ar Ingen monstereiev 1 Kiassen

Visa fler »

- Viikon julkaisu www.vasabladet.fi - sivustolla
NRKES KL.815 - Desktop/tablet/mobiili
n 88 STTK: Kvinnor jobbar gratis resten . SOV% 100%
-

4 av aret - i dag infaller Kvinnornas
S I6nedag

ANNONS FRAN FINLANDS HJARTFORBUND oaren s [lecimons:]

. Forebyggande arbete minskar i":.:ﬁ:::?"“" : b
| Kvevlax Spa rba.n__k tryggar sin stormskador ) p“f(
| personal med hjalp av "!E e

| LokalTapiola Osterbotten

P44 Travkusk blev smygfilmad av
forsikringsholag for att sitta dit
honom for ersittningsfusk

Vi kan ocksé erbjuda delning i SOME for 50€ extra per kanal: facebook, instagram osv.
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Detta ar en annons.

Startsida Foton Community Videoklipp Fler 1 Gilla Q
o s () By minskar stormskador
O sandsgatan 20 65100 Vasa, inland 1& Fotopvideo Q Checkain & Tagga viinner
@ Nyaste nytt fran Osterbotten. Folj oss pa

Facebook och fa véra nyheter direkt i ditt

flode @ Vasabladet.fi
© Nyaste nytt fran Osterbotten. Folj oss pa SO

Facebook och fa vara nyheter direkt i ditt DETTA AR EN ANNONS. &
flsde Vasa Elnit forebygger i ot

1l 15193 personer gillar detta inklusive 185
av dina véinner

000240
2 15928 personer foljer detta

@ httos:/fwwwyasabladet fifsidafkontaktao

L, 067848201

ADET.FI

Forebyggande arbete minskar stormskador

© Bitridande chefredaktér Nina Dahlback

o Gilla /> Dela

Visa mer >

5.11 Hemsidan

5.11.1 Uppdatering av hemsidan.

Hemsidan borde vi fa mer anpassad for podcast-lyssning. Ifall man gar omkring pa nétet och
kollar in olika andra radiokanalers hemsidor har man mer och mer dvervégt vanliga artiklar
mot mera en “’streaming portal”, ddr du enkelt kan klicka fram gamla intervjuer/podcasts
som du vill lyssna till. Det ska synas bra vilka som é&r vanliga redaktionella
podcasts/intervjuer och de som &r betalda samarbeten. Detta baserat pd research som gjorts

tidigare i examensarbetet.

5.11.2 Samarbete kring Vasabladets hemsida.

Man kunde inom hela HSS Media fundera pd att enklare inkludera alla varumérken pa sidan
och pa ett snyggt sitt linka mellan VBL, OT, Sydin och Radio Vaasa. P4 det sittet skulle
alla sidors anvindare ha béttre nytta av varandra och besoks statistiken skulle kunna 6ka pé
alla sidor nir VBL:s anviindare mittiallt kanske dr inne pa OT:s sidor och Sydins besdkare

halkar in pa nan podcast pd Radio Vaasa.

6 Sammanfattning.

Det som gér att sammanfatta frdn detta examensarbete dar att mojligheten till 6kad

marknadsandel inte d&r omojlig. Detta kridver bara en arbetsresurs och vilja att samarbeta
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kring nya idéer och framforallt att vaga erbjuda nya mojligheter for kunder och ténka i nya
banor. Mediabranschen lever i en stor fordndring och genom att vara innovativ kan man

finna nya l6sningar for tidigare problem.

Radio Vaasa behover ett ansiktslyft for att fa kanalen att bli mer intressant och modern for
allménheten vilket framkommer ganska tydligt i Taloustutkimus rapport. Det som r positivt
ar att endd 45% av de tillfrigade redan lyssnar pd Radio Vaasa och c. 40% av dem aktivt.
Det giller att forsoka oOvertala de 35 aringar som har minnen av Radio Vaasa fran
barndomens 1990-tal och tycker att kanalen stampat pé stélle sedan dess. De som inte lyssnar
pa oss pga tvisprakigheten kan vi direkt glomma som lyssnare, tvasprakigheten ar en styrka
for oss framforallt nédr vi sdljer reklam och kan sdga till kunden att vi nér ut till bada

sprakgrupperna.

Samarbete med 6vriga HSS Media ér bara i startgroparna och med en liten storre arbetsinsats
fran ledningen angdende mer samarbete skulle fa igdng stora forédndringar. Man kunde
kanske kunna ordna en workshop for hela redaktionen déir de fir bekanta sig med
radioproduktionen, det samma skulle gélla annonsavdelningen. Segermarketing borde man
ta ett djupare mdte med for att kunna eventuellt implementera mera samarbete kring ljud &

videoproduktion.

Radio Vaasas styrka kommer alltid ligga i att vara lokal. Det som borde goras dr att géra en
ordentlig ombrindning fOr att involvera hela kust-Osterbotten béttre. Det finns potential att
véxa utanfor Vasa i de norra och sddra delarna. Detta skulle g& automatiskt ifall man skulle
i OT och Sydin att aktivera sig med en del intervjuer frin biigge omriden, detsamma giller
annonsavdelningen pa OT och Sydin. Radio Vaasa kan vara lokal i hela Osterbotten och inte
bara i Vasa som namnet sdger, darfor borde man f sagt i varje jingel att det ror sig om hela

Osterbotten.

Radio Vaasas ljudbild ska noga ses igenom och fornyas till en lamplig ljduprofil som beaktar
de yngre och éldre lyssnarna. Det som en del lyssnare negativt associerar Radio Vaasa till i
Taloustutkimus undersdkning om att det 1dter som “en dinosaurus frén 1990-talet” borde
man fa atgdrdat. Folk ska inte forknippa oss med en forbigéngen tid, vi ska vara aktuell lata
modern och f6ljt med utvecklingen sedan 1985. Varumérket dr endé att vi hallit pa sedan det
blev fritt att borja utdva radioverksamhet i Finland och vi dr den sista lokaldgda kanalen som

klarat sig genom alla fordandringar i branschen.
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7 Kallor.

(Tilastokeskus, 2023) )(Online himtat 18.11)

https://www.tilastokeskus.fi/tup/suoluk/suoluk vaesto.html

(Radiomedia.fi, 2023) )(Online hdmtat 18.11) Ndin Suomalainen kuuntelee tutkimus — 2023

(Hamtat 18.11) https://radiomedia.fi/tutkimukset/nain-suomalainen-kuuntelee-

digiaudiotutkimus-2023/

(Bauermedia,2023) (Online himtat 18.11) https://www.bauermedia.fi/mainostajalle/kanavat

(Sanoma, 2023) (Online Hamtat 18.11) https://www.sanoma.fi/mita-teemme/tuotteet-ja-

brandit/

(ssb.no, 2023) (Online hamtat 18.11)
https://www.ssb.no/befolkning/folketall/statistikk/befolkning

(scb.se,2023) )(Online hamtat 18.11) https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-

amne/befolkning/befolkningens-sammansattning/befolkningsstatistik/

(stat.fi, 2023) )(Online himtat 18.11) https://www.stat.fi/tilasto/vamuu

(dst.fi, 2023) (Online himtat 18.11)
https://www.dst.dk/da/Statistik/emner/borgere/befolkning/befolkningstal

(Valor-analyysi,2016) (Online himtat 18.11)
https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/bitstream/handle/10024/78261/Selvitys_Suomen_radiom

arkkinoista.pdf?sequence=1&isAllowed=y

(Biisit.info, 2023) (Online hdamtat 18.11) https://biisit.info/loop

(Suomi24, 2017) (Online hamtat 18.11) https://keskustelu.suomi?4.1i/t/14847458/miksi-

radio-suomi-popilla-soi-samat-biisit

(HS, 2017) (Online hamtat 18.11) https://www.hs.fi/talous/art-200000533391 1.html

(Iltalehti, 2019) (Online hamtat 18.11) https://www.iltalehti.fi/musiikki/a/ffbe5cd2-2bb7-
4bf3-9837-e054044ee3ed

(Musiikintekijét, 2013) (Online himtat 18.11)

https://musiikintekijat.fi/artikkeli/formaattiradion-ja-soittolistan-symbolinen-valta/
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(Tilastokeskus, 2023) (Online hdmtat 18.11)

https://www.tilastokeskus.fi/tup/suoluk/suoluk vaesto.html

(Finnpanel, 2023) (Online himtat 18.11)

https://www.finnpanel.fi/tulokset/radio/krt/viimeisin/tavoittavuus.html

(Radiomedia, 2023) https://radiomedia.fi/radiokanavat/

(Taloustutkimus,2023) Niklas Nyberg chef pd HSS Media har gett tillgang till
undersdkningen.

https://www.taloustutkimus.fi/?gad source=1&gclid=CjiwKCAiA98WrBhAYEiwA2Wvh
OrR9g-qg LF3n-YmFZtI9-wMpFxKrCrboCisnjS7TGZUf2 _ xQxIrmXBoCos8§QAvD BwE

(Radio Vaasa, 2023) (Online hdmtat 18.11) www.radiovaasa.fi

(ne.se, 2023) (Online himtat 18.11)

https://www.ne.se/uppslagsverk/encyklopedi/ldng/jingel

(Omapaja.fi, 2022) (Online himtat 18.11) https://www.omapaja.fi/blogi/vuosikello

(Sevendays.fi, 2021) (Online hidmtat 18.11)  https://sevendays.vasabladet.fi/senaste-

nytt/foretagande/darfor-ska-du-gora-en-arsklocka-for-foretagets-kanaler-pa-sociala-medier

(Auran Aallot, 2023) (Online hamtat 18.11) https://radioplay.fi/auran-aallot/

(Supla.fi, 2023) (Online hiamtat 18.11) https://www.supla.fi

(arenan.yle.fi, 2023) (Online himtat 18.11) https://areena.yle.fi/tv

(Radioramona.fi, 2023) (Online hdmtat 18.11) https://radioramona.fi

(Radiosun.fi, 2023) (Online himtat 18.11) https://radiosun.fi

(Radiomedia, 2020) (Online hdmtat 18.11) https://radiomedia.fi/tutkimuskategoria/podcast/

(Vasabladet, 2023) (Online hamtat 18.11) https://www.vasabladet.fi/Artikel/Visa/655275

(Sydin, 2023) (Online hdamtat 18.11) https://www.sydin.fi

(Osterbottens tidning, 2023) (Online héimtat 18.11) https://www.osterbottenstidning.fi

(Segermarketing, 2023) (Online hdmtat 18.11) https://segermarketing.fi
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(Samarbete mellan forsiljning och radio) Baseras pa diskussion med Camilla Lindstrém och

Ulrik Sédergran frdn VBL:s forséljning.

(Radio Vaasa, 2023) Baseras pé diskussioner mellan Christer Nyberg forsdljningschef och

Anssi Marttinen programchef.
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