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TIVISTELMA

Haapaves Folk Music Festival on vuosittain jarjestettava kansanmusiikkifestivaali,
jonka kokonaiskavijamaéra on viime vuosina kohonnut noin 11 000:een. Kesdlla
2010 kavijoita oli noin 2200 vapaaehtoistyontekijét mukaan laskettuina. Tutkimuk-
sen tarkoitus oli selvittéé festivaalin taloudellisia vaikutuksia Haapavedella.

Tietoperustassa kasitelldan tapahtumien méaaritelmia ja luokitteluja seké kuvataan
festivaalin toimintaa. Lisaks kaydaan [&pi tapahtumien erilaisia vaikutuksia. Talou-
dellisiin vaikutuksiin paneudutaan syvemmin, koska tyon paamaaréna on saada
selville, kuinka paljon ulkopaikkakunnilta saapuvat kavijat kuluttavat rahaa paikka-
kunnalla festivaalin aikana.

Té&ssé opinndyteyossa kaytettiin kvantitatiivista tutkimusmenetelmaa, koska tarkoi-
tuksena oli hankkiatietoa, jonka pystyy esittamaan numeroin ja taulukoin. Kysely-
lomakkellla kerdttiin tietoja ulkopaikkakunnilta tulleilta kavijoilta heidan kulutuk-
sestaan Haapavedella festivaalin aikana.

Vastauksia saatiin kaikkiaan 207 kappaletta, joista 56 oli hagpavetisten vastauksia,
joten tahan tyohon kéayttokelpoisia vastauksia oli yhteensé 151.

Tulokset osoittivat, etta ulkopaikkakunnilta sagpuvat kévijéat kuluttavat Haapave-
della majoitukseen keskim&arin noin 67 euroa, ravintolapalveluihin noin 42 euroa,
paikkakunnalla liikkumiseen noin 25 euroa ja muihin palveluihin noin 50 euroa.

Y hteensa ulkopaikkakunnilta saapuvat kavijat kuluttivat Haapavedella festivaalin
aikana noin 132 200 euroa.

Haapaves Folk Music Festivalin kavijét tuovat paikkakunnalle huomattavan mééa-

ran matkailutuloa. Lisdks festivaali on vaikuttanut positiivisesti paikkakunnan kult-
tuuripd&omaan.

Avainsanat: festivaalit, taloudelliset vaikutukset
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ABSTRACT

Haapaves Folk Music Festival is an annually organized folk music festival that has
reached a total audience of nearly 11,000 in recent years. In summer 2010 there
were 2200 participants including the volunteer workers. In this thesis my goal was
to research the economic impacts of the folk music festival on the city of Haapave-
S.

In the theoretical part | will explain how events are usually categorized and what
this festival is about and how it works. | aso go through the different impacts that
events have. The economic impacts are my main concern since | am going to find
out how much the visitors outside of the Haapaves area actually spend during the
festival.

In this thesis | used the quantitative research method because | needed to transform
the collected information into figures and tables. | used a questionnaire form to
find out the amount of money left in Haapaves by the visitors.

The total number of answered questionnaires was 207 but 56 of them were ans-
wered by inhabitants of Haapaves meaning that | could only use the 151 answers
that came from people visiting Haapaves.

The results indicate that people visiting the festival use approximately 67 euros for
accommodation and 42 euros for food and drink. In addition, the amount of money
spent on travelling between their accommodation and festival areais about 25 eu-
ros and for other services approximately 50 euros. The total amount of money left
in Haapaves by inbound visitors was 132,200 euros.

Vigitors coming from outside of the Hagpaves area bring agreat deal of money to

Haapaves during the festival. Furthermore the festival has influenced and helped
the cultural equity to grow in Haapavesi.

Key words: festivals, economic impacts
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1 JOHDANTO

Suomen kesét ovat festivaalien kulta-aikaa. Pienet paikkakunnat houkuttelevat
matkailijoita erilaisten tapahtumien avulla. Suurin osa koko vuoden kavijamaarasta
voi tulla yhden festivaalin aikana, jolloin myds matkailutuloa kertyy paikkakunnalle

huomattavia maaria

Opinnéytetyoni kéasittelee Haapaves Folk Music Festivalin taloudellisia vaikutuksia
Haapavedella Aihe kiinnostaa minua hyvin paljon, silla olen kotoisin Haapavedelta
jaosalistunut jokakesdiselle festivaalille useiden vuosien gjan, joko talkoolaisena,
esintyjanatai yleisona. Tein liséks kesdlla 2010 syventavan tyoharjoitteluni Haa
pavedella jarjestellen festivaalia. Tyotehtéviini kuuluivat festivaalin jarjestamiseen
liittyvét tehtavét, muun muassa | nternet-sivujen paivitys, talkoolaisten rekrytointi,
lupahakemusten tekeminen seké avustaminen monissa muissa tehtévissa. Kéytén

tassa tyossa apunani tydharjoittelun kautta hankkimiani tietoja.

Festivaalin toiminnanjohtgja ehdotti minulle aluks asiakastyytyvaisyyden mittaa-
mista, mutta my6hemmin aihe muuttui, koska taloudellisten vaikutusten tutkimi-
seen oli tarvetta muun muassa Sitd syysta, ettd Haapaveden kaupungilta ssama
rahallinen avustus anotaan joka vuosi uudelleen ilman takeita Siitg, etta tukea saa-
taigsiin. Tastd syysta e voida tukeutua siihen, ettd rahaa olisi tarpeeks pitdamaan
festivaalin talous vakaana. Selvittamélla tapahtuman taloudellisia vaikutuksia pyrin

kerd8maan tietoa Sitg, onko sijoitus festivaaliin kaupungille kannattava.

Tyoharjoitteluni festivaalin jarjestelytoimissa lisds aiheen kiinnostavuutta. Se auttoi
minua keréédmaén sellaistatietoa, jota el olis ollut muuten saatavilla. Y mmérran
samalla tutkimukseni merkitysta toimeksiantgjalleni. Opiskelujeni kannalta aihe tuo
kiintoisan nékdkulman alaan ja tutkimuksestani voi olla minulle hy6tya myos tule-

vasuudessa.



1.1 Toimeksiantga

Haapaves Folk ry. on voittoa tavoittelematon yleishyddyllinen yhdistys, jonka p&&-
tarkoituksena on tehda kansanmusiikkia tunnetuksi jarjestamalla kursseja ja tapah-
tumia. Y hdistys toimii taustayhdistyksené Haapaves Folk Music Festival -
tapahtumalle, joka on jarjestetty joka kesa aina vuodesta 1989 |dhtien.

Paatapahtuman lisdks yhdistys jérjestdd myos kansanmusiikkikursseja kolme kertaa
vuodessa: padtapahtuman yhteydessa kesllg, syksylla Syysfolkkien/ Irlanti festi-
vaalin yhteydessa seka Kevétfolkkien alkaan kevadla Haapaves Folk ry. tuottaa
myds Wanhan musiikin tapahtuman, joka sijoittuu helmikuulle, seké vapaamuotoi-
sempia jami-iltoja muutaman kerran vuodessa. Kuka tahansa musiikin ammettilai-
nen, harrastgja tai muuten asiasta kiinnostunut saa liittya yhdistyksen jaseneks.
Nain Haapaves Folk ry. ja sen toiminta maaritelldan sen Internet-sivuilla. (Haapa-
ves Folk Music Festival 2010.)

Haapaves Folk ry:ntilinpddtosta el ole tdmén opinndytetydn valmistumiseen men-
nessa tehty, joten tarkkoja lukuja vuoden 2010 tilikaudelta e ole saatavilla. Festi-
vaalin ansaintalogistiikka jakautuu kuitenkin pa&sylipputuloihin, jotka olivat 32,5 %
vuoden 2010 liikevaihdosta, ja ravintolamyyntiin, joka oli puolestaan 13 %. Festi-
vaaliorganisaatio tarvitsee avustuksia, jotta tapahtumien jarjestaminen olisi mahdol-
lista. Vuonna 2010 se sai avustuksia Suomen Kulttuurirahastolta, Haapaveden
kaupungilta, Opetusministeri6lta ja Oulun Laanin Taidetoimikunnalta, joiden osuus
lilkevaihdosta oli 38,5 %. Haapaveden kaupungilta saatu avustus vuonna 2010 oli
25 000 euroa. Haapavesi Folk ry:n yhteistyokumppaneita ja sponsoreita, joiden
tuki oli 12,5 % liikevaihdosta, olivat vuonna 2010 Laitilan Wirvoituguomatehdas,
Pyhélaakson Osuuspankki, Halton, Kantele Fest seka K eskipohjanmaa-lehti. (Kurra
2010.)

Haapaves Folk Music Festival jarjestetdan Haapaveden ammattiopiston tiloissa,
jotka Haapaves Folk ry. on vuokrannut festivaalin gaks. Festivadilla on viis
esiintymispaikkaa, joista kaks on festivaalialueen ulkopuolella. Festivaalialueen
sisdlla on kaks anniskelualuetta ja kahvila, josta festivaalin ravintolamyynnin tulot



tulevat. Oman myynnin liséks festivaalialueella on myyntipaikkoja, joita vuokra-
taan kesan festivaalga kiertaville kojumyyjille, kuten yksityisille koru-, lakritsi-,
jéétel6-, vaate- jaruokamyyjille.

Edellinen tutkimus Haapaves Folk ry:lle tehtiin festivaalin juhlavuonna 2008, jol-
loin jarjestettiin 20-vuotisfestivaali. Tadldin Sirpa Tirinen Keski-Pohjanmaan am-
mattikorkeakoulun Matkailun aalta teki opinnaytetyonaén tutkimuksen Haapavesi
Folk Music Festivalin kavijoista. Han tutki muun muassa festivaalin kavijaprofiilia
jamatkailijapalveluita Haapavedella. Hanen tutkimuksensa perusjoukkoon kuului-
vat kaikki festivaalikévijét, joita hén haastatteli satunnaisotantana. Han sai vastauk-
sayhteensa 219, joista kavi ilmi, ettd 62 % paikalle saapuneista kavijoista tuli ul-
kopaikkakunnilta. Kéytén Tirisen opinndytetyon tuloksia mydhemmin hyvakseni

tassa tyossa. (Tirinen 2008.)

1.2 Tutkimustavoite, ongelma ja rgjaukset

Tutkimustavoitteeni on saada toimeksiantgjalle tuloksia, joita voidaan kéyttaa jat-
kossa apuna tulevien vuosien rahoitusta hakiessa. Olen muotoillut tutkimusongel-
man tyoni tavoitteen kautta. Tutkimusongelmana on, minkdlaisia taloudellisia vai-
kutuksia festivaalin kavijat aiheuttavat Haapavedella Tutkimusongelmaa selvitén

seuraavien tutkimuskysymysten avulla:

1. Kuinka monta paivaa kavijéa keskimarin viipyvét festivaalilla?

2. Miten kévij6iden rahankaytto jakautuu?

3. Kuinka paljon kavijét jattavat rahaa paikkakunnalle?

En ota tutkimukseen mukaan kaikkia festivaalikavij6ita toimeksiantgjan pyynnosta.

Tutkin pd8asiassa Sitd, kuinka paljon ja mihin kohteisiin toisilta paikkakunnilta tu-

levat kévijat kuluttavat rahaa festivaaliviikonloppuna. Tutkimusten mukaan myds
paikkakunnan asukkaat usein suuntaavat rahankdyttonsa paikkakunnalle tapahtu-



man aikana, mutta tata erotusta normaaliin ostokayttaytymiseen on vaikea arvioida
(Kainulainen 2005, 97). Jatan tutkimuksen ulkopuolelle toimeksiantajan pyynndsta
myos festivaalialueen sisdlla tapahtuvan kulutuksen, koska sellé kulutettu raha el
j88 Haapavedelle, vaan festivaalin oma myynti menee jarjestelykuluihin ja myynti-
kojuyrittgét tulevat padasiassa muilta paikkakunnilta. Festivaalin yhteydessa jarjes-
tetdan myos folk-kurssi, mutta jatan sen tutkimukseni ulkopuolelle, koska tarkoi-

tuksenani on tutkia vain festivaaliviikonloppuna tapahtuvaa kulutusta.

Jotta saisin vastaukset asettamiini kysymyksiin, kéytan kvantitatiivista tutkimusme-
netelméa ja selvitén yleisokyselyn eli menomenetelman avulla (Kainulainen 2005,
102.), kuinka paljon ulkopaikkakunnilta tulevat festivaalivieraat kuluttavat rahaa
paikkakunnalla festivaalin aikana.

1.3 Tyon rakenne

Taméa opinnaytety6 koostuu kolmesta suuremmasta paddluvusta. Padluvut ovat ta-
pahtumat ja niiden vaikutukset, empiirinen osa eli tutkimus Haapaves Folk Music
Festivalin taloudellisista vaikutuksista seké néista saatavat johtopddtokset ja arvi-

ointi.

Toinen paduku on jaettu kahteen toisiaan tukevaan osaan, jotka kasittelevét tapah-
tumia ja niiden vaikutuksia. Aluksi kerron, miten kirjallisuudessa tapahtumat luoki-
tellaan yleensd, jonka jalkeen kerron hieman enemman festivaaleista. Omassa aalu-
vussa kasittelen tutkittavaa festivaalia, Hagpaves Folk Music Festivalia. Taman
luvun toinen puoli kasittelee tapahtumien vaikutuksia. Kerron ensin kirjallisuuden
avulla tapahtumien vaikutuksista yleensa, joita ovat matkailulliset, ymparisto- ja
sosiokulttuuriset vaikutukset. Tarkeimpia vaikutuksia ovat kuitenkin tapahtumien
taloudelliset vaikutukset, koska tutkimukseni koskee juuri naita vaikutuksia. Otan
liséks huomioon imagovaikutukset, jotka voivat olla merkitsevia tutkittavan festi-

vaalin kaltaisessa tapahtumassa.



Kolmannessa luvussa on empiirinen osa. Se kasittda maarittelyn kaytettévasta tut-
kimusmenetelmastd, joka on t&ssi tydssa kvantitatiivinen menetelmé. Téssa luvussa
kerron myos kyselylomakkeesta ja sen rakentamisesta. L uvun lopusta |Oytyvét ky-
selylomakkeista saadut tulokset analysointeineen.

Viimeisessa luvussa ovat yhteenveto ja johtopddtokset, jotka on saatu tutkimuksen
tulosten perusteella. Tassa luvussa ovat myds arvioinnit niin lomakkeesta kuin itse

opinnaytetydprosessistakin. Lopussa on viela toimeksiantajan palaute.

Liitteina téssa tydssa ovat saatekirje, kyselylomake, kyselylomakkeen palautteet
sekéa kokonaistuloksen laskemiseen kéytetyt laskukaavat.



2 TAPAHTUMAT JA NIIDEN VAIKUTUKSET

2.1 Tapahtumien luokittelu

Tapahtuman voi méaaritella monin eri tavoin. Getz (2005, 15-19) avaa tapahtumia
janiiden luokittelua tapahtumaterminologian kautta. Tapahtumat ovat aina méara
aikaisiaja niilla on jokin teema. Jokainen tapahtuma suunnitellaan etukéteen, jolloin
muodostetaan kuva myds tavoitteesta ja kohderyhmésta. Kun tapahtuma on jarjes-
tetty muutaman kerran, siita voi muodostua esmerkiks vuosittain jérjestettava
perinne. Tapahtumakonsepti itsessdén voi olla sama, mutta jokainen tapahtuma on
ainutlaatuinen kokonaisuus, joka muodostuu puitteista, ohjelmasta, jarjestgjista ja
jarjestelyista seka tietenkin yleisosta. Tapahtumat voi luokitella erityis-, mega:,
media- ja yritystapahtumiin sek& tapahtumiin joilla on joku erityinen tunnusmerkki,
tarkoitus (esmerkiks politiikka, rahoitus, hyvantekevéisyys), tietty gjallinen toistu-
vuus tai jotka jarjestetéén vain kerran. Myos erilaiset ” julkisuustemput” voidaan
lukea tapahtumiksi. (Vallo & Hayrinen 2003, 81-82; Getz 2005, 15-19.)

Vallo jaHayrinen (2008, 57) luokittelevat tapahtumat karkeasti viihdetapahtumiin,
asiatapahtumiin ja niiden yhdistelmiin. Getz (2005) luokittelee tapahtumat myo6s
toisellatavalla, sisdlon perusteella. Han jakaa ne kulttuurillisiin tapahtumiin, joita
ovat muun muassa muistojuhlat, karnevaalit, festivaalit seka taidenayttelyt. Muita
luokkia ovat yritys- ja alakohtaiset tapahtumat, urheilutapahtumat, koulutus- ja
tiedetapahtumat, liikuntatapahtumat, poliittiset ja valtiolliset tapahtumat seka yksi-
tyiset tapahtumat. (Getz 2005, 20-30.) Tapahtuman ydin on toteuttaa kavijoille
jonkinlainen eldmys. Kokemuksellisuus ja vuorovaikutus ovat myos véattamaton

osa tapahtuman toteutuksessa. (Vallo & Hayrinen 2003, 26.)



2.2 Kulttuuritapahtumat ja festivaalit

Kulttuuritapahtumaa ja festivaalia kdytetdan usein synonyymeina, koska niiden
merkitykset ovat hyvin ldhella toisiaan, mutta ne voivat olla myos toisiaan tayden-
tavia lahikasitteitd. Jokainen festivaali on tapahtuma, mutta kaikki tapahtumat eivét
kuitenkaan ole festivaalgja. (Kainulainen 2005, 63-64.)

Festivaali-sanan voi méaritella monella eri tavalla. Festivadlilla tarkoitetaan ylei-
simmin arjesta poikkeavaa, taiteellissta estyksista ja yleisesta ilonpidosta koostu-
vaa juhlaa (Kainulainen 2005, 65). Festivaalit ovat Chhabran (2004, 152) mukaan
julkisateemallisia juhlia, jotka esittelevét yhteison historiaa, maailmankatsomusta
tal sosiadlistaja kulttuurista identiteettia Englanninkielinen termi festival tarkoittaa
usein jotain seuraavista asioista: maallista tai hengellisté juhlaa, huvitteluaja ilonpi-
toa; vuosittain pidettévaa tunnetun tapahtuman, merkkihenkilon tai sadonkorjuun
juhlintaa; ndyttelyitd, messujatal markkinoita seké kulttuuritapahtumia, jotka ovat
yksittaisista esityksistéa koostuvia kokonaisuuksia, joiden esiintyjét ovat yksittdisa
tal jotka ovat tietyn taiteenalan edustgjia. (Kainulainen 2005, 65.) Getzin (2005,
21) mukaan festivaalit ovat yleisin kulttuurijuhlien muoto, ja hén nékee niiden juur-
tuvan kansanperinteistd. Vuosisatoja vanhat festivaalit ovat usein l&htdisin uskon-
nosta ta mystiikasta, mutta myos vuoden kiertokulkuun liittyvét asiat, kuten elon-
korjuu, ovat antaneet aihetta juhlaan. Vaikka osalla festivaaleista on pitkét perin-
teet, suurin osa nykyisista festivaaleista on kuitenkin syntynyt vasta viime vuosi-
kymmenten aikana. Avainasia festivaaleissa on, etté ne ovat aina julkisia. Jos juhla
e ole avoin yleislle, sitd el voi kutsua festivaaliks; se on vain yksityinen juhla.
(Getz 2005, 21-22.)

Haapaves Folk Music Festivalin tapaisia tapahtumia kutsutaan usein yhteison fes-
tivaaleikg. Perinteisten tapahtumien puuttuminen antaa téllaisille tapahtumille tilaa
yhteisdssd muodostua ihmisia yhdistévaks ja puoleensavetédvaks tekijaks. Tdlai-
sllafestivaaeilla on myos matkailullisia piirteitd. Tama on hyva syy alueen paatté
ville elimille tukea omia festivaalgjaan, jotka ovat luomassa alueen identiteettia.
(Getz 2005, 22.)



2.3 Festivaalin kuvaus

Haapaves Folk Music Festival on jarjestetty joka kesd vuodesta 1989 lahtien, ja
ensmmainen folk-kurss jarjestettiin kahta vuotta alkaisemmin. Kesén folk-kurssin
paikka on vakiintunut juhannuksen jalkeiselle viikolle jaitse festivaali kurssin jal-
keen viikonlopulle. Koko tapahtuman ideoijana ja isénéa toimii Haapavedella vaikut-
tava musiikinopettaja ja kapellimestari Timo Hannula. Hanen ideastaan syntyivét
kansanmusiikin kurssit vuonna 1987. Kurssien lopuksi haluttiin pitda aluksi pieni-
muotoiset jamit ja konsertit, jotka ovat vuosien mittaan paisuneet niin, etta koko-
naiskavijamaaraé on noussut jo 11 000:een. Joka vuosi folk-kurssille saapuu seka
kotimaisia etta kansainvalisia huippuluokan kansanmuusikoita, jotka opettavat pe-
rinteitéan kansanmusiikista kiinnostuneille harrastgjille ja ammattilaisiliekin. Kurs-
seilla opitaan kansanmusiikkia aina kurkkulaulusta kanteleisiin, afrikkalaisesta rum-
pumusiikista portugalilaiseen fado-lauluun ja USA:laisesta mandoliiniperinteesta
irlantilaiseen kansanmusiikkiin. Opettgjat usein myos esiintyvét itse yhtyeidensa
kanssatai pitavét work shoppgaisommalle yleisolle kurssiviikollatal festivaalin

aikana. (Haapaves Folk Music Festival 2010.)

Vuonna 2010 jarjestettava festivaali valittiin Finland Festivalsin vuoden festivaalik-
s. Perusteluissaan Finland Festivals toteaa, etta Haapaves Folk Music Festival on
lagja-alainen, kansainvalinen ja ennakkoluuloton kansanmusiikkia esitteleva tapah-
tuma. Tahan se on kasvanut yli 20-vuotisen historiansa aikana. Lisdks paikalliset
yhtyeet ja eslintyjéat ovat saaneet kasvaa festivaalin kyljessd. Myo6s paikallinen kult-
tuuriosaaminen on vilkastunut muun muassa Haapaveden kamariorkesterin toimin-
nan, oopperatuotantojen ja lukuisten paikkakunnan kulttuuritapahtumien myota.
(STT 2009.) Samalla Haapaves Folk Music Festival on ensmmainen kansanmu-
sikkifestivaali, joka on saanut kyseisen nimityksen (Anttila 2009).

Jarjestyksessa 22. Haapaves Folk Music Festival jarjestettiin 1.—4.7.2010, ja perin-
teinen folk-kurss pidettiin kes&-heindkuun vaihteessa 28.6.—2.7. Vuoden 2009
Haapaves Folk Music Festivalin kokonaiskavijaméaara oli viikonlopun 10 800 aika-
na, joka oli 300 enemman kuin edellisvuonna (Finland Festivals 2009). Festivaalin

budjetti oli 190 000 euroa vuonna 2009, ja sen tulopohja jakaantui kolmeen saman-



suuruiseen osaan: avustuksiin ja mainostuloihin, lipunmyyntiin seka ravintolamyyn-
tiin. Vahva syy Vuoden Festivaali -nimityksen saamiseks oli muun muassa lagja
tulopohja seké festivaalin tasokas siséltd. (Anttila 2009.)

Vaikka kyseessé on kansanmusiikkifestivaali, kansantanssia festivaaleilla néhdéan
harvemmin, toisin kuin monilla muilla samantyyppisilla festivaaleilla Suomessa.
Festivaali on keskittynyt korkeatasoiseen kansanmusiikkiin. Joka vuos suomalais-
ten kansanmusiikkiyhtyeiden lisdksi esitelléén lagja-alaisesti myos ulkomaista huip-
puosaamista seka aina joitain suomalaisia huippuartistgja. Vuoden 2010 festivaalilla
nahtiin muun muassa Laura Voutilainen, Samuli Putro sek& Jarkko Martikainen ja
ulkomaisista yhtyeista skotlantilainen Daimh, italialainen Riccardo Tes & Bandita
liana seka kansainvalisestikin tunnettu unkarilainen laulajatar Méarta Sebestyén.
(Haapaves Folk Music Festival 2010.)

Haapaves Folk Music Festival on Haapaveden suurin vuosittain jérjestettava ta-
pahtuma, ja juhannuksen jalkeinen viikonloppu on gjankohtana ideaalinen. Kilpailua
festivadlille 16ytyy kuitenkin koko Suomesta, sillé se joutuu jakamaan saman tapah-
tumarikkaan viikonlopun muiden festivaalien ja tapahtumien kanssa. Lahipitdjissa
kin jarjestetdan ympari vuoden tapahtumia, jotka kilpailevat Haapaves Folk Music
Festivalin kanssa. Niitéd ovat muun muassa Oulaisten Musiikkiviikot syksylla vajaal-
la 5000 kavijala (Finland Festivals 2010), Kaagjoen Juhannus 39 000 kavijalla (Ka-
tgjamaki 2009) seka Waltakunnalliset Weteraanikonepéivéat Oulaisissareilulla 15
000 kéavijala (Wanha Woima 2008). Samana viikonloppuna jarjestettava Raahe
Fest on populdarimusiikkiin keskittyva festivaali, jonka kanssa Haapaves Folk Mu-
sic Festival kilpailee saman alueen kéavijoistd, poikkeavista musiikkigenreista huo-
limatta. Samaan gjankohtaan sijoittuu myos I kaalisissa jarjestettava harmonikkamu-
sikkitapahtuma Sata-Hame Soi, joka musiikkigenrensi ansiosta taistelee osin Haa-
paves Folk Music Festivalin kanssa kévijoista ja ediintyjista. (Finland Festivals
2010.)
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2.4 Tapahtuman vaikutukset yleisesti

Tapahtuman vaikutukset jaetaan yleisesti taloudellisiin, matkailullisiin, imagollisiin,
sosiokulttuurisiin ja ympéristoévaikutuksiin. Niita voidaan tarkastella irrallisina ko-
konaisuuksina, mutta ne punoutuvat myos tiukasti yhteen ja ne kaikki vaikuttavat
toisiinsa. Esmerkiks tapahtuman takia matkailijat voivat viipya paikkakunnalla
kauemmin sen sijaan, ettd matkustaisivat muualle ja kasvattavat nain kulutusta
paikkakunnalla. (Getz 2005, 12—13.) Nain matkailulliset vaikutukset koskevat
my0s taloudellisia vaikutuksia. Seuraavaks kasittelen lyhyesti matkailullisia, sosio-
kulttuurisiaja ymparistévaikutuksia. Myohemmin tassa luvussa kasittelen myos

imagollisiajataloudellisa vaikutuksia

Matkailulliset vaikutukset liittyvét erityisesti sSiihen, etta paikkakunnalla, jossa mat-
kailu ei ehk& ole kovin vilkasta, juuri tapahtuma houkuttelee paikalle matkailijoita,
jotka elvat muutoin pitéis paikkaa potentiaalisena kohteena. Aiemmin mainitsema:
ni Tirisen tekeman tutkimuksen mukaan yli puolet vastanneista kertoi festivaalin
olevan ensisijainen syy paikkakunnalle saapumisen. Toinen tarkea syy olivat suku-
laisillajatuttavilla vierailu yhdistettyna festivaalikéyntiin. (Tirinen 2008, 29.) [Imi6-
t& jolloin ensisijaisesti paikkakunnalle saavutaan festivaalin takia, voidaan kutsua
festivaalimatkailuks (Picard & Robinson 2006, 2). Festivaalin perinteinen merki-
tys, johon liittyivét sosiaalinen kanssak&yminen ja yhdessa juhliminen, on muuttu-
nut, ja nykyaan festivaalit ovat tuotteita, joita voidaan ostaa ja kuluttaa. Tapahtu-
mille on luotu myds omia matkailupaketteja, joissa tapahtuma on ensisijainen ja
muu kulttuuri toissjaista. Tallaisissa tapauksissa paikkakunta tunnetaan vain tapah-
tuman vuoksi. (Picard & Robinson 2006, 2-3.)

Sosiokulttuurisia vaikutuksia tutkitaan, koska ihmiset kerééntyvét yhteen tapahtu-
mien takia ja haluavat viettda aikaa yhdessa (Picard & Robinsson 2006, 10). Can-
tellin (2001, 55) mukaan kulttuurilla on ndhty olevan taloudellisten tekijoiden lisak-
S myos sosiadlista ja luovaa pddomaa. Kaikenlaiset juhlat ja festivaalit kerdavét

ryhmid yhteen. Ryhmét voivat ollatiiviisti muodostuneita, kuten tydyhteison ryh-
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mét ja ystavaporukat tai valjempiaihmisten kesken, joilla on samoja ongelmia, mie-
lenkiinnon kohteita, sama etninen tausta tai asuinpaikka. Festivaalit voivat myds
luoda yhteenkuuluvuuden tunnetta. (Picard & Robinson 2006, 10-11.)

Vaikka tapahtumat auttavat rakentamaan ja vahvistamaan yhteisbd, ne myos tar-
joavat tilaisuuden kehittaé infrastruktuuria ja vaikuttavat siten niin paikallisvaes-
t6on kuin matkailijoihin esimerkiks lisdantyneiden kulutusmahdollisuuksien kautta
(Pegg & Patterson 2010, 86). Puhtaat ympéristovaikutukset voivat ollajoko posi-
tilvisatai negatiivisia. Suurten massojen lilkkuminen aiheuttaa haittoja ymparistol-
le, mutta voi myds auttaa sen suojelemisessa ja kunnostamisessa lisdantyneen raha-

virran ansosta. (Mason, 2008, 73.)

2.5 Taloudelliset vaikutukset

Taoudellisa vaikutuksia voidaan tutkia monella eri tavalla riippuen nakokulmasta
jagitd, kuka tutkimuksen teettda. Tyo- ja elinkeinoministerion tekeman Suomen
Matkailustrategia 2020:n mukaan taloudelliset vaikutukset syntyvét, kun liikutaan
tyosta tai vapaa-gjan vietosta johtuen normaalin elinympériston ulkopuolelle (Suo-
men matkailustrategia 2020 2010, 3).

Kainulainen (2005) on tutkinut tapahtumien vaikutuksia tapahtumapaikkakuntien
nakokulmista. Kaikki tapahtumat jattévét jalkeensa taloudellisia vaikutuksia. Niihin
vaikuttavat tapahtuman koko, markkina-alue, tapahtuman kesto seka ulkopaikka-
kunnilta sagpuvien tapahtumavieraiden maéra. Kunnat ja kaupungit tukevat tapah-
tumia yleensd melko pienella avustuksella, joka saadaan takaisin vilkastuneen ta-
loudellisen toiminnan kautta. Tapahtumillavoi olla merkittava vaikutus paikallisille
yrittgjille, kuten esimerkiks Kylpyla Saaren leirintéalueelle, jonka myynti kasvaa
normaalista kesdviikonlopusta moninkertaiseks (Vahasaari 2010). Pienemmilla
paikkakunnillarahaa el kuitenkaan j&4 kovin paljon kiertaméan alueen talouteen,
koska yksinkertaisen elinkeinorakenteen vuoks on ostettava enemman palveluita ja
tuotteita ulkopuolelta. Paljon paremmat asetelmat ovat kaupungeilla, jotka pysty-

vé tuottamaan palvelunsa ja tuotteensaitse. (Kainulainen 2005, 105.)
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Kainulainen (2005, 95) jakaa tapahtumien taloudelliset vaikutukset suoriin, epasuo-
riin ja johdettuihin vaikutuksiin. Suorat vaikutukset tulevat festivaaliorganisaation
jarjestelyistd, joita ovat muun muassa henkildston palkkaus, vuokrat, hankinnat ja
investoinnit. Ne hoidetaan yhteistydssa paikallisen yritysmaailman kanssa, joten
tapahtuma voidaan rinnastaa talouden toimijoihin, koska se on liikevaihtonsa, tydl-
listévan vaikutuksensa seka investointiensa kautta kuten mika tahansa talousmaail-
massa toimiva organisaatio. Epasuorat vaikutukset tulevat puolestaan festivaalivie-
raiden kulutuksesta, ja ne kohdistuvat paikkakunnan yrityksiin. Naiden vaikutusten
on ndhty muodostavan tapahtumapaikkakunnalle uutta tuloa, josta eniten hyotyvét
majoituspalvelut, ravintolat, vahittéiskaupat seka kuljetusyritykset. Johdetut vaiku-
tukset eivét ole endd yhta helposti havaittavissa kuin kaks edellista, silla ne sisélté-
vét seka suorat etté epasuorat vaikutukset, joten niiden gatellaan lisddvén paikallis-
ten yritysten ostovoimaa ja kulutusmahdollisuuksia. (Kainulainen 2005, 95-97.)
Mainittakoon, etté tapahtumat aiheuttavat myds suoria ja epasuoria verotuloja,

mutta en keskity niihin tutkimuksessani, vaan jatan ne tassa kasittelemétta.

Paikallistalousvaikutuksia voidaan tarkastella esmerkiks seuraavista neljasta eri
ndkodkulmasta. Voidaan ottaa huomioon ulkopaikkakunnilta saapuvien kavijoiden
kulutus, verotulojen kasvu kavijéiden kulutuksen seurauksena, festivaalin jarjesté
jan kulutus ja aiheuttamat kustannukset seka paikallisvaeston kulutus festivaalin
aikana. (Kainulainen 2005, 103.) Omassa tutkimuksessani kasittelen siis ulkopaik-

kakunnilta saapuvien kévijoiden kulutusta.

Paikallisvéeston kulutusta on vaikeampi tutkia, silla e tiedetd, miten paljon he oli-
sivat kuluttaneet, jos tapahtumaa e olig jarjestetty. Joillakin tutkimuksillatosin
vois selvittdd, jaavétko paikalliset paikkakunnalle vain tapahtuman takia ja olis-
vatko he muutoin tehneet matkoja muualle tai kayttavatko he rahaa enemman ta-
pahtuman aikana kuin tavallisesti. (Getz 2005, 379.) Taméa vaatisi kuitenkin paljon
tyota ja toisen tutkimuksen, joka olis kuitenkin melko mahdoton toteuttaa luotet-

tavasti.

Taoudellisten vaikutusten tutkimuksen heikkouksina voidaan nahda se, etta e voi-

da olla koskaan varmoja, kuinka paljon rahaa todellisuudessa jéa paikallistalouteen.
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Osa muualta tulevista avustuksista ja sponsorirahoista @ jaa paikkakunnalle, silla
tapahtumaorganisaatio joutuu tekemaan ostoja myds muualta. | deaalinen tilanne-
han olisi, jos tapahtumaorganisaatio pystyis tekemaan kaikki ostonsa paikkakun-
nan yrityksiltéd, mutta ainakaan maaseudulla, kuten Haapavedelld, taméa el ole mah-
dollista. My6ska&an kaikki paikkakunnalle tapahtumaa varten saapuvat matkailijat
eivét jata rahojaan paikkakunnalle. Matkustuskustannuksista hyvin pieni osa jéa
paikallisyrityksille, ja osa tapahtuman aikana kulutetuista rahoista voi kohdistua
muualta tulleisiin yrityksiin. (Getz 2005, 389-390)

Haapaves Folk ry:n suorat vaikutukset Haapaveden kaupunkiin ovat seuraavanlai-
sa Y hdistys on pakannut yhden tyontekijan, toiminnanjohtajan puolipéivéiseks
ymparivuotiseen tyohon, ja muut tyontekijét toimivat 1&hinna talkoohengessa. Haa-
paves Folk ry:n toimisto toimii vuokratiloissa, ja festivaali jarjestetddn Haapaveden
ammattiopiston tiloissa, joten vuokratulot menevét koulutusyhtymélle ja yksityisel-
le taholle. My6s essimerkiks festivaalialueen paaesintymislavan tanssilattia on han-
kittu paikalliselta puuteollisuusyritykseltd ja uusittu edellisend keséna. Artistien,
talkoolaisten seka kutsuvieraiden ruokapalvelut on tilattu haapavetiselta yrittgata
jajatehuollon hoitaa paikallinen yritys. Tarvikkeet hankitaan osaks Haapavedeltd,
mutta osa joudutaan hankkimaan muualta. Vuonna 2010 Haapaves Folk ry:n osto-
jaoli 30 000 euron edestd, josta suuri osa jai Haapavedelle. Hagpaves Folk ry:n

toiminta on lisdks arvonlisaverotonta, ravintolatoiminta pois lukien.

2.6 Imagovaikutukset

Y leensa tutkitaan vain valittomasti laskettavissa olevia rahamééréisia talousvaiku-
tuksia, jolloin tutkimuksen ulkopuol€lle j&avét hyvin olennaiset, pitkalla akavéilla
vakuttavat ilmi6t. Erityisesti kulttuuritapahtumilla voi olla pitk&aikaisiaimagovai-
kutuksia, joilla voidaan parantaa paikkakunnan tunnettavuutta ja julkisuusarvoa.
(Kainulainen 2005, 128.) Tasta syysta halusin ottaa mukaan myds imagovaikutuk-

set tutkimukseni taustaksl, vaikken niita kasittelek&an empiirisessi osiossa.
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Kulttuuri-imagon voi gatella kahdella tavalla riippuen siita, onko kyseessa maaseu-
tukunta vai kaupunki. Kulttuurifestivaalien merkitys pienelle paikkakunnalle on
paljon suurempi kuin kaupungille. Maaseudulla kulttuurifestivaalit liséavat kunnan
tunnettavuutta, kun taas isoissa kaupungeissa ne pehmentéavéat ” kovaa taloutta” ja
lagjentavat aineetonta kulttuuripdédomaa. (Kainulainen 2005, 323, 330.) Kun pie-
nelld paikkakunnalla jarjestetéan kulttuurifestivaali, paikasta tulee paljon houkutte-
levampi kuin jostain yhté tuntemattomasta paikasta, jossa ei festivaalgja jarjesteta.
Usein festivaalien nimiin siséltyy tapahtumapaikkakunnan nimi, kuten Haapaves
Folk Music Festivalin, Kaustinen Folk Music Festivalin, Pori Jazzin tai Kalgjoen
Juhannuksen kohdalla on kyse. Kun puhutaan téllaisesta tapahtumasta, tiedetéén jo
nimen perusteella, missa tapahtuma jarjestetdan, ja usein saattaa muodostua myos
kuva siitd, minkalainen tapahtuman paikkakunta on. Valon ja Hayrisen (2008, 34—
35) mukaan tapahtumat voivat toimia maineenrakentgjina. He esittavét tapahtumi-
en olevan hyvid maineen, brandin jaimagon luojia yrityksille ja organisagtioille,
mutta mielestani ne voivat soveltua yhta lailla paikkakunnan imagon luomiseen,

varsinkin jos tapahtuma kantaa kaupungin nimeé.

Y ks hyva esmerkki tapahtumasta, joka on vaikuttanut paikkakuntansa imagoon,
on Sata-Hame Soi -tapahtuma, joka on tehnyt |kaalisten kaupungin tunnetuksi
harmonikkamusiikillaan. Tapahtuma el ole ollut pelkastéin luomassa paikkakunnan
imagoa, vaan vaikutukset ovat olleet paljon lagjemmat. Paikkakunnalle on tapah-
tuman ansiosta muodostunut organisaatioita ja toimintamuotoja, jotka ovat raken-
tuneet harmonikkamusiikin ympérille. Suomen Harmonikkainstituutin perustami-
nen, jugend-henkisen konserttisalin kunnostus ja kayttéonotto seké kansalaisopis-
ton toiminnan lagjentaminen lasten harmonikkaopetuksen osalta ovat vain muutama
esimerkki tapahtuman pitkaaikaisvaikutuksista paikkakunnalle. Tapahtuma on n&
kynyt my6s alueen matkailutoimijoissa muun muassa Kylakaupunki Oy-
matkailukeskuksen lagjentumisena ja maatilamatkailun yleistymisena sivuelinkeino-
na. Tapahtuma on saanut myos medigjulkisuutta Kultainen Harmonikka -kilpailun
kautta. Taloudellisten vaikutusten lisdks Sata-Hame Soi -tapahtuma on vaikuttanut
alueen kehitykseen siind méarin, etté se on luonut aluedllisen musiikkialan keskit-
tyman, joka ndkyy jarjestotoimintana. (Kainulainen 2005, 410-411; Vallo & Héyri-
nen 2008, 35.)
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Tapahtumat tuovat siis nékyvyytta paikkakunnille, olivatpa ne mukana tapahtumas-
satai eivat. Nain tapahtumalle ja paikkakunnalle voi muodostua yhteinen imago,
jota kannattaa kehittda yhteistydssa ja kayttaa hyvaks markkinoinnissa. Useat kau-
pungit myos tekevét niin, kun haluavat uudistaa kulttuurista kuvaansa (Picard &
Robinson, 2006. 2-3).

3 TUTKIMUS HAAPAVES| FOLK MUSIC FESTIVALIN
TALOUDELLISISTA VAIKUTUKSISTA

3.1 Tutkimusmenetelma ja otos

Opinndytetyoni empiirisessi osuudessa kaytin kvantitatiivista eli maarallista tutki-
musmenetelmaa. Se on tilastollinen menetelmé, jonka aineiston kerééminen perus-
tuu aistihavaintoon ja joka toteutetaan yleensa kayttaen hyvaks valmiiks jasennel-
tya kyselylomaketta, haastattelututkimusta tai havainnointitutkimusta. Jotta tutki-
mustulokset olisivat mahdollismman luotettavia, taytyy otannan olla tarpeeks suu-
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ri perugoukkoon ndhden. Tutkimustulokset esitettdan yleenséa lukuina seka pro-
sentteing, ja tarkoituksena on tehda yleistyksia kyseiseen joukkoon. Tarkoituksena
on kartoittaa todellinen tilanne, elké se ole esmerkiksi riittava selvittaméan asioi-
den syita. (Heikkila 2005, 16; Hirsijarvi ym. 2009, 140, 191, 193-194.)

Kvantitatiivinen tutkimus saattaa jééda pinnalliseksi, mik& on menetelmén negatii-
vinen ominaisuus. Luotettavuutta arvioitaessa taytyy ottaa huomioon tutkijan ai-
empi tieto aiheesta seka otannan koko ja laatu. Jos mainituissa kohdissa epgonnis-
tutaan, tutkimustulokset voivat vaaristyd. Kvalitatiivista eli laadullista tutkimusta ei
taloudellisia vaikutuksia tutkittaessa yleensa kaytetd, silla se pyrkii selittamaan syita
kayttaytymiseen ja paétoksiin eilka luomaan kokonaiskuvaa. Koska tarkoitukseni on
saada numeerisia tuloksia, kvantitatiivinen tutkimusmenetelma sopii tutkimukseeni.
(Heikkila 2005, 16-17.)

Tutkimukseni perugoukko koostuu paikalle saapuvista festivaalikéavijoista, joista
osaa haastattelin satunnaisotantana kayttéaen apunani valmiita vastausvaihtoehtoja
sisdltavia kyselylomakkeita. Finland Festivalsin jasenend Haapaves Folk Music
Festivalin kavijoiden kokonaisméaéra on laskettu sen ohjeiden mukaisesti, jotta tu-
loksiavois vertailla muiden festivaalin kanssa. Kaytanndssa myytyjen lippujen
maara kerrotaan konserttitapahtumien lukumaardlg, joten tdman mukaan festivaa
lin kokonaiskavijamaéra oli 11 000 vuonna 2010. Kuitenkin todellinen perugjoukko
on 2200 myytya lippua. Seuraavissa alaluvuissa kasittelen tarkemmin kyselylomak-
keen rakentamista ja testaamista seka jakamista festivaalin aikana. Kayttamani ky-

selylomake on liitteend tyon lopussa.

3.2 Lomakkeen rakentaminen ja testaaminen

Sijoitin saatesanat kyselylomakkeen alkuun, jotta se olis helppo lukea ennen kyse-
lyyn vastaamista. Saatekirjeita kiinnitin vastaudaatikkoihin seké vastauspaikoille
kyselylomakkeiden laheisyyteen.



17

Rakensin lomakkeen (LIITE 1), joka koostuu kolmesta eri osa-alueesta. Kyselylo-
make on yhden A4-arkin mittainen, jossa kysymyksid on paperin molemmilla puo-
lilla. En halunnut tehdé kyselylomakkeesta liian pitkaa, ettel se karsisi vastauksia.
Ensmméinen osa-alue, kysymykset 1-9, liittyy vastagjan taustatietoihin, joihin si-
sdltyvéat asuinkunta, sukupuoli, syntymavuos, tyétilanne, aikaisemmat festivaali-
k&ynnit, mista sai tietda festivaalista, kuinka monta konserttia aikoo kuunnella ja
taloudellisia vaikutuksia, mutta saatuja tietoja toimeksiantgja voi verrata vuoden
2008 Haapaves Folk Music Festivalille tehdyn opinndytetyon tuloksiin. Osa tausta-

tiedoista voi kuitenkin auttaa ymmartamaan mahdollisia syita kayttaytymiseen.

Toinen osio, kysymykset 10-17, on koko tutkimukseni ydin ja se liittyy vastagjan
rahankaytt6on Haapavedella. Osio siséltdd majoituksen, ravintolapalvelut, matkus-
tuksen seka asioinnit muissa liikkeissa kaupungilla. Ndiden tietojen avulla pystytéén
laskemaan keskimaéradinen kulutus kavijaa kohti seka arvio kokonaiskulutuksesta

Haapavedella festivaalin ailkana.

Viimeisessa 0si0ssa pyydetdan antamaan arvosana festivaalille ja kaupungille seka
tiedustella kévijoiden mielikuvaa festivaalista. Palautteen avulla toimeksiantgja pys-
tyy kehittdméan festivaalia asiakkaiden toiveiden mukaiseksi. Kyselylomakkeen
lopussa on viela tilaa yhteystiedoille, jotka jattamélla vastagja osallistuu vuoden
2011 Haapaves Folk Music Festivalin viikonloppurannekkeen arvontaan.

Kyselylomake on vain suomenkielinen, koska ulkomaalaisten kavijoiden mééra on
hyvin pieni ja suurin osa heistd on festivaalin artisteja, joten en née tarvetta kéantéa
lomaketta muille kielille. Ulkomaalaiset artistit ja opettajat saavat myos téyden yl-
I&pidon, eli matkat, majoitus jaruoat ovat heille ilmaisia festivaalin aikana, joten

kéytannossa heildan kulutuksensa paikkakunnalla on hyvin vahaista.

Testasin lomaketta aluks 18hipiirill&, jonka jalkeen muokkasin siitd helpommin
ymmarrettdvan. Seuraavaks testasin lomaketta festivaaliviikon maanantaina jami-

illan yhteydessa paikalle saapuneilla kurssilaisilla Kylpylasaaren leirintdalueella.



18

Testauksesta oli todella apua, silla huomasin lomakkeessa virheitd, jotka olisivat
jééneet muutoin huomaamatta. Muutettavaa el tullut paljon, mutta pient& hiomista
jatarkkuutta tarvittiin kysymysten asetteluun, jottei tulis varinkasityksia. Kysy-
myksen numero 4, joka koskee kavijoiden tyttilannetta, lisdsin kokonaan, koska se
oli jaanyt puuttumaan, vaikka sen alun perin piti olla kyselyssa mukana. Kysymyk-
sessd, joka koskee konserttien kuunteluiden maéraa, el ollut aikaisemmin vaihtoeh-
toja, mutta sain palautetta, ettd on todella vaikea arvioida konserttien méarada, jos
el ole vaihtoehtoja. Esiintymisid festivaalin ailkana oli yhteensa 70. Erityisesti kohta
festivaalin arvioinnista muuttui moneen kertaan, silla en tiennyt, miten saisin ha-
luamani asian selkedsti esitettya Aluks siind oli vapaa kenttd, joka muuttui hy-
mynaamoiks ja sité kautta numeroiks. Testaamisella pyrin lisd8méan validiteettia
(Hirgijarvi, Remes & Sagjavaara 2009, 231).

3.3 Lomakkeen jakaminen

Kyselylomakkeita oli jaossa torstai-, perjantai-, jalauantai-iltana seka lasten lauan-
tal-iltapédivatapahtumassa. Tapahtuma paéttyi sunnuntaina kantelekirkkoon, jossa
lomakkeet elvét olleet enda jaossa. Lomakkeita oli jaossa yhteensa noin 250, ja
asetin tavoitteeni saada vastauksial50-250.

Vein palautuslaatikon, saatekirjeen, nipun kyselylomakkeita seké kasan kynié Folk-
kévija sal rauhassa tayttda lomakkeen samalla musiikkia kuunnellen tai odo-
tusaikoina. Tyhjensin laatikot ainaillan p&étteeks, lisdsin kynia ja kyselylomakkeita
aikana kavin myos tarkistamassa kyné ja lomaketilanteen jokaisessa paikassa ja

haastattelin samalla kévijoitaitse.

Osan kyselyista jaoin itse ja kerroin, mité pitéa tehdd, mutta osaa haastattelin ja
kirjoitin vastaukset heidan puolestaan. Suurin osa taytti lomakkeet kuitenkin itse-
naisesti. Palautuslaatikossa tai sen laheisyydessa oli saatekirje vastausohjeineen.

Itse kerdtyissi vastauksissa ja itsendisesti vastanneiden vélilla el ollut suuria eroja
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Rahasummia miettiesséén vastagjat saattoivat vaikuttaa hieman vaivaantuneilta,
joten itsendinen lomakkeen téyttaminen antoi heille mielesténi paremmin aikaa ja

tilaa vastata rehellisesti ilman, ettd ympaérilla olis minkdanlaista painetta.

3.4 Tulokset ja analysointi

Tutkimusaineistoni koostuu yhteensa 207 vastauksesta, joista 151 vastaa kohde-
ryhm&ani. Loput 56 olivat haapavetisten vastauksia, joten ne jaévét kokonaan pois
analysoinnista. Tutkimuksen perugoukkona olivat festivaalille saapuneet ulkopaik-
kakuntalaiset kavijat, mutta tarkkaa ulkopaikkakuntalaisten kévijoiden maraa ei
tana vuonna ole tiedossa, joten kaytin apunani Sirpa Tirisen vuonna 2008 tekeman
tutkimuksen tuloksia, joiden mukaan 62 % kavijoista oli ulkopaikkakunnilta. (Tiri-
nen 2008.) Taman mukaan ulkopaikkakunnilta tulleita kavijoité oli yhteensi 1364,
eli otoksen koko oli 11 % perugoukosta. Lisaks muutama kysely oli taytetty pilai-
lun vuoks, joten ne oli hyldttava. Tietojen sydttamiseen ja tulosten avaamiseen
kéaytin Microsoft Office Excel 2007 -laskentaohjelmaa.

Seuraavassa kolmessa alauvussa késittelen vastauksia siiné jarjestyksessa, kuin ne
ovat kyselylomakkeessa. Otoksen kattavuudesta kertoo se, ettd molemmilta suku-
puolilta ja kaikista ikaryhmista on tullut melko tasaisesti vastauksia. Otos el siisole

vaaristynyt, vaan antaa hyvan kuvan kavijéiden perugoukosta.

3.4.1 Festivadikavijoiden taustatiedot

Seuraavassa avaan kyselylomaketiedot kysymyksien 1-4 osalta. Ne koskivat asuin-
paikkakuntaa, sukupuolta, ikda seka tyotilannetta.

Ensmméinen kysymys koski vastagjan asuinpaikkaa. Vastagjia tuli 46 paikkakun-
nalta, ja suurin osa heisté oli hagpavetisia (27 %). Taméa tarkoittaa sitg, etta 73 %
asui ulkopaikkakunnilla. Seuraavaksi eniten vastagjia tuli Oulusta, Y livieskasta,

Helsingista ja nagpurikaupungista Oulaisista. Viis vastagjaa tuli niin Jyvaskylasta,
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Kokkolasta, Lahdesta kuin Turustakin. Paikkakuntia, joista tuli alle viisi vastausta,
olivat Alavieska, Espoo, Haapajarvi, Harjavalta, Haukipudas, Himanka, Hameen-

linna, Joensuu, Jarvenpaa, Kajaani, Kauhava, Kaustinen, Kempele, Kittil&, Kuopio,
Kérsamaki, Liminka, Muhos, Nivala, Nurmijéarvi, Petgéaves, Pieksdméki, Porvoo,

Pyhgjoki, Pyhjarvi, Raahe, Raasepori, Rauma, Radkkyld, Siikalatva, Tammisaari,

Tampere, Vaasa, Vantaa, Vihanti, Vihti ja Ylojarvi sekd Ruotsin Tukholma.

Tuloksesta selviag, ettd vastagjista suurin osa tuli Haapaveden Iahikunnista. Naapu-
rikunnat on helpompi tavoittaa mainostamalla esmerkiks paikallislehdissa ja radi-
ossa. Mutta se, etté kavijoita on tullut myds muualta Suomesta, kertoo siita, etta

festivaalin maine on levinnyt my6s Pohjois-Pohjanmaan ulkopuolelle.

Vastagjien sukupuolta tiedusteltiin toisessa kysymyksessa. Vastauksia tuli melko
tasaisesti molemmilta sukupuolilta. Hieman innokkaampia vastagjia olivat naiset,
silla kaikista vastagjista 85 eli 56 % oli naisiaja 66 eli 44 % miehid. Tama tulos
vastaa varmaan aika hyvin sitd suhdetta, kuinka paljon todellisuudessa kévijoista oli

miehid janaisia. Kaikki kyselyyn osallistuneet olivat vastanneet tdhan kysymykseen.

40

35

35

30

0

alle 18 18-30 31-40 41-50 51-60 61-70
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KUVIO 1. Vastanneiden ikgakauma
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Kuviossa 1 nakyy vastanneiden ikdjakauma, jota tiedusteltiin kysymyksessa 3.
Vastauksia ikéé koskevaan kysymykseen tuli 145 kappaletta, €li kuusi oli jattényt
vastaamatta kysymykseen. Vastanneiden ikdjakauma jakautuu melko tasaisesti,
mutta suurimmat ikaryhmét olivat 18-30-vuotiaat sekd 51-60-vuotiaat. Vastauksia
tuli alle 18-vuotiailta 11 %, 18-30-vuotialta puolestaan 24 %. 31-40-vuotiaita oli
vastagjista 20 %, 41-50-vuotiaita vastagjia oli 17 % ja 51-60-vuotiaita 22 %.
Vanhimpia vastagjia, 61—70-vuotiaita, oli 6 % vastagjista.

Tulos kertoo, etta otos on onnistunut melko hyvin, silla vastagjia on joka
ikdluokasta ja he ovat lisdks jakautuneet melko tasaisesti. Haapaves Folk Music
Festival on koko kansan musiikkifestivaali, ja kavijoita siella on lapsista

eldkeikdisiin. Sama péatee myos festivaalin esiintyjiin.

Kysymyksessé 4 tiedusteltiin kavijoiden senhetkista tyétilannetta. Hieman yli puolet
vastagjista oli tyontekijoitd, yhteensa 52 %. Opiskelijoita oli 23 %, yrittgianoin 9
% jatyottomid noin 8 %. Eldkeldisa oli vastagjista 5 % ja varusmiehia tai
sviilipalvelusta suorittavia noin 2 %. Kaks vastagjista oli valinnut vaihtoehdon
"muu, mik&?" jailmoittaneet tyottilanteensa olevan lastenhoitga ja kotiéiti. Kuusi

vastagjaa oli jattanyt taman kohdan tyhjéks.

Festivaali sijoittui vuonna 2010 heindkuun ensimméiseen viikonloppuun, joka sopii
hyvin monen ty6ssakdyvéan kesdlomaan. Se on voinut osaltaan olla syy
tapahtumakayntiin, mutta toisaalta se on voinut myos verottaa kavijoita, jotka ovat
paéttaneet viettdd kesdlomansa jossakin muualla. Opiskelijoita oli seuraavaksi
eniten. Jos opiskelijahinnat olisivat olleet alhaisemmat, olisi opiskelijoiden méaré
voinut olla suurempi. Aikaisempaan vuoteen verrattuna nimittain tdmén vuoden

opiskelijahinnat olivat huomattavasti korkeammat.
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KUVIO 2. Tapahtumavierailun syy

Tapahtumakaynnin syyta tiedusteltiin kysymyksessa 5, jonka tulokset nakyvét
kuviossa 2. Vastanneista 70 % valits tapahtumavierailun syyks ”kavijan”.

Vastagjista 13 oli kutsuvieraita ja kurssilaisia 14, kun taas talkoolaisia ja esintyjia

oli molempia 10. "Muu, mik&" vastausvaihtoehdon oli valinnut kaks, ja he
ilmoittivat olevansa lehdistdsta ja kurssin opettgja. Jotkut festivaalille tulevat
esintyjét saattavat osallistua folkkurssille, pitéé konsertin ja ollayleisona. Tasta

syysta moni oli valinnut useita vaihtoehtoja, esmerkiks seka kavijan, kurssilaisen

ettd esintyjan. Toisaalta talkoolainen saattoi valita vaihtoehdot talkoolainen ja

kévija, jos han halus vapaa-aikanaan kuunnella konsertteja ja nauttia festivaalista.
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n=151

KUVIO 3. Aikaisemmat kaynnit festivaalilla

Kysymykset 6 ja 6.1 koskivat aikaisempia festivaalikaynteja. Kuviossa 3 nakyy,
ettd vastagjista 69 % oli kaynyt aikaisemmin festivaalilla, kun taas 31 %:lle kaynti
oli ensmmainen. Jos oli kaynyt festivaalilla aiempina vuosina, jatkokysymyksessa
tiedusteltiin kayntien mééraé. Vastanneet olivat kéyneet festivaalilla keskimaarin
4,7 kertaa kyseinen kerta mukaan lukien. Useat vastagjista olivat kéyneet
festivadlillayli 10 kertaa, ja muutama vastagja oli kaynyt Iahes joka kesa aina
ensimméaisesta festivaalista |ahtien.

Festivaalilla on mahdollisuus kasvuun, jos joka vuos kaikista ké&vijoista noin 20
prosenttia on uusia kavijoita ja vanhat kavijét jaksavat tulla aina uudelleen.
Vanhojen kavijoiden mééra kertoo myos sen, etté festivaai on pidetty ja Snne

tullaan aina uudelleen ja uudelleen.

TAULUKKO 1. Tietolahde
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Aikaisempi vierailu |% Ei vieraillut aikaisemmin |% Kaikki yhteensa | %
| nternetisté 13 14% 3 6% 16 11%
lehdesta 100 10% 3 6% 13 9%
perheeltdlystéviltd 57 59 % 32| 68 % 89 62%
kaikista kolmesta 4 4% 2| 4% 6 4%
muualta 12 13% 71 15% 19] 13%
yhteensi 96 100 % 47| 100 % 143] 100%

Taulukossa 1 olen vertaillut sitd, misté aikaisemmin festivaaleilla kayneet ja
ensikertalaiset ovat saaneet tietéd Haapaves Folk Music Festivalista. Téta
tiedusteltiin seitsemannessi kysymyksessa.  Suosituin [&hde oli niin sanottu
puskaradio, €li tieto oli tullut perheen tai ystavien kautta. Ensikertalaisista 68 % oli
valinnut tdman vaihtoehdon ja aikaisemmin k&yneiden mééré oli 59 %. Seuraavaks
tarkein tiedonléhde aikaisemmin kayneille oli Internet, kun taas ensikertalaiset
olivat saaneet tiedon muuta kautta. Aikaisemmin 13 % k&yneista oli saanut tiedon
muualta ja 10 % lehdesta

Kohdassa " Muulta, mistd?’ saatiin monia eri vastauksia, kuten esimerkiks
opiskelujen kautta, soitto-opettgalta, Hagpaveden Opistolta, Folk-toimistolta,
jarjestdjalta, esintyjalta, VIP-kutsusta, tyon kautta, puolisolta. Monessa
vastauksessa oli myds seuraavia mainintoja: kotoisn Haapavedeltd, perintétieto,
entuudestaan tuttu. Ne taas, jotka eivét olleet kdyneet aikasemmin festivadlilla,
vastasivat " muualta, mista?’ -kohtaan seuraavasti: tyopaikan kautta, tdméon jo
késite, harrastuksen kautta, jarjestglta, esintyjata, yritysyhteistyon kautta ja

mokkikunta, €li tieto oli saatu jo aiemmin.

Kesdlla 2010 Haapaves Folk Music Festival teki yhteistyota K eskipohjanmaa:
lehden kanssa, jonka levikki on 25 947, joka tavoittaa lukijoita Kokkolan,

Y livieskan ja Pietarsaaren alueilla (K eski-Pohjanmaan Kirjapaino Oyj 2010).
Lukijat kyseisita alueilta saivat tietéda festivaalista mainoksien kautta, joita ilmestyi
noin kerran viikossa. Liséks festivaali mainostaa alan lehdiss, kuten Pelimanni
lehdessa ja Kanteldliiton julkaisussa. Festivaalilla on myods omat I nternet-sivut.

Téarkein mainoskanava on kuitenkin ilmainen, €li ”perhe jaystévét”, jotka hyvien
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kokemuksiensa perusteella suosittelevat festivaalia. Kiinnostuneet voivat itse hakea
liséa tietoa I nternetistd, mutta pelkka ystavien suosittelu voi jo olla peruste
osdllistua festivaaliin. Tasta syysta olis tarkeda myos mitata asiakastyytyvaisyytta
joka kes4, jottajokaista festivaalia voidaan kehittéd asiakkaiden toiveiden mukaan
janéin lisata hyvid kokemuksia, jotka voivat johtaa festivaalin suositteluun

perheelle jaystaville.

Kysymyksessa 8 tiedusteltiin, kuinka monta konserttia tai muuta tilaisuutta aikoo
kuunnellatai on jo kuunnellut. Esityksia oli koko festivaalin aikana yhteensa 70,
mutta kaytannossa kaikkien kuunteleminen olis mahdotonta, silla konsertteja ol
viidella esintymispaikalla ja osa yhtéaikaisesti.V aihtoehdot kysymykseen olivat
enintéan 1, 2-5, 6-10, 11-19 jayli 20. Vastagjat olivat kayneet kuuntelemassa

keskimaarin 7,5 konserttia.

Vastauksia oli laidasta laitaan. Jotkut olivat valinneet enintéén yhden konsertin €li
olivat tulleet festivaalille vain yhden esiintyjan takia. Toiset taas olivat valinneet yli
20, joten he olivat monen péivan aikana kuunnelleet niin monta konserttia kuin
suinkin ehtivéat. Y hdessa yli 20 konsertin vastauksessa oli maininta, etta
padllekkéisyyksien takia e ehtinyt kuunnella kaikkia, mité olis halunnut. Kéavijailla
on giis eri motiiveja tulla festivaalille. Toiset haluavat saada kaiken irti musiikista,
toiset tulevat vain muutaman artistin téhden, kun taas jotkut haluavat nauttia

tunnelmasta ja tavata vanhoja tuttuja.

Paivig, jolloin kavija osalistui festivaaliin, tiedusteltiin kysymyksessa 9. Festivaali

Eniten kévijoita oli perjantainaja lauantaina. Naina pdivind oli myods eniten
ohjelmaa, ja niin sanotut yleisbmagneetit esintyivét joko perjantai- tai lauantai-
iltana, kuten Laura Voutilainen, Samuli Putro ja Jarkko Martikainen. Lauantaina
on aina lasten iltapéiva, jolloin paikalliset lapset ja nuoret esintyvét, jonka liséks

on paljon muutakin lapsille suunnattua ohjelmaa.

3.4.2 Kavijoiden kulutus ja kohteet



26

Kysymykset 10-18 koskivat kavijoiden majoitusta, ravintolapalveluita, litkkkumista
Haapavedelle ja sen sisélla sekd& muuta rahankayttoa.
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KUVIO 4. Mgjoitus

Kévijoiden majoituspaikkaa tiedusteltiin kysymyksessa 10. Kuviossa 4 nékyy, etta
eniten vastagjat majoittuivat sukulaisten tai tuttavien luona (kaikkiaan 37 %).
Seuraavaksi eniten yopyi toisella paikkakunnalla. "Muualla” yopyvét vastagjat (15
%) majoittuivat kes& ja vuokramokeissd, autossa ja Haapaveden Opistolla. Folk-
majoitustiloissa yopyi 6 % vastagjista. Leirintéalueen mokissd majoittui myds 6 %
vastagjista. Leirintdalueella teltassa, asuntoautossatal -vaunussa majoittui 5 %
vastagjista ja hotellissa 3 %. Tassa kysymyksessa oli 7 tyhj&a vastausta.

Suomessa on hyvin yleistd majoittua sukulaisten ja tuttavien luona (Tyo- ja
elinkeinoministerio 2010). Se e ole mgjoitusyrittdjille kannattavaa, mutta koska
Haapaveden majoituskapasiteetti on melko pieni, eivat kaikki halukkaat mahtuis
y6pymaan, joten sukulaisten ja tuttavien luona mgjoittuminen on lahes pakollista.

Toisella paikkakunnalla yopyvét ovat taas suurimmaks osaks paivakévijoita, jotka
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tulevat 18hikunnista ja yopyvét kotonaan, vaikka osallistuvat festivaaliin useamman

Vastagjista 34 % kertoi maksavansa majoituksestaan, ja keskimédrainen
rahankaytté henkil6d kohden vierailun aikana oli 66,55 euroa. Ne, jotka yopyivéat
sukulaisten tai tuttavien luona, eivat maksaneet majoituksestaan. Summa el ole
kovinkaan suuri, mutta kun ottaa huomioon, etta kyseessa on yhden henkilon
majoitus, voi esmerkiks seurueen majoituksen hinta olla moninkertainen. Lisaks
Haapaves Folk ry. jarjesti patjamajoitusta festivaalin gjaks, joka oli hyvin edullinen
majoitusmuoto. Kulutuksen yhteissumman olen laskenut myéhemmin tamén luvun

lopussa.

Ravintolapalveluita kertoi kayttavansa 81 % vastagjista, miké tarkoittaa sitg, etta
vierailun aikana 19 % e kéyttanyt ravintolapalveluita lainkaan. Kulutus ravintola-
palvelujen naisten osalta oli keskiarvoltaan 31,60 euroa. Miesten keskiarvo oli hie-
man korkeampi: 52,20 euroa. Keskimaarainen rahankaytto ravintolapalveluihin

festivaalin aikana oli 40,20 euroa.

Syy, miks miehet kuluttavat enemmén rahaa ravintolapalveluihin kuin naiset, voi
olla moniselitteinen. Perheen kanssa matkustaessa mies yleensi maksaa koko per-
heen puolesta. Tama voi osaks sdlittéd sitd, miks miehet kayttivét ravintolapalve-
luihin noin 20 euroa enemman kuin naiset. Koska en ole kuitenkaan esittanyt ky-

symyst& matkaseurueesta, tdméa on vain olettamus.
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KUVIO 5. Kulkeminen Haapavedelle

Kysymyksessi 14 tiedusteltiin k&vijoiden saapumista paikkakunnalle. Kuviosta 5
voi huomata, ettéd 121 eli 80 % vastagjista kertoi sagpuvansa Haapavedelle omalla
autolla.” Muu” -kohdan olivat valinneet vastagjat, jotka saapuivat Haapavedelle
sukulaisten kyydilla tai kimppakyydilla Junalatuli 7 % vastagjista, linja-autolla 6
% javain 7 vastagjista eli 5 % tuli taksilla. Tassa kysymyksessa oli vain yks tyhja

vastaus.

Helpoin tapa tulla Haapavedelle on omalla autolla, mink& my0s vastagjat ovat
huomanneet. L&hin rautatieasema sjaitsee 35 kilometrin paéssa Oulaisissa ja toinen
Y livieskassa 45 kilometrin pé&ssa. Rautatieasemilta kulkee joitakin linja
autovuoroja paivassa. Kutsutaksiyhteydet ovat vain neljdlle junavuorolle, ja kyyti
pitéd tilata etukdteen. Vain 7 vastagjista oli tullut paikalle taksilla, mika enka

kertoo myos pitkistd matkoista, jotka tulevat melko kalliiks taksilla.

Taksllla kuljettiin vain l1ahipaikkakunnilta, Oulaisstaja Nivalasta. Junalla kuljettiin
Oulusta, Kittilastd, Tamperedlta, Vantadta, Espoostaja Helsingista. Linja
autoyhteyksia hyddynsivét vain oululaiset yhta helsinkiléista lukuun ottamatta. Vain
viig junalatal linja-autolla kulkeneista oli opiskelijoitatal elakeléisia.

L &hipaikkakunnilta tulevat eivét hyddynna lainkaan julkista liikennettd, vaan kaikki



29

tulevat paikalle omilla autoillaan. Jos esimerkiks linja-autovuoroja tulisi

Haapavedelle useammin, julkinen lilkenne voisi olla paremmin hyddynnettéavissi.
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KUVIO 6. Kulkeminen majoituspaikasta festivaaliauleelle

Kysymys 16 oli: ” Jos mgjoitut, kuinka kuljet majoituspaikasta festivaalille?” Kuvio
6 kertoo, etta kavellen kulki 36 % vastagjista ja omalla autolla 29 %. Taksilla kulki
4 %, ja 40 vastagjaa oli jattanyt taméan kohdan tyhjaks. "Muulla’-vastauksia oli 5
%, ja vastaukseks oli annettu laina-autolla, kimppakyydilla seka pyorala.

Haapaveden keskusta on hyvin tiiviissa paketissa ja festivaalialuekin sjaitsee ydin-
keskustan tuntumassa, joten esimerkiksi linja-autolla ei kulkenut yksik&an vastagjis-
ta. Tasta syysta kévellen on helpoin tapa kulkea, jos majoittuu Haapaveden keskus-
tassa. 40 vastagjaa, jotka olivat jatténeet kohdan tyhjaksi, olivat luultavasti pdiva
kavijoita, jotka elvét tarvinneet majoitusta. Omien havaintojeni mukaan paikallisista
kuljetusyrityksista taksit ovat hyvin kiireisia festivaalin aikana, vaikkei se nouse-
kaan esille tuloksista. Vain 16 % ulkopaikkakunnista tulevista vastagjista sanoi
ké&yttavansa rahaa lilkkumiseen majoituspaikasta festivaalialueelle. Keskiméérainen
rahankaytt6 oli 24,50 euroa.
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KUVIO 7. Asiointi Haapaveden yrityksissa

Kuviossa 7 nakyvét paikat, missa ulkopaikkakunnilta tulevat festivaalikévijét asioi-
vat Haapavedella vierailunsa aikana ja miten niiden osuudet jakautuvat. Vastagjista
34 % kertoi kéyneensa Haapavedella péivittéistavarakaupassa, 22 % huoltoasemal-
la, 12 % Alkossa ja 8 % kioskissa. "Muu”-vastauksessa, joita oli 9 % vastanneista,
oli mainittu seuraavia paikkoja: kahvila, grilli, pankki, hotellin ravintola, apteekki,
leirintdalue, puutarhamyyméld, kenk&kauppa, kirpputori, Haapakanteleen terassi,
kirjasto, kampaamo, kierratyskeskus, ABC-ravintolaja Halpa-Halli. Vastagjista
noin 76 % kaytti rahaa jossain Haapaveden yrityksessi. Keskimaarainen kulutettu

rahamaara oli 49,90 euroa.

Ruoka- ja juomatarvikkeiden seka tankkauksen lisaks festivaalikévijoilla oli ollut
aikaa tutustua Haapaveden muuhunkin tarjontaan. Hyva aika ostoksille oli ollut
esimerkiks lauantaina lastenpéivan jailtaohjelman vélissg, jolloin ohjelmassa oli

ollut tekninen tauko, jonka gjaks aue tyhjennettiin.

Olen laskenut seuraavaksi ulkopaikkakunnilta tulevien kavijoiden kokonaiskulutuk-
sen Haapavedella festivaalin aikana. Omaa tulostani, jonka mukaan 73 % vastagjis-
ta oli ulkopaikkakunnilta, en voinut kayttaa, silla tarkoitukseni oli saada tuloksia
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vain ulkopaikkakunnilta tulevilta kavijoilta Tasta syystd moni haapavetinen el ole
vastannut kyselyyn, eiké tulos sis vastaa todellista haapavetisten ja ulkopaikkakun-
talaisten prosenttiosuuksia. Koska tarkkaa ulkopaikkakuntalaisten kévijéiden méa-
réé el vuonna 2010 ole tiedossa, kaytin apunani Sirpa Tirisen vuonna 2008 teke-
man tutkimuksen tuloksia, joiden mukaan 62 % kavijoista oli ulkopaikkakunnilta.
(Tirinen 2008.) Tama on kohtuullisen luotettavaa tietoa, joten kaytin téta prosent-
tiosuutta laskiessani ulkopaikkakunnilta saapuvien kévijoiden kokonaiskulutusta

Haapavedella.

Kavijoiden mééré oli 2200, ja kohtuullisella todenndk6isyydella voidaan sanoa, etta
heistd 62 % oli ulkopaikkakunnilta. Kavij6ita ulkopaikkakunnilta tuli siis yhteensa
1364. Lasken kavijoiden kokonaiskulutuksen kayttéen yleista kaavaa, jota kéyte-
téaén, kun halutaan selvittdd matkailun taloudellinen arvo paikkakunnalla. Tassa
laskutavassa otetaan huomioon henkil& kohden kaytetty keskimaaréinen ra-
hasumma, joka kerrotaan kavijoiden lukumaarédlla (Hall & Lew 2009, 103). Mgjoi-
tuksesta ulkopaikkakunnilta tulevat kévijat maksoivat festivaalin aikana yhteensa
noin 30 700 euroa, ravintolapalveluista noin 44 400 euroa, liikkumisesta mgjoitus-
paikalta festivaalialueelle noin 5 300 euroa ja muusta kulutuksesta noin 51 800
euroa. Y hteensa ulkopaikkakunnilta tulleet kavijat kayttivat rahaa Haapavedella

noin 132 200 euroa. Laskukaavat ovat tyon lopussa liitteend 4.

3.4.3 Ylesarvosanaja kommentit

Kysymyksessd 19 pyysin antamaan yleisarvosanan 1) Haapaves Folk Music Festi-
valille ja 2) Haapaveden kaupungille asteikolla yhdesta viiteen, jossa 5 oli erin-
omainen, 4 kiitettava, 3 hyva, 2 tyydyttévaja 1 huono. Festivadin keskiarvo oli 4,1
ja Haapaveden kaupungin keskiarvo 3,6. Nelja henkiléa oli jattanyt vastaamatta
ndihin kysymyksiin. Festivaalin keskiarvo on todella hyva, eika kaupunginkaan
keskiarvo ole huono, mutta parannettavan varaa on aina. Sit, vaikuttaako festivaa-

li positiivisesti my6s kaupungin arvosanaan, on vaikea arvioida.
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Kommenttgja-osiossa vastagjat saivat jattda mieleistéan palautetta. Nama palautteet
menevét suoraan Haapaves Folk ry:lle kehittamistarkoitusta varten. Seuraavassa

on muutamia palautteita, ja palautteet koottu liitteeseen 3.

Festivaalia kehuttiin hyvaksi, Haapavettd mukavaksi ja rauhalliseks asuinpaikaksi.
Esintyjét saivat hyvaa palautettaja monet pitivéat hyvana sitg, etta kansanmusiikkia
harrastetaan ja |0ytyy paikka sen esittémiseen. "Musiikki on hyvéssa asemassa ja
kaupungin omia muusikoita ja heidan tyotéan arvostetaan.” Ajankohta oli myos

monille mieluinen ja etelasté tulleet ihailivat yon valoisuutta.

Vastauksissa toivottiin erilaisia esiintyjié kuten jazzia, pop- jaiskelmamusiikkia.
Kylteista ja opastuksista tuli aika paljon palautetta. Toivottiin parempaa opastusta
niin Haapaveden keskustaan kuin itse alueelle. Toivottiin myds panostusta kaupun-
gin viheralueisiin. Opiskelija-alennukset saivat myos kommentteja” liian pienista
aennuksista’. Aikatauluun ja kasiohjelmaan toivottiin selkeyttd, esmerkiks véri-
koodeillatal aikagjarjestyksen muutoksilla. Toivottiin myds sellaista paikkaa, jossa
sais kokeilla eri soittimia ja kansantanssia. Myyntikojujen joukkoon toivottiin
my6s jonkin musiikkiliikkeen edustgjaa. Anniskelualue oli muutaman mielesta liian
lahella pa8lavaa ja katettuja paikkoja anniskelualueen ulkopuolella oli liian vahén.
Anniskelualueetta haluttaisiin myds pienentéé.
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4 YHTEENVETO JA ARVIOINTI

4.1 Johtopaétokset Haapaves Folk Music Festivalin vaikutuksista

Tutkimusongelmanani tassa opinndytety0ssa oli selvittdd Haapaves Folk Music
Festivalin taloudellisia vaikutuksia Hagpavedella. Suoritin tutkimuksen kyselylo-
makkeen avulla festivaalin aikana paikalle saapuneille ulkopakkakuntalaisille kévi-
j6ille. Tavoitteenani oli selvittéa kuinka paljon ja mihin kohteisiin kavijét kayttavéat

rahaansa paikkakunnalla festivaalin aikana.

Festivadlilla kévi kaikenikéisia miehié ja naisia, ja valtaosa heistg, noin 2/3, oli
kéynyt festivaalilla aikasemminkin. Kévijét saivat yleismmin tietda festivaalista
perheen ja ystavien kautta. Tuloksista selvig, ettéa kavijat viipyvét festivaalilla kes-
konserttia. Osa taustamuuttujista e siis koske suoranaisesti taloudellisia vaikutuk-
sa. Toimeksiantgja voi kuitenkin kdyttaa tuloksia hyvakseen ja verrata niité aikai-

sempiin tutkimustuloksiin.

Ulkopaikkakunnilta tulevista vastagjista reilu kolmannes sanoi maksavansa mgjoi-
tuksesta keskiméarin noin 67 euroa festivaalin aikana. Ravintolapalveluita kertoi
kayttavansa 4/5, jotka kuluttivat ruokaan ja juomaan keskiméarin 40 euroa. Aino-
astaan 16 % vastagjista kertoi kéyttavansa rahaa litkkumiseen majoituspaikasta
festivaalialuedlle ja keskimaardinen rahankayttd oli noin 25 euroa. Mitataas tulee
kulutukseen paikkakunnan yrityksissa, vastagjista noin 3/4 asioi niissa keskimaarin
noin 50 euron edesta. Yli puolet kavijoista oli tydssa kdyvid, joten rahaa olis ollut
mahdollista kuluttaa enemmankin. Tilanne olisi toinen, jos tapahtuma olis suunnat-
tu esimerkiks nuorille ja opiskelijoille, joiden maksuvalmius e ole sama kuin tyos-
sd kayvilla aikuisilla. Y hteensa kévijét kuluttivat paikkakunnalla laskelmieni mu-
kaan (LIITE 4) noin 132 200 euroa.

Tuloksista voidaan paatelld, ettd ulkopaikkakunnilta saapuvat festivaalikavijét jét-

tavét paljon rahaa paikkakunnalle. Taméa tarkoittaa, etta kaupungin antama avustus,
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jokavuonna 2010 oli 25 000 euroa, tulee reilusti takaisin vilkastuneen liiketoimin-
nan kautta. Siitd, miten paljon sitd j&4 lopulta Haapaveden talouteen, el voida olla

varmoja.

Kuten mita tahansa tulosta, my6s tété on arvioitava kriittisesti, etenkin summan
ollessa néinkin suuri. Summa on laskettu kerdattyjen tietojen perusteella, mutta se
on kuitenkin vain arvio, silla tarkkaa ulkopaikkakunnilta saapuvien kavijoiden ma&-
réé el ollut saatavissa vuoden 2010 festivaalilta. Lisdks k&vijoiden vastauksiin on
voinut vaikuttaa se, ovatko he vastanneet kysymyksiin ennen rahan kulutusta vai
sen jdkeen. ESimerkiks torstaina alkuillasta vastanneet elvét ole voineet vielatie-
taé kaikkea kulutustaan, kun taas lauantai-illan aikana vastanneet ovat voineet las-
kea melko tarkasti oman kulutuksensa. Toimeksiantaja voi kuitenkin pitéé saatua
tulosta vahintdankin suuntaa-antavana, jos sitd avustuksen hakuprosessissa pyyde-
téaén kertomaan festivaalin matkailullisista ja taloudellisista vaikutuksista paikka-

kunnalla.

Sain lisaks tietda, ettd Haapaveden keskustan tuntumassa sijaitsevan Kylpylasaaren
leirinndn myynti muihin kesan viikonloppuihin verrattuna kasvaa kolminkertaiseks
festivaalin aikana. M okkienkin kayttdaste nousee normaalista viikonlopusta 70 %.
(Véhasaari 2010.) Tama osoittaa, etta festivaali lisda paikkakunnalla tapahtuvaa
myyntia ja liséd majoitustarvetta.

Useissa vastauksissa oli maininta, etta vastagja oli kotoisin Hagpavedelta. Festivaa-
lille tullaan musiikin kuuntelun lisdksi myds tapaamaan vanhoja tuttuja. Itsekin olen
huomannut, etté tiettyja tuttavia tapaa vain kerran vuodessa ja se tapahtuu festivaa-
lilla. Festivaali vois olla myos hyva keino houkutella vanhoja asukkaita takaisin,
vaikka vain viikonlopun gjaksi, koska heilla on jo tietoaja jonkinlainen ké&sitys ta-
pahtumasta. Heidan on liséks helpompi tulla, jos he voivat yopya sukulaisten tai
tuttavien luona. Monet olivat kehuneet festivaalin tunnelmaa, joka voi osaltaan
johtua siitd, etta yleisd ja esintyvét ovat kuin osa suurta perhettd (Finland Festivals
2010). Tasta juuri on festivaaleissa kyse, yhteenkuuluvuuden tunteesta ja ryhmien
yhteen kokoontumisesta. Tallaiset sosiokulttuuriset vaikutukset ovat myos selvasti
nakyvissi Haapaves Folk Music Festivalilla.
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Taloudellisten vaikutusten lisdks olisi téarked myods keskittéa huomiota paikkakun-
nan kulttuuripdgomaan (Cantell 2001, 55) eli kaikkeen muuhun, mita esmerkiksi
festivaalin ansiosta tai sen ympérille on rakentunut. Haapavedella Jokihelmen Opis-
tossa voi opiskella muun muassa harmoninsoittoa tai kansanmusiikkia ryhméssa.
Myo0s soittimen, kuten viulun, pianon tai kitaran, perusopetukseen voi kuulua kan-
sanmusiikkia (Jokihelmen Opisto 2010). Haapavetiset kansanmusiikkiyhtyeet, jotka
ovat alun perin lahtoisin juuri Kansalaisopistosta tai nykyisin Jokihelmen Opistosta,
ovat my0s saaneet kiitosta kansallisesti. Haapavetinen yhtye on voittanut Sepéan
Soiton Suomen mestaruuden pelimannimusiikissa kahdesti, MAobeli vuonna 2001
yleisessd sarjassa ja Dalton Bros. vuonna 2010 nuorten sarjassa. (Sepéan Soitto
2010.) Nuorison taidetapahtumassa vuonna 1998 M 60beli sijoittui ensimméaiseks,
jaNuori Kulttuuri -tapahtumasta menestysta tuli Haapavedelle kaks kertaa vuosina
2003 ja 2007 RaadinPalaute-yhtyeelle. (Haapavesi Folk 2010.) Tdllaista kulttuuri-
padomaa el olis voinut syntya ilman jokavuotista Haapaves Folk Music Festivalia.
Festivaali liséé siis Haapavedelle taloudellisten tuottojen lisdks matkailua, vaikut-
taa poditiivisesti imagoon ja antaa nuorille mahdollisuuden osallistua kulttuurin

tuottamiseen.

4.2 Reliabiliteetin ja validiteetin arviointi

Reliabiliteetti ei luotettavuus tarkoittaa kykya tuottaa tuloksia, joilla on hyvé tois-
tettavuus (Holopainen & Pulkkinen 2008, 17). Reliabiliteetin puitteisin pyrin vai-
kuttamaan kyselylomakkeiden saannissa jakamalla lomakkeita vain alkuillasta ja
péaivaaikaan. En my6skdan djoittanut palautudaatikoita anniskelualueiden laheisyy-
teen ja kerdsin lomakkeet ja vastaukset pois ennen loppuiltaa. Kévijét ovat vastan-
neet omien tuntemuksiensa mukaan, mutta rahasummista ei voi tietég, vastaavatko

ne todellista kulutusta vai ovatko ne vain arvioita todellisesta kulutuksesta.

Lomakkeita sain juuri niin paljon kuin olin asettanut alargjaks. Lomakkeiden méa-
réan olis voinut vaikuttaa, jos olisin heti aluks talkoolaisten rekrytoinnin yhteydes-

s4 varannut muutamia nuoria jakelemaan lomakkeita kavij6ille. Nan olisin voinut
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saada enemmankin vastauksia. V apaaehtoistyontekijoiden tarpeellinen mééré on

kuitenkin melko vaikea saada keréttya, eika yliméaréisia henkildita yleensa ole.

Kysely on toistettavissa my6s muilla festivaaleilla, mutta se tulis réétéaoida tutkit-
tavat festivaalin ja paikkakunnan tarpeiden mukaiseksi. Jotta kyselyn voisi toistaa
Haapaveddld, sen ssaltéon taytyis tehda myds joitain muutoksia. Seuraavassa
kéasittelen kyselylomakkeen validiutta, €li miten onnistuin mittaamaan sitg, mita oli
tarkoitus mitata ja miten olisin voinut parantaa sita (Holopainen & Pulkkinen 2008,
17). Kysymys numero 5 ”tapahtumavierailun syy”, el mielesténi antanut erityisen
pajon tietoa. Vastanneista 70 % oli kavijdita, joten "kavijd’ ei ollut varmasti paras
mahdollinen sana kaytettavaks. Toki muitakin vastauksia tuli, mutta suurin osa
vastanneista, jotka olivat vastanneet olevansa joko talkoolaisia, kurssilaisia, kutsu-
vieraitatai esintyjid, oli valinnut myds ”kévijan”. Siispa jos voisin tehda kysymyk-
sen uudelleen, en varmaankaan kysyisi asiaa télla tavalla. Olisin voinut kysyd asiaa

siita kannalta mika oli heidan péasyynsa Haapavedelle saapumiseen.

Jotta olisin saanut tietda tarkemmin kavijoiden kulutuksesta, minun olisi pitanyt
ottaa huomioon myds se, mink&laisessa seurueessa kvija on sagpunut. Esimerkiksi
kévija voi kuluttaa aivan toisella tavalla, jos hdn on kédyméssa festivaalilla perheensa
kanssa, kuin tyo- tai kaveriporukan kanssa. Seurueen koko jatyyppi voivat vaikut-
taa matkustustapaan, majoitukseen ja muuhun kulutukseen. Toisaalta tasta syysta

pyysin kévijoita vastaamaan vain omasta puolestaan.

Kysymyksessd 9 pyysin vastagjaa ympyroimaan paivét, jolloin han osalistui tapah-
tumaan. Olisin kuitenkin halunnut tietéd kavijoiden viipyman Haapavedel 1, elvétka
tulokset kerro koko totuutta. Kun rakensin lomaketta, tdma kysymys tuotti minulle
paénvaivaa, muttalopullinen versio e kuitenkaan vastannut sitg, mitéa olisin halun-
nut tietdd. Voin sistodeta vain, ettd vastagjat osallistuivat tapahtumaan keskiméa-
rin 2,4 pdivan gan. Viipymaa olis hyvatarkastella, sillayleensa kun viipyma pite-
nee, lisdantyy myos kulutus ja majoituksesta on tietenkin maksettava enemmén

kuin lyhyemmélta gjalta.
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10. kysymys el antanut vastagjille vaihtoehtoa olla vain paivakavijoitd. Kysymys
"missa majoitut” e esmerkiks tarjonnut vaihtoehtoa ”kotona’ tai ” olen péivakavi-
j&’. Toisaalta kysymyksessd 15 annettiin vaihtoehto olla majoittumatta: ” Jos majoi-
tut...”. Naméa kysymykset olivat osaks ristiriidassa keskenédén. Kysymys 15: 7 Jos
majoitut, kuinka kuljet majoituspaikasta festivaalille?’ on lisdks sellainen, jonka
muotoilisin uudelleen, jos siihen olisi mahdollisuus. Muokkaisin sitd, koska vasta-
ukset olivat epamaéardisia eika jatkokysymykseen, joka liittyi rahankayttoon paik-
kakunnalla litkkumisen osalta, ollut vastattu kovin innokkaasti. Kysymys 15 oli
siina mielessé huono, ettd Haapaves on melko pieni paikkakunta, keskusta tiiviissa
paketissa ja kulkeminen esmerkiks julkisilla kulkuneuvoilla mgjoituspaikasta festi-
vadlialueelle ei ole tarpedlista. Toisadlta on ehka vaikea arvioida, kuinka paljon
esimerkiksi polttoainetta kuluu festivaalikynnin aikana paikkakunnalla, kun on

liikkedlla omalla autolla.

4.3 Opinnaytetydprosessin arviointi

Keskustelin jo loppusyksysta 2009 Haapaves Folk Music Festivalin toiminnanjoh-
tgjan kanssa mahdollisesta asiakastyytyvaisyyden mittaamisesta ja tyoharjoittelu-
mahdollisuudesta. Silloin en viela ottanut aihettaitselleni, vaan vasta kevaalla 2010,
kun opinnaytetyon aloittaminen tuli aiheelliseksi, opinnéytetydprosessini alkoi. Ai-
he kuitenkin muuttui pian, silla taloudellisten vaikutusten tutkimukselle oli tarvetta
Sain opinnaytetyosuunnitelmani valmiiksi huhtikuun lopussa, ja toukokuun alussa
aoitin tyoharjoitteluni. Tietoperustan kerd8misesté tuli haastedllista, kun lahikirjas-
toistael [6ytynyt tarvittavaa materiaaliaja viikot tyoharjoittelussa seka viikonloput
palkkatyossa jattivéat tyostamisen lepoon. Kyselylomakkeen kokoaminen olis ollut
helpompaa ja tarkempaa, jos tietoperusta olis ehtinyt valmistua ennen festivaalia.
Tulosten avaaminen ja analysointi festivaalin jalkeen sujuivat yrityksen ja erehdyk-

sen kautta. Toimintatapoja piti ensin hakea, ennen kuin ne alkoivat luonnistua.

Pidin alusta saakka selvana sitg, etta teen opinndytetyon itsendisesti. Pari- ja ryhmé-
toita on toki hienoa tehdd, mutta ndin iso projekti olis kdytanndssa ollut hankala

toteuttaa. Prosessin aikana tuli kuitenkin monta kertaa sellainen olo, etté olisin
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tarvinnut paria jakamaan gjatuksia ja motivoimaan eteenpain. Parin kanssa olis
ollut vastuussa myds toisen tekemisestd eika vain omasta. Toisaalta oma rauha,

oma aikataulu ja omat ty6tavat sopivat vain itselle.

Olen miettinyt joitakin jatkotutkimuksen aiheita, jotka voisivat muun muassa kehit-
té& Haapaves Folk Music Festivalin toimintaa. Jatkossa ké&vijoiden aiheuttamien
verotulojen kasvua vois tutkia. Voisi myos tutkia sitd, minkéaisena muutoksena
festivaali nékyy Haapaveden yritysten liikevaihdossa, asiakasméérissa tai esimer-
kiksi huonekayttOasteessa. Téta kautta saisi kokonaiskuvan siita, mitka ovat kaiken
kaikkiaan Haapaves Folk Music Festivalin aitheuttamat taloudelliset vaikutukset
Haapavedella. Lisdks olis mielenkiintoista selvittéd kuljetusyritysten kehitysmah-
dollisuuksia jatutkia sita, onko julkiselle liikenteelle tarvetta festivaalin asiakas-

kunnassa.

Sponsorit tuovat myos rahaa festivaalille ja vaikuttavat siten taloudellisiin vaiku-
tuksiin. Olis sis hyva tutkia, mita sponsoreita olis tulevaisuudessa mahdollista
saada. Vaikka taloudessa on ollut taantumaa, sponsorit ndkevét silti festivaalin po-
tentiaalisena kohteena. Pidan myds tarkednd, etta asiakastyytyvaisyystutkimus teh-
taigin joka vuos. Festivadille vois kehittda myos oman asiakastyytyvaisyytta kos-
kevan kaavion tai lomakkeen, jonka avulla asiakastyytyvaisyytta voitaisiin seurata

maan suuntaan.
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4.4 Toimeksiantajan arviointi

Toimeksiantga arvioi opinnaytetyotani ja yhteistybtamme. Toimeksiantgja on tyy-
tyvainen tutkimukseen ja toteaa sen vastaavan tdysin teht&vanantoa. Tyoni tavoite

oli toimeksiantgjan hyotyminen ja palautteesta ndkee, etta se on saavutettu.

Palautteen mukaan Haapaves Folk ry:ssd ollaan tyytyvaisia opinndytetyon tutki-
muksen tuloksiin. Tulokset osoittavat, ettéd Haapaves Folk Music Festival on sal-
saamaton musiikkifestivaali. Y hteistydtamme toimeksiantaja kehui moitteettomak-

S.
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LITTEET

LIITE 1, Saatekirje
Hyva vastaaja!

Oheisella lomakkeella tutkitaan Haapavesi Folk Music Festival -tapahtuman kavijoiden rahan
kayttéa Haapaveden kaupungissa festivaalin aikana. Tarkoituksena on selvittdd tapahtuman
taloudellisia vaikutuksia Haapavedella.

Tutkimus on osa Lahden ammattikorkeakoulun Matkailun alan opiskelijan opinnéytety 6ta.

Kyselyyn vastaaminen kestdd muutamia minuutteja. Pyydan teitd vastaamaan mahdollisimman
totuudenmukaisesti. Toivon, ettd vastaisitte vain omalta osaltanne, ette esimerkiksi koko perheen
puolesta.

Huomioikaa, ettd vastauslomake jatkuu myos Ad-paperin toiselle puolelle!

Palauttaa lomake kyselylomakelaatikkoon, joita l6ytyy Folk Salista, Lipunmyynnisté ja Folk Cafésta
ja Folk Kahvilasta!

Kaikkien vastaajien kesken arvotaan ensi vuoden Haapavesi
Folk Music Festivalin viikkonloppuranneke!

Kiitos ajastanne ja toivottavasti viihdytte Folkkien parissa!



LIITE 2, Kyselylomake

Kyselylomake

Talla lomakkeella tutkitaan Haapavesi Folk Music Festival -tapahtuman kévijoiden rahan kayttoa
Haapaveden kaupungissa festivaalin aikana. Tarkoituksena on selvittdd tapahtuman taloudellisia
vaikutuksia Haapavedella. Tutkimus on osa Lahden ammattikorkeakoulun Matkailun alan opiskelijan
opinnaytetyota.

Taustatiedot
1. Asuinkunta:
2. Sukupuoli: [ |nainen [ ] mies
3. Syntyméavuosi: 19
4. Oletko: [] Tyontekija L] vrittaja
[] Opiskelija [] varusmies
[ ] Elakelainen [] Tyoton
[ ] Muu, mika?
5. Tapahtumavierailun syy [ ] Kavija [ ] Kutsuvieras
[]Talkoolainen [] Esiintyja
[ Kurssilainen [ ] Muu, mika?
6. Oletko vieraillut festivaalilla aikaisemmin? ] kylla [] en, tim4 on ensimmainen kerta

6.1 Jos vastasit kylla, kuinka monta kertaa (mukaan lukien tama kerta)?

7. Mistd sait tietad festivaalista? [ ] Internetistd [ JLehdestd [ ]| Perheelta/Ystavilta
] Muualta, mist&?

8. Kuinka monta konserttia/tilaisuutta aiot kuunnella/kuuntelit?
[Jenintadn1 [ ]2-5 [] 610
[]1119 [ ]yli20

9. Ympyroi paivat, jolloin vierailet Haapavesi Folk Music Festival -tapahtumassa
torstai perjantai lauantai sunnuntai

Seuraavat kysymykset koskevat rahankayttoasi Haapavedella festivaalialueen ulkopuolella.
10. Missa majoitut? [ ] hotellissa

[ ] leirintaalueella mokissa

[]leirintaalueella teltassa tai asuntoautossa / -vaunussa

[ ] Folk-hostellissa

[] sukulaisten tai tuttavien luona

[ toisella paikkakunnalla

[ ] muualla, missa?

11. Kuinka paljon kaytét rahaa majoitukseen koko festivaalivierailun aikana? n._ €

12. Kaytatko ravitsemuspalveluita vierailun aikana? [Ckylla [Jen
KAANNA >



13. Kuinka paljon kaytat rahaa ravitsemusliikkeissé (ruokaan, juomiinym.)? n.

14. Miten saawuit Haapavedelle?
[ ]omallaautolla[ ] linja-autolla [] junalla
[ taksilla ] muulla, milla?

15. Jos majoitut, kuinka kuljet majoituspaikasta festivaalille?
[] omalla autolla [] linja-autolla [ ]kavellen
[] taksilla [] muulla, milla?

16. Kuinka paljon kdytat rahaa kulkemiseen paikkakunnalla? n. €

17. Missé asioit festivaalialueen ulkopuolella? (voit valita useamman vaihtoehdon)
[] Péivittaistavarakaupassa [_] Alkossa
[] Huoltoasemalla [] Kioskissa
[ ] Muualla, missa?

18. Kuinka paljon kdytat rahaa edelld mainituissa? n.____ €

19. Annayleisarvosana (5 erinomainen, 4 kiitettava, 3 hyva, 2 tyydyttéva, 1 huono)

Haapavesi Folk Music Festivalista 1 2 3 4 5
Haapaveden kaupungista 1 2 3 4 5
Kommentteja:

Jattamalla yhteystietosi osallistut ensi vuoden Haapavesi Folk Music Festivalin
viikonloppurannekkeen arvontaan.

KIITOS VASTAUKSESTASI!

Nimi:
Osoite:
Puh:
Sahkoposti:




LIITE 3, Kommentteja

- Hya(b)

- Tulentoisekin! (3)

- Jaksamigtatalkoolaisille ja” vetureille’ (3)

- Hieno paikka Haapavesi on! (2)

- Kiva, intiimi (3)

- Kesédn ehdoton festari (2)

- Folkit on kiva.

- Haapavedelld on todellarauhallista

- lhan hyvafestivaali, kaikkea vaarda tulee ostettua

- Mahtava voimannayte alueen musiikkivaeltd! Jatkakaal

- Hyvaa pelimannimeininkié!

- Ihanaa musiikkia kauniissa kaupungissal

- Mukavaa ettd kansanmusiikki saa arvostusta ja paikan missa esittéa

- Jesse & cooli hyva

- Ddton Bros. oli paras

- Mahtava meininki! Amerikkalaiset rulez!

- Martikainen hyvél

- Ihan ok musaa. Hyva tapahtuma Haapaveden kaupungin koyhaan kulttuuri-
tarjontaan

- Best place ever

- Kivakun loytyy kauppoja ldhelta Kiva kun on rantapuisto ja kylpylésaari

- Musikki on hyvassa asemassa ja kaupungin omia muusikoita ja heidan tyo-
taan arvostetaan.

- Mukava palata aina kotiseudulle

- Vaoisuus on hieno homma! Ei ole eteléssa néin valoisaa.

- Lisd&vain jatkossa yhta hyvaa

- Edélliset kerrat: Lava on ollut todella monipuolisempi. Hyva nainkin!

- Olut on hyvaa

Parannettavaa

- Parempia esintyjia (Popeda, PMMP, nuorisomusiikkia, jazz) (6)

- Lisd8 maailmanmusiikin esiintyjia

- Kyltit ja mainostus heikkoa kaupungilla (myos jalankulkijoille) (5)

- Ké&sohjema hankaa ja vaikealukuinen, jérjestely esm. musikkilgjin mu-
kaan ja kartta dueesta (5)

- Alkoholia jJuomattomille huonosti katettua kuuntelualuetta. Kaljateltan me-
lu on valtava. (3)

- Hintasotku lipuissa toisen kerran jo (2)



Halvemmat hinnat (2)

Haapaves olis voinut kaupunkina satsata enempi viheralueisiin ja néytta
viin kukkaistutuksiin. Niin ja ainakin sistia liikennetolppien istutukset!!!
Tosin rikkaruohoihinkin on jo totuttu. Tyhjia ruohottuneita tontteja ja ru-
miarakenuksa (2)

Nettisivuille vois laittaa suoran linkin aikatauluista esiintyjien esittelyihin
Opiskelijalipun hinta kohtuuttoman korkea, alennus yhdeltaillata 3 €!! -10
% yleensa -50 %

Festareille olis kiva olla ssmmoinen paikka, jossa vois kokeilla soittimia,
seké lapset ettd aikuiset.

Y hteidlaulua, johon kéavijatkin voivat osalistua.

Eri maiden kansantanssien ” opetusta’ yksinkertaisia yhteisia, lyhyita yhtei-
satanssga, esmerkiks.

Myyjien joukossa vois olla musiikkiliikekin.

Folk-cafen nimi johtaa harhaan kahvilaa etsiessa.

Esintyjét vois ottaa vastaan perehdyttéen folkien systeemiin ja toivottaa
tervetulleeks

Alkoholin kéyttéa tulis ragjoittaa enemman tai ei alaikdisia alueelle lainkaan
Jamiteltan melu sekoitti téysin salissa esiintyvien musiikin. Surkea jérjestely
muuten hyvissa folkeissa.

Markkinointi e tavoita laheskaan kaikkia Folk-musiikin ystavia.

Salin seuraavan ediintyjan nimi ja aloitus aika oveen

Kirkon akustiikka on kovin vaikea, olisiko vaihtoehtoista paikkaa? Spiikit
eivét kuuluneet lainkaan (puuroutuivat), kuuluttajat tulisi opettaa puhu-
maan kirkossa erittain hitaasti.

Kulku myds urheilukentén parkkipaikalta suoraan festari-alueelle. (aita
pois)

Miesten folk-paitoihin pirtedmpia véregja



LIITE 4, Laskukaavat

Ulkopaikkakuntalaisten kavijoiden maara:
Kavijéat yhteensd 2200
Ulkopaikkakuntalaiset 62 %

- 2200 * 0,62 = 1364

Majoitus:

Ulkopaikkakuntalaiset = 1364

Majoittuvien prosentti = 33,8 %

Majoitukseen kaytetty rahamaéra keskimaérin = 66,55 €
- 1364 * 0,338 * 66,55 € =30 700 €

Ravintolapalvelut:

Ulkopaikkakuntalaiset = 1364

Prosentti = 81 %

Kaytetty rahamaéraa keskimaarin = 40,20 €
- 1364 * 0,81 * 40,20€ =44 400 €

Liikkuminen mgjoituspaikasta festivaaliaueelle:
Ulkopaikkakuntalaiset 1364

Prosentti = 16 %

Kaytetty rahamééra keskimaarin = 24,50 €

- 1364 * 0,16 * 24,50 €=5300 €

Muu kulutus Haapavedella:
Ulkopaikkakuntalaiset 1364

Prosentti = 76 %

Kaytetty rahamééra keskimaarin = 49,90 €
- 1364 * 0,76 * 49,90 € =51 800 €

Kulutus yhteens& 30 700 € + 44 400 € + 5300 € + 51 800 € = 132 200 €



