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Tyon aiheena oli talotyylin, eli yhtenaisen visuaalinen ilmeen, suunnittelu
Kokkolassa sijaitsevalle K. H. Renlundin museolle, joka toimii myos Keski-
Pohjanmaan maakuntamuseona. Museolla ei ollut ennestdan yhtenaista
visuaalista ilmetta. Museo juhlisti vuoden 2009 toukokuussa 100-vuotista
taivaltaan ja halusi juhlavuotensa kunniaksi organisaatiolle talotyylin.

Talotyyli suunniteltiin niin, ettd museo voi kayttaa sita kaikessa viestinnassaan ja
markkinoinnissaan. Visuaalisen ilmeen suunnittelu aloitettiin vision, imagon ja
mission maarittelylla yhdessa asiakkaan kanssa. Tarkoituksena oli luoda selkea
ilme, jonka avainsanoja ovat ajattomuus, kepeys, mutta tietynlainen arvokkuus
ilman jaykkyytta. limeella haluttiin kertoa kaiken kansan museosta, jonka katse
on suuntautunut tulevaisuuteen.

Tyon tuloksena museo sai kayttoonsa monipuolisen viestintamateriaalin, joka
sisaltaa liikemerkin, nimilogon, tunnuksen, kayntikortin, lehti-ilmoituspohjan,
julistepohjat, saatekortin, nayttelyvihkon, esitteen, kirjelomakkeen ja kirjekuoren.
Onhjeistukset viestintamateriaalista kirjattiin graafiseen ohjeistoon, joka sisaltaa
kokonaisvaltaiset maarittelyt esimerkiksi typografiasta ja vareista.

Yhtenaisen viestintamateriaalin avulla museolla on mahdollisuus lisata
tunnettuutta ja muistettavuutta.
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The aim of this thesis was to design a house style and visual appearance for K.
H. Renlund's museum which is located in Kokkola. The museum hasn't had any
kind of uniform visual appearance before. The issue of visual appearance came
up in may 2009 because of the museum's centenary.

The house style was designed so that the museum can use it in all
communication and marketing. The designing of visual appearance started by
gathering with the museum's workers and defining the museum's vision, image
and mission. The goal was to create distinct appearance whose key words are
timelessness, lightness and certain kind of dignity without any stiffness. The goal
was that the visual appearance would reflect the idea of the museum as a whole
folk's museum which looks into the future.

As a result of this thesis versatile markerting material was created entailing the
following products: word mark, symbol, logo, business card, format for a
newspaper advertisement, posters, brochure, stationery, envelope and exhibition
guide. Intructions for adjusting the visual appearance were listed in graphic
guidelines, which include, for example definitions for colors and typography.

With a uniform visual appearance the museum has a chance to increase people's
awareness of the museum and improve the museum's rememberability.
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KASITTEEN MAARITTELYT

Graafinen ohjeisto = Ohjeisto, johon on kirjattu, miten talotyylia tulee noudattaa
kaytannon tilanteissa (Pesonen 2007, 7).

Imago = Maine, kuva, jonka organisaatio antaa itsestaan kuluttajille. Tai mielikuva,
jonka kuluttajat itse muodostavat organisaatiosta.

K. H. Renlundin museo = Kokkolan kaupunginmuseo vuodesta 1909 lahtien.
Vuodesta 2008 museo on toiminut myos Keski-Pohjanmaan maakuntamuseona.

Kirjainperhe = Yhteisnimitys kaikille yhden kirjaintyypin muunnoksille: siihen kuulu-
vat eri lihavuudet, kursiivit ja kapiteelileikkaukset (Iltkonen 2003, 12).

Kirjaintyyli = Kirjaimien ryhma, johon kuuluu toisiaan muistuttavia kirjaimia. Kirjain-
tyyleja ovat esimerkiksi aktiikvat, groteskit, egyptiennet ja kalligrafiset. (Itkonen
2003, 17-19.)

Kirjaintyyppi = Yksi yhtenaiseen asuun piirretty merkisto, joka sisaltaa kaikki typo-
grafiset merkit, kuten kirjaimet, valimerkit ja numerot (ltkonen 2003, 11).

Liikemerkki = Organisaatiolle suunniteltu kuvallinen tunnus (Toikkanen 2003, 14).
Logo = Organisaation nimen kirjoitusasu (Toikkanen 2003, 15).

Missio = Kuvaa organisaation toimintaidean ja tavoitteen. Vastaa kysymykseen,
miksi organisaatio on olemassa?

Sommittelu = Julkaisun elementeiksi valittujen kuvatekijoiden jarjestamien rajatus-
sa tilassa, kuten painopinnalla (Pesonen 2007, 62).

Staattinen tasapaino = Kuvapinnalle asetetut elementit on aseteltu staattisesti
tasapainoon: elementit ovat samankokoisia ja samalla etaisyydelld pinnan
keskikohdasta (Huovila 2006, 52).

Talotyyli = Organisaation visuaalinen linja, jota noudatetaan kaikessa viestinnassa
(Pesonen 2007, 6).

Tunnus = Organisaation likemerkin ja logon muodostama kokonaisuus (Toikkanen
2003, 14).

Visio = Unelma, tulevaisuuden kuva, nakemys tulevaisuudesta, vastaus kysymyk-
seen: millaiseksi haluamme tulla?

X-korkeus = Pienaakkosten korkeus ilman yla- ja alapidennyksia (ltkonen 2003,
150).



ESIPUHE

Opiskeluajan sinetti on opinnaytetyd. Siina nidotaan yksiin kansiin osaaminen.
Naiden kansien valiin paatynyt tieto pohjautuu niihin oppeihin, joita olen viime
vuosien aikana saanut opiskelijana ammattikorkeakouluopetuksessa, selvittanyt
omatoimisesti seka hankkinut tyoelamassa.

Opinnaytetydstani kiitos kuuluu kaikille niille Ylivieskan yksikdn opettajille, joiden
opettamilla opintokokonaisuuksilla olen saanut tietoja ja taitoja opinnaytetyoni
toteuttamiseen. Kiitokset siis Mikko Himangalle, Maarit Tammistolle ja Tuija
Toloselle. Erityiskiitos opinnaytetyoni ohjaajalle Tuija Toloselle.

Lampimat kiitokset kuuluvat myos tyon tilaajalle, K. H. Renlundin museon henkilo-
kunnalle. He kertoivat aktiivisesti oman nakemyksensa talotyylista ja antoivat
rakentavaa palautetta tyon edetessa.

Kiitokset myos kaikille Iaheisilleni, jotka ovat omalta osaltaan jaksaneet kannustaa
minua, niin tassa projektissa kuin opinnoissani ylipaansa.

Lampimat kiitokset.

Terhi Marjakangas
Oulaisissa maaliskuussa 2010



TIVISTELMA

ABSTRACT

KASITTEEN MAARITTELYT
ESIPUHE

SISALLYS

1 JOHDANTO
2 TALOTYYLI K. H. RENLUNDIN MUSEOLLE

2.1 Lahtokohta K. H. Renlundin viestintamateriaalin suunnitteluun
2.2 Mielikuvista suuntaviivat suunnitteluun

w

LIKEMERKIN, NIMILOGON JA TUNNUKSEN SUUNNITTELU
3.1 K. H. Renlundin museon liikemerkki
3.2 K. H. Renlundin museon nimilogo
3.3 K. H. Renlundin museon tunnus

4 K. H. RENLUNDIN MUSEON VISUAALISEN ILMEEN VARIMAAILMA
4.1 Varien merkityksia
4.2 K. H. Renlundin museon viestintamateriaaliin valitut varit

5 K. H. RENLUNDIN MUSEON TYPOGRAFIA
5.1 Typografian merkitys
5.2 Valittu typografia

6 K. H. RENLUNDIN MUSEON GRAAFISET ELEMENTIT JA
KUVAMAAILMA

7 GRAAFINEN SOMMITTELU K. H. RENLUNDIN MUSEON
VIESTINTAMATERIAALISSA

8 YHTEENVETO JA KATSAUS TULEVAAN
LAHTEET

LIUTTEET

a bW

10
1"

13
13
14
16

16
17

22

23

25

27



1 JOHDANTO 1

Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda kokkolalaiselle K. H. Renlundin museolle, joka
toimii samalla myds Keski-Pohjanmaan maakuntamuseona, talotyyli. Talotyylilla
tarkoitetaan organisaation visuaalista ilmetta, jota se hyodyntaa kaikessa

viestinnassaan.

Tydssa lahdettiin liikenteeseen nollasta: taustalla ei ollut minkaanlaista aiempaa
talotyylia. Museo olikin aiemmin kayttanyt viestinnassaan osittain Kokkolan
kaupungin viestintamateriaalia, kuten kayntikortteja, kirjelomakepohijia ja
kirjekuoria. Toisinaan museon henkilOkunta tai tyOharjoittelussa olleet opiskelijat
olivat tehneet esimerkiksi esitteitd markkinointitarkoitukseen ilman yhtenaisia
tyylimaarittelyita. Halu omasta talotyylista syntyi juuri vuonna 2009, silla K. H.
Renlundin museo taytti toukokuussa 100 vuotta ja isannéi tuolloin valtakunnallisia
museopaivia. Uusi talotyyli haluttiin lanseerata juhlavuoden viestinnassa, kuten

julisteissa ja esitteessa.

Tyota toteutettiin yhteistydssa asiakkaan kanssa. Asiakkaan nakemykset otettiin
tydssa huomioon ja luonnoksia hiottiin niin, ettd lopulliset tuotteet vastasivat
asiakkaan toiveita. Asiakkaan avustuksella saatiin selville museon visio ja missio,
jotka ovat organisaation visuaalisen ilmeen suunnittelun pohja. Avuksi tyon
toteuttamiseen tarvittin  myos teoriatietoa, jonka tarkeimmiksi lahteiksi
osoittautuivat Loirin ja Juholinin Visuaalisen viestinnan kasikirja, Soile Pesosen

Julkaisijan kasikirja seka Markus Itkosen Typografian kasikirja.

Tyon tuloksena syntyi K. H. Renlundin museolle talotyyli seka seuraavat tuotteet:

nimilogo, liikkemerkki, tunnus, esite, julistepohjat, lehti-ilmoituspohjat, kayntikortti,
kirjelomake, kirjekuori, saatekortti ja nayttelyvinkon pohjat. Talotyyli kirjoitettiin auki
graafiseen ohjeistoon, jossa selostetaan jokaisen viestintamateriaaliin sisallytetyn
tuotteen maarittelyt, kuten koko, typografiset maarittelyt, asettelu ja varimaarittelyt.
Graafinen ohjeisto toimii organisaation viestintamateriaalin peruskivena nyt, mutta
myOs tulevaisuudessa. Sen avulla voidaan yllapitdd yhtenaista ilmetta, seka

jatkossa suunnitella uusia tuotteita, joille ei taman tyon puitteissa nahty tarvetta.



Esimerkiksi internet-sivujen ulkoasun suunnittelu ei sisaltynyt tahan tyohon. Jos
museolla on tulevaisuudessa tarvetta uudistaa sivujaan, se voi yhtenaisen ilmeen

takaamiseksi kayttaa paivittamisessa apunaan graafisen ohjeiston maarityksia.

Seuraavilla sivuilla kdydaan lapi suunnitteluprosessin vaiheita aihepiiriin liittyvalla
teoriatiedolla pohjustettuna seka esitellaan tyon tuloksena syntynytta
viestintamateriaalia. Aluksi perehdytaan siihen, millaisista lahtokohdista tyo sai
alkunsa ja miten mielikuvat valjastettiin luonnoksiksi. Samalla kasitelldan

organisaation imagon, vision ja mission merkitysta visuaaliseen ilmeeseen.

Kolmas luku johdattelee suunnitteluprosessin ensimmaisiin kaytannon vaiheisiin.
Suunnittelutyo aloitettiin likemerkin, nimilogon ja tunnuksen suunnittelusta. Naiden
tuotteiden syntyvaiheet ja se, miksi paadyttiin juuri tiettyihin ratkaisuihin, kuvaillaan
kolmannessa luvussa. Luku nelja kertoo, miksi viestintamateriaalissa paadyttiin
kayttamaan juuri valittuja vareja. Lisaksi perehdytaan pienimuotoisesti valittujen
varien psykologisiin merkityksiin. Viides luku kasittelee typografisia valintoja. Luku
kuusi kertoo viestintdmateriaalin graafisista elementeistd ja kuvamaailmasta.
Seitsemannessa luvussa perehdytdan lyhyesti viestintdmateriaalin tuotteiden
sommitteluun. Viimeinen, kahdeksas luku, kokoaa yhteen ajatuksia opinnay-
tetydsta. Luvussa muun muassa pohditaan miten tydssa onnistuttiin seka luodaan

katsaus tulevaan.



2 TALOTYYLI K. H. RENLUNDIN MUSEOLLE

Loiri ja Juholin maarittelevat talotyylin yrityksen tai yhteison valitsemaksi
visuaaliseksi linjaksi, jota se soveltaa kaikessa viestinnassaan (Loiri & Juholin
1998, 129). Oma visuaalinen linja on ensiarvoisen tarked nykypaivana, koska
ihmiset luovat mielikuvansa organisaatioista erilaisten viestimien kautta. Kun
organisaation viestinnassaan kayttama varimaailma, typografia ja kuvamaailma on
koko linjan yhtenevainen, oli kyseessa sitten printtiviestinta tai sahkdinen viestinta,

lisaa se organisaation tunnistettavuutta ja muistettavuutta.

Visuaalinen ilme on organisaation nakyva osa. Vaikka henkinen paaoma olisi
organisaatiossa korkea, ei se pahimmassa tapauksessa paase oikeuksiinsa, jos

visuaalinen ilme ei ole tarkoituksenmukainen.

Nykyaikana, visuaalisuuden aikakautena, on tarkeaa, ettd visuaalinen linja on
toimiva. Sen perusteella muodostetaan ensivaikutelma organisaatiosta, ihan kuten
ihmisten valisissa kohtaamisissa muodostetaan ensivaikutelma ihmisen
kaytoksen, eleiden ja ulkonddn summana. Huonoa ensivaikutelmaa voidaan
myohemmin korjata osittain, mutta parempi on panostaa positiiviseen

vaikutelmaan heti aluksi.

Visuaalinen ilme arvostetaan niin korkealle, ettd organisaatio, joka ei ole
panostanut ilmeen luomiseen, saattaa piirtya ihmisten mieliin toimimattomana
organisaationa. Se saatetaan arvottaa kilpakumppaneihinsa verrattaessa
huonommaksi pelkastaan toimimattoman tai epayhtenaisen visuaalisen ilmeensa
takia. Kilpailullisen ndkdkulman liséksi yhtenaisella visuaalisella ilmeelld on siis
myos psykologiset vaikutukset ihmisiin, niin organisaation sisapuolella kuin

ulkopuolellakin.

Yhtendinen visuaalinen ilme on kuin organisaation kayntikortti. Se on myos
organisaation viestinnan peruskivi. Visuaalinen ilme on silloin onnistunut, kun

ihminen pystyy yhdistamaan organisaation markkinointiviestinnan tuotteet juuri
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tiettyyn organisaatioon. Esimerkkind organisaatiosta, joka on onnistunut
markkinointiviestinnastaan, voisi kayttaa Viking linea. Se kayttaa printtiesitteissaan
Viking-sanasta ng-loppuosaa ja line-sanasta li-alkua, mutta esitteet nahdessaan

jokainen tietaa, mista yhtiosta on kyse.

Ensisijaisen tarkeaa onnistuneessa visuaalisessa ilmeessa on se, etta ilme henkii
organisaation arvoja ja persoonallisuutta kiteyttaen vision ja mission. Nieminen on
todennut, ettd visuaalinen ilme on silmin havaittava yrityksen identiteetti. Se on
samalla vastaanottajalleen merkki yrityksen filosofiasta seka toimintatavoista.
(Nieminen 2004, 84.)

Oiva esimerkki yrityksesta, joka on onnistunut tdssa, on Pentik. Suomalaisia
mallistoja suomalaisille tarjoava Pentik on kiteyttanyt suomalaisuuden niin
tuotteisiinsa kuin markkinointiviestintaansakin. Mallistojen nimet, kuten Lilja ja
Aino, antavat jo vahvan mielikuvan kuluttajalle siita mita on odotettavissa. Pentikin
logo on pelkistetty, paatteettomalla fontilla versaalein kirjoitettu. Sama linja jatkuu
kuvastossa. Suuret kuvat ja yksityiskohtaiset tunnelmakuvat koristavat kuvastoa.
Taitto on staattista. Typografian keinot ovat vahaeleisia: tuotetiedot on ladottu
yhdelld paatteellisella fontilla kayttamalla normaalia ja bold-leikkausta.
Tuotesarjojen nimet ovat litografimaisella fontilla. Pentikin visuaalinen ilme

kiteyttaa yrityksen arvot ja vision.

2.1 Lahtokohta K. H. Renlundin museon viestintamateriaalin suunnitteluun

K. H. Renlundin museo on Kokkolan kaupunginmuseo ja Keski-Pohjanmaan
maakuntamuseo. Museo kantaa kokoelmansa lahjoittajan, likemies Karl Herman
Renlund (1850-1908), nimed ja pyrkii toimimaan Renlundin testamentin
mukaisesti: osoittamaan kulttuuriperintéd koko kansalle. Kulttuuriperintd on
nahtavilla neljassa eri rakennuksessa: Roosin talossa,Pedagogiossa, Lassanderin
talossa seka Anna ja Fredrik Draken kodissa. Historiallisen kulttuuriperinndn
lisaksi K. H. Renlundin museossa paasee tutustumaan nykyaikaiseen kulttuuriin

vaihtuvien nayttelyiden muodossa.
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K. H. Renlundin museo taytti vuoden 2009 toukokuussa sata vuotta, mutta pitkasta
historiastaan huolimatta museolla ei ollut koskaan ollut yhtenaista visuaalista
iimetta. Museo kaytti paaasiassa Kokkolan kaupungin viestintamateriaalia:
kirjekuoria, -lomakkeita ja kayntikortteja. Museon omaa viestintamateriaalia,
esimerkiksi esitteitd, olivat vuosien aikana tehneet erindiset ihmiset, kuten
tydharjoittelussa  olleet opiskelijat sekd museon henkildkunta. Osaa
viestintamateriaalista ei ollut olemassa ollenkaan: esimerkiksi saatekortin virkaa
toimitti varillinen kartonki, jossa oli vesileimalla museon nimi. Oma talotyyli tuli
vuoden 2009 alussa ajankohtaiseksi, koska museo haluttin luotsata

merkkipaivaansa uudella, yhtenaisella iimeella.

2.3 Mielikuvista suuntaviivat suunnitteluun

Museon talotyylin suunnittelussa oli pohjalla muutama vahva tukikeppi, joiden
varaan visuaalista ilmettd rakennettiin. Tukevin oli se olemassa oleva, jonka

varaan ilme koottiin: museorakennukset, visio ja missio.

Tyon ollessa lahtokuopissaan kaytiin kaytannossa katsomassa ilmapiiria ja
tunnelmaa Roosin talossa. Pesonen ja Tarvainen ovat todenneet, etta
visuaalisessa suunnittelussa jatkuvuutta ei kannata rikkoa, vaan mieluummin
hyodyntaa (Pesonen & Tarvainen 2003, 2). Tassa tydssa jatkuvuuden voi nahda
siing, etta iimeessa kaytettiin museorakennuksista tuttuja vareja ja pyrittiin osittain
toistamaan rakennusten muotokieltd. Esimerkiksi Roosin talon pyoreat muodot

toistuvat nimilogon ja liikemerkin kirjaintyypissa.

Suunnittelun tukikeppina oli lisdksi kunnollinen pohjatydn teko, mita lujitettiin
asiakastapaamisilla ja tiiviilla yhteydenpidolla museon henkilostoon. Eraanlaisen
pohjan viestintdamateriaaliin loi myds ammattimainen valokuvamateriaali, joka

museolla oli jo valmiina, ja jota tassa tyossa kaytettiin.

Keranen, Lamberg ja Penttinen ovat kiteyttaneet yhteen lauseeseen sen, mika

takaa onnistuneen viestinnan. He ovat todenneet onnistuneen viestinnan
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syntyvan, kun tiedetdan selkeasti, mitd viestilla halutaan sanoa (Keranen,
Lamberg & Penttinen 2005, 11). Pesonen puolestaan on kirjoittanut, etta
suunnittelijan tulee visuaalista ilmetta suunnitellessaan hakea vastaukset
kysymyksiin "Kuka”, "Kenelle”, "Mita” ja "Miksi” (Pesonen 2007, 2). Suunnittelun
pohjalle tarvitaan siis tieto siitd, millainen organisaatio on kyseessa tarjoamine
tuotteineen ja palveluineen seka henkisine paaomineen, ja millainen on se
totuuspohjainen imago, joka halutaan valittaa ihmisille visuaalisen ilmeen avulla.
Kun saadaan vastaukset naihin kysymyksiin, voidaan aloittaa varsinainen
suunnittelutyd. Museon tapauksessa kysymyksiin ei saatu vastauksia tutkimusten

perusteella, vaan vastauksia etsittiin tyon tilaajan ja tekijan yhteisvoimin.

Talotyylin luomisessa yhdeksi tarkeimmista seikoista huomattiin asiakkaan
kuuntelu. Asiakkaan tulee tietdd, mitd se haluaa talotyylilldan viestia ja millaisen
imagon se haluaa organisaatiolleen rakentaa, jotta talotyylin toteuttaminen on

ylipaansa mahdollista.

Ensimmaisessa asiakastapaamisessa etsittiin vastauksia edella mainittuihin
kysymyksiin. Saatiin tietda, ettd asiakas haluaa korostaa museon olevan
maakuntamuseo, joka ei nojaa pelkastaan historiaan, vaan katsoo myods
tulevaisuuteen. Yleisesti ilmeesta toivottiin selkedd, mutta ei tylsaa tai jaykkaa.
Toiveena oli moderni, mutta aikaa kestava ilme. Oivaltavuus nostettiin yhdeksi

avainsanaksi. (Skantsi 2009.)

Viestintamateriaalin oli tarkoitus muokkautua monenlaiseen kayttoon, joten
kohderyhmakin oli laaja. Materiaalia oli tarkoitus kayttdd markkinointiin,
tiedottamiseen ja imagon vahvistamiseen uutta ilmetta lanseerattaessa. Asiakkaan
toiveena oli, ettd visuaalisen ilmeen luonnin yhteydessa suunnitellaan museolle
likemerkki, logo, esite sekd muutama julistepohja markkinoinnissa ja nayttelyjulis-
teina kaytettavaksi. Lisaksi paatettiin suunnitella kayntikortti, kirjekuori ja -lomake,

saatekortti ja lehti-ilmoituspohja.

Haastetta viestintamateriaalin suunnitteluun loi muun muassa se, ettd museo

toimii kaksikielisella alueella. Kaytanndssa tama tarkoitti sita, ettd museon
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nimilogo tai liikemerkki piti olla jokaisessa dokumentissa seka suomeksi etta
ruotsiksi, kuten myos tekstit esimerkiksi esitteessa. Joissain tuotteissa informaatio
tuli olla suomen ja ruotsin lisaksi englanniksi, kuten kayntikorteissa ja osassa

julisteita.

Toinen suunnittelutydossa huomioon otettava seikka oli pieni budjetti. Jo
lahtotilanteessa tiedettiin, ettd suurin osa viestintamateriaalista tullaan painossa
painamisen sijaan tulostamaan kustannussyista. Tama loi rajoituksia esimerkiksi
kayntikortin ja esitteen muotoon: erikoisia stanssauksia ei harkittu
suunnitteluvaiheessa, vaan erottuvuuteen pyrittiin yksinkertaisemmin keinoin.
Esimerkiksi kayntikortin kohdalla erottuvuuteen tahdattiin sijoittamalla kayntikortti
pystyyn perinteisemman vaaka-asettelun sijaan. Graafinen ohjeisto ja varsinaiset
tiedostot toteutettiin toki niin, etta asiakas pystyy toimittamaan materiaalin suoraan

painoon.



3 LIIKEMERKKI, NIMILOGO JA TUNNUS

Ensimmaisen asiakastapaamisen jalkeen aloitettiin suunnittelutyd liikemerkin,
nimilogon ja nain ollen myos tunnuksen osalta. Edella mainittujen suunnittelu kulki
kasi kadessa. TyO aloitettiin naista tuotteista, koska niiden katsottiin antavan
suuntaviivat muulle viestintamateriaalille esimerkiksi varien suhteen. Pesonen
onkin todennut varien valinnasta graafisessa suunnittelussa, etta varin valinta
kannattaa aloittaa “"pakollisesta” kuten liikemerkin varista tai tydn suurimmasta
pinnasta (Pesonen 2007, 57).

Edella mainittujen lisdksi punaisena lankana liikemerkin, nimilogon ja tunnuksen
suunnittelussa pidettiin toimivuutta yhdessa ja erikseen. Liikemerkista haluttiin
sellainen, etta se kantaa itsensa ilman nimilogoa, mutta toimii myos logon kanssa

saumattomasti yhteen tunnuksena.

3.1 K. H. Renlundin museon liikemerkki

Liikemerkki on yrityksen kuvallinen symboli (Nieminen 2004). Symbolia voidaan
katsoa monella eri tapaa: se voi olla suoraan esittava, taysin symbolinen tai
indeksikuva. Yhta lailla kuin nimilogo, hyva liikemerkki kestaa ajan kulun.
Liikemerkkia voidaan paivittaa kulloistakin aikaa vastaavaksi ja se onkin suotavaa,
perusidean pysyessa mahdollisuuksien mukaan pohjalla. Jos liikemerkki kestaa
aikaa, paivittaminen onnistuu pienin muutoksin. Aikaa kestamaton liikemerkki pitaa
uusia kokonaan, jolloin organisaatio joutuu kampanjoimaan saadakseen uuden
iimeensa piirtymaan ihmisten mieliin. Kun mietitdadn tunnettujen liikemerkkien
historiaa, huomataan, ettd moni niistd on pysynyt lahes muuttumattomana
ajanmukaistamista lukuun ottamatta, esimerkkind Finnairin siipi tai Stockmannin

liukuportaat.

Suunnitteluprosessin alussa luonnosteltiin erilaisia vaihtoehtoja liikemerkiksi.

Asiakkaan kanssa kaydyissa palavereissa oli ilmennyt, ettd Keski-Pohjanmaan
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maakuntaa haluttiin korostaa. Erityisesti painotettin myods sita, ettei museo ole
pelkastaan menneisyyteen katsova instituutti, vaan katse on suunnattu

tulevaisuuteen. Kokonaisuutena ilmeesta toivottiin selkeaa. (Skantsi 2009).

Naista lahtokohdista suunniteltiin erilaisia liikkemerkkivaihtoehtoja, (KUVIO 1,
KUVIO 2). Aluksi suunniteltin Keski-Pohjanmaan maakunnan esiintuomista
muodossa seka vareissa. Aluetta esimerkiksi kuvattiin likemerkissa tyyliteltyna
sen muotoisena kuin alue nayttaytyy Suomen kartalla. Koska kyseessa on
rannikkoalue, aluetta symbolisoitiin tunnuksessa my6s aallon muodossa.
Varimaailmassa kaytettiin luontovareja: vihreaa ja sinista seka museon
historiallisuudesta henkivaa punamultamaista savya. Luontovareja kaytettiin,
koska luonto on yksi niistd asioista, jotka tulevat mieleen maaseutumaisesta

Keski-Pohjanmaan maakunnasta.

K. H. Renlundin museo

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

KUVIO 1. Museon tunnusvaihtoehto

.H?Renlundin museo

=PONhjanmaan maakuntamuseo

KUVIO 2. Museon toinen tunnusvaihtoehto

Liikemerkin suunnittelussa otettiin myos toinen suunta. Asiakastapaamisissa ol
kaynyt ilmi, ettd museolla on haluna lanseerata KHRM-lyhenne kayttoonsa.
Aiemmin lanseerausta oli pienimuotoisesti yritettykin, siind kuitenkaan
onnistumatta. Liikemerkkia lahdettiinkin suunnittelemaan myos tasta nakokulmasta

ja vaihtoehdoksi syntyi museon nimesta sanojen ensimmaiset Kirjaimet
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yhdistelemalla toteutettu KHRM-kuvio. Kirjaintyypiksi valittin pyorea, hieman
leikkisakin Hobo Std.

Alun perin kyseisen liikemerkin vareiksi oli valittu musta ja kirkkaanpunainen,
mutta asiakastapaamisissa todettiin punaisen olevan turhan raikea tarkoitukseen,
ja pienta muutosta kaivattiin. Varit vaihdettiinkin paremmin viestia tukevaksi ja
museon varimaailmaa lahemmaksi: okramaisen keltaiseksi ja raikkaaksi versioksi
punamullan ja terrakotan sekoituksesta. K. H. Renlundin museon rakennuksissa
toistuvat nama samat varit. Liikemerkki havaittin keltaisen ja punaisen
yhdistelmana tehokkaaksi, etenkin kun savyt ovat tarkkaan valittuja. Kummallakin
varilla on useita symbolimerkityksia, ja voimakkaina vareina ne Kkiinnittavat
huomion. Hintsanen huomauttaa, ettd punainen on voimakas vari, mutta merkitys
vaihtuu hyvinkin paljon sdvyn muuttuessa: ruskeaan taittuva punainen saa aikaan

taysin erilaisen mielikuvan kuin pinkin punainen (Hintsanen, 2009).

Varien symbolimerkitys vaihtelee kulttuureittain, seka jossain maarin
yksiléittainkin. Lansimaalaisille punainen vari nayttaytyy rohkeana, paattavaisena,
vahvana ja intohimoisena. Keltainen vari on puolestaan totuttu yhdistamaan muun

muassa iloisuuteen ja lampoon. (Hintsanen, 2009).

Nahtiin, ettd tdman liikemerkin avulla museon on mahdollisuus erottua ja lisata
tunnettuutta. Nieminen on nimittain todennut, etta yrityksen nimi voi toimia
brandinakin. Ytimekas, hyvan sanakuvan muodostava nimi toimii ja on helppo
kansainvalisessakin kaytossa. (Nieminen 2005, 90.) Museon viestintamateriaalin-
han tulee toimia monikielisesti: kaksikielisen alueen takia viestintamateriaalin tulee
olla seka suomeksi etta ruotsiksi. Matkailun vuoksi markkinointimateriaaleissa

kaytetdaan myos englantia.

3.2 K. H. Renlundin museon nimilogo

Pesonen selvittdd logoksi kutsuttavan liike- tai tuotemerkin vakiintunutta

kirjoitustapaa (Pesonen 2007, 8). K. H. Renlundin museolla ei ollut historiansa
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aikana ollut nimensa vakiintunutta kirjoitusasua. Sellainen kuitenkin on ehdoton

tunnistettavuuden vuoksi.

Nieminen on huomauttanut, etta logon kirjaintyypin tulee olla sellainen, etta se
vastaa yritysbrandin maailmaa seka tukee sen luomia mielikuvia, eikd se saa
missaan nimessa olla valittu mututuntumalla (Nieminen 2005, 96). Kun ajatellaan
museota instituuttina, tulee mieleen eraanlainen arvokkuus, perinteiden vaaliminen
ja kulttuuritietoa valittava taho. Nimilogon tulee siis heijastaa naitd museosta
syntyvia mielikuvia. Aaripdiden fontit, kuten esimerkiksi erittdin paksu tai
humoristinen kirjaintyyppi, rajattiin siis pois. Mydskin kalligrafinen, kursiivimainen
kirjaintyyppi rajattiin pois sen takia, ettei se valttamatta kesta ajan kulkua.

Toisekseen, kursiivit voidaan liittda hienostokulttuuriin.

Omat haasteensa nimilogon suunnittelussa nahtiin siina, ettd nimilogossa tuli olla
seka K. H. Renlundin museo ettd Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo -nimet.
Tama tarkoitti sita, etta kirjaintyypin leikkauksen tuli olla suhteellisen ohut
tilankaytollisista syista, kuin myds sita, ettd jompaakumpaa nimista taytyi painottaa
enemman. Asiakastapaamisissa saatiin selville, etta painotuksen halutaan olevan
K. H. Renlundin museo -nimessa, koska museo on toiminut K. H. Renlundin
museona museona 100 vuotta, mutta Keski-Pohjanmaan maakuntamuseona
vasta vuodesta 2008 lahtien. Painoarvo K. H. Renlundin museolle saatiin latomalla
se versaalein isommalla pistekoolla kuin gemenoin ladottu Keski-Pohjanmaan

maakuntamuseo.

Asiakkaan toiveena oli, ettd nimilogon fontti ei ole hetken trendi, vaan ajan kulun
kestava. Kirjaintyypiksi valittiinkin ajattomuutta henkiva Neo Sans Std -fontti light-
leikkauksella.

3.3 K. H. Renlundin museon tunnus

Kun puhutaan tunnuksesta, tarkoitetaan liikemerkin ja logon muodostamaa

kokonaisuutta. Tunnuksella voidaan tarkoittaa myds pelkastaan nimilogoa, jos se
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on samalla kaytdssa myos liikemerkkind. (Toikkanen 2003, 14.) Esimerkiksi
Marimekko kayttaa logona, liikemerkkina seka tunnuksena pelkastaan tietylla

kirjaintyypilla ladottua nimilogoaan.

K. H. Renlundin museon tunnus muodostettiin siis KHRM-liikemerkista ja nimilo-
gosta (KUVIO 3). Tunnuksessa liikemerkki asetetaan aina nimilogon vasempaan
ylakulmaan maaratylle etaisyydelle. Muunlainen asettelu ei ole sallittua:
likemerkkia ei voida sijoittaa esimerkiksi nimilogon oikeaan reunaan tai sen

taustalle.

Huovila toteaa, ettd tunnus on organisaation itselleen muovaaman identiteetin
iimentyma. Se on se merkki, josta organisaatio tunnistetaan, ja jonka perusteella

kuluttuja oppii yhdistamaan julkaisut tiettyyn organisaatioon. (Huovila, 2006, 16.)

Tunnuksen katsottiin ilmentavan museon identiteettia. Nimilogon kirjaintyypin
myota sen katsottiin  henkivan arvokkuutta ja pysyvyytta. Kirjaintyyppi myos
muodostaa harmonisen kokonaisuuden liikemerkin pyorean ja paksun kirjaintyypin
kanssa ja nain liikkemerkki ja nimilogo tasapainottavat toisiaan. Tietynlainen
leikkisyys, tulevaisuuteen katsominen ja kaikkien yhta lailla kaytettavissa oleva K.
H. Renlundin perintd puolestaan katsottiin tulevan esiin liikemerkin muodossa.
Liikemerkin kirjaintyypissa on aavistus pehmeyttd tasapainottamassa nimilogon

ohuita linjoja.

&"

K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

KUVIO 3. Museon lopullinen tunnus
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4 K. H. RENLUNDIN MUSEON VISUAALISEN ILMEEN VARIMAAILMA

Varit luovat tunnetiloja, herattavat huomiota hyvassa tai pahassa ja pahimmassa
tapauksessa sekoittavat kohteen massaan. Punaisiin pukeutunut huomataan ja
varivalinnan perusteella hanet ajatellaan iloiseksi, rohkeaksi ja raiskyvaksi
persoonaksi. Harmaaseen sonnustautunut hukkuu usein massaan ja hanet
mielletaan tavalliseksi, araksi ja yllatyksettomaksi. "Harmaa arki” -sanonta kuvaa

hyvin harmaasta varista syntyvaa mielikuvaa.

Visuaalista ilmetta organisaatiolle luodessa ei kaytettavia vareja voi valita
sattumanvaraisesti. Kuten koko muukin talotyyli, valittujen varienkin pitaa olla
totuudenmukaisessa suhteessa organisaation identiteettiin. Ennen kaikkea sen
pitaa henkia oleellisin organisaatiosta. Ajatellaan esimerkiksi Finnairin logoa,
voisiko se ollakaan varitykseltddn muu kuin sinivalkoinen? Entapa Punainen risti?
Tai poliittiset puolueet? Niidenkin kohdalla varimaailma kertoo oleellisimman siita,

kuka on asialla ja kenelle on asiaa.

Vari on visuaalisista keinoista tehokkain. Varit avautuvat katsojalleen muutenkin
kuin nakohavainnon muodossa. Vareilla on myds psykologisia ja symbolisia

merkityksia. Siksipa julkaisun vareja ei tulisikaan valita perusteettomasti.

4.1. Varien merkityksia

Vareilla on siis valia. Ihmisille on muodostunut vareista tietynlaiset kasitykset,
joiden perusteella ymparilla nakyviin tavaroihin ja tuotteisiin reagoidaan
psykologisella ja symbolisella tasolla. Rantanen on kirjoittanut, ettéd vaikka varien
psykologisista merkityksistd on paljon tutkittua tietoa, ei aina kannata nojata
pelkkiin tutkimustuloksiin. Varien kokemisen muuttujia kun on niin paljon, kuten
mielentila, sosiaalinen ja taloudellinen asema, ika, sukupuoli, kansallisuus ja
kulttuuri. (Rantanen 2007, 174.) Kulttuurien valinen ero nakyy esimerkiksi siing,

ettd Suomessa punainen mielletdan ilon, voimakkuuden ja rakkauden variksi,
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keltainen iloisuuden ja energisyyden. Painvastoin kuin Japanissa, jossa punaisen

tulkitaan merkitsevan vihaa ja keltaisen kateutta. (Hypermedialaboratorio 2009.)

Tassa tydssa paavarien osalta katsottiin, etta valitut punainen ja keltainen koetaan
yleisesti kulttuurissamme positiivisia mielikuvia herattaviksi vareiksi tukien
psykologisilla merkityksillaan K. H. Renlundin museon identiteettia. Punainen ja
keltainen ovat vareja, jotka eivat jaa huomaamatta. Huovila toteaakin punaisen
olevan psykologisesti voimakkain vari, jolla on aktivoiva vaikutus: se saa ihmisen
toimimaan. Keltaisen puolestaan katsotaan ilmentavan tulevaisuutta, kunnian-

himoa ja onnellisuutta. (Huovila 2006, 45.)

Kaikki tietavat, etta keltainen, oranssi ja punainen herattavat
ajatuksia ilosta ja rikkaudesta. (Delacroix / Hintsanen 2009).

4.2 K. H. Renlundin museon viestintamateriaaliin valitut varit

Kuten aiemmasta tekstista on kaynyt ilmi, viestintamateriaalin varipalettiin valittiin
ensin dynaamiset punainen ja keltainen. Varien katsottiin tukevan museon imagoa
ja viestia. Liikemerkin keltainen juontuu Roosin talon — yksi nayttelytaloista —
ulkoseinan varista. Liikemerkin keltaiseksi valittin  kuitenkin aavistuksen
raikkaampi ja nykyaikaisempi savy kuin Roosin talon okrankeltainen
todellisuudessa on. Liikemerkin toisella varilla, punamullan ja terrakotan
sekoituksella, puolestaan haluttiin tavoitella mielikuvaa punamullasta. Sen lisaksi,
ettd Pedagogio ja Lassanderin talo nayttaytyvat tassa punamultaisessa savyssa,

on savy yleisesti museoon helposti liitettava.

Muut varit palettiin I0ydettiin museon inspiroivista nayttelytiloista, tarkalleen ottaen
niiden seinistd. Pohjaidea tahan saatiin suunniteltaviin tuotteisiin kuuluvasta
nayttelyvinkosta, jossa kerrotaan kulloisestakin nayttelystd oleellisimmat tiedot
kavijoille. Ajateltiin, ettd erivarisissd huoneissa olisi kulloistakin seinan varia
toistava nayttelyvinko. Naitd vareja kirjattiin graafiseen ohjeistukseen yhteensa

seitseman. Nama ja tunnuksen varit on esitellaan Kuviossa 4.
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Laajan varikijon myoéta saatiin viestintdmateriaaliin vaihtelevuutta ja pelivaraa.
Museon henkilokunta nimittain oli kertonut toiveestaan saada talotyyliin kaksi
erilaista julistepohjaa. Toiveen taustalla olivat tarjontaan kuuluvat erilaiset
nayttelyt: erilaisilla julistepohjilla henkilokunta arveli pystyvansa profiloimaan

nayttelyt paremmin.

Tyon tuloksena saatiinkin kaksi erilaista julistepohjaa: toinen soveltuu paremmin
museon nayttelyiden tai tapahtumien markkinointiin, toinen imagomainontaan.
Julisteiden pohjavareissa on sallittua kayttdd mitd tahansa graafiseen
ohjeistukseen Kkirjatuista vareista, ei kuitenkaan missa yhteydessa tahansa.
Paasaannoksi kirjattiin, ettd samaan aikaan toteutettavaan markkinointiin ei tulisi
kayttaa erivarisia pohjia, vaan esimerkiksi yhta tiettya nayttelya tai tapahtumaa
markkinoidaan saman pohjavarin julisteilla. Nain luotiin yhtenainen linja
markkinointiin. Kampanjat myos jaavat ihmisten mieliin paremmin, kun niissa
kaytetty materiaali on yhtenainen. Uuteen markkinointikampanjaan pohjavari

voidaan puolestaan muuttaa.

Pantone 201 )
CMYK: C7, M 100, Y 65, K 32
RGB: R 140, G 13, B 52

Pantone 123
CMYK: C0O,M21,Y88, K0
RGB: R 240, G 202, B 61

Pantone 5425 U
CMYK: C44,M 15.Y7,K 22
RGB: R 138, G 160. B 181

Pantone 1675
CMYK:C 35 MB82 Y 100,K 26
RGB: R 156, G 65, B 30

Pantone 5855 U
CMYK:C10,M35,Y 37, K 14
RGB: R 210, G 206, B 163

Pantone 7403 U
CMYK:CO.MITYS51LLKO
RGB: R 248, G 226, B 149

Pantone 692
CMYK: C1,M22,C8. K2
RGB: R 235, G 210, B 214

Pantone 421
CMYK:C12,M8,C9,K 21
RGB: R 193, G 194, B 193

Pantone 7528
CMYK: C35MI10,C17,K 15
RGB: R 213, G 205, B 192

KUVIO 4. Museon viestintamateriaalissa kaytetyt varisavyt
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5 K. H. RENLUNDIN MUSEON TYPOGRAFIA

Typografia-sana voidaan maaritellda usealla eri tavalla. Keranen, Lamberg ja
Penttinen tiivistavat kasitteen tarkoittavan tekstin visuaalisen ilmeen suunnittelua
(Keranen ym. 2005, 142). Inkinen puolestaan esittelee laajennettuja merkityksia
typografialle. Inkinen esittda typografian voitavan kasittda kirjapainotaitona tai
kokonaisvaltaisena visuaalisena viestinta, johon liitetaan niin kuvat, materiaalit
kuin varitkin (Inkinen 2009).

Tassa tyossa typografian maarittelyna kaytettiin Kerasen, Lambergin ja Penttisen
kiteytysta. Kiteytyksen katsottiin pitavan sisallaan kaiken sen, mita typografia tassa
tydssa on: kirjaintyyppi, kirjainvalit, sanat, sanavalit, rivit, rivivalit, kappaleet,
palstat ja niin edelleen. Museon viestintamateriaalin taitto ja varimaailma

kasitellaan tassa tydssa erikseen, eika niita sisallyteta typografian maaritteeseen.

5.1 Typografian merkitys

Typografisilla valinnoilla on merkitysta. Monimerkityksellisesti voidaan sanoa, etta
valinnoilla on, tai ennemminkin niilla pitdd olla, painoarvoa. Typografisilla
valinnoilla luodaan tunnetiloja, ikdan kuin heratetaan teksti henkiin. Ei esimerkiksi

ole yhdentekevaa, mita kirjaintyyppia julkaisuissa kaytetaan.

Pesonen korostaa, etta typografisilla valinnoilla maaritellaan, millainen viesti on,
keneltd se on ja kenelle suunnattu (Pesonen 2007, 29). Huonot valinnat voivat
vieda lukijan kiinnostuksen perehtya tekstiin, hyvilla valinnoilla voidaan herattaa
lukijan mielenkiinto tarttua tekstiin. Typografiset valinnat ja viestin sisalto eivat saa
olla ristiridassa keskenaan. Esimerkiksi nuorille suunnatun festarijulisteen
typografiavalinnoissa ei kannata Kkallistua perinteisen Times New Romanin
puoleen tai elakeliiton ei ole jarkevaa valita julkaisunsa typografiaan futuristista

kirjaintyyppia.
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Tekstin ja typografian pitda kohdata myos sisalldllisesta nakdkulmasta katsottuna.

Huonoa sisaltda ei voi pelastaa visuaalisesti oikeaoppisilla typografisilla valinnoilla.

5.2 Valittu typografia

Museon viestintdmateriaalin typografisissa valinnoissa nojattiin tarkoituksella
perusoppeihin. Valinnoissa lahdettiin liikenteeseen kirjaintyypista, joka luo pohjan
kaikille typografisille valinnoille. Kirjainvalintojen  jalkeen typografisessa
suunnittelussa kaikki vaikuttaa kaikkeen: kappaleen leveys pistekokoon ja palstan

muoto tavutukseen ja niin edelleen.

Typografia voidaan valita muutaman paasaannon mukaan. Loiri ja Juholin
toteavat, etta paras lopputulos syntyy yleensa silloin, kun kaytetaan vain
muutamaa kirjaintyyppia. Liian monen Kirjaintyypin kaytto voi synnyttaa sekavuutta
ja vaikeuttaa lukemista. (Loiri & Juholin, 1998, 34.)

Pieni budjetti loi rajoituksia typografian suunnitteluun. Lisenssimaksujen vuoksi
typografiaan pyrittiin  16ytamaan jarjestelmafontti. Nimilogoa varten tarvittiin

kuitenkin maksullinen kirjaintyyppi ja sita hyodynnettiinkin viestintamateriaalissa.

Suunnitteluvaiheessa tydssa kokeiltiin erilaisia kirjaintyyppeja, noudattaen ”less is
more” -periaatetta. Haluttiin I0ytaa yksi toimiva antiikva ja yksi toimiva groteski,

aivan kuten tutut opit kehottavat.

Kovin monien eri fonttien kayttd vie helposti hallitsemattomaan
tilanteeseen. Ylenpalttinen runsaus ei ole enaa jannittavan vaan
lahinna rasittavan nakdista. "Hallitsematon kaaos” saattaa jopa
katkaista lukijan luonnollisen etenemisen julkaisussa. (Pesonen
2007, 29.)

Keranen, Lamberg ja Penttinen kirjoittavat paatteettomien groteskien sopivan
otsikoihin selkeytensa vuoksi, ja paatteellisten aktiikvojen pitkiin tekstikappaleisiin

(Keranen ym. 2005, 142). Museon viestintdmateriaalissa valittiinkin kaytettavaksi
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kaksi kirjainperhetta: aktiikva Adobe Garamond Pro ja groteski Neo Sans Std.
Erityisesti  kaytettin regular- ja bold-leikkausta Adobe Garamond Pro
-kirjaintyypista seka light-leikkausta Neo Sans std -kirjaintyypista. Elavyytta tekstiin
saatiin juurikin kayttamalla kirjainperheiden eri leikkauksia seka varillisia versaali-

aloituksia kappaleiden aloituksissa.

Neo Sans Std oli luonnollinen valinta, silla sitd kaytettin nimilogossa, ja
yhtenaisyyden vuoksi se valittin muuhunkin viestintamateriaaliin. Kirjaintyyppi
esitellaan Kuviossa 5. Koska kirjaintyyppi on groteski, eli paatteetdn, sita
kaytetaan otsikoissa ja yhden sanan muodostamissa kokonaisuuksissa,
esimerkiksi kayntikortissa kontakt/contact -sanoissa. Groteskin kirjaintyypin teho

tulee parhaiten esiin juuri lyhyissé kokonaisuuksissa. (Loiri & Juholin 1998, 35.)

Kyseinen Neo Sans Std -kirjaintyyppi on geometrinen groteski. Pesonen kirjoittaa,
ettd groteskit voidaan jakaa erilaisiin alalajeihin ominaisuuksiensa perusteella.
Hanen mukaansa geometriset groteskit voivat olla vaikealukuisia, koska ne
toistavat samoja perusmuotoja eika paksuusvaihteluita juuri ole. (Pesonen, 2007,
25). Kun Kkirjaintyyppia kaytetdan lyhyisiin kokonaisuuksiin, tassa tapauksessa
otsikoihin, ei tasavahvuus ole hairitseva. Paksuusvaihteluita kaivataan pidempaan
tekstiin. Lyhyessa tekstissa kirjaintyypin tietynlainen pelkistetty, karsittu ja puhdas

muoto paasee oikeuksiinsa.

Neo Sans Std Light
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

1234567890 "#%&/()=7@Q™C®*
KUVIO 5. Neo Sans Std light -kirjaintyyppi

Groteskille kirjaintyypille valittiin pariksi pidempiin teksteihin, leipateksteihin, sopiva
paatteellinen kirjaintyyppi, eli antiikva, Adobe Garamond Pro (KUVIO 6). Sita

kaytetaan otsikoita lukuun ottamatta kaikessa tekstissa.
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Adobe Garamond Pro
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890 |™"#%&/ () =7 @™O®*
KUVIO 6. Adode Garamond Pro -kirjaintyyppi

Neo Sans Std:n x-korkeus on Adobe Garamond Pro:hon verrattuna hieman
suurempi, joten se erottuu otsikkokirjaintyypiksi. Itkosen mukaan x-korkeus
maaritellaan niiden kirjainten mukaan, joissa ei ole yla- tai alapidennyksia, kuten x,
c tai o (Itkonen, 2003, 69).

Adobe Garamod Pro -kirjainperheesta kaytettiin viestintamateriaalissa erilaisia
leikkauksia. Kuvion 7 bold-leikkaus valittiin kaytettavaksi leipatekstissa kappalei-
den aloituksissa esimerkiksi esitteessa, julisteissa, saatekortissa ja kirjelomak-

keessa. ltalic-leikkaus puolestaan valittiin kuvateksteihin kaytettavaksi.

Adobe Garamond Pro Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
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KUVIO 7. Adobe Garamond Pro Bold -kirjaintyyppi

Kokonaisuudessaan tyossa paadyttin kayttamaan maltillisia typografisia
ratkaisuja. Tata perustellaan "Kuka?” (asiakas) ja “"Kenelle” (kohderyhma)
-kysymysten vastauksilla. Organisaationa museo mielletddan arvokkaaksi ja
ylvaaksi ja siihen liitetaan liitetdan hyvalla tavalla asiallisuus. Maltillinen typografia
tukee tata mielikuvaa. Tassa tapauksessa kohderyhma oli heterogeeninen, jolloin
oli varminta turvautua neutraaleihin valintoihin. Jos kohderyhma olisi ollut
homogeeninen, typografisetkin valinnat olisivat olleet uskaliaampia. Neutraalin ei

kuitenkaan tule merkita samaa kuin tylsa.
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Taittotyylejd  paastiin  suunnittelemaan  fonttivalintojen  jalkeen. Museon
viestintamateriaalin eri painotuotteiden punaisena lankana olivat tasapalstaan,
kahteen tai kolmeen, taittaminen, kontrastin luominen otsikoiden ja leipatekstin
valille varillisilla versaaliotsikoilla seka leipatekstissa elavoittaminen sisennetyin,

varillisin kappalealoituksin, joissa muutama kirjain kirjoitetaan versaalein.

Neutraalius on yksi syy, miksi viestintamateriaalin tuotteisiin valittiin kaytettavaksi
tasapalsta. Tasapalstaa kuvaillaan usein vanhahtavaksi, jaykaksi tai tylsaksi
ratkaisuksi. Esimerkiksi Inkinen on kirjoittanut tasapalstan nayttavan laatikkomai-
selta, mutta myds santilliselta (Inkinen 2009). On totta, etta tasapalsta voi helposti
nayttaa tylsalta ratkaisulta, mutta sita voi luonnehtia myods tyylikkaaksi,
jarjestelmalliseksi, ryhdikkaaksi ja hienostuneeksikin. Juuri naiden adjektiivien

takia tasapalstaa paadyttiin kayttamaan.

Typografiaa suunnitellessa varattiin aikaa myds pienten asioiden hiomiseen.
Esimerkiksi tasapalstaisissa julkaisuissa ongelmaksi usein nousevat sanojen ja
kirjainten epasaanndlliset valit saatiin ratkaistua saadetylla tavutuksella. Riittdvan
suurella rivivalilla puolestaan saatiin tekstista ilmava ja kevyt luettava. Nailla
pienilta tuntuvilla asioilla on lopulta suuri merkitys lopputulokseen. Pesonen on
kirjoittanut  rivivalin vaikuttavan sivun yleisiimeeseen, tekstin savyyn seka
luettavuuteen. Hanen mukaansa on syyta tarkastella esimerkiksi sita seikkaa,
etteivat kirjainten yla- ja alapidennykset paase osumaan toisiinsa. (Pesonen 2007,
35.)

Kappaleiden vaihto lukeutui myos niihin pieniin seikkoihin, joihin kiinnitettiin
huomiota. Pesonen toteaa sisennyksen olevan yleensa 3-5 millimetrin levyinen
(Pesonen 2007, 36). Tassa tydssa kaytettinkin 4 millimetrin levyista tilaa

sisennyksissa.

Itkosen mukaan rivit pysyvat parhaiten luettavina, kun ne ovat 55-60 merkkia
pitkia, 90 merkkid katsotaan rivin pituuden ylarajaksi (ltkonen 2003, 70). Sita
pidemmat rivit ovat lilan raskaita luettavia, sita lyhnyemmilla riveilla lukeminen taas

on katkonaista. Inkinen yleistaa, ettd monipalstainen taitto pysyy luettavana, kun
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yhdelle riville mahtuu kolmesta kuuteen sanaa (Inkinen 2009). Tydssa pysyttiin 90
merkin rajoissa kirjelomakkeen taittoa lukuun ottamatta. Kirjelomake on sisallol-
taan sen kaltainen viestin, etta siihen pitaa tarvittaessa pystya mahduttamaan

paljonkin informaatiota. Taman takia lomakkeen tekstitilasta ei haluttu tehda kovin
kapeaa.



22
6 K. H. RENLUNDIN MUSEON GRAAFISET ELEMENTIT JA KUVAMAAILMA

Museon viestintamateriaalissa toistuu yksi graafinen elementti: varipalkki
aaltokuviolla. Varipalkin variksi valittin tunnuksen punainen lukuun ottamatta
nayttelyvinkon sivuja, joissa palkki on kulloisenkin huoneen varilla toistettu.
Punainen vari haluttiin graafiseen elementtiin, koska se luo yhtenevaisyyden
muuhun viestintamateriaaliin. Syntyva assosiaatio museoon on suurempi punaista,
kuin liikemerkin toista varia, okrankeltaista, kaytettdessa. Punainen myods
synnyttaa oivan varikontrastin valkoiselle pohjalle ja mustalle tekstille. Palkki
aaltokuviolla tuo samalla hieman pehmeytta muutoin pelkistettyyn visuaaliseen

ilmeeseen.

Graafista elementtia suunnitellessa lahdettiin liikenteeseen pelkistamisesta ja
aavistuksesta pehmeytta. Ajatus aaltoelementista syntyi rannikkokaupunki
Kokkolasta, johon assosioituu meri nykyhetkessa seka menneisyyden elinkeinojen

muodossa. Aaltoelementilla siis kohdennettiin museo maantieteellisesti.

Viestintamateriaalin tuotteissa palkki sijoitetaan aina vasempaan reunaan
maaritellyn levyisena. Palkin paalle asetetaan valkoinen aaltokuvio niin, etta aalto

aukeaa ulospain.

Tyota varten oli kaytettavissa aiemmin otettu ammattimainen valokuvamateriaali.
Tassa tyossa ei niinkdan puututtu antamaan tasmallisia ohjeita kuvituksia koskien,
vaan ennemminkin suuntaviivat siitd, millaisia kuvia missakin yhteydessa olisi

tarkoituksenmukaista kayttaa.

Ohjeeksi annettiin, ettd kuviksi tulisi valita sellaisia, joissa korostuu jokin
yksityiskohta. Myos sellaiset kuvat, jotka valittavat jonkin tunnetilan museosta tai
synnyttavat ajatuksen museosta tai sen arvoista, sopivat kaytettaviksi. Ohjeeksi
kirjattiin, etta kuvituksessa ei tulisi kayttaa pelkastaan museorakennusten kuvia.
Kuvat museorakennuksista eivat yksiloi museota toisin kuin yksityiskohtaiset kuvat

esineistosta ja nayttelyista.
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7 GRAAFINEN SOMMITTELU K. H. RENLUNDIN MUSEON VIESTINTA-
MATERIAALISSA

Sommittelulla tarkoitetaan elementtien jasentamistd ja jarjestamistd pinnalle.
(Hypermedialaboratorio 2009). Kaytanndssa tarkoitetaan siis kuvien, erilaisten
elementtien, varien ja tekstin jarjestamista julkaisuun niin, ettd ne muodostavat

miellyttavan kokonaisuuden ja tukevat organisaation viestia.

Sommittelu voidaan toteuttaa erilaisten mallien pohjalta: pinnalle asetellut
elementit voivat asettelusta riippuen vaikuttaa dynaamiselta tai tasapainoiselta
taikka saada aikaan liikkeen tunnun. Kun elementit on asetettu pinnalle
tasapainoon, kokee katsoja kokonaisuuden miellyttavaksi. Vaihtoehtoisesti
elementit voidaan asetella pinnalle tasapainottomasti, mikd mielletdan usein

levottomaksi.

Tasapainoinen sommittelu voidaan jakaa edelleen staattiseen tai dynaamiseen.
Staattisella sommittelulla, jota tassa tyossa on kaytetty, tarkoitetaan jannitteetonta,
tasapainoista ja paikallaan pysyvaa sommittelua. Esimerkiksi kaksi samanmuo-
toista ja samankokoista elementtia, jotka on sommiteltu pinnalle symmetrisesti

muodostavat staattisen kokonaisuuden. (Huovila 2006, 52.)

Staattista sommittelua kayttamalla silma ikaan kuin itse 16ytaa julkaisusta tarkeat
elementit. Katsetta voidaan kuitenkin ohjata I6ytamaan huomionarvoiset elementit

esimerkiksi vareilla, kokokontrasteilla ja typografisin keinoin.

Koska museon viestintamateriaalin paavareiksi valittiin voimakkaat varit, haluttiin
tasapainoisella ja perinteisella sommittelulla ikdan kuin ’“rauhoittaa pinta”.
Esimerkiksi taysin epasymmetrista tai likkuvaa sommittelua kayttamalla pinnasta

olisi tullut liian energinen. Talldin sommittelu ei olisi vastannut museon viestia.

Museon viestintamateriaali sommiteltin  kokonaisuudessaan tasapainoisesti

staattiseksi. Esimerkiksi museolle suunnitellussa perinteisessa julisteessa vasen ja
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oikea puoli ovat tasapainossa, mutta julisteen yla- ja alapuoli eivat ole toistensa
peilikuvia. Tietynlaisia poikkeamia tai vaihtelevuuksia tulee olla myoOs staattisessa

sommittelussa.

Varipinnoilla jaettiin julkaisujen pintaa useissa suunnitelluissa tuotteissa. Tyhjaa
tilaa jatettiin viestintamateriaalin eri tuotteisiin tarkoituksella. Voimakkaiden varien
katsottiin tarvitsevan vastapainoksi valkoista, tyhjaa tilaa. Pesonen on kirjoittanut,
etta kun kohteen ymparilla on tyhjaa tilaa, kiinnittyy huomio itse kohteeseen
(Pesonen 2007, 65). Esimerkiksi kaksipuolisessa kayntikortissa haasteeksi
havaittiin yhteen pieneen korttiin mahdutettavan informaation maara (KUVIO 8).
Tyhjan tilan avulla huomio kiinnitettiin  etupuolella museon varikkdaseen
likemerkkiin ja varipinnan avulla tyontekijan nimeen ja titteliin. Kortin takapuolelle

ladottiin sitten yhteystiedot suomeksi ja ruotsiksi.

Pienten seikkojen huomattiin nayttelevan sommittelussa suurta osaa. Esimerkiksi
nayttelyvinkossa ja kirjelomakkeessa alamarginaali jatettiin ylamarginaalia pidem-

maksi. Liian kapea alamarginaali olisi saanut tekstin ikdan kuin "valumaan” sivulta.

K. H.RENLUNDS MUSEUM

Mellersta Osterbottens landskapsmuseumn

LAURI SKANTSI

FM, museolehtori

museilektor
curator of education

KONTAKT

Langbrogatan 39, 67100 Karleby
+358-(0)44-7809 055,
fax 06-8289 575

LAURI SKANTSI lauri.skantsi@kokkola, www.kokkola.fi
FM, museolehtori
museilektor
. CONTACT
curator of education
Dickisillankatu 39, 67100 Kokkola
+358-(0)44-7809 055,

K:H.RENLUNDIN MUSEOQ fax 06-8289 575
Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo lauri.skantsi@kokkola, www.kokkola.fi

KUVIO 8. Kayntikortti.
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8 YHTEENVETO JA KATSAUS TULEVAAN

Tyo onnistui sikali odotusten mukaisesti, ettd kaikki sovitut tuotteet ja koko
kaytanndn osuus saatiin valmiiksi sovitussa aikataulussa. Ty aloitettiin
tammikuussa 2009 ja saatiin valmiiksi maaliskuun loppuun mennessa. Alun perin
tilaajalla oli tarve logolle, liikemerkille, julisteelle, esitteelle, nayttelyvihkolle ja
saatekortille. Samalla kertaa paatettin lisdksi toteuttaa kayntikortti, lehti-
ilmoituspohja, kirjelomake ja -kuori, jotta ne ovat valmiiksi samalla ohjeistuksella

suunniteltuna, kun niiden kayttoon otto tulee ajankohtaiseksi.

Tilaajan kanssa pidettiin koko suunnittelu- ja toteutusprosessin ajan tiivista
yhteyttd tapaamisin, puhelimitse ja sahkopostitse. Nain tilaaja paasi jo
luonnosvaiheessa vaikuttamaan tyon tuloksiin ja materiaalia muokattiin tilaajan
toiveiden mukaisesti. Lopuksi tilaajalle esiteltiin graafinen ohjeisto ja kaytiin lapi
viestintdmateriaalin kaikki tuotteet yksitellen InDesign- ja lllustrator-ohjelmilla,
jolloin tilaaja paasi kosketuksiin taittotyylien, typografisten ratkaisujen ja
varivalintojen kanssa. Tallainen materiaalin seikkaperainen lapikaynti toteutettiin,
koska museon henkildkunnasta osa hallitsi edella mainitut ohjelmat, ja heidan oli
tarkoitus latoa itse esimerkiksi julistepohjaan kulloinkin tarvittavat tiedot. Kokonai-

suudessaan tilaaja kertoi olevansa tyon tuloksiin erittain tyytyvainen.

Tyoelamaan taysipaivaisesti astuminen huhtikuusta 2009 alkaen viivastytti
kirjallisen osuuden valmistumista. Kun aikavali kdytannon osuuden ja kirjallisen
osuuden loppuun saattamisen valilla venyi pitkéksi, ehtivat ajatukset kirjoitustyon

aikana muuttua hieman kaytannon osuudesta.

Tyota jalkikateen arvioitaessa katsotaan, etta onnistunein tyon osa oli nimilogon,
likemerkin ja sitd myo6ta tunnuksen suunnittelu. Niiden katsotaan henkivan ja
ilmentavan juuri sita, millaiseksi museon henkildokunta luonnehti organisaation
imagoa, visiota ja missiota. Nimilogon fontiksi valittu Neo Sans Std light tukee
muotokielelldan ajatusta museosta, likemerkki luo muodoillaan kontrastia kapealle

fontille ja tunnus on yhta aikaa vakaa ja arvokas, mutta silti leikkisd. Koetaan, etta



26
tunnuksen avulla on todellinen mahdollisuus profiloida K. H. Renlundin museo ja
lisata sen tunnettuutta. Tilaaja oli aiemmin yrittanyt ottaa kayttoon KHRM-
lyhennetta onnistumatta siina, silla tukena ei ollut minkaanlaista yhtenaista ilmetta,
saati edes lyhenteen ladontaan valittua fonttia tai vareja. Jos tilaaja kayttaa
aktiivisesti ja tarkoituksenmukaisesti liikemerkkia, ihmiset oppivat hyvinkin pian
yhdistamaan sen museoon. Myos kayntikortti vaikuttaa jalkikateenkin onnistu-

neelta.

Joitain asioita tehtaisiin kuitenkin eri lailla, jos tyd toteutettaisiin nyt uudestaan.
Esimerkiksi julisteiden kohdalla jalkeenpain tuli mieleen, oliko varivaihtoehtoja
likaa? Kaikki nayttelyhuoneiden varit kun ovat graafisen ohjeiston mukaan
sallittuja kayttdad myos julisteissa. Toisaalta, jos noudatetaan ohjeistusta ja
kaytetddn kulloiseenkin  markkinointitarkoitukseen vain tiettya varia, ei

markkinointimateriaali synnyta sekalaista mielikuvaa.

Yhden haasteen tyohon toi museon toimiminen kaksikielisella alueella, kuten jo
aiemmin mainittiin. Kaikkiin tuotteisiin tuli sisallyttda nimilogo ruotsiksi ja suomeksi,
mika vaikutti sommitteluun. Esimerkiksi saatekorttin sommiteltiin suomenkielinen
tunnus ylareunaan, ruotsinkielinen alareunaan. Kortti jai nain kuitenkin ehka liian
"tayden” nakoiseksi. Ehka liikemerkin olisi voinut sijoittaa taustalle tai kayttaa
kortissa vain nimilogoja, jolloin liikemerkki ei olisi kahteen kertaan sijoitettuna
korttiin.

Kokonaisuudessaan talotyylin luominen katsottiin antoisaksi: se antoi kokemusta
osa-alueelta, josta ei ollut ennen tyohon tarttumista laajaa kaytannon kokemusta,
teoriapohjaa ja teknistd osaamista kyllakin. Tyd oli ennen kaikkea opettava ja

innostava.
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1. TUNNUS

&= &=

K.H.RENLUNDIN MUSEO K.H.RENLUNDS MUSEUM

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo Mellersta Osterbottens landskapsmuseum

Tunnuksella tarkoitetaan litkemerkin ja logon muodostamaa kokonaisuutta.
Liikemerkki sijoitetaan aina nimilogon vasempaan ylikulmaan mairitylle etéi-
syydelle. Liikemerkkii ei voi siis esimerkiksi nostaa nimilogon piille tai sijoit-

taa nimilogon keskelle tai oikeaan reunaan.

Liikemerkkii ja nimilogoa voidaan kuitenkin kiyttii toisistaan tdysin irrallisi-

na elementteini, kunhan sijoittelu ei ole edelld mainitun kaltainen.




2. TUNNUKSEN OSAT

Liikemerkki

& /

K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

Tunnus muodostuu nimilogosta ja liikemerkistd, mutta kumpaakin niisti voi-

daan kiyttdd myos erikseen.

Liikemerkki ja nimilogo ovat tietyssi suhteessa toisiinsa, eikd niiden keskinais-
ti suhdetta saa muuttaa. Tunnusta voi skaalata haluamaansa kokoon, kunhan

koko on sellainen, ettd osat pysyvit selkeini.




3. TUNNUKSEN VARIMAARITTELYT
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K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

. 100 % musta

. Pantone 201
C7,M100,Y 65, K 32
R 140, G 13, B 52
Pantone 123,

C0,M21,Y88,K0
R 240, G 202, B 61

&0

K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

. 100 % musta
. 50 % musta




4, NIMILOGO

Nimilogon kirjaintyyppi on Neo Sans Std Light. Nimilogoa ei saa latoa eri
kdyttotarkoituksiin uudestaan, vaan aina tulisi kiytcad alkuperiistd tiedostoa,
silld esimerkiksi kirjaimen valistystd on muutettu normaaliladelmasta poikkea-

vaksi. Nimilogoa voi kiyttad haluamassaan koossa. Virini kiytetddn mustaa.

K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

K.H.RENLUNDS MUSEUM

Mellersta Osterbottens landskapsmuseum




5. TUNNUKSEN SUOJA-ALUE

Suoja-alueella tarkoitetaan tunnuksen ympirille jatettavid tyhjai tilaa, jonka
ansiosta tunnus erottuu muista graafisista elementeisti ja tekstistd. Suoja-alue
on vihimmiisvaatimus. Tyhjii tilaa saa siis jattdd tunnuksen ympirille enem-

minkin, esimerkiksi julisteissa.

Tunnuksen suoja-alue miiritellddn nimilogon K-kirjaimen koon mukaan ku-
vassa osoitetulla tavalla. Tille alueella ei saa sijoittaa muuta tekstid tai graafi-
sia elementtejd. Koossa 1 x 100 mm oleva lehti-ilmoitus on poikkeus, johon
mainittu suoja-alue ei pade. Ilmoituksen koko on niin pieni, ettd suoja-aluet-
ta ei voida ottaa sivusuunnassa huomioon, koska tunnus jouduttaisiin skaa-

laamaan niin pieneen kokoon, ettei kirjaimista saisi selvia.

H=K

K.H RENLUNDIN MUSEOE=

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo




6. MUUT GRAAFISET ELEMENTIT

Viestintimateriaalin tuotteissa toistuu graafisena elementtini viripalkki, jon-
ka piille on sijoitettu valkoinen aaltokuvio. Yleensi palkissa kiytetdin samaa
punaisen sivyd kuin tunnuksessakin, mutta niyttelyjulisteissa palkin viri mia-

rdytyy huoneen virin mukaan. Virimiirittelyt 16ytyvit sivulta 11.

Palkin leveys on 20 mm kirjelomakkeessa, -kuoressa ja saatekortissa. Ilmoi-
tuksissa palkki on 5,5 mm leved. Niyttelyvihkon sivuissa palkin ohjeellinen

leveys on 30 mm, mutta leveyttd voidaan lisitd, jos tekstid ei ole paljoa.

Palkki ja aalto sijoitetaan aina sivun ulkoreunaan niin, ettd aalto aukeaa ulos-

pdin. Aaltoa voidaan kiyttdd myos vaakamallisena ndyttelyvihkon kannessa.




/. TYPOGRAFIA

Museolla on kaksi virallista kirjainperhettd: Adobe Garamond Pro ja Neo Sans
Std. Erityisesti kdytetddn regular- ja bold -leikkausta Adobe Garamond Pro
-kirjaintyypisti seki light -leikkausta Neo Sans std -kirjaintyypista.

Neo Sans Std Light Neo Sans Std Light on tunnuksen
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzado

ABCDEFGHIKLMNOPORSTUVWXYZAAD  kirjain. Viestintimateriaalissa sitd
1234567890 "#%&/()=/@MO®*

kiytetddn yleensi otsikoissa.

Adobe Garamond Pro Adobe Garamond Pro -kirjaintyyp-
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS pid kéiytetﬁéin leipﬁtekstissﬁ.
TUVWXYZAAO

1234567890 " #%&/()=?@™©"*

Adobe Garamond Pro Bold Adobe Garamond Pro Bold on ylei-

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio L . )

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST semmin kiytossd kappaleiden aloi-
LA

1234567890 " #%80/ ) <2@™ O™ tuksissa. Voidaan kiyttdd myds vi-
! () =@ ©O°

liotsikoissa.

Adobe Garamond Pro Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO

1234567890 I”"#%¢5/()=?@™©°*

[talic -leikkausta kiytetddan kuva-

teksteissi.

Adobe Garamond Pro Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdidio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZAAO

1234567890 I”"#%&/()=?@™© ** kiyttdd viliotsikoissa.

Bold Italic -leikkausta voidaan




8. KUVAMAAILMA

Viestintdmateriaalin tuotteissa kiytetyt kuvat ovat vaihdeltavissa, kunhan ku-

via kdytetddn samassa koossa kuin kuhunkin tiedostopohjaan on mairitelty.

Kuviksi kannattaa valita sellaisia, joissa korostuu jokin yksityiskohta. Myos sel-
laiset kuvat, jotka vilittdvit jonkin tunnetilan tai ajatuksen museosta tai sen
arvoista, sopivat erinomaisesti kiytettaviksi. Kuvituksessa ei tulisi kdyttad pel-

kistian museorakennusten kuvia. Kuvat rakennuksista eivit yksildi museota

toisin kuin yksityiskohtaiset kuvat.




9. ESITE

A4 -kokoinen esite taitetaan kolmeen osaan. Ulkopuolelle sijoitetaan tirkeim-
mit asiat: museon nimi, tunnus seki yhteystiedot. Kuvasarja sijoitetaan ylos,
kuten muissakin viestintimateriaalin tuotteissa. Niissikin kuvissa tulisi luo-
da nimenomaan mielleyhtymai tai tunnetila museosta, rakennuskuvien sijaan.

Sisisivulla on museon esittely ja kaksi kuvaa.

Arvot:

Otsikot: Neo Sans Sdt Light, 10pt, rivivili 12 pt, musta.

Leipéteksti: Adobe Garamond Pro 8 pt, rivivéli 10 pt, musta.

Kappaleiden aloitus: Adobe Garamond Pro Bold 8 pt, rivivéli 10 pt, punainen.
Kuvateksti: Adobe Garamond Pro Italic 8 pt, rivivili 10 pt, musta.
Yhteystiedot: Abode Garamond Pro 10 pt, rivivili 12 pt, musta.

Virit:

Punainen PMS 201, C 7, M 100, Y 65, K 32.

Keltainen PMS 123, C0, M 21, Y 88, K 0.

Esitteen pohjaviri on 40-prosenttinen sdvy keltaisesta.

Ulkopuoli

K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

K.H.RENLUNDS MUSEUM

Mellersta Osterbottens landskapsmuseum

ens landskapmuseum
h. 06 8289474
rogatan 39, 06 8289475,
n 068289476
brogatan 28

n28.
Fredrik och Anna Drakes hemVistra Kyrkogatan
2

museoakokkola f,

huspe/lvwwor kokkola fkuluuri/museor

cnling, usehd. 1 ndre viningen preseneras konsnsten, profsorn Velk-

Ve

KHRENLUNDIN MUSEQ
-KESKI-POHJANMAAN MAAKUNTAMUSEQ

KHRENLUNDS MUSEUM
- MELLERSTA OSTERBOTTENS LANDSKAPSMUSEUM

1813, Husc v pisin i dec miligacestaden och dec
H

lebys "guldildr” 1800-5-
e i Kael Hesman Renlund. Bland

Sisipuoli  E—————




10. JULISTE

Markkinointitarkoitukseen on luotu kaksi erilaista julistepohjaa. Alla oleva
perinteisempi pohja sopii esimerkiksi niyttelyiden markkinointiin. Toinen
pohja taas soveltuu museon itsensd markkinointiin, silld julistepohjan niky-
vin elementti on suureen kokoon skaalattu tunnus. Kumpikin juliste on A3

-kokoinen.

Tissi julistepohjassa kiytetddn aina kolmen kuvan sarjaa ylhailld. Kuvat voi-
vat vaihdella, mutta niiden valinnassa kannattaa kiinnittad huomiota kuva-
maailma-kohdan ohjeisiin. Julisteen pohjaviri voi vaihdella Roosin talon huo-

neiden virien mukaan. Virit esitelldin seuraavalla sivulla.

Samaan aikaan toteutettavaan markkinointiin ei kuitenkaan tulisi kdyttdi eri-
virisid pohjia, vaan esimerkiksi yhtd tiettyd niyttelyd tai tapahtumaa mark-
kinoidaan saman pohjavirin julisteilla. Ndin luodaan yhteniinen linja mark-
kinointiin. Kampanjat
myds jadvit ihmisten mie-
liin paremmin, kun niissi

kiytetty materiaali on yh-

teniinen. Seuraavaan kam-

TAHAN TULEE OTSIKKO

panjaan julisteen pohjavi-

LOREM IPSUM

ri voidaan muuttaa.

VIVAMUS = PLACERAT

Arvot:

Otsikko: Neo Sans Std
Light, 36 pt, keskitetty,
valkoinen.

Leipateksti: Adobe Gara-
mond Pro, 18 pt, rivivili 21
pt, musta.

Kappaleiden aloitus: Adobe
Garamond Pro Bold, 18 pt, & &

K.H.RENLUNDIN MUSEO K.H.RENLUNDS MUSEUM
rivivili 21 pt, valkoinen.

NAM MOLESTIE

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo Mellersta Osterbottens landskapsmuseum




11.JULISTE EN VARIMAARITTELYT

. Pantone 5425 U Pantone 692
C44,M 15,Y7,K22 Cl,M22, Y8, K2
R 138, G 160, B 181 R 235, G 210,B 214

. Pantone 1675 Pantone 421
C5,M82,Y100, K26 Cl12,M8,Y9, K21
R 156, G 65, B 30 R 193, G 194, B 193
Pantone 5855 U Pantone 7528
C10,M5,Y37,K 14 C5M10,Y17,K15
R 210, G 206, B 163 R 213, G 205,B 192

Pantone 7403 U
CO,M11Y51,K0
R 248, G 226, B 149




12 JULISTE

Tdma julistepohja sopii parhaiten museon itsensd markkinointiin, nidyttelyi-
den tai tapahtumien markkinoinnin sijaan. Kyseistd pohjaa voisi ajatella kiy-
tettdvin esimerkiksi nuorille ja nuorille aikuisille suunnatussa markkinoin-
nissa. Kolmipalstaiseen tekstikenttddn voidaan esimerkiksi kirjoittaa lyhyt
esittely museosta suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi. Ylhdilld olevaan keltai-
seen kulmaan voi sijoittaa jonkin ajankohtaisen, tirkedn asian. Julisteen koko

on A3.

Arvot:

Otsikko: Adobe Garamond Pro, 18 pt, rivivéli 24 pt, keskitetty, valkoinen.
Leipateksti: Adobe Garamond Pro, 18 pt, rivivili 20 pt, musta.

Virit: Tunnuksen punainen ja keltainen, musta.

TAHAN TULEE OTSIKKO TAHAN TOINEN OTSIKKO TAHAN KOLMAS




13. NAYTTELYVIHKON KANNET

Museon niyttelyitd varten on suunniteltu varsinaiset sisdsivupohjat seki kan-
net ndyttelyvihkoille. Kansimalleja on kaksi. Kansien, kuten sisdsivujenkin vi-
rit muuttuvat Roosin talon huoneiden mukaan. Kansissa muuttuu palkin viri.

Virit loytyvit sivulta 11. Kannet ovat A4 -kokoa.

Esitteen kuvia voi vaihdella, kunhan ne tukevat ohjeistuksen kuvamaailma

-kohdan ohjeita.

Arvot:
Otsikko: Neo Sans Std Light, 30 pt.
Virit: Katso sivu 11.

Takasivu Etusivu

& &°

K.H.RENLUNDS MUSEUM K.H.RENLUNDIN MUSEO

Mellersta Osterbottens landskapsmuseum Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo




14, NAYTTELYVIHKON KANNET

Toinen vaihtoehto on yksinkertainen, huoneen viriselld pohjalla varustettu
kansi. Kanteen tulee valkoinen aaltoelementti ja huoneen teema Neo Sans

Std -kirjaintyypilla.

TAHAN TULEE HUONEEN TEEMA

JA TAHAN TEEMA RUQTSIKSI




15. NAYTTELYVIHKON SIVUT

Niyttelyvihkon sivujen viripalkkien virit vaihtelevat huoneiden virien mu-
kaan. Virit 16ytyvit sivulta 11. Viripalkki tulee sivun ulkoreunaan, ja sivun

sisareunan valkoiselle osiolle tulevat rei’itykset.

A4 -kokoiselle sivulle teksti asetellaan kahdelle palstalle. Tekstiin saadaan ryt-
mid virillisilld, versaalein kirjoitetuilla kappaleiden aluilla. Nitd kappaleiden

alkuja voi ripotella tekstiin ilman erityisid sdint6jd tai paikkoja.

Arvot:
Otsikko: Neo Sans Std Light, 30 pt, virind sivun palkin viri.
Leipéteksti: Adobe Garamond Pro 14 pt, rivivili 16 pt, musta.

Kappaleiden aloitus: Adobe Garamond Pro Bold 14, rivivéli 16 pt, vdriné sivun
palkin viri.

TAHAN TULEE OTSIKKO

LOREM IPSUM dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit. Sed po-
suere interdum sem. Quisque ligula
eros ullamcorper quis, lacinia quis fa-
cilisis sed sapien. Mauris varius diam
vitae arcu. Sed arcu lectus auctor vi-
tae, consectetuer et venenatis ege ve-
lit. Sed augue orci, lacinia eu tincdunt
et eleifend nec lacus. Donec ultricies
nisl ut felis, suspendisse potenti. Lo-
rem ipsum ligula ut hendrerit mollis,
ipsum erat vehicula risus, eu suscipit
sem libero nec erat.
Aliquam erat volutpat. Sed congue
augue vitae neque. Nulla consecte-
tuer porttitor pede. Fusce purus mor-
bi tortor magna condimentum vel,
placerat id blandit sit amet tortor.

MAURIS SED libero. Suspendisse
facilisis nulla in lacinia laoreet, lorem
velit accumsan velit vel mattis libero
nisl et sem. Proin interdum maecenas
massa turpis sagittis in, interdum non
lobortis vitac.Quisque purus lectus,
posuere eget imperdiet nec sodales id
arcu. Vestibulum elit pede dictum eu,
viverra non. Aliquam erat volutpat.
Nam molestie nec tortor. Donec pla-
cerat leo sit amet velit. Vestibulum
id justo ut vitae massa. Proin in do-
lor mauris consequat aliquam. Donec
ipsum, vestibulum ullamcorper vene-
natis augue. Aliquam tempus nisi in
auctor vulputate, erat felis pellentes-
que augue nec, pellentesque lectus
justo nec erat. Aliquam et nisl. Sed
congue augue vitae neque.

QUISQUE SIT amet dolor in
justo pretium condimentum.Viva-
mus placerat lacus vel vehicula scele-
risque, dui enim adipiscing lacus sit
amet sagittis, libero enim vitae mi.
In neque magna posuere, euismod ac
tincidunt tempor est. Ut suscipit nisi
eu purus. Proin ut pede mauris eget
ipsum. Integer vel quam nunc com-
modo consequat. Integer ac eros eu
tellus dignissim viverra. Maecenas
erat aliquam erat volutpat. Ut vene-
natis ipsum quis turpis. Integer cur-
sus scelerisque lorem. Sed nec mau-
ris id quam blandit consequat. Cras
nibh mi hendrerit vitae, dapibus et
aliquam et magna. Nulla vitae elit.
Maconsectetuer odio vitae augue.
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit.

AMET DOLOR in justo pretium
condimentum.Vivamus placerat la-
cus vel vehicula scelerisque, dui enim
adipiscing lacus sit amet sagittis, li-
bero enim vitae mi. In neque magna
posuere, euismod ac tincidunt tempor
est. Ut suscipit nisi eu purus. Proin ut
pede mauris eget ipsum. Integer vel
quam nunc commodo consequat. In-
teger ac eros eu tellus dignissim viver-
ra. Maecenas erat aliquam erat volut-
pat. Ut venenatis ipsum quis turpis.
Integer cursus scelerisque lorem. Sed
nec mauris id quam blandit conse-
quat. Cras nibh mi hendrerit vitae,
dapibus et aliquam et magna.




16. ILMOITUSPOHJA

Koska museon lehti-ilmoituksen koko on yleensi pieni, 1 (palstaa) x 100 mm, pyri-
tddn ilmoituksessa yksinkertaisuuteen ja jitetddn tekstille tilaa. Koossa 2 x 100 mm

oleva ilmoitus noudattelee samaa asettelua, mutta tekstille on enemmain tilaa.

[lmoituksen vasempaan reunaan tulee 5,5 mm:n kokoinen palkki valkoisen aalto-
elementin kanssa. Tekstid eldvoitetddn kappaleiden versaalialoituksilla ja alas keski-

tetdan museon tunnus.

Arvot:

Otsikko: Neo Sans Std Light, 10 pt, keskitetty, musta.

Leipateksti: Adobe Garamond Pro, 8 pt, rivivili 9 pt, musta.
Kappaleiden alut: Adobe Garamond Pro Bold 8 pt, rivivéli 9 pt, musta.
Virit: Musta, valkoinen ja tunnuksen punainen.

LOREM IPSUM
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Sed posuere interdum sem.
Quisque ligula eros ullam-
corper quis, lacinia quis fa-
cilisis sed sapien.
MAURIS VARIUS diam
vitae arcu. Sed arcu lectus LOREM IPSUM
auctor vitae, consectetuer et
venenatis eget velit. Lorem ipsum dolor sit amet,
SED AUGUE orci, lacinia consectetuer adipiscing elit.
eu tincidunt et eleifend nec Sed posuere interdum sem.
lacus. Donec ultricies nisl Quisque ligula eros ullam-
ut felis, suspendisse potenti. corper quis, lacinia quis fa-
Lorem ipsum ligula ut hen- cilisis sed sapien.
drerit mollis, ipsum erat ve- MAURIS VARIUS diam
hicula risus, eu suscipit sem vitae arcu. Sed arcu lectus
libero nec erat. auctor vitae, consectetuer et
ALIQUAM ERAT volut- venenatis eget velit.
pat. Sed congue augue vi- SED AUGUE orci, lacinia
tae neque. Nulla consecte- eu tincidunt et eleifend nec
tuer porttitor pede.tum vel. lacus. Donec ultricies nisl
Quisque ligula eros ullam- ut felis, suspendisse potenti.
corper quis. Lorem ipsum ligula ut hen-
drerit mollis, ipsum erat ve-
e > hicula risus, eu suscipit sem
o libero nec erat.
K.H.RENLUNDIN MUSEO ALIQUAM ERAT volut-
Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo pat. Sed congue augue vi-
taec neque. Nulla consecte-
tuer porttitor pede.tum vel.
Quisque ligula eros ullam-
corper quis.
K.H.RENLUNDIN MUSEO
Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo




1/.KIRJEKUORI

Kirjekuori on kokoa 162 x 229 mm. Tarvittaessa erikokoisia kirjekuoria, to-

teutetaan ne samalla ohjeistuksella kuin alla oleva malli.

Kirjekuoren etupuolen vasempaan reunaan sijoitetaan tunnuksen punainen
palkki valkoisella aaltoelementilld. Palkin leveys on 20 mm. Vasempaan yli-
kulmaan tulee museon tunnus suomeksi, alas ruotsiksi. Kirjekuoren takapuo-
lelle sijoitetaan sama aaltoelementti oikeaan reunaan ja lippdin tulevat muse-

on yhteystiedot suomeksi seki ruotsiksi.

Arvot:
Yhteystiedot: Adobe Garamond Pro 10 pt, rivivili 12 pt, keskitetty, musta.
Virit: Valkoinen, tunnuksen punainen.

&

K.H.RENLUNDIN MUSEQ

Keski-Pohjanmaan mazkuntamuseo

&

K.H.RENLUNDS MUSEUM

Mellrsta Osterbottens landskapsu

- Mellersta Osterborte pmuseum
Lingbrogatan 39, 67100 Karleby




18. KIRJELOMAKE

Kirjelomakkeesta 16ytyy my6s tunnuksen punainen palkki aaltoineen vasem-
masta reunasta. Palkin leveys on 20 mm. Oikeaan ylikulmaan sijoitetaan huo-
mipisteeksi museon tunnus suomeksi, ruotsinkielinen tunnus puolestaan 16y-

tyy oikeasta alakulmasta yhteystietojen paalta.

Teksti aloitetaan tummennetulla otsikolla tai tervehdykselld. Viljyyttd ja ryt-

mid tekstiin tuo kappaleiden tummennetut versaalialoitukset.

Arvot:

Leipateksti: Adobe Garamond Pro, 12 pt, rivivéli 14,4 pt, musta.

Kappaleiden aloitus / otsikko: Adobe Garamond Pro Bold 12 pt, rivivéli 14 pt,
musta.

Yhteystiedot: Adobe Garamond Pro Bold 12 pt, rivivili 14, keskitetty, musta.
Virit: Valkoinen ja tunnuksen punainen.

&

K.H.RENLUNDIN MUSEQ

Keski-Pohjanmaan mazkuntamuseo

LOREM IPSUM

IDREM IPSUM

conseceruer adipiscing el Sed posu
cros ullamcorper quis, facil
itae arcu. Sed arcu I

IS SED LIBERO, Suspendisse facilisis nulla in lacinia laoreet, lo-
c elit vel mattis libero nisl et sem. Proin interdum mae-

is in, interdum non lobortis vitae massa.

a turpis s isque
purus lectus, posuere eget imperdict nec sodales id arcu. Vestibulum clic
erra non tincidunt e hgul.\
ortor. Donec placerat leo sic amet velit. Vestibulum id
]usm ut siae masa, Droin in dolor mauri consequat aliquam. Donec ip-
um.

ALIQUAM TE
gue ne

amer d
Vivamus placerat lacus vel vehicula scelcnsq\le dui enim adipis
sitamet sagtts, ibero eninm vitac . In neque magna posue
tincidunt tempor est. Ut suscipit nisi eu purus. Proin ut pe s eg
ipsum. ln(egel vel quam nunc commodo consequat. Integer ac cros eu tel-
lus dignissim viverra. Maccenas crat aliquam erat volutpat.

utate, crat felis pellentesque au-
. Aliquam et nisl. Quisque sic

&

KH RENLUNDS MUSEUM

Melle:

-Pohjans
Pitkisillankatu 39, 67100 Kokkola Lingbrogatan 39, 67100 Karleby




19, SAATEKORTTI

Saatekortin peruselementit ovat punainen palkki, valkoinen aalto, museon
tunnukset ja tasapalstainen teksti. Kortin koko on 105 x 145 mm. Saatekort-

tia voidaan kiyttdd my6s kutsu- tai kiitoskorttina.

Tekstiin saadaan ilmavuutta tarpeeksi suurella rivivalilld, kappaleiden tum-
mennetuilla aloituksilla sekd viljyydelld suhteessa muihin saatekortin element-
teihin.

Arvot:

Leipateksti: Adobe Garamond Pro 10 pt, rivivéli 12 pt, musta.

Kappaleen aloitus: Adobe Garamond Pro Bold 10 pt, rivivéli 12 pt, musta.
Virit: Valkoinen ja tunnuksen punainen.

&=

K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

LOREM IPSUM dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed posue-
re interdum sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis faci-
lisis sed sapien. Mauris varius diam vitae arcu. Sed arcu lectus auctor vi-

tae, consectetuer et venenatis eget velit.

SED AUGUE ORCI, lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec
ultricies nisl ut felis, suspendisse potenti. Lorem ipsum ligula ut hendre-
rit mollis, ipsum erat vehicula risus, eu suscipit sem libero nec erat. Ali-
quam erat volutpat. Sed congue augue vitae neque. Nulla consecte-

tuer porttitor pede.

&=

K.H.RENLUNDS MUSEUM

Mellersta Osterbottens landskapsmuseum




20. KAYNTIKORTTI

Kiyntikortti on pystymallinen, kokoa 90 x 50 mm. Etupuolelle sijoitetaan
valkoiselle alueelle tunnus koossa 20 x 20 mm, tyontekijan nimi seki titte-

li suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi punaisen laatikon piille. Alle tulee mu-

seon nimilogo.

Kortin kiddntdpuolen ylireunaan tulee nimilogo ruotsiksi, tydntekijin nimi

sekd titteli suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi. Yhteystiedot tulevat kontakt- ja

contact- sanojen alle.

Arvot:

Nimi ja titteli: Adobe Garamond Pro Bold, 12 pt, rivivili 14 pt, valkoinen.
Yhteystietojen otsikko: Neo Sans Std Light 10 pt, rivivéli 12 pt, musta.
Yhteystiedot: Adobe Garamond Pro 8 pt, rivivili 9,6 pt, keskitetty, musta.

Kortin etupuoli

LAURI SKANTSI

FM, museolehtori

museilektor
curator of education

K.H.RENLUNDIN MUSEO

Keski-Pohjanmaan maakuntamuseo

Kortin takapuoli

K.H.RENLUNDS MUSEUM

Mellersta Osterbottens landskapsmuseum

LAURI SKANTSI

FM, museolehtori

museilektor
curator of education

KONTAKT

Langbrogatan 39, 67100 Karleby
+358-(0)44-7809 055,
fax 06-8289 575
lauri.skantsi@kokkola, www.kokkola.fi

CONTACT

Pitkisillankatu 39, 67100 Kokkola
+358-(0)44-7809 055,
fax 06-8289 575

lauri.skantsi@kokkola, www.kokkola.fi







	Opinnäytetyö_kirjallinen osuus_valmis
	Museon graafinen ohjeisto_paranneltu

