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The aim of this thesis is to look into the social media actions of regional news
organizations in Oulu. The study is based on the media's agenda-setting effect.
The medias selected for this study are widely circulated and long-running
newspaper Kaleva, and Yleisradio's regional offices in Oulu, who provide radio
broadcasts and news.

The data base for this study consists of information on the popularity and reasons
of use of social media services and the internet. The study is focusing on the
social media service Facebook and its history, and notes that Facebook is the
most commonly used and most popular social media service in Finland. The
study also focusses on the use and popularity of social media as a source of
news in Finland and globally. Global studies show Facebook to be a source of
news in many countries, but its importance as a news source is small in Finland.

Also included are the basics of agenda-setting. According to the agenda-setting
theory, topics reported in the media become part of the public's agenda and
influence what topics the public have opinions on.

This study has collected 101 Facebook-updates from the chosen news
organizations. The news topics of the collected updates were categorized, after
which results have been formed. The study has also looked into the context of
the updates based on the text included in the updates' text field.

The results show that news topics shared by selected regional news
organizations’ Facebook pages have a lot of variance. The topics are heavily
varied from day to day, and the updates' topics don't appear to have any major
lines. The topics which stood out included local politics, crimes, news concerning
asylum seekers, and human interest-themed stories. The updates were found to
be containing mostly news links and some news videos. The text context in the
text field was found to be neutral in style, usually containing a neutral comment
or statement about the news in question.
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LITTEET



1 JOHDANTO

Sosiaalinen media on iso osa suomalaisten mediakayttoa nykypaivana. Sosiaa-
lisella medialla on liséksi oma paikkansa my6s paivittdisena uutislahteené. Koska
sosiaalista mediaa kaytetaan niin runsaasti, on uutismedioidenkin oltava siella

lasna.

Uutismedialla on tutkittu olevan agenda-setting -niminen vaikutus yleisoonsa.
Agenda-setting tarkoittaa, ettd uutismedian aiheet vaikuttavat silhen, mita aiheita
ja asioita yleiso pitaa tarkeana ja mista heilla on mielipiteita. (McCombs, M. 2003,
viitattu 20.4.2017, 2.)

Tassa tutkimuksessa tutkitaan alueellisten mediatalojen toimintaa sosiaalisessa
mediassa. Muun tutkimustiedon valossa Facebook on selkeasti suosituin palvelu,
joten se on valittu taman tutkimuksen kohteeksi (Vizeum Oy 2016, viitattu
27.2.2017). Tutkin sanomalehti Kalevan ja Yleisradion Oulun toimituksen Face-
book-esiintymista. Tahan sisaltyy Facebook-paivitysten siséltd, uutisjuttujen ai-

heet seka paivityksiin kirjoitetut saatetekstit.

Tahan tutkimukseen on keratty 101 Kalevan ja Yle Oulun Facebook-paivitysta.
Paivitysten uutisaiheita on analysoitu agenda-setting -néakdkulmasta. Tutkimuk-
sessa kaydaan lapi myos sosiaalisen median suosiota ja kayttosyitd Suomessa
ja maailmalla. Tutkimuksen tietoperusta sisaltda tietoa myds journalismin ja so-
siaalisen median suhteesta seka sosiaalisen median kaytosta uutismediana. Tie-

dot perustuvat viimeisimpaan saatavilla olevaan tutkimustietoon.



2 SOSIAALISEN MEDIAN PERUSTEET

2.1 Sosiaalisesta mediasta yleisesti

Sosiaalinen media tarkoittaa erilaisia internetissa toimivia palveluja, ja niiden
muodostamaa uutta mediaryhmé&é perinteisen median rinnalla. Perinteisessa
mediassa kayttajat ovat yleensa padasiassa vastaanottajia, kuten lehden lukijoita
tai television katsojia. Sosiaaliseen mediaan, jota tassé tutkimuksessa kutsutaan
myos termilla some, kuuluu tdrkednd osana sen kayttgjien aktiivinen ja osallis-

tuva toiminta.

Sosiaaliselle medialle 16ytyy useita erilaisia maaritelmia ja tunnuspiirteitd, ja termi
voidaankin ymmartaa monella tavalla. Facebook on tunnetuin sosiaalisen median
palvelu, mutta palveluita on hyvin paljon muitakin. Jaakko Suominen listaa Wi-
kipedian, YouTuben, Twitterin, ja LinkedInin Suomessa tunnetuimmiksi sosiaali-

sen median palveluiksi. (Suominen, Ostman, Saarikoski & Turtiainen 2013, 13.)

Sosiaalisen median palveluja on maailmalla hyvin runsaasti. Suomisen (2013,
13) mukaan Lontoon 2012 Olympialaisten aikaan nettitelevisioléhetyksia tehnyt
verkkosivu listasi 318 eri verkkopalvelua, johon sivun sisdlt6a saattoi linkittaa.
Lansimaissa Facebook on tunnettu sosiaalisen median palvelu, muissa suurissa
maissa on muita saman tyyppisia suosittuja palveluja. Weibo on hyvin suosittu
palvelu Kiinassa (Koetse 2016, viitattu 18.2.2017), VK (entinen VKontakte) on

Venajan oma, suuri sosiaalinen media (Smith 2016, viitattu 18.2.2017).

Vaikka sosiaalinen media on arkipaivaistynyt, on sen kasite edelleen hankala
maaritella. Media-alan tutkijat Katri Lietsala ja Esa Sirkkunen kuvailivat vuoden
2008 raportissaan (Suominen ym. 2013, 15.) sosiaalisen median palvelujen pe-
rustuvan sosiaaliseen vuorovaikutukseen ja tarjoavan tilaa kayttajien itsensa luo-
malle siséllolle seka mahdollisuuksille jakaa siséltoa. Lisaksi palveluihin voidaan
yleensa linkittda sisalttd, jakaa sisaltoa linkittden ulospain seka perustaa oma

profiili. He kategorisoivat palvelut sisalléntuotanto- ja julkaisupalveluihin (blogit),



siséllénjakopalveluihin (esim. YouTube), sosiaalisiin verkostopalveluihin kuten
Facebookiin, yhteisétuotantoihin (Wikipedia), ja virtuaalimaailmoihin, kuten Se-
cond Life. (Suominen ym. 2013, 15.)

2.1.1 Facebookin historia ja suosio

Facebook on Yhdysvalloissa perustettu sosiaalisen median palvelu. Sen tavoit-
teena on antaa ihmisille mahdollisuus jakaa asioita ja tehdd maailmasta avoi-
mempi ja verkottuneempi. Facebookin perusti kolme yliopisto-opiskelijaa Harvar-
din yliopistossa vuonna 2004. Palvelu rajoittui aluksi muutamiin eri yliopistoihin ja
toimi niiden opiskelijoiden sosiaalisena verkostona. Loppuvuodesta 2004 palvelu
ylitti miljoonan kayttajan rajan. Syyskuussa 2006 palvelu avautui kaikkien kaytet-
tavaksi eika rajoittunut enaa vain opiskelijoihin. (Facebook 2017, viitattu
20.2.2017.)

Vuosien varrella Facebook sai lisatoimintoja, kuten mahdollisuudet ladata palve-
luun kuvia, kayttajien vélisen chat-toiminnon sekad peukutus-painikkeen, jolla voi
osoittaa tykkaavansa julkaisusta. Facebook myds laajensi omistustaan muihin
sosiaalisen median palveluihin. Ensin se hankki omistukseensa kuvapalvelu In-
stagramin, seka myéhemmin mobiiliviestipalvelu WhatsAppin. (Facebook 2017,
viitattu 20.2.2017.)

Facebook listautui porssiyhtioksi toukokuussa 2012. Osakkeen hinta oli aluksi 42
dollaria, mutta hinta lahti laskuun nopeasti. Yrityksen porssiarvo oli aluksi 104
miljardia euroa. (Taloussanomat, viitattu 29.4.2017). Osakkeen hinta on sittem-
min noussut tasaisesti. Huhtikuussa 2017 osakkeen arvo on 150 dollaria (Nas-
daq, viitattu 29.4.2017).

Facebookilla oli ensimmaisena vuotenaan miljoona kayttajaa. Maara kasvoi no-
peasti vuodesta 2006 eteenpéin, kun palveluun pystyi liittymaan jaseneksi kuka
tahansa. Loppuvuodesta 2006 Facebookia kaytti 12 miljoonaa ihmista. Miljardin

kayttajan rajan sivusto ylitti vuonna 2012. Joulukuussa 2016 paivittain aktiivisia



kayttajia Facebookilla oli suunnilleen 1,23 miljardia ja kuukausittain aktiivisia
kayttajia n. 1,86 miljardia. (Facebook 2017, viitattu 20.2.2017.)

Kayttgjista suunnilleen 85.2 prosenttia on Yhdysvaltojen ja Kanadan ulkopuolelta.
(Facebook 2017, viitattu 21.2.2017.) Yhdysvaltojen lisdksi Facebookin kayttoti-
lastojen karkipaassa ovat Intia, Brasilia, seké Indonesia. (Statista 2016, viitattu
21.2.2017.)

2.2 Internetin kasvava vaikutus

2.2.1 Netin kayton jakaantuminen

Yhdistyneiden Kansakuntien (YK) alainen Kansainvalinen Televiestintaliitto ITU
(International Telecommunication Union) seuraa internetin kayttdmaaria maail-
malla. Viimeisimman tutkimuksen mukaan vuonna 2016 internetia kayttaa 47 pro-
senttia maailman vaestostad. Se tarkoittaa noin 3,5 miljardia kayttajaa. (Moore
2016, viitattu 21.2.2017.) Maara kasvoi vuodesta 2015, jolloin kayttgjia oli noin
3,2 miljardia (BBC News 2016, viitattu 21.2.2017).

Eurooppalaisista internetia kayttaa 79,1 prosenttia, ja Amerikan mantereella asu-
vista 66,6 prosenttia. Afrikan kansalaisista internetia kayttaa 25,1 prosenttia. In-
ternetin levinneisyydesta huolimatta on huomionarvoista, ettd Kansainvalisen Te-
leviestintéliiton mukaan 3,9 miljardia ihmista, eli 53 prosenttia maailman vaes-
tosta eivat olleet internetin kayttajia 2016. (ITU 2016, viitattu 21.2.2017.)

Tilastokeskus tutki suomalaisten internetin ja sosiaalisen median kayttéa loppu-
vuodesta 2016. Tutkimuksen mukaan 88 prosenttia suomalaisista kaytti interne-
tid vuonna 2016. Alle 55-vuotiaista internetia kaytti lahes jokainen, ja 72 prosent-
tia kaytti nettid useasti paivassa. Internetia oli kayttanyt matkapuhelimella kodin
ja tyopaikan ulkopuolella 65 prosenttia vastaajista. Kannettavalla taulutietoko-
neella eli tabletilla nettia oli vastaavasti kayttanyt 24 prosenttia tutkimukseen osal-

listuneista.
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Tutkimuksen mukaan vanhemmissa ikaryhmissa l0ytyy melko suuri osa, joka ei
kayta internetid. 65—74-vuotiaista netin kayttajien osuus oli 74 prosenttia ja 75—
89-vuotiaista 31 prosenttia. Tutkimuksessa kuitenkin todetaan, etta netin kaytto
yleistyy vain vanhemmissa ikaryhmissa. Yhteensa kayttajien maara koko vaes-
tosta kasvoi kaksi prosenttiyksikkod vuodesta 2015. (Tilastokeskus 2016, viitattu
21.2.2017.)

2.2.2 Internetin kayton syita

Tilastokeskuksen tutkimuksessa selvitettiin my6s syité internetin kaytt6én Suo-
messa 2016. Yleisimmin internetia kaytetaan asioiden hoitamiseen, tiedonha-
kuun, viestintdan ja medioiden seuraamiseen. 12 prosenttia suomalaisista oli
vuokrannut majoitusta yksityishenkil6lta internetin kautta. Verkkopankkia oli kayt-
tanyt viimeisten kolmen kuukauden aikana 81 prosenttia 16—89-vuotiaista. (Tilas-
tokeskus 2016, viitattu 24.2.2017.)

Sahkdpostia kaytti 79 prosenttia ja sama maara oli myds hakenut internetista tie-
toa erilaisista tuotteista ja palveluista. 72 prosenttia ihmisista haki tietoa my6s
viranomaisten ja muiden julkisten palvelujen verkkosivuilta. Tutkimuksen mukaan
suosituimpia medioita verkossa olivat verkkolehdet ja televisiokanavien uutissi-
vut, joita oli lukenut 74 prosenttia suomalaisista. (Tilastokeskus 2016, viitattu
24.2.2017.)

2.2.3 Netin merkitys

Salmenkiven ja Nymanin (2008, 47) mukaan ihmisten perimmainen tarve tulla
huomioiduksi ja hyvaksytyksi osana yhteista selittda verkkoyhteisdihin osallistu-
mista, seka niiden aiheuttamaa riippuvuutta. Verkkopeleja runsaasti pelaavat ih-
miset ovat heidan mukaansa kuvailleet verkkopelimaailmaa heidan oikeaksi
maailmakseen, ja pelimaailman sosiaalisia verkostoja, eli peliyhteisoa, itse pelin

juonta tarkeammaksi.
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Samanlaisia yhteis6ja voi muodostua Facebookin ja netin suosittujen keskuste-
lufoorumien kayttajien valille. Vaikka verkkoyhteistjen jasenten valilla ei ole kas-
vokkain tapahtuvaa kanssakaymista, voivat verkossa syntyneet kontaktit toimia
turvayhteis6ing, jotka vahvistavat yksildiden omaa identiteettia ja helpottavat to-
sielamasséa koettuja turvattomuuden ja epavarmuuden tunteita. (Salmenkivi &
Nyman 2008, 47.)

Salmenkivi ja Nyman kuvailevat (2008, 51), miten ihmiset haluavat tehda vapaa-
ajallaan kiinnostavia asioita omasta tahdostaan. Piirtdminen, valokuvaus ja kita-
ran soitto ovat yleisia harrastuksia. Kaikille ei kuitenkaan riita pelkka henkilokoh-
tainen harrastus, vaan joillain on myos halu erottua. Kitaristi haluaa nousta lavalle
ja valokuvaaja esitelld kuviaan ystavilleen. Yhteisollinen media mahdollistaa ta-

van erottautua joukosta tekemalla jotain muita kiinnostavaa.

Mahdollisuus yleison tavoittelemiseen tekee harrastuksesta mielekk&ddmpaa
niille, joille itsekseen harrastaminen ei riitd. Ihmiset haluavat péatea ja nayttaa pys-
tyvansa johonkin, seka hakea sita kautta hyvaksyntdad omissa yhteiséissamme,
kuten tyoyhteisoissa, perhepiirissa tai kalastajien internetfoorumissa. Salmenkivi
ja Nyman huomauttavat (2008, 51), etta jos tuotos on todella hyva, se voi kerata

suuren maaran huomiota lyhyessa ajassa.

Ebrandin tutkimuksessa 2016 tarkein yksittdinen syy nuorilla sosiaalisen median
kayttoon oli somen mahdollistama keskustelu tuttujen kanssa. Nuoret etsivét
sielta tietoa sosiaalisista suhteista, kun taas asioista ja palveluista etsitaan tietoa
mm. hakukone Googlella. Sosiaalisella medialla oli merkitysta kavereiden saami-
sessa. Lisaksi koska somessa sovitaan ystavien kesken asioista, syntyy nuorille
eraanlainen pakko kayttaa palveluita, mikali haluaa pysya ajan tasalla kaveripii-
rissa sovituista asioista. Viestinta on nuorille sosiaalista toimintaa, joka vahvistaa
yhteenkuuluvuuden tunnetta ja on tuottanut suurelle osalle vastaajista iloa ja li-
savarmuutta. (Ebrand 2016, viitattu 3.2.2017.)

Useat vastaajista olivat saaneet somen kautta apua erilaisiin ongelmiinsa ja ko-

keneet onnistumisen tunteita. Vastaajille some on kuitenkin ainakin osittain tuot-
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tanut my6s surua. Toisaalta hieman alle 20 prosenttia ei ollut saanut surun tun-
teita sosiaalisen median kautta. Noin kolmannes tutkimukseen vastanneista oli
[6ytanyt somen kautta seurustelukumppanin. Ebrand uskoo yha useamman nuo-
ren I6ytdvan seurustelukumppanin tulevaisuudessa sosiaalisen median avulla.
(Ebrand 2016, viitattu 3.2.2017.)
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3 SOSIAALISEN MEDIAN PALVELUIDEN KAYTTO SUOMESSA

3.1 Suomalaiset runsaasti somessa

Tilastokeskuksen tutkimuksen mukaan sosiaalisen median palveluiden kaytto li-
saantyi Suomessa 2016. Somen, josta Tilastokeskus kayttaa nimitysta yhteiso-
palvelu, suosion kasvu jatkui kaikissa ikéryhmissa, paitsi 16—24-vuotiaissa. Tasta
ikaryhmastéa kuitenkin hyvin suuri osa oli seurannut sosiaalista mediaa aktiivi-
sesti. 16—89-vuotiaista 56 prosenttia oli seurannut yhteisopalvelua viimeisten kol-
men kuukauden aikana. Osuudessa oli kolmen prosenttiyksikén nousu vuodesta
2015. 16—24-vuotiaiden ikaryhmassa yhteisopalvelua seuranneiden maara laski
nelja prosenttiyksikkda 89 prosenttiin. (Tilastokeskus 2016, viitattu 27.2.2017.)

100 %

90 %

80 %
70 %
60 % 2013
50 % m2014
2015
40 %
2016
30%
20 %
- -
0%

16-24 v. 25-34 v. 35-44 v. 45-54 v. 55-64 v. 65-74 v.

KUVIO 1 Sosiaalinen media Suomessa 2016 (Valtari 2016, perustuen Tilasto-
keskuksen tutkimukseen, viitattu 27.2.2017.)

Kuviossa 1 nakyy sosiaalisen median kayton yleisyys ikaryhmittdin Suomessa
viime vuosien aikana. Tilastokeskuksen tutkimukseen perustuvassa grafiikassa
kay ilmi, etta nuorten somen kayttdé on vahentynyt hieman. Muissa ikaryhmissa
somen kaytto kasvaa tasaisesti. Selkeimmin sosiaalisen median palveluiden suo-

sio nousee keski-ikéisten ja elakoityvien ikaryhmassa, eli 45-64-vuotiaissa.
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Mediatoimisto Vizeum tutki suomalaisten sosiaalisen median kulutusta kesalla
2016. Tutkimus keskittyi selvittamééan, mita erilaisia some-palveluja kaytetaan
seka miten palveluiden suosio on muuttunut viime vuosina. Tutkimukseen osal-
listui 5400 suomalaista, idltaan 15-74 vuotta. Sosiaaliseen mediaan kaytetty aika
vaihtelee tutkimuksen mukaan paljon ikaryhmittéain. Suomalaiset viettavat yh-
teensd somessa keskimaarin 4,5 tuntia vikkossa. 15—24-vuotiailla nuorilla somen
kaytté on lahes 8 tuntia viikossa eli yli tunnin paivassa. Tama ikaryhma kayttaa
internetia 21,5 tuntia viikossa, joten liki 40 prosenttia netissa kulutettavasta ajasta
on sosiaalisen median kayttéad. (Vizeum 2016, viitattu 27.2.2017.)

Tutkimuksessa eriteltiin eri palvelut, ja siina selvisi Facebookin selva valta-asema
suomalaisten some-kulutuksessa. Tutkimuksen mukaan Facebookia kayttda 53
prosenttia suomalaisista. Suomen vakiluku oli vuoden 2016 lopulla 5,5 miljoonaa
(Frilander 2016, viitattu 27.2.2017), eli Facebookia kayttdd noin 2,9 miljoonaa

suomalaista.

Vizeumin mukaan Facebookin suosion taustalla nuorten aikuisten kohdalla on
Facebookin Messenger-pikaviestisovellus, jonka kautta kayttajat voivat viestia
toisilleen, seké Facebookin sisalla toimivat aktiiviset ryhmat ja sivustot. Uudeksi
suosikiksi mainitaan myds Facebookin livevideo-toiminto. (Vizeum 2016, viitattu
27.2.2017.)
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SUOMALAISET SOSIAALISESSA MEDIASSA
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Mita sosiaalisen median palvelua kaytat viikoittain? Lahde: Vizeum CCS-tutkimus kesa 2016

KUVIO 2 Suomalaiset sosiaalisessa mediassa (Vizeum Oy 2016, viitattu
27.2.2017.) Grafiikassa olevat palvelut ovat vasemmalta oikealle Facebook, You-
Tube, WhatsApp, Instagram, Twitter, LinkedIn, Google Plus, Pinterest, Snapchat
ja Tapatalk.

Vizeumin tutkimuksen grafiikasta selviaa eri yhteistpalvelujen suosio Suomessa
viikkotasolla seka muutokset verrattuna vuoteen 2014. Tassakin tutkimuksessa
on nahtavilla pieni pudotus Facebookin kokonaissuosiossa, mutta palvelun joh-
toasema on silti huomattava. Ero kasvaa, jos vertaa Facebookin suosiota muihin
samantyylisiin some-palveluihin. Palvelut, joissa esiinnytdan yleensa omalla ni-
mellaan ja joissa voi jakaa useaa erilaista sisaltoa, kuten tekstid, kuvia ja linkkeja,
ovat tassa tutkimuksessa eriteltavissa Facebookiin, Twitteriin, seka Googlen

Plus-palveluun. Naista juuri Facebook on selvassa johdossa.

Twitter ei ole Suomessa noussut suureen suosioon koko kansan keskuudessa,
vaan sita kayttaa tutkimuksen mukaan 11 prosenttia suomalaisista. Mobiililait-
teilla paasaantoisesti kaytettava kuvapalvelu Instagramin suosio kasvaa, palvelu
kaksinkertaisti suosionsa Suomessa vuosien 2014-2016 valilla. Niin ikaan alylait-

teilla toimiva pikaviestisovellus WhatsApp on noussut hyvin suosituksi. Vizeumin
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mukaan (2016) WhatsAppia kayttda 42 prosenttia 15-74-vuotiasta. Yli 65-vuoti-
aista WhatsAppia kayttdd 17 prosenttia. Instagram ja WhatsApp ovat molemmat
Facebookin omistamia palveluita.

3.2 Somen merkitys

Oululainen sosiaalisen median asioihin perehtyva Ebrand Suomi Oy tutkii nuor-
ten ja nuorten aikuisten sosiaalisen median kayttoa vuosittain. Viimeisin tutkimus
on tehty 2016, yhteistydéssd Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalveluiden
kanssa. Tutkimuksessa vastaajina olivat 13-29-vuotiaat Suomessa asuvat ihmi-
set, ja tutkimukseen osallistui yhteensa 5520 ihmista eri puolilta Suomea. Tutki-
mus avaa suomalaisten nuorten some-kayton taustoja, seka syitd somen kayt-

to0n ja sen merkitykseen.

Tutkimuksessa selvisi nuorten olevan usein mukana sosiaalisen median palve-
luissa siksi, ettd muutkin ystavat ovat siella. Some toimii siis keskusteluvalineena
jo ennestaan tuttujen nuorten valilla. Sosiaalista mediaa kaytetadan myds vali-
neend puolueettomien mielipiteiden kysymiseen ystavilta tai muilta kayttajilta.
Palvelut toimivat sujuvasti niin tiedon etsimisessa kuin yhteydenpidossakin.
(Ebrand 2016, viitattu 1.3.2017.)

Tutkimuksessa osa kertoi, ettéd sosiaalista mediaa kaytetdan myos ainoastaan
tavan vuoksi. Vuorovaikutteisuus ja palveluihin tehdysta sisallosta saatu palaute,
kuten kommentit, tykkaamiset ja haukut, ovat tarkedssa osassa kayttokoke-
musta. Koska nuoret lisdavat palveluihin omakohtaista materiaalia, kuten valoku-
via ja ajatuksiaan, seuraajilta ja ystavilta saatu palaute koetaan hyvin tarkeaksi.
(Ebrand 2016, viitattu 1.3.2017.)

3.3 Kaytdn syita

Ebrandin tutkimuksessa selvisi internetissa vietetyn ajan kasvavan nuorten ian
noustessa. Yli 60 prosenttia 18—29-vuotiaista kaytti nettia yli 20 tuntia viikossa.

Tarkemmin analysoituna 50 prosenttia 18—22-vuotiaista kaytti nettia yli 20 tuntia
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viikossa, kun 23-29-vuotiaissa nettid kaytti viikoittain yli 20 tuntia jo 57 prosenttia
ikaryhmasta. Ebrand uskoo, etta tahan vaikuttaa toisen asteen opintojen suorit-
tamisen jalkeinen vapaa-ajan lisddntyminen. Ebrandin mukaan sosiaalisen me-
dian kaytolla voidaan korvata jatkokoulutuksen tai tyopaikan saamisen jalkeen
vahentynytta ystavien kanssa vietettyd aikaa. Tutkimuksen mukaan sosiaalisen
median kaytto taydentda reaalielaman sosiaalisia suhteita. (Ebrand 2016, viitattu
2.3.2017.)

Ebrandin tutkimukseen vastanneet kayttivat somea juuri yhteydenpidon takia, ja
yhteenkuuluvuus on Ebrandin tutkimuksessa todettu tarkeaksi kayttosyyksi. Tut-
kimuksen perusteella on myds hyvin selvaa, ettd sosiaalinen media on my6s kou-
kuttavaa, ja ettd sen kaytosta tulee rutiinia. Ebrand kuvailee, ettd palveluiden
kayttd on vakiinnuttanut paikkansa nuorten elamassa. (Ebrand 2016, viitattu
2.3.2017.) Taman perusteella voi todeta, ettd somen ollessa nyt suosittu jo use-
ampien vuosien ajan ja kasvavien nuorten varttuneen somen kayttajiksi, on pal-

veluiden kaytto rutinoitunut hyvin voimakkaasti osaksi arkipaivaista elamaa.

Ebrandin tutkimukseen vastanneet kayttivat somea lukemiseen, selaamiseen ja
tykkaamiseen. 75 prosenttia kayttajista myds kuuntelee musiikkia some-palvelui-
den avulla. Siséallén tuottaminen sosiaaliseen mediaan, eli tilapaivitykset ja kom-
mentointi, ovat alle 45 prosentin suosiossa. Vuonna 2015 sisallontuottamista tar-
keimpana piti 50 prosenttia. Tutkimuksen perusteella nuorten into omaan sisal-
I6ntuotantoon on vahentynyt selvasti vastaajien keskuudessa. Tarkeimmiksi asi-
oiksi ovat nousseet tiedon etsiminen, muiden mielipiteiden selvittaminen seka
kommenttien seuraaminen. Itselleen kiinnostavia asioita jakaa eteenpdin vain
osa kayttgjista. Sisaltdéa eteenpain jakanut kayttajamaara on Ebrandin viime vuo-
sien tutkimuksessa pysynyt 40 prosentissa. Taman osalta somen kaytdssa on
nakynyt passivoitumista. (Ebrand 2016, viitattu 2.3.2017.)

Tilastokeskuksen tutkimuksissa on myds tarkasteltu sosiaalisen median kaytto-
tarkoituksia. Tyohon, ammattiin tai liiketoimintaan liittyen somea kaytti 21 pro-
senttia 16—89-vuotiaista, mutta nuoremmasta tyoikaisesta vaestosta, eli 25—-44-

vuotiaista 38 prosenttia. Tilastokeskuksen mukaan tama osoittaa sosiaalisen me-
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dia tekevan kovaa vauhtia tuloaan tybelamaan ja etta sosiaalisen median kana-
vien hyddyntamista koskevia taitoja ja pelisdantoja tarvitaan tulevaisuudessa. Ti-
lastokeskuksen tutkimuksessa yhdistystoiminnassa sosiaalista mediaa hyddynsi
13 prosenttia ja yhteiskunnallisiin asioihin ja politikkaan sita on kayttanyt apuna
11 prosenttia 16—89-vuotiaista. Puolet suomalaisista kaytti somea ystavyyssuh-
teisiin, sukulaissuhteisiin 34 prosenttia ja harrastustoimintaan liittyen 34 prosent-
tia suomalaisista. (Valtari 2016, viitattu 2.3.2017.)
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4 SOSIAALINEN MEDIA JA JOURNALISMI

4.1 Perinteisen median ja somen suhde

Janne Matikainen kuvailee sosiaalisen median ja uutismedian suhdetta hanka-
laksi. (Nordenstreng ja Wiio 2012, 302.) Sosiaalisen median nousu on aiheutta-
nut mediataloissa huolta, silla somen on nahty vaikuttavan yleison kulutustottu-
muksiin. Yleisimp&na pelkona on, etta ihmiset hylk&&véat perinteisen uutismedian
ja hankkivat uutiset vain sosiaalisen median kautta. Matikaisen mukaan huoli on
kuitenkin ainakin toistaiseksi muutamaan syyhyn nojaten perusteeton. Perinteista
uutismediaa kulutetaan edelleen runsaasti, ja nuoretkin kayttavéat edelleen ai-
kaansa perinteisen median parissa. Lisdksi vuoden 2012 Suomen kymmenen
suosituimman verkkosivun joukossa oli nelja perinteisté uutismediaa: lltalehti, Il-

tasanomat, Yle Uutiset ja Helsingin Sanomat. (Nordenstreng & Wiio 2012, 302.)

Lisaksi luottamus perinteistd uutismediaan kohtaan on korkealla. Tutkimusten
mukaan luottamus ja arvostus perinteiseen mediaan on kohtalaisen korkealla
varsinkin nuorten keskuudessa. Matikainen kuitenkin huomauttaa (Nordenstreng
& Wiio 2012, 303), ettd luottamus voi olla todellisista kayttotottumuksista erillinen

asia, silla luottamuksen maara ei varsinaisesti selitd median kayttéad kovinkaan

hyvin.

Matikainen listaa kolmanneksi seikaksi sen, kuinka perinteinen media luo vah-
vasti sosiaalisen median keskusteluagendaa. Sosiaalisen median toimintaan
kuuluu hyvin keskeisesti erilaisten mediasisaltdjen kierrattdminen, seka niiden
kommentointi. (Nordenstreng & Wiio 2012, 303.)

Tarkein kysymys Matikaisen mukaan onkin se, miten some vaikuttaa perintei-
seen journalismiin. Pablo Bozkowski on listannut tarkeimpia muutoksia uutistuo-
tannon siirtyessd enemman verkkoon. Ensimmaiseksi uutisten tekeminen muut-

tuu toimittajakeskeisestd enemman kayttajakeskeiseksi, toiseksi toiminta muut-
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tuu monologityyppisesta enemmankin dialogiksi. Kolmantena seikkana paikallis-
ten ja koko maata koskevien aihepiirien rinnalle téarke&an rooliin nousee mikrolo-
kaalisuus. Tama tarkoittaa yha paikallisempien ja kiinteasti inmisten arjessa mu-
kana olevien seikkojen nousemista verkkomedioiden uutisiin. (Nordenstreng &
Wiio 2012, 304.)

Muutokset tarkoittavat siis yleison roolin muuttumista enemman aktiivisiksi toimi-
joiksi. T&ma on ymmarrettavad, silla sosiaalisen median maaritelmiin kuulukin
juuri vuorovaikutteisuus ja edestakainen keskustelu, seka tietynlainen lapinaky-
vyys mediatalojen osalta. Yleis6 nousee myds suurempaan rooliin kayttajatuot-
tajina, lisaten yhteisollista tiedon tuottamista ja jalostamista. (Nordenstreng &
Wiio 2012, 304.)

Median muutokseen liittyvassé keskustelussa on yleensé mukana jako passiivi-
seen yleis66n, ja uuteen sisaltdd tuottavaan yleisdon. Janne Mattilan mukaan
tdman tyyppinen jako on yksinkertaistava, sillé iso osa ihmisista levittaa sisaltoja,
mutta ei itse tuota niita. Paaasiallinen ero vanhaan onkin siina, etta jakaminen on
nykydan helppoa. Kaytetyimmat some-palvelut myds kannustavat jakamiseen,

padasiassa Facebook. (Nordenstreng & Wiio 2012, 304.)

4.1 Digital News Report —tutkimus digiuutisten tilanteesta

Reutersin journalismin tutkimuslaitos (Reuters Institute for the Study of Journa-
lism, RISJ) on englantilainen ajatushautomo ja digitaalisen uutismedian tutkimus-
laitos. Tutkimuslaitos on perustettu vuonna 2006, ja se toimii Oxfordin yliopiston
politikan ja kansainvalisten suhteiden laitoksen yhteydessa. RISJ suorittaa eri-
laisia tutkimuksia nykyjournalismiin liittyen, seka julkaisee aiheesta erilaisia jul-
kaisuja. Laitoksen tutkimuksiin siséltyy my6s sosiaalisen median ja journalismin
suhteeseen ja tilanteeseen perehtyvia vuosittaisia tutkimuksia. (Reuters Institute
for the Study of Journalism 2017, viitattu 3.4.2017.)
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RISJ julkaisee vuosittain Digital News Report -nimista tutkimusta. Tutkimus sisal-
taa suosituimpien uutispalveluiden listausta, selvityksia uutismedian luotettavuu-
desta ja maksullisen nettijournalismin kaytosta, sek& sosiaalisen median osuu-
desta. Viimeisimmat Digital New Report-tulokset ovat vuodelta 2016. (Digital
News Report 20164, viitattu 3.4.2017.)

Digital News Report 2016 perustuu kansainvalisen markkinatutkimusfirman You-
Govin kyselyyn. Kyselyyn otti osaa 50 000 verkkouutismedian kuluttajaa 26
maassa, mukaan lukien Suomi, Yhdistyneet Kuningaskunnat ja Yhdysvallat. (Di-
gital News Report 20164, viitattu 3.4.2017.)

4.2 Yleisia havaintoja uutis-somesta

Kaikkiaan kyselyyn vastanneista 50 000 ihmisestd 51 prosenttia kertoi kaytta-
vansa sosiaalista mediaa uutisl&hteena joka viikko. Suunnilleen yksi kymme-
nestd, eli 12 prosenttia kertoi somen olevan heidan paaasiallinen uutislahteensa.
Selkeasti suosituin sosiaalisen median kanava uutisten ndkékulmasta oli Face-
book. 28 prosenttia, eli yli neljasosa vastaajista ikdryhméasséa 18-24 sanoi kaytta-
vansa somea paaasiallisena uutislahteendén. Maara oli ensimmaistd kertaa
enemman kuin saman ikaryhman televisiosta uutiset padsaantdisesti saaneiden
maara, joka oli 24 prosenttia. Naiset suosivat sosiaalisen median uutiskayttoa
miehid enemman. (Digital News Report 2016d, viitattu 3.4.2017.)

Tutkimuksen (Digital News Report 2016d, viitattu 3.4.2017) mukaan televisio on
edelleen tarkeéa uutislahde vanhemmille ihmisille, mutta tv:n kokonaiskaytt6 jat-
kaa laskuaan varsinkin nuorten keskuudessa. Alypuhelinten kaytté uutisten seu-
raamisessa on lisaantynyt selvasti, saavuttaen hieman yli puolet maailmanlaajui-
sesti kyselyyn vastanneista. Tietokoneen kayttd laskee, ja tablettien kayton

aiempi kasvu on tasaantumassa.

Uutisvideot eivat ole julkaisijoiden kovasta yrityksesta loytaneet tietaan viela ku-

luttajien suosioon. 78 prosenttia Digital News Reportin 50 000 vastaajasta sanoi
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kayttavansa tekstipohjaisia uutisia. Syiksi mainittiin uutisten nopeampi ja hel-
pompi omaksuminen tekstin kautta, seké tuskastuminen videoissa pydriviin mai-
noksiin. Tutkimuksessa |6ydettin myds huolia sosiaalisen median palveluiden
kayttamia algoritmeja kohtaan, silla ne voivat aiheuttaa tarkean tiedon tai haas-
tavien ndkdkulmien huomaamatta jddmisen. Nuorten havaittiin kuitenkin olevan
paremmin sinut algoritmien kanssa, kuin mediatalojen paatoimittajien. (Digital
News Report 2016d, viitattu 3.4.2017.)

GROWTH OF SMARTPHONE FOR NEWS 2013-16 (SELECTED COUNTRIES)

Chart Share Data
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KUVIO 3 GROWTH OF SMARTPHONE FOR NEWS (Digital News Report
2016d, viitattu 1.5.2017)

Digital News Reportin mukaan alypuhelimen kaytté uutisvalineena nousee koko
ajan. Samalla tietokoneen kaytté vahenee ja tabletin suosio tasaantuu. Yli puolet
vastanneista kertoi kayttavansa alypuhelinta uutisten lukemiseen. Kayttajamaa-
rat olivat erityisen korkeat pohjoismaissa Ruotsissa (69 prosenttia), Norjassa (64
prosenttia) ja Tanskassa (60 prosenttia vastanneista). Naissa maissa mobiili-
kayttd on suositumpaa kuin tietokoneen tai tabletin. Digital News Reportin mu-
kaan yli 70 prosenttia BBC:n lukijoista kuluttavat uutisia mobiililaitteella. (Digital
News Report 2016d, viitattu 1.5.2017.)

Digital News Reportin mukaan nuoremmat sukupolvet ovat enemman aktiivisia
mobiililaitteen kaytossa. Lisaksi alypuhelimella uutiset 16ydettiin tietokonetta ja
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tablettia useammin juuri sosiaalisesta mediasta. (Digital News Report 2016d, vii-
tattu 1.5.2017.) Uutisten selaaminen mobiililaitteella on siis voimakkaassa kas-
vussa, mutta tama voi tuoda mukanaan myds ongelmia. Tutkimusten mukaan
uutisia kommentoidaan ja jaetaan ilman, ettéd uutislinkkia on valttamatta avattu.
Uutiseen siis reagoidaan, mutta tekstin siséltoa ei ole luettu. Columbian yliopiston
tutkimuksen mukaan 59 prosenttia some-palvelu Twitterissa jaetuista uutisista
jaa lukematta. Tata pidetddn huolestuttavana, silla Facebookin algoritmien takia
juuri tykatyimmat ja jaetuimmat linkit saavat eniten nakyvyytta. (MTV Uutiset, vii-
tattu 1.5.2017.)

4.3 Uutiset netista ja somesta maailmalla

Digital News Report-tutkimuksen mukaan tapa loytaa uutissisaltéja muuttuu,
vaikkakin yleisot kuluttavat suurimman osan uutisistaan tutuista lahteista. Tavat
[6ytaa nettiuutisten pariin myos vaihtelevat paljon maittain. Pohjoismaissa kuten
Suomessa (62 prosenttia), Norjassa (63 prosenttia) ja Tanskassa (55 prosenttia
vastanneista) uutiset l0ydetdan useimmin suoraan verkkosivulta tai
uutissovelluksen kautta. Etela-Euroopan maissa Italiassa ja Espanjassa, seka
Puolassa oli internetin hakukone yleisin tapa 16ytdd uutisten pariin. Sosiaalinen
media oli tarkeéssé roolissa Kreikassa, Unkarissa ja Brasilian kaupunkialueilla.
(Digital News Report 2016c, viitattu 4.4.2017.)

Uutisia keraavat aggregaattipalvelut ovat suositumpia Koreassa (38 prosenttia),
Japanissa (43 prosenttia) ja TSekissa (36 prosenttia) kuin muualla. Suomessa
agregaattoreista uutisia kertoi Ioytavansa 9 % vastaajista. (Aggregaattipalveluiksi
Suomessa Vvoi laskea ainakin erilaiset RSS-syotteet, seka suositun uutislinkkeja
kerdavan Ampparit-sivuston.) Belgiassa sahkoposti on tarkea tapa loytaa uutisia.
Siella suurempi osa kertoi kayttdvansa sahkopostipalvelua useammin kuin
kayvansa suoraan nettisivulla. Sahkoposti on tarkedssa osassa myds Unkarissa
ja Yhdysvalloissa. Mobiilihalytysten suosio on noussut Turkin kaupunkialueilla,
Ruotsissa, Portugalissa, sekéd Sveitsissa. (Digital News Report 2016c, viitattu
4.4.2017.)

24



4.4 Suomalaisten uutiskulutus somesta

Digital News Reportin mukaan Suomen mediamaisemaa hallitsee voimakas alu-
eellinen toiminta ja lehdist6, vahva valtiollinen toimija, yksi tarke& uutislehti, seka
kaksi suosittua iltalehted. Suomen vakiluvuksi tutkimus kertoo 5,5 miljoonaa, ja
internetin tavoittavuudeksi on ilmoitettu 94 % (Digital News Report 2016b, viitattu
6.4.2017.)

Mediakaytdssad suomalaiset ovat ottaneet verkkomediat haltuunsa, mutta eivat
ole hylanneet lahetettyja uutisia, kuten televisiota tai radiota. Painetun sanoma-
lehden kaytté vahenee hitaammin kuin muualla. Taman syyksi kerrotaan Suomen
vahva lukukulttuuri. (Digital News Report 2016b, viitattu 6.4.2017.)

SOURCE OF NEWS 2014-16

Chart Share Data
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KUVIO 4 SOURCE OF NEWS (Digital News Report 2016Db, viitattu 6.4.2017.)

Kuviossa 4 nékyvat suomalaisten vastaajien uutislahteet prosentuaalisesti. Tut-
kimukseen vastanneet |6ytavat uutisia sanomalehdesta hieman harvemmin kuin
vuonna 2014. Televisiouutisten tavoittavuus on niin ikaan laskenut hieman. Verk-
kouutisten osuus on kasvanut muutaman vuoden takaisesta, vuonna 2014 ver-
kosta uutisia sai 82 prosenttia suomalaisista. Nyt maara oli 89 prosenttia. (Digital
News Report 2016b, viitattu 6.4.2017.)
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Sosiaalisen median uutiskayttd on noussut kaikkein eniten muista medioista.
2014 uutisia somesta sai 36 prosenttia suomalaista, kun vuoden 2016 tutkimuk-
sessa luku oli 45 prosenttia. (Digital News Report 2016b, viitattu 6.4.2017.)

STARTING POINTS FOR NEWS - ALL COUNTRIES
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Mabile

aleris 12% 9% 8% 14% 9% 11% 16% 11% 9% 16% 5% 11% 8%

KUVIO 5 STARTING POINTS FOR NEWS (Digital News Report 2016¢, viitattu
7.4.2017.)

Kuvion 5 taulukossa nakyy kyselyn tulokset uutisten |oytdtavoista verkossa viik-
kotasolla. Suomen sarake on kolmantena oikealla ja lisaksi taulukossa on muita
tutkimukseen osallistuneita maita. Uutisten lukeminen suoraan verkkosivulta on
selvasti suosituin tapa I6ytda uutisia Suomessa. Viikoittain uutisia sosiaalisesta
mediasta on loytanyt 24 prosenttia suomalaisista. (Digital News Report 2016¢c,
viitattu 7.4.2017.)

Tutkimuksessa selvitettiin myos tdman tutkielman kannalta térkedaa sosiaalisen
median roolia padasiallisena uutislahteenda. Digital News Reportin tutkimusdatan
perusteella kasvava osa ihmisista kayttaa sosiaalista mediaa paaasiallisena uu-
tismedianaan. Algoritmien kautta uutisista on tullut tarkedmpi osa Facebook-ko-
kemusta viime vuosien aikana. Algoritmit ovat asettaneet etusijalle tuoreimmat
suuret uutiset, uutisvideot, suorat videolahetykset, seka muun visuaalisen sisal-
I6n. Koska uutiset tulevat ihmisille suoraan somessa, voi se vahentaa tarvetta
menna varsinaisille uutissivuille. (Digital News Report 2016d, viitattu
18.04.2017.)
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GROWTH OF SOCIAL MEDIA AS A MAIN SOURCE OF NEWS (SELECTED
COUNTRIES)

Chart Share Data
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KUVIO 6 GROWTH OF SOCIAL MEDIA AS A MAIN SOURCE OF NEWS (Digital
News Report 2016d, viitattu 18.4.2017.)

Sosiaalista mediaa tarkeimpana uutislahteenaan kayttavia kuluttajia on kuitenkin
vield verrattain vahan. Kuvion 6 mukaan Suomi on tutkimuksen mukaan hyvin
erilaisissa asemassa joihinkin muihin tutkimuksen maihin verrattuna. Tarkeim-
maksi uutisléahteekseen sosiaalisen median palvelut kertoo Suomessa vain 5 pro-
senttia vastaajista. Suurimmassa roolissa some on tutkimuksen mukaan Brasili-
assa. Siella somea paaasiallisena uutislahteendan kayttaa 18 prosenttia vastaa-
jista. Suomessa maara ei myoskaan ole kasvanut vuodesta 2015. (Digital News
Report 2016d, viitattu 18.4.2017.)
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5 MEDIAN AGENDA-SETTING -VAIKUTUS

Medialla on tutkittu olevan agenda-setting -niminen vaikutus. Agenda-setting-teo-
rian mukaan mediassa paljon esilla olevat asiat nousevat yleisén mieliin. Agenda-
settingin mukaan ihmiset muodostavat mielipiteitd ja keskustelevat niista ai-
heista, jotka ovat paljon esilla mediassa. Teoriaan liitettiin ainakin aluksi ajatus
siitd, ettei media varsinaisesti vaikuta yleison mielipiteisiin. Agenda-settingia on
kuitenkin laajennettu ja nykyddn median ndhd&éan vaikuttavan myds siihen, mil-
laisia ajatuksia ja mielleyhtymid asioista yleison mieliin muodostuu. (McCombs,
M. 2003, viitattu 20.4.2017, 5.) Agenda-settingistd kaytetd&n joskus myo6s suo-

menkielista termia paivajarjestysteoria.

Viestinnan emeritusprofessori ja kirjailija Em Griffin kertoo (2012, 378) Yhdysval-
loissa tapahtuneen Watergate-skandaalin olleen hyva esimerkki agenda-settin-
gistd. Tapauksessa viisi miestd murtautuivat demokraattipuolueen johtavan eli-
men toimistotiloihin kesalla 1972. Yleis6d piti asian merkitysta vahapatbdisena,
mutta heidan kokemuksensa asian tarkeydesté nousi, koska muutama toimittaja
antoi asialle toistuvasti paljon nakyvyytta. Puolet kansasta tiesi asiasta kesan
1972 jalkeen ja vuotta myohemmin luku oli 90 prosenttia. Yhdysvaltain senaatin
jarjestamat kuulemiset asiasta naytettiin televisiossa, jolloin maan liki jokainen
aikuinen tiesi, mista Watergatessa oli kyse. Yhdysvaltain silloinen presidentti

Richard Nixon joutui eroamaan presidentin virasta kohun takia kevaalla 1974.

Agenda-setting teorian virallisesti kehittaneet journalismin professorit Maxwell
McCombs ja Donald Shaw eivat olleet vyllattyneita Watergate-uutisen
leviamisesta, kun juttu oli kuukausia Washington Post-lehden etusivulla. Heidan
mukaansa massamedialla on kyky siirtdd uutisaiheidensa huomattavuus
julkiseen agendaan, mutta he eivat vaita sen olevan tahallista. Heiddn mukaansa
ihmiset ottavat uutisvaelta mallia, jonka mukaan voivat suunnata huomiotaan.
McCombsin ja Shaw’n mukaan pidamme tarkeina niita asioita, joita media pitaa
tarkeina. (Griffin 2012, 378.)
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5.1 Agenda-settingin tutkimuksellinen historia

Median vaikutusta mielipiteisiin ja ajatuksiin pidettin ennen agenda-settingia
melko heikkona. Yleison ajateltiin seuraavan vain uutisia, jotka eivat uhkaa hei-
dan omia nakemyksidan. Maxwell McCombs ja Donald Shaw tutkivat aluksi vaa-
likampanjoita ja niihin liittyvia uutisia ja mielipiteitd. Ensimmaisesséa agenda-set-
ting -tutkimuksessa he perehtyivat Yhdysvaltain presidentinvaaleihin 1968, hypo-
teesinaan median sisalto ja sita seuranneet danestajien havainnot. (Griffin 2012,
379.)

Tutkijat aloittavat median agendan mittaamisella. He aloittivat listaamalla Poh-
jois-Carolinan osavaltiossa sijaitsevan Chapel Hillin alueen ihmisten paauutislah-
teet, johon sisaltyi seitseman lehtea ja kaksi television uutisléhetysta. He antoivat
lehtien uutisille merkittavyyskriteerit lehtiuutisen paikan ja pituuden mukaan. Huo-
mattavan tarkeaksi sanomalehdissa laskettiin mm. etusivun paajuttu ja paakirjoi-
tus. Televisiouutisissa tarkedksi maariteltiin uutisjutun sijainti 1ahetyksessa en-
simmaisen kolmen jutun joukossa tai mika tahansa keskustelu, joka kesti yli 45
sekuntia. (Griffin 2012, 379-380.)

Tutkijat listasivat 15 erilaista aihetta, jotka olivat esilla ndissda huomattavan tar-
keiksi merkityissa uutispaikoissa. Nama aihepiirit jarjesteltiin myéhemmin viiteen
paakategoriaan. Taman jalkeen tutkijat alkoivat selvittaa yleison agendaa. He
pyysivat yleis6a kertomaan, mitka asiat olivat heidan mielestaan vaalikampanjan
tarkeimmat. Tutkijat jaottelivat vastaukset saman tyyppisiin kategorioihin kuin
media-analyysissaan. Lopuksi tutkijat vertasivat vastaajien aiheita, seka medi-
assa eniten esilla olleita tarkeitd aiheita. Molempien listojen viisi ensimmaista
kohtaa nahtiin olevan lahes identtiset. (Griffin 2012, 380.)

5.2 Agenda-setting ja uusi media

Emeritusprofessori Em Griffinin mukaan median agenda-setting -vaikutus saat-

taa olla vahenemassa. Griffin kertoo kirjassaan (2012, 386) mediatutkijoiden
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Scott Althausin ja David Tewksburyn tekemasta tutkimuksesta, joka perustui hei-
dan ennustukseensa sahkoisen median pienemmasté agenda-setting -vaikutuk-
sesta perinteiseen mediaan verrattuna. Tutkijat jarkeilivat, ettd sanomalehteé lu-
keva ihminen ymmartad sanomalehden toimituksen pitavan pitk&é etusivun juttua
tarkeampana kuin siséasivun pienempaa juttua. Tutkijat pohtivat, etta tallaisia suh-
teellisia ohjeita ei ole tietokoneiden ruudulla. Lisaksi lukijat voivat klikata linkkeja
samankaltaisiin uutisiin, eivatka née sellaisia uutisia, joita sanomalehden lukijat

nakevat.

Tutkijat Althaus ja Tewksbury ohjasivat opiskelijoita lukemaan valvotuissa oloissa
30-60 minuuttia paivasséa joko New York Times-lehden paperiversiota, tai verk-
kosivustoa. Molemmille ryhmille sivut ja lehti olivat viikkon ainoat uutislahteet. Kuu-
dentena paivana tutkijat testasivat tutkimusryhman muistia viikon uutisista ja ar-
vioivat, mitd asioita opiskelijat pitivat maan suurimpina ongelmina. Tutkimuk-
sessa selvisi sanomalehte& lukeneiden muistaneen sisaltbd enemman. Lisaksi
he valitsivat korkeamman maaran kansainvéalisia ongelmia median kertomista
maata koskevista haasteista. Nain ollen he olivat myds lahempané New York Ti-
mesin paatoimittajien priorisoimaa agendaa. Tutkijat paattelivat, ettd antamalla
yleisélle enemman siséllollista valinnanvaraa ja kontrollia uutisten nékemisessa.
Uusi teknologia voi mahdollistaa ihmisille personoidut tietoympéristot. Taman

my6ta ihmiset ovat erillaan isommista informaatiovirroista. (Griffin 2012, 386.)
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6 TUTKIMUSAINEISTO JA -MENETELMAT

Tutkin alueellisten mediatalojen toimintaa ja uutisagendaa sosiaalisen median
palveluissa. Valitsin tutkittavakseni Oulun alueen kaksi suurinta mediaa, sano-
malehti Kalevan, seka Yleisradion Oulun aluetoimituksen. Kaleva on perustettu
1899 ja se on pohjoisen Suomen suurin seitsenpaivainen sanomalehti (Kaleva-
Konserni 2017, viitattu 21.4.2017). Kalevan levikki vuonna 2016 oli 55 600 (Media
Audit Finland 2017, viitattu 21.4.2017).

Yle Oulu on yksi Yle Radio Suomen yhdeks&statoista maakuntaradiosta. Yle
Oulu kuuluu Pohjois-Pohjanmaan alueella ja lahettaa radio-ohjelmaa ja uutisia
maanantaista perjantaihin aikavalilla 06:30 — 18:00. (Yle Radio Suomi 2017, vii-
tattu 21.4.2017.)

Tutkimuksessani perehdyn ndiden mediatalojen Facebook-toimintaan. Valitsin
tutkittavaksi sosiaalisen median palveluista juuri Facebookin, silla se on tutkimus-
ten perusteella selvasti suosituin ja eniten kaytetty some-palvelu. Facebook on
media-alan toimijoille tarkein palvelu siksi, etta siella ne voivat tavoittaa suurim-

mat yleisot.

Kaleva ja Yle Oulu ovat molemmat aktiivisesti mukana Facebookissa. Kalevan
esittelytekstind Facebookissa lukee "Oulun ja muun Pohjois-Suomen kiinnosta-
vimmat uutiset ja puheenaiheet.” Lisdksi he mainostavat esittelykentdssa muita
sosiaalisen median tilejaan. Kalevan seuraajamaara Facebookissa 24.4.2017 on
29 100. (Kaleva Oy. Facebook, viitattu 24.4.2017.) Yle Oulu mainostaa esittely-
kentassa niin ikaan muita some-tilejaan sekéd muistuttaa televisiossa nahtavan
Pohjois-Suomen uutisten ajankohdasta. Yle Oulun Facebook-tilia seuraa 11 508
ihmista. (Yle Oulu. Facebook, viitattu 24.4.2017.)

Tassa tutkimuksessa perehdytddn mediatalojen some-toimintaan uutisagendan
nakokulmasta. Olen kerannyt Yle Oulun Facebook-julkaisut hieman yli kahden

viikkon ajalta, alkaen 28.3.2017 ja paattyen 13.4.2017. Keraykseen ei siséllytetty
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maanantain 10.4.2017 julkaisuja, silla ne olivat erittain vaalipainotteisia kuntavaa-
lien 9.4.2017 takia.

Kalevan Facebook-julkaisut tutkimukseen on keréatty aikavalilta 3.4.2017-
6.4.2017. Kerattyjen péaivitysten aikavalin ero selittyy Kalevan selvasti runsaam-
malla paivitystahdilla. Paivityksia tutkimuksessa on kuitenkin samankaltainen
maara, Kalevalta 53 ja Yle Oululta 48. Yhteensa paivityksia on 101. Tutkimuk-
seen on laskettu kaikenlaiset paivitykset, sisaltden uutislinkit, livevideot, videot ja

kuvapaivitykset.

Olen listannut julkaisujen eri muodot, kuten uutislinkit ja kuvat. Lisaksi olen ku-
vaillut paivityksen siséllon ja uutisten aihepiirid ja teemaa tutkiakseni uutisten
agendaa. Paivitysten ja uutisten alueellisuus on myos otettu huomioon. Liséksi
olen seurannut paivityksiin liitettya saatetekstié eli Facebookissa jaon yhteydessa
olevan tekstikentan sisaltéa. Olen tutkinut tekstikentén tekstin tyylid sen konteks-

tin selvittamiseksi.

Tutkimuksella on tarkoitus saada kasitys siitd, millaiselta kahden suuren alueelli-
sen toimijan Facebook-toiminta nayttda. Tutkimuksella saadaan selville, minka
tyyppisia aiheita mediatalot jakavat Facebookissa ja minkalaisella saatetekstilla.
Tutkimuksessa ei ole mitattu Oulun ihmisten ajatuksia eli niin sanottuja julkisia

agendoja.
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7 MEDIATALOJEN TOIMINTA FACEBOOKISSA

7.1 Paivitysten méaré ja sisallot

Tutkimuksessa selvisi Kalevan julkaisevan Facebook-péaivityksia selvasti Yle Ou-
lua enemman. Neljan paivan mittauksessa Kaleva julkaisi keskimaarin 13 paivi-
tystd paivassa. Paivityksia tuli aamuvarhaisesta ennen kello 7 aamulla, aina il-
taan klo 22 saakka. Yle Oulu jakoi paivityksi& selkeasti harvemmin. Kaksitoista
paivaa kestdneen seurannan aikana Yle Oulu jakoi keskimaaraisesti nelja paivi-
tysta paivassa. Vahimmillaan Yle jakoi kaksi pdivitysta péaivassa, enimmillaan
seitseman, joista kaksi oli livevideoita. Ero paivitystahdissa voi selittyd Kalevan
selvasti suuremmalla toimituksella, sek& tyovuoroilla joita on my6s illalla. Ylen
Oulun toimitus on pienempi ja tyoskentelee padsaantoisesti paivalla radiolahe-

tyksen aikaan klo 06:30—-18:00 ilman myohaisempia iltatoita.

Yle Oulun ja Kalevan Facebook-paivityksissa oli useimmiten linkkeja uutisiin. Uu-
tislinkeilla oli molempien sivustojen selked johtoasema. Mediatalojen valilla oli
kuitenkin eroavaisuuksia. Ylen Oulun osalta paivityksissa oli myés huomattava
osuus videoita. 48:sta paivityksesta 14 oli uutisvideoita ja 2 oli livevideoita. Videot
olivat uutistyylisia, eivatka ne vieneet mihinkaén ulkoisella sivulla olevaan vide-
oon, kuten Ylen omien uutissivujen videoihin. Videot oli lisatty suoraan Faceboo-
kiin. Yksi videoista oli Ylen Turun toimituksen tekema, jonka Yle Oulu oli jakanut.
Kaleva jakoi myds muutamia videoita, mutta videot olivat Kalevan omilla sivuilla,
eivat suoraan Facebookissa. Videot olivat kahta lukuun ottamatta MTV3-kanavan

ohjelmien Klippeja.

Kuvapaivityksia tutkimusaineistossa oli kolme. Kalevan toinen kuvapaivitys oli
laskettavissa myos linkiksi, silla he jakoivat linkin sivujensa kuvagalleriaan ja
sinne lisattyihin luontokuviin. Lisaksi Kaleva jakoi yhden kuvan Instagram-tilinsa
kautta. Yle Oulu jakoi yhden kuvan mainostaessaan tulevaa livelahetysta. Yle
Oulu lahetti tutkimuksen aikana kaksi livevideota Facebookissa Oulun lentoase-

malta.
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7.2 Paivitysten alueellisuus

Tutkimuksessa havaitsin ison eron Yle Oulun ja Kalevan Facebook-paivitysten
alueellisuudessa. Yle Oulun paivitysten sisallot olivat paasaantoisesti erittain alu-
eellisia tai lahipaikallisia, tarkoittaen Oulua ja l&hialueita. 48 paivitysta sisélsivat
26 sellaista, joiden laskin kasittelevan puhtaasti Oulun asioita ja ihmisia. Sen li-
séksi viisi paivitysta kasittelivat niin Oulua kuin kotimaatakin. Muutamat paivityk-
sista kasittelivat aiheita yleistajuisemmin kotimaan osalta eivatka olleet mihin-
k&an paikkaan sidoksissa. Yhdeksan paivityksista kasitteli muita Pohjois-Pohjan-
maan lahialueita eli 1dhikaupunkeja ja kuntia. Yhdell& paivityksella oli kytkos ul-

komaihin.

Kaleva jakoi Facebookiin 13 kotimaata kasittelevad uutisia sekd myds yleisia,
paikkaan sitomattomia uutisia. 53 jaosta 16 saattoi laskea suoranaisesti pelkas-
tddn Oulua koskevaksi. Muutamalla Kalevan paivityksella oli kotimaa-tason li-
saksi jonkinlainen kytkds Ouluun. Liséksi joukossa oli 11 ulkomaita kasittelevaa

uutislinkkia. 12 paivitysta kasitteli Oulun l&hialueita tai niilla oli kytkos lahialueille.

7.3 Uutisagendat ja -aiheet paivityksissa

Uutisagendojen ja aiheiden puolesta paivitykset olivat monenkirjavia. Mikaan yk-
sittdinen aihepiiri ei ollut dominoivassa asemassa. Aiheet vaihtelivat kirja-arvi-
oista havittajalentokoneisiin ja huoltoasemilla kokoontuvista miesporukoista
elektroniseen urheiluun. Osa erimuotoisten paivitysten sisalldista oli samaa, esi-

merkiksi uutisjuttu ja video saattoivat kasitella samaa aihetta.

Joitain trendeja tutkimuksen perusteella on kuitenkin havaittavissa. Yhteensa 101
keratysta paivityksesta 9 liittyi rikoksiin ja rikollisuuteen, paddasiassa Oulussa ja
lahialueilla. Rikospaivityksiin siséltyi kavallus, turvapaikanhakijoita vastaan tehty
isku, auto-onnettomuuteen liittynyt rikos ja syyte seka vaaliehdokkaiden rikos-
taustoja. Ulkomailta kolme rikosjuttua koski Pietarissa tapahtunutta rajahdysta.

Paivityksista 3 liittyi onnettomuuksiin.
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Turvapaikanhakijoihin liittyvat paivitykset olivat myos hieman isommassa roolissa
ja jakaantuivat tasaisesti molemman tutkitun median kesken. Kaikkiaan maahan-
muuttajiin ja turvapaikanhakijoihin liittyvid Facebook-paivityksia tutkimuksessa
havaittiin yhdeksan kappaletta. Jaot liittyivat turvapaikanhakijoiden mielenosoi-
tukseen, sen purkutuomioon, seka turvapaikanhakijoita vastaan tehtyihin iskuihin

ja vastamielenosoitukseen.

Politiikka oli kolmas korostunut aihepiiri. Politikkaan ja Oulun kaupungin paatok-
siin liittyvia paivityksia oli kaikkiaan 18. Paivityksista 10 koskivat tutkimuksen ai-
kaan kaytyja vaaleja ja aanestamista. Kahdeksan paivitysta kasitteli muuta kunta-
ja kaupunkipolitikkaa. Poliittisina aiheina uutisissa olivat Oulun kaupungin paa-
tokset mielenosoituksiin liittyen, Oulun kuntalaisaloitteet ja mahdollinen pormes-
tarin valinta, kaupungin urheilupaikat, kuntaliitoksen seuraukset, Yhdysvaltain
presidentin Donald Trumpin tekemat linjaukset seka parveketupakointikielto.
Trump ja parveketupakointi olivat ainoita politikkaan liittyvia aiheita, jotka eivat

koskeneet suoraan Oulua tai lahialueita.

Aiheiltaan pehmeét, human interest-tyyliset jutut korostuivat myds hieman. Yle
Oulun paivityksistd kahdeksan olivat aiheiltaan pehmeita ja ihmiskeskeisia. Ne
sisaltavat uutisia ruuhkavuosista, kotitdista, syntyvyydesta, kuntaliitosten vaiku-
tuksista asukkaisiin, sosiaalisen median alueellisista ryhmista ja yhteisollisyy-
desta seka kahviossa kokoontuvista miesporukoista. Paivityksista nelja olivat uu-
tisteksteja, kolme videoita ja yksi ihmisten kokemuksia kysynyt paivitys. Vastaa-

vanlaisia aiheita Kalevan paivityksissa |oytyi vain yKksi.

Tekniikka ja talous oli myds yksi enemman toistunut aihepiiri. 101 paivityksen
joukossa taloutta tai teknologiaa koskevia paivityksia oli kahdeksan. Muutama
naista kasitteli ulkomaan tapahtumia, kuusi Oulua. Paivityksiin lukeutui uutisointia
Oulun keskustan tyhjista liiketiloista sek&a uusista teknisista keksinnoista ja lii-
keideoista, joilla voi olla vaikutusta alueen talouteen. Naihin lukeutuvat uutiset
pelialan uusista toimijoista ja matkapuhelimella tilattavasta kimppakyydista, seka

uudesta optisesta mittaustekniikasta.
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7.4 Saatetekstien tyyli oli neutraalia

Seurasin tutkimuksessa myds Facebook-paivitysten yhteyteen Kkirjoitettavan
tekstin sisaltdd muodostaakseni kuvan paivityksen kontekstista. Jakaessa paivi-
tyksen Facebookiin voi sen yhteyteen kirjoittaa viestin palvelun tekstikenttaan.
Molemmat mediatalot hyddynsivat tekstikenttdd runsaasti, mutta melko neutraa-
lilla tavalla. Paivitykset yleisesti sisélsivat tekstia tekstikentassa, eika yhtaan pai-
vitysta julkaistu ilman saatetekstia.

Tyyliltaan paivitysten tekstit olivat neutraaleja, eivatkd ne sisaltaneet voimakkaita
mielipiteitd tai kommentteja. Yleensa tekstikentassa luki uutistekstin sisaltoon
pohjautuva kommentti tai toteamus, joka oli tyyliltéan hyvin neutraali, tai hieman
varikkaampi. Paivityksista 20 sisélsivat kysymyksen, jolla kysyttiin yleisén mieli-
pidetta asiasta. Osassa paivityksistad tekstikentassa oli vain tietoa uutisen ai-
heesta informatiiviseen tyyliin, eikd mitaan selvdd kommenttia tai toteamusta.
Nama saatetekstit vaikuttivat samalta kuin sanomalehtien ja verkkouutisten ing-
ressitekstit. Yle Oulun paivitykset olivat hieman useammin kommentoivia tai to-

teavia, Kalevan ollessa useammin neutraaleja ja ingressimaisia.

Kahdessa Kalevan paivityksen tekstikentdssa oli allekirjoituksena paivityksen
tehneen henkildn etunimi. Yle Oulun paivityksissa nimia ei ollut, mutta yhdessa

paivityksessa oli tekstin lisana hymio.

Seuraavassa esimerkkeja neutraalista ja informatiivisesta tekstikentan si-

sallosta:

"Mielenosoittajien teltta on siirrettdva pois Isoltakadulta”, linjaa Oulun kaupunki,

liittyen mielenosoituksen purkulinjaukseen.

"Rehtori kavalsi lahes 450 000 euroa”, kyseessa kavallusrikoksen faktat.

"Pohjankartanon piippu puretaan ja oppilaat ruokailevat aulatilassa”, liittyen Ou-

lun Pohjankartanon koulun remonttitéihin.
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Kommentoivat tai toteavat saatetekstit saivat tallaisia muotoja:

"Myllyjen paalle keraantyy tummia pilvia”, liittyen tuulivoiman tilanteeseen Suo-

messa.

"Aika erikoinen tilanne Kalajoella”, kun aanestyslappuja oli mennyt vaaran ehdok-

kaan pinoon ja aiheuttanut virhetuloksen.

"Maailma paranee huoltoaseman parlamentissa!”, viitaten kahviossa kokoontu-

vaan miesporukkaan.

Kysyvat saatetekstit sisalsivdt muun muassa seuraavaa:

"Kaytannon pila vai installaatio?”, liittyen tapaukseen, jossa auto oli nostettu talon

savupiipun paalle.

"Kaadyt kaulaan ja pormestari Oululle? Mita olette mielta?”, liittyen Oulun mah-

dolliseen pormestarin valintaan.

"Maistuisiko kani paasiaispdydassa?”, koskien uusia kokkausohijeita.

7.5 Yhteenveto tuloksista

Tutkimuksen perusteella voidaan todeta Kalevan ja Yle Oulun Facebook-toimin-
nan eroavan paljon paivitystahdiltaan. Tutkimuksen aikana Kaleva paivitti Face-
bookia selvasti Yle Oulua useammin. Kalevan paivityksia tuli paivittain aamuvar-
haisesta iltamyothaan, kun taas Yle Oulu saattoi lahettaa paivityksen vain muuta-
man kerran paivassa. Aiheiden alueellisuuden osalta Yle Oulu on enemman
Oulu-keskeinen. Kalevan paivityksissa oli Oulun liséksi paljon myés kotimaata ja

ulkomaita kasittelevia uutisia.
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Hallitseva osa molempien mediatalojen paivityksista oli uutislinkkeja. Yle Oulun
paivityksissa oli panostettu lisdksi myds Facebook-videoihin. Uutisagendojen ja -
aiheiden puolesta paivitykset vaihtelivat runsaasti. Paivityksissa ei ollut mitdan
yksittaista hallitsevaa aihepiiria. Korostuvia aihepiireja olivat politiikka, turvapai-
kanhakijat, rikokset, talous ja innovaatiot seka human interest -tyyliset aiheet.
Saatetekstit olivat tyyliltddn neutraaleja ja informatiivisia, sisaltden yleensa to-
teamuksen tai kommentin kyseessa olevasta uutisesta. Osa saateteksteista si-
salsi faktoja uutisesta ingressin tyylisesti. Jotkut saateteksteista olivat tyyliltdan

kysyvia.
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8 POHDINTAA LOPPUTULOKSISTA

Tassa tutkimuksessa tutkittiin Yle Oulun ja Kalevan Facebook-toimintaa ja péaivi-
tysten uutisagendoja. Mediataloilla on omia siséisia suunnitelmia ja tavoitteita so-
siaalisessa mediassa toimimiselle. Koska some on arkipaivainen osa niin monen
ihmisen elamaa ja Facebookia kayttdd hyvin suuri maara suomalaisista, on me-

diatalojen ymmarrettavasti tarkeaa olla siella lasna.

Yleisesti katsoen Kalevan ja Yle Oulun Facebook-paivitysten aiheet vaihtelivat
runsaasti. Yhden vuorokauden sisélla julkaistujen juttujen aiheet saattoivat vaih-
della paljonkin, eik& paivitysten aiheilla ollut mitd&n selkeasti havaittavissa olevaa
yksittaista punaista lankaa. Paivitykset olivat tyyliltdan asiallisia ja vakaviakin. Hu-
moristisia paivityksia tutkinnan aikana havaittiin ainoastaan muutama. Paivitykset
olivat paasaantoisesti painottuneet uutisiin, eika kulissien takaista, toimitusty6ta

avaavaa materiaalia jaettu.

Aihepiireista esiin nousivat alueen politiikka, turvapaikanhakijat seka alueen ta-
lous ja uudet innovaatiot. NAma aihepiirit ovat télla hetkella tarkeita, joten niiden
voidaan olettaakin esiintyvan myds mediassa runsaammin. Niin ikdan hieman
suuremmassa roolissa olleet rikosuutiset ja ihmista lahella olevat human interest

-tyyppiset uutiset ovat taas aina olleet osa paikallisen median sisalt6a.

Yle Oulun ja Kalevan toimituksilla ei tutkimuksen perusteella nayta olevan mitaan
tiettya uutisgendaa sosiaalisessa mediassa. Toimitukset tekevat uutisia hyvinkin
vaihtelevista aiheista, joka myds kuvastuu heiddn some-toiminnassaan. Sellaiset
aiheet, joista tehdaan runsaammin uutisia, nakyvat varmasti myds useammin so-

messa.

Journalismiin ja uutismedian toimintaan kuuluu olennaisena osana objektiivisuus

ja neutraalius. Tama neutraalius nakyy jatkuvan myds mediatalojen sosiaalisen
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median kanavissa. Paivitykset ovat asiallisia, ilman mitd&dn kannanottoja tai toi-
mittajien omia mielipiteitd. Facebook-paivityksiin liitetyt saatetekstit sisaltavat kor-

keintaan harmittomia kommentteja tai toteamuksia jaetuista uutisista.

Taman tutkimuksen pohjalta voi todeta sosiaalisen median olevan hyvin tarke-
assa roolissa Suomessa mediakayton ja yhteydenpidon kannalta. Some ei tutki-
mustietojen valossa ole kuitenkaan suomalaisille kovinkaan téarkea uutislahde ai-
nakaan talla hetkelld. Suomalaiset saavat suurimman osan uutisistaan viela sa-
nomalehdistd, televisiosta seka suoraan uutismedioiden omilta internet-sivuilta.

Sosiaalisella medialla on uutisvirrassa enemmankin vain taydentéava rooli.

Tutkimuksessani on mielestani hieman yllattavaa se, miten neutraalilta ja tavan-
omaiselta tutkittujen mediatalojen some-toiminta nayttad. Facebookissa ei naky-
nyt toimituksen tai toimittajien persoonallista otetta, ei avoimet ovet -tyylista ma-
teriaalia toimitusprosesseista eikd Yle Oulun somevideoita lukuun ottamatta mi-
tdan varsinaisen suurta some-ponnistusta tai somea varten suunniteltua sisaltoa.
Tutkimuksessa ei mydskaan havaittu suurta yritysta vuorovaikutukseen toimitus-
ten ja yleison valilla, vaikka mielipiteitd kysyvia saateteksteja paivityksissa jonkin

verran olikin.

Ulkopuolelta k&sin on hyvin hankala tietaa, miten suuria ponnisteluja mediatalon
some-nékyvyyden eteen tehdéaén. Mediatalot ovat kuitenkin olleet mukana so-
messa nyt jo vuosien ajan ja some-toiminta voi helposti urautua ja rutiinin-
omaiseksi. Tutkittujen uutismedioiden some-nakyvyys vaikuttaa vain yhdelta yli-
maaraiseltd lisdosalta muun toiminnan joukossa, eika erikseen suunnitellulta ko-
konaisuudelta. Muita mediataloja tutkittaessa tulokset voivat muuttua, silla jokai-
nen toimitus on itse vastuussa omasta some-toiminnastaan. Somea seuratessa

voikin nahda erilaisia some-panostuksia eri mediatalojen valilla.

Tutkimuksen 101 Facebook-paivitystd antavat mielestani hyvan kuvan Kalevan
ja Yle Oulun some-aihepiireista. Ei ole mielestani yllattavaa, etta aiheet itsessaén
vaikuttavat normaaleilta paikallisen median uutisaiheilta ilman mitaan yhta yksit-

taista aihepainotusta. Taytyy muistaa, etta ilman erillistd some-suunnittelua tai
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priorisointia toimitukset joutuvat valitsemaan some-paivitysten aiheet paivan ra-

jallisesta uutistuotannosta.

Huomattavasti suuremmalla tutkimuksella olisi mahdollista erotella paremmin so-
messa esiintyvia uutisaiheita. Lisaksi pitaisi jarjestaa hieman erilainen tutkimus,
jossa laskettaisiin kaikki toimituksen tekemét verkkouutiset paivittain, joita sitten
verrattaisiin kaikkiin sosiaalisessa mediassa jaettuihin. Talla tavalla olisi mahdol-
lista erotella paremmin, millaisia aiheita someen paatyy ja millaisia jaisi kenties
jakamatta. Talla tavoin olisi mahdollista paremmin ndhda uutismedian mahdolli-

sia aihepainotuksia sosiaalisessa mediassa.
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KALEVAN AINEISTO

LITE 1

PVM OTSIKKO SISALTO ALUE SAATETEKSTI

3.4.2017 | Huippuratsastaja Uutislinkki Ulkomaa, Juuli suuntaa kohti uusia haas-
Anna-Julia Kontio jat- Oulu teita.
taa saksalaistallin,
"Aika kaantaa sivua"
Jari 2.4.2017 Linkki pilapiirrok- Tatéko se Brexit tarkoittaa?

seen
Juuso-karhulle kilpai- | Linkki videoon Ulkomaat, Possutaidetta!
lja: Pigcasso-possu Kuusamo
on taitava maalari
Misté tuli sana nyht6- | Uutislinkki Kotimaa Nyhtépossu on paassyt Kielitoi-
possu? - Kotus kertoo miston sanakirjaan, mutta muut
mit& kaikkea on nyh- nyhtésanat odottavat vielé suo-
detty possun ja her- malaisten suihin vakiintumista.
neen valissa
Kesanopeudet voi- | Uutislinkki Kotimaa Alhaisemmat nopeusrajoitukset
maan loppuviikosta, saattavat jaada voimaan kuop-
vaurioituneilla teill& voi paisilla ja halkeilleilla teill&.
jaada talvirajoitus voi-
maan
Mustarastapoika kiin- | Linkki valokuva- | Lahialue Kevat se tuntuu mustarastaan-
nostui lintukirjan naa- | galleriaan kin rinnassa. Laheta kuvia ke-
rasta - lukijat ovat ku- vaisesta luonnosta Kalevan lu-
vanneet kevaan merk- kijakuviin.
keja
Oulun  valtuustossa | Uutislinkki Oulu Valtuustossa  kysyttiin, tarvi-
kysyttiin Valkean taanko ydinkeskustan katutilan
edustalla olleista mie- vuokraukselle eettisid periaat-
lenosoituksista teita.
Venalaismedia: Pieta- | Uutislinkki Ulkomaat Juuri tulleen tiedon mukaan
rin metrossa on rajah- Pietarin metrossa on rajahtanyt.
tanyt Seuraamme tilannetta ja péaivi-
tamme uutista sitd mukaa, kun
uutta tietoa tulee.

Tass: Ainakin kymme- | Uutislinkki Ulkomaat Ainakin kymmenen ihmista on

nen kuollut rajahdyk-
sissa Pietarin  met-

rossa

menehtynyt ja lukuisia louk-
kaantunut. Silminnakijan mu-
kaan ihmiset olivat verisséan ja

vaunuista tuprusi savua.
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Pietarin suomalainen: | Uutislinkki Ulkomaat Yrittdjana tydskenteleva Staf-
"Astuin onnettomuus- fan Tast oli matkalla tyttapaa-
paikan viereiselle met- miseen metrolla

roasemalle vain muu-

tama minuutti r&jah-

dyksesta"

Valkea muutti keskus- | Uutislinkki Oulu Mitdhan sitéd pitaisi tehda, etté
tan asiakasvirtoja, tyh- tyhjat liiketilat Oulun keskus-
jia liiketiloja runsaasti tasta haviaisivat?

Oulun  Puistopiknikit | Uutislinkki Oulu Leppoisia Puistopiknikeja jar-
saavat jatkoa ensi ke- jestetddn Oulussa myds ensi
sand,  esiintyjahaku kesana.

kaynnissa

Tatéd tanssia tuomarit | Linkki videoon Kotimaa Peukku, sydan vai yrmio Eeville
morkkasivat - MTV:n ja Janille?

paatoimittajakin - puo-

lustaa Eevia ja Jania

Demareilta aloite mak- | Uutislinkki Oulu Ehdotuksen mukaan maksutto-
suttomasta  varhais- muuteen voitaisiin siirtya asteit-
kasvatuksesta Ouluun tain.

4.4.2017 | "Super Hornet on kuin | Uutislinkki Ulkomaat Toimittaja Mikko  Pulliainen
iPhone" - vierailimme paastettiin isojen herhilaisten
Yhdysvaltain merivoi- pesaan. F-18 Super Hornet on
mien lentotukikoh- yksi tarjokkaista Suomen seu-
dassa raavaksi havittajaksi.

Arvio: Jotain vanhaa, | Uutislinkki Ulkomaat Oletko Jo Nesbo -fani? Tassa
jotain uutta, jotain pu- arvio uudesta kirjasta

naista

Oulun kaupunki maa- | Uutislinkki Oulu Mielenosoittajien teltta on siir-
rési Isonkadun mie- rettava pois Isoltakadulta, linjaa
lenosoittajien  teltan Oulun kaupunki.

purettavaksi, aiheutta-

nut hairidilmoituksia

Isonkadun mielen- | Uutislinkki Oulu Keskustelua herattanyt ja tun-
osoittajat purkivat il- teita nostattanut mielenosoitus-
lalla telttansa rauhalli- teltta Oulun keskustassa on pu-
sesti poliisin  vauhdi- rettu myohaan illalla.

tettua  purkuoperaa-

tiota

Pohjankartanon piippu | Uutislinkki Oulu Pohjankartanon remontissa
puretaan — remontti piippu puretaan ja oppilaat ruo-
koululla jatkuu viela kailevat aulatilassa.

pitkaan
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Yliluonnollisiksi tulkit- | Uutislinkki kotimaa Sota-aikana  selittdmattomat
tuja sotakokemuksia kokemukset olivat yleisid. Nyt
keratddn — "Haltija kulttuuriantropologi  Satumaarit
pelasti hengen viidesti Myllyniemi kerdd uskomustari-
Tali-lhantalan taiste- noita ja yliluonnollisiksi tulkittuja
luissa” sotakokemuksia
Tatuoinninpoisto  on | Uutislinkki Kotimaa, Oletko tullut katumapéaalle tatu-
kuukausien  projekti, Oulu oinnin kanssa?
lasku satoja euroja
"Pinkki téhti" murskasi | Uutislinkki Ulkomaa Aika arvokas timantti, tuollainen
aiemmat jalokivienna- kun 16ytyisi paasidismunasta.
tykset
Ruskon  jatekeskuk- | Uutislinkki Oulu Voihan rotanloukku minka teki.
sen tulipalo sai al-
kunsa séhkaotoimi-
sesta rotanloukusta
Parveketupakoinnin Uutislinkki Kotimaa Lainvalmistelun aikoihin luultiin,
kieltoja haettu vain va- ettd kieltoja haettaisiin enem-
han — "Vaikuttaa silta, mankin.
etta tama ei nyt ole-
kaan kovin suosittu"
IS: Juhamatti Aalto- | Uutislinkki Helsinki, Juhamatti Aaltonen ei ole ai-
nen aikoo jaada Hel- Oulu keissa palata toistaiseksi Ou-
sinkin  —  "Onhan luun.
taalla kiva olla”
Oulun ehdokkaat: | Uutislinkki Oulu, 18hi- | Kokosimme Kalevan vaaliko-
Kaupalla on liikaa val- alue neeseen vastanneiden ehdok-
taa kaavoittamisessa, kaiden ndkemyksia kaupan val-
muualla maakun- lasta kaavoittamisessa.
nassa ollaan eri mieltéa
Oulussa on &anestetty | Uutislinkki Oulu Tandan ehtii vield &aanesta-
muuta maata laiskem- maan ennakkoon.
min, tAndan viimeinen
ennakkoaénestys-
paiva

5.4.2017 | Elainlaékari varoittaa: | Uutislinkki Kotimaa Hammasharjaa pitaisi kayttaa
Aidot luut yleisempia koirankin suussa.
syita koirien hammas-
murtumiin
Pandoja Ahtariin ta- | Uutislinkki Kotimaa Pandat tulevat Suomeen, asia

man vuoden aikana —
Niinistd kiitti  Kiinan
Suomelle antamaa

luottamusta.

vahvistettiin Kiinan presidentin

vierailun aikana.




Farmariauto hilattu ta- | Uutislinkki Lahialue Yli-liss& ohikulkijat ovat ihme-
lon katolle Yli-lissé — telleet erikoista nékymaa tien
poliisipartio menossa varrella.

paikalle

Poliisi: Talon asukas | Uutislinkki Lahialue Kéaytannon pila vai installaatio?
soitti itse nosturin pai-

kalle nostamaan au-

ton piipun nokkaan

Vanha Passat saa n6- | Uutislinkki Lahialue Yli-lissa piipun paélle nostettua
kottaa Yli-lissa piipun Passatia ei keskiviikkona olla
nokassa torstaihin — nostamassa ainakaan viran-
"huomenna mietitédan omaisten toimesta.

milla kalustolla poiste-

taan"

Oulun  rakennusval- | Uutislinkki Lahialue llta toi uuden kaénteen piipun
vonta: Passatin piipun paéalle Yli-lissa nostetun Passa-
paalle nostanut mies tin tarinaan. Auton pitéisi
luvannut hoitaa auton paastd maan pinnamme tors-
alas — "sanoi, etta tain aikana.

ajamalla on sen sinne

vienyt"

On maailmassa muu- | Uutislinkki Oulu Kerro nyt meille kaikille, mika
takin kuin vaalit — eh- biisi pannaan soittolistalle. Me
dota biisia viikonlopun kokoamme Spotify-listan vii-
soittolistalle konlopuksi. -Heikki

Pilkkija joutui pulaan | Uutislinkki Oulu Tassa selvittiin saikahdyksella.
jadatyaan irronneelle Pelastuslaitos kehottaa lampi-
jéédlautalle Kuusisaa- mien saiden jalkeen valttdmaan
ren ja Pikisaaren va- jaille menoa.

liss&

Ovi kierossa, vaaran | Uutislinkki Oulu Ovelta ovelle kiertavat remontti-
variset pellit ja ikkunan kauppiaat ovat kasvava on-
karmi halki — Eino gelma.

Lyttisen remontista tuli

painajainen, eikd han

ole yksin

Asiantuntijat:  Roko- | Uutislinkki Kotimaa Sote-uudistus on avaamassa
tuskattavuus suuressa neuvolat Kkilpailulle, ja THL:m

vaarassa - avuksi va-
laytetddn pakkokeino-

jen kayttoa

asiantuntijat ovat erittain huolis-
saan seurauksista rokotusten
kattavuudelle.
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Pohjoisen parhaat Linkki aanestyk- | Pohjois- Pohjoisen parhaat. Tunnus-
seen Pohjanmaa | tusta Pohjois-Pohjanmaan par-
haille tapahtumille. Valitse suo-
sikkisi vimeistaén 17.4. ja voita
matka Tromssaan!
Taltd nayttdd maail- | Uutislinkki Ulkomaat Hieman vaatimaton sormus mi-
man kallein timantti - nun makuuni. :) -Heikki
hinta kohosi 71 miljoo-
naan dollariin
Eikd lahidkenttid enda | Uutislinkki Oulu Oulu haluaa harrastajaporukat
huolleta tai vuokrata murskekentiltd ~ tekonurmille.
harrastajaporukoille Tekonurmikenttien vuoromak-
Oulussa? sut ovat kuitenkin selvasti kal-
limmat.
Kuntavaalit 2017 Ou- | Facebook-video | Pohjois- Kaleva ja Yle yhteistytssa. Jar-
lussa Pohjanmaa | jestamme maakuntaliiton
kanssa Pohjois-Pohjanmaan
vaalivalvojaiset ja naytamme
valvojaiset suorana Ka-
leva.fissd ja Yle Areenassa.
Kommentoi vaaleja somesssa
hasalla #ppkuntavaalit
6.4.2017 | En juhli instagram-kuva | Oulu Paivan lehdesta bongattua. On-
nittelemme! Seuraa Kalevaa
mya0s Instagramissa.
Juha Mieto sydnyt jo | Linkki videoon Kotimaa Juha Mieto ja mammi kuuluvat
toistakymmenta rop- olennaisena osana suomalai-
posta mammia - "40 seen kulttuuriperinteeseen.
tarkoitus kietaista"
Yli-lisséd  savupiipun | Uutislinkki Lahialue Passatin seikkailut ovat talla
paalle nostettu Passat eraa paattyneet.
sai lahted — auto nos-
tettiin pois katolta
“Ihan normaali tyd" - | Linkki videoon Lahialue Katso video, kuinka talon sa-
Nain lahti auto talon vunpiipun paalle nostettu auto
katolta Yli-lissa saadaan takaisin maan pinnalle
Yli-lissa.
Yli 10 500 haki Oulun | Uutislinkki Oulu Perinteisesti eniten kiinnosta-

yliopistoon korkeakou-
lujen yhteishaussa -
kauppatieteet- ladke-
tiede ja opettajakoulu-

tus suosiossa

neet alat pitivat pintansa yhteis-
haussa téanékin kevaéana Oulun
yliopistossa
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Té&ssa on 400 000 dol- | Uutislinkki Ulkomaa Toimittaja Mikko Pulliainen jat-
laria maksava lentgjan kaa havittajapitoista Amerikan-
kypéréa - Suomelle tar- kierrostaan. Viimeksi perehdyt-
jolla oleva F-35 on erit- tdvana oli Super Hornet, nyt
tain kallis ja monimut- huipputekninen ja huippukallis
kainen havittaja haivekone F-35. Sekin on eh-
dolla Suomen seuraavaksi hé-
vittajaksi.
Uusi paasidisherkku | Linkki videoon Kotimaa Maistuisiko kani péaésiaispoy-
lampaan rinnalle? — dassa?
Nain pilkot ja valmistat
kokonaisen kanin
Kehonrakentaja Mika | Linkki videoon Kotimaa Suomen menestyksekkain ak-
Nyyssdlan vinkit ran- tiivibodari Mika Nyyssola kertoo
takuntoon videolla kehonrakennuksen
mystisesta maailmasta.
Broilerin sydmista ei | Uutislinkki Kotimaa Ei ole mitdan syyta valtella su-
tarvitse valttaa - hyva perbakteerien pelossa kotimai-
ruoanvalmistushygie- sen broilerin sydmistd, vakuut-
nia riittéad, sanoo tutki- taa tutkimusjohtaja Timo Niemi-
musjohtaja nen Helsingin yliopistosta
Trump heikensi kai- | Uutislinkki Ulkomaat Trump kumosi Barack Obaman
kessa hiljaisuudessa asetuksen, joka pyrki edista-
naisten oikeuksia ty6- maan palkkojen tasa-arvoa ja
paikalla vahentdmaan seksuaalista hai-
rintda tyopaikalla.
Oulun  kuntavaalieh- | Uutislinkki Oulu Useimmiten saatu rangaistus
dokkailla pahoinpitely- oli sakkotuomio, mutta jou-
ja huumetuomioita kossa on myo6s ehdollisia van-
keusrangaistuksia.
Pannulle tehdaén mit- | Uutislinkki Oulu Kahden kuukauden mittaisen

tava remontti — lu-
vassa uusi sisaan-

kaynti ja puuhiiligrilli

remontin aikana Pannu saa
muun muassa uuden sisaan-

kaynnin.
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YLE OULUN AINEISTO

LIITE 2

kyytipalvelua, joka pistéa

ventovieraat puhumaan -

PVM OTSIKKO SISALTO | ALUE SAATETEKSTI

28.3.2017 | Moottorikelkkailijoiden ral- | Uutislinkki Lahialue Monet  unohtavat, ettd
lastys suojelualueilla &rsyt- moottorikelkkailua saatelee
tad Kuusamossa laki.

Pornomainokset piinaavat | Uutislinkki Oulu ja Koti- | Some on siitéd hankala, etta

suomalaiskaupunkeja  so- maa sahkoposteista tuttua ros-

messa — "Roskapostiin ver- kasuodatusta on sinne vai-
rattavaa hairintagd" kea vasata.

"Holmdlaisten hommaa!" — | Uutislinkki Oulu Ei mene nallekarkit aina ta-

lakkautetun kunnan valtuus- san, varsinkaan kun palve-

tosali kelpaa enaa korttirin- luita keskitetdan kuntaliitos-
gin kokoontumispaikaksi ten takia.

Laserjatit vapisevat suoma- | Video Oulu "Meitd seurataan hyvin

laishaastajan edessd - tarkkaan, mutta onneksi

"Olemme voittamattomia” meilla on vahvat patentit ja
valmistus Suomessa ja
taalla Oulun seudulla”, sa-
noo FocalSpecin tj. Sauli
Tormala. Nailla evailla on
hyva suojautua teollisuus-
vakoilua vastaan!

Oululainen jalkapalloseura | Uutislinkki Oulu Jalkapallonurmelta bit-

laajentaa elektroniseen ur- tiareenoille! Mita luulette,

heiluun — "Jos syd pelin ai- onko urheiluseurojen toi-
kana sipsid, keskittyminen minta yha enempi elektroni-
herpaantuu" sempaa tulevaisuudessa?

Oululainen jalkapalloseura | Video Oulu Skarppi pitda olla ykkosten

laajentaa elektroniseen ur- ja nollien maailmassakin!

heiluun — "Jos syd pelin ai-

kana sipsid, keskittyminen

herpaantuu"

29.3.2017 | Puskaradio on oululaisten | Uutislinkki Oulu Tassa olohuoneessa tulee
oma olohuone — "Harvoin kylla vietettyd aikaa ja pal-
tulee vastaan kysymysta, jon! Hatunnosto moderaat-
johon ei |6ydy vastausta" toreille!

Kerro tarinasi! Uutislinkki Oulu Oletko sina tavoittanut avun
nopeasti juuri Puskiksen
kautta? Kerro tarinasi!

30.3.2017 | Norttikaupungissa testataan | Uutislinkki Oulu Joukkoliikenteen ja taksin

raja hamartyy!
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"Ei haittaa, vaikka autossa

on muita ihmisia"

Turvapaikanhakijoiden mie- | Uutislinkki Oulu Toivotaan ettd lauantai su-
lenilmaus poikii vastamie- juu kaikesta huolimatta rau-
lenosoituksen Oulussa hallisissa merkeissa!
Puskaradio on oululaisten | Video Oulu Oululaisten oma olohuone
oma olohuone — "Harvoin yhdisti auttajan ja avuntar-
tulee vastaan kysymysta, vitsijan. Somessa riittda oy-
johon ei |6ydy vastausta" hotystd, mutta ilman muuta
myds aitoa kanssaelamis-
takin!
Norttikaupungissatestataan | Video Oulu Oululaiset ottivat uudenlai-
kyytipalvelua, joka pistaa sen taksipalvelun - vahén
ventovieraat puhumaan — liiankin- omakseen.
"Ei haittaa, vaikka autossa
on muita ihmisia"
6.4.2017 Oulu saa pian uuden paikan | Video Oulu New Yorkin taitelijakaupun-
kulttuuritapahtumille ginosana pidetdan Green-
wich Villagea, pidetdanko
Oulun vastaavana Pikisaa-
ren liséksi kohta myés Myl-
Iytullia?
Suunnitelmissa taideostok- | Uutislinkki Oulu ja Koti- | Miten jos ostaisi ian ikuisten
set? Lue 5 vinkkia onnistu- maa ruusujen ja astioiden sijaan
neeseen kauppaan taidetta lakkiaislahjaksi?
Lahetys kuntavaaleista Video Pohjois-Poh- | Mista seurata vaaleja sun-
janmaa nuntaina? Alueemme katta-
vimmat valvojaiset pidetaan
sunnuntaina Oulun keskus-
tan Technopoliksessa. Yle
ja Kaleva.fi vélittavat tapah-
tuman suorana, mukana
kiinnostavat vieraat ja he-
delmallisimmat keskustelut.
Klikkaa itsesi aitiopaikalle!
#ppkuntavaalit2017
7.4.2017 Raitiovaunulinjoja ja kakka- | Uutislinkki Oulu Mista sina tekisit tdssa nyt
pussitelineitd — oululaiset kuntalaisaloitteen?
ovat ahkeria tekem&an kun-
talaisaloitteita
Pukkaako Ouluun pormes- | Uutislinkki Oulu Kéadyt kaulaan ja pormes-

taria? "Niin epaselva rooli,
ettéd eipa ole mielenkiintoa
lahtea yrittmaan”

tari Oululle? Mita olette

mielta?
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Turvapaikanhakijoiden telt- | Uutislinkki Oulu Poliisin mukaan turvapai-
taan iskettin Oulussa - kanhakijoiden telttaan Ou-
hyokkayksessa  kaytetyn lun torilla on heitetty viime
pullon siséltda tutkitaan yona pullo, joka sisalsi nes-
tettd. Silminnakija kertoo
etté neste haisi bensiinilta.
"Luojan kiitos, etté pullo ei | Uutislinkki Oulu Torilla pullosta jalkaansa
syttynyt" — silminnakija sai osuman saanut silminnakija
osuman pullosta Oulun telt- uskoo olleensa hengenvaa-
taiskussa rassa.
Tukholman tapahtumat pis- | Video (Yle | Turku, Ulko- | Oululainen Minna ja muut
tivat matkalaiset miette- | Turku) maat matkalaiset miettivat paivan
lidgiksi Turun satamassa tapahtumia Tukholmassa.
9.4.2017 Kuka hoitaa sinulle tarkeét | Uutislinkki Pohjois-Poh- | Suora lahetys vaalivalvojai-
asiat? Katso kuntavaalien janmaa sista Oulusta kello 19.30 al-
tuloslahetys  Pohjois-Poh- kaen Yle Areenassa. Mu-
janmaalta suorana Yle kana ehdokkaita monista
Areenasta sunnuntaina puolueista. Muista myos tu-
losillan alueelliset lahetyk-
set Radio Suomessa.
11.4.2017 | Ruuhkavuosia elava mies ei | Video Pohjois-Poh- | Ruuhkavuodet - trendisana
paina jarrua: Joskus voi janmaa vai totisinta totta? Mita
menna siitd, mista aita on mielta olet?
matalin”
Tiskiharja naiselle, trasseli- | Uutislinkki Kotimaa ja | Kuka tarttuu imuriin ja kuka
tukko miehelle — sukupuoli- Oulu hoitaa auton huollon? Onko
roolit maarittavat yha koti- teilla kotona naisten ja
toita miesten t6itd vai miten
huusholli hoidetaan?
Vauvojen maéra lahti en- | Uutislinkki Kotimaa Eniten lapsia syntyy Poh-
tistd rajumpaan laskuun — janmaan maakunnissa.
kolmessa maakunnassa Pohjois-Pohjanmaa on 3.
kuitenkin valonpilkahdus sijalla.
Hulahula Suomi Ylen kana- | Uutislinkki Kotimaa Oulussakin paastaan ohjel-
villa 12.5 alkaen man tiimoilta todistamaan,
ettéd kylla ne lanteet pyorii
pohjoisen jayhalla kansalla-
kin!
Yli 50 keskustalaiselle tar- | Uutislinkki Lahialue Aika erikoinen tilanne Kala-

koitettua aantd kokoomus-
laisen pinoon — "Kylla tama
oli aivan ensimmainen kerta

joella.
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Yllatyskdénne lin vaalijan- | Uutislinkki Lahialue Myds lissé on oltu jannén
narissé — &aanestyslipun aarelld, mita tulee tarkistus-
kanteen merkatut &anet laskentaan.

muuttivat tulosta

12.4.2017 | Ylen A-studio selvitti auto- | Uutislinkki Oulu ja koti- | Oululaisessa merkkiliik-
alan "urbaania legendaa™ maa keessé tunnetaan Vaita,

Logo hoylataén pois, vara- ettd automerkin alkuperéi-

osan hinta putoaa puoleen sid osia myydaan varaosa-
liikkeissa eri nimella ja hal-
vemmalla hinnalla, niin sa-
nottuina tarvikeosina.

Kirsi ja Harri lentoasemalla | Valokuva Oulu Kirsi ja Harri viettdd aamua
Oulunsalon lentoasemalla.
Kohta paastaan lennonjoh-
totorniin!

Taalla peltipoliisi valahtaa | Uutislinkki Kotimaa Nosta jalka kaasulta, silla

varmasti jo ténaan — poliisi kamera voi kuvata Nelos-

julkisiti listan paasiaisajan tiella Siikalatvalla ja Kuusa-
karypaikoista montiella Kiimingissa.

Yle Oulu lentoasemalla Livevideo Oulu Yle Oulun aamu on vierah-
tanyt kohta remonttiin Ou-
lun lentokentalla. Nyt Kirsi
kapuaa tutustumaan len-
nonjohtotorniin

Yle Oulu lentoasemalla Livevideo Oulu Yle Oulun aamu on vierah-
tanyt kohta remonttiin Ou-
lun lentokentalla. Nyt Kirsi
kapuaa tutustumaan len-
nonjohtotorniin osa 2

Nuorukaisen  kuolonkolari | Uutislinkki Lahialue Kuolonkolari  johtui liian

syyteharkintaan — kyydissa suuresta nopeudesta.

olleen keski-ikéisen epail-

[aan yllyttaneen kaahauk-

seen

lin vaalinytelma ratkesi il- | Uutislinkki Lahialue Vaalijannéarin esirippu on

man arvontaa — kolmas vih- laskeutunut.

red nousi valtuustoon

13.4.2017 | Ruustinnan erikoinen har- | Uutislinkki Oulu Hailuodossa osataan tehda

rastus on olla tummien tun-
tojen tulkki — saarelaiset an-
tavat kasvot surulle, hape-
alle ja insestille

teatteria.
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Rehtorille kolme vuotta van-
keutta stipendirahojen ka-
valtamisesta — osa rahoista

viinaan ja hotellidihin

Uutislinkki

Oulu

Rehtori kavalsi lahes 450

000 euroa.
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