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Taman opinnaytetydon myéta pohdin keinoja bandin brandinrakentamiseen albumijulkaisua varten
niin visuaalisten kuin viestintdankin liittyvien keinojen kautta. Esimerkkind kaytan Simulacrum -
yhtyeen Sky Divided -albumiprojektia, josta olin kokonaisuudessaan vastuussa. Lahteind kaytan
paasaantoisesti neljan musiikkialan ammattilaisen haastatteluvastauksia, sekd niiden tukena
monipuolisesti lAhdekirjallisuutta ja internet-artikkeleita.

Opinnaytetyon rakenne on jaettu kolmeen osaan. Ensimmaisessa osassa kasittelen brandin
kasitetta sekd kerron niista esituotantovaiheeseen liittyvista toimista, joita kannattaa ottaa
huomioon. Toisessa osassa kasittelen bandin ilmettd, kerron millaisia visuaalisia elementteja
suunnittelin - Simulacrumin albumiprojektin aikana ja miksi paadyin Kkyseisiin ratkaisuihin.
Kolmannessa osassa kasittelen bandin viestintaa ja sitéd, miten sosiaalisessa mediassa kannattaa
bréandinrakennuksen kannalta menetelld, jotta toiminta olisi tehokasta.

Koko opinnaytetyon lapi reflektoin omia kokemuksiani muiden kokemuksiin ja valilla myos
kyseenalaistan muiden mielipiteitd. Lopun yhteenvedossa vield pohdin onko brandiajatuksen
tuominen taiteen piiriin valttdmatdnta ja missa vaiheessa taide muuttuu ontoksi, jos se liiaksi
perustuu brandikeskeiseen ajattelumalliin.
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In this thesis, | reflect on ways to effectively craft brand design for a band’s album release through
both visual means and public relations. As an example, | will use Simulacrum’s Sky Divided
album, which | was entirely responsible for. As my references, | will mainly be using four interviews
from music professionals and also a diverse amount of literature and internet articles.

The structure of this thesis is divided into three parts. In the first part | cover the concept of
branding and describe the actions that should be considered in pre-production. In the second part
| address a band’s image, explain what kind of visual elements | designed during Simulacrum’s
album project and why | chose to execute them in such a manner. In the third part | cover public
relations and how a brand designer should act in the world of social media, so that the desired
message is delivered correctly to the target audience.

Throughout this entire thesis, | reflect on my own experiences and sometimes also dispute public
opinions. In the final summary, | will contemplate on whether the concept of branding is necessary
in the field of music and at what point does art lose its soul if it is based upon the concept of
branding.
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LYHENTEET JA SANASTO

Lyhenne

A&R

AOR

B2B

Brandi-ilme

Edgerank

EPK
Musiikkigenre

Hashtag

Hype

Indie

Lavashow

Orgaaninen katselukerta

Lyhenteen selitys (L&hdeviite)

Artist & Repertoire. Osasto, joka keskittyy etsiméan ja teke-

maan sopimuksia uusien lahjakkuuksien kanssa.

Adult Oriented Rock. Raskaan rokin muoto, joka on taidok-
kaasti savellettya ja soitettua, hittihakuista ja melodista. Ban-
dit kuten Toto, Journey ja Bon Jovi edustavat tatd genred.

Business-To-Business. Yritykseltd yritykselle tapahtuvaa
markkinointia tai kaupankayntia.

Kaikki brandiin liittyvat elementit, jotka voidaan aistia nake-

malla, kuulemalla, haistamalla, tuntemalla tai maistamalla.

Facebookin algoritmi, joka maarittaa mita naytetaan kunkin ih-

misen seinalla.
Electronic Press Kit. S&hkoinen pressipakkaus.
Kategoria jonka alle musiikki sijoittuu tyylinsa mukaan.

Avainsana tai aihetunniste, joka muodostetaan ristikkomer-

killa (#). Kaytetadn laajasti sosiaalisessa mediassa.
Julkisuuskohu.

Lyhennys sanasta "independent”. Termilla viitataan kulttuurin

tekemiseen valtavirran ulkopuolella.
Kaikki mita tapahtuu esiintyjan keikan aikana lavalla.

Sosiaalisessa mediassa oikean ihmisen eika esimerkiksi klik-
kausbotin suorittama videokatselu. Klikkausbotti on tietoko-
neohjelma, jolla saadaan esimerkiksi YouTubessa katseluker-

toja.



Power Metal

Proge

Progressive Metal

Soundi

SPAM

Streamaus

Twiitti

Viraali

Metallimusiikin ala-genre. Yleensa musiikki on nopeahkoa ja
helposti mukana laulettavaa. Laulujen aiheet liikkuvat usein

fantasia- ja sankariteemoissa. Esim. Helloween, Stratovarius.
Lyhenne termeista progressive metal tai progressive rock.

Metallimusiikin ala-genre. Genrelle tunnusomaista ovat pitkét
ja taiteelliset savellykset, normeja rikkova asennoituminen

sekd muusikoiden virtuoosimaisuus. Esim. Dream Theater.

Aanenvari, soitto- tai laulutyyli, joka on helposti yhdistetta-

vissa tiettyyn muusikkoon tai yhtyeeseen.
Luvaton roskaposti. Arkikielessa spammi ja spAmmaéaminen.

Suoratoisto. Kayttgja katsoo tai kuuntelee mediasisaltoa verk-
kopalvelusta samalla kuin mediatiedoston lataus tapahtuu

taustasovelluksena.

Twitter -palvelun tekstipohjainen viestipaivitys voi sisaltaa

maksimissaan 140 merkkia.

Erittain nopeasti suosituksi tuleva viesti tai ilmio, joka kiertaa

henkilolta toiselle, erityisesti internetissa.



1 JOHDANTO

Internetin kehityksen myo6ta musiikkiala on muuttunut huomattavasti fyysisen aanitteen
kulta-ajoista, jolloin artisteille maksettiin satojen tuhansien, ellei jopa miljoonien dollarien
ennakkolisenssimaksut levytyssopimuksen allekirjoituksen yhteydessa. Taman muutok-
sen tapahtuessa artistin ja levy-yhtion suhde on kaéantynyt melkein paélaelleen ja kum-
pikin taho on joutunut miettimaan uudestaan suhtautumistaan toiseen osapuoleen. Levy-
yhtiot pistavat aloittelevat artistit helposti maksavaksi tahoksi ja toimivat ennemminkin
konsulttiyhtiona seka kontaktina artistin ja jakelukanavien valilla. Jattaytymalla pois ta-
loudellisen tuottajan roolista levy-yhtitt minimoivat omat riskinsd, mutta myoés voitot jaa-
vat pienemmiksi oikeuksien jaadessa artisteille. Tama aiheuttaa noidankehan, jossa
pienlevy-yhtidilla ei ole budjettia taikka halua tukea aloittelevaa artistia ja brandinraken-

nus jaa useasti taysin artistin vastuulle.

Taman opinnaytetydn my6ta pyrin pohtimaan seikkoja, joita aloittelevan artistin tai yhty-
een kannattaa ottaa huomioon rakentaessaan itselleen brandia tulevaa albumijulkaisua
varten. Esimerkkitapauksena kaytadn oman metalliyhtyeeni brandinrakennusprosessia ja
kerron mité visuaalisia sekéa kirjallisia elementteja tarvitaan brandin luomiseen. Opinnay-
tetydllani ei ollut varsinaista toimeksiantajaa, vaan kirjoitin naista aiheista johtuen pit-
kéasta historiastani musiikkialalla ja kiinnostuksestani banditoimintaan sekéa brandisuun-

nitteluun.

Opinnaytetydn teoriapohja perustuu enimméakseen musiikkialalla kauan vaikuttaneiden
henkildiden antamiin haastatteluvastauksiin. Osa opinnaytetydssa kasitellyista kysymyk-
sista on hyvinkin subjektiivisia eika niihin 16ydy selkeda oikeaa vastausta, joten oma ko-
kemuspohjani musiikkialalla tuo syvyytta kasiteltaviin aihepiireihin. Artistina olen ollut
mukana viidella julkaistulla albumilla yhtyeiltd Simulacrum, Adamantra, Epicrenel seka
Eden’s Curse ja yrittajana olen toiminut mediatuotantokentalla yli 10-vuoden ajan oman
yritykseni Dark Noise Productionsin kautta. Yrityksessani olen toiminut viime vuosina
tuotantopaallikkdna lukuisissa musiikkivideoissa mm. Erja Lyytiselle ja Battle Beastille
seka olen hoitanut yritykseni suhdetoimintaa ja markkinointia. Taman liséksi minulla on
musiikkiteknologian tutkinto Turun Konservatoriosta ja olen tehnyt aaniteknikon tdit& niin

elavan musiikin tapahtumissa kuin studioymparistossakin.

Toivon tastd opinnadytetydstad olevan hyotya niille kymmenille tuhansille suomalaisille

harrastelijamuusikoille, jotka yrittdvat saada musiikkiaan kuulluksi.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen



2 HAASTATELTAVIEN ESITTELY

Taman opinnaytetyon tietopohja perustuu enimmakseen haastatteluvastauksiin, jotka
sain neljalta pitkdén alalla vaikuttaneelta ihmiselta helmikuussa 2017. Olin artistina mu-
kana Freedom Callin ja Eden’s Cursen yhteisella Euroopan-kiertueella ja kaytin keikko-
jen valisen vapaa-ajan hyodyksi keskustelemalla laajasti musiikkialasta naiden henkildi-
den kanssa. Taman liséksi tulen siteeraamaan muutamaa muuta alalla toimivaa henki-

164, joiden kanssa olen kaynyt mielipiteenvaihtoa opinndytetydni keskeisista aiheista.

2.1 Chris Bay / Freedom Call

Freedom Callin johtohahmon Chris Bayn laulunlahjat
ovat enemman tai vdhemman periytyneet hanen iso-
isaltdan, joka oli solistina Berliinin valtionoopperassa
sekd hanen aidiltdén, joka oli kuorolaulaja. Seitse-
manvuotiaana hén alkoi soittaa kitaraa ja kymmenen
vuoden ikdisena han oli aloittanut myos pianonsoi-
ton. Soitettuaan lukuisissa paikallisissa NiUrnbergilai-
sissé rock-bandeissa han muutti vuonna 1990 Ham-
puriin. Siella hanen uransa lahti todelliseen nousukii-

toon, kun han sai soitto- ja laulupestit ensin

Zed Yago -yhtyeen sekda mythemmin Hermann

y

Frankin (mm. Accept) kanssa. (Bay, haastattelu 17.2.2017.)

Vuonna 1998 Chris Bay seka rumpali Daniel Zimmermann perustivat Freedom Call -
nimisen yhtyeen, josta kehittyi maailmaanlaajuista suosiota nauttiva "Power Metal”
-orkesteri. Samoihin aikoihin basisti llker Ersin liittyi miehistddn yhdessa Sascha Gerst-
nerin kanssa, joka myéhemmin liittyi Helloween -yhtyeeseen. Chris Bayn liséksi llker Er-
sinin mielipiteitd on siteerattu tassa opinnaytetydssa keskustelujen pohjalta, joita ka-

vimme yhteiselld Saksan kiertueella helmikuussa 2017. (Bay, haastattelu 17.2.2017.)

Freedom Call on julkaissut uransa aikana yhdeksan studioalbumia, joista viimeisin, Mas-
ter of Light, on julkaistu vuonna 2016. Chris Bay toimii itse bandinsd managerina ja paa-
asiallisena saveltgjana, joten hanellda on erinomaista nakemysta musiikkialasta niin ar-

tistin kuin yrittajankin perspektiivista. (Bay, haastattelu 17.2.2017.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen
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2.2 Paul Logue / Eden’s Curse / Shock City Productions

Paul Logue on Eden’s Curse yhtyeen manageri, paa-
asiallinen saveltaja seka basisti. Han tekee myds ti-
laussavellyksia ja on soittanut mm. legendaaristen
laulajien David Readmanin ja Doogie Whiten kanssa.
Taman lisdksi han on tbéissa Glasgowlaisessa Shock
City Productions -ohjelmatoimistossa, joka jarjestaa
elavan musiikin tapahtumia Skotlannissa kaiken ko-
koisille rock-yhtyeille. Paul on tuottajahenkinen muu-
sikko, jolla on pitkan linjan kokemusta managerina
toimimisesta, konseptin hallinnasta, sopimuskaytan-

nostéd, ohjelmapalveluista seka eri rahoituskanavien

Eden’s Curse -yhtyeen kasvattaminen pienbandista yhtyeeksi, joka on julkaissut viisi
studioalbumia ja yhden livealbumin, vieraillut useasti Euroopan ja Pohjois-Amerikan
keikkalavoilla seka on paassyt kiertueille genren suurimpien yhtyeiden kuten Stratova-

riuksen ja Dream Theaterin kanssa. (Logue, haastattelu 14.2.2017.)

2.3 Thorsten Koehne / Eden’s Curse

Thorsten Koehne on Dean Guitars -kitarayhtion pitka-
aikainen edustusmuusikko ja Eden’s Curse -yhtyeen
kitaristi seka toinen saveltaja. Han aloitti kitaransoiton
11-vuotiaana hyvin epatavalliseen tyyliin soittamalla
vasenkatisesti kitarankielet vaarinpain. Taman erikoi-
sen soittotyylin seurauksena Thorstenille on muodos-
tunut mielenkiintoinen seka omintakeinen soundi,
josta hanet on helppo tunnistaa. Eden’s Cursessa
han on vaikuttanut yhtyeen alusta lahtien ja taman li-
saksi hadn on soittanut mm. legendaarisessa AOR -

yhtyeessa nimeltd Hardline. Thorsten on tehnyt va-

tavien liikemiestenkin kanssa. (Koehne, haastattelu 14.2.2017)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen
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2.4 Jan Yrlund / Darkgrove (Custom Graphics Studio)

Jan "Orkki” Yrlund on tehnyt jo pitkdn uran musiik-
kialalle suuntautuvien graafisten palveluiden tuotta-
jana. Yrlund valmistui vuonna 1989 Tammerkosken
kuvataidelukiosta, jonka jalkeen han suuntasi Ams-
terdamin yliopistoon opiskelemaan taidehistoriaa.
Siella ollessaan han suoritti aiheesta maisterintutkin-
non vuonna 1998. Han erikoistui alankomaalaiseen
1600-luvun kuvataiteeseen, Italian renesanssiin, iko-
nografiaan, vanhoihin maalaustekniikoihin, maalaus-

tarvikkeisiin seka ateljeepraktiikkaan. Hanta on kay-

tetty asiantuntijana Rembrantin ateljeen rekonstrukti-

4
L

ossa seka konsulttina Rembrant -elokuvan teossa. Taméan lisdksi Jan pitaa luentoja ja

on kirjoittanut taidehistorian artikkeleita. (Darkgrove -kotisivut 2017.)

Taiteiljana han on saanut kunnian suunnitella levynkansi- ja oheistuotegrafiikkaa niinkin
legendaarisille bandeille kuin Aerosmith, Manowar, Kansas, Journey seka Stryper. Le-
vynkansiprojekteja hanelle on kertynyt yhteensé jo useita satoja ja yksi syy haluuni haas-
tatella hanta tata opinnaytetytta varten on se, ettd han suunnitteli Sky Divided -albumin
kansikuvan. Taiteilijan uran lisdksi Yrlundilla on nakemysta myds musiikkialasta yrittajan
nakokulmasta, silla hdnen oma yrityksensa Darkgrove on perustettu jo 1997. (Yrlund,
haastattelu 21.3.2017.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen
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3 CASE: SIMULACRUM - SKY DIVIDED

Opinnaytetyoni aihe kirkastui itselleni vuoden 2014 syksylla, kun Simulacrum -yhtyeeni
tulevan levyn kappalemateriaali oli Iahestulkoon savelletty ja teema selvilla. Naihin ai-
koihin aloin suunnitella yhtyeen brandi-ilmetta levyn markkinoinnin tueksi. Seuraavaksi
avaan bandin historiaa seka Sky Divided -levyn teeman, silla bandin menneisyys ja tuot-
teen aihepiiri vaikuttavat suuresti tapaan jolla brandia kannattaa lahtea rakentamaan tu-

levaa levynjulkaisua varten.

3.1 Simulacrum

Simulacrum on suomalainen progressiivista metallia soittava yhtye. Tama turkulainen
bandi perustettiin aloitteestani jo vuonna 2002, oma roolini yhtyeessa on olla savel-
taja/kosketinsoittaja. Bandin nykyisessa kokoonpanossa ovat perustamispaivasta
saakka olleet myds pikkuveljeni Nicholas Pulkkinen (kitara) seka Olli Hakala (basso ja
chapman stick). Laulaja Niklas Broman on myds viihtynyt bandissa teini-iasta asti ja liittyi
yhtyeeseen vuonna 2005. Bandin kaksi tuoreinta jasenta olivat Sky Divided -levyn &ani-

tysvaiheessa mukaan tulleet kitaristi Petri Makila seka rumpali Henri Kallio.

Simulacrumin musiikki on progressiivista raskaamman sarjan musiikkia omaperaisella
soundilla ja tunnelmalla. Musiikissa on elementteja fuusiojazzista, klassisesta- seka me-
tallimusiikista. Vaikka musiikillisia vaikutteita on kuultavissa ja progressiivisen metallin
musiikkigenre tunnetaan omaperaisyydestaan, koettelevat Simulacrumin savellykset silti
oman kategoriansa rajoja. Simulacrum haluaa haastaa kuulijakuntansa ja palkita heidat
jokaisella lapisavelletylla teoksella erikseen, eikd irrallisia taytekappaleita kuulla yhtyeen
levyilla. Jokainen savellys on yksildllinen osa Simulacrumin sielua ja toteutettu alusta

loppuun ajatuksella.

Yhtyeen debyyttilevy, The Master And The Simulacrum, julkaistiin Inverse Recordsin
kautta vuoden 2012 alussa ja ensilevyksi vastaanotto oli positiivinen. Bandi valittiin Skan-
dinavian suurimman metallilehden Infernon kuukauden béndiksi ja taman liséksi levy sai
muistakin medioista enimmakseen positiivisia arvosteluja. Yhtyeelle kertyi lukuisia haas-
tattelupyynt6ja seka kehuja nuorten pelimannien virtuoottisesta soittotaidosta. The Mas-
ter and the Simulacrum siséltda kahdeksan sévellysta ja levyn pituus on yhteensa 49-

minuuttia.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen
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3.2 Sky Divided

Sky Divided -levyn savellysty6 alkoi jo ennen debyytin julkaisua ja bandi halusi tehda
debyyttia kunnianhimoisemman teemalevyn kehittdménsa tulevaisuudenkonseptin ym-
parille. Taman lisdksi Simulacrum halusi projektin laajenevan pelkk&aé albumia suurem-
maksi kokonaisuudeksi suunnittelemalla paketin, jonka ulkomusiikillisetkin elementit tu-
kevat levyn tarinaa ja nostavat sen seuraavalle tasolle. Lyriikat, musiikki, musiikkivideot,
kansitaide, &anituotanto sek& oheisvideot tekevat Sky Divided -kokonaisuudesta mahti-

pontisen projektin, joka kestaa vertailua myds globaalissa mittakaavassa.

Simulacrum piti projektin koko tuotantokaaren omassa hallinnassaan. Levy on &anitetty,
miksattu ja masteroitu, musiikkivideot tuotettu ja grafiikat suunniteltu turkulaisen Dark
Noise Productions -tuotantotalon toimesta, joka on henkilokohtaisessa omistuksessani.
Kansitaide on Jan Yrlundin kasialaa ja han sai komeasti toteutettua bandin vision. Tama
levy seka kuulostaa etta nayttdd 100% Simulacrumilta, eikd bandin ulkopuolelta mikaan

taho ole vaikuttanut lopputulokseen.

Levyn tarinassa ja sanoituksissa nakyvat vahvasti niin allekirjoittaneen kuin lyriikoista
vastaavan Niklas Bromaninkin mielenkiinnon kohteet. Kasvoimme Sci-Fi -kirjallisuuden,
-tietokonepelien seka -elokuvien maailmassa ja halusimme luoda opuksen, joka kunni-
oittaa naita juuria. Mad Max, Maailmojen Sota, Fahrenheit 451, Fallout -pelisarja seké&
Alien ovat kaikki klassikoita, jotka ovat vaikuttaneet levyn tematiikkaan.

Musiikillisesti savellykset ovat selkedmpia kuin debyytilla. Punainen lanka on kaivettu
paremmin pintaan, vaikka bandi ei ole tinkinyt haastavistakaan progressiivisista elemen-
teistd. Tahtaimessa oli saveltda kappaleita, jotka onnistuisivat keikallakin herattamaan
mielenkiinnon niissa kuulijoissa, jotka eivat ole bandiin aikaisemmin tutustuneet. Oli kui-
tenkin tarkeda olla tinkiméatta kappaleiden laadusta, joten rakenteita, melodioita ja sével-
lyskoukkuja hiottiin perusteellisesti.

Albumin kokonaispituus on 62-minuuttia ja se on selkeasti yhtenaisempi ja eeppisempi
projekti kuin sita edeltava debyyttilevy The Master And The Simulacrum, joka oli ennem-
minkin kokoelma 10-vuoden aikana savelletyista kappaleista kuin tiukka levykoko-
naisuus. Sky Divided koostuu yhdeksastéa kappaleesta, jotka saumattomasti jatkuvat yksi
toisensa peraén ja vievat tarinaa eteenpain sisdltden matkan varrelle tarkasti suunnitel-

tuja juonenkaanteita, jannitysta seka dramatiikkaa.
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4 BRANDIAJATTELU SEKA ESIVALMISTELU

Brandikasitteen hahmottaminen ja esituotantovaihe ovat musiikkialan markkinointikam-
panjalle kriittisen tarkeitéd. Ennen kuin voi lahte& toteuttamaan varsinaista markkinointia,
markkinointimateriaalin pitd& olla valmiina ja kohdeyleison kartoitettuna. Vaikka téssa
opinnaytetyossa kasitelldan toissijaisesti Sky Divided -albumin markkinointia, osa mark-
kinointiin liittyvista toimista on hyva avata lukijalle, silla ne vaikuttavat myos brandinra-

kennukseen.

4.1 Brandiajattelu osana suunnitteluprosessia

"Brandi tarkoittaa tavaramerkin ymparille muodostunutta positiivista mainetta. Brandin
arvo muodostuu nimen tai logon tunnettuudesta, asiakkaiden merkkiuskollisuudesta,
bréandin mukanaan tuomasta laadun tunteesta ja brandiin liitetyista mielikuvista. Brandi
voidaan nahda eraanlaiseksi yhteenvedoksi tuotteen tai palvelun siséallosta tai identitee-
tistd. Median nakokulmasta brandi tekee tuotteesta houkuttelevan ja lupaa laatua. On-
nistunut ja tunnettu brandi luo tuotteelle lisdarvoa ja vahvistaa kayttajansa identiteettia.”

(Suomen mediaopas 2015.)

Brandin ja imagon ero on hailyva, mutta imagosta puhuttaessa yleensa tarkoitetaan sita
mielikuvaa mika ihmisille on muodostunut yrityksesta ja sen arvoista. Eli brandi on se
tarina, toimenpiteet, tuotteet ja arvot, joita yrityksen puolesta toteutetaan ja joilla halutaan
vaikuttaa asiakkaiden kayttaytymiseen, kun taas imago on jokaisen ihmisen henkilékoh-
tainen mielipide yrityksesta ja sen tuotteista. Brandi on yrityksen lupaus asiakkaalle ja
se on myo6s kestavampi kuin imago, joka muuttuu ihmisten kokemusten ja mielipiteiden
pohjalta. Imago perustuu menneisiin kokemuksiin toisin kuin bréandi, joka katsoo tulevai-

suuteen ja yrittéa jatkuvasti kehittya. (Management Study Guide 2015.)

Jotta artisti (tai bandi) voi maaritella oman brandinsa perusolemuksen, hanen tarvitsee
olla hyvin itsetietoinen. Hanen pitaa tietaa kuka han on, mista han on tullut ja mihin han
on menossa musiikkinsa ja uransa kanssa. Hanen pitdd myds pohtia misté asioista han
pitdd, mista han ei pida seka mitk& hanen arvonsa ja mielipiteensa ovat eri elaméankysy-
myksissd. Menestyva brandi yleensa sotii valloilla olevaa trendid vastaan, paitsi jos se

on ollut itse mukana vakiinnuttamassa tata trendia aallonharjalle. (Owsinski 2013, 41.)
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Artistin brandi muodostuu itse musiikin liséksi graafisista elementeistd kuten logosta,
bandikuvasta ja musiikkivideoista, kirjallisesta viestinndsta kuten tiedotuksesta ja sosi-
aalisen median paivityksista seka siitd, miten bandi kayttaytyy elavan musiikin tapahtu-
missa, kohtelee fanejaan ja toimii yksityiselamassa. Jopa bandin pukeutumistyyli vaikut-
taa yhtyeen brandi-ilmeeseen. (Usenza 2014.)

The Master and The Simulacrum -levylla Simulacrumilla ei ollut viel& minkaan nakdista
yhtendista teemaa. Ensimmainen tehtava siis oli luoda béndille levyn tarinan pohjalta
ilme, joka tekisi yhtyeesté erottuvan ja mielenkiintoisen kartoitetulle kohderyhmalle. L&h-
tokohtaisesti halusin bandin nayttavan silta, ettéd se kuuluu osaksi luomaamme post-apo-
kalyptistda maailmaa, mutta asettuen esimerkiksi musiikkivideoissa ennemminkin kerto-
jan rooliin. Luomalla yhtenéinen visuaalinen ilme ja tuomalla bréndiajatusta bandiympa-
ristdon, ihmisten on helpompi samaistua ja ymmartdd mistd Simulacrumissa on kyse.
Yhtyeen kanssa on siten helpompi tehda liiketoimintaa ja sitd on myds helpompi mark-

kinoida.

Bréndin arvon heikkenemiseen ei tarvita kovinkaan montaa huonoa paatosta. Erinomai-
nen esimerkki tasté on Fender, joka oli maailman johtava séahkokitaroiden ja vahvistimien
valmistaja, kunnes CBS osti yrityksen vuonna 1965. Hitaasti mutta varmasti uudet omis-
tajat heikensivat huonoilla paatoksilladn Fenderin brandiarvoa, koska he eivat ymmarta-
neet markkinoita eivatka valittineet samoissa maarin laatustandardeista kuin edelliset
omistajat. Fenderin nimesta tuli synonyymi heikosti suunnitelluille tuotteile, jotka eivat
toimineet laheskaan yhta hyvin kuin ennen. Vasta vuonna 1985 vanhat omistajat ostivat
yrityksen omistajuuden takaisin itselleen ja pystyivat hitaasti elvyttdmaan Fenderin bran-

din takaisin musiikkialan johtavien soitinvalmistajien joukkoon. (Owsinski 2013, 40.)

Jos brandi alkaa menesty4, niin voi olla viisasta rekister6ida se tuotemerkiksi. TAma toi-

menpide antaa brandille seka turvaa etta luo mahdollisuudet tuoreille kassavirroille.

Tuotemerkin rekisterdimiseen liittyy artistin nakokulmasta katsottuna paljon positiivisia
seikkoja. Sen jalkeen kukaan muu ei voi keikkailla tai julkaista levyja samalla nimella tai
logolla. TAma koskee niin muita bandeja kuin levy-yhtititakin. Ei ole ennenkuulumatonta,
ettd levytyssopimuksen paatyttya levy-yhtio julkaisee artistin materiaalia kokoelmalevyn
muodossa kysymatta asiasta lupaa. My6s oheistuotemyynnin kannalta tuotemerkinta on
jarkevaa, silla muuten kuka tahansa voi painattaa ja myyda artistin paitoja ja muita oheis-
tuotteita. Jos artistin brandi on rekisteroity tuotemerkiksi, niin tAma on huomattavasti tur-

vatumpi juridisissa kysymyksissa. Tuotemerkkia voi hakea itselleen patenttitoimiston
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kautta. On suositeltavaa kayttaa lakimiesta apuna, silla tuotemerkkeihin liittyva juridiikka
voi olla monimutkaista. (Owsinski 2013, 46-48.)

Hip-hop maailmassa bréandiajattelua ja tuotemerkin lisensointia on tehty jo 1980-luvulta
l&htien. Suurin osa eri genrejen artisteista piti yhteistydon tekemista kaupallisten bréandien
kanssa tabuna, mutta hip-hop genreen on kuulunut yrittajalahtdinen ajatusmaailma heti
alusta lahtien. Run-DMC yhtye teki vuonna 1982 ensimmaisen brandisopimuksen Adi-
daksen kanssa, jossa yhtye lisensoi nimensa kayton lenkkareihin. Tanakin paivana Run-
DMC lenkkareita saa kaupoista. Yritysten nédkokulmasta bréandisopimusten tekeminen
artistien kanssa antaa merkitysta myos yritysten omille brandeille. Taloudellisten aspek-
tien lisaksi artisti hyotyy lisensointisopimuksesta saamalla omalle brandilleen markki-
nointia sek& mahdollisuuden tavoittaa uutta kuuntelijakuntaa. (King 2009, 19-20.)

Menestyvan artistin bréndi koostuu kolmesta asiasta: tunnettuus, miellyttavyys ja sa-
mankaltaisuus. Ensinnakin, ilman etta fanit tai potentiaaliset fanit tietédvat kuka artisti on,
ei voi olla brandia. Jos artisti on riittdvan tunnettu ollakseen yleinen puheenaihe, voi se
tehdd hanestd mielenkiintoisen niillekin, jotka eivat ole kuulleet taman musiikkia.
Toiseksi fanien on myods pidettava jostain asiasta artistissa, jotta tdman brandi menestyy.
Kolmanneksi fanien pitdé voida tuntea, etta artisti joko edustaa heité jossain agendassa
(esimerkiksi aatteessa tai likkeessda) tai he itse haluisivat olla ihailemansa artisti tai osa
ihailemaansa bandid. Naméa kolme seikkaa yhdistettynd musiikin laadukkuuteen auttavat

brandia menestymaan musiikkialalla. (Owsinski 2013, 42-43.)

Internetin seké& varsinkin sosiaalisen median takia artisti ja kuluttaja ovat paljon |&hem-
pana toisiaan kuin ennen. Maailmassa ennen internetia rokkitahti oli korokkeella kulutta-
jiin nahden. Han oli puolijumala, jota ihannoitiin ja keneksi haluttiin tulla. Motérheadin
edesmenneen ikonin Lemmy Kilmisterin sanoin: “If you're going to be a fucking rock star,
go be one. People don't want to see the guy next door on stage; they want to see a being
from another planet." Nykyaan kuka tahansa voi lahettaa idolilleen pikaviestisovelluk-
sella tai sahkopostilla viestin ja on hyva mahdollisuus, ettéa hdn saa myos vastauksen.
Tama poistaa salaperaisyyden rokkitahden ymparilta eli demystifioi hanet. Brandaami-
sen kannalta tdma vaikeuttaa asioita, silla demystifiointi laskee artistin ihannointia ja tuo
hanet alas puolijumalan korokkeelta meidan normaalien kuolevaisten joukkoon.
(Koehne, haastattelu 14.2.2017.)

Suurimmat tédhdet pystyvat viela pitAmaan rokkitdhden mystiikkaa ylla. Hyvind esimerk-

keina tastd ovat Lady Gaga, Ghost ja King Diamond. On lahes mahdoton ajatus pystya
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viestimaan edella mainittujen tahtien kanssa taikka paasta tapamaan heitéd. Ghostin ja-
senien henkildllisyytta ei edes tiedetd, silla he ovat vahvasti maskeerattuja ja mielestani
tama salaperaisyyden aura tekee bandistd mielenkiintoisen.

Paul Logue tosin painottaa, ettd 80-luvusta on jo melkein 40-vuotta ja koko musiikkiala
on muuttunut sen jalkeen. Varsinkin pienemmille bandeille sosiaalinen media antaa
mahdollisuuden parempaan fani-interaktioon. Fani-interaktio voi lisata henkildissa tun-
netta, ettd han on bandille tarkeé ja erityisessa asemassa. Brandia voi toki vieda suun-
taan, missa bandi ja fanit ovat yhta suurta perhettd ja joissakin tapauksissa se voikin
toimia hyvin. Jos bandin muusikot ovat ekstrovertteja ja hauskoja persoonia, ihmisten
sitouttaminen bandiin sosiaalisuuden keinoin ei ole vaikeaa. Eden’s Cursen tapauksessa
tama toimii hyvin ja ainoat ongelmat tulevat niissa tapauksissa, kun jotkut fanit alkavat
liian ahdisteleviksi. Naissa tapauksissa heille pitda vahvasti viestia, ettd "kunnioita yksi-

tyisyyttani” ja yleensa se riittda. (Logue, haastattelu 14.2.2017)

Samoilla linjoilla on Freedom Callin Chris Bay, joka on alusta asti vienyt yhtyettdan suun-
taan, jossa soittajat ovat mukavia ja helposti [Ahestyttavia ihmisia. Konsertin jalkeen he
tulevat salin puolelle fanien joukkoon, poseeraavat valokuvissa, antavat nimikirjoituksia
ja juttelevat ihmisten kanssa. Samalla he tekevat promootiota ja hanen mukaansa hei-
dan lasnéolonsa lisdad myyntid. Han tosin painottaa, etta jos Marilyn Manson menisi heti
konsertin jalkeen tervehtim&aén faneja se ei toimisi, silla h&nen brandinsé on viety suun-
taan missa han on muita ylempéana. Fani-interaktion tyyli siis kannattaa miettid sen mu-

kaan millainen imago yhtyeelle on muodostunut. (Bay, haastattelu 17.2.2017.)

Jan Yrlund ei ole huomannut, ettd metalligenressa operoivien bandien brandisuunnitte-
lua ohjattaisiin levy-yhtididen toimesta. Han uskookin, ettd bandit saavat pitkalti itse vas-
tata omasta brandikehityksestaan. Levy-yhtiot yrittdvat toki vahvistaa téta jo olemassa
olevaa brandia ja antaa béandeille kehitysvinkkej&. Pop-musiikin puolella Jan on havain-
nut, etta levy-yhtiot ottavat suuremman roolin artistien brandi-ilmeeseen. Han kertoi esi-
merkin erddsta EMI -levy-yhtion naisartistista, jonka jokaiseen valokuvaan liittyen levy-

yhtiolta tuli tarkat ohjeet mm. valotuksen jalkikasittelyyn. (Yrlund, haastattelu 21.3.2017.)

Brandin luominen on pitk& prosessi ja bandi pystyy ainoastaan tiettyyn pisteeseen asti
vaikuttamaan siihen, millainen imago heille kuluttajien silmissa muodostuu. Suunnittele-
malla, miten artisti kayttaytyy, viestii ja milta graafiset elementit nayttavat, paastaan pis-
teeseen missd markkinointivastaavan on paljon helpompi vieda tama viesti kuluttajille ja

musiikkialan yrityksille. (Usenza 2014.)
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4.2 Kohdeyleison kartoitus

Kohdeyleison kartoitus on varmastikin tarkein yksittainen asia mika pitaa tehda, kun lah-
detaan suunnittelemaan uudelle levyjulkaisulle iimetta seka markkinointikampanjaa. Var-
sinkin kehittyvélle artistille on tarke&a, ettd kampanja puhuttelee oikeaa yleista eika ra-
haa tuhlaannu vaaranlaiseen kohdentamiseen, joten selvitystydhon kannattaa kayttaa
aikaa. Se, keita potentiaaliset fanit ovat, minka ikaisia he ovat, missa he viettavat vapaa-
aikaansa, mista he saavat informaationsa musiikkiin liittyen ja miten he ostavat musiik-
kinsa maarittaa pitkalti millaista ilmetta kannattaa lahted suunnittelemaan, miten sita il-
mettd kannattaa lahteé kehittaméaéan brandiksi seka miten tulevaa albumia kannattaa lah-

tea kohderyhmalle markkinoimaan. (King 2009, 5.)

Vaikka jokainen bandi on uniikki, tietyt yhtendiset piirteet yhdistavat bandit samojen mu-
siikkigenrejen alle. Kaupallisesta nakdkulmasta katsottuna naiden ominaispiirteiden kar-
toitus on tarkeaa, jotta bandi pystyy loytamaan oman markkinarakonsa. Erityisen hyva
keino oman genren léytdmiseksi on tunnistaa toisia artisteja, jotka kuulostavat saman-
kaltaiselta. Kun oma genre ja genren isoimmat bandit on tunnistettu, markkinointivas-
taava voi tehda havaintoja siitd, miten nama isommat artistit hoitavat markkinointiaan ja
pitavat yhteytta fanikuntaansa. Seuraavaksi voidaankin hienovaraisesti lahestya naita
ihmisia markkinoinnin keinoin ja esitella oma musiikki oikeanlaisessa valossa. (Kortepe-
ter 2015.)

Bandia ensimmaisen kerran kuuleva tarvitsee jonkinlaisen maareen luokitella musiikki
muistinsa tueksi. Markkinoinnin nakokulmasta tarkea fakta on se, etta ihmiset usein te-
kevat taman lokeroimisen vertaamalla bandin musiikkia muihin artisteihin, joista heilla on
jo tietoa. Artisti voikin herattaa potentiaalisissa faneissa kiinnostusta nimeamalla mai-

nosteksteissdan bandeja, joiden musiikki on samankaltaista. (Baker 2011, 53.)

Simulacrumin musiikin voi lokeroida progressiivisen metallin alle ja thmé&n musiikkigen-
ren viisi tunnetuinta bandia ovat varmastikin Dream Theater, Tool, Opeth, Symphony X
sekd Rush. Naiden béandien fanit ovat otollista kohderyhmé&éa Simulacrumin musiikille,
silla bandin ominaissoundi on melko pitkalti sekoitus kaikkia naita valtavirran progeban-
deja. Mitdan riippumatonta tutkimustietoa en Idytéanyt progressiivisen musiikin fanien
ominaisuuksista, mutta Facebookin tykkaysten perusteella voi tiettyja asioita paatella.
Alla on omien bandieni fanien ika- ja sukupuolijakauma. Kaikki bandit soittavat metalli-

musiikkia ja sisaltavat progressiivisia vaikutteita.
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Kyseessa on yhteensa 26858 Facebook tykkayksen otanta, kayttdjilta jotka oletettavasti
pitavat progressiivisesta metallista, silla kaikki yhtyeet edustavat kyseistd musiikkigen-
red. Kaikkien naiden sivujen tykkaajien iké- ja sukupuolijakaumat ovat samansuuntaisia.
Karkeasti p&atellen noin % progressiivisen metallin faneista ovat miehia ja %2 naisia.
Markkinointi kannattaa suunnata 18-54 vuotiaille. Kun ottaa huomioon progressiivisen
musiikin ominaisuudet, eli pitkat savellykset, taiteelliset ratkaisut, yllatyksellisyys, virtu-
oosimaisella tasolla olevat muusikot, taidokas laulutyoskentely seka raskas ja mahtipon-
tinen soundimaailma, niin fanien voidaan paatella olevan esimerkiksi kiinnostuneita vi-
deoista, joissa muusikot nayttavat miten tietyt osuudet savellyksista soitetaan. Naita
seikkoja, vaikka ovatkin omia paatelmiani, voi pohtia kun markkinointia varten luodaan

erilaista mediamateriaalia.

4.3 Osoitteiston kerdaminen tiedotuksen tarpeisiin

Kaikilla levy-yhti6illa, mainostoimistoilla, festivaalijarjestdilla ja tiedotustoimistoilla on
omat postituslistansa. Postituslistan kerdaminen on tarkeéa jokaiselle bandille, joka jul-
kaisee musiikkia ja haluaa tavoittaa uutta potentiaalista fanikuntaa. Téahan ei ole mitaan
oikoreittia, vaan Simulacruminkin tapauksessa kavin lapi verkkolehtia ja perinteisten leh-
tien nettisivuja keraten uutispaivityksista vastaavien toimittajien yhteystietoja. Usein
nailla sivuilla maaritellaan info-osiossa kuka se henkil on, jolle saa luvallisesti lahettaa
uutisvinkkeja. Kun kerdd kymmenen sahkopostiosoitetta paivassa, on kuukauden paasta
jo melko kattava postituslista kaytossa. Ulkomaalaiset ja kotimaiset journalistit kannattaa
erottaa omiksi listoikseen, jotta suomalaisia kontakteja voi lahestyd suomeksi. Jos ky-
seessa on pienemman kokoluokan bandi, kannattaa keratd myds omat listat levy-yhti-
Oista seka keikkapaikoista. Naista on hyotya, kun lahdetaan etsiméén julkaisijaa uudelle
albumille tai jarjestamaén kiertuetta taikka yksittaisia keikkoja.

Perinteisen kasvottoman postituslistan liséksi kannattaa pyrkia luomaan kestavia suh-
teita journalisteihin, jotka ovat kiinnostuneet saman henkisestd musiikista kuin mit&
markkinoitava bandi edustaa. Sahkodpostin sijaan hienovarainen l[ahestyminen tekstivies-
tilla, puhelimitse taikka Facebookin valityksellda on usein tehokkaampi keino saada toi-
mittaja kiinnostumaan ja saada jonkun nakdinen vastausreaktio. Tavanomaisesta poik-

keava l&hestymistapa on aina geneerista parempi. (Baker 2011, 62-63.)
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B2B tiedottamisen lisdksi on hyva kerata omaa postituslistaa faneista, joille voi tiedottaa
suoraan HTML-s&hkdpostilla bandin suurimmat uutisaiheet. Facebook on nyky&an eitta-
mattd se kaikkein kaytetyin tiedottamisen kanava bandeille, mutta Facebookkaan ei
nayta kaikille seuraajille uutispaivityksia ilman mainosmaksua. Uutiskirjeessa on se hyva
puoli, ettd ihminen on vapaaehtoisesti luovuttanut bandille sdhkopostiosoitteensa ja lu-
van mainostaa. Bandien uutiskirjeilla on siis hyvat mahdollisuudet tulla luetuksi. Koskaan
ei saa uutislistoille lisaté inmisten henkildkohtaisia sahkoposteja ilman lupaa. Sita kutsu-
taan spammiksi ja spammaamisen suhteen ihmisten sietokyky on melko alhainen. Jos
bandi lahtee harjoittamaan téllaista hairintdd, on iso mahdollisuus menettaa potentiaali-

sia faneja heidan arsyyntyessaan mainoskirjeista joita he eivét olleet tilanneet.

On monia tapoja keraté uutiskirjelistalle fanien séhkdpostiosoitteita. Hyva keino on antaa
iimainen MP3 tai video kaikille, jotka kotisivuilla luovuttavat sahkdpostiosoitteensa. Toi-
nen keino on tehdéd saman tyylisten béndien kanssa vaihtokauppa, jossa kummatkin
bandit mainostavat toistensa uutiskirjeita omille faneilleen. Tassakin tapauksessa kan-
nattaa olla esimerkiksi musiikkivideo liitteend. Kolmas keino kartuttaa yhteystietoja pos-
tituslistalle on jarjestaa kilpailu bandin uusimmasta albumista ja kerata sahkopostiosoit-
teet kilpailun yhteydessa. Oheistuotteiden myynnin yhteydessa on myos hyvat mahdol-

lisuudet saada ihmiset liittymaan postituslistalle. (Hyatt 2008, 75-76.)

Eden’s Curse yhtyeen Paul Logue kertoi haastattelun yhteydessa, ettd bandin postitus-
listalla on noin 2000 sahkodpostiosoitetta ja se on Facebookin ohella bandin tarkein tie-
dotuskanava. Han pitaa myos tarkeana, ettd jos kaikki muut tiedotekanavat jostain
syysta pettaisivat, niin hanella vield mahdollisuus tavoittaa ydinfanien joukko sahkopos-
tin kautta. (Logue, haastattelu 14.2.2017.)
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5 BRANDINRAKENNUS: VISUAALISET ELEMENTIT

Tassa osiossa pohdin bandin visuaalista ilmettd seka sitd miten erilliset graafiset ele-
mentit jalostetaan myyvéaksi kokonaisuudeksi. Naytan kuvallisin esimerkein muille ban-
deille hyvin toteutettua graafista suunnittelua seka esitan, millaisiin ratkaisuihin itse paa-
dyin Simulacrumin ilmeen uudistusprosessin aikana. Rajallisen budjetin takia ulkopuo-

lista graafikkoa kaytettiin ainoastaan kansilehtion kuvien tydstamiseen.

5.1 Bandikuva

Bandikuva on yhtyeelle yksi tarkeimmista tyokaluista oman ilmeen esiintuomiseen. Se
usein julkaistaan noin puoli vuotta ennen varsinaista levynjulkaisupéivamaaraa ja on en-
simmaisia vihjeita uuden levyn brandi-ilmeesté. Kuvalla voidaan myds antaa vihjeita tu-
levan levyn musiikillisesta suuntauksesta ja yleensa sen tulisi olla yhtenainen levyn mui-
den graafisten elementtien kanssa. Bandikuvalla viestitaan melkein aina myds kokoon-
panomuutokset ja se kannattaa lahettdd lyhyen mediatiedotteen yhteydessa siten, etta
antaa laadukkaan kuvan paasaantdisesti hoitaa viestinnan, ytimekkaan tekstin ollessa

tukevana elementtina.

Hyva bandikuva on tietenkin subjektiivinen asia, mutta universaalisti voidaan ajatella,
ettd sen tulisi luoda yhtyeesté uskottava kuva ja se tukee bandin lahitulevaisuuden agen-
doja. Yksi lahestymistapa on henkil6lahtdinen, jossa keskitytaan bandin jaseniin. Tassa
lahestymistavassa kuvan tulisi esittaa yhtyeen jasenet sellaisessa valossa, joka rohkai-
see ottamaan selvaa henkildiden taustoista ja herattaa mielenkiintoa bandin sisaista ke-
miaa kohtaan. Itse suosin bandikuvia, joissa kasvot nakyvat selkeasti ja henkildiden par-

haat fyysiset piirteet tuodaan mahdollisimman hyvin esille.

Thorsten Koehne kannattaa tata lahestymistapaa bandikuvissa ja yleisesti ottaen myds
markkinoinnissa. Hanen mielestaan bandikuvan pitaisi tasapuolisesti markkinoida yhty-
een jasenia tuomatta kuitenkaan ketaan yksittaista ihmista liikaa etualalle. Han painot-
taa, ettd bandikuvan pitdd markkinoida bandid kokonaisuutena eikd pelkastaan yksit-
taistd muusikkoa. Han kertoo esimerkkind naissolisteilla varustettujen metallibandien

markkinoinnista. Hanen mielestaan niiden kanssa on menty yleisesti ottaen hiukan vaa-
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raén suuntaan, silla hyvannakoista naissolistia tuodaan niin paljon esiin, ettd muut jase-
net jaavat taysin pimentoon. Seksi toki myy, mutta jatkuvuuden kannalta ei ole hyva, etta
bandin koko ilme lepda yhden jasenen harteilla. (Koehne, haastattelu 14.2.2017.)

Kuva 1. Mastodonin bandikuvassa on yksinkertaisen kaunis visuaalinen ilme. Tausta mukailee

muusikoiden tatuoitujen kasivarsien varimaailmaa eika se vie huomiota bandin jdsenten mielen-
kiintoisilta fyysisilta piirteiltd. Kuva antaa henkildiden karismalle paljon tilaa ja vahiten karismaat-

tisen nakdinen henkild on aseteltu lievasti epaskarpimpana taka-alalle.

Mik&aan ei estéa lahestymasta bandikuvan tyylittelya siten, ettd bandin jasenista luodaan-
kin mysteerisempi kuva peittamalla ennemmin kuin nayttamalla. Tama lahestymistapa
saattaa oikein toteutettuna heréttaa katselijassa enemman mielenkiintoa ja kysymyksia,
kuin kuva jossa muusikoiden piirteet on selkeasti tuotu kaikkien nahtaville. Amerikkalai-
nen progressiivisen metallin jattildinen Tool on hyva esimerkki bandista, jonka brandi-
ilme perustuu mysteeriin. Laulajan kasvoja ei juuri koskaan paljastettu bandin alkutaipa-
leen aikana ja vield Turun Ruisrockin keikalla 2006 laulaja Maynard lauloi osittain |&-
pindkyvan verhon takana siluettina. Tama ilme toimi hyvin ainakin heidan tapauksessaan
ja oli hyvin synergiassa bandin muun graafisen materiaalin kanssa. Astetta pidemmalle
taman imagon vie Bellow The Sun -yhtye, jonka jasenten nimia ei olla kerrottu julkisuu-

teen eika kasvoja nayteta bandikuvissa.
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Kuva 2. Melankolisen kaunis bandikuva ei juurikaan paljasta katselijalle Bellow The Sun -yhtyeen
jasenista mitdan piirteitda, mista heidat voisi tunnistaa. Jasenet nayttavat ennemminkin kuuluvan

taustaan ja kuva viestii itse musiikin olevan tarkedmp&a kuin sen esittgjat.

Tarvitseeko bandikuvan mukailla graafiselta tyyliltaan bandin muuta ilmetta? Valokuva-
taiteilija Frans Rinne suosii enneminkin yllattavia kuin konventionaalisia ratkaisuja. Kun
Frans alkaa suunnitella bandille promokuvaa, han ei lahde matkimaan genrelle omi-
naista visuaalista tyylid, vaan keskittyy musiikin aiheuttamaan synesteettiseen kokemuk-
seen, josta kuvan idea syntyy. Hanelle mainitsee esimerkkind Slayer bandin Reign In
Blood -levyn promokuvan, jossa musiikin raadollisten aiheiden vastapainona bandi on
kuvassa veikea ja kaksi neljasta jasenesta hymyilee. Bandi nayttaa tasta huolimatta us-
kottavalta eikd kuva millaan tavalla pilaa levyn ilmetta, vaikka tyylillisesti ne eroavatkin
toisistaan. (Rinne, haastattelu 9.11.2016.)

Kuva 3. Slayer bandin Reign In Blood -levyn promokuva.
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Eniten vapauksia mielesténi on mahdollista ottaa, jos kuva on itsenéinen teos, jolla mark-
kinoidaan ennemminkin itse muusikoita eika sita julkaista mink&aan levyn yhteydessa.
Varsinaisen levymarkkinoinnin yhteydesséa bandikuvan tulisi omasta mielestani olla mah-
dollisimman tiukasti yhteydessa levyn graafiseen ilmeeseen. Simulacrumin tapauksessa
bandikuvaa lahdettiin suunnittelemaan albumin markkinoinnin tueksi. Halusin siis, etta

se istuu saumattomasti yhteen muun graafisen materiaalin kanssa.

Kuva 4. Simulacrum -yhtyeen Sky Divided bandikuva sijoittaa yhtyeen jasenet post-apocalypti-

seen ymparistdéon ja mukailee levyn muiden graafisten elementtien tyylia. Halusin tuoda bandin
muusikoiden piirteet selkeasti esille, silla yhtyeen jasenet ovat kohtalaisen edustavia. Vaaralli-
suuden tunnetta luodaan uhkaavalla taustalla, syvilla varjoilla, korkealla kontrastitasolla sekéa la-
hestulkoon yliteravalla kokonaisvaikutelmalla. Valokuvat otti Viljami Schleutker ja kuvan jalkik&-

sittelyty®n tein itse.

5.2 Logo

Logo on bandin kayntikortti ja se on yleensd muuttumattomampi elementti kuin bandi-
kuva. Joillakin bandeilla logo pysyy taysin muuttumattomana levysta toiseen, toisilla yh-
tyeilla logot kehittyvat ajan my6ta. Vareja saatetaan muuttaa ja tekstuureja saataa, mutta
paasaantoisesti muutokset ovat alkuperaisen logon hienovaraista paivitysta. Tama joh-
tuu siitd, etté logo on elementti, jonka ihminen voi esimerkiksi tatuoida itseensa, piirtaa
koulutunnilla vihkonsa reunaan, tussata kapakan vessan seindan taikka ommella hiha-
merkkina takkiinsa. Logo toimii siis mainoselementting, jota bandin todelliset kannattajat

kantavat ja levittdvat omasta tahdostaan muiden potentiaalisten fanien vaikutuspiiriin.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen



26

Kirjailija ja graafinen suunnittelija David Airey toteaa blogissaan, etté logon tarvitsee tayt-
taé viisi kriteeria ollakseen onnistunut. Sen pitéisi olla kuvailtavissa, muistettava, toimia
varien lisdksi myds varittdmana, toimia eri kuvakoissa seka olla relevantti kyseessa ole-
valle teollisuudenalalle. Vaikka logot kokevat evoluutiota elinkaarensa aikana, suunnit-
telun olisi hyva olla ajattoman nakdista. Jos kayttaa uusinta graafisen suunnittelun tren-
dig, logo helposti alkaa nayttaa vanhentuneelta trendien muuttuessa. (Airey 2007.)

Hyvalla logolla pystyy erottautumaan muista, kun taas huonolla logolla hukkuu massaan.
Kaytetyn fontin seka tekstuurin olisi hyva nayttaa bandilta ja sen edustamalta musiikilta.
Tosin joissakin genreissé, kuten black metallissa taikka death metallissa logojen perin-
teisesti ylimalkainen monimutkaisuus sotii hyvid markkinointiperiaatteita vastaan. Naissa
genreissa Frans Rinteen suosimat yllattavat ratkaisut erottuvat erityisen hyvin edukseen.
Alla esimerkki death metal -festivaalin julisteesta, jossa yksi logo erottuu muusta bandi-
kattauksesta humoristisen naivistisella tyylilladn. Party Cannon -yhtyeen logo ympyroity

punaisella.

10 Zovm

W o Altars

Bty twolt king

Kuva 5. Death Metal -b&ndien logoesimerkit.
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Simulacrumin tapauksessa l&hdin poikkeuksellisesti muokkaamaan logoa taysin uuden-
laiseksi. Vanha logo oli suunniteltu vaiheessa, jossa bandilla ei vield ollut selke&a brén-
dia taikka suuntaa mihin se oli menossa. Vanha logo oli myds liian vaikea, jotta fanit

pystyisivét sitd helposti replikoimaan. Alla vanha ja uusi versio Simulacrumin logosta.

Kuva 6. Simulacrumin vanhan logon olen alkunperin suunnitellut vuonna 2004 bandin ensim-

maista demo CD:ta varten.

— ] —
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Kuva 7. Logon uuden version graafinen ilme on samalla kertaa seka selked, futuristinen etta tyy-

likas. Sen lisdksi se on myds helpompi replikoida.

5.3 Kansitaide

Kansitaide on yksittaisena graafisena elementtina se, joka maéarittelee levyn ilmetta eni-
ten. Vaikka musiikkialbumia ei julkaistaisi ollenkaan fyysisesséa muodossa, on hyvin vai-
kea loytaa kansitaiteetonta albumia. Se kertoo kansitaiteen merkityksesta ja kuinka mer-
kityksellistd on kosiskella myds nakdaistia sekd mielikuvitusta, vaikka kyseessa onkin
paasaantoisesti auraalinen kokemus. Kansitaide ei enda ole digijulkaisuissa sidottuna
CD- tai LP-formaatin, joten kuvan mittoja voidaan muuttaa siten, ettd ne tukevat kuvan

sanomaa parhaalla mahdollisella tavalla.

Musiikkituottajat — IFPI Finland ry:n jasenyhtidiltdééan keraamén tiedon mukaan digitaalis-
ten musiikkipalvelujen myynti Suomessa ohitti ensimmaisen kerran fyysisten levyjen
myynnin 2014 alkupuoliskolla (IFPI Finland Ry. 2014). Vuonna 2015 aikana CD-levyjen
myynti tippui edellisen vuoden lukemista jarisyttavat 48,5% (IFPI Finland Ry. 2015).
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Karuista luvuista huolimatta fyysinen levy on monelle artistille kunnia kysymys ja CD:n
julkaisu erottaa isommat bandit pienemmista. Pelkan digitaalisen musiikin julkaisu vai-
kuttaa kuluttajan ndkokulmasta enemméan omakustannetoiminnalta ja téasté mielikuvasta
suurin osa bandeista haluaa erottautua julkaisemalla myos fyysisia levyja. Tosin bandit,
jotka tuottavat pelkastaén yksittaisia kappaleita albumikokonaisuuksien sijasta, eivat
enaa juurikaan hyddy vanhenevasta CD-formaatista. (Bay, haastattelu 17.2.2017.)

Simulacrum halusi Sky Divided -levylladn myos vaikuttaa kuluttajan silmissé vahintaan
keskikokoiselta ja ammattitaitoiselta yhtyeelta, joten CD:n julkaisu kaiken muun oheis-
median tukemana oli yksi keino erottautua aloittelevista béndeista. CD-formaatti sopi
bandille myos konseptilevyn tarinankerronnan nédkokulmasta. Simulacrum rohkaisee ih-
misia kuuntelemaan levyn alusta loppuun ja ruokkimaan mielikuvitustaan samalla kansi-
lehtion grafiikkaan ja sanoituksiin tutustuen. Pelkén digitaalisen julkaisun saavat albumit
harvoin sisaltavat kansikuvan lisaksi muuta grafiikkaa toisin kuin CD:t, joissa mukana

tulee kansilehtion sisasivut seka CD-boksin takakansi.

Jo kansikuvan suunnitteluvaiheessa voi ajatella kohderyhmal&htdisesti. Jos albumin
konseptisuunnittelija on tehnyt kuuntelijakunnan kartoituksen hyvissa ajoin ja tietdd mil-
laiset ihmiset ovat todennakdisimmin ostamassa levya, han voi rakentaa kansikuvagra-
fiilkat tyylitajuisesti niiden elementtien ympérille, jotka vetoavat bandin faneihin. Esimer-
kiksi Eden’s Cursen fanipohja koostuu pitkalti keski-ikaisista miehistd, joten heité ajatel-
len bandin viidennelle levylle Paul Logue halusi kansitaiteeseen viisi kaunista naista V
muodostelmaan. Bandin muut symbolit ja konseptuaaliset elementit rakennettiin naisten
ymparille. Nain saatiin aikaiseksi tyylikds kansikuva niilla elementeilla, jotka vetoavat

bandin faneihin ja oletettavasti lisdavat levymyyntia. (Logue, haastattelu 14.2.2017.)

Jan Yrlund myos ajattelee kohderyhmalahtoisesti, kun han ryhtyy tekemaan tilaustoita
asiakkaalle. Metallimusiikin eri ala-genrejen kuvallinen ilmaisu on usein rajattu niissa ka-
siteltédvien musiikillisten teemojen mukaan. TAma vaatii taiteilijalta perehtymista kuhun-
kin ala-genreen erikseen. Usein bandit haluavat pitaytya edustamansa musiikkigenren
tyypillisessa kuvallisessa ilmaisussa ja fanit myds odottavat téata tutun tyylista kansiku-
vataidetta. Varsinkin power metal -yhtyeiden tapauksissa kansikuvataide on hyvin usein
miekka ja magia aiheista eika rajoja yleensa lahdeta rikkomaan. Joskus artisteilla ei ole
valmiita ideoita kansikuvan aiheesta ja nadissa tapauksissa taiteilijan kokemus on kullan

arvoista ja luovuus paéasee kukkimaan. (Yrlund, haastattelu 21.3.2017.)
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Simulacrum halusi kansitaiteen ilmentavan niitéa asioita, jotka olivat alun alkaen inspiroi-
neet levyn taiteellista prosessia. Levyn lyriikoiden vahvojen tarinankerronnallisten omi-
naisuuksien takia kansilehtigrafiikoiden kuvakieleksi valittiin realistinen abstraktin sijaan.
Lapsuuden ajan sci-fi sarjat, elokuvat seka tietokonepelit inspiroivat vahvasti sekd mu-
siikin etta grafiikoiden tematiikkaa. Varsinaiseksi kansikuvaksi valittiin taiteilijan nakemys
Sky Divided -levyn nimikkosavellyksesta ja sisasivujen grafiikat ovat otoksia kunkin sivun
sanoitusten aiheista. Sisasivujen grafiikat jatettiin suunnitellusti ilmentdmaan sketsimai-

sempaa kuvakielta.

-
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Kuva 8. Vaikka kansikuvan tapahtumaa ei mainita Sky Divided kappaleen lyriikoissa, se on ku-
vaus siitd mité tapahtuu toisaalla samanaikaisesti. Mies on ollut menossa t6ihin, kun ekstrater-
restiaalisten olioiden invaasio on alkanut yhtakkisesti. Mies tulee pyyhkiytymé&&n muutaman se-
kunnin paéasta tulimereen ja tuijottaa omaa kuolemaansa papereiden levitessa avonaisesta sal-
kusta ympérist6on. Kuvan on luonut taiteilija Jan Yrlund minun ja sanoittaja Niklas Bromanin oh-

jeistuksen mukaisesti.
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5.4 Markkinointimateriaalin graafinen ilme

Kun on luonut levynkannet, kotisivujen pohjagrafiikan ja ottanut b&ndikuvat, on melko
helppoa ammentaa valmiiksi luodusta ilmeesta markkinointimateriaalin grafiikkkaan. Tar-
ke&a on, etta pysyy yhtenaisessa tyylissa, oli se sitten medialle taikka faneille suunnattua
markkinointia. Sosiaalisessa mediassa kaikki mahdollinen grafiikkka kannattaa paivittaa
yhtenaiseksi samaan aikaan kun péaivittda kotisivujen grafilkan. Tama tapahtuu yleensa
samana paivana, kun uuden levyn grafiikat julkaistaan.

Haastattelussa Paul Logue nostaa esille uutisséhkodpostin graafiset elementit. Hanen
mukaansa visuaalisesti tyylitelty sahkoposti luetaan herkemmin kuin pelkastaan tekstia
siséltava sahkoposti. Otsikon varitysta kannattaa myds pohtia, silla se on bandin logon
ohella ensimmainen asia, jonka halutaan kiinnittavan lukijan huomion. Otsakkeen tarkoi-
tus on kertoa misté on kyse ja herattaa kiinnostusta lukemaan eteenpain. (Logue, haas-
tattelu 14.2.2017.)

Albumin saatekirje seka pressipakkaus kannattaa suunnitella hyvissa ajoin grafiikoiden
osalta valmiiksi. Saatekirjeen formaatti pitaisi olla maksimissaan A4 kokoluokkaa oleva
informatiivinen kirje, jossa graafiset elementit jadvat logoon, tekstin alla olevaan vesilei-
makuvaan seka mahdollisesti pieniin korukuvioihin kirjeen reunoissa. Saatekirje on tar-

koitettu B2B-kayttdon ja se kannattaa pitdd mahdollisimman selkedlukuisena ja tiiviina.

Simulacrumin saatekirje oli juurikin tdssd muodossa. Se oli tarkoitettu levyn digitaalisen
version PDF-informaatiopaketiksi lehtien arvosteluihin seka radioille. Siin& ei ollut muita

graafisia elementteja kuin bandin logo kirjeen ylareunassa.

Jos haluaa lahestya levy-yhtidita, radioita taikka promoottoreita pressipaketin kanssa
postitse, painettu A5 kokaoinen taitettu esite on tyylikas ratkaisu. Tassé tapauksessa kan-
nattaa panostaa myyvaan pakettiin, joka tekee vaikutuksen nayttavilla grafiikoilla hyvan
tekstin lisdksi. Taméan tyyppisilla esitteilla yritetddn vakuuttaa vastapuoli siita, etta ky-
seessa on vakavasti otettava artisti. Alla esimerkki Adamantran Revival levyn mai-

nosesitteesta vuodelta 2009.
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www.adamantra.com :
www.myspace.com/adamantra

Kuva 9. TAman tyyppisia visuaalisesti viimeisteltyja mainosesitteitéd nékee niissa tapauksissa, kun
bandi yrittda tehda vaikutuksen vastapuoleen saavuttaakseen esimerkiksi radiosoittoa, levytys-

sopimuksen, ohjelmatoimistosopimuksen taikka isomman kokoluokan keikan.
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5.5 Musiikkivideot

Jan Yrlund muistelee, ettd 10-vuotta sitten vallitsi tilanne, jolloin ei ollut montaakaan esi-
tyskanavaa musiikkivideoille. Nykyaan YouTube ja muut sosiaalisen median kanavat
ovat tehneet musiikkivideoista taas relevantteja. Hyvin tehdylla musiikkivideolla voi
saada internetissa valtavasti katsojia ja se toimii bandin kayntikorttina. Rahaa ei valtta-
matta kannata laittaa musiikkivideoihin kuitenkaan kymmeniéa tuhansia euroja, silla niita
rahoja on hyvin vaikea saada suoraan internetin kautta takaisin. YouTuben korvaukset
jokaisesta naytosta ovat hyvin pienet. Hienosti tehtyyn videoon sijoitetut varat voidaan
kylla saada takaisin kiertoteitse ihmisten kiinnostuksen lisdantyessa bandiin. Taman
seurauksena levy-myynti ja keikoilla kdyminen saattavat lisdantya. (Yrlund, haastattelu
21.3.2017.)

Chris Bayn mielestd musiikkivideo on tytkalu, jolla voi luoda vahvan kontaktin kuunteli-
jan ja bandin valille. Kun henkild kuuntelee jonkin b&ndin musiikkia, h&n saattaa kuvitella
milta laulaja nayttaa tai millaisella kitaralla kitaristi soittaa. Musiikkivideossa bandilla on
valta esittdd naita asioita mahdollisimman tyylikkaassa valossa ja taten vahvistaa kuun-
telijalle brandiaan. Musiikkivideon laadusta pitda nykyaan olla erittéin tarkkana. Enaa ei
riitd, etta bandit tekevat pelkdstaan soittovideoita lavasteinaan muutama lamppu ja sa-
vukone, vaan pitaa olla jokin nokkela tai koskettava idea johon musiikkivideo perustuu.
Han kertoo esimerkkina Freedom Callin uusimmalla levylla olevasta kappaleesta "Metal
Is For Everyone”, jonka ideana oli antaa fanien osallistua lahettamalla omia kara-
okenomaisia videoitaan, joissa he laulavat kappaleen mukana. Naista koottiin hyvin me-
nestynyt videokollaasi, jonka kustannukset olivat kuitenkin melko matalat. (Bay, haastat-
telu 17.2.2017.)

Thorsten Koehne on Bayn kanssa samaa mielta siita, etta laadunvalvonnan pitaa olla
tiukkaa, kun on kyse musiikkivideosta. Hanen mielestd kannattaa ennemmin sijoittaa
koko budijetti yhteen todella hienoon videoon verrattuna siihen, etta jakaisi budjetin use-
amman halvan videon vélilla. Videoiden tekemiseen kuluva rahamaara on pienentynyt
huomattavasti vimeisen 20-vuoden aikana ja musiikkivideoita on lahes jokaisella ban-
dilla. Jollain pitaa erottautua massasta ja sen voi tehda joko todella hyvélla idealla taikka
sitten panostamalla rahallisesti, jotta valmiiseen tuotteeseen saa kalliin videon Kkiiltoa.
(Koehne, haastattelu 14.2.2017.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen



33

Paul Logue on hiukan eri linjoilla ja on sitd mieltd, ettd ennemmin kannattaa jakaa budjetti
useamman halvemman videon vélilla, kunhan ideat ovat hyvid ja tuotannot ovat hyvin
kontrolloituja. Useampi video antaa markkinoinnille enemmaén tytkaluja tavoittaa poten-
tiaaliset albumin ostajat. Bandi voisi julkaista esimerkiksi yhden videon hyvissa ajoin en-
nen julkaisupdivamaarad, toisen julkaisupaivamaaran lahestyessa ja kolmannen jalki-
markkinoinnin yhteydessa pitddkseen myynnin tasaisena pidempé&éan julkaisun jalkeen.
Tosin héan painottaa, etté kaikki l&htee aina musiikista. Jos b&ndilla on ainoastaan yksi
erityisen hyva kappale, johon kannattaa panostaa kaikki markkinointi, niin silloin kolmen

videon strategia ei ole jarkevaa. (Logue, haastattelu 14.2.2017.)

Simulacrumin Sky Divided albumille tuotettiin yhteensa kolme musiikkivideota. Tuotan-
tobudijetista suurin osa sijoitettiin "JEmbrace The Animal Within” -nimiseen Stratovarius
henkiseen savellykseen. Arvioimme bénding, ettd kyseisella kappaleella voisi olla suu-
rimmat mahdollisuudet menestyéa, joten levyn tuotantop&allikkéné laitoin suurimman sii-
vun videobudjetista tdman kappaleen visualisointiin. Video kuvattiin kahtena perattai-
sena yona Itaharjulla sijaitsevassa entisessa tehdasrakennuksessa, joka on hyvinkin
post-apocalyptisen nékdinen purku-uhan alla oleva rakennus. Paaosanesittajaksi palk-
kasimme ammattikehataistelija Juho Valamaan ja han sopi erinomaisesti erdmaakosta-
jan rooliin. Videon tarina seuraa melko tarkkaan savellyksen sanoituksia ja visuaalinen

ilme on hyvin linjassa kansikuvan kanssa.

Taman liséksi tuotin kaksi pienemman budjetin musiikkivideota, "Deep In The Trenches”
seka "Sky Divided”, joista jalkimmainen menestyi kaikista videoista parhaiten. Tama joh-
tuu luultavasti siita, etta itse savellys on levyn parhaimmistoa seka fanien etta kriitikoiden
mielesta. Nama kaksi muuta videota olivat my6s hyvin linjassa konseptuaalisesti alboumin
musiikin, sanoitusten, kansikuvagrafiikan ja bandikuvan kanssa. Simulacrumin kolme

musiikkivideota voi katsoa seuraavista linkeista:

Embrace The Animal Within: https://youtu.be/CadozVB2Gjc

Deep In The Trenches: https://youtu.be/7 1MSUDb- 0

Sky Divided: https://youtu.be/7ZNd9gB 5 8

Tuotan tyokseni musiikkivideoita yritykseni Dark Noise Productionsin kautta ja suurin
ongelma jonka kohtaan tydsséni, on markkinointibudjetin puute. Useimmiten ihmiset va-
raavat ainoastaan rahaa videon tekemiseen, mutta unohtavat kokonaan videon markki-

noinnin. Hienon videon tekemisessa ei ole mitdan jarked, jos kukaan ei née sitd. Oma
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neuvoni on lisaté 30% - 50% videotuotantobudjetin koosta markkinointibudjettiin. Tallai-
sella summalla saa hyvalla kohdentamisella alkusysédyksen videolle. Jos kappale on
hyv&, kohdentaminen on hoidettu oikein ja video on laadukas, niin musiikkivideo saattaa

hyvinkin [&htea leviam&an genren fanien keskuudessa.

5.6 Muu videomateriaali

Eden’s Cursen levy-yhtio6 AFM Records oli viela 15-vuotta sitten videoiden tekemista
vastaan, silla Music Television ei nayttanyt enda videoita kuin harvakseltaan. Sitten tuli
YouTube ja kdéansi koko vallitsevan tilanteen paalaelleen. Yhtakkia videot olivat taas pa-
kollisia markkinointitydkaluja bandeille. Jos ei ole varaa muuhun, niin jokaisella aktiivi-
sella bandilla pitaisi olla omalla YouTube -kanavallaan edes koruton lyriikkavideo.
(Koehne, haastattelu 14.2.2017.)

Lyriikkavideo koostuu joko kuvista tai likkuvasta grafiikasta seka karaokemaisesti vaih-
tuvista lyriikkateksteista, jotka seuraavat musiikkia. Lyriikkavideo on paljon halvempi
tuottaa kuin musiikkivideo ja aloitteleville bandeille varteenotettava vaihtoehto. Hienosti
animoitu lyriikkavideo saattaa olla jopa parempi vaihtoehto kuin halvasti tuotettu musiik-

kivideo, jos yli jaavan rahasumman kayttaa markkinointiin.

Alypuhelimet ovat kehittyneet sille tasolle, etta korkealaatuista videota on mahdollista
ottaa koska vain, missa vain ja videon saa laitettua viel& nopeasti ja helposti internettiin.
Joskus téllaiset nopealla aikataululla kuvatut tai jopa spontaanit videot saavat parhaan
vastaanoton koska ne eivat ole liian viimeisteltyja ja nayttavat artistin inhimillisen puolen.
(Owsinski 2013, 278.)

Varsinkin studioty0skentelysta kannattaa ottaa talteen mahdollisimman paljon videoma-
teriaalia. Muusikoiden henkildkohtaiset, joko erityisen hienot taikka tekniset soitin- ja lau-
luosuudet ovat materiaalia, jota fanit haluavat ndhda. Myds pieleen menneet otokset
sekd humoristiset videot ovat hyvaa julkaisumateriaalia sosiaalisen median paivityksia

varten.

Chris Bayn mielesté tarkein asia sosiaalisen median videopadivitysten kanssa on se, etta
ihmiset saavat viihdearvoa. Sosiaalisessa mediassa ihmiset eivét kaipaa raskaita uutis-
paivityksia ja h&nen mukaansa eniten tykkayksia Facebookissa saavat nimenomaan

Freedom Callin humoristiset kuvat ja videot. (Bay, haastattelu 17.2.2017.)
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Jos videopatkia saa kerralla kuvattua paljon, niitd ei suositella julkaistavaksi samaan ai-
kaan. Videomateriaalia voi ennemminkin kerata varastoon ja julkaista parhaina mahdol-
lisina hetkind. Videopaivityksia ei kannata julkaista sosiaalisessa mediassa useammin
kuin joka kolmas paiva. (Owsinski 2013, 278.)

Aivan uusi juttu personoitujen videoiden kategoriassa ovat reaaliaikaiset lahetykset, eli
live-streamit. Twitter Inc. loi tdmé&n tavan tehda internetvideota Periscope-palvelullaan.
Persicopen kantava idea on, etta kuka tahansa voi lahettaa reaaliaikaista videota koska
vain ja mista vain. Facebook seurasi nopeasti Periscopen jalanjaljissa ja nykyaan live-
streamit ovat mahdollisia myds Facebookissa seka artistisivuille etta yksityishenkilgille.
Eden’s Cursen Euroopan-kiertueella helmikuussa 2017 Paul Logue hyddynsi tatéd mah-
dollisuutta lahettamalla paivittain reaaliaikaisen videoldhetyksen sen iltaisesta keikkapai-
kasta. Han joko esitteli lavaa, bandien takahuonetta tai han delegoi kuvaamisen jollekin
paikalla olevalle henkiltlle, joka kuvasi tietyn kappaleen keikalta Facebook-seuraajille.
(Logue, haastattelu 14.2.2017)

Simulacrumin albumin tuotannon aikoihin live-streamit eivat olleet viela nostaneet paa-
téaan, joten tuotimme paljon videomateriaalia aanitystilanteista. Taman liséksi taltioimme
viiden kameran voimin Turun Klubin keikan 5.9.2014. Keikka leikattiin ja miksattiin am-
mattimaisesti ja julkaisimme parhaat kappaleet nettilehtien kanssa suunnittelemiemme
julkaisukampanjoiden kautta. Yhteisty6 oli kohtalaisen helppoa aikaisemman verkostoi-
tumistyoni vuoksi ja luvatessani videot yksinoikeudella kullekin webzinelle, saimme hyvin
nakyvyytta. Jokaisen livevideon yhteydessd mainittin myos levyn julkaisupaivamaara.

Tassa on linkki Progmetalzone.com -sivuston uutisartikkeliin aiheesta: http://www.prog-

metalzone.com/2015/exclusive-prog-metal-zone-video-premier-of-flagiston-by-finnish-

progressive-metal-band-simulacrum

5.7 Esiintymislavan graafiset elementit ja lavashow

Levymyyntien laskusuhdanteen takia bandien suurimpia tulonlahteita nykyaan ovat ela-
van musiikin tapahtumat. Varsinkin metalli- ja rockb&andien maine on aina perustunut
hyvaéan livemeininkiin ja keikan aiheuttama emotionaalinen kokemus faneissa lisdé levy-
jen ja muun kauppatavaran menekkia. Eras keino bandille erottautua on lavashown rek-
visiitta, jonka rajoittavana tekijand on ainoastaan mielikuvitus ja kaytettavissa oleva bud-
jetti. Yksinkertaisimmillaan lavashow koostuu pelkastaan bandisté ja soittimista. Yleensa

bandeilla on taman lisaksi taustalakana, joka ripustetaan rumpalin taakse takaseindlle.
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Taustalakanan koko maaraytyy sen mukaan, minké& kokoisissa konserttisaleissa bandi
esiintyy. Keskikokoisilla bandeilla saattaa olla kaksikin eri kokoista taustalakanaa, joita
voi vaihdella sen mukaan onko bandi kiertueella paaesiintyja vaiko isomman bandin mat-
kassa lammittelijana. Seuraava yleinen panostus béndeilta on lavan sivuille tulevat ban-
derollit, jotka visuaalisesti tdydentavat taustalakanan tematiikkaa. Isommilla bandeilla on
taustalakanan ja banderollien liséksi monimuotoisesti lavarakennelmia. Lavarakennel-
mat ja kasikirjoitetut stuntit ovat muutenkin pompddsissa rock-maailmassa mahdollisuus

erottautua muista bandeista.

Kuva 10. Simulacrumin budjettiin mahtui ainoastaan taustalakanan suunnittelu sekéa painatus al-

buminjulkaisukiertuetta varten. Taustalakanan mitat ovat 400cm x 225cm ja se on tehty palotur-
vallisesta kankaasta. Lakanan grafiikkana toimii bandikuvan taustalla nédkyva post-apocalyptinen

maisema, joten se seuraa albumin muun visuaalisen materiaalin tematiikkaa.

Motley Crie oli kuuluisa yliampuvista konserttielamyksistaan ja Tommy Leen kieppu-
vasta rumpusetista. Kyseinen lavastuntti tapahtui ensimmaista kertaa "Welcome To The
Theatre Of Pain” -kiertueella vuonna 1985, kun Tommy Leen rummut nousivat ilmaan
rumpusoolon aikana ja kallistuivat 90 asteen kulmaan yleis6dn nahden. Sen jalkeen
Tommy Leen rummut ovat lahes jokaisella kiertueella kieppuneet eri tavoin aiheuttaak-

seen yleisgssa ihmetysreaktion. (Frisicano 2014.)

Lavarakennelmien ja painotuotteitten lisdksi lavashown visuaalisiin elementteihin kuulu-

vat pyrotekniikka seka valotekniikka. Pyrotekniikka on pienbandille rahanhaaskuuta. En-
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sinndkin pyroja ei voi kayttaa sisatiloissa kuin rajoitetusti ja toiseksi tulipallot ja muut py-
rotekniset efektit ovat kalliita. Toisin kuin valo- tai &animies, pyrotekniikan operoija tarvit-
see tehosterdjayttajakurssin paperit ja luvat tarvitsee hakea viranomaisilta jokaista esi-
tysta varten (PMA Explotech Oy 2016). Nama seikat nakyvét pyroteknikon palkkatoi-
veissa. Valomies toisaalta voi pienemmallekin bandille tuoda kohtuullisen edullisesti li-
séarvoa, silla staattisilla lavavaloilla varustettu keikka on karua katseltavaa. Useimmissa
keskikokoisissa konserttisaleissa on paikan paalla talon oma valomies, mutta palkkaa-
malla kiertuevalomiehen bandi voi suunnitella keikan valaistuksen sopimaan jokaisen

savellyksen tunnelmaan.

Valoshown ei tarvitse olla kallis eik& monimutkainen. Kayttamalla yksinkertaisia valais-
tussuunnitteluoppeja bandin livevalaistuksen voi saattaa nayttavélle tasolle huokeaan
hintaan. Bandivalaistus ottaa muotonsa suoraan musiikista; oli se sitten hidasta tai no-
peaa, valaistuksen pitdé reagoida siihen mité lavalla tapahtuu. Valomieheksi kannattaa
valita henkild, jolla on myds jonkinnakoistd musiikkitaustaa, silla rytmin hahmottaminen
on eduksi. Jos valomies reagoi musiikkiin mydhassa, koko bandi nayttaa silta kuin olisi
hiukan synkronoimaton. Varinkaytté on myds oleellista, vaikka siita ei ole mitaan kiveen
hakattuja saanttja. Valomies kannattaa siis valita myds sen mukaan, etta on tarpeeksi
kokemusta, jotta silmé on ehtinyt kehittya varikombinaatioille ja valojen operointi on tyy-
likasta. (Learn Stage Lighting 2014.)

5.8 Oheistuotteet

Jotta artisti voisi elattaa itsensa musiikilla, hanen taytyy pystyd maksimoimaan tuottonsa
kaikista mahdollisista tulonlahteista. Artistin pitda voida nahda itsensad musiikintekijan
lisdksi myos yrityksend, jonka liikketoiminta koostuu menoista, tuloista, tyontekijoista ja
kaupanteosta. Useimmille artisteille tuottavin keino ansaita rahaa on oheistuotteiden
myynti. Vaikka banditoiminnassa on monta seikkaa joita ei voi hallita, kuten yleisomaarat
keikoilla taikka positiivinen mediapalaute, niin bandin oheistuotekauppa on asia jossa
artistilla on halutessaan taysi kontrolli. Mitd artisti myy ja kuinka paljon han tuotteita

painattaa on taysin hénen paatettavissaan. (King 2009, 21.)
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T-paitojen, musiikkialbumeiden ja julisteiden soisi olevan prioriteettina bandien myynti-
tiskeilla. Ne antavat parhaan mainosarvon ja tyydyttavat fanien olemassa olevan kaipuun
saada suosikkibandinsa kerailytuotteita. Kun bandin fanipohja on tarpeeksi suuri ja ban-
dilla on tarpeeksi tietoa siitd, mita heidan faninsa ostavat, b&andi voi teettda myds muita
myytavia tuotteita. Hupulliset paidat ovat yleinen valinta, mutta t-paitoihin verrattuna ne
vievat enemman varastointitilaa seké ovat huomattavasti kallimpia tuottaa. Erityisen kal-
liit fanituotteet kannattaa jatté& yksinomaan isoimmille bandeille, silla pienemman koko-
luokan bandin on turha sitoa rahaa tuotteisiin, joiden myyminen voi vaatia paljon aikaa

korkean hintapyynnon takia.

Kun on péaéattanyt mita haluaa tilata, painoyritykset kannattaa kilpailuttaa parhaan hinnan
saamiseksi. Jos joku yritys tarjoaa alhaisen hinnan, luultavasti muut kilpailijat laskevat
omaa hintapyyntédan. Kannattaa myds kysya ylijadgmatuotteista, joita voi saada halvem-
malla. Verkostoituminenkin kannattaa ja pitkaaikaisissa asiakassuhteissa usein saa pa-
remman hinnan, silla yritykset tietavat, etta asiakas tuo jatkossakin rahansa heille. Jos
tilaa suurempia maaria kerralla, niin hintaa useasti lasketaan. (Tam 2013.) Simulacrumin
t-paitojen kappalehinta esimerkiksi laski 3€ kun paitoja tilasikin 200 kappaletta 100 kap-
paleen sijaan. 200 kpl maksoi 6€ yksikolta ja 100kpl olisi maksanut 9€ yksikolta.

On kolme keinoa, joilla artisti voi hoitaa oheistuotteiden myynnin. H&n voi itse tehda kai-
ken, han voi tyéskennelld kolmannen osapuolen kauppiaan kanssa tai han voi antaa
levy-yhtionsa hoitaa liikketoiminnan kokonaan. Suurimmat tuotot tulevat silloin, kun artisti
hoitaa itse oheistuotekauppansa. Tahan liittyy suuren tydmaaran liséksi suurimmat riskit.
Artisti esimerkiksi joutuu itse taloudellisesti vastuuseen painatettuaan erdn paitoja, jotka
eivat mene kaupaksi. Tekemalla téita kolmannen osapuolen kauppiaan kanssa riski ja
tydmaara pienenee, mutta samalla artisti menettda osan brandimarkkinointikontrollista.
Artistille vahiten tuottava vaihtoehto on lisensoida kauppatavaranmyynti kokonaan levy-
yhtidlle, jolloin artisti saa sopimuksessa ennalta sovitun prosentin myynnista. Tama on
hyva vaihtoehto siind tapauksessa, ettd artisti haluaa taysin keskittyd musiikintekoon ja

jattaa liiketoiminnan hoidon muille. (King 2009, 21-22.)

Fanituotteiden hinnoittelussa on eriavia mielipiteitd. Joidenkin mielesta tuotteet kannat-
taa myyda todella halvalla, silla ne toimivat bandin mainoksina ja lisd&vat tunnettuutta.
Toisten mielesta fanituotteilla on tdrkedmpaa tehda voittoa artistille. Siind tapauksessa,
ettd artisti haluaa tehda tuottoa fanituotteiden myynnissa, hanen pitéisi ottaa huomioon

oheistuotemyynnissa paaoman tuottoaste, tuottoprosentti, kiertonopeus seka tehda in-
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ventaariota. Padoman tuottoaste tarkoittaa sitd summaa mika jaa, kun vahentaa tuottei-
den valmistuskulut sijoituksen tavoitellusta myyntihinnasta. Tuottoprosentti tarkoittaa
prosenttilukua tuotosta, jonka kauppa synnyttéaé. Hyva tuottoprosentti bandituotteille on
40%-60% valissa. Kiertonopeus mittaa sita, kuinka monta kertaa vuodessa koko inven-
taario vaihtuu. Jos myy vuodessa 500 t-paitaa ja tilaa niita 100kpl eriss&, niin kiertono-
peuden luvuksi saadaan 5. Inventointi on tarke&d, jotta tietdd mita tuotteita on jo varas-
tossa ja mita kannattaa tilata lisda. Inventoinnissa kannattaa tehda selkeét taulukot ja
kayttaa varikoodeja. (Tam 2013.)

Simulacrumilla on oma verkkokauppa, jonka kautta levyja sek& Sky Divided t-paitaa voi
ostaa. Taman lisaksi myymme tuotteitamme eléavan musiikin tapahtumissa, joissa esiin-
nymme. Pienen markkinointibudjetin takia painatimme Sky Divided levyn kiertuetta var-
ten ainoastaan t-paitoja, silla kokemuksemme mukaan levyn liséksi paidat ovat halutuin
fanituote. Fani, joka kayttdd bandipaitaa on kaiken liséksi kdveleva mainos. Paidan gra-
fiikat nakyvat kauas, joten jos budjetti on rajallinen, niin paidan painatus on paljon jarke-
vampaa kuin pienemman kokoluokan fanituotteet. Esimerkiksi kitaraplektran muotoiset
kaulakorut ovat sindnsa hieno tuote, mutta koon takia niiden grafiikkaa pystyy tarkaste-

lemaan ainoastaan laheltd eivatka ne tuo bandille mainosarvoa.

CINAL Il Aol INA ITHE SKY
A S TORN APART

S TWO

Kuva 11. T-paidan etupuolella on Sky Divided -albumin kansikuvagrafiikka. Selkapuolella on kan-
silehdykén sisasivulta kuva palavasta kaupungista, jonka ylapuolella on tekstin patka Sky Divided

-sdvellyksen sanoituksista.
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6 BRANDINRAKENNUS: VIESTINTA

Yhtyeen visuaalisten elementtien lisaksi brandisuunnittelijan pitaisi miettia miten ja milla
tyylilla bandi viestii itsestéaén kuluttajille ja eri musiikkialan toimijoille. Tietyt viestinnén
keinot kuten pressipakkaus ovat olleet musiikkialalla jo pitkaan ja ne pitéaisi rakentaa si-
ten, ettd ainakin standardeiksi muodostuneet avainelementit ovat Iasné. Sosiaalisen me-
dian viestinnédssa ainoastaan mielikuvitus on rajana, mutta tietyt séannot ja lainalaisuu-
det maarittavat miten usein ja millaisia paivityksia kannattaa tehda. Tassa osiossa kerron
verkostoitumisen tarkeydesta, millaisia kaytantdja bandien viestintéédn on muodostunut
sekd miten Simulacrum -yhtye kommunikoi eri kanavissa Sky Divided -levyn tuotan-

toelinkaaren aikana. Kerron myos eri tytkaluista, joita voi kayttaa viestinnan tukena.

6.1 Verkostoitumisen tarkeys

Koko musiikkiala on hyvin suhdepainotteista eika tutkinnoille anneta samalla tavalla ar-
voa kuin tydmeriiteille. Paul Logue, joka on Eden's Curse yhtyeen manageri, basisti ja
paaasiallinen saveltdja kertoi haastatellessani hanta, ettd muusikko voi paasta ainoas-
taan tiettyyn pisteeseen asti omalla panoksellaan ja savellysten laadukkuudella. Sen jal-
keen tarvitaan kontakteja, jotka voivat viedd muusikon seuraavalle tasolle. Jos pienbandi
haluaa paasta esimerkiksi festivaalille soittamaan, on hyvin harvinaista etta se onnistuu
ilman minkaannakoista kontaktia festivaalijarjestoon. Tassa voi toki auttaa hyvilla kon-
takteilla varustautunut keikkamyyja, joka tuntee festivaalin promoottorin, mutta keikka-
myyntisopimuksen aikaansaaminen vaatii yleensa sekin verkostoitumista. (Logue, haas-
tattelu 14.2.2017.)

Kysyin Freedom Call -yhtyeen basistilta llker Ersiniltd Stuttgartissa keikkareissun yhtey-
dessa miksi suuremmissa bandeissa kierratetdan verrattain pienta joukkoa muusikoita
ja miksi nuorille ja nalkaisille muusikoille ei anneta mahdollisuutta avoimien koesoittojen
kautta? llker on itse soittanut Freedom Callin lisdksi mm. Powerworld -yhtyeessa, Ac-
ceptin kitaristin Herman Frankin kanssa seka Hammerfallin livekokoonpanossa. Han
vastasi, ettd kun uusi jasen otetaan yhtyeeseen, on ehdottoman tarkeaa tietdd mahdol-
lisimman hyvin etukéteen, etté henkilokemiat tulevat toimimaan. Kiertueilla ihmiset ovat
kellon ympari tekemisissa toistensa kanssa ja soittotaidon lisaksi sosiaaliset taidot, on-

gelmanratkontakyky seké joustavuus kiistatilanteissa ovat ehdottoman tarkeitd. Usein
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siis yhtyeiden jasenet kyselevat mieluummin tuttavapiiristaan kuka olisi sopiva korvike
aikaisemmalle jasenelle sen sijaan ettd jarjestavat koesoitot ja ottavat riskilla bandiin
muusikon tuttavapiirin ulkopuolelta. Artistille on taten erittain tarkeaa omata riittavat so-
siaaliset taidot, jotta pystyy tekem&an hyvan ensivaikutelman aina kun tapaa tarkean
henkilon tien paalla. (Ersin, haastattelu 12.2.2017.)

Sama verkostoitumisen téarkeys patee musiikkialalla myds kaupallisella puolella. Kun ra-
havirrat alalla ovat lahes poikkeuksetta suhteellisen pienet ja jakautuvat monen tahon
valilla, on hyva tietdd ne henkilot jotka pystyvat antamaan mahdollisimman paljon liséar-
voa jokaiselle maksetulle eurolle. Esimerkiksi levy-yhtion markkinointivastaavan on hyvéa
tuntea luotettuja median edustajia, joiden kautta tiedotteet saa varmasti ja nopeasti jul-
kaistua kuluttajien luettavaksi.

Seka artistien ettéd muiden alalla markkinoinnin kanssa tyota tekevien ihmisten kannat-
taakin pitéda kirjaa kaikista journalisteista, radiohenkildistd, promoottoreista jne., jotka
ovat auttaneet artistia uralla eteenpdin. Artistin uran vaiheesta rijppumatta, jokaisen uu-
den albumin markkinointisuunnitelmaan kannattaisi siséallyttda naiden henkildiden hy6-
dyntdminen tavalla tai toisella. He ovat avainasemassa, kun halutaan viestia olemassa
olevalle fanipohjalle, jota ei valttamatta muilla markkinoinnin keinoin helposti tavoiteta.
(King 2009, 5.)

Levy-yhtididen ja artistien valinen verkostoituminen nékyy siten, ettd he mieluusti tekevéat
levytyssopimuksia sellaisten muusikoiden kanssa joista heilla on kokemusta asioiden
hoitamisen sujuvuudesta. Talla Paul tarkoittaa sitd, etta yhtye kayttaytyy ammattimai-
sesti, osaa olla suututtamatta yhteistyokumppaneita, esiintyy hyvin eika karsasta fa-
nikontakteja. Fanit mieluusti ostavat ylimaaraisia tuotteita tai ovat valmiit maksamaan
muutaman euron enemman, jos esimerkiksi saavat ostamansa levyn kanteen kaupan
paallisiksi nimikirjoitukset taikka valokuvan yhtyeen muusikoiden kanssa. (Logue, haas-
tattelu 14.2.2017.)

Ainakin rock maailmassa levy-yhtioét haluavat vieldkin tehda sopimuksia yhtyeiden
kanssa, joilla on edellytykset jatkuvuudelle. Yhden hitin ihmeilla rahastaminen vaatii ni-
mittain suuren kertasijoituksen markkinointiin, milla nostetaan artisti hetkeksi uusien
trendien aallonharjalle globaaliksi ilmioksi. Taméan jalkeen artistin trendikk&asta bran-
dista puristetaan kaikki mahdollinen irti hetken aikaa, kunnes tulee seuraava trendi, jo-

hon taas etsitaan oikeat kriteerit tayttava tuore artisti. Massiivisen alkupd&oman tarpeen
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takia tata strategiaa pystyvét soveltamaan ainoastaan isoimmat levy-yhtiot, joten valta-
osalle pienemmisté levy-yhtidista on taloudellisesti jarkevampaéa kestavéan tydosuhteen
kehittdminen artistin kanssa. (Olivier 2014.)

6.2 Pressipakkaus

Musiikkialan ammattilaisille tarkoitettu painettu pressipakkaus on edelleen relevantti al-
bumin julkistuksen yhteydessa ja sen pitdisi olla osa jokaisen bandin markkinointistrate-
giaa. Musiikkijournalistit sek& muut musiikkialalla toimivat henkilot ovat usein Kiireisia
eika heilld ole aikaa etsia informaatiota béndeista, joten on muodostunut standardiksi
toimittaa heille pressipakkaus. Pressipakkauksen suunnittelussa pitéa olla huolellinen ja
se kannattaakin pitaa tiiviina ja informatiivisena, jotta se tulee luetuksi. Elementit, jotka
tulisivat olla lasna ovat bandin biografia, valokuva, media-artikkelit sekd CD. (Hyatt,
2008, 101-102.)

Yhtyeen biografia kannattaa pitéd& enintaan yhden A4-kokoisen paperin pituisena infor-
matiivisena teksting, joka sisaltaa tiivistetysti kaiken oleellisen yhtyeesta sekd promoo-
tion kohteena olevasta albumista. Taman kirjeen tarkoituksena on antaa musiikkialan
ammattilaiselle tarvittava informaatio esimerkiksi artikkelin kirjoittamiseen seka herattaa
hanen mielenkiintonsa bandia kohtaan, jotta h&n innostuisi kuuntelemaan liitteena ole-
van musiikkimateriaalin. Biografian pitdisi perustella lukijalle miksi markkinoitava bandi
on uniikki, kertoa niin bandin kuin muusikoidenkin tarkeimmista urasaavutuksista seka
valaista promootion kohteena olevan albumin sisallésta ja taustoista. Erittdin tarkeaa on
my0s sisallyttdd yhteystiedot jokaiseen pressipaketin elementtiin erikseen, jotta yhteys-

tiedot varmasti |6ytyvat, kun niita kaivataan. (King 2009, 130.)

Saatekirjeen liitteeksi on valttamatonta painattaa pressipakkaukseen uskottava bandi-
kuva. Hyvan bandikuvan ominaisuuksia pohdin osiossa 5.1 ja pressipakkauksen graa-

fista ilmetta kasittelen osiossa 5.4.

Kolmannen osapuolen kehut ovat aina uskottavampia kuin omakehu, joten pressipak-
kaukseen kannattaa siséllyttaa sitaatteja seka linkkeja korkeanprofiilin arvosteluista ja
haastatteluista. Namé& ovat A&R-vastaaville seka ohjelmatoimistoille todisteita siita, etta
yhtyeen brandi on tarpeeksi arvokas, jotta sitd kannattaa lahtea markkinoimaan laajem-

malla mittakaavalla. Samasta syysta saatekirjeeseen kannattaa kirjata maineikkaimmat
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menneet keikat seka tulevat kiertuesuunnitelmat, silla ne nostavat bandin markkina-ar-
voa musiikkialalla toimivien silmissé. Heille kuitenkin liiketoiminta on se ensisijainen

agenda tehda bandien kanssa yhteistyota. (Ostrow 2010.)

Neljas elementti perinteisessa pressipakkauksessa on CD. Yleensa bandit tai levy-yhtiot
painattavat pienen erén albumia promootiokayttoon. Naista versioista jatetaan kansileh-
tiét pois ja CD:n pintaan painetaan "NOT FOR SALE, PROMOTIONAL USE ONLY”. Ne
toimitetaan yleensa joko lapindkyvissa muovitaskuissa tai ohuemmissa kansissa. Jos
CD toimitetaan lopullisessa muodossaan, muovit kannattaa ottaa valmiiksi pois kohde-
henkilon kuuntelukokemuksen helpottamiseksi (Ostrow 2010).

CD:n pintaan kannattaa painattaa mahdollisimman nayttavaa ja musiikkiin sopivaa gra-
fiikkaa seké relevanttia informaatiota bandista kuten verkkosivuosoite ja yhteystiedot.
Tama siita syysta, ettd CD:t joutuvat erilleen muusta pressipakkauksesta melko helposti.
Yhteystiedot kannattaa siis painattaa mahdollisimman moneen paikkaan ja hyvin naky-
ville. (King 2009, 130.)

Perinteisen pressipakkauksen rinnalle on tullut EPK (Electronic Press Kit) eli sdhkéinen
pressipakkaus. Se on perinteisen painetun pressipakkauksen digitaalinen versio ja pitaa
sisallaan kaikki perinteisen pressipakkauksen elementit. Se sijaitsee joko artistin verk-
kosivulla salasanan takana tai bandia markkinoivan tahon portaalissa. EPK kannattaa
rakentaa selkedaksi, vaikka tietoa olisikin enemman. Esimerkiksi bandikuvia voi olla use-
ampia timan digitaalisen rajoittamattomuuden takia. Lisamateriaalia perinteiseen pres-
sipakkaukseen verrattuna ovat erilaiset videot, yksisivuinen tiivistelméa koko EPK:sta,
lista saman kaltaisista artisteista seka lavakartta bandin muusikoista ja siitd miten he

asettuvat lavalle. (McDonald 2017.)

Sky Divided -albumi julkaistiin elokuussa 2015 Jyvaskylalaisen Inverse Records -levy-
yhtion kautta, joka on omakustannejulkaisuja valittava yritys. Tiettyd summaa vastaan
he painattavat levyt ja hoitavat jakelun lisdksi my6s markkinointia. Simulacrumille luotiin
sahkoinen pressipakkaus saksalaiseen Hear The Music -palveluun, jossa on valtava tie-
tokanta musiikkialan yrityksistd sek& muista media-alan edustajista. EPK:n tavoitteena
oli saada levysta arvosteluja ja bandista haastatteluja seka verkkolehtiin etta perinteisiin
printtilehtiin. Taman liséksi lahetin perinteista painettua pressipakkausta rock-median
avainhenkildille kuten Infernon, Kaaoszinen, Imperiumin, Soundin ja Radio Rockin jour-

nalisteille. Pressipakkaus sisélsi lopullisen CD:n lisdksi yhden sivun saatekirjeen seka
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bandikuvan. Yhteensa albumiarvosteluja kertyi 40 kappaletta ja albumiin liittyvia haas-
tatteluja 5 kappaletta. Taman liséksi albumin suomen kiertueelta julkaistiin 3 kappaletta
keikka-arvioita, jotka voidaan n&dhda seurauksena albumin tiedotuksen onnistumisesta.

6.3 Tiedottaminen

Esivalmisteluun liittyvassa osiossa 4.3 kerroin miten tiedotuksen tarpeisiin kannattaa ke-
ratd mediakontakteja ja fanien yhteystietoja postituslistoille. Itse kaytan postituslistojen
hallintaan Mail Chimp -verkkopalvelua, jonka ilmaisversio riitté& mainiosti pienemman
kokoluokan bandin tiedotuksen tarpeisiin. llmaisversiossa saa olla yhteensa 2000 kon-
taktia ja vuoden aikana sahkoposteja saa lahettaa 12000. Dark Noise Productions -yri-
tykseni postituslistoille olen kerannyt yhteensa 153 kappaletta ulkomaalaisia mediakon-
takteja ja 312 suomalaisia mediakontakteja. Mail Chimp -verkkopalvelun kautta on erit-
tain helppo luoda graafisesti nayttavia sahkoposteja, johon voi liittdd kuvia, videoita, mu-
siikkia ja tekstia. Kun palvelun kautta lahettéad sahkodpostikampanjan, yllapitaja nakee
kuinka moni sdhkopostin aukaisee ja klikkaavatko he sahkodpostin linkkeja. Tama antaa
yllapitajalle vihia siitd, onko sahkodpostien sisaltd tarpeeksi kiinnostavaa vai pitaako sita
viilata johonkin suuntaan. Faneille suunnattua sahkopostiedottamista en ole tehnyt, enka
yhteystietoja ole heilta ker&nnyt, vaikka musiikkialan tietokirjallisuuden mukaan se olisi
jarkevaa. Tahan saakka olen luottanut sosiaalisen median sekéd bandin verkkosivun
kautta tapahtuvaan tiedottamiseen.

Musiikkijournalistit etsivat usein keinoja saada kirjoittamansa levyarviot, konserttiarviot
seka artikkelit erottautumaan muiden kirjoituksista. Kun tiedottaja alkaa miettimaan me-
diatiedotteen tyylid, hanen on jarkevaa ottaa huomioon musiikkijournalistien Kiireinen
tydnkuva seké se valtava maaran musiikkia, joka toimittajille lahetetaan kuukausittain.
Tamaéan takia kannattaa suunnitella tiedote siten, ettd journalistin tyo tehdé julkaisu sen
pohjalta on mahdollisimman helppoa ja palkitsevaa. Muussa tapauksessa tiedote hel-
posti unohtuu ja hautautuu muiden toiden alle. Muusikolle tai tiedottajalle hyvat ja asial-
liset tiedotteet ovat keino luoda kestava tyosuhde journalistien kanssa. Journalisti avaa
tiedotteen suuremmalla todennakdisyydelld, jos se tulee tutulta ja asiallisen maineen
omaavalta henkilolta. (King 2009, 135.)

Hyva mediatiedote on kiinnostava ja tekee journalistin tyon helpoksi. Ei ole mitenkaan
tavanomaista, ettd kiireisen aikataulun omaava journalisti julkaisee mediatiedotteesta

suoria lainauksia ilman mink&anlaista editointityota. Paras vaihtoehto on kirjoittaa teksti,
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joka on inspiroiva ja antaa journalistille mahdollisuuden personoida tekstid nakoisek-
seen. Taman lisaksi tekstin olisi hyvé siséltaé lauseita, jotka antavat musiikista vertailu-
kohtia yleisesti tunnettuihin asioihin. Nain journalisti tietd& kuulemattakin minkalaisesta
musiikista on kyse. Hyva tiedote on my0ds ajankohtainen ja ottaa huomioon esimerkiksi
vallitsevan yhteiskuntatilanteen tai viittaa johonkin ajan hermolla olevaan ilmioon. Jos
tekstin pystyy kirjoittamaan hauskasti siten, ettd se viittaa johonkin asiaan mista kaikki
puhuvat, niin silla on suuri mahdollisuus tulla julkaistuksi. (King 2009, 135-136.)

Sosiaalisen median tiedottamisesta poiketen musiikkialan ammattilaisia ei kannata héar-
naté jatkuvalla tiedottamisella. Jos medialle lahettaa uutiskirjeen, sen tarvitsee olla asia-
siséltdinen seka tiiviisti kirjoitettu. Jos bandilla ei ole paljon sanottavaa, joka kolmas kuu-
kausi on sopiva aikavali uutiskirjeelle. Tama pitd& b&ndin nimen fanien ja musiikkialan
toimijoitten mielesséa. Aktiivisen bandin on hyva tiedottaa useammin; kuukauden tai kah-
den valein. Tatad useammin on vaikea keksia mielenkiintoisia uutisaiheita, ellei bandi ole

huomattavan menestynyt. (Owsinski 2013, 98.)

Simulacrumin tapauksessa ldhetin kolme julkista tiedotetta median edustajille liittyen Sky
Divided -levyn julkaisuun vuoden 2015 aikana. Kaikki tiedotteet lahtivat suomeksi suo-
malaisille mediakontakteille ja englanniksi ulkomaalaisille mediakontakteille. Taman li-
saksi Inverse Records julkaisi samat tiedotteet omien kanaviensa kautta. Vaikka uutis-
kirjeitd oli ainoastaan kolme kappaletta, julkisuuskohua yritettiin pitdd paalla yhteistyo-
kumppaneiden kautta julkaistulla videomateriaalilla (livetaltioinnit, studiovideot & ylimaa-
rainen musiikkivideo), joiden julkaisuajankohta sijoittui uutiskirjeitten valiin. Naita nostin
esiin my6s Simulacrumin sosiaalisen median kanavissa ja tama toimenpide yllapiti osal-

taan albumin hypea.

Paras paiva lahettaa tiedote median edustajille on kiistanalainen aihe, mutta maanantai,
perjantai ja viikonloppu ovat kaikki eri syistad potentiaalisia. Maanantai on paiva jona ih-
miset ovat viikonlopun jalkeen tydorientoituneita ja kayvat lapi sahkdpostejaan. Tiistai,
keskiviikko ja torstai ovat paivia, jolloin ihmiset keskittyvat tydntekoon eik& aikaa juuri-
kaan jaa muille kuin todella tarkeille séhkdposteille. Perjantaina ihmisten ajatukset suun-
tautuvat jo vilkonloppuun ja tasta syystd mainosséhkodposteja lahetetaan yleisesti ottaen
vahemman. TAman takia perjantaina lahetetty viesti ei niin helposti jaa sahkdpostivyoryn
jalkoihin. Toisaalta ihmiset ovat jo viikonloppuorientoituneita, joten viesti kannattaa I&-
hettdd aamupaivallg, jotta se noteerataan. Eniten sdhkoposteja avataankin varhain aa-

mulla ennen t6ihin menoa ja avausprosentit ovat jopa 53% korkeammat kuin mydhem-
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min paivalla. Viikonloppuisin sdhkoposteja avataan 45% enemman ja linkkien klikkaus-
prosentti on 10% enemman kuin viikolla. Mediatiedotteita ei juurikaan viikonloppuisin jul-
kaista, joten viikonloput soveltuvat parhaiten faneille suunnatuille uutiskirjeille. (Owsinski
2013, 95-97.)

Na&ité ohjeita seuraten ajastin tiedotteeni maanantai- seka perjantaipaiville. Perjantain
tiedotteet tuntuivat saavan hiukan suuremmat avausprosentit, mutta otanta on niin pieni,
etta siita ei voi vetaa johtopaatoksia suuntaan tai toiseen. Vaikka tiedotteiden avauspro-
sentit eivat olleet jarin korkeat, verkostoitumistydn kautta sain tiedotteet julkaistua Simu-
lacrumille tarkeimmissé metallimedioissa, jotka ovat Kaaoszine, Inferno, Metalliluola, Im-

periumi, Prog Metal Zone, Blabbermouth sek&a Brave Words.

Maanantaina 11.5.2015 lahetin tiedotteen, missa kerroin kappalelistan, ilmoitin levyn jul-
kaisupdivamaaraksi 28.8.2015 seka paljastin kansikuvagrafiikan. Taman tiedotteen luki
18,8% postituslistan kontakteista.

Seuraavan tiedotteen lahetin median edustajille perjantaina 17.7.2015 ja se sisélsi albu-
min ennakkotilauslinkin seka trailerivideon, jossa oli musiikki- sekd kuvanaytteita levyn
savellyksista seka kansilehtion grafiikoista. Taman tiedotteen luki 26,7% postituslistan

kontakteista.

Viimeinen tiedote kasitteli musiikkivideon julkaisua ja sen lahetin perjantaina 14.8.2015;
samana pdaivana, kun musiikkivideo tuli julkiseksi YouTube -palvelussa. Tassa tiedot-
teessa oli mukana my0s tulevat kiertuepaivamaarat ja sen luki 25,3% postituslistan kon-

takteista.

6.4 Sosiaalinen media

Sky Divided -albumin julkaisun aikoihin hyddynsin markkinoinnissa sosiaalista mediaa:
Facebookia, Instagramia, YouTubea seké Twitterid. Facebook oli ndista kaikista ehdot-

tomasti kaytetyin kanava Simulacrumin sosiaalisen median viestinnassa.

Itseni tavoin myos Paul Logue kayttdd Eden’s Curse -yhtyeensé paaasiallisina sosiaali-
sen median kanavina Facebookia, YouTubea seka Twitteria. Hanen mielestdan kannat-
taa keskittya ainoastaan muutamiin valikoituihin sosiaalisen median kanaviin, silléa ilman
erillista tiedotus- ja suhdetoimintatiimia kaikkien mahdollisten kanavien hallinta voi olla

yhdelle henkildlle liian suuri tehtava. Facebook on naista hénelle se ehdottomasti tarkein.
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Twitter taas ei ole hanen mieleensa 140 kirjoitusmerkkirajoituksen takia eikd Eden’s Cur-
sella ole muutenkaan kovin isoa seuraajamaaraé Twitterissé. H&n sanookin, etté jos han
joutuisi sulkemaan yhtékkia kaikki muut kanavat paitsi Facebookin, niin silla ei olisi kovin
suurta vaikutusta Eden’s Cursen sosiaalisen median viestintdan. Han painottaa, etta Fa-
cebookilla on suurin kayttajamaara ja silla pystyy monipuolisesti viestiméén eri asioita.
Jokaisen béandin pitaisi kuitenkin 16ytd& omalle tyylilleen sopivimmat viestintékanavat.
(Logue, haastattelu 14.2.2017)

Vuonna 2017 suurin sosiaalisen median alusta on edelleen Facebook, jolla on 1,870
miljardia kayttajaa ja 18% markkinaosuus. Amerikkalaisista internetin kayttajista 89%
kayttaa Facebookia ja 79% kayttajista kdy Facebookissa paivittain. Twitter, joka oli viela
vuonna 2010 Facebookin pahin Kilpailija, kasvaa huomattavasti hitaammin ja silla on
talla hetkelld 317 miljoonaa kayttajaa. Twitterin kayttajat viettavat lahes puolet vahem-
man aikaa palvelussa ja ainoastaan 42% kayttajista kay palvelussa paivittain. Kun kat-
so0 kilpailutilannetta, niin kymmenesta suurimmasta sosiaalisen median alustasta nelja
on Facebookin omistuksessa; Facebook, Messenger, Whatsapp seka Instagram. Tama
kannattaa noteerata, silla naiden yhteisdjen sovellukset integroituvat jatkuvasti parem-
min yhteen. QQ, WeChat seka QZone ovat kaikki kiinalaisia palveluja eivatka nain ollen
ole relevantteja suurimmalle osalle aloittelevista eurooppalaisista taikka amerikkalaisista
bandeista. Snapchat kannattaa huomioida nuoren kayttdjadkuntansa seka palvelussa
kaytettyjen kuukausittaisten minuuttimaarien takia, joka on keskimaarin lahes 400 mi-

nuuttia kuukaudessa 18-34-vuotiaiden keskuudessa. (Chaffey 2017.)
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Social network sites worldwide ranked by number of
active users (in millions, as of January 2017,)

Facebook o
WhatsApp
Facebook Messenger
QQ

\WeChat
QZone
Instagram
Tumblr
Twitter
Baidu Tieba
Snapchat
Skype

Sina Weibo
Viber

LINE
Pinterest
Yy
LinkedIn®
BBM
Telegram
VKontakte

Kakaotalk

Number of active users in millions

Kaava 5. Sosiaalisen median sivustot suuruusjarjestyksessa (miljoonaa, tammikuu 2017).

Buzzsumo on sivusto, joka ker&é kategorioittain sen hetken suosituimmat artikkelit lis-
toiksi ja samalla ilmoittaa, kuinka paljon niitd on sosiaalisessa mediassa jaettu. Buzz-
sumo teki vuonna 2015 tutkimuksen, jonka otanta oli 500 miljoonaa Facebook -paivitysta
yli kolmelta miljoonalta Facebook -sivulta. Tulokset paljastivat muun muassa, etta suo-
situin aika tehda paivityksid on myéhaan aamulla sekéd lounasaikaan. lllalla tai yolla ei
juuri tehda paivityksia. Suosituimmat paivét olivat tiistai sek& keskiviikko ja epésuosi-

tuimmat lauantai sek& sunnuntai. Tekemalla paivityksia ajankohtina, jolloin on vahiten
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sosiaalisen median paivitystietoliikennettd, voi erottautua kilpailijoista ja saada suurem-
man huomion omalle sisallolle. Facebookin edgerank-algoritmi myds nayttdééd enemman
ihmisille niitd paivityksia, jotka saavat paljon tykkayksia, kommentteja ja jakoja. Tasta
voidaan paatelld, etta jos paivitys saa illan ja yon aikana paljon huomiota kayttgjilta, se
voisi saada Facebookissa paljon nayttdja myds seuraavana aamuna. (Lee 2016.)

Edgerank on Facebookin algoritmi, joka madrittelee mitka paivitykset ovat relevanteim-
pia kunkin kayttajan uutisvirtaan. Facebook siis personoi jokaiselle kayttajalle oman uu-
tisvirran tamé&n kiinnostuksen kohteiden mukaan. Mitd enemman tykkayksia, komment-
teja ja jakoja paivitys saa, sitd suositummaksi edgerank sen maérittelee ja sitd enemman
sita naytetdan Facebook -kayttgjille. Edgerank arvoaan pystyy parantamaan paivitta-
malla Facebookiin sisalttd, joka on monipuolista, ajankohtaista, kiinnostusta heréttavaa
ja hyvin ajoitettua. Paivityksiin kannattaa sisallyttda niin usein kuin mahdollista graafista
sisaltdad, valokuvia tai videoita seka aikasidonnaisia fraaseja kuten "tanaan” tai “voi-
massa rajoitetun ajan”. Lisaksi tietyt paivitykset kannattaa kohdentaa pelkastaan niille
faneille, jotka niista hyotyvat. Tallaisia ovat esimerkiksi demo- tai geografisesti sidonnai-

set paivitykset kuten alueelliset keikkamainokset. (Owsinsky 2013, 116-117.)

Thorsten Koehne painottaa, ettd sosiaalisen median pdivityksissa laatuun kannattaa
kiinnittaa erityistd huomiota. Heikko kirjoitus tai mediapéivitys ei lahde samalla tavalla
leviam&an kuin hyva ja omaperainen. Ja vaikka keskittyisikin ainoastaan muutamaan
sosiaalisen median kanavaan, niin laadukkailla paivityksilla on mahdollisuus muuttua vi-
raali-ilmidiksi. Tama tarkoittaa sita, etta ilmio tulee erittdin nopeasti suosituksi ja kiertaa

internetissa kayttajalta toiselle. (Koehne, haastattelu 14.2.2017.)

Sosiaalisen median paivityksida kannattaa Paul Loguen mukaan tehda paivittain, jotta
tieto tavoittaa jokaisen kohdehenkilon. Han sanoo, etta on tarpeellista paivittaa sama
tieto Facebookiin jopa 7 kertaa, jotta kohdehenkild varmasti nédkee sen. Jos bandilla on
esimerkiksi konsertti tulevaisuudessa, niin kannattaa keksia erilaisia paivityksia joilla ta-
man tiedon voi tuoda esille muutaman viikon ajanjakson aikana. Facebookissa pystyy
ajastamaan paivityksia, joten jos markkinointivastaava haluaa saastaa aikaa, han voi
kerralla suunnitella tietyn ajanjakson paivitykset valmiiksi ja automatisoida niiden julkai-

sun haluamilleen péiville. (Logue, haastattelu 14.2.2017.)

Erityisen hyva tydkalu sosiaalisen median hallintaan ja ajastettujen paivitysten suunnit-
teluun on Hootsuite, jota itsekin kdytdn nykydan aktiivisesti. Hootsuitessa pystyy hallit-

semaan kaikkia sosiaalisen median kanavia yhdesta verkkosovelluksesta. Silla pystyy
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tarkastelemaan sosiaalisen median eri kanavien uutisvirtoja samassa ikkunassa ja myos
paivittAmaan naita kanavia yhdella kertaa. Taméa saastaa markkinointivastaavan aikaa,
kun h&nen ei tarvitse erikseen kirjautua vaikkapa Twitteriin, Instagramiin ja Facebookiin.
Paivityksia pystyy myos ajastamaan, joten esimerkiksi koko tulevan viikon paivitykset voi
suunnitella valmiiksi edeltavéan viikonlopun aikana. Hootsuitesta on ilmainen versio, joka
antaa kayttajan hallita yhteensa kolmea sosiaalisen median profiilia. Tama riittd& hyvin
yhden bandin tarpeisiin. Jos tarkoituksena on hallita useampaa kuin kolmea profiilia, niin
pro-versio ohjelmasta maksaa 9,90€ kuukaudessa. Hootsuitessa on mahdollisuus myos
kolmannen osapuolen liitAnnaisille, joten esimerkiksi aikaisemmin mainitun Mail Chim-

pinkin hallinta on mahdollista Hootsuitesta kasin. (Hootsuite 2017.)

Paul Loguen taktiikka Eden’s Cursen Facebook -sivujen hallinnassa on luoda yhteiso
samanhenkisista ihmisistd. Han paivittdd ainoastaan 20% ajasta Eden’s Curseen liitty-
vaa materiaalia. Loppu 80% péivityksisté koostuu muista uutislinkeista, YouTube -vide-
oista, mielipidetiedusteluista seké kilpailuista, jotka aihepiiriltddn saattavat kiinnostaa
Eden’s Cursen faneja. Taman taktiikan seurauksena ihmiset vierailevat yha uudestaan
bandin Facebook-sivuilla, oheistuotteiden myyntien maara verkkokaupassa kasvaa jat-
kuvasti ja sivun seuraajien maara nousee myos kovaa vauhtia. (Logue, haastattelu
2017.)

Instagram -kuvanjakopalvelu on nykyaan Facebookin omistuksessa ja silla on noin 600
miljoonaa kayttajaa. Instagram -tilin pystyy rekisterdimaén Facebook -tunnuksilla ja pal-
veluun ladatut kuvat voi jakaa hienosti toimivan integraation takia helposti myds Face-
book -seindlle. Kun lataa samalla kertaa Instagram -paivityksen Facebookiin, yhdella
paivityksella on mahdollista tavoittaa suurempi maara ihmisia. Vaikka tekeméani Simu-
lacrumin markkinointi sosiaalisessa mediassa oli Sky Divided -levynjulkaisun aikana hiu-
kan vajavaista, pidin aina huolen, etta julkaisen kuvat Instagramin kautta Facebookiin.
Instagramissa on myo6s sisddnrakennettu kuvankasittelyohjelma, jolla kuvista saa pie-
nella vaivannaolla nayttavimpia. Hashtag -asiasanoilla taas on mahdollista tavoittaa il-
maiseksi suuria ihmismassoja mielenkiinnonkohteiden perusteella, silla asiasanahaku

on Instagramissa erityisen suosittua.

Hashtag on asiasana, jonka eteen laitetaan # -merkki. Se alkoi Twitteristd kokeiluna,
joka hiljalleen muuttui yleiseksi kaytannoksi ja on nyt levinnyt useisiin muihinkin sosiaa-
lisen median palveluihin. Se on ihmisille helppo ja suosittu tapa etsia sisalt6ad mielenkiin-
nonkohteiden perusteella ja se on myds paras tapa artistille saada uusia seuraajia sosi-

aalisen median verkostoissa. (Owsinski 2013, 138.)
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Brandaamisen kannalta ajateltuna artistin on hyva keksia itselleen uniikki hashtag, jolla
erottautua kilpailusta. Omalla hashtagilla voidaan brandata julkaisut omiksi sekéa samalla
luodaan ihmisille puitteet 16ytd& artisti pelkastaan hakusanoja kayttamalla. Lisaksi
hashtagit tekevat helpoksi fanien jakaa toisilleen ja myo6s I6ytaa toistensa julkaisemaa
materiaalia. Esimerkiksi jos Instagramiin kirjoittaa hakusanan #nightwish, niin Instagram
nayttaa seka suosituimmat ettd uusimmat Nightwish -yhtyeeseen liittyvat kuvat. Simu-

lacrumin virallinen hashtag on #SimulacrumOfficial.

YouTubessa ja Twitterissa tekemani promootioty6 oli vahdisempéaé kuin Facebookissa
ja Instagramissa. YouTube -kanavalleni latasin albumiin liittyvét videot julkaisupaivina ja
Twitteriin paivitin ainoastaan tarkeimmat uutiset. Simulacrumin Twitteria seurasi levyn-
julkaisun aikoihin ainoastaan noin 20 henkil6a kun taas Facebookia yli 5000, joten oli
kannattavampaa keskittaa ajankaytté Facebookiin. YouTube -kanavani toimii ennem-
minkin séhkoisena ansioluettelona, kuin vuorovaikutteisena sosiaalisen median foru-
mina. Kanavalle on hyva kerata muusikonuraani liittyvaa videomateriaalia, mutta en ole

tullut viettdneeksi YouTubessa aktiivisesti aikaa promootiomielessa.

Simulacrumin tapauksessa YouTuben merkitystéd markkinointikanavana vahentaa Face-
bookin oma sisdénrakennettu videopalvelu, jota kannattaa Facebook -ympéaristossa suo-
sia ennemmin kuin YouTubea. Edgerank -algoritmi saattaa nimittain nayttdd ennemmin
Facebookissa olevia videoita ihmisten uutisvirrassa kuin ulkopuolisiin sosiaalisen me-
dian alustoihin ladattua videomateriaalia. Tama on Kiistelty aihe josta ei ole varsinaista
nayttéd, mutta ainakin palvelun uutisvirrassa Facebookiin ladatut videot esitetdan suu-
rempina ja houkuttelevammin sommiteltuina kuin YouTubesta jaetut videot. TA&mé on
minun mielestani jo tarpeeksi suuri syy suosia Facebook -ymparistdssa Facebookin vi-

deopalvelua.

Sky Divided -video oli ainoa musiikkivideo, johon tein YouTube -markkinointia jonkinna-
kdiselld menestyksella. Kaytin siihen yhteensa 200€ mainosrahaa, jolla sai 9209 katse-
lukertaa ja keskimaarainen katselukerta maksoi 0,02€. Nama maksetut katselut olivat
suunnattu pelkastaan progressiivisen metallin faneille ja video lahtikin leviamaan saaden
noin 6000 katselua lisaa seuraavan kahden kuukauden aikana. Taman lisaksi hyvalla
tiedottamisella saimme paljon levy-arvioita webzineihin. Lahes jokainen arvostelu linkitti
myo6s "Sky Divided” -videon tai "TEmbrace The Animal Within” -videon arvostelun yhtey-

teen ja niiden kautta tuli lisdd orgaanisia katseluita.
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6.5 Kotisivut artistin tukikohtana

Kotisivujen suosio bandien ensisijaisena tiedotuskanavana on vahentynyt merkittavasti
sosiaalisen median suosion lisd&ntymisen jalkeen. Twitter ja Facebook -profiilit ovat mo-
nelle yhtyeelle nyky&én ensisijainen tiedotuskanava ja ne sopivatkin tahan tarkoitukseen
hyvin palveluiden suurten kayttagjamaarien ja kohderyhmien helpon tavoitettavuuden ta-
kia. Virallisia kotisivuja ei silti sovi unohtaa ja ne tulisi sailyttda bandin ensisijaisena tie-
dotuskanavana tarkeille uutisaiheille. Bandien kotisivut saavatkin useimmiten suurimit-

taisen paivityksen uuden albumijulkaisun yhteydessa. (Bay, haastattelu 17.2.2017.)

Hyva esimerkki siita, miksi artistin ei kannata luottaa internetnékyvyydessa pelkastaan
sosiaalisen median sivustoihin, on MySpacen tarina. Sivusto oli vuoteen 2005 asti suurin
sosiaalisen median verkosto 100 miljoonalla kuukausittaisella kayttajallaén. Viisi vuotta
my6hemmin kayttajamaara oli tippunut 25 miljoonaan ja tamé& MySpacen suosion ro-
mahdus pakotti monet artistit rakentamaan internetfanikontaktinsa alusta asti uusiksi.
Internetin luonteeseen kuuluu jatkuva evoluutio seka muutos, joten kotisivuja kannattaa-

kin tallaisten tapauksien valttdmiseksi kayttaa artistin tukikohtana. (Owsinski 2013, 34.)

Simulacrumin kotisivu-uudistuksen tein itse ja suunnittelin sivut alusta alkaen 2014 ke-
vaalla samoihin aikoihin, kun uusi bandikuvakin julkaistiin. Opettelin sivuja varten CSS-
koodikielta, jolla saa sivut skaalautumaan oikein eri selaimilla ja laitteilla. Sivujen koo-
dauksen apuna kaytin Adobe Dreamweaver-sovellusta, joka tekee mahdolliseksi graafi-
semman lahestymistavan kotisivusuunnitteluun. Olen lapsesta lahtien ollut visuaalisista
taiteista hyvin kiinnostunut ja kohtalainen piirtaja, joten graafisempi lahestymistapa sopi

minulle paremmin kuin puhtaasti koodipohjainen tytskenteleminen.

Kotisivujen funktio on yllapitaa ja ruokkia vuorovaikutteista suhdetta artistin ja fanien va-
lilla. Jos tdm& prosessi jaa vajavaiseksi, kovan kilpailutilanteen takia fanien huomion
saattaa varastaa jonkin toisen bandin toimivampi sivusto. Artistille on erityisen tarke&a
nayttaa nettisivuillaan vahvuutensa ja esittaa itsensa mahdollisimman positiivisessa va-
lossa luovalla tavalla. Padkohdat, jotka jokaisen toimivan nettisivusuunnittelijan tulisi k&-
sitella ovat kaytettavyys, sisaltd, tehokas median kayttd seké vuorovaikutteisuus. (King
2009, 89-90.)

llIman hyvin suunniteltua kaytettavyytta ja sommittelua, ihmiset vasyvat helposti eivatka
viihdy kotisivuilla. Kannattaa jo suunnitteluvaineessa pohtia, mitké asiat ovat yhtyeen

tarkeimmat agendat ja korostaa niitd kotisivujen sommittelussa. Navigaation pitaisi olla
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mahdollisimman selkea ilman piilotettuja linkkeja tai pop-up valikoita. Sama péatee koko
sivustoon. Mité helpommin ihmiset loytavat etsiméansa asiat, sitd pidempaan he sivus-
tolla viihtyvat. Vierailijoille kannattaa myos heti kertoa, etta kyseessé ovat artistin viralli-
set kotisivut. Yhtyeen logon ja bandikuvan sommittelu heti ensimmaiselle sivulle antaa
ammattimaisen ja vakuuttavan kuvan seka auttaa erottautumaan mahdollisista fanien

kokoon kyh&amista internetsivuista. (King 2009, 90.)

Kotisivujen visuaalisen tyylin tulee olla yhten&dinen b&ndin brandin kanssa. Jos esimer-
kiksi kyseessé on aurinkoinen pop-bandi, niin harmaan ja tummanséavyinen varimaailma
ei ole toimivin ratkaisu. Tarkeimpien klikattavien navigaatiopainikkeiden pitaisi sijaita si-
vun ylareunassa ja muiden elementtien ymparilla pitaisi olla tarpeeksi tilaa, jotta ne ovat
selvasti havaittavissa. Teksteissa kannattaa kayttaa sellaisia fontteja, jotka on suunni-
teltu ndyttoja varten ja varsinkin Sans-serif fontteja. Sans-serif fontit ovat paatteettomia,
eli niissa fontti on suoraviivainen ja tasainen, eika niissa ole serif-fonttien tapaan kaytetty
paksunnoksia tai koukeroita. Kotisivuilla kannattaa kayttaa maksimissaan kahta erilaista
fonttia. (Owsinski 2013, 52-53.)

Naita ohjeita hyodyntéen halusin, etta Simulacrumin uudistettujen kotisivujen sommittelu
olisi selke& seka ulkon&ko olisi linjassa kansikuvataiteen ja muun graafisen materiaalin
kanssa. Paadyin ratkaisuun, jossa itse sivujen informatiivinen osio on keskella kansitai-
teessa esiintyvan miehen tilalla ja kummallakin sivustalla on kansitaiteesta tuttu post-
apocalyptinen maisema. Sivuston navigaatio toimii ylhaalla olevien nappuloiden kautta.
Halusin tdman liséksi, etta bandin jasenet ovat lasna jokaisella sivulla, silla jdsenten ul-
kon&on brandaaminen oli yhtélaisesti tarkedd muun brandi-ilmeen ohessa. Bandikuva
pysyy jatkuvana elementtina sivuston ylalaidassa riippumatta siitéa, mika alasivu on ky-

seessa.

Kuva 12. Simulacrumin kotisivujen graafinen ilme.
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Verkkosivuston tasaisesti paivittyva sisaltd on paras tapa saada ihmiset vieraillemaan
toistuvasti sivustolla. Hakukoneoptimoinninkin nakokulmasta katsottuna hakukoneet
suosivat suuria, yli kymmenen sivun sivustoja sekd useasti paivittyvaa sisaltoa ja nayt-
tavat naiden sivustojen linkit korkeammalla hakutuloksissaan. Sité paitsi vanhentuneet
uutiset kotisivuilla ovat vahva signaali faneille siitd, ettéd bandi on tauolla eikd mitaan re-
levanttia tapahdu ja tallaista viestia kannattaa ehdottomasti valttaa. Uutistekstien siséal-
l6sséa kannattaa myds olla tarkkana. Kirjoitusvirheet tai heikkolaatuinen visuaalinen ma-
teriaali antaa epdammattimaisen kuvan bandista ja laskevat brandiarvoa. Kaikki mah-
dollinen aineisto bandista kannattaa arkistoida, mutta ainoastaan edustavin materiaali
saattaa fanien tietoisuuteen. Jos yhtye pitaa itseddn vakavasti otettavana ja haluaa tata
sanomaa kuluttajille viestia, niin julkaistun materiaalin pitaa olla laadultaan samalla ta-
solla. (King 2009, 91-92.)

Mediasisallon jarkeva kayttd on kotisivuilla avainasemassa ja tarkein media kannattaa
sijoittaa heti aloitussivulle. Aloitussivu on se sivu, jolle vierailijat ensimmaisena paatyvat
ja se on myo6s se sivu, jonka pohjalta he tekevat paatdksen siitd, haluavatko tutustua
sivustoon lisaa. Aloitussivulla tulisi olla yhden kappaleen biografia, musiikkisoitin tai mu-
siikkivideo, tiivistelma uutisista tai tulevista keikoista seka houkutteleva syy liittya bandin
sahkopostilistalle. Flash -animaatioita kannattaa valttaa, silla vaikka ne saattavat nayttaa
hienoilta, ne usein hidastavat tiedon saantia ja vievat huomiota oleellisemmilta asioilta.
Internetin kayttajilla on keskimaarin muutenkin nykyaan todella lyhyt keskittymiskyky, jo-
ten mediasisaltéa kannattaa ripotella pitkin kotisivua. Videon katseleminen vaatii ihmi-
seltd paljon vahemman aivokapasiteettia kuin tekstin lukeminen. Sosiaalisen median ka-
navista, kuten esimerkiksi YouTubesta tai Facebookista, pystyy upottamaan videoita
myds kotisivuille. Tama helpottaa median jakamista yhtyeen eri sivustojen valilla ja ker-
ryttdd myds nopeammin lahdemedian klikkauksia, kuuntelu- taikka katselukertoja. (Lo-
gue, haastattelu 14.2.2017.)

Elvis Costello on joskus sanonut, etta musiikista kirjoittaminen on yhta vaikeaa kuin se,
etta yrittaisi tanssimalla ilmaista mita arkkitehtuuri on. Paras keino saada joku kiinnostu-
maan musiikista on soittaa hanelle kyseista musiikkia. Kannattaa siis tarjota heti aloitus-
sivulla taysia kappaleita, silla lynyemmat patkéat kappaleista eivat anna sivustolla vierai-
leville tervetullutta olotilaa. Lyhyemmista naytteista haiskahtaa rahastus, joten ainakin
yksi single kannattaa tarjota ilmaiseksi. Jos kappaleiden lataaminen ei ole toivottua, on
olemassa ilmaisia soittimia kuten Wimpy Player, jolla kappaleet voi lataamisen sijasta

streamata kuuntelijalle. (King 2009, 93.)
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Mitd tulee vuorovaikutteisuuteen ja sosiaalisen median integraatioon, verkkosivujen ja
sosiaalisen median vuorovaikutus tulisi ndhda eréénlaisena symbioosina. Kumpikin ka-
nava pitéisi pystya hyotymaan toisesta ja ruokkimaan kavijamaaria kumpaankin suun-
taan. Kun sosiaalisen median seuraajien maaré kasvaa, se automaattisesti lisda kotisi-
vujen verkkoliikennetta. Pitkalla tahtaimella on paras pitdd kummatkin kanavat kaksi-
suuntaisina vaylina nettilikenteelle. (Alton 2016.)

Sosiaalisen median paivityksiin kannattaakin sisallyttaa jonkinnakoinen houkute verkko-
likenteen ohjaamiseksi kotisivujen suuntaan, esimerkiksi: "Lue kotisivuilta lisaa ai-
heesta.”. Tama siita syysta, etta kotisivut ovat se portaali jonka l&hdekoodia bandi hallit-
see taysin ja sivut voidaan raataloida palvelemaan yhtyeen sen hetkisia agendoja niin
ORDER AT kuvien kuin tekstinkin osalta. Sosiaalisen median paivityk-

BUY THE ALBUM AT sissa kannattaa pitda huoli siita, etta ihmiset ovat tietoisia
= kotisivujen pyrkimyksesta olla yhtyeen paaasiallinen uutis-
kanava ja mediamateriaalin tukikohta. Kaikkien artistin so-
ey gl siaalisen median kanavien soisi keraavan kayttajien sahko-
' postiosoitteita samalle sahkdpostilistalle kuin kotisivutkin.

(Owsinski 2013, 35.)

Simulacrumin uudistetuilla kotisivuilla sosiaalisen median
linkit ovat hyvin esilla heti navigaatiopaneelin alla ja sivus-
ton oikeaan reunaan on upotettu Sky Divided -levyn kansi-
taidekuvan taakse myyntilinkki seka sen alle Facebookin ja

Tweets v Twitterin reaaliaikaiset sovellukset. Facebook -sovellus ker-

)= @SimulacrumTweet

too, kuinka paljon Facebookissa on seuraajia ja se toimii

Had the first demo vocal session
with our new additional singer, Mr.
voices work beautifully together <3 taas on uutisvirtasovellus ja jokainen twiitti on n&htavilla

myds linkkind bandin Facebook -sivulle. Twitterin sovellus

myds kotisivuilla. Nain kotisivujen yllapidon on helppo jul-

Y Stemmtacns kaista sivuille nopeita uutispaivityksia Twitterin kautta ilman

1% @SimulacrumTweet

AENE R ; , , o o . i
e e etta tarvitsee tietokoneella editoida kotisivujen koodia. Ko

tisivut sijaitsevat osoitteessa: http://www.simulacrum.fi

Kuva 13. Simulacrumin sosiaalisen median sovellukset.
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7/ YHTEENVETO

Suuri osa omasta henkilokohtaisesta mediatuotantoon liittyvasta oppimisesta on pyorinyt
taman albumiprojektin ymparilla ja niin toiminnallinen kuin kirjallinenkin osuus opetti mi-
nulle laajasti mediatuotantoon liittyvi& taitoja. Jo ennen tata albumiprojektia yritin kou-
lussa sisallyttaé tavalla tai toisella Simulacrumin eri kurssitehtaviin ja oppia miten kurs-
sitietoa vois kayttad hyvaksi lopputydsséni, jonka tiesin jotenkin liittyvan Sky Divided -
albumiin. Voi siis ajatella, ettd taméa opinnaytetyodraportti on summaus niista kaikista tai-
doista, jotka olen oppinut kouluvuosinani Turun Taideakatemiassa.

Asiat, joissa koin kehittyvani albumiprojektin aikana ovat brandikasityksen hahmottami-
nen, laajojen kokonaisuuksien hallinta, graafinen suunnittelu, tiedottaminen, sosiaalisen
median markkinointi, tuotantopéaallikkbéna toimiminen videotuotannoissa seka budjetin ja
aikataulun hallinta. Kaiken lisdksi ammatillinen verkostoni kasvoi huomattavasti, kun yri-
tin oppia tuntemaan ihmisia, joista voisi olla hyétya uralleni joko nyt tai tulevaisuudessa.
Verkostoitumisen ja ammatillisen kehittymisen johdosta otin my6s ensiaskeleeni kohti
tydllistymista. Taman albumin musiikkivideotuotantoihin kayttamani energia johti loppu-
jen lopuksi siihen, etta aloin Dark Noise Productions -yritykseni kautta tarjoamaan mu-
siikkivideotuotantoja sekd muita mediatuotantopalveluja myos muille artisteille ja yhty-
eille. Sky Divided -levyn musiikkivideot toimivat erittdin hyvina tydnaytteina, joiden kautta

oli helppo myyda ensimmaiset kaupalliset tuotannot musiikkialan eri toimijoille.

Projektin kirjoitustyon edetessa bréandiajatteluun ja terminologiaan on tullut syvyytta. Ym-
marran paremmin, miten brandi on artistin lupaus asiakkaalle laadusta ja siihen liittyy
musiikin lisaksi oleellisesti brandi-ilmeeseen liittyvat osatekijat kuten logo, bandikuvat ja
muut graafiset elementit. Imago taas on jokaisen kohdehenkildn omakohtainen tulkinta
bréndista ja mittari siita, miten viestintd on onnistunut. Pitamalla mielesséa brandiajatus
l&pi suunnitteluprosessin on mahdollista saada koherentti kokonaisuus, joka taas helpot-
taa markkinointia. Kun bréandin perusolemus on kirkkaana mielessa, sosiaalisen median
paivitykset ja muu viestintd muuttuu paljon helpommaksi. Ei tarvitse kayttdd samassa
maarin aikaa ajatustython, kun jossain maarin tietda jo valmiiksi ettd, koska ja milla kei-

noin kannattaa seuraavaksi ulkomaailmaan viestia.

Missa vaiheessa liiallinen brandiajattelu vie taiteesta sarméan? Artistin tarvitsee mieles-
tani olla tarkkana, ettei taidetta lahde tekemé&éan lilan markkinavetoisesti. Brandi ja imago-

l[Ahtdinen ajatusmaailma auttavat parhaimmillaan itse taiteen esilletuonnissa, mutta jos
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se alkaa sanelemaan sen, milta taiteen pitéisi nayttaa tai kuulostaa, niin siina vaiheessa
taiteen laatu saattaa karsia. Markkinavetoinen ajattelumalli onkin indie-taiteilijoiden sil-
misséa stigma ja se nahdaan taiteen pilaavana pahana voimana. Osittain olen heidan
kanssaan samaa mielta, mutta nden markkinoinnin valttaméattdomana pahana jonka
avulla on mahdollista saada taiteensa kuulluksi. Mité jarkea olisi tehd& musiikkia, jos sita
ei kukaan ikina kuulisi? Ainoa hyoty, mink& poytalaatikkoon séveltamisesséa naen, on
sen mahdolliset terapeuttiset vaikutukset muusikolle, mutta naissakin tapauksessa néen
jarkevampana tuoda itsensé kuulluksi ja néin jakaa naita terapeuttisia kokemuksia myoés

muille.

Simulacrumin Sky Divided -albumin tapauksessa mietin kylla kohderyhmalahtoisesti mil-
laista brandia kannattaa l&hted yhtyeelle luomaan, mutta en missaan vaiheessa antanut
sen dominoida liikaa taiteellista prosessia. Mietin mitd genren tyypillinen fani haluaa
nahda, lukea ja kokea, mutta kaytin sitéd ainoastaan ohjenuorana sille mita halusin itse
luoda. Loppujen lopuksi taiteessa on kuitenkin tarkeinta olla oma itsensa. Jos bréandive-
toisesti yrittaa taiteilijana muuttua siksi, miksi ihmiset haluavat taman muuttuvan, niin
lopputuloksena on mité luultavimmin sielutonta ja onttoa taidetta joka tuskin jaa elamaan.
Vaikka Chris Bay antoikin minulle haastattelun yhteydesséa neuvon: "Mieti mita ihmiset
haluavat ja anna se heille.”, on Freedom Call kuitenkin mielestani hyvin pitkalti nokka-
miehensa nakdinen ja kuuloinen bandi. En usko, etta bandi olisi saavuttanut sité suosio-
tasoa mita se tana paivana nauttii, jos se olisi taysin mennyt genren fanien ehdoilla.
Bandi on kuitenkin kehittanyt itselleen omintakeisen power metal -soundin, joka on tuo-

nut ainakin Chris Baylle pitkén ja kestavan uran.

Levynjulkaisun jalkeen ja taméan opinnaytetyon Kkirjallisen osion tekoprosessin aikana
olen omaksunut myds paljon uutta tietoa siitd, miten sosiaalisen median kanavia kannat-
taa hyddyntaa brandin vahvistukseen. Olisinkin hoitanut levyn sosiaalisen median paivi-
tykset nykyisen tietopohjani ohjaamana melko eri tavalla. Tekemani toimenpiteet eivat
olleet nimittain erityisen tehokkaita tai tukeneet parhaalla mahdollisella tavalla graafisen
suunnittelun aikana toteuttamaani brandiajattelua. Tein paivityksia ainoastaan silloin,
kun kaytettavissa oli bandiin liittyvaa julkaisukelpoista materiaalia enka yllapitanyt sivu-
jen paivittaista uutisvirtaa kuten nykyaan teen. Tama johtuu siita, ettd levynjulkaisun ai-
kana kaikki kaytettéavissa oleva energia meni bandin visuaalisen puolen suunnitteluun,
kotisivujen uudistukseen seka tiedotuksen tarpeisiin. Minulle ei yksinkertaisesti jaanyt

tarpeeksi aikaa opiskella sosiaalisen median markkinointijippoja. Onneksi levy-yhtiomme
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Inverse Records ja manageritoimistomme Intromental tekivat myds omilla tahoillaan so-
siaalisen median markkinointia levyn eteen ja albumi sai ihan kohtalaisesti huomiota.
Nykyaan julkaisen paivityksen Hootsuiten kautta lahes paivittain Simulacrumin Faceboo-
kissa ja Twitterissad. Enimmakseen paivitykset ovat progressiiviseen metalliin liittyvia ylei-
sid uutispaivityksia, joiden kuvateksteihin yritdn keksié jotain nokkelaa Simulacrumiin liit-
tyvaa. Ehka kerran tai kaksi kertaa viikossa julkaisen jotain bandiin liittyvaa, vaikka sitten
valokuvan itsesténi tai jostakusta toisesta bandimme jasenesta.

Kuten tasta opinnaytetydsta kay ilmi, bandin brandin luominen alusta alkaen vaatii val-
tavasti tyota. Ollessani vastuussa my6s musiikin aanittdmisesté ja miksaamisesta bran-
dinrakennuksen seka markkinoinnin ohessa, tuntui projekti valilla ylitsepddsemattoman
raskaalta. Nyt, kun kirjoitan loppupohdintoja opinnaytetyéhoni samalla kun kuuntelen
valmista albumia stereoista, voin sanoa olevani ylpe& niin albumista kuin tasté kirjalli-
sesta tyostakin. Mielestéani tdméa opinnaytetyd antaa oivan pohjan niille mediatuottajille,
graafikoille, markkinointivastaaville ja muusikoille, joille on tullut tarve miettid mita kaik-
kea kannattaa ottaa huomioon, kun bandille tai artistille lahdetéaén luomaan joko tyhjasta

taikka siten uudistamaan brandia.
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LITTEET

Liite 1. Haastattelu — Chris Bay: Freedom Call
1. Do you still believe in the CD format?
2. Is a visual concept important for an album?

3. How important do you see music videos and other video material? Should you be

careful about the quality of the videos?

4. Do you think it is important on promoting individuals or the band as an entity?
5. How to handle line-up changes from the perspective of marketing?

6. How to announce a line-up change?

7. About Social Media?

8. Is it important to tackle all the social media tools?

9. Did albums sell more before?

10. What do you think about fan interaction?

11. How has the record company’s role changed?

12. Does a band need a manager or booking agent?

13. About social skills?
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Liite 2. Haastattelu — Paul Logue & Thorsten Koehne: Eden’s Curse

1. Do you still believe in the CD format?

2. Is a visual concept important for an alboum?

3. Is it important to consider the target group when planning album visuals?

4. How important is it to have a music video and other video material and how has it
changer in 15 years?

5. Is it more important to have one big budget video or three low budget ones?
6. Any tips on how to get views for YouTube/Facebook videos?

7. How much do you do paid adds on social media?

8. Do you think it is important on promoting individuals or the band as an entity?
9. What marketing tools do you use to reach out to the media?

10. What marketing tools do you use to reach out to fans?

11. Is it important to tackle all the social media tools?

12. What do you think about fan interaction?

13. How often should you do social media updates?

14. How large should the marketing budget be compared to the aloum budget?
15. What is the record company’s role and how has it changed?

16. Do you have to have good connections to advance in the music industry?
17. Does every band need at least one guy with good social skills?

18. How important is a manager and a booking agent?

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Christian Pulkkinen



Liite 3. Haastattelu — Jan Yrlund: Darkgrove
1. Kerrotko vahan taustoistasi... Miten paadyit alalle?
2. Ketka ovat innoittaneet sinua taiteilijana?

3. "Heavy Metal” on melko kliseinen genre. Onko parempi kuvataiteilijana rikkoa néaita

kliseitd vai ratsastaa niilla?

4. Kuinka tarkeaa on taiteilijana tuoda omaa nakemysta tilaustythén? Oletko koskaan

joutunut asiakkaan kanssa riitelemaan nakemyseroista?
5. Kuinka tarkeda on yhtenainen imago yhtyeelle?

6. Mitka ovat hyvan bandikuvan elementit?

7. Miten lahdet suunnittelemaan yhtyeelle logoa?

8. Kuinka tarkeana pidat albumin visuaalisen ilmeen tuomista yhtyeen elavan musiikin

tapahtumiin?

9. Kuinka tarkeana naet musiikkivideot ja oheisvideomateriaalin nykyaan?

10. Ajatteletko kohderyhmalahtdisesti, kun teet graafista suunnittelua?

11. Miten musiikkiala on muuttunut siitd lahtien kun olit nuori muusikko/taiteilija?

12. Kun olet ollut mukana kuvataiteilijana isommille asiakkaille, niin oletko havainnut

bréndiajattelua asiakkaan suunnitelmissa?

13. Ovatko kotisivut viela relevantit sosiaalisen median kyllastamassa internetissa?
14. Kuinka tarkeana naet verkostoitumisen musiikkialalla ja sosiaaliset taidot?

15. Mita keinoja kaytat uusasiakashankintaan?

16. Mitd sosiaalisen median kanavia kaytat?
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